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TV KANALLARINDA YAYIN PLANLAMA STRATEJILERIi; BENGUTURK
TV UZERINE BiR INCELEME

OZET

Yayimn planlama izleyiciyi ekranda tutmak ve izlenirligi arttirmak i¢in yapilir. Ana
amac¢ bu strateji tlizerine kurulmustur. TV kanallarinin reyting arttirmak ve bu
anlamda hem kendini gelistirmek hem de kurumun bir basamak daha yukariya
cikarmak i¢in yayin planlamanin 6nemi biiyiiktiir. Yalnig bir planlama kurumun tepki
almasina sebep olabilir. Tim TV kanallarimin kendi yayin politikalarinda, siyasi,
maddi durumlarina veya izleyici potansiyelini gelistirmek i¢in yayin planlama
stratejileri bulunmaktadir. Burada amag¢ kanali daha iyi bir yere tasimaktir. Bu da
yayin planlamann ve planlanan programlarin igerik zenginligi ile de ortaya
cikmaktadir. Bu zenginlik ekran sayesinde izleyiciye ulasmaktadir. izleyici kitlesine
gore kimi zaman bilgi, kimi zaman eglence, kimi zaman yarisma bazen de kiiltiir-
sanat VB. tarzda programlarla etkilenmelidir. Planlamanin 6nemi ise bu sekilde
ortaya c¢iktig1 goriilmektedir. Bu yaymn planlama stratejilerinin ana iskeleti RTUK
tarafindan belirlenmistir. Tiim TV kanallar1 bu ¢ercevede uymasi gereken kurallarla
birlikte bunlar1 kendi stratejilerine entegre ederek planlamalar gelistirmektedirler.
Planlamalar TV izleyicisinin en ¢ok izlenim yaptig1 anlar1 yakalamak bu izlenilen
saatler ilizerinden giderek o boliimleri diger saatlere goére daha zenginlestirerek
gelistirmek i¢in yapilir ve yapilmalidir. Fakat genel anlamda bir¢cok program
igeriginin saatleri bellidir. Yani bir siyaset programinin veya bir ¢izgi filmin belli saat
kusaklart vardir. Yaym planlamalarinda da bunlar dikkate alinmaktadir. Yontem
planlamanin nasil uygulandigina gore degismektedir. Kanalin stratejisine gore bazen
daha cok belli igeriklere agirlik verilerek istenilen sonuca ulagmak i¢in ¢abalamak
olarak degisebilir. Bengiitiirk TV haber kanali agirlikli yayin yaptigi igin haber
icerikli programlara daha cok yer vererek izleyici bu anlamda ekranda tutmaya
caligmaktadir ki bu ¢aba olmasi gereken dogal bir cabadir. Baz1 kanallarda bu
degisebilir. Kimi kanallar daha ¢ok eglence tarzi programlara yer verirken bazi
kanallar ise yarisma programlar1 yada siyaset programlart VB. gibi iceriklere yer
vermektedir. Bu nedenle TV kanalinin daha zengin bir igerik agina sahip olmasi,
izleyici sayisinin artmasi ve kaliteli izleyici kazanip, kaliteli yayinlar ¢ikarabilmesi
icin yayin planlama bir TV kanalinda oldukga biiyiik bir 6nem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yayin Planlama Stra"tejileri T VKa{?allarl , Program , Izleyici ,
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK).
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BROADCAST MANAGEMENT AND STRATEGIEST OF TV CHANNELS;
RESEARCH ABOUT BENGUTURK TV

ABSTRACT

Broadcast scheduling is made to keep the audience on the screen and to increase
visibility. The main purpose is based on this strategy. It is very important to plan the
broadcasts to be broadcasted in a way that will increase the ratings of TV channels,
improve themselves and take the institution one step further. Incorrect planning can
cause the institution to react from people or institutions. All TV channels have
broadcast planning strategies in their broadcasting policies to develop political,
financial, or audience potential. The aim is to move the channel to a better place.
This is also due to broadcast planning and the content of planned programs. This
wealth, reaches the viewer through the screen. The audience is interested in
information, entertainment, competition and sometimes culture and arts. The basis of
broadcast planning strategies has been determined by RTUK. Together with the rules
that all TV channels must comply with, they develop plans by integrating them into
their strategies. The plans are calculated over the hours when the TV viewers make
the most impressions and are made to improve those sections more than other hours.
However in general terms, the hours of many program content are predetermined. In
other words, the hours of a political program or a cartoon are determined in advance.
These are also taken into account in broadcast planning. The method may vary
depending on how planning is implemented. Since Bengitirk TV is mainly
broadcasting news channels, it tries to keep the audience on the screen by giving
more place to news programs. This situation may change in some channels. Some
channels broadcast more entertainment programs, while others may include game
shows or political programs. Therefore, broadcast planning has a great importance in
a TV channel for the TV channel to have a richer content network, to increase the
number of viewers and to gain quality viewers and produce quality broadcasts.

Key Words: Broadcast Management Strategies , TV Chgnnels , Programs , Wiewer ,
Radio and Television Suprime Council (RTUK).
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1. GIRIS

Gegmisten giinlimiize insanlar her zaman topluluk halinde yasamislardir ve
birbirleriyle iletisim i¢inde bulunmuslardir. Haber 6grenme, sanat ve eglence lireten
ve bu irettikleriyle de saglikli bir toplum olusmasinda biiyiik 6nem arz etmistir.
Doksal1 yillarin basinda TV yayincilign TRT sayesinde yiiriitiilmekteydi. Zaman
igerisinde bu sektorde 6zel radyo ve televizyonlarin ortaya ¢ikmasiyla giinlinmiiz
diinyasinda ¢ok onemli bir noktaya gelmis ve kiiresel aktor olarak yerini almigtir.
Haber kanallarimin propaganda amaciyla kurum, kurulug veya bireylerin bu tiir
mecralara sahip olarak cikarlar ve amaclar ugruna kullanimi gliniimiiz medyasinda
apagik goriilmektedir. Iste bu nedenledir ki TV kanallarinda yayin akislari tamamen
izleyiciyi ekrana ¢ekmek igin planlanir. Ozellikle eglence programlarina agirlik
verili. Bu da insanlarin giin icerisindeki streslerini izledikleri bu eglence
programlariyla atabilsinler. Bazi TV kuruluslar1 haber-program-dizi kisacasi biitiin
dagilimi dengeli bir sekilde yaparak izleyenlerin hepsini ekrana ¢ekmeyi
planlamaktadir. Bazi TV kuruluslar1 sadece eglence sektorii dizi film ile kusaklarini
ile doldururken bazilar1 da sadece haber kanali olarak yayimnlarin1 yapmaktadirlar. Bu
dogrultuda genel haber kanallarinda her saat basi giincel haberler verilerek seyirciyi
diinyada ne olup bittigini anlatmak, en gilincel haberlerin kendi kurumunda oldugunu
gosterebilmek, en flag gelismelerin ilk kendi TV kurumundan verildigini gostermeye
calisarak izleyiciyi ekrana ¢gekmeye calismaktadir. TV kanallari biiyiik oranda maddi
gider ve gelirlerden olusmaktadir. Kanallarin iiye olduklar1 yayinlarini stirdiirdiikleri
platformlar maddi bir gider durumu olustururken kanallarda yayinlanan sundu-sunar,
alt bant reklamlar, spot reklamlar ve fcretli yaymnlarla kurumlar bir gelir elde
etmektedir. Bu durum kanallarin taninirhigi, izlenme oranlarina bagl olarak
degismektedir. izlenmesi yiiksek TV kanallar1 saniye basina biiyiikk paralar
kazanirken, taninmayan kiiclik kanallar ise dogru orantida daha diisiik ticretler
kazanirlar. Bu durum kanallarin zaman igerisinde kendilerini gelistirmeleri, eglenceli
bilgilendirici ve icerik anlaminda zengin programlar yapip yayinlamalar1 ve giincel
yasanan olaylar1 hizli ve yonlendirmeden yapilan haberler ile gerceklesir. Bu da TV
kanalinin kalitesini gostermektedir. Bir TV kanalinin kaliteli olmasi demek o kanalin
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planlamasinin diizenli ve iyi planlanmis bir kanal oldugunu gosterir. Yayin
planlamasinin iyi yapilmasi bu plant yapan ekibin kalifiye eleman olmasiyla da
alakalidir. Tecriibe, bilgi birikimi ve 6ngorii en basta gelen 6zellikler olmalidir. TV
kanallarinin her saniyesi 6nem arz etmektedir. Girilmesi gereken bir seyin

girilmemesi yada girmemesi gereken bir klibin yayinlanmasi kurumu zor durumda

birakabilir.

Kamu Spotlari, Zorunlu Yayinlar, Reklamlar, Devlet Biiyiiklerinin agiklamalari,
Siyasi konular vs. Bu durumlar yayincilik refleksi gerektirmektedir. Bu refleks
terciibeyle dogru orantilidir. Ekrana verilen her sey bir daha doniisii olmaksizin
yayinlandig i¢in sonuglar1 da agir olabilmektedir. Ozellikle bir siyasi kanal ise orada
yalniglikla ekrana verilebilecek olan farkl bir siyasi goriis neticesinde belki de kanal
yonetimi tarafindan kanalin kapatilmasi dahi konusulabilir ki bu durumlar tilkemizde
yasanilabilecek durumlar olarak 6niimiize ¢ikmaktadir. Bu sebeplerden otlridur ki
ekrana verilecek olan her bir klip, video, program, haber vs... déncesinde titizlikle
izlenilmeli, izleme ve degerlendirme biriminden ge¢meli ve sonrasinda planlamaya
alinarak ekrana o sekilde iletilmelidir. Iletildikten sonra geri bildirimi kontrol
edilmeli ki izleyiciye istenilen etki saglanmis ve amaca ulasilip ulagilmadiginin
kontrolii saglanmalidir. Daha sonrasinda ise bu geri bildirimlere gore formatta tekrar
diizenleme yapilip izleyici daha fazla ekranda tutmak, TV kanalinin izlenirligini daha
da yiikseltmek icin izleyiciye sunulmasi gereklidir. Bu durumda izleyici de kendi
fikirlerinin degerlendirildigini gérmesi ve buna gore farkli bir durum olustugunda
diizenlenmesi adina tekrar geri bildirimlerde bulunmasi1 TV kanallarinin gelismesine

daha fazla katkida bulunulmus oldugunu gostermektedir.

Yayin planlama bir TV kanalinin ana omurgasini olusturdugu i¢in planlamanin 6nemi
yadsinamaz bir sekilde goriilmektedir. Saniye saniye hesaplanarak hazirlanan bu
planlama en ufak bir gecikme veya yayin kaymasi durumunda sonrasindaki tiim
planlamanin bir revizeye ihtiyact olacaktir. Bu durumlar dogan afetler, ani
aciklamalar veya siyasi olaylar neticesinde olan durumlar olarak karsimiza
cikmaktadir. Boyle durumlarda tekrar bir diizenlemenin hemen ardindan yayin akis1
izleyiciye her hangi bir aksilik hissettirilmeden kaldig1 yerden devam ettirilmektedir.
Bu sekilde planlanmis olan yayin akisi aktarilmis olur. Akisin kalitesi ise geri
bildirimlerle anlasilmaktadir. Bu bildirimler dikkate alinarak tekrar izleyiciye

aktarilmasi1 onemlidir.



2. TV KANALLARI

Tirkiyede yaklasik 600 civart yayin yapan TV kanali bulunmaktadir. Bu TV
kanallarmin hepsinin yayin igerikleri, izleyici sayilar1 ve biitgeleri birbirinden ¢ok
farkli olarak degisiklik gostermektedir. Bazi TV kanallar1 ¢ok biiyiik ticretler

kazanirken baz1 TV kanallari ise iflasin esigindedir.

Bu reyting olgiimleri ile aldig1 reklam oranlarina goére degismektedir. Tiirkiye'deki
0zel yayin yapan televizyon kanallariin yayin politikast yayimnlarin diizgiin
planlamasi durumuna dayanmaktadir. Seyircilerin hosuna gidecek yayinlar yaymecilik
icin 6nem arz etmektedir. Bir yaymn planlama c¢aligmasinda birgok birim birlikte

beraber caligarak bu planlamay1 olusturup insalar1 ekrana getirebilmek i¢in ugrasirlar.

TV kanallart bir puzzle pargalar1 gibi ekip isidir. Bir haberin yada bir programin
izleyiciye aktarirken igeriginin zenginligi ve haber kalitesi bu ekibin birlikte oldugu
organize sonucu ortaya c¢ikar. Haber iceriginin yada program igeriginin
saglanmasindan, metinlerinin hazirlanmasindan tanitimlarindan grafik ve kjlerinin
hazirlanmasindan baglayarak ortaya cikan yaymnin izleyiciye sunuldugu izlenme
saatine kadar hepsi bir siire¢ ve ekip isi oldugu i¢in TV yayin planlama tamamen bu
ekibin ortaya cikardigi bir eser gibidir. Ozel televizyon kanallar icerik saglayic
olarak belirli konularda yapim sirketleri ile dogru orantida caligmaktadirlar. Yapim
sirketleri icerigini kanalin belirlerigi kosullarda hazirladigi yapimlar1 tv kanalina
sunar. Bu sirketlerin hazirladiklart yapimlarin tim maliyetleri kendilerine aittir.
Televizyona hazir bir sekilde sunulur. Televizyon kanali buna bir para ddeyerek
yapimi1 satin alir ve bu yapima verdigi reklamlarla kendi biitgesini olusturur. Bazi tv
kanallar1 ise tamamen ideolojik yayinlarla izleyicileri etkilemeye caligmaktadir. Bu
tir TV kanallarinda izleyiciyi eglendirmek veya sevecegi tiirde programlarla
etkilemeye calismazlar. Tamamen bir ideloji ile alakali yayimnlar yaparak algi
olusturmaya g¢aligmaktadirlar. Bu tiir yaymlar o ideolejiye sahip insanlarin en ¢ok

izledigi kanallar siralamasma girerken bazilar1 ic¢in ise hi¢bir anlami ve Onemi



olmayan bir kanal olarak kalir. Bu tiir kanallarda izleyiciye bir alg1 yerlestirilmeye
calisitlir. En bilinen bir kanal olma yada biiyiik bir maddi gelir kazanma gibi
durumlar1 yoktur. Kanal giderleri dogrultusunda bir kazanim elde etmeleri o TV igin

bir kazanc olur.
2.1 Tv Kanallarinda Program Yapim Unsurlari

TV kanallarindaki yapimlarin hepsi bir fikir ile ortaya ¢ikar. Bu yapimlar izleyiciye
sunulduktan sonra izleyicilerden gelen tepkilere gore diizenlenir ve tamamlanir.
Yapim ekranda izleyiciye sunulduktan sonra geri gelen tepkilere gore tekrar
diizenlenmelidir. Baz1 istenmeyen kisimlar ¢ikartilmali yada bagka istenilen boliimler
varsa onlar eklenmeldir. Bu sekilde yapim daha da zenginlesecek ve izleyiciyi daha
cok ekranda kalmasini saglayacaktir. Biitiin yapimlarin temel amact izleyiciyi
etkilemektir. TV kanalindaki yapim hedef kitleye olabildigince ulasip ekranda
tutabilmektir. Ornegin; Kurtlar Vadisi ismiyle 15 Ocak 2003'te Show TV'de
ekranlarda "Bu bir mafta dizisidir" sloganiyla yaymnlanmaya baslanan dizide basrol
oyuncularindan biri olan Siileyman Cakir ismiyle dizide yer alan Oktay Kaynarca
dizinin 43. boliimiinde Oldiiriilmiistiir. Dizi tim Tirkiye'yi ekrana baglamig ve
dizinin yaymlandig1 giin ve saatlerde hayat durma noktasina geldigi goriilmiistiir. Bu
dizide Siileyman Cakir bir oyuncu ve film icab1 6ldiiriilmiis olmasina ragmen bazi
gazetelerde Olimi sebebiyle bas sagligi ilanlar1 verilmistir. Tiirkiye genelinde ise
giyabi cenaze namazlari kilinmistir. Yapim o kadar 6nemli oldugunu burada
gostermistir. Gergek olmayan bir durum olmasina ragmen bu sekilde bir olay ortaya
cikmistir.  Yapimcilik, bir diislincenin, hazirlanacak olan yapimin televizyon
tekniklerini kullanarak izleyiciyi etkilemek ve ekranda kalmasini saglamaktir. Bu da
program tiirlerini ortaya g¢ikarmistir. Yapim unsurlarimin igeriklerindeki mesajlar
izleyiciye ulastiktan sonra toplumsal yada bireysel olarak yasamlarinda degisikliklere
neden olmaktadir. Bu ayn1 Kurtlar Vadisi dizisinde gerceklesen durum gibidir. Bir
yapimin izleyiciye verdigi mesaj igerigindeki anlatimiyla ¢ok yakindan ilgilidir. Bu
nedenle yapimcilik uzmanlik ister. Tiir, format ve igerik titizlikle olusturulmalidir.
Yapimin bir hedef kitlesi olmalidir. Yas araligi ise yapimin igeriginin izlenebilme

potansiyeline gore belirlenmesi 6nemlidir.

Rogers Walters bu durumu su sekilde maddelerle anlatmistir;



2.1.1 Gerilim

Olaylarin insalar1 nasil etkileyecegine iliskin belirsizlik ve beklenti duygusu ortaya
cikarmaktadir. Ozellikle dramatik programlarda kisinin kendi vicdamiyla basbasa
kalarak savagmasi problem ¢ozme gerilimidir. Bu sadece dramatik programlarda
degil, biitiin programlar i¢in gegerlidir. Bu televizyon anlatim 6zellikleriyle izleyiciye
aktarilmaktadir. Miizik, ses efekti, kamera agilar1 gibi durumlarla yansitilmakta, bu

durum teknik desteklerle de saglanmaktadir.

Ornegin bir korku filminde yada film/dizideki olay 6rgiisiinde sonug nereye varacag
az ¢ok belli dahi olsa oraya miizikle yada olayin anlatimiyla bir gerilim yasatilarak
izleyicinin diziden yada filmden daha fazla etkilenmesi saglanabilir. Scream filmi

ornek gosterilebilir.
2.1.2 Aksiyon

Bir programdaki hareket olarak tanimlanabilir. Macera filmleri/dizileri aksiyon
unsurunun en ¢ok kullanildig1 programlardir. Kavgalar, catismalar, araba yariglari
programdaki aksiyon unsurlaridir. Bununla birlikte spor miisabakalari, yasamlari
anlatan belgeseller yada haber programlar1 da aksiyon unsuru barindirir. Aksiyon
program hizi, ¢ekimlerin uzunluklar gibi dgelerle izleyiciye sunulmaktadir. Ozellikle
Jackie Chan filmleri 6rnek gosterilebilir. Bitirim ikili filmini 6rnek verecek olursak

orada gelisen kovalamaca sahneleri izleyiciye bir aksiyon yasatir.
2.1.3 Cinsellik

TV kanallarimda Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) kurallari cercevesinde
kullanilan bir 6gedir. Kanallarda bu durum kisitli bir sekilde kullanilmaktadir.
Kullanim sekli daha c¢ok program igerisindeki kisilerin fiziksel ozellikleri
vurgulanarak yapilmaktadir. Bunun yam sira kisisel Ozellikleri ses tonu, akici
konusmasi, sicak dostca sergilenen tavirlarla 6ne ¢ikmaktadir. Genelde belli saat
araliklarinda +18 izlenme akilli isaretiyle yayinlanan bu  filmler igeriginde

miustehcen sahneler barindirmaktadir.



2.1.4 Guldura

Durum komedileri gibi bazi programlar tamamen gildiirliye dayanmaktadir.
Gildiiriiniin temelinde abartt bulunmaktadir. Bu da izler kitlenin beklentilerini
karsilamaktadir. Bazi drama programlar1 giildiirme sesiyle desteklenir. Bu da
giildiiriiniin yan unsuru olarak kullanilmaktadir. Suanda ekranlarda olan Kanal D
televizyonunda yaymlanan Cok Gilizel Hareketler Bunlar isimli tiyatro tarzina
yonelik yaymlanan giildiirii programi buna 6rnek verilebilir. Burada insanlar1 daha
cok eglendirme ve giildiiriirken bir alt metini ile birseyler anlatma yoluyla izleyiciye

sunulmaktadir.
2.1.5 Enformasyon

Izler kitleyi bilgilendirme, egitim-kiiltiir programlar1, belgeseller, haber biiltenleri
enformasyonun temelini olusturmaktadir. Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
tarafindan TV kanallarinda yayinlanmasi i¢in hazirlanan bazi zorunlu yayin ve kamu
spotlar1 da bu enformasyon kapsamina girmektedir. Zaman zaman canli yayinlar
disinda yayimlanan o6zellikle hayvanlar diinyasini anlatan belgeseller buna 6rnek

gosterilebilir.
2.1.6 Onem

Izleyicinin programa verdigi onem o programla alakali doyum unsurunun
olusmasindan kaynaklidir. Ornegin bir haber programindaki anlatilmak istenen
durum izleyici i¢in 6nem arz ediyorsa o program izleyiciyi meraklandirmig ve
programin izlenmesini saglamayi basarmistir. Her haber her kisiye hitap etmeyebilir.
Bu bakimdan izleyicinin dikkatini ¢ekebilecek haberler i¢in Onem sirasi

olusturmaktadir.
2.1.7 Deger

Deger unsuru enformasyon ve dnem ile de baglantilidir. izleyicinin programa verdigi

Ozelliktir deger.

Ornegin Atatiirk ile ilgili bir programda izleyicilerin gururlanmasi ve programin

sagladigi duygusal uyariyla bu program bir degere doniismektedir. Yada Devlet



biiyiiklerinin anlatildig1 belgeseller/programlar izleyici tarafindan o programa daha

fazla deger vermesi ve keyifle izlemesi goriilmektedir.
2.1.8 Kisisellik

TV kanalinda kendi yasamindan bir par¢a gorebilmesi o programla kendi kisisel
hayatin1 6zdeslestirmesidir. Psikolojik gereksinimlerini karsilamanin en uygun yolu o
programlarda 6zdeslik kurabilecegi kisi yada yasamlara yer vermektir. Suan i¢in TV8
televizyon kanalinda yayinlanmakta olan Kirmiz1 Oda ismli program kisisellik i¢in
ornek gosterilebilir. Bu tiir programlarda seyirci kendisini o programdaki kisi yerine

koyarak kendiyle ve hayatiyla alakal1 bir bag kurar.
2.1.9 Merak

Televizyon dilindeki merak unsurunun ingilizce karsiligi teaser'dir. Teaserlar olayin
en Oonemli kisimlarindan olusan ¢ok kisa VTR'lerdir. Bu VTRIer insanlarda merak
unsurunu tetikler ve programin yaymnlanmasini merakla beklemesi ic¢in doruk
noktaya ulagmasinmi saglamaktir. Herhangi bir sinema filmi, program yada dizinin
yayinlanmadan 6nce hazirlanan ortalama 1 dakikalik bir tanitim1 merak uyandirabilir.
Ozellikle bu gosterime giren sinema filmlerinde daha ¢ok karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
filmlerde 6ne ¢ikan sahnelerden olusan ve seyircide merak uyandiracak sahneler 6n

plana ¢ikarilarak merak duygusu uyandirilmaya ¢alisilmaktadir.
2.1.10 Gergekgilik

Haberlerden gercek yasam Oykiileri, belgeseller ve magazinlerin izleyici tarafindan
gercek olduguna inanilmasi bu gercekligin seyirci tarafindan benimsenip ekranda
tutmasi ¢cok 6nemlidir. Seyircinin gerceklik algisi televizyondaki gordiikleri sonucu
ortaya c¢ikmaktadir. Tirkiye televizyonlarinda daha c¢ok magazinel olaylara
deginilerek ortaya ¢ikarilmak istenilmektedir. Bu tiir programlar her kanal tarafindan
yayinlanasa da magazinel olaylarin da farkli bir izleyici kitlesi bulunmakta ve takp

edilmektedir.



2.1.11 Yenilik

Televizyon programi eskidiginde izleyici i¢in o programin ¢ekiciligi de azalmis
demektir. Bu nedenle basarili bir program igerik ve yapi1 acgisindan izleyicinin
begenisini kazabilen, doluluk orani yiiksek bir program olmalidir. Rutin devam eden
bir program bir siire sonra seyircisinin azalmasiyla birlikte o program yada dizi
icerisine yeni karakterler yeni durumlar eklendiginde igerik anlaminda yenilik

kazandirilmis ve izleyiciyi da ekrana tutmak saglanmak istenilmistir.
2.2 Televizyonda Program Turleri

TV Kanallarinda bir ¢ok farkli tiirde program bulunmaktadir. Sarki, siir, tiirkii,
edebiyat, siyaset vs. birgok tarzda program tiirii vardir. Bu program tiirklerinin hepsi
farkl bir amag gozetmektedir. Ornegin bir siyasi programin vermek istedigi mesajlar
bulunur. Bu mesajlar neticesinde programin igerigi ve ana iskeleti olusturulup ona
gore yayin yapilmaktadir. Bu mesaj izleyiciye sunulduktan sonra geri bildirimi de bir
o kadar 6nemlidir ki bu geri bildirim direk izleyici kafasindaki karmagiklig1 bir yone
dogru yonlendirip miimkiinse amaglanan siyasi bir durum degisikligidir. Bazi
programlar direk siyasi amag¢ giiden ve bu dogrultuda halki yonlendirmeye c¢alisan
programlardir. Ornegin; Iki siyasi liderin ekranlarda konusmasi ve izleyiciyi yaptig1
ve yapacagl isler konusunda, iilkenin gidisatinin daha iyiye ilerlemesi konusunda
etkilemesidir. Bu tir programlar veya buna benzer siyasi liderlerin agiklamalari, tilke
sorunlar ve gidisata yonetlik verdigi beyanlar 6nemlidir. Bengiitiirk TV bu tiir yayin
yapan kanallara bir ornektir. Siyasi ve haber agirlikli yaym yapan bir kanaldir. Bazi
kanallar vardir ki sadece eglence tarzi agirlikli yayin yaparlar Buna 6rnek olarak TVS8
verilebilir. Daha ¢ok sarki yarigmalari, eglence programlari, yemek yarismalar1 VB.
agirlikli programlar yayinlanmaktadir. Kanalin yayin planlama stratejisi bu sekilde
kurgulanmistir. TV igeriginde yayinlanan program tiirler bu sekilde diizenlenmistir.
Bu tiir planlama yapan kanallarin kendilerine 6zgii stratejileri bulunmaktadr. Izleyici
kitlesi diger kanallara gore farklilik gostermektedir. Iki kanali ele alacak olursak
ikisinin de halka verdigi mesajlar birbirinden ¢ok farklilik gostermektedir. TV8 daha
cok vakit gecirmek, belki giiniin yorgunlugunu atmak i¢in yayinlar yaparak izleyiciyi
ekrana ¢cekmek istiyorken, Bengutirk TV ise daha cok Ulkenin durumunu anlatan,
ilkede yasanan gelismeler ve yasanan olaylara deginen yayinlar yaparak TV8'e gore

daha farkli olan izleyici kitlesini ekrana ¢ekmek istemektedir. Farkli olarak A Haber
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ve FOX TV'yi ele alicak olursak, A Haber bir haber kanalidir. Kanal ismi ile de bunu
net bir sekilde gostermektedir. Belli bir siyasi goriise sahip olup siyasi bir haber
kanalidir. FOX TV ise haber agirlikli ama tam anlamiyla bir haber kanali degildir.
Haber kaygis1 gilidmektedir fakat iceriginde farkli program tiirleri de
yayinlamaktadir. ki farkli siyasi goriisii benimseyen birbirlerine zit yayinlar yapan
iki kanal olarak &niimiize gelmektedir. Ikisinin de farkli izleyici Kkitlesi
bulunmaktadir. Program tiirleri iki farkli kanalda da dagilim olarak degisiklik
gostermektedir. Program tiirleri kendi i¢inde ¢ok fazla secenege bollinmektedir.
Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan hazirlanan program tiirleri su
sekildedir.

2.2.1 Haber

Kamuoyunu bilgilendirme amaciyla tamamen tarafsiz bir sekilde ekranlara herhangi
bir amag giitmeden RTUK kurallar1 ¢ercevesinde nesnel bir yazim tarziyla abartisiz
sekilde ekranlara getirilmelidir. Bu program tiiriiyle bireylerin haber almasi, bilenip
Ogrenmesi amaglanmalidir. Bu tlirde haberlerin asparagas haber olmamasi en 6nemli
etkendir. Izleyiciyi ekranda tutmak amaciyla haber biilteni yada haber program tiirleri
sova doniismemelidir. Ulkemizde haber programlar1 genellikle kurumun stratejisine
gore belirlenme noktasina gelmistir. Fakat haber tamamen tarafsiz bir sekilde
yapilmali ve sunulmalidir. Haberler ¢ogu televizyon kanalinda ajans haberciligine
doniigmektedir. Bu da televizyon sektorii agisindan olumlu bir gidis olarak

gorilmemektedir.
2.2.1.1 Haber bulteni

Kamuoyunun bilgi edinme ihtiyacin1 karsilamak amaciyla her alanda gelismelerin,
basin ve yayin meslek ilkeleri uyarinca, dogruluk ve ¢abukluk ilkesine uygun olarak
ekranlara getitilmesi gerekmektedir. Genelde haber biiltenleri saat bagslar1 ekranlara
gelmektedir. Her an bu tiir programlar izleyicilerle bulusarak bilinglendirme
yapilabilir. Haber biiltenleri ani gelisen olaylar, patlamalar, salginlar, Devlet
Biiyiiklerinin agiklamalar1 gibi durumlarda son dakika gecerek ve direk canli yayinla
baglanarak olusabilmektedir. Haber kanallarinda genelde her saat basinda biilten

olucak sekilde halki bilgilendirmek 6n plana ¢ikmistir.



2.2.1.2 Haber programlari

Kamuoyunun bilgi edinmek ihtiyacin1 karsilamak amaciyla giindemde olan olaylari
ayrintili bir sekilde ele alarak gelismeleri degerlendirip insanlar1 bilgilendiren yayin
saatleri ve yayin giinleri genelde belli saatlerde olan ve sinirli saatlerde ekranlarda
olan diizenli bir sekilde izleyiciye sunulan bir haber program tiiridiir. Bu tiir diger
tiirlere gore daha ciddi igerisinde belki ¢ok az bir derecede eglence olabilecek bir tiir
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Genellikle biiltenler i¢cinde deginilen aktiialite, siyaset,
ekonomi gibi ¢esitli konularin daha genis ve daha detayli bir sekilde aktarilir.
Programlar, haftanin ekonomik olaylarmin tartisildigi yapimlardir. Bu tiirde
programlarda giinliik gazetelerin okunup yorumlanabilmektedir. Haber programlari
biiltenlere gore biraz daha detayli olan programlardir. Anlatilan konu {izerine tarafsiz
yorumlara izleyicilerde bir biling yakalama ve olayr daha iyi algilama iizerine
caligilarak yapilmaktadir. Bu tlir programlarda en az konuyla alakali bir konuk
alinmaktadir. Haber programlarinin siiresi haber biiltenlerine gore biraz daha fazla ve

daha ¢ok kusak program niteligi kazandig1 goriilmektedir.

2.2.1.3 Ekonomi builteni

Ekonomiye dair bilgilerin aktarildigi ve para ve sermaye piyasasini detayli bir

sekilde anlatildig1 bir program tiirtidiir.

Bu programlarda piyasalarda olan gelismeler ve bu gelismeler dogrultusunda 6n
goriller uzman konuklarla degerlendirilip izleyiciye sunulmaktadir. Ekonomi
biiltenleri sadece ekonomiyle alakali haberlerin yer aldig1 bir biilten tiiriidiir. Sadece
bu konuyla alakali durumlar aktarilir. Farkli haberlere yer verilmez ve uzman

konukla pekistirilerek detayli anlatim sergilenmektedir.

2.2.1.4 Hava ve yol durumu

Meteoroloji Genel Midiirliigii’nden ve uydudan alinan veriler 15181nda genel izleyici
kitlesinin bilgilenmesi ve onlem almasi amaciyla hava tahminlerinin, yagmur, kar,
firma yada hava durumunda gergeklesecek olan tiim gelismelerin anlatilarak
seyircinin bilgilendirildigi bir program tiiriidiir. Genelde ortalama siiresi bes dakika
kadar olabilmektedir. Aym1 zamanda yol durumunun Karayollar1 Genel

Miidiirliigii’nden alinan ¢alisma yapilan yerlerle alakali bilgilerin alinarak izleyicinin
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bilgilendirildigi program tiiriidiir. ~Giinlik olarak gelen veriler 1s18inda
aktarilmaktadir. Hava durumu yagis-kar ve giinesli olup olmayacagi ele alinarak
seyirciyi onlem almaya iter. Ayn1 zamanda bakim yapilan yollar veya gegici yada
tamamen ulasima kapatilan yollarin bilgisi de gene bu programda verilerek izleyici

bilin¢lendirmek 6n plandadir.

2.2.1.5 Spor bulteni

Sporun her turdyle ilgili diinyada ve Tirkiye’de yasanan gelismelerin aktarildigi
program tiiriidiir. Spor camiasinda gelisen transferler, ligler ve kazanilan
sampiyonluklar VB. gibi tiim spor alanlarinda olan durumlarin anlatildig
biiltenlerdir. Biitiin spor dallarinin ele alindig1 bu biilten tiirlinde karsilasmalarin
sonuglari, kupa galibiyetleri ve mag skor tahminleri gibi sporla alakali tiim bilgiler bu
biiltente aktarilmaktadir. Bu biiltenlerin izleyicisi ve kitlesi hem oldukca genis hem

de koyu taraftar kitleleri tarafindan izlenilmekte ve takip edilmektedir.

2.2.2 Guncel programlar

Toplum ve insan yasaminda karsilagilan durum ve gelismelerin ele alindigi bu tiir
olaylarin anlatildig1 program tiirlidiir. Giincel programlarda genel anlamda uzun bir
stire eskimeyen tekrar1 ¢ok girilebilen program tiirli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
programlar tiim kitle tarafindan takip edilebilen fakat izleyici kitlesi ¢cok olmayan bir
programdir. Genel halk tarafindan en hafif deyimle anlatilan konunun bilgi sahibi

olundugu goriilmektedir.

2.2.2.1 Yorum programlari

Siyaset, ekonomi, spor VB... Kamuoyunu ilgilendiren giincel konularin farkli farkli
uzman konuklariyla gelisen olaylar cercevesinde kisi yorumlariyla anlatildigi bir
program tiirli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yorum programlari tamamen anlaticinin
kendi fikirlerinden olusmaktadir. Bu seyirci tarafindan kimi zaman g¢ok koyu bir

savunma ile kimi zaman tamamen olumsuz bir bakis agisiyla kabul gortir.

Yorum programlart izleyicisi ayni bir taraftar kitlesi gibi kisi bazli savunucusu olan

programlardir.
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2.2.2.2 Sohbet programlar:

Cesitli konular1 ele alan biraz daha giinliik konusma tarzinda rahat bir ortamda
anlatilan ve sohbet bazli program tiiridiir. Sunucu sanki karsisinda izleyiciden birisi
ile konusuyormuscasina anlatimindan kaynakli daha samimi bir konusma tiirii ile 6ne

cikmaktadir. Bu programlar genelde soru cevap seklinde de ilerleyebilmektedir.

Seyircinin dikkatini ¢ekmesi ve aradigi sorulara cevaplar bulabilmesi durumu
sebebiyle ekranlarda izlenmesi daha kolay izleyicinin dikkatini daha c¢abuk

cekmektedir.
2.2.2.3 Dini toren yayinlari

Cesitli dini gilinlerde canli olarak ekranlara gelen bazi aylar ve bazi giinlerde
izlenilebilen bir program tiiriidiir. Ornegin bir Cuma hutbesi yada bir dini
mekanlardan yapilan yayinlar gosterilebilir. Bu yayinlarda din adamlari insanlara
anlatimlarda bulunur. izleyiciyi kendi dini goriisii cergevesinde ekranda tutar. Genel

anlamda reyting amaci pek giidiilmez.
2.2.2.4 Kriz donemi canh yaymnlar

Saldirilar, terdr olaylari, dini olaylar, siyasi olaylar, ekonomik durumlar veya devlet
blyuklerinin agiklamalar1 olarak ekranlara gelen ve saati ve giinii ¢ok belli
olmayabilen ani canli yaymlarla ekrana gelen bir program tiiriidiir. Ulkenin kriz
durumlarinda yapilan yayinlardir. Bu tiir yayinlarda biitiin kanallar bu yayinlari
frekans bilgileri girilerek kendi ekranlarinda farkli bir yaymn dahi olsa
yayinlamaktadir. Ulkelerin beka durumlarini ilgilendiren yaymn olma olasiliklari

yuksektir.
2.2.2.5 Secim yaynlari

Yiiksek Secim Kurumu tarafindan se¢im zamanlart belli RTUK kurallar
cercevesinde belli yaymn saatleri dilimlerinde gergeklestirilen ve bu dilimler disina
cikildiginda biiyiik maddi cezalarin uygulandigi yaymn tiiriidiir. Belli senelerde
yapilan se¢imleri ayni kriz durumlari yayinlar1 gibi tiim kanallar kendi planlamalari

cergevesinde yayin yaparak ckranlara getirmektedir. Sonuclar tim Ulkeyi
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ilgilendirdigi i¢in tim kanallar tarafindan ortak bir yayin planlamasi

yapilabilmektedir.
2.2.2.6 Siyasi parti faaliyetleri yayinlar:

Secim zamani1 donemlerinde siyasi partilerin kendilerini anlatmalar1 konusunda
belirli zaman ¢ergevesinde yapilan yayin program tiirleridir. Televizyon kanallarina
bu tiir yaymlar i¢in kisitli zamanlar verilmektedir. Bu zamanlar digina ¢ikildiginda
ise RTUK yaptirnm uygulanmaktadir. Bu kurallarin hepsi RTUK tarafindan detayli

olarak TV kanallarina yollanmaktadir.

Her siyasi parti kendi goriisii dogrultusunda bu yayinlara katilabilmektedir.
2.2.2.7 Sosyal amach kampanya programlari

Ulusal ve uluslararasi ¢apta 6zellikle kriz donemlerinde yapilan toplumsal amaclara
uygun yayin tiiriidiir. izleyiciler tarafindan bir sosyal sorumluluk projesi gibi takip
edilmektedir. Bu programlar bir takim olabilir. Thtiya¢ sahipleri olabilir. Bu tiir

durumlar karsisinda destek istenilerek yapilan yayinlardir.
2.2.3 Kiltlr programlari

Nesilden nesile siiregelen gelenek ve goreneklerin anlatildigr izleyiciyi farkli yerlerin
kiltir ve geleneklerini gostererek anlatilan bir tiirdiir. Gezelim gorelim tarzi
programlar bunlara 6rnek olabilir. Tiirkiye televizyonlarinda 6zellikle bir ydrenin
yemekleri, giyim tarzlar1 gibi konular islenilerek o yorenin kiiltiirii ve yasan tarzi
aktarilabilmektedir. Bu tarz programlar seyircinin dikkatini ¢eker ve Ogretici tarzi

olan programlardir.
2.2.3.1 Belgesel programlar

Doga tabiat ve gercek olaylarin anlatildigi, kendinden biseyler katmadan yasanmis
veya yasanan olaylarin kendi akisi igerisinde anlatilan bir program tiiri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Daha ¢ok hayvan belgeselleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu programlarda ele alinan hayvanin ailesi ve yasam sartlar1 aktarilmaktadir. Yemek

yemesi avlanmasi ve hayata karsi kendini nasil korudugu gosterilmektedir.
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2.2.3.2 Bilgi kultlr yarismalari

Katilimcilarin  bir yarisma programi ¢ergevesinde ayni zamanda izleyiciyi
bilgilendiren egitici ve dgretici bir program tiirli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Buna
ornek olarak Kanal D ekranlarinda yayinlanan Kim 500 Milyoner Olmak Ister isimli
program gdsterilebilir. Odiillii sorularin oldugu ve sorular1 bildikge &diiliin yiikseldigi

yayinlardr.
2.2.3.3 Kultlr ve sanat programlari

Toplumun diisiince ve hayat sekillerine, nesilden nesile aktarilan uygulamalarin
izleyiciyle bulustugu ve seyirciyi kiiltiir-sanat anlaminda gelistiren bir program
tiriidiir. Giyim tarzlar1 yasamlar gibi durumlarin anlatildigi, sunucularin giizel

Tirk¢e konusmalariyla 6ne ¢ikarildigi tarz programlardir.
2.2.3.4 Yasam tarzi ve egilimlerle ilgili yapimlar

Cesitli yasam tarzlarin1 anlatan ve bu tarzlarin detaylarini, nasil yasadiklarini hayat
tarzlari ve egilimlerini anlatan bir program tiiriidiir. TLC ekranlarinda yayinlanan
Agir Yasamlar isimli program ornek gosterilebilir. Burada bireyin yasam tarzi iyi
yada koti durumlart ele almir ve bir yol belirlenerek sonuca ulasilmaya
calisilmaktadir. Bu programlar ayni zamanda izleyici tarafindan kensinin de aymi

duruma diismemesi i¢in uyarici niteligi tagsiyan programlardir.
2.2.3.5 Sektor tamitim programlar:

Cesitli sektorlerde yapilan ve o sektorle alakali anlatimli olarak bilgilendiren,

sektorde olan isletmelerin tanitildigi bir program turudur.

Bengiitiirk TV'de yaymlanan Sektér Ozel programi buna 6rnek olarak gosterilebilir.
Bu tiir programlar genelde roportaj tarzi soru cevapli olarak ilerlemektedir. Ayni
sektorde yada anlatlan sektorle alakali bir is icerisine girecek olan izleyiciler i¢in

ders niteliginde oldugu goriilmektedir.
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2.2.3.6 Gezi programlari

Ulke iilke yada il il gezilerek o yerlerdeki kiiltiirel olaylarin ve yasam tarzlarinin
anlatildig1 bir program tiiriidiir. Bu programlar tiim izleyici kitlesine hitap eden
programlardir. Gezilip goriilerek o an izleyiciyi de programin icine ¢ekerek seyirciyi
ekranda tutmay1 basaran programlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. TRT ekranlarinda
eskiden yaymnlanmis olan Gezelim-Gorelim programi buna Ornek olarak

gosterilebilir.
2.2.4 Egitim programlari

Ozellikler smav zamanlar1 daha ¢ok 6n plana ¢ikan fakat diger zamanlarda da ileriye
doniik olarak smav ve okul sistemlerinin degisen durumlarin anlatildig1 program
tiirtidiir. Daha ¢ok okul ¢agindaki bireyleri ilgilendiren programlardir. Daha ¢ok
tercih zamanlar1 yapildig1 goriilmektedir. Tercih yapacak olan &grencileri
bilgilendirmek, yalnig yoOnlendirilmesini engellemek ve bilinglendirmek igin

yapilmaktadir.
2.2.4.1 Orgln egitime destek programlari

Dogrudan orgiin egitimi ve her seviyede egitimi destekleyici veya kisisel anlamda
gelistirici program tiirii. Ogrencileri ilgilendiren ve orgiin egitmle alakali tiim
bilgilerin aktarildig1 ve biling gelisimi saglamasi agisindan egitici olan program

trleridir.
2.2.4.2 Yaygin egitim programlari

Orgiin egitim imkanlarindan hi¢ yararlanmamus, gittikleri okuldan erken ayrilmis ya
da orgiin agik egitim kurumlarina devam etmekte olanlar veya meslek dallarinda,
toplumsal yasamda daha yeterli duruma gelmek isteyenler i¢in hazirlanan program
tirii. Daha c¢ok acik 6gretim ile egitim hayatina devam etmekte olan bireylerin

bilgilendirilmesini saglayan bir program tiiriidiir.
2.2.4.3 Bilgi-beceri programlar

Bilgi ve beceri kazandirmaya yonelik elisi yemek programlari gibi programlardir. Bu
programlar 6zellikle bayanlara daha ¢ok hitap etmesiyle bilinir. TRT1 ekranlarinda
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eskiden yaymlanmakta olan Eline Saglik programi 6rnek olarak gosterilebilir. Beceri
kazanma, degisik elisi 6grenme becerilerini anlatildig1 bir program tiiriidiir. Daha ¢ok

orta yas araligindaki bayanlara hitap etmesi amaglanmaktadir.
2.2.5 Dini egitim programlari

Dini yayinlarin izleyicileri bilinglendirmesi amaciyla yapilan program tiiriidiir. Din
hakkinda bilgi verilen ve izleyiciye detayli anlatimi yapilan bir tiirdiir. Seyicinin
kendi dini inang cerevesinde takip ettigi ve ilgilendigi program tiiriidiir. Bu tiir
programlar reyting kaygis1 giitmeksizin yayinlar ekrana getirmektedir. Bengiitiirk

Tv'de yayilanan Oziin S6zii programi buna érnek olarak gosterilebilir.
2.2.5.1 Gergek yasamlar

Kisilerin ger¢ek yasamlarini ele alan ve bu yasanan olaylarin canlandirma yoluyla
anlatilan bir program tiirlidiir. Bu yasamlar ¢ogu zaman koétii sonuclanabilir. Bir
cinayet, aldatilma yada benzeri bu tarz gercek yasanmi olaylari anlatir. Bazi
izleyiciler bu tiir programlarda kendi hayatlarindan kesitler buldugu icin c¢ok siki

takip etmektedirler.
2.2.5.2 Reality show

Reality-show olarak tanimlanan, genellikle canli olarak yayinlanan, (cinayet, aile ici

kavgalar VB.) konu alan program taraddar.

Eskiden Kanal 7'de yayinlanan Kalp Gozii gibi programlar bu tiire bir rnek olarak
gosterilebilir. Bu tir programlar ¢zellikle aile i¢inde yasanan durumlari anlatan

programlardir.
2.2.5.3 Gergek hayat hikayeleri

Kisilerin hayat hikayeleri ele almarak anlatilan bir program tiiriidiir. Gergek
yasamdan hikayelerden olugmaktadir. Bu tiir programlar yasanmis olaylari anlatan
programlar olarak karsimiza cikar. Biraz daha sosyal medya iizerinden yapilan
programlar olarak gdrmekteyiz. Cok fazla TV konseptine RTUK kurallar1 geregi
uygun diismemektedir. Bir telefon baglantisi ile sunucuyla konususlarak

anlatilmaktadir.
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2.2.6 Drama

Bir sozciigiin, bir kavramin, bir davranisin, bir fikir ya da yasantinin veya bir olaylar
dizisinin, tiyatro ve sinema tekniklerinden yararlanarak canlandirildigr yapim tiiri.
Daha ¢ok tiyatrosal tarzi olan drama tiirli sinemada da 6ne ¢ikmaktadir. Genelde film
sitelerinde yayinlanan filmlerde gordiigiimz drama tiirline drnek olarak bodyguard

filmi verilebilir.
2.2.6.1 Dizi filmler

Birden fazla boliimler seklinde ekranlara gelen ve biitiin boliimler birbirlerini takip
ederek stregelen bir program turudir. Dizilere Ornek olarak Hakan Muhafiz,
Cocuklar Duymasin, Cukur, Agsk 101 gibi ¢ogaltabilecegimz dizi filmler bunlara
ornektir. Bu tlir yapimlarda bir devam filmi seklinde olay 6rgiisiinii bozmadan pes

pese haftalik yada giinliik olarak akisin devam ettigi goriilmektedir.
2.2.6.2 Sinema ve televizyon filmleri

Gergek goriintiiler ve sinema teknigi ile bilgisayar tarafindan kurgulanip ceslitli
animasyonlarla desteklenen bir program tirtdur. Yuziklerin Efendisi, John Wick
tarzi yapimlar Ornek gosterilebilir. Daha ¢ok biiyiikk biitgeler ve saglam
prodiiksiyonlarla ¢ekilen ve iceriginde animasyon grafiklerinin bulunduruldugu

tiirlerdir. izleyici kitlesi de bu oranda biiyiiktiir.
2.2.6.3 Eglence programlari

Insanlar1 is yasamlari veya giin icerisindeki yasadiklar1 olaylardan bir nebze
uzaklastirmak i¢in neseli, giildiiriicii ve eglendiren program tiiriidiir. Show TV'de
yayinlanan Giildir Giildiir Show buna 6rnek verilebilir. Bu tarz programlar giindelik

hayattaki yorgunlugu atmak acisindan insanlar1 eglendiren program tiirleridir.
2.2.6.4 Magazin programlari

Eglence diinyas1 ile ilgili magazin konularmi isleyen {lizerine yorum yapilan ve
anlatilan insanlarin 6zel hayatlarin1 anlatan program tiiriidiir. Kana D'de yayinlanan
Magazin D programi Ornek olarak gosterilebilir. Bu tarz programlar magazinel
olaylarin anlatidig1 daha ¢ok 6zel hayatlarin 6n plana ¢iktig1 program tiirleridir.
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2.2.6.5 Drama 6geleri iceren eglence programlari

Tiyatro, ske¢ gibi yada daha once ¢ekilen video bant kayitlariyla izleyiciye sunulan
dogaglama gergeklesen program tiirleridir. Fox TV'de yayinlanan TolgShow buna
ornek verilebilir. Oyuncunun tamamen dogaglama iceren bazen drama bazen de

eglendiren bir tarz1 ile yapilan yayinlardir.
2.2.7 Muzik agirhikh programlar

Programin sunucusunun oldugu siir-tlrki-sohbetin birarada oldugu kimi zaman
muzik klipleriyle kimi zaman canli olarak sdylenen sarki tiirkiiniin oldugu program
tiiriidiir. Bengiitiirk TV'de yayinlanan Uzun Ince Yol programi buna ornek olarak
gosterilebilmektedir. Bu tiir programlarda ara ara siir tiitkii ve sohbetin
harmanlanarak sunucu tarafindan anlatilmasi yoluyla 6ne ¢ikmaktadir. Sunucu yada
konugu bazen tlirkii soyler, lizerine biraz sohbet ve kimi zaman siirle pekistirerek

yayin gotiirmektedir.
2.2.7.1 Muzik video Klipleri

Sunucu olmaksizin sadece miizik video kliplerinin ekrana verilerek izleyiciye
sunulan program tiiriidiir. Bengiitiitk TV'de yaymanan Miizik Saati programi buna
ornek olarak gosterilebilir. Bu program tiirtinde miizik klipleri araya gegis jenerigi
yada jenerik koyulmadan pes pese VTR'ler baglanarak verilerek yayinlanir. Birisi
bittigi zaman direk digeriyle devam eder. Genelde TV kanallar1 bir dinlenme arasi

olarak bu tiir dolgu niyetine bu yayinlar1 kullanabilmektedirler.
2.2.7.2 Konser yayinlari

Sanat¢1 ve miizisyenlerin toplu alanlarda izleyiciye canli olarak ekranlara gelen
program tlrddr. Konser yaymlarinda sarkici performansi disinda farkli etkinlikler
de olabilmektedir. Bengiitiirk TV'de yayinlanan S6z Miizik Ahmet Safak programi
konser yayinlarina ornek olarak gosterilebilir. Bu tiir programlarda sanat¢i kimi
zaman ufak sohbetlerle pekistirerek canli olarak sarkilarini soyledigi program

tarudur.
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2.2.7.3 Beceri ve diren¢ yarismalari

Beceri yada sans agirlikli ortaya saglik sorunlar1 ¢ikarmayacak sekilde yapilan
yarisma program tlirleridir. Sans Kapiyr Calinca isminde eskiden Show TV'de
yayinlanan bir program bu tiire 6rnek olarak gosterilebilir. Burada ¢esitli beceriler
yada direng gosterebilecegi oyunlar1 basariyla gectiginde 6diil alinarak yapilan ve

izleyici tarafindan heyecanla izlenilen program tiiriidiir.

2.2.7.4 Spor karsilasmalar: yayinlari

Her tiirlii spor dallarina ait karsilagsmalarin yayinlariin yapildigi bir program tiirtidiir.
Zaman zaman festivalleri oldugu zaman Bengiitirk TV'de yaymlanan Giires
Miisabakalar1 programi buna Ornek olarak gosterilebilmektedir. Herhangi bir spor

dalina ait miisabaka yada turnuva gibi yayimlarin yapildigi bir yayin tiiriidiir.

2.2.8 Show ve gosteriler

Topluluk 6ntlinde gosterim yapilan ve show agirlikli olan bir program tiirtidiir. Tiyatro
benzeri bir program tiirii olmakla birlikte halka agik alanlarda yapilan ve izleyiciyi
daha gercekci olmasi bakimindan ekranda tutan yaymn tiiridiir. Dans gosterileri,
akrobasi gosterileri, hayvanlarin enterasan hareketleri bu program tiirline 6rnek

olarak gosterilebilir.

2.2.8.1 Talk-show

Daha ¢ok sunucunun eglendirme becerisinin 6ne ¢iktigi, konuk ve seyircilerle sohbet
agirlikli eglence program tiiriidiir. Kanal D'de yayinlanan Beyaz Show bu program
trtine bir 6rnek olarak gosterilebilir. Burada seyirciyi daha ¢ok 0n plana tutarak
karsilikl1 konusmalar ile konu igerisine katilan espirilerle pekistirip ekranlara geldigi

bir program tradur.

2.2.8.2 Kusak programlari

Gilindem agirhikli konularin islendigi siireleri uzun olan ve izleyiciye detayh
aciklamalarda bulunarak konular1 ele alan birden fazla sunus teknigi ile programin
islendigi kendi icinde akis planlamasina gore bir biitiinliigli olan program tiiriidiir.
Genelde diger program tiirlerine goére daha uzun stirmektedirler. Giin igerisinde belli
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kusak saatleri vardir. O boliimlerde yapilmaktadir. Konuklar VTR'lerle pekistirilerek
sunucunun anlatimiyla ekranlara gelmektedir. Bengiitiirck TV'de yayimnlanan Giiniin

Raporu programi 6rnek olarak gosterilebilir.
2.2.8.3 Cocuk programlar:

Cocuklar i¢in hazirlanmis egitici ve Ogretici olabilen, ¢ocuklarin anlayabilecegi
sekilde sade bir dille hazirlanan bir program tiiriidiir. Ozellikle sabah kusag1 saatleri

bu programlari ana yayin saatleridir.

Show TV'de yaymlanan Cocuktan Al Haberi programin1 6rnek olarak gosterebiliriz.
2.2.8.4 Okul 6ncesi cocuk programlari

Okula baslama cagina ayak basacak olan ¢ocuklarin okul dncesi egitimlerini anlatan
bir program tiiriidiir. D1s diinyaya uyum saglamalari agisindan okul oncesi bireylerin

hayata daha ¢abuk adapte olabilmesi i¢in hazirlanan ve yayinlanan program tiiriidiir.
2.2.9 Cizgi ve animasyon filmler

Tek kare c¢ekimlerle hazirlanan c¢izgilerden olusan veya animasyon teknigiyle
kullanilarak izleyiciye sunulan bir program tiiriidiir. Bengiitirk TV'de yayinlanan
Cizgi Film Saatini 6rnek olarak gosterebiliriz. En uygun yayinlanma saati sabah
kusaklar1 olmakla birlikte ¢ocuklarin dikkatini ¢ekecek egitici ve dgretici programlar

olarak yayinlanmaktadir.
2.2.9.1 Cocuk egitim programlari

Cocuklarin ihtiyaglarina gore hazirlanan ve egitimleri, gelismesi i¢in planlanan bir

program turudur.

Daha ¢ok egitim sertifikali olan bu program i¢in 6zel yetistirilmis sunucularin bu
programlar1 yapmasi daha uygun olarak ayarlanmistir. Bu tiir programlar RTUK

tarafindan bu programin hatlar sert bir ¢izgiyle birlirlenmistir.
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2.2.9.2 Cocuk aktivite programlari

Cocuklarin arkadaglariyla birlikte yapacaklar1 aktiviteleri anlatan veya tek baslarina
bu tiir planlamalar1 68reten bir program tiiriidiir. Cocuklarin etkinliklere katilmasini

saglamak ve ¢evresiyle daha uyum igerisinde anlagsmasini saglayan program tiiriidiir.

2.2.9.3 Cocuklara yonelik drama

Cocuklarin anlam diinyas1 goz oniinde bulundurarak, onlarin anlayabilecegi bir dilde,
tiyatro ve sinema teknikleri kullanilarak hazirlanir. Tamamen ¢ocuklarin
anlayabilecegi bir dil ile anlatilan bu tiirde etkisi sebebiyle ¢ok ince ve titizlikle

hazirlananir.

2.2.9.4 Cocuk haber

Cocuklara yonelik olarak giincel, toplumsal, kiiltlirel, olay konu ve gelismelerin
sunuldugu program tiiridiir. Cocuklarin yasanilan olaylara verdikleri tepkiler ve
hayatlarindaki durumlar1 anlamalari agisindan onlara 6zel olarak yapilan haber

programlaridir.

2.2.9.5 Cocuk yarisma

Cocuklarin yarisma duygusuyla beceri kazanmasi amacglanan ya da bilgi ve kultir
seviyelerini 6lgen program tiiriidiir. TRT Cocuk TV kanalinda yayinlanan Yarigct
isimli program Ornek olarak gosterilebilmektedir. Burada ¢ocuklarin bilgi ve

becerilerin daha iyi gelistirmesi hedeflenmektedir.

2.2.10 Ticari iletisim ve tanitim

Radyo ve televizyonda reklamlar, alt bant, tele aligveris, iirlin yerlestirme gibi ticari
faaliyetlerin bir ticret karsiliginda hem kanalin maddi olarak kazanim saglamasi hem
de reklam veren firmalarin kendi tiriinlerini tanitmas1 amaciyla verilen tanitimlardir.
Firmalarin tanmitimlari, program igerikleri VS gibi durumlar anlasilir bir sekilde

anlatmasiyla yapilan bir program tiirtidiir.
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2.2.10.1 Reklam kusaklari

Bir ya da birden ¢ok reklamin birbiri ardina verildigi reklam yayinlaridir. Reklam
kusaklar1 saat bazli olarak belirli dakikalar ekrana verilebilir. 60 dakikada toplamda
12 dakika reklam verilebilmektedir. Bu da RTUK tarafindan koyulmus bir kuraldir.
Uygulanmamasit durumunda TV kanali ¢esitli cezalara maruz kalabilmektedir.
Reklam kusaklarinda 7 saniye basa ve sona reklam jenerigi girmek zorundadir.
Reklamlarda izleyiciyi yaniltma gib durumlarin olugsmamasi gerekmektedir.

Reklamlar TV kanallarinin biiyiik bir gelir kaynagini olusturmaktadir.

Bu sekilde kurumlar da kendi giderlerini karsilayabilmektedirler.
2.2.10.2 Tele ahsveris

Reklam kusaklarindaki gibi siireleri kisa degildir. Genelde 12 yada 15 dakika olarak

ekranlara gorebiliriz.

24 saatte toplam 60 dakikalik bir tele aligveris reklami agilabilir. Bunlar genelde 15
dakikalik 4 farkli kusak olarak TV kanallarinda yaymlanmaktadirlar. 15 dakika
boyunca verilen bir reklam oldugu i¢in bir siire sonra kendini tekrar eden bir tarzi

olusmaktadir.
2.2.10.3 Bant reklam

Program yayin esnasinda alttan yaymi bolmeden, yaymn devam halindeyken verilen
reklam tiirtidiir. Alt bant reklami1 8sn yada 10sn olarak verilmektedir. Reklamin
verildigi anda sag yada sol {ist kosede bir "R" logosu verilmesi zorunludur. Bu "R"

logosu alt bantin reklam oldugu gdsterir.

Bu alt bant reklamlar da reklam kusaklarinda verilen reklamlarin siiresine

eklenmektedir. Yani bu reklamlarda ayr1 olarak bir reklam dakikas1 olusturulamaz.
2.2.10.4 Siyasi reklam

Yiiksek Se¢im Kurulu tarafindan yayin yasaklari baglayana kadar siyasi partilerin TV
kanallarina verdigi reklamlardir. Bu reklamlar siyasi partilerin kendilerini anlatmasi

icin onlara sunulan sureye kadar verilebilmektedir. Bu stireden sonra verilen reklam
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ise TV kanalina cezai islem olarak geri donmektedir. Bu siire zarfinda siyasi
kuruluglar vaad ettikleri durumlarla alakali kendi reklamlarini yaparlar ve bu sekilde

yayinlanan bir program tiiriidiir.
2.2.10.5 Program desteklenmesi

Ticari kuruluslarin kendi firmalarini tanitmak i¢in ve yaymlanan programi da
desteklemis olmak i¢in verdikleri reklamlardir. Ticari kuruluslar tarafindan
desteklenen bu programlar o ticari kurulusun kendi tanitimini daha fazla yapmasi igin
tamamen ¢ikar amacli verdigi bir destektir. Bengiitiitk TV'de yayimnlanan Piyasa

Gayrimenkul programinda verilen destek bu duruma 6rnek olmaktadir.
2.2.10.6 Uriin yerlestirme

Dizi, film, sinema yada herhang bir programda sanki programin igerisindeki bir parca
gibi goziikerek o firmanin reklami {iriin yerlestirme adi altinda yapilabilmektedir.

Suan bir¢ok dizi film ve show programlarinda iiriin yerlestirme uygulanmaktadar.
2.2.11 Program tanmitimlari

TV kanalinda yayinlanan programlarin giin saat ve igerik bilgilerinin anlatildigi,
programlar1 tanitan bir tiirdiir. Bu tanitimlar ortalama 60 saniyeyi ge¢gmemelidir.
Fazla uzun siirdiigi zaman programin da takip edilmesini disiirebilmektedir.
Programin igeriginde anlatilacak olan bilgilerin kisa bir tanitimi olarak ekranlara

gelmektedir.
Diger
2.2.11.1 Logo ve cagr isareti

Medya hizmet saglayicilariim Ust Kurul ve ilgili kurumlara tescil ettirmek zorunda
olduklar1 hizmet adinin veya bu adin harf veya sozciiklerinin blok halinde grafik

tasviri veya sesli duyurusu. TV kanallarinda logo olmamasi cezai islem uygulana

sebebidir.
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Tiim medya hizmet saglayicilarinin sabit ekranin herhangi bir kosesinde okunakli ve
goriilecek bir sekilde logosunun olmasi gerekmektedir. Ornek olarak Bengiitiirk

logosu sol iist kosede bulunmaktadir.
2.2.11.2 Koruyucu sembol

Medya tarafindan kullanilan ortak sembollerdir. Buna Ornek akilli isaretler
gosterilebilir. Her program basladiginda programn igerigine gore genel izleyici,
siddet, korku VS. durumlar belirten ve seyircinin programi izlemeye baglamadan

Once ortalama nasil bir program izleyecegini gésteren bir sembol tiirii yayinidir.
2.2.11.3 Kamu spotlari

Kamu kurum ve kuruluslan ile dernek ve vakif gibi sivil toplum kuruluslarinca
hazirlanan veya hazirlatilan RTUK tarafindan uygun gériilen bilgilendirici ve
bilin¢lendiri kisa ama 6z tanitim klipleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kamu
spotlarinda bir kosesinde kamu spotu olduguna dair logosu bulunmalidir. Bu
zorunludur. Bu sekilde bir kamu spotu yaymni oldugunu gosteren isaret ile yayimn

yapilan bir tlirdiir.

[lk tiir calismalar1 Aristoteles ile temellendirilir. Aristonun tiirleri kendi olusturdugu
Olciitleri siralar; taklit ederken kullanilan arag, taklit edilen nesneler ve taklit tarzi

Aristo'nun ortaya koydugu tiirsel siniflandirmanin temelini bulmak miimkiindiir.

Rick Altman, tiiriin ¢oklu islevlerinin sinema ve televizyon endiistrisinin ¢esitli
Ogeleri arasinda bag kurma giicli verdigini ifade eder ve tiiriin yapimcidan yonetmene
endiistriden dagitimciya ve hatta izleyiciye kadar materyalin ulagsmasini saglayan

hem bir yap1 hem de bir kanal oldugunu savunur" Altman (2006).

Her tiir farkli bir program igerigi yansitmaktadir. Gegmisten giliniimiize program
tiirleri gelismis ve ¢cogalmistir. Bu ¢cogalmanin sonucunda ortaya yeni yeni farkl tiir
programlar ortaya ¢ikmistir. Gelecekte belki de daha farkli programlar tiirleri ile de

karsilasabilinebilir.
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3. MEDYA PLANLAMA

Planlama TV kanallarinin vazge¢ilmezidir. Planlama hem izleirligni arttirmak hem
daha diizgiin bir yayin sunmak ve izleyiciyi ekranda tutmak ac¢isindan miihim bir
yere sahiptir. Ayni zamanda bazi yaymlarin girmemesi gereken bir saatte
yayinlanmamasi i¢in planlama 6nem arz eder. Tiim Tv kanallarinda bununla ilgili ise
hakim ekipler calistirllmaktadir. Medya gilinliik hayatimizda ¢ok &nemli bir rol
oynamaktadir. Medya {i¢ 6nemli ihtiyac1 gidermektedir; bilgi, eglence ve reklam.
Medya hem tastyan hem de ileten bir sistem olarak goriilmelidir. Medya, kendisini
ilk planda eglencenin ve bilginin kalitesine ve tiiriine gore ve reklamlarin tiiriine gore

tercih eden bireylere reklamlar1 aktarir.

Bilimsel yontemlerle,izleyici hakkinda ampirik verilerin elde edilmesi, izleyici
sayisini arttirarak en ¢ok izlenen televizyon olmak amaciyla kullanilmis, izleyici
Ol¢timlerinde yiiksek oranlar elde etmenin, izleyicinin begenisiyle dogru orantili
oldugu varsayilmistir. Dolayistyla, endiistri tiim isleyisini bu veriler lizerine kurmus

ve bu sekilde izleyiciyi tanimladigini sanmustir. (Capl1,2002:159-160)

Uriin ve hizmet satisina yonelik olarak daha ¢ok karsimiza cikan reklamlar bazen
sadece iriin/hizmet yerine kurumu On plana c¢ikaran reklamlar olarak da
sunulmaktadir. Kurumsal itibar yonetimin temel bir pargas1 olarak goriilen kurumsal
reklamlar {irlin ve hizmet reklamlari gibi satis amaci tasimamaktadir. Kurumun
sayginlik duyurulari, yonetim kutlamalari, yaptigi sponsorluklari, yardim kampanya
duyurular1 ve herhangi bir nedenden otiirii tesekkiir iletilerini i¢erden reklamlar

kurumsal reklamlar olarak adlandirilmaktadir (Okay, 2009; 89).

Diinyadaki son gelismeleri 6grenmek istedigimizde medyaya basvurmaktayiz. Ayni
zamanda glinliik rutin durumdan kurtulup giinliik kosusturmacalardan kagmak i¢in de
yine medyayi takip ederiz. Televizyon insanlar1 dizi-film, komediler, sovlar ve spor
karsilagsmalar1 ile eglendirir. Program tiirleri gesitlilik arz etmektedir. Hazirlanan

“Yayinlarda Program Tirleri Kod, Tanim ve Siniflandirmalar1” kitapcigiyla Radyo
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Televizyon Ust Kurulu (RTUK), programlarda yapilan ihlallere yonelik olarak
onemli bir bagvuru kaynagi elde etmistir. Boylelikle ihlalin yapildig1 programin
hangi tiire, tanima veya koda girdigi bu rehber yardimiyla bulunabilmekte ve

uygulanmasi 6ngoriilen miieyyide konusunda daha rahat karar verilebilmektedir.

Tek televizyon kanali oldugu zamanlarda ve ¢cok az gazete ve derginin yayimlandigi
donemlerde medya planlama ¢ok da 6nemli degildi. Fakat giiniimiizde bir¢ok farkli
TV kanallar1 ve c¢esitli yayin organlarinin faaliyete gegmeler sayesinde medya

planlama kendine ¢ok énemli bir yer bulmustur.

Bir program planlayicisinin 6zgiirce hareket edebilmesine imkan verildigi ve her
tiurlit kisitlamalardan uzak tutuldugu sartlarda, yiiksek erisim elde edilebilecek
programlarin elde edilmesi hi¢ de zor degildir. Ancak bunun karsiliginda izleyicilere
genis ¢apl icerik ve hizmetler sunmak gerekmektedir. Burada ortaya ¢ikan sorun,
kamu medya hizmeti programlarinin 6zel medyaninkilerden nasil farkli olmasi

gerektigidir.(Nissen,2005:31-33)

Medya planlamanin en Onemli dikkat edilmesi gereken durum detaylardir.
Planlamada detaylara ¢ok girildigi i¢in ufak ama kiiciik detaylar ¢ok oSnemlidir.
Cilinkii isin igerisine maddiyat girdigi i¢in veya hata durumu olustugunda maddi bir
cezai islem olacagi i¢in en ufak detaylara bile dikkat edilmelidir. Bu detaylar bazen
hayat kurtarir durumlar olusturabilir. Ciinkii her saniyenin c¢ok Onemi vardir.
Planlama saniye saniye hesaplanarak yapilmalidir. Ustiin kérii yapilan planlamalar
TV kanalmin kalite oranmm diisiirmektedir. Bu yiizdendir ki RTUK kurallari
cercevesinde titizlikle yapilmis medya planlamalari kurumun izlenirliini de

arttirdig1 goriilmiistiir.

3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymnlart Hakkinda Kanun'a
dayanarak kurulan RTUK, yaym kuruluslarmim yaymladigi programlara, program

bazinda miieyyide uygulamaktadir.

Bu bazen yayin durdurma bazense maddi bir ceza ile sonuglanabilmektedir. Medya
planlama reklam zamaninin ve yerinin pazarlamanin hedeflerine ulagilabilmesi i¢in
dogru girilecek olan yeri ayarlama siirecidir. Bir medya planlamacisinin bu sekilde

benzer sorulara cevap artyor olmasi gerekmektedir.

Bir kar amac1 giidiildiigiinde hedef kitlenin ne kadarina ulasmas1 gereklidir?
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Reklamlar, dizi, film, programlarda alt bantlar, spot yada sundu sunarlar1 nerelere

nasil yerlestirmeleri gereklidir?
Izleyici yani hedef kitle yayinlanan reklamlar1 kag¢ defa gérmeleri gereklidir?
Reklamlar hangi glin ve zamanlarda gosterilmesi gereklidir?

Reklamlarin 6zelliklerine ve yayin saatlerine gore ne kadar biitce ayirmalar

gereklidir?
3.1 Tv Program Planlama

TV Programinin TDK'da belirlenen tanimi; Telefon, telgraf, radyo, televizyon vb.
araclarla iletisimi saglayan yol olarak belirlenmistir. TV Programlar1 bir¢ok konuda
yapilabilir. Hepsinin farkli farkli konulari igerikleri ekranlarda gosterilir. TV
programlarmin bazilar: tiim kitleye hitap ederken bazilarinin Genel Izleyici +7 +13
+18 gibi farkli yas araliklar1 mevcuttur. Bunlar RTUK kurallar1 cercevesinde
belirlenir ve TV kanallarinca uygulanir. Uygulanmadig: takdirde o kurumlara cezai
sartlar1 RTUK tarafindan uygulanir. Kanallarda bu konuyla alakali olusturulan
birimler tarafindan yayinlanmadan once izlenerek igeriginde bulunan olay, konu,
mekanlara gore belirlenen yas smir1 ile bu akilli isaretler kullanilarak
yayinlanmaktadir. Bu akilli isaretler 6rnegin bir sinema filmi olan Al Pacino'nun
basroliinii oynadig1 1983 yapimi Scarface (yarali yiiz) filmini ele alicak olursak bu
film igeriginde bulunan siddet korku ve cinsellik 6geleri barindirdigr icin +13 yas
akill isareti ile ekranlara getirilmelidir. Bu isareti film baslarken 7 saniye tam ekran
olarak giris kisminda verildikten sonra 15 saniye olarak sag yada sol iist kdsede logo
olarak verilmelidir. Eger film birka¢ parcaya kesilerek yayinlanacak yani reklam
aralar1 olacak ise filme her geri doniiste 15 saniye olarak sag yada sol iist kosede
tekrar akilli isaret ekrana verilmelidir. Tabi iceriginde bulunan alkol, sigara, argo
kelimeler, kan VB. gibi durumlar RTUK kurallar1 ¢ercevesinde sansirlenerek ekrana

getirilmelidir.
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Sekil 1.1: Akilli Isaretler

Kaynak: RTUK. (2020) Akilli Isaretler 20.12.2020 tarihinde https://www.rtukisaretler.gov.tr/
AlsaretlerPublic/home adresinden alind1.

Program planlanirken genel anlamda bu planlamalarin hepsi yapilmalidir. Saati, gilinii

programlarin yayin sirasi gibi durumlar diisiiniilmelidir.

Bir ¢izgi film pesine siyasi program baglatilmamalidir. Program planlanirken bir
programdan diger programa soft gecisler yapilmalidir. Afetler, iilke kararlari, devlet
biiytiklernin  agiklamalart disinda programlar reklama gidecegi zaman ani
kesilmelerle izleyiciyi ekrandan sogutacak durumlar yasatilmamalidir. Kesilmelerden

geri doniislerde sahne atlamalar1 yagatilmamalidir.

"Siniflandirma sistemi, sinema filmlerinin denetiminde ¢ok uzun yillardir sinema
endiistrisi tarafindan kullanilan sistem model alinarak hazirlanmistir" (Vaughn, 2006:

222).

Akilli isaretler program girislerinde verilerek insanlarin program icerigi hakkinda
bilgi almasi yast kiiclik bireylerin bu isaretler sayesinde programi izleyip
izleyemeyeceginin anlasilmasi amaglanarak RTUK tarafindan uygulanmaktadir.
Programlarda anlatilan konular kadar anlaticinin da konusulan konu hakkinda ne
kadar bilgi sahibi oldugu da onemlidir. Yanlis yonlendirmeler konunun daha da
karistirllmasina yol agabildigi gibi bilgili konuklar bulundugunda ise izleyicilerin
yonlendirilmesini, konusulan konu hakkinda kamuoyunu aydinlatici ve bilgilendirici
olmas1 olumlu olarak izleyicileri etkilemektedir. Bu nedenledir ki programlar izleyici

kitlesi igin seyircinin ilgisini ¢ekecek icerik anlaminda zengin bir planlama ile
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yapilmasi gerekir. Oglen saatlerine daha sakin saatlere soft programlar koyulurken,
prime time olarak adlandirilan saatlere ise tiim izleyicilere hitap etmesi agisindan
daha uygun diisecek programlar koyulmaktadir. Ornegin genel anlamda tiim
kanllarda sabah kusagi olarak adlandirabilecegimiz 08.00-12.00 saatleri arasinda
daha ¢ok kadinlart ilgilendiren yemek, saglik ve giizellik programlar1 yer almaktadir.
Program planlamasinda cinsiyetin de énemi biiyiiktiir. Ornekte oldugu gibi o saatler
bayan izleyicilerin daha ¢ok ekran basinda oldugu saatler olmasi sebebiyle ozellikle

kadinlar1 baz alan programlar ekranlarda yayinlanmaktadir.

Ornegin; Atv logosuyla yaym yapan TV kanalinda 10:00 Miige Anli ile Tatli Sert
programi, Show TV logosuyla yayin yapan TV Kanalinda 09:30 Zahide Yetis'le
programi, Kanal D logosuyla yayin yapan TV kanalinda 09:00 Neler Oluyor Hayatta
programi, Fox logosuyla yayin yapan TV kanalinda 10:45 Cagla ile Yeni bir Giin
programi, Tv8 logosuyla yayin yapan TV kanalinda 08:00 8'de Bugiin programui,
Beyaz Tv logosuyla yayin yapan Tv kanalinda 11:15 Hayatta Her Sey var programi

yayin hayatlarina devam etmektedirler.

“Televizyon programciligi son yillarda, program formatlarimin siirekli olarak
birbirinin icine gecmesi ve yenilenmesiyle birlikte son derece dinamik bir evrim
gecirdi. Bu siirecin ana egilimi, melezlestirmek suretiyle biitiin formatlar1 kusatan bir
eglence anlayisinin hakim oldugu ticarilesmedir. Prime-time’da en ¢ok 6ne ¢ikanlar,
reality televizyon adi altinda smiflandirilan program formatlart olmustur. Bunlar,
‘docu-soap’lar (The Osbournes), ‘reality-oyunvari yarismalar’ (Big Brother), ‘bilgi
yarismalar’’ (Who wants to be millionaire?) biitiin diinyada tutulan Latin Amerika
kokenli pembe dizilerinin taklitleri, melez reality showlar yeni bigimler almistir.”
(OS], Tiirkiye izleme Raporu 2005: 42).

Program planlamada saat planlamalar1 ve detaylar biiylikk Onem arz eder.
Programlarin izleyici kitlesi, prime time saatlerinde olmasi ve her programin
icerigine gore izlenecegi saatlere koyulmasi Onemlidir. Bu c¢er¢evede haftalik
planlama yapilmali ve yeni gelecek programlar da oldugu zaman igerigi analiz edilip
yada igerigi tekrar kurgulandiktan sonra planlamada tekrar diizenlemeler
yapilmalidir. Kimi zaman artik igerik anlaminda devam edemeyen programlar revize
edilmeli yerlerine ya yeni programlar yada elde olan programlar tekrar dizayn edip o

sekilde izleyiciye sunulmas1 gerekir. Izleyiciye sunulan her programin geri déniisleri
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kontrol edilmelidir. Geri doniislerde seyircinin Onerileri dikkate alinmali program
planlamas1 tekrar diizenlenitken bu durum da diizenlenmelidir. Program
planamasinda igeriksek durumlarda yani program igerigindeki KJ, VTR, DSF gibi
gorsel ve programin anlagilmasini kolaylastiracak yazilar programin igerigini
zenginlestirerek o programin planlanirken izlenme seviyesi yliksekligi sebebiyle

daha iyi bir saate yerlesesini saglayacaklardir.
3.2 Yayin Akis1 Planlama

Televizyon kanallarinda yayin akisi, kurumun ne tiir bir yayn tiirii istedigi ile dogru
orantilidir. Baz1 kanallar sadece haber iizerine yayin akis1 yaparken bazi kanallar ise
habere hi¢ girmeden sadece eglendirme-eglence sektoriine yonelik dis diinya ile
arasinda bir bag kurarak olusturduklar kiiresel bir koy misali yaym akis1 ile yaym
hayatina devam etmektedirler. Yaymn akisinda her saniye 6nemlidir. Ozellikle isin
icine maddiyat yani reklam ve iicretli yaymlar girdigi zaman kanal higbir saniyeyi
bos gec¢irmek istemeyecektir. Bu nedenle yayin akisinin planlanmasi oldukca
Oonemlidir. Yayinlar aniden gerceklesen devlet biiyliklerinin agiklamalari, savaslar
gibi son dakikalar oldugunda yayin akis1 planlamalari bir anda degisebilmektedir. Bu
Ozellikle daha ¢ok haber kanallar1 igin gegerli oldugu goriiliir. Haber kanallarinin da
amacimin aslinda bu oldugu goriiliir. Clinkli son dakika agiklamalari, son dakika

haberleri gibi durumlar haber kanallarinin asil amacidir.
Bu o tiir yayin planlama degisiklikleri olduk¢a sik denk gelinebilmektedir.

Ornekte de goriildiigii iizere yayin planlama TV kanalinin sabah yayina basladig1 saat
itibariyle baglar ve yayin bitene kadar yapilir ve yaym akisinin planlamasi bir giin
oncesinden hazirlanip kanaldaki ana kumanda birimine ve genel yayin yonetmenine
iletilir. Bu yayin akisinda ani son dakikalar, canli yaymlar ya da iilkedeki devlet
bliyliklerinin ani agiklamalar1 girmedik¢e yayin akisinda yazilanlarin disina
cikilamaz. Hersey dakikasina gore planlama dogrultusunda girilir ve planlamadaki
gibi devam eder. Bu planlamalar TV kanalinin yayin politikasina gore hazirlanir ve
uygulanir. Bu uygulamalar kanallarin politikalarina gore degisiklik gostermektedir.
Ornegin haber kanali olmayan ve tamamen eglence ve program iizerine yayin yapan
bir kanal olan TV kanallarinda daha degisik bir planlama, bir spor kanalinda ya da

bir ¢izgi film veya belgesel kanallarinda ise tamamiyla birbirlerinde farkl

30



planlamalar yapilmaktadir. Bu planlamalar kurumlarin yaym politikalar1 ve yayin
iceriklerine gore belirlenmekte ve farklilik gostermektedir. Saniye saniye kiiciik ince
detaylar hesaplanarak yapilan bu planlamalarda ufak kaymalar dahi olsa tiim akis
ileriye doniik olarak bir kayma yasayacaktir. Bu da tekrar ufak revizelerle
dizeltebilir. Bir dolgu yada bir program bitimi kayan videolar kadar kisa tutulup
girilmeyip dakika olarak yerine oturtulabilir. Boylece planlama tekrara toparlanmis
olacaktir. Bu tiir durumlar acil girilmesi gereken yayinlar oldugu zaman
gerceklesmektedir. Bu yayinlarin genelde ucu agik oldugu igin daha uzun kaymalar,
planlamada sonrasindaki program iptallari gerceklestirecek veya ileriye dogru
uzatacak durumlar olusturmaktadir. Bunlara ilk etapta miidahale edilip planlamanin
organize edilmesi gerekmektedir. Bu sekilde diizenlemelerle, durumlara gore
midahalelerle yayin planlama daha diizgiin ve izleyici agisindan ekranda tutan bir

planlama olacaktir. Bu da izlenimi arttirip kurumun kalitesini yiikseltecektir.

Yayinlarin aralarinda, programlar, canli yaymlar ve diger dolgu vs. Gibi yayinlarin
aralarinda girilen reklamlar yayinlarin dengesini bozmayacak sekilde ayarlanmali ve
o sekilde girilmelidir. Bir konugma esnasinda yada bir gosteri esnasinda aniden
kesilerek verilen farkli bir yayin planlamanin diizgiin yapilamadigini géstermektedir.
Bu tir ani girilecek yaymlar sadece dogal afetler, devlet biiyiiklerinin konusmalari
savas vs. gibi durumlar olmadig: siirece diger yayinlar i¢in gecerli degildir. Bu yayin
kalitesini diisiiriir ve izleyici tepkisine neden olmaktadir. Bu nedenle yayin planlama
yapilirken bunlara da 0Ozellikle dikkat edilmeli adeta bir matematik sorusu gibi

diizgiin, titizlikle bu yayinlar hazirlanmalidir.

TV 8 corner ile yayin yapan TV kanalinin yayin akisi1 planlamasi 6rnegi;
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S8'de Saguk / Yeni Bolum

o700 Sk R

os-00 g.iiEUan A Canbl

10-30 Ef;r;i?nugal_im A Canl

13-00 \I};‘ililsffr(:hef Turkiye » DUON Neler OLldu?

14-2O YSG?SI:!‘GSayah ile Yemekteyiz

16-00 _i?g—:a‘eSayah ile Yemekteyiz / Yeni Bolam

20-00 ":f;iffaer(:hef Turkiye / Yemni Bolom

>335 Eigrra"n(enenLer Showw / Yeni Bolarm

o115 Emre Dorman ile AkbUnmdaki Sorular / Yeni Bolam
Program

oz2-30 i?gfaSayah ile Yemektevyiz

04-30 Gel Konusalum

Program

Sekil 2.1: TV8 Yayin Akist

Kaynak: Tv8. (2020) Tv8 Yayin Akisi, 01.01.2020 tarihinde https://www.tv8.com.tr/yayin-akisi
adresinden alind1.

Bir spor kanal1 olan A Spor corner ile yayin yapan tv kanalinda ise yayin akis1

planlamasi1 6rnegi;

O7F:-o0 Sabah Sporu | canh

T10:00 90a@m

171 :oo0 Spor Ajansi | canh

T14:-00 Giin Ortasi | canh

1 6:0(} Maksimum Spor| canh

T18:-00 Ana Haber | canh

Futbol'a | canh

Sekil 2.2: A Spor Yayimn Akist

Kaynak: Canli Tv Fm. (2020) Yaymn Akist, 01.01.2020 tarihinde http://tr.canlitv.fm/a-spor-hd-2-
canli-izle/ adresinden alindu.
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Bir spor kanali oldugu icin, sadece spor agirlikli yayinlar yaparak program
planlamasini olusturmaktadir. Programlarin isimleri tamamen spor {izerine kuruludur.
Program KJ bantlarinin renkleri ve kanalin kurumsal rengi hepsi yayin plani igerigine
uygun olarak kanalin gorselleriyle bir biitiin olmasidir. Bu durum geneli kapsamayan
sadece tek bir alana odaklanip o alanda en iyi yaym ¢ikarmaya ¢aligmak ve o biitiin

materyalleri o alanla alakali kullanarak hazirlamaktadirlar.

Bir haber kanali olan ve TRT Haber corner ile yayin yapan tv kanalinda ise yaymn

akis1 planlamas1 6rnegi;

06:00 TRT HABER de Diin Bugin 15:00 Gindn Icinden
09:30 Ekonomi 7/24 15:40 Memlekettan Haber Var.
(9:55 Hava Durumu 15:55 Hava Durumu
10:00 Sshrbasi Haber, 16:00 Giinin Icinden
10:40 Dinya Gindemi. 16:55 Hava Durumu
10:55 Hava Durumu 17:00 Giinin Icinden
11:00 Satirbasi Haber, 17:55 Hava Durumu
11:40 Spor 18:00 Sicak Haber

11:55 Hava Durumu 18:50 Piyasa Raporu
12:00 Satirbasi Haber, 18:55 Hava Durumu
12:40 Isitme Engelliler Haber Bllteni 19:00 Sicak Haber

12:35 Hava Durumu 19:50 Hava Durumu
13:00 Odle Ana Haber 19:55 Ana Habere Dogru
1340 Spor 20:00 Ama Haber 20
13:35 Hava Durumu 20:55 Hava Durumu
14:00 Ogle Ana Haber 21:00 Birinc Sayfa
14:55 Hava Durumu 21:35 Hava Durumu
15:00 Giindn Icinden 22:00 Haber 22

22:55 Hava Durumu
23:00 Gece Bakisi

Sekil 2.3: TRT Haber Yayin Akis1

Kaynak: TRT Net (2020) Yayin Akisi, 01.01.2020 tarihinde http://www.trt.net.tr/televizyon/
akis.aspx?kanal=trt-haber&gun=0 adresinden alindi
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Bir ¢ocuk kanali olan TRT Cocuk corner ile yaymn yapan TV kanalinda ise yaymn

akis1 planlamasi ornegi;

o075 Cizgi Film "MNiloya™

e OO Cizgi Film "Su Elcileri”

OBz 10 Cizgi Film "Camim Kardesim™

B35 Cizgi Film “"Kuzucuki{Divaloglu}™

09: 00 Cizgi Film "Mudu Oyuncak Dlikkans™
09:25 Cizgi Film "kKare"

950 Cizgi Film "Hapsu™

10:15 Cizgi Film "Elifin Ddsleri™

1< Cizgi Film "Cicilka™

131:05 Cizgi Filrm "Ars Maya™

1 H 0y Cizgi Filrmm "akallh Tavsan Momo®
11:55 Cizgi Filmm "Ege ife Gaga"™
12: 24 Cizgi Film "Heidi™

12:35 Cizgi Filrm "Ibi™

1Z:10 Cizgi Film “Aasian™

g = s R Cizgi Film "Kar="

1= Cizgi Film “Elif ve arkadaslan”
142:25 Cizgi Filrm "vilka At { Do )™
1<2: 50 Cizgi Film "Bulmaca Kulesi™

15:15 Cizgi Film “Punl™

15: 30 Cizgi Film "Maysa we Bulut™

1555 Cizgi Film "Rafadamn Tayfa”™

1520 Cizgi Film "MNMasreddin Hoca Zaman Yolousuy™
16:35 Cizgi Filrm "Ibi"

1700 Cizgi Film "EBEge ile Gaga"
17:15 Cizgi Film Oz

L S T Cizgi Film "Bulmaca Kulesi™

1750 Cizgi Film “aslan™

ig:15 Cizgi Film "Emiray™

1B:-30 SLrpriz Kutusu

18:55 Cizgi Film "Rafadan Tayfa™

19 20 Cizgi Film "Catlak Yumurtalar™

19:35 Cizgi Film "MNasreddin Hoca Zaman Yolowusa™
2000 Cizgi Film "Dinozor Makinsler”

20:25 Cizgi Film "Wikingler"

20:50 Cizgi Film S Elcileri”

21:05 Cizgi Filrn Pl ™

Sekil 2.4: TRT Cocuk Yayin Akist

Kaynak: TRT Net (2020) Yayin Akist, 01.01.2020 tarihinde
http://www.trt.net.tr/televizyon/ akis.aspx?kanal=trt-cocuk&gun=0 adresinden alind1.
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Televizyon kanallar1 insanlart bilgilendirmek, eglendirmek amaciyla ve haber alma
kolaylig1 saglamak amaciyla kurulmus kurumlardir. Bu kurumlarda yapilan yaymn
akiglar1 biiytik bir incelikle adeta bir matematik sorusu misali hazirlanan ve planlanan
akiglart bulunmaktadir. Bu akislar cer¢evesinde yayin planlamalarini izleyicilere
sunarlar. izleyiciler tv kanallarin1 kendi istek ve arzular1 dogrultusunda izler ve TV
kanallarina izlenme degeri kazandirirlar. Bu izlenme degerleri cergevesinde TV
kanallarinin popiilerligi gelisir. Bu populerlik ¢ercevesinde kurumlar biiylik ve maddi
kazanclar elde etmeye baglar. Bu maddi kazang edinimi reklam ve canli yaymlar
olarak ekranlara yansir. Bu yansima ile izlenme oranlar1 dogru orantili olarak

yukselmektedir.
3.3 Izleyici Beklentileri ve Yaymn Planlama Stratejileri

TV izleyicileri genel anlamda giin igerisindeki yasantilarindan bir nebze olsun
uzaklagmak icin eglenceli yaymlar tercih edebilirler. Bununla birlikte bilgi edinme,
gindemde yasanan gelismeler siyasi ve sosyal hayattaki olaylar1 6grenmek de on
plandadir. TV kanallar1 izleyicilerin beklentilerini karsilamak adma kamu
yayinciligina 6nem vermeleri gerekmektedir. Bu sayede biling artacak daha dolu bir
toplum olusacaktir. Kanallar yayin planlama stratejileri ile izleyicinin tam anlamiyla
beklentilerini karsilama c¢abasi igerisindediler. Fakat bu hi¢bir zaman tam anlamiyla
gerceklesememistir. Ciinkil kanallarin yayin politikalar1 buna kismen engel oldugu
olmustur. Her kanalin bir renk tonu ve karakteri vardir. Ornegin genelde haber
kanallarinin renk tonu kirmizidir. Clinkli kirmiz1 ¢ok dikkat ¢ekmesiyle bilinen bir
renk olmasi sebebiyle haber kanallarinin en 6nemli tercihi olmustur. Tiim kanallar
dikkat cekmek ister lakin haber denildigi zaman akla gelen renk kirmizidir. Bu renk
tonu KJ bantlarinda, yaymlanan TV spotlarinda, jenerik ve jingle'larda gecerli olan
bir renktir. Bir de kanallarin karakterlerini belirleyen bir renkleri mevcuttur. Bu her
izleyici tarafindan anlasilan bir durum degildir. Farkedilmesi ve anlasilmasi biraz
zordur. Bu renk TV kanalinin ana kumanda bilgisayarindan ¢ikan biitiin video tape
recorder (VTR)'lere ve canli yayimnlarina bir renk tonu basar. Cok diisiik bir ton ve
farkedilmeyecek kadar miniktir. Bu ton 6rnegin ATV kanalinda sar1 renktedir. CNN
Tiirk kanalinda kirmiziya yakin fakat turuncu renktedir. Bu islemi yapan bilgi islemci
bile ¢iplak gozle baktiginda farkedemeyebilir. Bu da kanallarin karakter rengini

olusturur. Karakter rengi ile yayin rengi farkli tonlarda olabilir.
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Bununla birlikte izleyici program ve yayin igerikte ilgilisi ¢ekecek yayinlar bekler.
Kimi zaman eglence yarigmalari, diziler, haber, kiiltiir sanat programlari, sinema
filmleri vs. gibi bir¢ok farkl tiirde kisiden kisiye degisen bir beklenti bulunmaktadir.
Bu beklentiler sonucunda geri bildirimler ortaya ¢ikmaktadir. Izleyiciden gelen geri
bildirimlerle bu beklenti siirecini diizenlemek miimkiindiir ve bu sekilde de
diizenlenmesi gerekmektedir. Bunun yani sira yaym planlama stratejileri TV
kanallarinin siyasi, kiiltiirel, maddi durumlarina gore degisiklik gosterebilir. Kanal
siyasi bir kanalsa yayin planlama stratejisinde kullandigi yontem de degisiklik
gosterir. O kurum icin prime time kusagina koyulmasi gereken bir program o kusaga
koyulmayabilir. Bu tamamen siyasi bir durumla alakalidir. Bunun diginda maddi
olarak bir karsilig1 olan ve maddiyatla istenilen yere koyulan programlar da olabilir.
Veya bir ydreye ait olan bir TV kanalinda ise RTUK'{in ¢izdig yaym planlama
stratejisi genel gercevesi disinda da olsa o yoreyle alakali ve sadece o yoreyi temsil
eden bir planlama ortaya koyulabilmektedir. Bilyuk kanallar diye tarif
edebilecegimiz kanallar ise bu tir durumlarin disindadirlar. Tamamen kurumsal

kimlikleriyle olmasi gereken kurallar ¢ercevesinde bir planlama 6rnegi sergilerler.
3.4 TV Kanallarinda Geribildirim

[letisim, tim yasamimiz boyunca yanimizda uygulamamiz gereken kurallar
gercevesinde olan bir siiregtir. Ortak sembolleri vardir. Bu sembollerin karsilikli
olarak bilinmesi gerekmektedir. Sosyal hayatta iletisime ihtiya¢ duyulmayan bir alan
yoktur. Iletisim insanlarin birbirlerini anlamalar1 i¢in bir koprii gorevi gormektedir.

Insanlar yasamlarini iletisim kurarak siirdiiriirler.

TV kanallarinda izleyiciye aktarilan iletisim metodu izlerkitleyi ekranda tutmak
acisindan ¢ok onemlidir. Anlagilmayan bir programin, izleyiciye aktarilamayan bir
iletisim siirecinin izleyici tarafindan hicbir etkisi olmayacaktir. Yani izleyici izledigi
bir programi anlamadiysa o programin yayimlanmasi sadece bosluk doldurmak igin
yayinlanan bir yaym olmaktan Gteye gidememistir. Televizyondaki iletisim siireci
bazen sembollerle, bazen hareketler yada mimiklerle de olabilmektedir. izleyicinin
aktarilan mesaj1 nasil algiladig1 da biiylik 6nem arz eder. Aktarilmak istenen bilgi ile
aktarildiktan sonra izler kitle tarafindan anlamlandirilan bilgi arasinda fark

olmamalidir. Yoksa televizyondaki iletisim siirecinde izler kitle hi¢bir anlami

36



olmayan bir yayinla kars1 karstya kalir ve bu da TV kanali i¢in olumsuz bir sonug

olarak kalmaktadir.

Televizyonda iletisim siirecini 5 katagoride inceleyebiliriz.
3.4.1 Kaynak

Iletisim siireci kaynak yani TV kanalindaki sunucunun mesaji anlasilir bir bigimde
gondermesiyle baglamaktadir. Kodlanan mesaj bir sozel yada gorsel olmak iizer
izleyiciye aktarilir. Programda yer alan kisiler yani sunucu tarafindan

gonderilmektedir.

Kaynak siire¢ dogrultusunda ilerleyerek geribildirim aracilifiyla geri doniis
yagsamaktadir. Bu geri doniis olumlu yada olumsuz olabilmektedir. Eger olumsuz bir
geri bildirim yasanirsa kaynak buna gore kendini diizeltmeli ve gelistirmeli ve aliciya
tekrar bir ileti yollamalidir. Olumlu bir geri bildirim yasanirsa bu durumda bu olumlu

bildirimi besleyerek daha iyi bir mesaj gonderilebilmelidir.

Yayinlanan bir TV programinda anlatilan bilginin ilk ¢ikis yeridir. Sunucu yoluyla

kaynaktan ¢ikan bu bilgi iletilir.
3.4.2 Mesaj

Kaynak tarafindan anlasilir bir bicimde gonderilen mesaj bir kanal araciligiyla yani
uydu, internet yayinlari vb. vasitasiyla aliciya aktarilir. Mesaj anlasilir ve agik
olmalidir. Kaynaktan herhangi bir karmasa ile gelen mesaj anlagilmayaca ve iletisim
stirecinde daha fazla ilerleyemeyecektir. Alictya ulasma siirecinde kaynaktan gelen
mesaj net bir sekilde anlagilmali ve alici tarafindan geri bildirim yapildiginda tekrar
dongii saglandiginda mesajin ne kadar anlasildig1 goriilmektedir. Izleyiciye diizgiin
gonderilen mesaj algilanir ve olumlu geri doniis saglanabilmektedir. Kaynak yani
sunucudan ¢ikan mesaj iletimi esnasinda seyirciye bu net bir sekilde ulagsmalidir ki
anlagilabilsin. Bu sekilde ulagan diizgiin bir mesaj o esnada yayinlanan programin

daha etkili oldugunu gdstermektedir.
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3.4.3 Kanal

Mesajin aliciya iletilmesi i¢in kullanilir. Kanal sinyal tasiyan herhangi bir arag
olabilmektedir. Bu TV, radyo yada herhangi bir sosyal medya iletisi araglar
olabilmektedir. Kanal olmadan izleyici mesaji alamaz. Kanal mesajin gondericiden
aliciya iletildigi yol demektir. Bu yol sayesinde kaynaktan ¢ikan sonra mesaj olarak
izleyiciye iletilmesini saglayan kanal sayesinde mesaj alictya ulasabilmektedir. Kanal
olmadan yani bir ara¢ olmadan bu iletisim siireci gerceklesmeyecek ve boyle bir
stire¢ olmayacaktir. Yayinlanan TV programi esnasinda sunucu yani kaynaktan ¢ikan
ve bir mesaj olarak iletilen bilgi bir kanal araciligiyla iletisim siireci olusturacak ve

sonraki evrelerde geri besleme olarak tekrar TV programina doniistim saglayacaktir.
3.4.4 Aha

Kisiler kendilerine ulasan mesajlar1 degerlendirir ve kendi siizgeclerinden gegirerek
filtre gorevi yaparlar. Bir baska deyimle kodlar1 ¢ézerler. Bu siirecte alicinin kiiltiirel
anlamda bilgisi olmas1 gerekir. Gelen mesaj1 alicinin yolladigr gibi algilamak c¢ok
onemlidir. Gelen mesaj1 bireyler kendi hayat standartlarina gore algiladiklar i¢in
farkli anlagilan mesajlar olabilmektedir. Yani bir kesim tarafindan farkli algilanan bir
mesaj, farkli bir kesim tarafindan daha da farkli algilanabilmektedir. O yiizden
mesajin iletiletecegi kitle hedefe ulagsmak acisindan belirlenmeli ve ona gore bir

mesaj yollanmalidir. Bu sekilde kesin sonuca ulagilabilir.

Alict tarafindan dogru algilanmayan mesaj c¢ok farkli yorumlar yapilarak geri

dontisiime girebilir bu da TV kanalinin istemedigi bir durumdur.
3.4.5 Geri besleme

Alic1 ve gonderici arasindaki geriye bilgi akisidir. Bu sayede gondericinin mesaj
anlasilip anlasiimadigr 6grenilmis olur. izleyici mesajdan ne aldig1 6nmelidir.
Ulasilan mesaj izleyiciye hissettirmesi gereken duygu ve bilince gore izleyici
tarafindan geri besleme yapilmaktadir. Bu geri besleme kimi zaman olumlu kimi
zaman olumsuz olabilir. Bu olumsuzluk aslinda olumu bir geri doniis haline de
dontigebilir. Ciinkii izler kitle beklentisine gore diizeltimler yapildigi zaman daha

anlasilir net bir mesajla iletisim siireci baglatilirsa geri besleme de bir o kadar olumlu
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ve anlagilir olacaktir. Geri besleme yoluyla aktarilan bilgi tekrar doniisiim sagladigi

icin anlatilan bilginin saglamasi yapilmis olacaktir.
3.5 Yapim ve Izlerkitle Beklentileri

Yapimlarda izlenirligini arttirmak i¢in icerik Oonem arz eder. Yapimlar Radyo
Televizyon Ust Kurulu (RTUK) kurallar tarafindan belirlenen genel izleyici, +7 +13
+18 igerik statiileri yayin saatlerini belirlemektedir. Yani bir +13 +18 programlar
23:00'd once yaymlanamamaktadir. 23:00'd sonra ise giriste 7 saniye +13 yada +18
akilli isaretler kapagi girildikten sonra, program belgesel dizi film vb. Yayinlarin da
basindan sonuna kadar +13 yada +18 logosu ile yayinlanmasi gerekmektedir.
"Televizyonun endiistriyel donem 6ncesi sozlii kiiltiire dayali aktarim 6zellikleriyle
adeta o donemin dinsel sOyleminin glinimiizdeki aktaricisi oldugu ileri

strtilmektedir" (Gerbner; 1996).

Televizyon yapimlarinda temel olarak ii¢ tane yaklasimdan sz edebiliriz. Bunlar,
Icerik  Yaklasimi, Etkiden-Nedene Yaklasimi ve Kullammlar ve Doyumlar
yaklasimi'dir.

3.5.1 I¢erik yaklasimi

Yapimin {retilecegi malzemenin yapimciya dis bir kaynak saglanmasidir. Bu
yaklasimda igerik televizyon disindan biri tarafindan segilmekte ve secilen malzeme
televizyon uzmanlarindan olan programciya verilmektedir. Programci kanalin yayin
politikas1 ve kendi i¢ planlamasina uygun bir sekilde hazirlamaktadir. Igeriginde
bulunan her tiirlii durumu yeniden diizenler, uygun olmayan durumlari degistirir veya
tamamen igerikten c¢ikarabilir. Televizyon anlatim Ozellikleri ve yapim siireci
kapsaminda hazirlayar ve sonrasida uygun bir kanal aracilifiyla izler kitleye
ulastirmaktadir. Televizyon sorumlusu olan uzman kisi programciya igerik uzmant
olan kisi tarafindan belirlenen malzemeyi televizyon araciligiyla yollama gorevi
verilmis olur. Fakat igerigin uygun olup olmadigini, yaymlanip yayinlanmayacagini
veya diger olumlu-olumsuz durumlarin belirlenmesinde aslinda uzman olan kisi
televizyon programcisidir. Fakat islerin daha kolay olmas1 yani is giicliniin dagilmasi
sebebiyle kisi basina daha az is diismesi sebebiyle programcilarin ¢ogu bu yaklagimi

kabul eder ve uygun gorurler.
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3.5.2 Etkiden nedene yaklasim

Yapimu tasarlarken izleyicilerin beklentilerini, isteklerini, gereksinimlerini tespit edip
o sekilde gerceklesmesini saglamaktir. Bu yaklasimda yapim siirecinde igerigin degil,
izleyicinin bu programa verecegi tepkiler dogrultusunda hazirlamak olacaktir. Yani
izleyiciden gelen geribesleme sonucunda gelisecektir. izleyicinin verdigi tepkiye
gore daha da gelistirmek, iyilestirmek i¢in izleyici tepkisi dogrultusunda ilerlemektir.
Sonraki agsamada izler kitleye bu deneyimi yasatmak ic¢in program yapimcist gerekli
olan kisi ve malzemeleri bulmaya calisir. Burada icerik unsurlar1 olarak isiklar,
kamera, ses gibi teknik durumlardan séz edilir. Izleyici tepkisi yani izleyiciye giden
mesajin nasil algilandigi1 sonucu olusur. O algilanan mesajin anlamina gore belirlenen
sonu¢ geri bidirim olarak iletilir. Tabi televizyon kuruluslarinin bilgi toplama
birimleri, gorevlileri bu konularda bilgi-belge toplamak ve gelistirmekle

yuktmludurler.
3.5.3 Kullammmlar ve doyumlar yaklasim

Medyanin tiiketici konumundaki TV seyircisi, radyo dinleyicisi yada gazete
okuyucusunun neden o TV programini sectigi yada neden o gazeteyi okudugu
sorusuna kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ile yanit aranmaktadir. Alict
konumundaki izleyici yada dinleyicilerin sectikleri programi neden izledikleri
(kullanimlar yaklagimi), programin kendilerine katkilari, izlenen programdan alinan
hazzin (doyumlar yaklasimi) ne Olclide oldugu, iletinin hedefle denk diisiip
diismedigi konular iletisim aragtirmacilarinin dikkatini ¢eken konular arasinda yer
almigtir. Bir diger beklenti ise insanlarin giindelik hayattan biraz olsun uzaklagmasi,
sikintilart ve gecim dertlerini unutmasi i¢in farkli tiirlerde vakit gecirme

gereksinimlerini kisacasi bir kacis amaciyla bir beklentidir.

Erdogan ve Alemdar’a (202: 187) gore bu, izleyicinin arabanin 6niine konmasidir.
Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi, izleyicilerin kendi gereksinimlerine, gilidiilerine
gore iletisim araclarin1 ve igeriklerini segtiklerini ve kendi etkilerini aradiklari
goriislinii yani “aktif izleyici” tezini getirmistir. Yaklasim adindan da anlasilacagi
Uzere izleyicileri, aktif, etkiye karsi direnen ve isteklerine gbre se¢im yapabilen
bireyler olarak kabul eder (Erdogan ve Alemdar, 202: 188).
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Bu alanda arastirmalar yapan Artur Asa Berger (1993), izleyicinin genel olarak

televizyon programlarinda su 6zellikleri aradigini belirtmektedir:
* Eglendirme

* Otorite figilirlerini yiiceltilmis ya da kii¢iiltiilmiis gorme
* Guzelin denenmesi

* Deneyimlerin baskalar1 ile paylasilmasi

* Merakin tatmini ve bilgilendirme

* Tanr ile 6zdeslesmek

* Dalginlik ve oyalanma

* Duygu katilim1 deneyimi

* Ask, nefret, korku ve iiziintli gibi u¢ duygularin kontrollii durumlardaki deneyimi
* Taklit edecek modeller bulma

+ Ozdeslik kazanma

* Diinya hakkinda bilgi edinme

* Adalet inancinin pekismesi

» Aska inanma

« Sihire, fevkaladelige ve mucizelere inanma

* Bagkalarinin hatasin1 gérmek

* Diizenin diinyaya verdigi rahatsizlig1 gérme

* Tarihe katilma

* Hosa gitmeyen duygulardan arinma

* Cezalandirilmaksizin tabular1 arastirmak

* Ahlaki, ruhsal ve kiiltiirel degerleri onaylamak

« Kotlleri eylemde gérmek
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3.6 Kamu Yayincihigi

Iletisim Surasinda sunulan kamu yaymncilig1 ve TRT Komisyonu Raporunda, kamu
hizmeti yaymnciligi, halk i¢in yapilan, halk tarafindan finanse edilen ve halk

tarafindan kontrol edilen yayincilik olarak tanimlaniyor.

Kamu yayinciligi genel anlamda biitiin insanlar1 ilgilendiren, bilgilendirici ve
bilinglendirici yayinlardir. Bengiitiirk TV bu anlamda bir¢ok kanala oncii olarak
gosterilebilir. Tiim programlarinda program igerigi hakkinda konusmalar, yayinlar
disinda o sirada iilkede gerceklesen bir olay yada deginilmesi gereken herkesi
ilgilendiren bir konu veya her anlamda insanlar1 bilinglendirici bir konuyla alakali
tamamen insani olmasi gereken durumu, gerekgeleri ve sonuglarin anlatilmasi ile
alakal1 bir ¢ekincesi olmamis ve bu anlamda hicbir yaym yapmaktan ¢ekinmemistir.
Yayinlarinin ¢ogunda bir kamu yayincilig yaptigi sdylenebilir. Bengiitiirk TV'nin bu
anlamda one ¢ikan en 6nemli yayin politikalarindan biri oldugunu sdyleyebiliriz.
EBU (European Broadcasting Union) Baskani Albert Scharf, kamu hizmeti
yayinciligini, tilkenin halkinin tiimiine sunulan bir hizmet olarak degerlendirmekte ve
halkin “farkliliklarin1 cografi olarak dagilmishigini , yayginligini,zitlagsmalarini goz
onlinde bulundurarak” kamu hizmeti yaymciliginin onlarin  gereksinimlerini
karsilamasinin  zorunlulugunun iizerinde durmaktadir. Scarf, kamu hizmeti
yayinciliginin diisiince ve inang ¢ogulculugunu géz oniinde bulundurmasi, toplumla
biitiinlesmeyi saglamasi ve her tiirlii program kategorisine hizmet vermesi gerektigini
vurgulamaktadir (Yazic1,1999). TV kanallarinin kamu hizmeti yayinciligina énem
vermeleri gerekmektedir. Kamu hizmeti kurumunun (zerine yiiklenen bu
sorumlulugu yerine getirmesi gereken kamu yayincisinin gorevi de kamusal
politikalarin saglikli olusabilmesini saglayacak tartisma ortamlarini olusturmak ya da
buna zemin hazirlamaktir. Ornek olarak TRT bir devlet kanali olmas1 sebebiyle kamu
yayinciliginin en 6n planda yaymlarin yapildigi bir kanaldir. Bengiitlirk TV de daha
cok kamu yayinciligina uygun yayim yapan kanallardan biridir. TRT kadar kapsamli

olmasa da imkanlar1 dahilinde kamu yayinciligina 6nem veren kanallardan biridir.

Kamu hizmeti yayimciliginin temelleri Reith tarafindan atilmis ve bu yayincilik
anlayis1 diger llkeleri etkileyerek o6zellikle Kita Avrupa’sinda biiylik bir gelisim
gostermistir. Briggs, Reith’in kontrol ve giic sorumlulugunun belirli sayida insana

verilmesi gerektigini  diisiindiigiinii  belirtmektedir. (Briggs,1977’den aktaran

42



Garnham,1973:29) "Kamu yayinciligma iliskinnitelikler her cografyada ve her
kiiltiirde farkli sekilde gelismistir. Ulkenin tarihi, ekonomisi, gelenek gorenekleri,
toplumsal yapilari, kiiltiirel kodlar yayincilik stratejilerinin - gelismesinde rol

oynamistir" (Crisell, 1997: 17).

Kamu yaymciligl, yayinciligi bir hizmet olarak goéren, kamu yararina bir ihtiyaci
gidermeyi amaclayan, rekabet ve ticari kaygilardan uzak, eglendirme kadar 6gretme
ve bilgilendirmeamacinda olan bir sistemdir. Kamu yaymciligi insanlar
bilgilendirmek, o6gretmek-egitmeyi amaclayan bu anlamda yayincilik yapan bir
hizmettir. TUm kanallar kismen de olsa zaman zaman kamu yayincilig1 yaparlar fakat

bu en yiiksek oranda devlet kanali olan TRT'de daha ¢oktur.
3.7 Ozel Yaymncilik

Tiirkiye'de 1990 yillarin baslarinda 6zel yayincihiga gecis siireci baglamistir. Ozel
yayinciliga gecisle birlikte TV kanallar farkli planlamalar pesinde kosmuslardir. O
yillarda daha ¢ok sansasyonel yayincilik 6n plana ¢ikmis "sok sok sok" haberleri
oldukca yayginlasmistir. Bununla birlikte devlet eliyle yonetilen TRT kanali ise
cizgisinde devam etmistir. Ozel kanallarda daha cok eglence programlari 6ne
cikmistir. Cesitli hediyeler vererek izlenme oranimi yiikseltmek isteyen kanallar o
yillarda ¢ok goz dniine ¢ikmuslardir. Fakat zaman igerisinde 6zel kanallar da RTUK
faktoriiniin daha aktif rol oynamaya baslamasi ve izleyici kitlesinin zaman zaman yas
aralig1 ve gelisen fikirlerinden kaynakli TV kanallar1 da kendilerine ¢eki diizen

vermeye baslamiglardir. Suan bile hala bu diizenleme siireci devam etmektedir.

"Tiirkiye’de yeterince olgunlasmis bir demokratik sistem ve demokrasi bilincinin
olmamas1 radyo ve televizyon alaninda siirekli miidahalelere sebep olmustur. TRT
kurumunun 6zerkliginin kaldirilmast onun tarafsizligini zedelemis ve bu alana
yonelik diizeltmeler iletisim sistemini yozlastirmustir. Kita Avrupasi Ulkeleri’nin
cogundaki demokratik rejimler ve demokrasi bilinci iletisim alanindaki ¢ogulcu
yaklasimi desteklemekte bu yilizden de 6zel kuruluslarin televizyon ile ifade
Ozgiirliiklerinden yararlanmalar1 gerektigini one siirerek 6zel radyo ve televizyona
izin verilmesini talep etmektedirler. Burada amag, iletisim Ozgiirligiini

tamamlamaktir" (Akarcali;1997).
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Tiirkiye'de televizyon sektoriiniin finansmaninin biiylik 6lctide reklam gelirlerinden
sagladig1 goriilmektedir. "Ticari televizyonun finansmani, reklam ve diger ticari
gelirlerden,sponsorluk ve telemarket gibi faaliyetlerden saglanmaktadir. Son on yilda
medya piyasasinda en fazla reklam gelirini televizyon sektorii kazanmustir. Ticari
televizyonculugun ortaya ¢ikmasiyla , bu sektoriin goriiniisii kokiinden degismis ve
devlet yayincilari rekabet edebilmek amaciyla programlarini yenilemeye zorlamigtir"

(Avrupa’da Televizyon 2005:69).

3.8 Tv Kanallarinda Yayin Planlama Stratejileri

Yayin planlama TV kanallarinda saniye saniye hesaplanarak yapilmaktadir. Yayin
planlamalar TV kanallarinin politik ve ideolojik genel kaliplarina gore ve kurumlarda
bulunan programlarin bu politik duruslarinin  6zelliklerine gore planlanarak
uygulanir. Politik durum tiim TV kanallar i¢in gegerli degildir. Tek tip yayin yapan
baz1 TV kanallart bu durumun disinda olabilirler. Her ne kadar politik siyasi yada
program iceriklerine gore hazirlanmiyor goziikse de TV kanallarinin genel anlamda
asil amaci1 maddi kazang sagmalamaktir. Bu maddi kazanglar tv spotlari, alt bantlar,
tele aligverig, Urlin yerlestirme gibi ¢esit c¢esit reklam planlama sekilleriyle
yapilabilmektedir. TV kanallar1 biliyiik meblaglar ile donmektedir. Geliri fazla olabilir
fakat bir o kadar da gideri fazladir. Bunlarin en biyiik giderleri bulunulan
platformlara 6denen iicretler olarak ele alinabilir. O nedenle butik diyebilecegimiz
kanallar bu maddiyatlara ¢ok dayanamazlar. Ya bi sekilde kurumlar1 bir sinira kadar
yiikseltmeleri gerekmektedir ya da iflas bayragini ¢cekmek zorunda kalabilirler. Belli
bir standarta ulasan kanallar bir inis bir c¢ikishh maddi durumlarini
diizeltebilmektedirler. Fakat bir gelisme olmayan oldugu yerde sayan kanallarin ¢ogu
cok fazla dayanamayip bir siire sonra ya usiilsiiz yaymlarla maddi durumlarini
cevirmeyi disiintirlerken 6nce bulunduklar1 platformlarin iicretlerini 6deyemeyerek
daha sonra da calisanlarin maaslarin1 6deyemeyerek iflas bayragi ¢cekeceklerdir. Tabi
farkli bir yerden bir gelir bekleniyor yada saglaniyorsa durum degisebilir. Sonug
olarak bu kac¢milmaz bir son olarak karsimiza c¢ikar. Ciinkili icerik anlamda bir
cekiciligi olmayan ve kendini kanitlayamamis duyulmamis kanallarin reklam
biitceleri de oldukca diisiik kalmaktadir. Bu da kanalin kendini c¢evirmesini
zorlastirir. Bi sekilde bir yere kadar gelip kendini kanitlamasi1 gerek ki ¢ok fazla

olmasa da orta biitcelerle reklam geliri saglayabilsin. Tabi bunlarin hepsinde
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planlamanin 6nemi ¢ok biiyliktiir. Yayin igeriklerinin dolulugu iyi kalitede olan bir
kanalin planlamasi da bir o kadar diizgiin olacaktir. Planlamada tv programlarinin
yerlestirilmesi ¢ok dnem arz eder. Bazi programlarin saat kusaklar1 bellidir. Ornegin
bir saglik programi sabah kusaginda en iyi izlenirlilik seviyesine ulasabilir. Ya da bir
siyaset programinin yayin saati aksam kusagidir. Siyaset programini sabah saglik
programi yerine koyup, saglik programini da aksam kusagina koyarsak bu sagliksiz
bir planlama O©rnegi olmaktadir. Bu bize planlamanin herseye olan etkisini
gostermektedir. Kanalin gelirini bile etkilemektedir. Planlama yapilirken, yapilan
planlama icerisinde bulunan tiim programlarin zengilestirilmesi, izlenirliginin
arttirllmasi i¢in yapilacak olan her hamle dnemlidir. Kanalda hersey birbiriyle dogru
orantida hareket eder. O ylizden biitlin uygulamalar disiplin ile diizenlenmeli ve

yapilmalidir.

"Ellis’e gore televizyon kendini, algilayicilarini belirli bir bigimde yonlendiren
sinema filminden ¢ok farkli sunan ve diizenleyen bir medyumdur. Sinema ve
televizyon algilayicilart ayriminda; sinema filmine bakan kisiyi spectator, televizyon

ye bakan kisi ise viewer'dir" (Ellis,1982:137).

"Yayin akisi bir anlam sistemidir. Ekonomik, yapisal, kiiltiirel agidan biitiinliikli bir

televizyon elestirisi gelistirmeye yarar" (Celenk, 2005:107).

Canl1 yayimnlanan programlar disinda bir de tekrar programlarin izlenirlilik stratejisini
ele alicak olursak, Cok ragbet gormiis izler kitle tarafindan bir geribildirim alinan
programlarin yayin planlama stratejileri de dnemlidir. O tlir programlar ise bir¢ok
canlt yaymnlanan programdan daha ¢ok tekrari olmasimna ragmen oldukca fazla

izleyici tarafindan takip edilebilir.

Bazen bir programin tekrar1 o programin canli yayinindan fazla izlenebilmektedir. Bu
da o programin canli yayin saatinin planlamast yanlis yapildigimi bize
gostermektedir. Belki de tekrar1 koyulan saatte canlis1 yapilabilirse, ¢ok ¢ok daha
fazla bir izlenme oranina sahip olabilecektir. Bu tlr programlar genelde siyaset-
tartisma programlar1 olmaktadir. Bu programlar genelde ya biter bitmez pesine ayni
programin tekrar1 koyularak verilmekte ya da haftasonlar1 yaymlanmaktadir.
Kagiranlar ve tekrar izlemek isteyenler i¢in su saatte su giin ekranlarda gibisinden
tanitimlarla desteklenerek verildiginde bir izleyici kitlesini ekrana ¢ekmektedir.

Program tanitimlart 6nemlidir. Bu tanitimlar bir nevi duyuru sistemi gibidir. Bu

45



duyuru program sunucusunu, programa konuk olacaklari, program saati ve guninu
insanlara duyuran bir 6zet gibidir. Tanitim metinleri kisa, 6z ve net bir anlatimi olan
metinler olarak yazilmalidir. Tanmitimda kullanilan gorseller islenecek konuyu
anlatmal1 ve program igerisinde bulunan konuklari tanitmalidir. Biitiin programlarin
bir tanitim yapilmalidir. Reklam aralarinda kullanilarak insanlara duyurulmaktadir.
"Ana yayin kusagi etrafindaki rekabet amaciyla tekrara dayali bir anlayis
gelistirmistir. Bu durum ¢esitlilik ve ¢ok sesliligi sinirlandirmaktadir” (Celenk, 2005:
271).

Prime time diye adlandirilan saatler TV kanallarinin en 6nemli saat dilimi kusagidir.
Bu saatlerde izler kitle TV basinda oldugu icin normalde seyircinin ¢ok da
izlemeyecegi bir program dahi olsa normalden daha fazla bir izlenilirlik kitlesi elde
etmektedir. Biitiin kanallarin Prime Time saatleri ¢ok 6nemlidir. Kanallarin en iyi
reklam aldigi, maddi anlamda ve pirim anlaminda en iyi kazanimda bulundugu
saatler bu saatler olmustur. O yiizden kanallar bu saatlere en iyi programlarini
koyarlar. Bu saatler canli yayimnlarin yapildigi saatlerdir. Bu saatlere tekrar
programlar koyuldugunda yanlis bir planlama yapildig1 anlamina gelmektedir. Bos

gecirilmemesi ve en iyi verimin alinabilecegi saatler bu saatlerdir.

"Prime-Time (Altin Saatler) RTUK’{in tanimina gore televizyon izlenme oranimin en
yiiksek oldugu zaman dilimi; birincil (6ncelikli) zaman dilimidir. Ulkelere gore
degisebilmekle birlikte, Turkiye’de televizyonlar icin 20:00-23:00 saatleri arasi
olarak kabul edilir (RTUK, 2018: 8).

TV kanallarinda RTUK tarafindan belirlenen kamu spotlar1 ve oncelikli yayinlar
buyik 6nem arz etmektedir. Insanlar bilinglendirme ve egitme amaci tasiyan genelde
45 saniye olarak belirlenen bu yayinlar gene RTUK tarafindan belirlenen belli
saatlerde yayinlanma zorunlulugu ile 6nimize g¢ikmaktadir. Bu yayinlarin giris
kisminda 5 saniye ve ¢ikis kisminda 5 saniye olmak (izere sag yada sol Ust kosesinde

bir simgesi bulunmaktadir.

Bu simge verilmedigi taktirde RTUK bu kamu spotu yada 6ncelikli yayim kurum
tarafindan yayinlanmamis saymaktadir. Bu yayinlarin ayda 15 dakika yayinlanma
zorunlulugu vardir. Sayet bu gerceklesmezse RTUK tarafindan kuruma yaptirim
uygulanabilmektedir. Kisa bir zamana kadar "zorunlu yayin" ismi Oncelikli yayin

ismi ile degismis, artik zorunlu yayin Oncelikli yayin olarak kullanilmaya
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baslanmistir. Bununla Dbirlikte kamu spotu ve oOncelikli yayin logolar1 da
guncellenmistir. RTUK'te yer alan mevzuat su sekildedir;

Yayin Hizmeti Usul ve Esaslari Hakkinda Yonetmelikte Degisiklik Yapilmasina Dair
Yonetmelik 29.09.2020 tarihli ve 31259 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak
yurdrliige girmistir. Bu kapsamda "Zorunlu Yayin" ifadesi "Oncelikli Yayin" olarak
degistirilmis olup s6z konusu degisiklik uyarinca ekranlarda yer alan "Kamu Spotu"
ve "Zorunlu Yayin" yazilar artik kullamlmayacaktir. Oncelikli yayin veya kamu
spotlar1 yayinlandigi zamanlarda ise asagida yer alan yeni logolar sirekli olarak

ekranda yer alacaktir.

Yeni logolar en az 15 piksel veya gorintl yiksekliginin en az %5'i buyukligiinde
olacak; ekranin sag veya sol Ust kosesinde yer alacaktir. Ust kurul tarafindan

belirlenen kamu spotu ve dncelikli yayin logolar: su sekildedir;

Oncelikli yayin logosu Kamu spotu logosu

Sekil 3.1: Bilinglendirici Yayinlarin Logosu

Kaynak: RTUK Sitesinden 27 Ekim 2020 Tarihinde almmmistir. https://www.rtuk.gov.tr/
duyurular/3788/8399/ust-kurul-tarafindan-belirlenen-kamu-spotu-ve-oncelik li-yayin-logolarina-
iliskin-duyuru.html?Keyword=%C3%B6ncelikli%20yay%C4%B1n

Aciklamalar: Yukarida gosterilen logolar ekranin sag veya sol st kosesinde yer

alacak ve asagidaki sekil sartlarini tasiyacaklardir.

Gorunumu : Seffaf olmayan, yeri ve buyukligi degistirilemeyen hareketsiz

bicimdeki yazi karakteriyle;
Konumu :

a) Ekranin sag Ust kosesinde kullanilmas: durumunda logolarin sag ust kosesi st
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kenardan 25 piksel, sag kenardan ise 30 piksel uzaklikta veya logolarin sag st kosesi
ust kenardan goruntl yuksekliginin %8’i, sag kenardan ise gorintu genisliginin %8’i

uzaklikta;

b) Ekranin sol Ust kosesinde kullanilmas: durumunda logolarin sol Ust kosesi Ust
kenardan 25 piksel, sol kenardan ise 30 piksel uzaklikta veya logolarin sol Ust kosesi
ust kenardan gorinti yiksekliginin %8’i, sol kenardan ise goruntu genisliginin %8’i

uzaklikta yayinlanacaktir.

Bu baglamda tim kanallar bu dncelikli yayin ve kamu spotu yayinlarint mecburi bir
sekilde yayinlamakla yukumltdurler. Ozellikle dogal afetler, pandemiler, devlet
buyiklerinin bilgilendirmelerinin kamu spotu yada 6ncelikli yayin formatinda RTUK
sitesinden ilan edilen video sekilleri indirilerek ekranlarda yayinlanir. Bunlar bir nevi

kamu yayincilig olarak da adlandirilabilir.

Yayin planlama en 6nemli stratejileri kanalda yayinlanan sistemli bilgilendirici, kimi
zaman eglendirici ve 6gretici program igeriklerinin zenginligidir. Program igerikleri
ne kadar zengin olursa yapilan yayin planlama ile izlenme oranlar1 daha da iyi bir
etki gosterecektir. icerik anlaminda diizgiin olmayan bir kanalin ne kadar planlamas:
iyi olsa da cok etkili bir izlenme Kitlesi yakalayamayacaktir. Planlama bir ekip isidir.
Ekip ile yapilan, tum birimlerin ortak ¢alismasiyla ortaya ¢ikan planlama ¢ok daha

etkili ve izlenirligi yuksek bir planlama olacaktir.
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4. BENGUTURK TV YAYIN STRATEJILERI UZERINE BiR INCELEME

Bengiitiirk TV de diger tiim TV kanallarinda oldugu gibi RTUK'na bagli ve o kurallar
cercevesinde yayin yapan bir TV kanalidir. Genel anlamda stratejisi milliyet¢i bir
yayin politikasiyla yayin yapmaktadir. Bu politikay: tiim yayinlarinda en 6n planda
tutar. Kanalin kendi kemik bir izleyici kitlesi vardir. Senelerdir bu kitleye yayin
yapan kanal, sosyal medya yoluyla ve yeni girdigi her yeni platformlar sayesinde
yavas yavas taninirlik seviyesini yilikseltme yolunda ilerlemektedir. Zaman zaman
ufak da olsa yiikselis cizgisinde duraklamalar yasamistir fakat hemen sonrasinda
toparlayarak yayinlarin1 kademe kademe atlatarak devam etmis ve etmektedir.
Reyting 6l¢limiine girmemesine ragmen kanal zaman zaman 6zel sirketler tarafindan
yapilan Olclimlerle bilinen bircok kanali gectigi goriilmiistiir. Yapilan bazi
programlar1 birgok bilinen kanaldaki programlardan daha kaliteli ve 6greticiligiyle
one ciktigi olmustur. Kanalin kemik bir izleyici kitlesi bulunmakla birlikte, asla
izlemem diyen bir kitlesi de bulunmaktadir. Bu yayin politikasi ile alakali bir

durumdur.

Bengiitirk Tv'nin kanal logosunda 60 saniyede bir degisen Tiirk Bayragh
bulunmaktadir. Bu da yayin politikasina verdigi énemin bir gostergesidir. Saat basi
haber biilteni veren ve aksam haberlerinin pesine her gilin farkli programlar ile
yayinlarin1 yapmaktadir. Yirmi dort saat canli yaymi olmayan bir kanaldir. Sabah
08.00 ile gece 00:00 saatleri arasi araliksiz canli yayin yapan fakat gece 00:00'd
sonra gilin icerisinde yayinladigi programlarin tekrarlarii ve sinema filmleriyle
yayinlarin stirdiirmektedir. Yayin planlama stratejisinde en dnem verdigi sey milli
ruhu yansitmaktir. Bu yayin stratejisinde de yayimn akisinda ve yayimlarinda agikca
gormekteyiz. Ve bununla alakali olarak biiyiik yada kiiclik farketmez maddi bir gelir
saglayacak RTUK kurallar1 cercevesinde herhangi bir spot reklam, alt bant reklam,
sundu-sunar reklamlart gibi yayin politikasina, stratejisine uymadigi takdirde bu tiir
kazanimlar1 reddedetigi goriilmektedir. Belki de bu durum Bengiitirk TV'yi

Bengutirk TV yapan en 6nemli unsurlardan biri olarak ortaya c¢ikar. Biitiin bu
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durumlardan kaynakli kurum devletci ve milliyet¢i bir yayimn stratejisi sergiledigi

gorilmektedir.
4.1 Calismanin Amaci

Biitiin televizyon kanallarinin hepsinin bir yayin planlama stratejisi bulunmaktadir.
Hicbir kurumun keyfi olarak bir planlamasi olmamaktadir. Bu planlama kriterleri
RTUK tarafindan ¢ok genel belirli kurallar tarafindan belirlenmistir. Bu genel
kurallarin 6zele dogru olan kismini ise kurumlar kendileri belirlemektedir. Tabi bu
belirleme RTUK'iin genel kurallar disinda belirledigi bazi detay kurallar1 da
cignemeyecek sekilde olmalidir. Tiim bu kurallara bagli kalarak kendi yaymn
stratejilerini tiim kanallar belirlemis ve o sekilde siiregelen yaymn politikalarim
olusturmaktadirlar. Bu stratejiler kimi zaman siyasi, kimi zaman maddi, kimi zaman
izleyici istegine gore veya bunlarin hepsini kapsayan bir planlama ile

hazirlanmaktadir.

Yayin planlamalarin asil amaci izleyiciyi ekran basinda ne zaman daha ¢ok yakalar
ve ne kadar uzun ekranda tutabilirim olmas1 gerekmektedir. Planlamalarda bu 6ngort
ile hesaplanip buna gore planlanmaktadir. izleyicilerin yas sinirma gore saatleri
bulunmaktadir. Bu saatlere goére programlarin yayin saatleri belirlenmektedir.
Ornegin; Siyaset programlar1 genelde aksam 21:30 — 22:00'dan sonra baslamaktadur.
Ozellikle siyasi programlar yapan kanallarin en ¢ok tercih ettigi program baslangic
saati genelde bu saatlerdir. Bununla birlikte ¢izgi film sabah saatleri 07:30 — 08:00
civarlaridir. Clinkii o saatlerde ¢ocuklar ekran basinda olmaktadir. Stratejiyi program
igerikleri belirlemektedir. Baz1 programlarin ortalama bir yayin saati yoktur. Giindiiz
kusaginda da ve prime time diye adlandirilan izlenmenin en yiiksek oldugu saatlerde
de koyulabilmektedir. Bu planlamay1 yapan ekibin planlamasi, kurum stratejisi ve
ayni zamanda izleyicinin ekranda gormek istedigi igeriklere gore belirlendigini

gorebiliriz.

Bu sonuglar g6z oniine alindiginda bu ¢alismanin amacinin bir¢ok nedene dayandigi
gorilmektedir. Bazi durumlarda Ongoérii, insiyatif ile hareket edilebilirken bazi
durumlarda ise tamamen en ufak yazili kurala uyulmasi gerektigi gorilmistiir.

RTUK tarafindan ne kadar da belli kurallar ¢izilmis olsa da yazili olmayan baz1 etik

50



kurallar sdzkonusudur. Bu etik kurallar kurumun y6netici kadrosu tarafindan kanalin

politikasina kuralsiz bir sekilde uygulanmalidir.
4.2 Calismanin Kapsam ve Simirhiliklar

Tv kanallar1 birbirlerinden tamamiyla farkli sekilde planlamalar yapmaktadir. Bazi
kurumlarda bu plan bir miizik programini saat 20:00'a koyabilmekte iken, bazi tv
kanallarinda ise bu programi saat 23:00'a koymaktadir. Bu calismada yayin
planlamanin  6nemi, tiim TV kanallarimin planlama stratejilerinin  6nemi
vurgulanmaktadir. Genel anlamda TV kanallarinin yayin planlama stratejileri izleyici
yas gruplar1 ve giindemdeki olaylar cercevesinde degisiklik gostermektedir. Ayni
zamanda gilin gectikce izleyicinin istekleri de bu baglamda gelismekte ve degisiklik
gosterebilmektedir. Simdiki seyirciler bundan yirmi yil 6nce TV kanallarinda
yayinlanan igeriklerle simdiki yayinlanan igerikler arasindaki farki gérmektedir. Tabi
bu durum teknolojiyle de dogru orantili olarak etkilesim ic¢indedir. Fakat yirmi yil
onceki seyirci ile suanki seyirci ¢ok farklidir. Bu calismada simdiki seyircinin
izlemek istedigi igeriklerin planlamaya nasil yansidigin1 gozler Oniine serecegiz.
Planlamanin, yaymn politikasinin 6nemini vurgulayip, bu durumlarin nasil olugtugunu

genel anlamda irdeleyip Bengiitiirk tv {izerine bir inceleme ile gosterecegiz.
4.3 Calismanin Hipotezi
TV kanallarmin yayin politikasi yayin planlama stratejilerini etkilemektedir.
4.4 Cahsmanin Yontemi

Gilinlimiizde TV kanallarinda yayinlanan igerikler biiylik onem arz etmektedir.
Izleyiciyi ¢ekmesi agisindan igerik olmazsa olmazlardandir. Bu ¢alismada igerik

analizi yontemi kullanilmastir.

Tiim TV kanallarinin ekranda biitiin i¢eriklerinde kullandig1 renkleri bulunmaktadir.
Bu renkler ve kullanilan grafiklerin, klip ve videolarin da renklerini belirlemektedir.
Bu sekilde kurumlarin hepsinin belirli bir renk tonlar1 olugmakta ve siirekli bu

kullanilmaktadir.
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Sekil 4.1: A Spor Yayin Ekran

Kaynak: Canli Tv Fm (2020) Yayin Akisi, 01.01.2020 tarihinde http://tr.canlitv.fm/a-spor-hd-2-canli-
izle/ adresinden alind1.

A Spor logosu ile yayin yapan TV kanalinin yayin rengi biraz yesile yakin mavi
karmasidir. Bunu KJ bantlar1 ve grafiklerinde gorebilmekteyiz. Spor kanali oldugu
icin yesil agirlikli renk kanalin ana yayin politikasini olusturan sporu hatirlattigi ig¢in

kanalin ana rengi yesile yakin mavi karmasidir.

- -

CNN TURKTE

Sekil 4.2: CNN TURK Yayin Ekrani

Kaynak: Canli Tv Fm (2020) Yayin Akis1, 01.01.2020 tarihinde http://tr.canlitv.fm/cnn-turk-hd-
canli-izle/ adresinden alind1.
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CNN Tiirk logosu ile yayin yapan TV kanalinin yayin rengi kirmiziya yakin turuncu
renkdir. Bunu KJ bantlar1 ve grafiklerinde gorebilmekteyiz. CNN Tiirk haber agirlikli
bir kanaldir. Kirmizi renk haber rengi olmasi sebebiyle kurum bu rengi ana yayimn

rengi olarak kullanmaktadir.
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Sekil 4.3: Ciftci TV Yaymn Ekrani

Kaynak: Cift¢i TV (2020) Ekran Gorseli 01.01.2020 tarihinde https://www.ciftcitv.com/tr/canli-yayin
adresinden alindi

Ciftci tv logosu ile yayimn yapan TV kanalinin yayin rengi saridir. Bunu KJ bantlar1 ve
grafiklerinde gorebilmekteyiz. Kanal tamamen tarim ve ¢iftgiler iizerine yayin
yapmast sebebiyle bugday rengini kanalin ana rengi olarak kullanmakta ve bunu

yayin politikasina da yansitmaktadir.
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Sekil 4.4: BengiiTirk TV Yayin Ekranm

Kaynak: BengiTlrk TV (2020) Ekran Gorseli 01.01.2020 tarihinde https://www.benguturk.com/
benguturk-canli-yayin adresinden alind.

Bengiitiirk TV logosu ile yayin yapan TV kanalinin rengi kirmizidir. Bunu KJ bantla-
r1 ve grafiklerinde gorebilmekteyiz. Bengiitiitk TV haber agirlikli bir kanal olmasi

sebebiyle ana yayin rengi olarak kirmizi renk kullanmaktadir.
4.5 Bengiitiirk Tv Hakkinda

Bengiitiirk TV Kanal1 2007 yilinda kurulmus ve o giinden bu zamana kadar RTUK
tarafindan belirlenmis 2020 ocak ay1 itibariyle %52 "haber kanali" vasfi ile yayin
yapmakta olan bir kanaldir. RTUK, TV kanalinda yayinlanan planlamaya yani yaym
yaptig1 program igeriklerine gore belirleyerek bu vasfi kanallara vermektedir. Gilinde
ortalama 16 saat canli yayin yapan ve kalan saatlerde tekrar programlarla yayimlarini
siirdiirmektedir. TV kanalinin 13 yillik yayin hayat1 siireclerinde bir¢ok kez kanalin
kapanmasi durumu ile kars1 karsiya kalinmistir. Sonrasinda maddi durum bir sekilde
toparlanmistir. Fakat 2016 yilinin mart ayinda 11 giin siyahta kaldiktan sonra tekrar
yayin hayatina devam etmistir. Bu siire¢ tamamen maddiyatla alakaliydi. Bengiitiirk
TV 2007 yilinda Istanbul Taksim'de kurulmustur. Daha sonra Istanbul Yenibosna'ya
tasinmis ve Istanbul Yenibosna'da 3 yil icerisinde bir kere yer degistirmistir. 2012
yilinda Istanbul Kagithane'ye tasinmis ve 2020 yil1 itibariyle yani 7 yildir ayn1 yerde

yayinlarina devam etmektedir. Ilk kuruldugu giinden beri yaymnlari tamamen
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milliyet¢i  bir cerceve igerisinde ylritmektedir. Kanal Reyting 0Olgumine
girmemektedir. Logosunda 60 saniyede bir degisen Tiirk Bayragi olan tek kanaldir.
Bengiitiirk TV ajanslar ile ¢alisan yeri geldiginde duruma gore 6zel haber yapan bir
kanaldir. Kanalin renk tonlar1 haber rengi olan kirmizi renk agirlikli kullanilmaktadir.
Soft programlarinda ise genel kullanim olan mavi agirhikli renk tonu

kullanilmaktadir.
4.6 Bengiitiirk Tv Yayin Akis1

Televizyon kanallarinda yayin akisi kurumun ne tiir bir yayn tiirii istedigi ile dogru
orantilidir. Baz1 kanallar sadece haber iizerine yayin akis1 yaparken bazi kanallar ise
habere hi¢ girmeden sadece eglendirme-eglence sektoriine yonelik dis diinya ile
arasinda bir bag kurarak olusturduklar kiiresel bir koy misali yaym akis1 ile yaym
hayatina devam etmektedirler. Yaymn akisinda her saniye 6nemlidir. Ozellikle isin
icine maddiyat yani reklam ve iicretli yaymlar girdigi zaman kanal higbir saniyeyi
bos gec¢irmek istemeyecektir. Bu nedenle yayin akisinin planlanmasi oldukga
Oonemlidir. Yayinlar aniden gerceklesen devlet biiyliklerinin agiklamalari, savaslar
gibi son dakikalar oldugunda yayin akis1 planlamalar1 bir anda degisebilmektedir. Bu

Ozellikle haber kanallar1 igin gegerli oldugu goralur.

Haber kanallarinin da amacinin aslinda bu oldugu goriiliir. Ciinkii son dakika
aciklamalari, son dakika haberleri gibi durumlar haber kanallarinin asil amacidir. Bu

o tiir yayin planlama degisiklikleri oldukca sik denk gelinebilmektedir.
Yayin planlamalar giinliik, haftalik olarak agiklayabiliriz.

Giinliik yayin akisi; Bir giin 6ncesinde hazir olan ve her giin yapilan planlamadir.

Yarinin akisi dncesindeki giin yapilir hazirlanir ve birimlere ¢iktilari teslim edilir.
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Cizelge 1.1: BengiiTiirk TV Giinliikk Yayin Planlama Cizelgesi

Giinliik yayin akisi ornegi;

09:00 — 09:30 GUN BASLIYOR — ANKARA CANLI

09:30 — 09:31 ara

09:30 — 09:55 GUN BASLIYOR — ANKARA CANLI

09:55 - 10:00 ara

10:00 — 10:30 GUN BASLIYOR — ANKARA CANLI

10:30 — 10:31 ara

10:31 — 10:45 GUN BASLIYOR — ANKARA CANLI

10:45 — 11:00 GOSTERIMDEKI FILMLER

11:00 — 11:30 KENT VE YASAM - ISTANBUL CANLI
11:30 — 11:32 ara

11:32 - 11:55 KENT VE YASAM - ISTANBUL CANLI
11:55 - 12:00 ara

12:00 — 12:30 EKONOMIDE GUNDEM - ISTANBUL CANLI
12:30 — 12:32 ara

12:32 — 12:55 EKONOMIDE GUNDEM - ISTANBUL CANLI
12:55 - 13:00 ara

13:00 — 13:45 OGLEN AJANSI — ANKARA CANLI

13:45 — 14:00 GOSTERIMDEKI FILMLER

14:00 — 14:55 DEMOKRASI MEYDANI — ANKARA CANLI
14:55 — 15:00 ara

15:00 — 15:30 GUNUN RAPORU — ANKARA CANLI

15:30 — 15:32 ara

15:32 — 15:55 GUNUN RAPORU — ANKARA CANLI

15:55 - 16:00 ara

16:00 — 16:30 GUNUN RAPORU — ANKARA CANLI

16:30 — 16:32 ara

16:30 — 16:55 GUNUN RAPORU — ANKARA CANLI

16:55 - 17:00 ara

17:00 — 17:30 SPOR SAATI — ISTANBUL CANLI
17:30 - 17:32 ara

17:32 — 17:55 SPOR SAATI — ISTANBUL CANLI
17:55 - 18:00 ara

18:00 — 18:20 SPOR SAATI — ISTANBUL CANLI
18:20 — 18:30 ara

18:30 — 19:00 ANA HABER — ISTANBUL CANLI
19:00 — 19:03 ara

19:03 — 19:28 ZIHIN OYUNLARI

19:28 — 19:30 ara

19:30 — 19:55 CALISMA HAYATI - ISTANBUL CANLI
19:55 — 20:00 ara
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20:00 — 20:30 CALISMA HAYATI - ISTANBUL CANLI
20:30 - 20:31 ara

20:31 — 20:45 CALISMA HAYATI - ISTANBUL CANLI
20:45 — 21:00 GOSTERIMDEKI FILMLER

21:00 — 21:30 SEBEP SONUC — ISTANBUL CANLI
21:30 - 21:32 ara

21:32 — 21:55 SEBEP SONUC — ISTANBUL CANLI
21:55 - 22:00 ara

22:00 — 22:30 SEBEP SONUC — ISTANBUL CANLI
22:30—22:31 ara

22:31 — 22:50 SEBEP SONUC — ISTANBUL CANLI
22:50 — 23:00 ara

23:00 — 23:30 (+40 FUTBOL — ISTANBUL CANLI)
23:30—23:31 ara

23:31 — 00:00 (+40 FUTBOL — ISTANBUL CANLI)
00:00 — 00:43 CSI; KANIT PESINDE 3. BOLUM

00:43 - 01:13 ANAHABER - TEKRAR
01:13-01:43 KENT VE YASAM 1. PART - TEKRAR

01:43 — 01:45 ara

01:45 - 02:07 KENT VE YASAM 2. PART - TEKRAR
02:07 — 02:37 LIMIT YOK 1. PART - SINEMA FILMIi
02:37 — 02:38 ara

02:38 — 03:07 LIMIT YOK 2. PART - SINEMA FiLMI
03:07 — 03:08 ara

03:08 — 03:39 LIMIT YOK 3. PART - SINEMA FiLMI
03:39 — 03:47 ara

03:47 — 04:30 CSI; KANIT PESINDE 3. BOLUM

04:30 — 05:00 ANA HABER - TEKRAR

05:00 — 05:56 BELGESEL

05:55 - 06:00 ara

06:00 — 06:22 KAYA TIRMANISI 1. PART - BELGESEL
06:22 — 06:23 ara

06:23 — 06:45 KAYA TIRMANISI 2. PART - BELGESEL
06:45 — 06:46 ara

06:46 — 07:12 KAYA TIRMANISI 3. PART - BELGESEL
07:12 - 07:15 ara

07:15 — 07:39 MATEMATIGIN TARIHI 3. BOLUM 1. PART
07:39 — 07:40 ara

07:40 — 08:03 MATEMATIGIN TARIHI 3. BOLUM 2. PART
08:03 — 08:05 ara

08:05 — 08:30 BELGESEL

08:35 - 09:00 ELLIOT FARE 15. BOLUM - CIZGI FILM
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Gunlik yaym akisinda biitiin yaymda girilecek olan klip ve canli yaymlarin dakika

dakika yazilir ve bu yaym planlamaya oldugu gibi uyulur. Sadece ani canl

yayinlarda degisiklikler olur ki bu da yayin sefi ile iletisim halinde olarak

gergeklestirilir.

Cizelge 1.2: BengiiTiirk TV Haftalik Yayin Planlama Cizelgesi
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Haftalik olarak yapilan bu yayin akisinda bir hafta boyunca planlanan genel anlamda
yayinlarin listesi bulunmaktadir. Haftalik akis giinliik akisa gore biraz daha genel ara

detaylar1 olmayan bir akistir.
4.7 Yaymn Planlama Stratejileri

TV sektoriiniin ana iskeleti planlama ile olusmaktadir. Giindemde olmayan zamansiz
girilen program ya da dolgular kurumun bir anda izlenmesinin buyik oranda
diismesine bile neden olabilir. Zamanli planli girilen yayinlar ise kurumu bir anda
sahlandirabilmektedir. TV yayinciligi girilen tiim yayinlara ve biitiin birimlerin iyi
organize olmasiyla alakalidir. Takip etmek de bu isin asli gorevleri arasinda yer
almaktadir. Giindemi siirekli takip etmek ve gelisen olaylar ve durumlara gore
yayinlar planlamak bunlarin en baginda gelmektedir. Bunlarin yani sira giindem veya
giindem dis1 planlanan programlar bilgilendirici, egitici, eglendirici ve haberlerin de
titizlikle planlanmasi izlenirligi arttiracaktir. Programin igeriginin miikemmelligi,
konuklarin bilgi birikimi yiiksek olmasi bile programin yaymlanma saatinin
yanlishigidan kaynakli izlenirligini ¢ok diisiirebilir. Ornegin bir siyaset programini
sabah kusagina koydugunuzda o saatlerde izlenmeyecektir. Ciinkii o kusak sabah
programlari, yemek programlarinin yogun oldugu ve izleyici kitlesinin de o
programlara gore ekran baglarinda oldugu kusaktir. Oraya koyulan siyasi program
cok bilgilendirici de olsa ¢ok diisiik bir izlenme oraniyla kalacaktir. Oysa ki o
program saati olan aksamiizeri prime time kusagina koyulsa o programin izleyici
kitlesine hitap edecegi i¢in izlenirligi dogru oranda artis gdsterir ve program izleyici
kitlesine ulasmis olur. Bu biitiin programlar icin gecerli bir durumdur. Ozellikle
siddet ve cinsellik igeren program dizi-belgesel ya da sinema filmlerinin saatleri
degistirilemez ¢iinkii bu tiir programlar RTUK tarafindan belirlenmis saatleri vardir.
Aksam saat 23.00'd gece saat 05:00'd saatleri arasinda yayinlanmasi zorunludur. Bu
saatlere uyulmadigr takdirde ise TV kanallarina cezai islem uygulanmasi
sozkonusudur. Bu wuyarilma, yaymn durdurma ya da para cezas1i olarak
uygulanmaktadir. Bu saatlerde yayinlanmasi disinda akilli isaretlerinde kullanilmasi
gerekmektedir. Yapilan yayinlarda kisileri itam eden durumlarda kars: tarafa cevap
hakki dogar. Bu durumda o anda o kisiye cevap hakkinin dogdugu net bir sekilde
belirtilmelidir. O sirada cevap hakki dogan kisi TV'yi izlemiyo olabilir. Bu hak
haberdar oldugunda da kullanabilecegi bir haktir.
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"Madde 28 — Gergek ve tiizelkisilerin kisilik haklarina saldir1 teskil eden yayinlar ile
gercege aykirt oldugu iddia edilen yayinlara karsi cevap ve diizeltme hakki taninmasi
i¢in ilgililer yargi yoluna bagvurabilirler. Yayin kuruluslari yaptiklari her yaymin
bandin1 bir yil muhafazaya mecburdur. Ilgili dava agmaya esas olmak iizere, yazili
olarak iist Kurula bagvurarak yayin bandindan iicretini 6deyerek bir kopya isteyebilir.
Yargiya yapilan bagvuru iizerine yargi gerekli incelemeyi yapar. Bagvuru yerinde
gortliirse diizeltme ve cevap, saldir1 teskil eden veya gercege aykir1 yayimin yapildig
ayni saatte,ayni program ic¢inde yayinlanir. Yayin siiresi ve seklini halin icabina ve
delillere gore hakim takdir eder. Kisilerin yargiya basvurmalar1 yayindan itibaren 10
giin i¢inde yapilirMahkeme 3 giin i¢inde karar verir.Verilen karara kars1 tebligden
itibaren 3 giin icinde bir Gist mahkemeye itiraz edilebilir.Ust mahkeme 3 giin icinde
karar verir. Verilen karar kesindir. Mahkeme karari ilgili kurulusa teblig edildiginin
ertesi giinii yayin yapilir." RTUK, Ankara (2002).

Bengiitiirk TV'nin planlamasini su sekilde anlatabiliriz. Hafta i¢i her sabah olmak
lizere giin basliyor isminde sabah programi bulunmaktadir. Sabaha kusaginda
bulunan bu programda gazetelerin ilk sayfalarindan bahsedilip, son 24 saat igerisinde
one ¢ikmis olaylarin haberleri verilerek genel anlamda bir degerlendirme yapilir.
Yaklasik 1.5 saat siiren bu program genel anlamda tiim TV kanallarinda bu saatlerde
benzer formatlarda yayinlanmaktadir. Bu program Bengiitiirk TV'de de 24 saatin ilk
acilis programi olarak One c¢ikar ve sunucu tarafindan izleyici bu sekilde
bilgilendirilir. Haftanin ilk giinii sabah programi ardindan toplanti masasi isminde
giine ikinci programiyla devam eder. Bu programda butun birimlerin gorevlileri
kendi birimleriyle alakali haftalik olarak ne yaptigini ve onlimiizdeki hafta i¢in ne
yapacaklarini, yeni baglayan ve biten programlari anlatir. Her birim kendi isleyisiyle
alakl1 bilgi vererek s6zii devreder. Bu program 55 dakika kadar stirmektedir. Haftada
sadece bir defa yapilan formati ve igerigi farkli olan bu programdan sonra 6glen
ajansi isminde 6glen haberlerinin verildigi bir programla devam edilmektedir. Bu
program da hafta ici her giin yaymlanmaktadir. Oglen 13.00'd baslayip 45 dakika
strmektedir. 45 dakika boyunca sadece giindeme dair haberlerle devam eder. Haber
kanali olan TV programlarinin neredeyse istisnasiz hepside bir 6glen haberi
bulunmaktadir. Isim olarak &glen haberleri olmayabilir fakat saat 13.00'd bir 6gle
biilteni koyulmaktadir. Oglen ajansi pesine haftaya bakis isimli program devam

etmektedir. Haftaya bakis programi tiim hafta boyunca yasananlar, olabilecekler ve
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gecen haftadan meydana gelmis olaylarin genel bir toparlanmasi ve
degerlendirilmesiyle izleyiciye aktarilan bir programdir. Bu tir bir program
Bengiitiirk Tv'de pazartesi glinleri iken bazi kanallarda cuma giinii yani haftanin son
giinline de koyulabilir. Gegen olaylarin aktarildigi bir program formatina da acik bir
iceriktir. Hafta bir defa yayimnlanan bu programin pesine giiniin raporu isminde hafta
ici her giin olan programla devam edilir. Bu program igeriginde hem haberleri,
giindemle ilgili konuklar1 olmaktadir. Ogleden sonra 15.00'd baslayp 17.00'd sona
erer. Bitimine hafta ici her gin olan spor saati isminde programla devam
edilmektedir. Sunucusu bayan olan bu spor programi 6zellikle futbol olmakla birlikte
tiim spor dallariyla alakali konuklar alip spor haberleri sunmaktadir. Program 1 saat
20 dakika strmektedir. Genelde glin icerisinde TV kanallarinda spor programlari
Bengiitiirk TV'deki gibi uzun tutulmayabilir. Haber biiltenleri pesine 5 dakika olarak
koyulmaktadir. Fakat futbol sektorii glinlimiizde biiyiik ragbet gormekte ve sektorel
anlamda da biiyiik oranda iilkeye katki saglamaktadir. Bu da Benglturk Tv'nin kendi
yayin politikasi ¢ergevesinde uyguladigi, izlenimleri arttirmak ve seyirci ¢ekmek i¢in
yaptig bir stratejidir. Saat 18.30d Ana haber biilteni ile yaymini devam ettirmektedir.
Ana haber biiltenleri kanallarin izleyici ¢ekmek igin 18:00 — 18:30 — 18:55 yada
19:00 gibi TV kanallarinin belirlemeleri ile degismektedir. Bengiitiitk TV'de daha
erken bir baglama saati bulunmaktadir. Ana haber izlemeyek isteyen kitleyi ilk dnce
kanala ¢ekmek amaciyla bu saate koyulmustur. Bengiitirk TV'de aksamlar1 ana
haber pesine her giine ait programlar bulunmaktadir. Pazartesi giinii ana haber biilteni
pesine maziden atiye isminde Tirk tarihiyle alakali bilgilendiren, uzman
konuklariyla ge¢mise dair anlatimlarda bulunan bir programla devam etmektedir.
Saat 19:30'da baslayip saat 21:00'd sona ermektedir. Program 1.5 saat siirmektedir.
Bengiitiirk TV'nin Istanbul ve Ankara olmak iizere iki farkli rejisi ve bu biirolarda
bulunan farkli farkli programlar i¢in stiidyolar1 bulunmaktadir. Yaymlar: siirekli bir
yerden devam etmemektedir. Belli bir siire yayin1 Ankara biiroya devreder. Oradaki
yaylar bitiminde Ankara yayni tekrar Istanbula devreder. Yayin planlamalari, yayin
igerikleri bu duruma gore de sekillenmektedir. Saat 21:00d Can-Cana isminde turki
programiyla yayin devam etmektedir. Bu programda ge¢mise ait tiirkiiler izleyicilere
hayaller kurdurmakta ve eskileri animsatmaktadir. Farkli bir izleyici kitlesi bulunan
program 1 saat stirmektedir. Saat 22:00'd ise Ankara'dan oynanan futbol maglarini
degerlendirmek {izere ligin nabzi isminde ligin nabzini tutan spor programi

yayinlanmaktadir. Futbolda yasanan son gelismeler, giindemde yasananlar ve mag
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sonuglarinin anlatildigi bu program 2 saat kadar slirmekte ve saat 00:00'd sona
ermektedir. Hafta ici her giin saat 00:00'd 13 yas {izeri izleyicilerin izleyebildigi bir
polisiye dizi ile devam etmektedir. 45 dakika sirmektedir. Saat 01:00 ile sabah saat
programi baslangici olan 09:00 saatleri arasinda giin igersinden yayinlanan
programlarin tekrarlari, sinema filmleri ve belgeseller ile yaymlar planlandig gibi
devam etmekte ve 24 saati bu sekilde sonu¢lanmaktadir. Bununla birlikte sabit olan
programlar disinda aksam ana haber sonrasi yaymlanan programlar her giin
degismektedir. Sali giinleri aksam s6z hakki isminde kamu calisanlarinin haklarini
anlatan ve ileriye doniik yenilenen gelismelerin anlatildigi programdir. 19:30'da
baslayip 1 saat siirmektedir. Saat 21.00'd ise bakis acis1 isminde siyasi bir programla
devam edip pesine sporda son sdz isminde spor camiasindan futbolcular, teknik
direktorler gibi konuklariyla ekranlarda olan spor programidir. Carsamba giinii ise
aksam ana haber biilteni pesine caligma hayat1 isminde sosyal sigorta c¢alisanlarini
ilgilendiren konular ve sgk ile alakali giincel gelismelerin anlatildigi programla
devam ediyor. 1.5 saat siiren program 21.00'd sona eriyor. Hemen pesine sebep sonug
isminde metafizik olaylarin anlatildigi ilgi c¢ekici bir programla yayin devam
etmektedir. 2 saat siiren bu program saat 23.00'd sona ermektedir. Persembe giinii ise
ana haber pesine 6zilin s6zi isminde bir dini program ile devam etmektedir. 1.5 saat
siiren program 21:00'd sona ermektedir. Hemen pesine tarihe not diisenler isminde
tarih programi ile devam etmektedir. Cuma giinii ise ana haber biilteni pesine kitabi
isminde edebiyat programi bulunmaktadir. 1 saat sliren program saat 20:00'da
bitmektedir. Pesine islam iklimi isminde dini program ile devam etmektedir. Saat
22.00'd ise cuvaldiz igne isminde Tiirkge'nin 6zelliklerini anlatan programla devam
ederek gece saat 00:00'd canli yaymnlar sona erip tekrar yaymlarla devam

edilmektedir.

Hafta sonu ise sabah programi olarak saat 10.00'd biraz konusalim isminde hafta i¢i
devam ediyor olan giin bagliyor programinin haftasonu versiyonu olan bu program,
her hafta farkli konu ve konuklartyla soft konulari konusarak saat 12:00'a kadar
devam etmektedir. Saat 12.00'd haftanin notlar1 isminde haftasonu genel soft
konularin konusuldugu 1.5 saat siiren bu programla devam etmektedir. Bu program
da biraz konusalim ve giin basliyor programlar1 formatinda soft konuklarin oldugu
programdir. Saat 14.00'd tiirk tarihinde meseleler isminde genel tarih programi ile

devam etmektedir. Bu program yaklasik 1 saat siirliyor ve hemen pesine saat 15.00'd
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haber biilteni 30 dakika yayimlandiktan sonra saat 17.00'a kadar tekrar programlar
yayinlaniyor. Saat 17.00'd ise tiirklerin diinyasindan isimli eski tiirklerin bilinmeyen
adetleri, gelenek ve goreneklerinin anlatildig: siir-sarki, sohbetin oldugu programdir.
1.5 saat siiren program pesine ana haber biilteni ile devam edilmektedir. Saat 23.00'a
kadar tekrar program ve sinema kusagiyla devam eden yayin saat 23.00'd uzun ince
yol isminde siir ve miizik programiyla devam ederek gece 00.00'd bitmektedir.
Sonrasinda sabaha kadar tekrar programlar, belgeseller ile yayin devam etmektedir.
Pazar gunu ise sabah 10.00'd Asegiil Nerede? isminde programla devam etmektedir.
Program gezi ve yemek programidir. Yoresel yemekleri gezerek hem tanitan hem
anlatan bir programdir. Hemen pesinde saat 11.00'd hayata dair isimli egitim, saglik
ve beslenmeyle alakali uzman konuklariyla anlattigi programdir. Saat 12.00'd ise dar
alan isminde eski yada suan futbola devam etmekte olan futbolcularin programin
sunucusu tarafindan hazirlanmis olan futbola dair sorulariyla yakin plan ¢ekimleriyle

soru cevap olarak yaptiklart bir programdir.

Saat 13.00'd ise haber bulteni 30 dakika boyunca devam etmektedir. Saat 15.00'a
kadar program tekrariyla devam edildikten sonra 15.00'da haber biilteni ile devam
edilmektedir. Daha sonra ana habere kadar tekrar programlar ve belgesellerle devam
eden yayin planlamasi 18.30 ana haberden sonra saat 19.00'd engelsiz sevgi programi
ile devam etmektedir. Engelsiz sevgi programi engelli bireylerin hayatlarinin
anlatildig1 bir programdir. Engelli bireylerin evlerine konuk olup hayatlarindan bir
parcasini ekranlara yansitmaktadir. Hemen pesinde saat 20.00'd Azerbaycan riizgari
isminde Azerbaycan'dan gelen sair, ressam, miizisyen vb. Sanatcilarin konuk oldugu
ve Azerbaycan tiirkliiglinden bahsedilen programdir. Saat 21.00'da bir diinya yagam
isminde siir ve edebiyat programiyla devam eder. 22.00'd anilardan kesitler isminde
dogentler, profesorlerin konuk oldugu ve gecmise dair tiirk biiyiiklerinin yasadiklar
anilardan bahsettikleri, ayn1 zamanda tiirk tarihine de deginildigi programdir. Pazar
giinii saat 23.00'd canli yayinlar sona eriyor ve yayinlarin sona ermesiyle birlikte
tekrar programlar ve sinema filmleriyle pazartesi sabahi baglayacak olan giin basliyor

programina kadar bant programlarla devam ediyor.

Bengiitirk TV yayimn planlama stratejisi genel anlamda sabah kusagi programlari,
Oglen haber kusaklarinin olusturdugu programlar ve aksam iizeri de giinliik olarak
degisen her giine ait farkl icerikli programlardir. Bu sekilde yayinlarini planlar ve

son dakika yayinlart ¢cikmadig: siirece yayin plani sabit olarak devam eder.

63



5. SONUC VE ONERILER

Televizyon kanallar1 gliniimiizde biiyiilk oranda haber aldigimiz 6zellikle aksam
kusaklarindaki siyasi programlarin olduk¢a fazla oldugu bir iletisim araci olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Her televizyon kanalinin kendine 6zgii bir planlamasi ve
stratejisi bulunmaktadir. Bu strateji kimi zaman siyasi kimi zaman kiiltiirel veya dini
vb. bir planlama olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yayin planlamanin giinliik sabit yayin
planlama akisi saniye saniye hesaplanarak her giin yapilmaktadir. Her giin yapilan bu
akig bir sonraki glinlin akisidir. Yani onceden bir sonraki giiniin planlamasi yapilir
hazirlanir ve gerekli birimlere iletilir. Bununla birlikte haftalik genel bir planlama
yapilmalidir. Ayn1 zamanda aylik yapilan bir prototip hazirlanmalidir. Bu haftalik ve
aylik yapilan planlamalar genel planlamadir. Giinliik yapilan akis gibi saniye saniye
planlanip hesaplanmaz ve haftalikla aylik yapilan akislarda reklam detay: yer almaz.

Cok genel bir planlamadir.

Programlarin igeriginde verilen mesajlar kurumun genel stratejisini belirler. Yapilan
programlar veya program isimlerinden dahi bir anlam ¢ikartilabilmektedir. Bu
planlamalarin hepsi bir amag¢ dogrultusunda ger¢eklesmektedir. Bu amaci birgok
etken belirlemektedir. Televizyon hala gunimizde belli bir izleyici kitlesi olan
iletisim araglar1 arasinda yer almaktadir. Sosyal medyanin giiniimiize olan etkisine
ragmen televizyonun biraz daha ileri yas Kkitlesi tarafindan izleniyor oldugunu
gormekteyiz. Yayin planlamalar televizyon kanallarinin karakterini olusturmaktadir.
Ustiin korii bir planlama seyirciyi ekranda tutamamakla birlikte izleyinin tepkisine de
yol acabilmektedir. Diizgiin bir planlama sayesinde Televizyon Kanallar1 maddi bir
kazanim da elde etmektedirler. Bu kazanimlar genelde biiyiik miktarlar olmaktadir.
Bu blylk miktarlar olmasina karsin televizyon giderleri de bir o kadar biyiiktiir.
Bulunulan platformlara 6denen maddi bedeller bunun en Onemli belirtisidir.
Planlama ile izleyiciyi ekranda tuttuklari zaman bununla birlikte firmalardan reklam
ve canli yayinlarla bir nevi destek alma yollar1 agilmaktadir. Tabi bu reklam1 veren

firmalar Televizyon Kanalina destek olmak amacgli degil, planlama sayesinde
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izlenirligi diizgiin olan kanallarda kendi iriinlerini tanitmak, kendi firmalarin1 one
cikarmak icin reklam verildigi goriilmektedir. Bunlar kimi zaman alt bant reklamlar,
tele aligveris, tv spotlar1 yada iiriin yerlestirme seklinde uygulanir. Bu uygulamalarin
hepsi farkli farkli reklam yayinlar1 olarak 6niimiize gelir. Bu uygulamalarin hepsinin
kurallar1 birbirinden farklidir. 1 saat yani 60 dakika icerisinde en fazla 12 dakikalik
bir reklam payr vardir. Yani 12 dakika disina ¢ikilirsa RTUK tarafindan yaptirrm
uygulanmaktadir. Bu 12 dakikay1 1 saat i¢erisinde kullanilmasi1 gerekir. Her 1 saatte
12 dakika reklam kullanilabilir. Bu 12 dakika igerisine alt bant reklamlar da dahildir.
Tele aligveriste ise 24 saatte toplam 1 saatlik bir yayin yapilabilir. Yani 15 dakikalik 4
farkli spot yapilarak bu 4 farkli spotu 24 saat igerisinde 4 farkli yere koyularak
yayinlanmaktadir. Reklamlar TV kanallarinin can damaridir. Yayin planlamada
reklam dakikalar1 ve siireleri titizlikle oturtularak planlanir. Bu planlama kimi zaman
bir programin birka¢ defa boliinmesine sebep olabilir fakat boyle bir bolinme
olmasma ragmen planlama birimi bu absiirt durumu mecbur mazur gérmektedir.
Yaymn planlama bir pratik zekanin iirlinii olarak goriilebilir. Ciinkii kanalin
planlamasini yapan birim izleyiciyi nasil daha fazla ekranda tutabiliriz? Sorusunu
kendisine sorar. Izlenilebilecek yeni yaymlar1 kesfetmek ve bunlari diizenleyip
izleyiciye sunulacak hale getirip sunmak bir 6ngorii ve planlama yetenegi drnegidir.
Tiim ekibin organize olmas1 ve planlamaya destekte bulunmasi gerekir. Iste bdyle bir
planlama oldugu zaman yayin planlama stratejisi de o kadar diizenli ve izlenirligi

yiiksek olacaktir.

Bu c¢alismada yayin planlama stratejilerinin nasil gelistigini bu gelisme esnasindaki
olan siirecleri, TV kanallarinda yaymlanan programlarin tiirlerine gore nasil
birbirinden ayrildigi, bu ayriligin izleyici karsisindaki etkileri ve sebepleri ele
alinmistir. Ayn1 zamanda yayin planlama stratejilerinin bir TV kanali i¢in ne kadar
onemli oldugu, nasil bir yontem izlenmesi gerektigi goriilmektedir. Izleyicinin
verdigi geri bildirim tepkilerinin 6nemi ve bu gelen tepkilere gore nasil bir
diizenleme yapilmasi gerektigi bu gerekliligin biiyiik 6nem arz ettigi anlagilmaktadir.
Kanallar TV planlama ile bir nevi ileriye donuk yeni icerikler, ilgi ¢cekici programlar
ve bu programlarin diizenlemeleri ile yeni seyler ekranlara sunmak ve seyirciyi
ekrana c¢ekmeyi amacglamaktadir. Yeni, merak uyandirici, egitici-Ogretici ve
eglendirici tiirli programlar her zaman ilgi ¢ekmistir. Boyle programlar sasirtici konu

ve konuklarla seyirciyi ekrana ¢ekmek saglanabilir. Bu sebepledir ki TV kanalinin
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yayin planlama stratejisi diger birimlere gore biiylik onem icermektedir. Kanalin bel
kemigini olusturmakla beraber ekiple birlikte iyi planlanan bir yaymn akisi izleyiciyi

de ekranda tutmay basaracaktir.
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