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MIMARIi MEKAN TASARIMLARINDA YER ALAN

GRAFIK TASARIM OGELERININ ANLAMSAL ANALIiZi

OZET

Cesitli iirinlerin ve markalarin bulundugu mekan olan Aligveris Merkezleri hem
mimari hem de grafik tasarim alaninda kesisim noktasi olmaktadir. Bu baglamda
AVM'’lerde tercih edilen grafik tasarim 6gelerinin mekan igerisinde nasil uygulandigi
onem arz etmektedir. Bu kapsamda g¢alismanin amaci, AVM’lerde yer alan, kolon
giydirmelerinde, yonlendirme levhalarinda, bilboardlar da, zemin uygulamalarinda
ve yan sira aydmnlatmalarda kullanilan grafik tasarim uygulamalarinin, mekana
kattig1 anlamsal boyutu ortaya ¢ikarmaktir.

Alan ¢alismasi, Sisli bolgesinde bulunan, 6diil almis iic farkli AVM iizerinden
yapilmistir. Birincisi Trump AVM, tasarim 6diili, ikincisi Kanyon AVM, mimari
odiili, ticiinciisii ise OzdilekPark AVM, cevrecilik 6diilii almis, AVM’ler iizerinden
gergeklesmistir.

Aragtirmada, biitlinciil ¢oklu durum deseninde nitel arastirma yontemi kullanilarak
AVM’lerde yer alan grafik tasarim 6geleri illlistrasyon, tipografi, piktogram ve renk
unsurlar1 bakimindan incelenmistir. Her AVM kendi i¢inde basliklar altinda analiz
edilmistir. Bu baglamda Trump gorsel grafik 6gelerinin niteligi yoniinden, Kanyon
AVM, teknik anlamda mimari tasarimsal unsurlarin yerine getirilmeye Ozen
gosterildigi ve standartlar1 bir st seviyeye ¢ikaran mimari ozellikleri bakimindan,
Ozdilek AVM’de Cevreye gosterdigi duyarlilik bakimmdan her biri kendi
alanlarinda ddiile layik goriilmiistiir. Trump AVM, Kanyon AVM ve OzdilekPark
AVM her biri farkli alanlarda gosterdikleri 6zen ve deneyimi ortaya koyarak
mekanlara kazandirdiklari anlam ve mimari mekan tasarimina kattiklart boyut ile
diger yapilara onciiliik etmektedirler.

Anahtar Kelimeler: Tipografi, Illiistrasyon, Piktogram, Renk

Xi






ANALYSIS OF GRAPHIC DESIGN ELEMENTS IN
ARCHITECTURAL DESIGN OF A SPACE

ABSTRACT

Shopping malls, where various products and brands are located, are intersection
points for both architectural and graphic design. In this context, it is important to
understand how graphic design elements preferred in shopping malls are applied in
the space. The aim of this study is to reveal the semantic dimension of graphic design
applications used in column cladding, direction plates, billboards, floor applications
as well as lighting located in shopping malls.

The field work was conducted in three different award-winning shopping malls
located in Sisli district. The first mall is the Trump Mall, which received the design
award, the second is the Kanyon Mall, which received the architectural award, and
the third is the OzdilekPark Mall, which received the environmentalism award.

In this study, graphic design elements in malls were investigated in terms of
illustration, typography, pictogram and color elements using qualitative research
method in the holistic multi-case design pattern. Each mall was analyzed individually
under multiple titles. In this context, Trump Mall is deservedly awarded in its own
area due to the quality of its visual graphic elements, Kanyon Mall, in terms of its
architectural features, which are designed to carefully fulfill architectural design
elements in technical sense and bring the standards to a higher level, and Ozdilek
Mall, in terms of sensitivity to the Environment. Trump Mall, Kanyon Mall and
OzdilekPark Mall lead other buildings in this field the meaning they brought to the
spaces by putting forward the care and experience they showed in different areas,
and the dimension they included in the architectural space design.

Keywords: Typography, Illustration, Pictogram, Color
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1. GIRIS
1.1 Konu

Aligveris Merkezleri bir¢ok aktivitenin tek bir alanda toplanmasi ve insanlarin belirli
ithtiyaclarmi gidermesi bakimindan 6nemli oldugu goriilmektedir. Mimari iiriin ve
olusturdugu ¢evre, insan igin bir barinak olmasmin 6tesinde, tarihi, kiiltirel ve
dolayistyla toplumsal siireclerin de izlenilebildigi bir ortamdir. Aym1 zamanda, bu
fiziksel ¢evre insanin algi diizeyinde olumlu veya olumsuz bir takim etkilere sebep
olmakta ve dolayisiyla mekan ve kullanicisi insan arasinda bir iletisim s6z konusu
olmaktadir. Bu iletisimin 6nemli araglarindan biri de bu mekanlara anlam kattig1
diisiintilen grafik tasarim 6geleridir. Mekan tasariminin vazgecilmez bilesenlerinden
olan grafik tasarim oOgeleri, mimarlik disiplini igerisinde O6nem kazanmaktadir.
Buradan hareketle bu ¢alismada, aligveris, gezinme, yeme-igme ve sosyallesme gibi
bir¢cok eylemin gerceklestigi aligveris merkezlerinde grafik tasarim 6gelerinin nasil

kullanildig1 gorsel agidan ele alinmistir.

1.2 Amac¢/Onem

Calismanin ana amaci, mimari mekanlarda kullanilan grafik tasarim unsurlarini,
illistrasyon, tipografi, piktogram ve renk kavramlari iizerinden incelemek, anlam
bakimindan analizini yapmak ve bdylece grafik tasarim O6gelerinin mimari

mekanlarda yarattig1 anlamsal boyutu ortaya koymaktir.

Calismanin alt amaci ise, mimari bir {iriin olan alisveris merkezlerinde

kullanilan/tercih edilen grafik tasarim uygulamalarinin genel bir analizini yapmaktir.
Bu kapsamda c¢alismanin hipotezi;

e Hipotez 1: AVM’lerde uygulanan grafik tasarim 6geleri AVM’nin mimari

yapisina uygun mudur?

e Hipotez 2: Belirlenen ii¢ AVM’de uygulanan grafik tasarim ogelerinde

anlamsal farkliliklar var midir?



Bu calisma Aligveris Merkezlerinde uygulanan grafik tasarim uygulamalarinin
anlamsal acidan analiz edilmesinden ve yapilacak boyle bir ¢alismanin ortaya yeni

bulgular koymasi bakimindan, 6nem arz etmektedir.

1.3 Alan, Veri Kaynaklari, Yer-Siire Ve Destek

Grafik tasarim temelli yapilacak olan ¢alismada multi-disipliner analizler
gerceklestirilmis ve farkli alanlarin birbirine olan etkileri arastirilmistir. Calismada
veri kaynagi olarak ilk etapta literatiir taramas1 yapilmis ve cesitli kaynaklardan
edinilen teorik bilgiler calismanin kavramsal g¢ergevesini olusturmustur. Alan
calismasi, Sisli bolgesinde bulunan, 6diil almis li¢ farkli AVM {izerinden yapilmustir.
Birincisi Trump AVM, tasarim odiili, ikincisi Kanyon AVM, mimari 6diili,
ticiinciisii ise OzdilekPark AVM, c¢evrecilik odiili almis AVM’ler iizerinden
gerceklesmistir. Kavramsal gergevede belirlenen illiistrasyon, tipografi, piktogram ve

renk kavramlari ile alan tizerinde anlam analizi yapilmistir.

1.4 Yontem ve Teknikler

Calismanin siireci iki asamadan olusmaktadir; kavramsal gergevenin olusturulmasi
ve alan calismasi yapilmasidir. Tezin kavramsal cergevesini belirlemek tizere

literatiir taramasi yapilmistir.

Bu c¢alisma, Istanbul Sisli bolgesinde bulunan 6diil almis {ic AVM iizerinden
gerceklestirilmistir. Aragtirma biitlinciil ¢oklu durum deseninde nitel bir ¢aligmadir.
Aragtirmanin evrenini Trump AVM, Kanyon AVM ve OzdilekPark AVM igerisinde

uygulanan grafik tasarim uygulamalar1 olusturmaktadir.

Genelde biitlinciil ¢oklu durum g¢alismalart tekli durum caligsmalarina gére daha ¢ok
tercih edilmektedir. Coklu durum ¢alismasinda incelenen alan dissal kosullarin ¢ok
fazla degiskenlik yaratmadigi diistiniiliirse, daha az sayida teorik bilgilere ihtiyag
vardir (Yin, 2003).

Biitiinciil ¢oklu durum caligmalarinda birden fazla analizler gergeklesir ve kendi
icinde incelenmesi gerekir. Her bir inceleme tek bir analiz seklinde hazirlanir ve daha

sonra karsilagtirma yapilir (Yazan, 2015).

“Biitiinctil ¢oklu durum desenlerinde, birden fazla kendi basina bitiinciil olarak

algilanabilecek durum s6z konusudur. Her bir durum kendi iginde biitiinciil olarak



ele alinir ve daha sonra birbirleriyle karsilastirilir” (Yildirim ve Simsek, 2016, 5.302).
Bu baglamda secilen ic AVM’de belirlenen kolon giydirmelerinde, yonlendirme
levhalarinda, Bilboardlarda, zemin uygulamalarinda ve yam sira aydinlatmalarda
kullanilan uygulamalari, kendi iginde basliklar altinda analizi edilmistir ve daha

sonra sonu¢ kisminda karsilastirilarak sonuglanmustir.






2. CALISMANIN KAVRAMSAL CERCEVESI

Calismada, mimarlik ve grafik tasarim disiplinlerinden yararlanilmis ve mimari
mekan ve grafik tasarim iligkisi arastirilmistir. Daha sonra mimari mekan
tasarimlarinda yer alan grafik tasarim &gelerinin anlamsal analizi yapilmustir.
Belirlenen ii¢ AVM igerisinde kolon giydirmelerinde, yonlendirme levhalarinda,
Bilboardlarda, zemin uygulamalarinda ve yani sira aydinlatmalarda kullanilan grafik
tasarim uygulamalarinin fotograflar ¢ekilmistir ve illiistrasyon, tipografi, piktogram

ve renk kavramlari izerinden incelenerek, anlam bakimindan analizini yapilmistir.

2.1 Mimari Uriin Olarak AVM’ler

Tarmmin kesfi ile yerlesik diizene gecen insanoglu, korunmak, barinmak ve
beslenmek gibi temel ihtiyaglarin1 karsilamak tiizere kendisine fiziksel cevreler
olusturmustur. Bu baglamda mimarlik disiplini anlam ileten bir dil olgusuna ve ¢ok
katmanli, devinimsel bir iletisim bi¢imine sahiptir. Dolayisiyla mimari gevre, kiiltiire
ve toplumsal yapiya iliskin 6nemli kodlar barindirmakta, insana ve topluma dair

birgok duygu, diisiince ve egiliminde ipuglarini sunmaktadir (Yasar, 2017).

Selguk’a gore mimarlik, insanlik tarihi ve medeniyet cergevesinde gelisen ve bu
siirecte farkli baglamlarda ¢ok cesitlilik gosteren, fakat maksat olarak belirli ana

baglamlarin yorumlanmasi olarak karsimiza ¢ikan bir disiplindir (Selguk, 2005).

Aydmli’ya (1993) gore, mimarlik disiplini, somut yapist i¢inde duygularin,
izlenimlerin canlandig1, boylece ruh kazandigi bir sanat dalidir. Mimarlhigin yalnizca
bir barmak ya da koruyucu semsiye degil, ayn1 zamanda insan etkinliinin ve
Ozleminin fiziksel kaydi, kiiltiirel kalit1 oldugunu sdyleyen Roth ise, mimarligin
kaginilamayan bir sanat oldugunu vurgulayarak soyle der: “Mimarlik ne yaparsak
yapalim kendisinden kacinamadigimiz sanattir. Yasamimizin her aninda, yapilarin
icinde, yapilarin ¢evresinde, yapilarla tanimli mekanlarda ya da insan becerisinin
sekillendirdigi peyzajlarin i¢indeyiz... Mimarlik istesek de istemesek de bizi siirekli

etkiler, davraniglarimiz sekillendirir, ruhsal durumumuzu belirler” (Roth, 2006, s.19).



Roma déneminin {inlii mimari Vitrivius ise, mimarlig1 {i¢ temel iizerine kurulu bir
diizen olarak tanimlamistir: saglamlik (firmitas), estetik (venustas), yararsallik
(utilitas). Vitruvius’un Ui¢ unsur iizerine temellendirdigi mimarlik, gilinlimiizde;
stirdiiriilebilirlik, giivenilirlik, erisebilirlik, saglamlik, maliyet ve ekoloji kavramlari

ile birlikte kullanilir olmustur (Diiriisken, 2017).

Cansever’e (1992) gore mimarlik, evreni kusatan sistemin bir pargasidir. Bu anlamda
mimarlik, fiziksel ¢evreyi olusturan insanla, doga arasinda bir arayiiz

olusturmaktadir.

AVM, mekan olarak biiyiikliigi ile 6ne ¢gikan ve ¢evreden soyutlanmis, kapali, kendi
kurallar ile isleyen mekanlardir. Cagdas yasam kosullar1 ¢ercevesinde hizla gelisen
bu yapilar, yeme- igme, gezinme, aligveris ve sosyallesme gibi bir ¢ok etkinligin
gerceklestirildigi ve dolayisiyla toplumsal yasam {izerinde dnemli etkiler yaratan

mekanlardir.

Tiimiiyle kapali ilk alisveris merkezi, 1956 yilinda Minneapolis’in bir y6re kenti olan
Edina’da insa edilmistir (Gottdiener, 2005). 1970’li yillarda daha da gelisen ve
yayllan AVM’ler, ozellikle 1980’lerden sonra hiz kazanmistir. Tirkiye’de
1990’lardan sonra insa edilen bu yapilar 2000’li yillardan itibaren, basta Istanbul

olmak tizere, neredeyse iilkenin hemen her yerinde insa edilmeye baglamistir.

1970’1i ve 1980’11 yillardan itibaren kiiresel kapitalizmin bir sonucu olarak karsimiza
¢ikan AVM’ler, bireyleri i¢inde bulundugu ‘yer’den kopartarak kendi sehirlerinde
turist olma imkani verirler. Aligveris merkezlerindeki mekan diizenlemeleri
sayesinde gergekte bir yerlesim bdlgesinde -diinyanin her yerinde olan veya hicbir

yerde var olmayan- geziniyormus hissi verilmektedir.

AVM’ler metanin satin alinmasini giidiilemek ve saglamak igin tasarlanmistir. Bu
yapilarin tasariminda birincil etken, kullanicilarin uzun siire mekanda kalmasi ve
miimkiin oldugunca aligverise yoOnlendirilmesidir. Akinct (2013), bu durumu
tilketime yonelik stratejiler olarak yorumlamaktadir. Ona gore, koridor sonlarina
yerlestirilen yiiriiyen merdivenler, belirli alanlar1 ¢ekici kilmak adina yerlestirilmis
agag, ¢esme vb. tasarim eclemanlar1 birer tasarim hileleridir. Bunlarin yani sira,
mobilya, aydinlatma, havalandirma, yeni ve modern malzeme, miizik, ambiyans,
diizenli isaretleme ve diikkan tasarimlari da AVM kullanicilarinin mekan igerisindeki

duygusal durumlarimi etkileyen diger 6nemli fiziksel ¢evre unsurlaridir.



Benzer sekilde Uzun (2007), bu aligveris merkezlerinin ticaret amacgli yapilar
olduklarini, bu sebeple Oncelikle aligveris igin uygun Kkosullar olusturulmasi
gerektigini belirtmektedir. Daha acgik bir ifadeyle, bu yapilarda temel amag,
potansiyel miisterilerin mekana cekilmesini saglayacak ve kullanicilarini miimkiin
oldugunca uzun siire iceride tutarak, daha fazla aligveris yapmalarimi saglayacak

mekanlar yaratmaktir.

Aligveris merkezleri en alt kattan en iist kata kadar genellikle islevsel olarak
siiflandirilmislardir. Genellikle en iist kat yeme igmeye ayrilirken, en alt kat market
ve/veya teknoloji iirlinlerinin satisina ayrilmistir. Diger yandan AVM’leri farkh
sekilde smiflandirmak da miimkiindiir. Ornegin Zorlu (2008), AVM’leri herkese
hizmet veren, diger bir ifadeyle orta sinifa hitap eden AVM’ler ve iist diizey siniflara
hizmet veren AVM’ler olarak siiflandirmaktadir. Kisacasi her bir aligveris merkezi,
kendi i¢inde de simifsal c¢esitlilik gosterir. Zorlu’ya (2008) gore, aligveris
merkezlerinde bulunan markalar ve magazalar vb. nesneler acisindan degil de;
bulundugu yer, ulasim imkani, hedef kitlesi, buraya gelen insanlar ve onlarin
davraniglar1 temelinde kendi konumlari, 6znel algilama ve bakis agilarina gore

temsili mekanlar olarak okumaktadirlar.

Karakurt (2006), AVM’leri bagka bir agidan ele almakta ve bu yapilarin bugiiniin
onemli bir sorunu olan giivenlik probleminden uzak bir yer olgusu yarattigim
sOylemektedir. Ona gore bu mekanlar sokaklar, meydanlar ve parklardan ¢ok daha
giivenli yerlerdir; buralara giivenlik gorevlileri tarafindan {istiinliziin arandigi bir
giristen gegerek girebilirsiniz. Insanlarmn bu merkezlerde rahat¢a dolasip tiiketim
yapabilmeleri i¢in merkeze giren iirlinden tiiketiciye kadar biitiin aktdrlerin giivenligi

onem kazanmaktadir.

Bu ¢alisma, Istanbul Sisli bolgesinde bulunan, 8diil almis ii¢ farkli AVM iizerinden
yapilmistir. Trump AVM gorsel grafik 6gelerinin niteligi yoniinden tasarimlardaki
kalite ve modern dili biitiin kurumsal kimlik ile bir biitiin halinde incelendiginde
ortaya ¢ikan uyum ve estetik yaklasimi, Kanyon AVM, teknik anlamda mimari
tasarimsal unsurlarin yerine getirilmeye o6zen gosterildigi ve standartlari bir {ist
seviyeye ¢ikaran mimari 6zellikleri bakimindan, OzdilekPark AVM’de dijital
tasarimlara agirlik verilmistir. Basili tasarim kullanimindan kaginildigindan ve
bilingli olarak tercih edilmediginden ve bu yonii ile ¢evreye olan duyarliligindan

dolay1 6diil almistir.



Kavramsal g¢er¢evede belirlenen illiistrasyon, tipografi, piktogram ve renk kavramlari

ile alan lizerinde anlam analizi yapilmstir.

2.2 Grafik Tasarim Ogelerinin Mekan ile Etkilesimi

“Grafik tasarim; tipografi, fotograf, vektorel grafikler, infografikler, sembol, metin,
illiistrasyon gibi unsurlart kullanarak; hedef kitle ve iretici arasinda koprii
olusturarak gorsel iletisim kurma sanatidir. Giliniimiizde bu unsurlara ek
olarak; video, tv, web sayfasi, ipad,telefon vb. akilli cihazlarin yanisira sosyal
medya gibi mecralar i¢in de gorsel iletisimi saglamak amaciyla grafik tasarimlar

gerceklestirilmektedir” (Tasova, 2017, s:35).

Gorsel iletisim sanatlarindan biri olan grafik tasarim, terim olarak ilk kez 20.yy’n ilk
baslarinda kullanilmaya baslanmistir. Giliniimiizde, bir hizmetin ya da {riiniin
tanitilmas1 amaciyla, teknolojik araglardan faydalanarak iiretilen grafik tasarimi,
ge¢mis donemlerde daha ziyade el is¢iligi kullanilarak {iretilmistir. Bu baglamda,
Becer (2013), grafik tasarim sanatcisini, kaligrafi sanat¢ilarinin, baski ustalarinin ve

zanaatcilarinin gelenegini siirdiiren bir meslek adami olarak tarif etmektedir.

20.yy’1in sonlarindan itibaren, kiiresellesme ve Ozellikle teknik yeniliklerle birlikte,
kimlik olgusu ve tasarimci kimligi 6nem kazanmis ve bu durumun bir sonucu olarak

grafik tasarim disiplini bir meslek olarak 6ne ¢ikmistir (Hollis, 2014).

Teker, grafik tasarimin, bir isletmenin insanlarla mekan arasindaki iletigimi
gerceklestirdigini - soylemektedir  (Teker, 2009). Buradan hareketle, grafik
tasariminin, isletmenin renklerine, i¢ mekan tasarimlarina, logo tasarimindaki
tipografisine, brosiirlerine ve genel olarak kurumsal kimlik tasarimina kadar uzandigi

sOylenilebilir.

Kutlu (2015), grafik tasarimin, mimarlik, resim, heykel gibi insanlarla gorsel
iletisime gecen disiplinlerin belki de en basinda oldugunu ifade etmektedir. Kutlu’ya
gore, grafik tasarim, ortak paydasi sanat ilizerinden, hedef kitleye mesaj1 kisa ve
anlasilabilir bir sekilde kullanarak aktarir. O halde denilebilir ki, s6zii edilen tasarim
disiplini, yollarda, agik ve kapali mekanlarda ve hatta yedigimiz {irlinlerin igeriginde
neler olduguna kadar kisacasi yasantimizin her aninda karsimiza c¢ikmakta ve

bilgilendirme saglamaktadir.



Grafik tasarim, hedeflenen mesaji aliciya iletmekte ve soyut bir fikri, kolay
algilanabilecek sekilde iiriine doniistirmektedir. Ornegin, mimari mekanlarin yatay
ve diisey diizlemlerinde iki veya ii¢ boyutlu tasarlanabilen, vitrin tasarimlarinda,
kolon giydirmelerinde ve zemin uygulamalarinda, ¢ogunlukla ii¢ boyutlu goriintii
etkisi yaratacak {irtinler olarak, tercih edilmekte ve bdylece alicinin daha hizlhi
diistinebilmesini saglamaktadir. Bu baglamda, trafikten reklama, ambalajdan el
ilanlarina, kurumsal kimlikten illistrasyonlara, cephe tasarimlarindan mimari
mekanlara kadar genis bir kullanim yelpazesine sahip grafik disiplini, tasarim

diinyasinda 6nemli bir yer tutmaktadir.

Giliniimiizde mimarlik disiplini, kapital diinyada yer edinebilmek, ¢cekim merkezi
olabilmek ve kullanicilarin hayatlarin1 kolaylastirabilmek i¢in grafik tasarim
disiplininden faydalanmaktadir. Bdylece mekana kimlik kazandirmak ve
gerektiginde markalagtirmak miimkiin olmaktadir (Atamaz, 2015). Bu baglamda
grafik tasarim disiplini, i¢ mimarlik disiplini i¢erisinde 6nemli bir yere sahip oldugu

sOylenebilir.

Bir mimari mekanda islev ne olursa olsun, mekanda mutlak surette beklenen
kullanicisiyla iletisim kurmasidir. Bu noktada grafik tasarim, mekan ve kullanicisi
arasinda bir koprii gorevi gormektedir. Diger bir ifadeyle, grafik tasarim araciligiyla,
mekan ve kullanicis1 arasinda gorsel bir iletisim saglamak ve bdylece mekanin

islevini giiclendirmek miimkiin hale gelmektedir.

Bir mimari mekana gorsel kimlik katabilmek, bu kimlik yoluyla olumlu etkiler
olusturabilmek, 6zgiin ve ¢ekici tasarimlar yapabilmek i¢in kullanilan grafik tasarim
disiplini, mimarlik ortaminda énemli bir yere sahiptir. Ornegin, yaygin bir sekilde,
satig amagli olarak kullanilan vitrin diizenlemeleri ve reklamlar1 kurumsal kimligin

gorsel olarak ifade ediligsinde siklikla kullanilmaktadir (Susar ve Yayimoglu, 2008).

“Mekan tasariminin, i¢ mimari ve grafik tasarimin bulusturdugu nokta olarak ortaya
kondugu kurumlarda bir tarz biitiinliigii ve bir dil olusturulmaya calisiimakta,
Ozellikle dev markalarin zincir magazalari, bu dili her magazasinda yansitabilmeyi

amagclamaktadir.

Bunun i¢in i¢ mimarinin tasarim alaninda yer alan mobilya, renk ve

diizenlemelerinin yaninda grafik tasarimin alaninda yer alan amblem, logo, tisort,



broslir, menii, ambalaj ve ortak bir dil ile hedef Kitleye sunulmaktadir”
(Tascioglu, 2013, 5.82).

“Bilgilendirme tasariminin kapsamindaki ¢evresel grafik tasarim kendi iginde cesitli
alt basliklar1 olan genis ve disiplinler arasi bir alandir. Cevresel Grafik Tasarim
Kurulusu’nun yaptig1 siniflandirmaya gore c¢evresel grafiklerin, uyum (oryantasyon),
bilgilendirme, yonlendirme, tanimlama, yonerge ve dekor olmak iizere alt1 islevi

vardir. Bu islevler su sekilde agiklanabilir” (Dur, 2011, s.160).

“Uyum saglama amagh c¢evresel grafikler, zaman ve mekan ile iligkili olarak kisinin
cevreye uyumunu saglar: Haritalar, mimari referans noktalar1 ve smir taglari.
Bilgilendirme amagcli ¢evresel grafikler, durumlar, haberler ve varilacak yerle ilgili
bilgi verir: Rehber dizgeler, afisler, panolar. Yonlendirme amacli olan g¢evresel
grafikler, kisiyi varilacak yere yonlendirir: Yonlendirme dizgeleri. Tanimlama
amagh olanlar, varilacak yeri dogrulamak ic¢in kullanilir: Sokak numaralari, kapi
yazilari, bina isimleri. Yonerge amach cevresel grafikler, kurallar1 ve yasaklari
belirtir: Uyar1 ve giivenlik isaretleri, trafik isaretleri, acil ¢ikis isaretleri. Dekor
amagl olan ¢evresel grafikler ise ¢evreyi giizellestirmek i¢in kullanilir: Bayraklar,

duvar resimleri v.b. gibi” (Machado, 1994, s.6).

Yonlendirme tasarimi ve infografik tasarimi, fiziksel ortamda yolumuzu nasil
bulabilecegimizle ilgilidir. Bu durum o6znel ve bireysel bir siire¢ olabilir.
Yonlendirme tasarimi dlgiitii olarak yon bulma anlamina gelmektedir. Infografik
tasarim1 ise gliniimiizde dijital ekran olarak, alisveris merkezlerinde, bankalarda,
hastaneclerde, tniversitelerde, otellerde kisaca bircok ortak kullanim alanlarinda

karsimiza ¢ikmaktadir.

Ozmen’e (2012) gore yonlendirme tasarmm siirecinde, hangi bilgilerin gerektigini,
hangi noktalarda bulunmasi ve dogru bir tasarim mantiginin olusmasi, birbirine
baghdir ve mekanin fonksiyonlar1 goéz Oniine alinarak uygulanmaktadir. Bu
tasarimlar, tesislerde, egitim ve kiiltiir alanlarinda, aligveris merkezlerinde,

hastanelerde ve havaalanlarinda kullanilmaktadir.

Bilgi tasarimlarinda ise, sadece infografik tasarimlari olmasada yonlendirme
tasarimlarida, insanlar1 yonlendirmede yardimci olmaktadir. Gidilecek alanlara

verimli bir sekilde ulagmasini saglamaktadir.
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2.2.1 illiistrasyon

[lliistrasyonlar, mekan tasarimlarinda mekani gorsel olarak belirli seviyeye
tasimasinda etkili bigimde kullanilmaktadir. Insanlarin kolay algilayabilecegi ortak
bir anlatim bi¢imi olup, mimari mekanlar ve kullanicilar1 arasindaki baglantiy1

giiclendiren estetik unsur oldugu gortilmektedir.

Becer’e gore, illiistrasyon, tasarimcilarin olusturdugu sloganlart ya da sairlerin
yazdiklart siirleri hedef kitleye dogru, gorsel unsurlar araciligiyla aktarabilmesi ve
bilgilendirmesidir (Becer, 2013). Gegmisten giiniimiize illiistrasyonlar, teknik el
cizimlerini geride birakip, dijital sistem teknolojilerinin de gelismesi sonucu,

bilgisayar destegi ile ¢izilmeye baglamstir.

Eristi, illiistrasyonlarin, mekanlarin gelisiminde, insanlarin mekanla iletisim
kurmasinda ve dolayisiyla algi bicimlerinde 6nemli bir role sahip oldugunu
belirtmektedir (Eristi, 2017). Gorsel iletisim tasarimimnin en 6nemli 6gelerinden biri
olan illiistrasyon, verilen bilginin anlasilabilir ve yorumlanabilir olmasim
saglamaktadir. Bu baglamda illiistrasyonlar, genel olarak karakter tasariminda ve
kavramsal tasarimlarda, vektorel veya grafiksel illiistrasyonlar olarak aymi cati

altinda tasarlanabilmektedir.

Tasarimcilar,  basilmig  gorsellerle  fark  yaratabilmesi, illlistrasyonlarin
kullanilmasinda tercih sebebi olmustur. Ambrose ve Harris (2013)’e gore
illiistrasyon, gorsellestirilmis irlinlerin belirli cizgilerin disina c¢ikabilmesi ve
gorsellerin ulagtiramadigi mesaji daha anlasilabilir bigime getirebilmesini ifade

etmektedir.

“Illiistrasyon, orneklendirmek ya da siislemek amagli resimlendirme ¢alismasidir.
Ister elle, ister dijital yontemlerle yapilsin illiistrasyonun sayilmayacak kadar c¢ok
cesidi vardir ve fotografin gergekliliginin iletmeye yeterli olmadigi mesajlar

iletmekte kullanir” (Ambrose ve Harris, 2014, s.36).

Diiz, illiistrasyonun, tasarimcinin diisiinebilmesi sonucunda ortaya ¢ikan bilginin,
haberin, mesajin ve gorsel tasarim {riinliniin yorumlanmasi oldugunu ifade
etmektedir (Diiz, 2012). Tasarimci alisilagelmisin disinda ortaya koymak, bu
tasarimi1 daha canli ve hareketli olarak ifade edebilmek agisindan, illiistrasyon énemli

bir unsur durumundadir.
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Sonug olarak illiistrasyonlar, agiklayici bir anlatim bigimidir. Bir¢ok farkli disiplinde
uygulanmakta ve basarili sonuglar elde edilmektedir. En 6nemlisi de soyut bir fikri,
somutmug gibi hissettirmesidir. Grafik tasarim {riinii olarak illiistrasyonlar, dergi,

kitap, gazete, reklam ve afislerde siklikla kullanilmaktadir.

2.2.2 Tipografi
Harfler ve ¢izgilerle hacim veya bosluklar igerisinde sekillenen tipografiler iki ya da
lic boyutlu olarak kullanilabilmektedirler. Mekan tasarimlarinda etkili bigimde
aktarilmasinda diger grafik tasarim 6geleri arasinda da 6nem tasimaktadir.
“Tipografi; tasarimcilarin tasarlama becerilerinin temelini olusturur. Cogu zaman
sadece metinleri okunabilir sekle getirmekten daha fazla islevleri vardir.
Grafik tasarim icin tipografi genel olarak 2 amacla kullanilir.

e Okunabilirlik

e Gorsellik

e Okunabilirlik — Readability: Amag; metni gorsel ile biitiinlestirerek; hedef
kitleye verilmek istenen mesaji iletirken metnin de aymi zaman da okunabilme

islevini de yerine getirmesini saglamaktir.

e Gorsellik — Visuality: Hedef; tasarimda okunabilirlikten ziyade; birincil islev
olarak icerdigi gorsel nitelikleriyle tasarimin bir parcasini olusturacak sekilde metni
veya kelimeyi kullanmaktir. Bu tasarim tiiriinde tipografinin amaci gorsel biitiinligii

olusturmaktir” (Tasova, 2017, s:37).

Tipografi, dili goriiniir hale getirmek icin sanat ve teknigin diizenlenmesi isidir.
Burada belirli bir yazi dili, 6zel bir amag¢ dogrultusunda kullanilmakta ve kullanicilar
icin somutlastirilmaktadir. Anlam iletici olarak tipografi, sozlii iletisimin ya da gorsel
imgenin 6zel bigimlerde gerceklesmesidir ( Kress, G. & Leeuwen, T. 2001, aktaran:
Serafini F. & Clausen J).

“Basimciligin en temel sorunsali her zaman tipografidir. Kisaca tipografi; harf,
sozclik ve satirlarla ve bosluklama i¢in gereksinen diger 6gelerle, belirlenmis bir

sayfa lizerinde yapilan gorsel ve islevsel diizenlemelerdir” (Sarikavak, 2009, s. 1).

Ambrose ve Harris (2014)’e gore tipografi, yazili soyut bir tasarimin
gorsellestirilmesi sonucu aldig1 formdur. Formlarin hareketlenmesinde en biiytik etki,

farkli karakterlerin olmasi ve bdylece hedef kitlenin duygularini ve hislerini
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yansitabilmesidir. Ambrose ve Harris (2013), tipografiyi daha genis bir ¢ergevede
sOyle ifade etmektedir. Tipografi, kendine uygun alfabe, rakam ve noktalama
isaretlerini i¢inde bulunduran font aileleridir. Ambrose ve Harris (2012)’e gore
tipografi, yazilarin bir amag olarak gorsel ifadeye c¢evrilmesi anlamina gelmektedir.
Tipografi bir tasarim diisiincesinde duyguyu hissettiren en 6nemli 6gelerden biridir.
Olusturdugu gorsel sekillerle insanlarin iletisimini ve algisini hizli bir sekilde

saglayabilir.

Teker, tipografiyi, yazilarla iletisim kuran grafik tasarim 6gesi olarak tarif etmektedir
(Teker, 2009). Bu baglamda herhangi bir kurum, kendine uygun karakterleri
belirleyerek, tiim tasarimlarinda ayni karakteri kullanmaktadir. Boylece belirlenen
karakter mekanin ve kurumun simgesi haline gelebilir ve bu durumda hedef kitlenin

kolay iletisim kurmasi saglanabilmektedir.

Sonug olarak tipografi, hedef kitleye yazili mesajlar1 iletmek iizere tasarlanmis
harfler, rakamlar ve noktalama isaretlerinden olusmaktadir. Tiim yazilarin ¢esit ve
biiylikliiklerinin ~ se¢imi, bu yazilarla olusturulan metinlerdeki satirlarin
uzunluklarinin belirlenmesi, satir, kelime ve harflerin aralarindaki bosluklarin
diizenlenmesi bu sanatin teknigidir. Bir tasarim {irliniinde ya da sayfa tasariminda yer
alan yazilarin gorsel yapisinin sekillendirilmesi ve bu yazilarin organizasyonu da

tipografinin konusunu olusturmaktadir.

2.2.3 Piktogram

Piktogram bir kavrami, objeyi temsil eden uluslararasi sembol olarak
bilinmektedirler. Grafiksel ¢izimler bigiminde bir anlatim sekli olup, giiglii bir
bicimde anlam ifade etme unsurudur. Kullanicilar hafizalarinda diisiiniilen imaj
olusumunda kimlige bagl bir sekilde mesaj iletiminde etkili grafik tasarim 6gesi
olarak iki boyutlu diizlemlerde ya da hacimlerde ii¢ boyutluluk kazanarak mekan

tasarimlarinda estetik ve islevseldirler.

“Resimsel bir dil kullanarak hazirlanan ve farkli diller arasindaki iletisim engelini
ortadan kaldirmaya yonelik simgesel isaretlere “piktogram™ adi verilir”

(Becer, 2013, s. 195).

Insanlik tarihinin baslangicindan giiniimiize, gerek kendi iginde, gerekse kullanim
alan1 olarak genisleyen piktogram, resimsel isaretlerin bir dalin1 olusturmaktadir. Ilk

yazili piktogramlarin, objelerin temsili olan resimler oldugu diisiiniilmektedir. Bugiin

13



artik piktogramlar, giinliik hayat icerisinde yiikselen bir rol oynamaktadir (Hassan,
2015).

“Piktogramlar, farkli kiiltiirlerden gelen kullanicilarin gevresiyle iletisim kurmalarim
saglayan gorsel imlerden biridir. Verilmek istenen mesaji yalin bir islupta
gorsellestirerek ortak dile doniistiirebilme becerisine sahiptir. Kokenleri yazinin
tarithine kadar inmesine karsin glinlimiizdeki faaliyet alanina 20. ylizyilda yasanan
gelismelerle kavustugu sdylenebilir. Temel islevi, temsil ettigi kavram ya da durumu

konusma dillerine bagimli olmaksizin kullanictya aktarmaktir” (Giiler, 2016).

Hinz’e gore, giiniimiiz diinyasinda insanlar arasi iletisimde, piktogramlar 6zel bir yer
isgal etmektedirler. Ozellikle facebook, instagram ve whatssap gibi iletisimin sanal
kanallarinda siklikla kullanilan piktogramlar, yiiz ylize iletisimden ziyade internet
kanallarini tercih eden insanlar arasinda 6énemli, duygularin kars: tarafa aktariminda

siklikla tercih edilmektedir (Hinz, 2015).

Aydn (1991), piktogramlari, bir objeyi, hareketi ya da diisiinceyi anlatan simgeler
olarak tanimlamaktadir. Piktogramlar evrensel olarak okunabilirler ve algilanirlar
boylece dilin olusturdugu engelleri ortadan kaldirmak i¢in 6nemlidir. Bu sebeple,
trafik isaretleri, havaalanlari, fuarlar, turistik mekanlar ve AVM’lerde siklikla
kullanilmaktadir. Ayrica, makinalarda, fotokopi makinalarinda, elektronik cihazlarda

ve bilgisayarlarda da kullanilmaktadir.

Ambrose ve Harris (2014), piktogramlari, bir ifade ya da bi¢imi, gorsel ifadelerden
yola ¢ikarak ya da belirli ipucu kullanilmas1 sonucu olusan grafiksel 6geler olarak
tanimlamaktadir. Piktogramlar genellikle, bir fikrin, diisiincenin veya iletilmesi
istenen mesajin, dilden bagimsiz olarak kullanilmasidir. Piktogramlar, yazil
anlatimlar i¢in kullanilmakta olan gorsel Ogeleri, kaynak olarak gosteren resimsel
tasarimlardir. Piktogramlar, bir¢ok dilde kullanilmaktadir. Ornegin Cin Alfabesi
piktogramlardan olusmaktadir. Diislincelerin bir yansimasi olarak piktogram, bilgi
iletmeyi amacglamakta ve kullanicist ile iriin arasinda iletisim kurulmasini

saglamaktadir.

Piktogramlar, diisiincelerin gorsel Ogeler yardimiyla sadelestirilip tasarlanmis
resimsel bigimlerdir (Dur, 2011). Bu baglamda piktogramlar diinya ¢apinda
anlagilabilir olmalidirlar. Piktogramlar, acik veya kapali mekanlarda, genelde

yonlendirme amagli kullanilan 6nemli imgelerdir.
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Sonug olarak piktogramlar, giinlimiizde bir¢cok sosyal ve kiiltiirel alanda karsimiza
cikmaktadir. Bilgilendirme yaparak, kullanicilarin yonlendirilmesinde yardimei
olmaktadir. Piktogramlar, hemen hemen her insanin iletisim saglayabilecegi sekilde

evrensel diisiintilerek tasarlanmaktadir.

2.2.4 Renk

Mekanin fiziksel 6zelliklerinde farkli algilar yaratabilmek gibi giiclii etkileriyle renk,
fiziksel olumsuz etkileri tasarimcinin dogru kullanma bigimiyle olumlu sonuglara
dontstiirebilmektedir. Bir mekan iyi planlanmis ve donanimli olsa bile renk

acisindan donuk ve tatsiz olmasinin mekani kasvetli yapabilmektedir (Pile, 1997).

Renkler mekan tasarimlarinda gorsel farkliliklar olusturabilmektedir. Uygulanan
yiizeyler, kullanilan miktar, mekan tasariminin olusumunda etkilidir. Birbirinden
farkli renk tonlar1 ile derinlik olusturulmaktadir. Ornek olarak mekanda sicak renkler
tercih edildiginde daha yakinmis gibi algilanirken, soguk renklerde daha uzakmis
gibi algilanmaktadir. Bu baglamda mekanlarda uygulanan renkler tasarimsal agidan
yanlig belirlenmis ve uygulanmis olarak kullanicilarla mekan arasinda olumsuz veya

olumlu sonuglar ortaya koyabilmektedir.

e Sari: Ambrose ve Harris (2013), sarinin sicak mevsimleri hatirlattigin1 ve
kullanicilara mutluluk verdigini ifade etmektedir. Ona gore sar1 tek bir tonu degil,

giinesin hararetinden, sonbaharin solgun renklerine kadar genis bir skalaya sahiptir.

Giinesin umut ve nese veren rengi sar1, aydinlik bir rengi temsil etmekte ve renklerin
en mutlusu olarak anilmaktadir (Mahnke, 1996). Sar1 parlak bir gelecek umut

bilgelik kavramiyla anilmakta ve aydinlik mekanlarin ruhunu yansitmaktadir.
e Beyaz: Bati’da iyiligin, safligin, temizligin, sadeligin ve boslugun rengi
beyaz, Dogu’da yas1 c¢agristirmakta ve cenaze torenleri ve Oliimle

iligskilendirilmektedir (Ambrose ve Harris, 2013).

Beyaz aydinligi temsil etmekte ve bu baglamda umudu, kutsalligi ve safligi
simgelemektedir. Hristiyan inancinda beyaz iffeti ve safligi ¢agristirmakta,

Yahudilerde ise masumiyeti ve sevinci isaret etmektedir (Mahnke, 1996).

e Siyah: Esasen renk yoklugu sayilan siyah, Avrupa ve Kuzey Amerika’da

6liim ve yasla bagdastiriimakta ve ciddiyeti temsil etmektedir. Siyah ayn1 zamanda,
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seksi, sofistike ve zariftir. Ciddiyet baglaminda siyah, kiyafetlerde siyah papyon -

kravat, tasitlarda siyah limuzin vb. kendini gosterir (Ambrose ve Harris, 2013).

Karanligin giiciinii temsil eden ya da karanligi bir gii¢ oldugunu isaretleyen siyah
bazen ugursuzlugu, bilinmeyen olan korkuyu gecenin rengini, kaderi ve olimi
cagristirmaktadir. Siyah, algaklik,! kara mizah,? santaj® ve kara borsa* gibi genellikle
olumsuzluk icermektedir (Mahnke, 1996).

e Kirmizi: Dominant goériiniimiiyle, hizli spor arabalarin, 6fkeyi bazen de kani
temsil etmektedir. Yapilan arastirmalar kirmizi goéren bir insanin kalp atisinin
hizlandigini, tansiyonun yiikseldigini, soluk alip-vermesinin arttigin1 gostermektedir.
Heyecan verici bir renk olan kirmizi, dinamik ve enerjik bir renk olmakla beraber,

tutkulu, kiskirtici, bastan ¢ikarici ve istah kabartici bir renk olarak bilinir (Ambrose

ve Harris, 2013).

Hayatla, kan arasinda bir baglanti kuran kirmiz1 kullanicilarin géziinde ¢abucak bir
senaryoya doniigebilmektedir. Antik ¢agda avcilar ve hayvanlar, yaralandiklarinda
viicutlarinda, viicutlarindan akan kanla 6liimii ¢cagristirmaktadirlar. Antik ¢agda, bu

sebeple kan1 hayat ve yagamla bagdastirmislardir. Boylece hayatta ve giiclii olmakla,
kirmizi arasinda bir baglant1 kurmuslardir (Mahnke, 1996).

e Pembe: Kadnsiligin rengi pembe, sicak, heyecan verici ve eglencelidir.
Pembe genellikle agkla bagdastirilmakta ve romantizmi ¢agristirmaktadir. Pembede
ki kirmiz1 miktari, ne kadar arttirilirsa, pembe o kadar canli ve gen¢ olmakta, kirmizi

miktar1 ne kadar azaltilirsa, bu renk o kadar narin ve olgun olmaktadir (Ambrose ve

Harris, 2013).

e Turuncu: Sicak renklerin basinda gelen turuncu, gengler ve ¢ocuklar i¢in disa
doniikliigli temsil ederken, dogasi geregi sen, neseli ve goz alici bir renktir. Bir
yandan kirmizinin tutkulu hallerine, diger yandan sarinin neseli yapisina sahiptir

(Ambrose ve Harris, 2013).

! Blackguard.

2 Black humor.
3 Black mail.

4 Black market.
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Sar1 ve kirmizinin karigimi olan turuncu, daha ziyade mutlulugu temsil etmektedir.

Istah agic1 bir renk olan turuncu giinesi de temsil etmekte, bulundugu mekana

sicaklik vermektedir (Pile, 1997).

e Mor: Kirmizinin sicak tonu ile mavinin soguk tonunu birlestiren mor, esasen
bir kraliyet rengidir. Otoriter bir renk olan mor, saltanat, ruhanilik, asalet ve torenlere
isaret etmektedir. Mor bir yandan bilgelik ve aydmmlanmayi c¢agristirirken, diger
yandan olumsuz anlamda zulmii ve kibri de cagristirabilmektedir (Ambrose ve

Harris, 2013).

Renk ¢emberinde birbirine karsit bulunan mavi ve kirmizinin bir araya gelerek
olusturdugu mor bazen ruhaniligi, kutsallig1 ifade ederken, bazen kederi, {izlintiiyii ve

bazen de gosterisi ¢cagristirmaktadir (Mahnke, 1996).

e Yesil: Doganin simgesi yesil, iyiligi ve g¢evreyi cisimlestirmektedir. Yesil
tarlalarin, yesil ormanlar1 simgeleyen bu renk, yasami ve yeni baslangi¢lar1 isaret
etmektedir. Huzurlu bir renk olan yesil, dengeyi, uyumu ve tutarliligi ¢agristirmakta

ve sakinlestirici bir hava vermektedir (Ambrose ve Harris, 2013).

Sar1 ve mavinin karisimindan olusan yesil, sarinin etkisiyle giinesi ve sicakligi,

mavinin etkisiyle sogugu ve sadeligi temsil etmektedir (Pile, 1997).

e Mavi: Mavi doganin gizemini ve giiclini ¢agristirmaktadir. Hem
gokyliziinlin, hem okyanuslarin rengi olan mavi, suyu hatirlatmasi sebebiyle canli,
takviye edici ve hayat kurtarici bir renktir. Evrensel olarak mavi serinligi ve
arindiricihi@i cagristirmakta ve bu sebeple sakinlestirici bir etki yaratmaktadir

(Ambrose ve Harris, 2013).

Genellikle sevilen ve tercih edilen bir renk olan mavi barigi simgelemekte ve
dinlendirici bir etki yaratmaktadir. Pozitif olarak mavi, sakinligi, giivenligi ve
konforu cagristirmaktadir. Negatif olarak ise mavi, depresif, soguk ve ofkeli bir
ortam olarak karsimiza ¢ikar (Mahnke, 1996). Mavi aym1 zamanda melankolinin,

temizligin, sessizligin, gégiin ve suyun rengidir.

e Kahverengi: Kahverengi, tahta ve tas gibi organik nesnelerle iliskilendirilmis
alcakgoniilli bir renktir. Bu renk, masif ve gilivenilirdir. Sicak bir renk olan

kahverengi dogal iyiligi cagristirmaktadir (Ambrose ve Harris, 2013).
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Kirmizi, turuncu ve sarmin karisimi olan kahverengi, sicak bir renk olup, konforu
cagristirmaktadir. Bazen bu renk ciftlik doga vb. organik diinyay: isaret ederken,
bazen de kiri, tozu ve yagl bir yiizeyi gosterebilmektedir. Bu renk ayni zamanda

tugla, ahsap ve tas gibi malzemeleri de cagristirmaktadir (Pile, 1997).
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3. ALAN CALISMASI

3.1 Alan Cahismasimin Tanitilmasi

3.1.1 Trump ahsveris merkezi

Sekil 3.2: Trump AVM genel goriiniimii

Kaynak: https://www.avmgezgini.com/avmler/istanbul/trump-towers-mall-avm 32.html

19



“Tirkiye'nin 6nde gelen kuruluslarindan Dogan Grup yatirimi olan Trump Aligveris
Merkezi, smirsiz aligveris keyfinin yan1 sira gerceklestirdigi etkinliklerle
Istanbullular'n 6ncelikli tercihleri arasinda yer aliyor. Yerli ve yabanci en iyi
markalarin hizmet verdigi Trump Alisveris Merkezi, alisverisle birlikte eglence
alternatifleri, yeme — igme alanlari, sinema, tiyatro sahnesi, sergi salonu, 6zel ¢ocuk

kat1 gibi 6zellikleriyle 6ne ¢ikiyor.

Trump Alisveris Merkezi'nin 9000 m? biiyiikliige sahip bir kat1 sadece gocuklara dzel
olarak tasarlandi. Rengarenk dekorasyonu ve c¢ocuk magazalarinin yani sira
cocuklara 6zel yeme-igme mekanlar1 bulunan bu 6zel katta ayrica D&R Kids

cocuklarla bulusuyor.

Trump Cadde diizenledigi dev konserler ile miizigin nabzini tutarken 500 kisilik
koltuk kapasitesiyle Trump Kiiltiir ve GoOsteri Merkezi sezonun yogun ilgi goren

tiyatro oyunlarini seyirci ile bulusturuyor.

Istanbul'un kalbi Mecidiyekoy'de yer alan Trump Alisveris Merkezi'nin iginden

metro ve metrobiise direkt baglant1 tiineli bulunuyor.”

(https://www.trumpalisverismerkezi.com/kurumsal)
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Sekil 3.4: Kanyon AVM genel goriiniimii

Kaynak: https://www.kuryetimes.com/hakkimizda/

“Istanbul, Levent’te Biiyiikkdere Caddesi iizerinde konumlu olan ve Eczacibasi
Toplulugu ve Is GYO ortakligiyla gelistirilen proje, 30.000 m2 arsasi iizerinde
toplam yaklasik 250.000 m2 insaat alanina sahiptir. 2006 yili itibariyle faaliyete

gecen Kanyon projesi, AVM, ofis ve konut fonksiyonlarini igermektedir.

Tiirkiye’nin ilk agik alanli aligveris merkezine sahip olma niteligi tasiyan proje
metroyla dogrudan baglantilidir. Mimari 6zelligi ve merkezi konumu projeyi olumlu
yonde etkilemistir. Projenin kule kisimlarinda ofis ve rezidans kullanimlar1 yer
almakta olup, baza boliimii AVM kullanimina ayrilmigtir. 26 kath ofis kulesi toplam

30.000 m2°dir. 4 katta yer alan, 140 magaza ve 9 sinema salonuna sahip AVM
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kullanimi ise 40.000 m2’dir.” (http://www.kanyon.com.tr/#!/hakkimizda/alisveris-

merkezi).

3.1.3 OzdilekPark ahsveris merkezi

=%
Kir Galu Sk

Sekil 3.6: OzdilekPark AVM genel goriiniimii
Kaynak: http://www.ekonomist.com.tr/kulis/ozdilekparka-hangi-markalar-geliyor.html

“Misafirlerinin rahathigi, konforu ve keyifli zaman geg¢irmesi diisiliniilerek tasarlanan
OzdilekPark Istanbul, aligverisin yeni stilini olusturuyor. Tamami giin 15181 alan 5
katta bulunan 170 seckin magaza, yiiksek tavanli genis koridorlar sayesinde rahat bir

sekilde gezilebiliyor. Ayrica OzdilekPark Istanbul, sahip oldugu 3.200 metrekarelik
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yesil teras alamiyla, misafirlerine aligverisin yaninda ailesi ve arkadaslariyla keyifli

anlar gegirecegi bir yasam merkezidir.

OzdilekPark Istanbul, sehrin en énemli ve hareketli bolgelerinden biri olan Levent’te
Biiyiikdere Caddesi iizerindeki Ozdilek Center igerisinde yer aliyor. Hazirliklarina
2005 yilinda baslanan Ozdilek Center’da ayn1 ¢at1 altinda OzdilekPark AVM’in yan1
sira, yaklasgik 2.000 beyaz yakali ¢alisaniyla River Plaza ve 389 odali, bir¢ok
konferans - toplant1 salonu bulunduran 5 yildizli uluslararasi oteller zinciri Wyndham

Grand Istanbul Levent'de yer aliyor.

OzdilekPark Istanbul AVM’yi farkli kilan baska bir o6zellik; cevreye olan
duyarlihgidir. Ozdilek Center tiim birimleri ile Amerika Yesil Bina Konseyi
(USGBC) tarafindan gelistirilen diinyada en yaygm kullanilan yesil bina
degerlendirme ve sertifikasyon sistemi olan LEED (Leadership in Enerji and
Environmental Design) derecelendirme sisteminde belirtilmis g¢evre sartlar1 ve
performansi karsilamak {izere tasarlanmis ve insa edilmistir. Degerlendirme siireci
sonunda LEED Gold Sertifikas1 almaya hak kazanmistir. Uluslararast kabul gormiis
LEED; yapilan enerji ve su verimliligi, CO2 emisyonu, i¢ mekan kalitesi, kaynak
yonetimi, ¢evresel etki duyarlhiligi gibi konularda niceleyerek sertifikalandiran bir

sistem.

Ozdilek Center, LEED kriterlerine uygun standartlar1 saglayan bir yapi olarak
tasarlandi. Projede; gilin 1s18indan maksimum faydalanma, yiiksek yalitim
degerlerinin saglanmasi, arazinin siirdiiriilebilirligi, geri doniistiiriilebilir malzeme
kullanimi, i¢ mekan yasam kalitesini artirmaya yonelik malzeme kullanimi, su ve
enerji tiiketiminde optimizasyon saglayan verimli miihendislik sistemlerinin

kullanimu kriterleri uygulaniyor.” (http://www.ozdilekpark.com.tr/tr/hakkimizda).
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3.2 Trump AVM ’de Kullanilan Grafik Tasarim Uygulamalar1 Analizi
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Sekil 3.7: Trump AVM ydnlendirme tasarimi
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Iceri girildiginde ziyaretgileri kapida karsilayan, onlara yapinin genel fiziki sartlarina
dair bilgiler sunan ve aradiklarma en kolay ve kisa yoldan ulagmalarin1 saglayan,
infografik tasarim verileri barindiran cihazlarin genel tasarim tarzina da binanin
genel c¢izgisinin sekil verdigi soylenilebilir. Bulunduklar1 katlara gore farkli
renklerde tasarlanan fakat kurumsal ¢izgiyi ve yapinin geometrisini yansitan cihazlar
i¢ alanda grafiksel biitlinliiglin her alanda uygulanilabilir oldugu hissini vermektedir.
Evrensel bir piktogram olan (info) ve bulundugu kat kodu ile estetik grafiksel etkiler

gbze carpmaktadir.

Sekil 3.8: Trump AVM koridor goriiniimii

Koridorlarda bulunan tavan aydinlatmalarinda hem estetik bir 6ge olarak, hem de
bazi katlarda uygulanan, katin hangisi olduguna dair konuklara uyarici bir nitelik
tasiyan seffaf, 151k gecirgen bir malzeme ile yapmnin genelinde grafiksel biitlinliik
devam ettirilmistir. Bu sayede mekandaki kurumsal yapidan uzaklagilmadan estetik
uygulamalar meydana getirilmistir. Her ne kadar i¢ mekan uygulamasi olarak mimari
ozellikler barindirsa da aslinda mekanin renk ve bigimsel dzelliklerinin yani grafiksel

tasarim dilinin mekana uygulanmis halidir.
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TA G l el TRUMP AVM
GMLERY B3 KATI

TRUMP’TA
SANAT VAR!

Sekil 3.9: Trump AVM billboard 6rnegi
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Sekil 3.10: Trump AVM billboard 6rnegi

Artik icinde cesitli aktivitelerin de bulundugu, genis bir topluluga ulasilmasina
olanak taniyan alanlar olarak AVM’ler adeta birer kiiltiir ve yasam merkezidirler. Bu
ozellikleri bakimindan yil icerisinde birgok kiiltiirel aktiviteye ev sahipligi
yapmaktadirlar. Bu bakimdan organizasyon tarihleri ve icerikleri hakkinda bilgilerin
verildigi bilboardlar binanin cesitli yerlerinde goriilmektedir. Ornekte birbirlerinden
farkli iki sanat alanina ait sanatsal aktivite hakkinda igerik hazirlanmistir. Tipografik
unsurlardan tasarimda faydalanilmistir anlatima pozitif katki saglanmistir. Bu durum
tasarima, kurumsal renkler ve bina icerisindeki genel grafik diline uygun

sekillenmistir.
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Sekil 3.11: Trump AVM bilgilendirme levhalar

Tiim uyar ve bilgilendirme levhalart ayni sadelikte ve bulunduklari ¢evre ile tasarim
ve biitlinliik ag¢isindan bi¢cimsel ve renk bakimindan iletisimde bulunarak bina
planinda katlar aras1 ayrismaya dikkat ¢cekmektedir. Levhalar, icerisinde tipografi ve
renk gibi grafik tasarim Ogeleri ile tasarlanmigtir. Ayrisma ve kategorize etmede
onemli bir grafik unsur olan renk aktif bigimde goriilmektedir. Konuklarla iletisim,
grafik tasarim unsurlar1 yolu ile renk bigcim gibi 6gelerden faydalanilarak Trump

kurumsal yapisi icerisinde saglanmaktadir.
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Sekil 3.12: Trump AVM zemin uygulamasi

Zeminde bulunan c¢esitli yonlendirmeler konuklar alanda kaybolmadan, onlar i¢in
tasarlarlanan alanda béliimlere ayrilmis olan magazalar, koridorlar, otopark ve agik
alan gibi binanin genis kullanim alanlarina rahatlikla ulagilmasini saglamada
grafiksel bir miidahaleden faydalanilmistir. Zemine yapilan bu grafik uygulama
sayesinde alan ilk defa gelen ziyaretgiler icin bile daha kullamighh bir hale
getirilmistir. Renkler yine burada ayristirict 6zellikleri bakimindan uygulamanin

islevsel yoniine katki saglayan plastik bir unsur olarak goriilmektedir.

Sekil 3.13: Trump AVM bilgilendirme levhasi
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Katlara dair bilgi veren bu levha bir alt katta bulunan magazalarin logosu
kullanilarak ve bilinen bir markaya dair bilgiyi ist kisma aldigi reklam ile
ziyaretcilere igerik sunmakta kullanilmistir. Renk, bina planinda o katin kodlandigi
renk olsa da reklami yapilan magazanin renkleri ile bilingli bir uyumunun bir araya
geldigi goriilmektedir. Tipografik bir miidahale ile B4 Yazis1 oldugundan biiyiik ve

tasarimsal unsur olarak 6n plana ¢ikartilmistir.

TOPARK
canvi

T - T

Sekil 3.14: Trump AVM yoénlendirme levhasi

Kat planina gére yapilan renklendirme ile tizerinde gesitli piktogram bulunan tavana
montelenmis uyar1 levhalart genel kurumsal dili yansitmakta ve ziyaretgileri eczane,
asansor ve telefon gibi noktalara yoneltmektedir. Giiniimiizde herkesin asina oldugu
tizerinde piktogramlarin bulundugu bu tarz uygulamalar sayesinde bilgi aligverisi,

gorsel iletisim dilinden faydalanarak saglanmaktadir.
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Sekil 3.15: Trump AVM kolon uygulamasi
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Miimkiin olan her tiir alanda bir ¢esit grafik tasarim {iriiniine rastlamak miimkiindjir.
Kolonlar yine bu anlamda mevcut yapilari sebebiyle sunum igin gerekli diizleme
sahiptirler. Ornekte yine ziyaretgiler magazanin fitness salonuna davet edilmektedir.
Cesitli tipografik unsurlar ¢aligmaya dinamizm ve bilgi aktarimini daha etkili hale
getirmistir. Mesaj tipografi sayesinde vurgulanmistir. Markaya ait logo ve canli,
dinamik form ve renkler kullanilarak tasarlanan alan uyarici nitelikteki spot ile

tamamlanmistir.

Sekil 3.16: Trump AVM illiistrasyon uygulamasi

Bos magazalarin vitrinleri yine magazanin genel grafik tasarim birimi tarafindan
hazirlanmis ¢esitli gorsellerle doldurulmaktadir. Bu sekilde bos alan daha estetik ve
dolu bir goriiniime sahip olmaktadir. Ornekte vektérel bir illiistrasyon goriilmektedir.
Aligveris yapan modern sehirli kadin gosterilmektedir. Arka plan gri tonlar igerirken
renk, figiirler tizerinde kullanilmistir. Bu anlatimda ziyaretgiler stilize edilerek,
tasidiklar1 cantalar aligveris eylemine dikkat cekmekte ve ziyaretcileri motive edici
ozellik goriilmektedir. Figiirlerin ikisinin de kadin olmasit hedef kitleyi

gostermektedir.
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Sekil 3.17: Trump AVM zemin uygulamasi

Cocuklara dair triinlerin bulundugu kat onlarin dikkatini ¢ekecek bi¢cimde dizayn
edilmistir. Zeminde seksek oyununun bulundugu bir uygulama bulunmaktadir.
Renkler daha canli ve isiklandirma yiiksek Ol¢lide dikkat cekici Ozellikte tercih
edilmistir. Bu sekilde burada vakit gegirilmesi i¢in yetigkinlere ¢ocuklar yolu ile

ulagilmaktadir.

Sekil 3.18: Trump AVM yoénlendirme levhasi

Cocuklar ic¢in ayrilmis olan tuvaletlerde piktogramlarin kullaniminda renk
yetigkinlere gore ayristirict nitelikte kullanilmistir.  Yetiskin tuvaletlerindeki
piktogramlarda kurumsal gri tonlar kullanilirken ¢ocuklar da ise kizlar i¢in pembe
erkekler icin ise mavi renklerle alanlar birbirinden ayristirilmistir. Sade ve diger

alanlara gore daha ciddi bir diizenleme goriilmektedir. Bilingli olarak daha duragan
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sekilde tasarlandig1 diisiliniilebilir. Amag ziyaretgilerin aligveris yapmalarin1 veya
diger alanlarda vakit gecirmelerini saglamaktir. Tuvalet her ne kadar toplu kullanim

alanlar1 olarak goriilse de i¢lerinde hala mahremiyeti barindirmaktadir.

Sekil 3.19: Trump AVM yo6nlendirme

Magaza ve otopark arasindaki gecislerde yonlendirmeler vakit kazanmada 6nemli
unsurlardandir. Katlara gore farkli renkler kullanilarak gorsel iletisim kurmak ve
tilkketicilerin araglarmi biraktiklart kolay hatirlamasi hedeflenmistir. Bdoylelikle
araglarina ulasabilmeleri saglanabilir. Grafiksel unsurlar bu noktada yine devreye
girmektedir. Cesitli renklere gore ayrilan katlar ve yonlendirme isaretleri ile dogru
yonlendirmeler yapilmakta ve alanlar kategorize edilmektedir. Grafik tasarimin
islevsel yonii 6n plandadir. Park alani belirttiginden “P” harfine vurgu yapilmis ve
ikinci planda katlar numaralandirilarak ifade edilmistir. Bu ifade edilirken, estetik

biitiinliik i¢erisinde tasarlanmustir.
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Sekil 3.20: Trump AVM uygulama

Otoparka acilan kapilar estetik bicimde yeni gelen ziyaretgileri karsilayip
bulunduklar1 kati belirtmektedir. Tipografi tasarimsal bir unsura donistiiriilerek
biitiinlik saglanmistir. Renkler ve her alanda tek bir bicimde konsept olarak
hazirlanan grafik tasarim dili burada da goriilmektedir. Alan bu bigimde daha etkili

hale getirilerek magazaya ilk adimin atildig1 hissini vermektedir.
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Sekil 3.21: Trump AVM dis mekan uygulama

Yar1 kapali bir alan olarak tasarlanan ve dis mekan hissi uyandirmasi i¢in liman
biciminde tasarlanan degisik dikkat ¢ekici bir alan olan kafelerin bulundugu kat avm
deki en dikkat c¢ekici boliimlerdendir. Diikkanlar konteynir biciminde dizayn
edilmistir. Diizenlenme bi¢imi kii¢iik dar sokaklar1 andirmaktadir. Tiim binadaki
genglerin sikga ziyaret ettigi bir alan olarak diisiiniildiigiinden ozellikle dinamik
gorsel imajlarla siislenmistir. Sokak sanatina dair ¢esitli grafik uygulamalarin
goriildiigii tim bu alan, bu sayede daha da etkili hale getirilmistir. Hem ferah hem de
degisik alan diizenlenmesi bakimindan yapi igerisindeki diger katlara gore daha 6zel

ve prestijli bir konumdadir.
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3.3 Kanyon AVM’de Kullanilan Grafik Tasarim Uygulamalari Analizi

Sekil 3.22: Kanyon AVM yoénlendirme tasarimi

Dokunmatik ekranlarin kullanildig1 interaktif bilgi saglayicilar, oldukg¢a giincel
teknik donanima sahiptirler. Ziyaretgilerin AVM igerisinde bulunan ¢esitli noktalar
hakkindaki iceriklere kolaylikla 6zel yazilimlar sayesinde ulagilmasi saglanmaktadir.
Gorsel agidan olduk¢a modern ve estetik bir goriinlime sahip olarak
tasarlanmiglardir. Tabi ki bu tasarima sekil veren aslinda, yapinin mimari 6zellikleri
ve bu oOzelliklerden ilham alinarak dizayn edilmis kurumsal kimlik altyapisidir.
Birgok farkli malzemenin, gerek mimari yapida gerekse bu gibi yan firiinlerde bir
arada kullanildigi goriilmektedir. Cam, metal ve plastik materyaller bir arada
kullanilarak dokusal anlamda cesitlilik {retilmistir. Ayrisma agisindan renk bir
zorunluluk olsa da gri tonlar nétr bir etki ile yogun bigimde kullanilirken katlara gore
farklilik gosteren ve siniflandirmaya yarayan turuncu yesil mavi gibi renklerse led
1siklandirmalarla daha estetik bir 68e olarak az, ancak etkili bicimde tasarim
icerisinde yer almaktadir. Piktogramlar koyu zeminde acik renkte goriiniirligi

arttirillarak kullanilmastir.
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Sekil 3.23: (a) Kanyon AVM geri doniisiim uygulamasi (b) Kanyon AVM geri

doniisiim uygulamasi

Glin igerisinde yogun sirkiilasyonun yasandigi ve gelen ziyaretcilerin AVM
icerisinde oldukca uzun vakit gecirmelerinin dogal bir sonucu olarak, aligveris
esnasinda c¢okca yiyecek ve igecek tliketilecegi goz Oniine alinarak ¢oplerin dogru
bicimde toplanmasi, basli basina bir organizasyon gerektirmektedir. Bu anlamda
kanyon AVM ‘nin bu bakimdan olduk¢a basarili oldugu soylenilebilir. Her tiir farkl
materyaldeki atik i¢in ayrica olusturulmus alanlar mevcut. AVM igerisinde daha geri
planda ya da gz onilinde bulunduklar1 noktaya gore daha estetik veya islevsel olarak
farkli bigimlerde tasarlanmiglardir. (Sekil 3.23: (b) Kanyon AVM geri doniisiim
uygulamasi, Orneginde) Metal materyal, hijyenik nitelikleri bakimindan kolay
temizlenme o6zelligi gbz Oniine alinarak tercih edilirken (Sekil 3.23: (a) Kanyon
AVM geri dontisiim uygulamasi, 6rneginde) daha ortada bir alanda ¢okga kafe ve
benzeri alana yakin olan konumu ile bigimsel olarak estetik ve dikkat ¢ekici tasarimi
ile atik materyalin ziyaretgiler tarafindan ayristirilmast anlaminda etkili gorsel ve
bicimsel 6zelliktedir. Uzerinde, cesitli illiistrasyonlar ve atik maddelerin dogaya

faydali bi¢imde geri doniisiimiiniin 6nemine vurgu yapan igerik goriilmektedir.
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Sekil 3.24: (a) Kanyon AVM yonlendirme levhasi (b) Kanyon AVM bilgilendirme

levhasi

Etrafta kullanilan her uygulamada kurumsal tasarimsal yapi kendini gostermektedir.
En basit uyart levhast bile aynm1 temel tasarim &geleri kullanilarak
sekillendirilmektedir. (Sekil 3.24: (b) Kanyon AVM bilgilendirme levhasi,
orneginde) goriilen sigara igilmez levhasi da diger tiim uygulamalarda oldugu gibi
aym plastik unsurlar ve materyaller ile hazirlanmistir. Veriler ¢esitli piktogramlar
kullanilarak gorsel anlatimin etkisi arttirilmistir ve yerli ve yabanci turistler igin
anlasilir hale gelmistir. Bu kiiciik detaylar ve dogru kurumsal kimlik, marka degeri
bakimindan ziyaretgilere giiven ve kalite olgusunu hissettirmektedir. Bu hissiyat, bir
biitiin olarak her alana uygulanabilir ve her alana gore sekillenebilir dogru kurumsal
tasarim dilinin bir sonucudur. Bu sayede diger AVM’ler ile arasinda bir ayrisma ve
akilda kalicilik saglanmaktadir. Bunlar grafik tasarim ve mimarinin somut olarak

Ol¢iilemez ve hesaplanamaz getirileridir.
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Sekil 3.25: Kanyon AVM bilgilendirme
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Hemen hemen her alan i¢in bi¢cim ve biiyliklilk gézetmeksizin kimlik kazandirmak
icin ¢aba harcanmigtir. Katlarda bulunan kolonlar otopark, katlar ve genel kullanim
noktalarim1 belirten bilgilendirici uygulamalara tipografik unsurlar kullanilarak
dontstiiriilmiistiir. Bu sayede alan etkili bigimde degerlendirilirken, diger yandan da
bilgi aktarimina estetik bir boyut kazandirmustir. Grafiksel olarak tipografi ile
kurumsal renkler kullanilmistir. Beyaz olan alanda negatif bicimde renkler ile

hazirlanmistir.

Sekil 3.26: Kanyon AVM yonlendirme tasarimi

Kat planlar1 da ayni sekilde kurumsal renkler ve materyaller ile hazirlanmistir ve

alanda biitlinliik A’dan Z’ye ¢ogu noktada saglanmaya calisilmistir.
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Sekil 3.27: Kanyon AVM dijital bilboard 6rnegi

Diger AVM’lerde de kullanimina rastlanilan kat aralarinda merdivenlerin oldugu
bolimlere yerlestirilen ekranlar sayesinde normalde bos olan alan ziyaretgilerin
merdivenleri kullandigi esnada reklam ve cesitli bildirimler icin elverisli hale

getirilmistir.

Sekil 3.28: Kanyon AVM Kkatlar arasi reklam alanlar1

Katlar arasinda bulunan kopriilerin kenar kisimlar1 reklam alani olarak kullanilmaya
elverigli hale getirilmistir. Her alanin olabildigince ziyaretcilerle iletisim kurulmasi
ve markalara dair bilgi icermesi saglanmistir. Tipografik bir diizenleme soz

konusudur.
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Sekil 3.29: Kanyon AVM c¢ocuk oyun alan1 tasarimi

Cocuklara dair tiriinlerin bulundugu katlar kurumsal yapiya uygun fakat daha renkli
ve dikkat ¢ekici bir tarzda tasarlanarak ¢ocuklar i¢in dikkat ¢ekici hale getirilmistir.
Diger alanlara gore daha renkli daha dikkat ¢ekici, dinamik ve aydinlik bigimdedir.
Kiicilik kaydiraklar duvarda rengarenk boyalar yetiskin miisteriler i¢in de o alanin
cocuklara dair {rtinlerin bulundugu hissini yansitmaktadir. Mekan grafiksel plastik

ogeler yardimiyla ayristirilmstir.
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Sekil 3.30: Kanyon AVM uyar1 tasarimlari

Yiiriiyen merdivenler {izerlerindeki uyari isaretleri ve yonlendirmeler sayesinde yerel
vatandaslar1 veya yabanci turistlerin algilaya bilmeleri i¢in ziyaretgileri otopark veya
acik alan cikis gibi bolgelere kolaylikla yonlendirmektedir. AVM’de bulunan bu
uygulama sadece -2. Kattan otopark katina gegiste yer almaktadir. Uyarilar gesitli
renklerin etkilerinden faydalanilarak dikkat cekici hale getirilmistir. Kullanilan
yontem grafik tasarim dilinin sadece gorsel anlatim ile yazi olmadan insanlar

tizerindeki yonlendirici etkisine 6rnek olarak kabul edilebilir.
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Sekil 3.31:Kanyon AVM yoénlendirme tasarimi
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Otopark alan1 ¢ok sayida bilgi ve ikaz barindiran alanlardandir. Bu alanda grafik
tasarimdan faydalanilarak, sadece piktogramlar ve tipografik miidahalelerle
diizenlenmistir. “P” harfi park alanimi ifade etmektedir. Ziyaretcilerin araglarini
biraktiklar1 noktalar, giris ¢ikislar, katlar ve araglar i¢in ayrilan alanin boliimlere
ayrilmasi gibi ¢okca ikaz ve enformatik igerik her alanda sade bir bigimde renk,
tipografi ve piktogramlar, ikazlar ve birbirinden farkli renkler ile goriilmektedir.
Tasarimin kategorize etmek ve uyarici niteligi agisindan degerlendirildiginde grafik
farkli grafik tasarim unsurlarinin oldukga etkili oldugu anlagilmaktadir. Aksi halde

insanlarin araglarina ulagmasi zor oldugu goriilmektedir.
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3.4 OzdilekPark AVM ’de Kullamlan Grafik Tasarim Uygulamalar1 Analizi

Sekil 3.32: OzdilekPark AVM bilgilendirme

Katlara dair genel bilgilendirmenin bulundugu panel goriiniirliikk olarak uygun olan
merdivenlerin oldugu yerde ziyaret¢ilere markalara dair magaza belirtmeden eczane,
terzi gibi noktalar1 gostererek dolayli olarak katlara ziyaretgileri yonlendirmektedir.
Her katinda ayn1 noktada bulunmasi insanlarin dogru bir bigimde gidecekleri yere
kolaylikla ulagmalarini saglamaktadir. Cogu AVM de dijital olarak hazirlanan bu
uygulama Ozdilek AVM de bir tiir ayna kullanilarak hazirlanmasi, tercih edilen
materyal bakimindan dikkat c¢ekici hale getirilmek istendigini gostermektedir.
Mekanin genel tasarimsal yaklagimi ile estetik bir bag goz Oniine alinarak, kendi
icinde uygun bi¢imde goriinmesi i¢in tasarlanmistir. Renk kullanimi agik bir bigimde
goriilmese de acik materyal ve ikonlardaki 1sikli materyaller tercih edilerek tiim

katlardaki bilgilendirme alanlar1 ile uyum saglanmustir.
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Sekil 3.33: OzdilekPark AVM yonlendirme tasarimi

Katlarda tavana asili bulunan, i¢inde yine katlardaki gerekli noktalara dair bilgi
bulunan levhalar metal materyal kullanilarak hazirlanmistir. Normalin disinda lavabo
otopark gibi noktalarin yaninda belirli magazalarin yogun olarak etrafina toplandigi,
miize hipermarket sinema gibi daha genel ziyaretci kitlesine hitap eden genis iiriin
satisi ve aktivitenin bulundugu sirkiilasyonun daha fazla oldugu bolgelere
ziyaretgileri yonlendirmektedir. Siyah ve beyaz renklerde hazirlanmistir ve grafiksel
olarak cesitli piktogramlardan ya da tasarimdan faydalanilmistir. Bu sekilde sinema
sergi salonlar1 tuvalet ve eczane gibi alanlar yazi olmaksizin gorsel olarak da ifade

edilmekte ve algilanmaktadir.
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Sekil 3.34: OzdilekPark AVM dijital bilboard 6rnegi

Gorlintirliigh merdivenlerin kullanimina bagli olarak olduk¢a yiiksek olan kat
aralarina ekranlar yerlestirerek, ziyaretgilere markalarin kampanyalari ile ilgili bilgi
veren, AVM’deki aktivitelerden haberdar eden ve daha c¢ok reklam alimi igin
tasarlanmis olan bir alandir. Genelde ¢ogu AVM’lerde buna benzer uygulamalar
olusturulmaktadir. Bu sekilde mekanin mimari yapisindan faydalanilarak bos alan
kullanilabilir hale getirilmektedir. Tasarimsal anlamda belirli bir isluba

rastlanilmamustir. Herhangi kurumsal bir ikon ve renk goriilmemektedir.

Sekil 3.35: OzdilekPark AVM yoénlendirme tasarmmi

Genelde oldugu gibi koyu renkler metalik materyal ikonda beyaz i1siklandirma ve
ahsap malzemelerle tasarlanmis herhangi bir gorsel 6zelligi ile ayrismayan bir ortam
olusturulmustur. Kapinin yanindaki erkek ikonu (iistte) 1s1kl1 olarak altta ise tekrar

ayni ikon normal bigimde kullanilmistir.
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Sekil 3.36: OzdilekPark AVM folyo uygulamasi

Kurumsal izler tastyan bir alan olarak otopark girisleri goriilmektedir. Ozdilek
markasinin logosundan hareketle hazirlanan katlarin belirtildigi seritler farkl

renklerle katlar1 belirtmektedir.

W)

Sekil 3.37: OzdilekPark AVM yénlendirme tasarimi

Otopark igerisinde katlar1 belirten farkli renkleri ile kolayca fark edilip algilanan
yoneltme isaretleri minimalist bir sekilde kullanilarak kurumsal bir 6zellik

kazanilmistir.
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4. SONUC

Bu ¢alismada mimari alanlarda grafik tasarim uygulamalarinin illiistrasyon, tipografi
piktogram ve renk dgeleri gbz Oniine alinarak mekanlara yarattigi anlamsal boyutu
incelenmistir. Teknik anlamdaki gelismeler birbirinden iki farkli alanlar olan grafik
tasarim ve mimari tasarimi “tasarim” noktasinda birlikte biitiin olarak isleyen bir
siire¢ bigiminde ele alinmasini saglamaktadir. Ge¢gmisten giiniimiize mimari yapi
bash basina kendi iginde problematikleri bakimindan ayri isleyen iki ayr siiregken,
birbirinin ardili olan eszamanli organize edilen, birbiri ile iletisim halinde ve
stireklilik gerektiren genel bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Teknik anlamdaki
gelismelerin bir sonucu olarak mimari yapinin hazirlanma ve insa siiresinin kisalmasi
ile birlikte sonu¢ odakli ve siki bir iiretim siireci kag¢inilmaz olarak sektorde
goriilmektedir. Bu baglamda mimari iiriin olarak AVM’lerin proje asamasinda dis
mekan tasarimi, i¢ mekan tasarimi ve grafik tasarimla iiretimin ilk basamagini
olusturmaktadir. Bu 6zelligi ile ele alindiginda grafik tasarimin gereksinim duydugu
tasarimsal verilerin, gorsel veriler haline doniistiiriilmesi mimari yapinin nitelikleri
ile dogru orantilidir. Geometrik bi¢im 6zellikleri, kullanilan materyal ve doku plastik
referanslar olarak gorsel alana transfer edilmektedir. Bu iki alan arasindaki bilgi
akisi, konsept tasarim modeline olanak saglamaktadir. Bu hem {iretimde harcanan
emegi iki ayr1 alana esit miktarda pay etmekte hem de siirecin ilerleyisi ve sonuca

ulagsmada pozitif etki etmektedir.

Mekan tasarimlarinin zenginlestirilmesi ve kullanicilar ile mekan arasindaki
iletisimin giiglendirilmesi, grafik tasarim calismalar1 ile miimkiin olmaktadir. Pek

cok gorsel 6geyi bir arada bulunduran alisveris merkezleri de buna giizel bir 6rnektir.

Mekan tasarimlarinda, grafik tasarim oOgelerine siklikla yer verilmistir. Boylece
mekanin kullanicilara verilmek istenen mesajlart daha kolay bicimde, zemin
uygulamalarinda, kolon giydirmelerinde ve aydinlatmalarinda tasarim yoluyla

verilmektedir.
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Mekanda infografikler, disiplinler aras1 alan olarak goriilmektedir. Grafik tasarim,
mimari, iletisim gibi ¢esitli mesleklerde ortak algi olusturmaktadir. Tasarlanan her
infografik tasarimlar farkli hedef kitlelere etki etmektedir. AVM’lerde uygulanan
yonlendirme levhalar1 genel olarak, bulunduklar1 alan ile iligkili tasarlanip ve tiim
alanlarin  kolay algilanabilir olmasma, 6zen gosterilmektedir. Bu baglamda
AVM’lerdeki grafik tasarim iriinlerinin bilingli olarak tasarlanabilmesi AVM’lerin

biitiinltigii ile gorsel iligskinin yeni bir kimlik olusturmasina yol agmaktadir.

Trump AVM mimari tasarimsal siirecin grafik gorsel tasarimla i¢ ice ylriitiildigi,
organik biitiinliigli igerisinde barindirdigr goriilmektedir. Bu baglamda inceleme
konusu gorsel alanda gerekli referans bilgi, mimari yapidan gorsel alana
aktarilmistir. Yap1 igerisinde biitiinliik bu yolla saglanirken gorsel tasarim siireci de
olabildigince hafifletilmistir. Kalict mimari yap1 sayesinde gorsel kurumsal tasarim
da siireklilik tasityacaktir. Bu yolla bilinirlik ve akilda kalicilik 6zelligi arttirilmus,
uzun yillar kurumsal biitiinliiglin ve gorsel olarak akilda kaliciligin belirli 6lciide

korunmasi saglanacaktur.

Iyi tasarlanmis mimari alan yine gereksinimlere gore diizenlenmis gorsel dgelerle
giiclendirilerek ziyaretgiler icin kolaylik tasimaktadir. Islevsel bakimdan ele
alindiginda bu anlamda gorsel tasarimimn mimari alana tamamlayic1 bir etkisi
bulunmaktadir. Dogru gorsel iletisim yonlendirme ve bilgilendirme alandan, en iist
diizeyde verim alinmasii saglamaktadir. Incelemede belirtilen ¢ok sayidaki pozitif
teknik ve tasarimsal yonleri ile ziyaretcilerin siklikla tercih ettigi bolgenin en c¢ok
ziyaret edilen AVM lerinden biri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu basarisi,

kazanmis oldugu odiillerle de goriilmektedir.

Bir diger inceleme alani olan Kanyon AVM mimari etkinin gorsel grafik tasarim
tirlinlerinde uygun bigimde goriildiigii kendi igerisinde biitiinliigiin saglandig1 bir alan
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kurumsal kimligin her noktada hissedildigi konsept
AVM kavramina uygun bi¢imdeki yapisi ile belirgin farklilik tagimakta ve diger ¢ok
sayidaki AVM den kolaylikla ayrismaktadir. Mimari yapisinda bulunan dogal ¢izgiyi
gorsel tasarima aktarimi ile gerek mekanin kurgulanmasi, gerekse ziyaretcilerle
kurmus oldugu gorsel iletisimde de pozitif etki uyandirmaktadir. Bu nitelik Kanyon
AVM nin mimari alanda “mimari tasarim 6diiliinii” kazanmasini saglamistir. Bu
yonii ile aligverisin diginda bir tiir sosyal alan olan Kanyon AVM’nin tercih

edilmesine etkisi olumlu 6l¢iide arttirilmastir.
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Kendine has kurumsal gorsel dili sayesinde ziyaretciler i¢in alanlar ayristirilmis,
boliimlendirilmis ve kolay ulasima olanak saglanacak mimari sekil verilmistir.
Otoparktan eczaneye kafe gibi bircok ortak kullanim alanlar sistematik bir diizen
igerisinde ziyaretciler i¢cin dogru bigimde konumlandirilmistir. Bu sayede alanin

mimari yapisindan maksimum verim alinmaktadir.

Her kat kendi igerisinde farkli alanlar olarak kurumsal tasarimin disina ¢ikilmadan

kategorize edilerek estetik bir bicimde gorsel bilesenler ile ele alinmigtir.

Son inceleme sahasi olan Ozdilek Park AVM, yapisi geregi diger orneklerde
bahsedildigi sekilde mimari yapidan hareketle ortaya c¢ikartilmamistir. Bu nedenle
genel hatlar1 ile mimari yapinin iizerinde bulundugu alana uygun bir yap1 kurulmasi
esasina dayanip on plana iglevsellik alinarak tasarlanmigtir. Tasarimsal agidan 6zgiin
bir mimari yapi, tasarim anlaminda sunmasa da igerisinde kullanilan materyallerin
geri doniistiiriilebilir olmas1 ve ¢evreye duyarlilik bakimindan gésterdigi 6zen ile bu
alanda odiile sahiptir. Gorsel tasarim genel anlamda estetik disinda yer yon ve
bilgilendirme levhalarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Kurumsal izler tagimaktadir. Tipki
mimari yapi gibi grafik tasarimda da islevsellik bu bakimdan 6n plana alinmistir.
Ziyaretgileri iizerinde, etkileyici bir alan tlremekten cok aligveris ihtiyacinin
giderilmesine elverisli bir mekan kurgulanmigtir. Piktogramlar ve yonlendirmeler

kendi igerisinde tutarli kurumsal bir dile uygun olarak tasarlanmistir.

Sonu¢ olarak AVM’ler son 15 senedir iilkemizde bir kimlik kazandirilarak
birbirlerinden ayristirilan ve marka niteligi tasiyan sosyal alanlar olarak karsimiza
cikmaktadir. Diinden bugiine gecen siire icerisinde yapisal anlamda belirli farkliliklar
ortaya c¢ikmis ve ortalama bir standart olusturulmustur. Belirlenen bu soyut
standartlara uygun mimari ve gorsel tasarimsal siireg artik bir gereklilik olarak tercih
edilmelerinde 6nemli bir faktor haline gelmistir. Bu bakimdan Trump gorsel grafik
Ogelerinin niteligi yoniinden tasarimlardaki kalite ve modern dili biitiin kurumsal
kimlik ile bir biitiin halinde incelendiginde ortaya ¢ikan uyum ve estetik yaklagima,
Kanyon AVM, teknik anlamda mimari tasarimsal unsurlarin yerine getirilmeye 6zen
gosterildigi ve standartlar1 bir tist seviyeye ¢ikaran mimari ozellikleri bakimindan,
OzdilekPark AVM’de dijital tasarimlara a@irhk verilmistir. Basili tasarim
kullanimindan kaginildigindan ve bilingli olarak tercih edilmediginden ve bu yonii ile

cevreye olan duyarliligindan dolay1 6diil almistir.
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Son olarak Trump AVM, Kanyon AVM ve OzdilekPark AVM her biri farkh
alanlarda gosterdikleri 6zen ve deneyimi ortaya koyarak, mekanlara kazandirdiklar
anlam ve mimari mekan tasarimina kattiklar1 boyut ile diger yapilara Onciiliik

etmektedirler.
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