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KITLE KULTURUNUN DiJiTAL KULTURE DONUSUMU VE TOPLUMSAL
ETKILERININ INCELENMESI

OZET

Sanayi devriminin ardindan toplumsal yapida da énemli degisimler gergeklesmistir. Seri
tiretimin baglamasiyla, kisiye 6zgii iirlinlerin yerini kitle icin {iretilen standart {iriinler
almaya baslamistir. Teknolojideki gelisim iletisim teknolojilerini de gelistirmis, sézlii ve
yazil iletisime, enformasyon devrimi ile birlikte goérsel ve isitsel iletisim araglar1 da
eklenmistir. Diinya 'evrensel bir koy'e doniisiirken, Iletisim teknolojileri sayesinde ortak
enformasyon liretmek, almak ve gondermek olabildigince hizli ve kolay bir hal almistir.
Bu teknolojinin gelisimiyle ortaya ¢ikan yeni medya kavraminin temel 6zellikleri, bir
kisiden ¢ok kisiye iletisimi sagladig1 kadar ayrica birebir iletisimi de miimkiin kildig1 ve
yeni araglar ve yoOntemler sunan bir iletisim devrimi siirecine sahip oldugudur.
Arastirmamizin gerekliligini ortaya ¢ikaran etkenler arasinda giindelik yasam igerisinde
ozellikle gencler iizerinden onlarin yeni iletisim araglarini kullanimlar1 esnasinda yasamis
olduklar1 bireysel ve toplumsal iletisim ve etkilesimleri noktasindaki gézlemler belirleyici
olmustur. Bu amagla Istanbul’da vakif iiniversitelerinde egitim goren onlisans, lisans ve
lisansiistii 6grencilerinin ¢ercevesinde yeni medya kullanim aligkanliklari incelenmistir.
Aragtirmanin ¢alisma grubunu 299 genc¢ olusturmaktadir. Bu kisilerle yapilan anketler
tizerinden, sosyal medya uygulamalarin1 kullanip kullanmadiklari, hangi sosyal medya
aglarina liye olduklari, sosyal medya aglarin1 ne siklikla kullandiklari, sosyal medya
ortamlarin1 hangi amagcla kullandiklar1 gibi sorular sorularak dijital kiiltiir ile baglar
incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: yeni medya, kitle kiiltiirii, dijital kiiltiiv, tekno kiiltiir, kiiltiir

endiistrisi
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TRANSFORMATION OF MASS CULTURE TO DIGITAL CULTURE AND STUDY
FOR IT’S SOCIAL EFFECTS

ABSTRACT

Significant changes took place in the social structure following the industrial revolution.
By the start of the mass production, the customized products have begun to receive
standard products which are produced for mass production. The development in
technology has also improved communication technologies, including face-to-face and
written communication, as well as visual and audio communication tools after the
information revolution. As the world transforms into a “universal village”,
communication technology has made it as quick and easy as possible to produce, receive
and send common information. The key features of the new media concept emerging from
the development of this technology are that it has a process of communication revolution
that provides new means and methods, as well as personal communication, as well as
individual to multi-person communication. Observations at the point of individual and
societal communication and interactions that they have experienced during the use of their
new means of communication, especially through young people, in everyday life have
been determinants of the necessity of our research. For this purpose, new media usage
habits in the framework of undergraduate, undergraduate and graduate students studying
at foundation universities in Istanbul have been examined. The study group of the study
is composed of 299 young people. Through these surveys, they were asked to ask
questions such as whether they use social media applications, which social media
networks they use, how often they use social media networks, and how they use social
media media to examine their relationship with digital culture.

Keywords: new media, mass culture, digital culture, techno culture, culture industry
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1. GIRIS

Insanm1 diger canllardan ayiran en temel ozelliklerden biri kendi varligi iizerine
diistinmesidir. Bu diigiinmenin yol a¢tig1 sorgulama gozlemlenen dogay1 oldugu gibi kabul
etmek yerine kendi varligini anlamlandirabilmek i¢in dogay1 da anlamlandirma ¢abasini
getirir. Bu ¢aba kiiltiirii olugturan temel unsurlardan biridir. Sadece insan tiirii, biriktirir,
biriktirdiklerini aktarir ve doniistiiriir, bu yolla kiiltiir tiretir. Karmasik bir biitiinliigii ifade
eden kiiltiir, insanoglunun gelenek ve goreneklerini, yasam bigimlerini, olaylari ve
diinyay1 algilayisini, sanatini, liretimini kapsayan dgrenebilen ve aktarilabilen birikimli

bir yapidir.

Insan sosyal bir varliktir. Dogas1 geregi insan etkinlikleri ile iliskilerinin tiimii iletisimle
ilgilidir. Iletisim kavraminin pek ¢ok tanim bulunsa da, temel olarak iletisim; fikirlerin,
duygularin, deneyimlerin, simgeler kullanarak aktarilmasidir. Insanin kendisi hakkinda
diisiinerek dogayr yorumlamasi bir cesit simge iiretme etkinligidir. Anlam tiretimi
gostergeler yoluyla bir toplum veya Kkiiltiiriin igerisindeki bireylerin ortak olarak
kullandiklar1 anlam sistemi ile gerceklesir. Iletisim anlamn {iretilmesidir. Magara

resimlerinden giiniimiiz teknolojisine kadar gelen tarih esasen insanin iletisim tarihidir.

[letisim insan yasamindaki devinimin en miihim etkenlerinin basinda gelir ve tarih
boyunca iletisim araclarindaki gelisim degisimin temel tetikleyicisi olmustur. iletisim
olanaklar1 bazen toplumsal bir Orgilitlenme modeli ortaya ¢ikarabilitken bazen de
orgiitlenmenin yikicisi olabilir. Giiniimiizde gelinen nokta toplumsal hayatin i¢indeki
ekonomik yapi, iiretim iligkileri ve toplumsal 6rgiitlenme arasindaki baglantilari bir biitiin

olarak gorebilmeyi ve yorumlayabilmeyi gerektirmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte insanlar zaman ve mekana dair
sinirliliklart asmaktadir. McLuhan kitle iletisim araglar1 vesilesiyle enformasyon

iretiminin, almanin géndermenin kolayligini ve bu alandaki evrenselligi ifade etmek i¢in
1



“Kiiresel Koy” ifadesini kullanmistir. Gelisen iletisim teknolojileri giin gectikte
diinyamizi kiigiiltmektedir. Kitle iletisim araglariyla kusatilan modern insanlar, boylesi bir
giindelik yasam icerisinde kimi zaman somut iligkiler kimi zaman ise sanal iligkilerin

aliskanlig1 i¢inde yasayip giderler.

Kitle iletisiminin giicli onun ¢ok genis insan kitlelerine erisme kapasitesinden kaynaklanir.
Bu araglar1 kullanan medyanin ne denli biiyiik kalabaliklarin diistincelerini etkileme
potansiyeline sahip oldugunu gozetirsek bilimsel agidan 6nemli bir konuya temas etmis
oluruz. Bu ac¢idan medyay1 ve kiiltiirel etkilerini akademik bir ilgi ve bilimsel yontemle
calismak oOnem arz etmektedir. Glinlimiize degin yapilan calismalarda medyanin
toplumlar1 etkileme imkan1 oldugu iizerinde uzlasilan bir konudur. Medya ayirt

etmeksizin tiim insanlar1 6zel yasam alanlarindan alip dis diinyaya gotiiren bir kurumdur.

Elestirel yaklagimlar kiiltiirel ve ideolojik sahaya agirlik verir ve kitle iletisiminin yerel ve
kiiresel anlamlarda siyasal ekonomisinden hakim ideolojiler ve biling yonetimi iligkisine
kadar genisleyen bir diisiinsel alani1 igerir. Farkli kuramlarin ortak noktasi gii¢ iliskilerine
dikkat ¢ekmeleridir. Bu yaklagimlar Marks’in toplumsal iligkilerin ingasina yonelik
diisiincelerine dayanmaktadir. Bu yaklasimlardan 6ne ¢ikan ekollerden biri de “elestirel
okul” olarak da bilinen Frankfurt Okulu’nun ¢alismalaridir. Frankfurt Okulu diisiiniirleri,
kiltiir ve modernizmle ilgili sorunlara dikkat cekmektedirler. Varolusculuk ve psikanalizi

Markist toplum teorisine eklemlendirmislerdir.

Kiiltiir 6grenimi ve iiretimi gilinlimiizde sosyal olarak gergeklesmekten ziyade kitle
iletisim arac¢larinin tesiri altinda gerceklesmektedir. Kitle iletisim araglar kiiltiirii adeta
birer sanayi lirlinii gibi iireterek ve yayarak nesilleri etkisi altina almaktadir. Boylelikle
Kiiltiir Endiistrisi olusmustur. Bu endiistri hem kapital sistem igerisinde kiiltiir tirtinlerini
ekonomik bir amag¢ giitmekte, hem de toplumlarin enerjilerini, ilgilerini, dikkatlerini
popiiler kiiltiir iizerinde odaklayarak toplumsal sorunlarin ¢dziimii i¢in kamusal alan
olusmasini gii¢lestirmektedir. Modern kitle kiiltiiri kapitalizmin ideolojik dayatmasinda

kilit rol Ustlenmektedir.

Gramsci, kiiltlire] hegemonya kavramu ile kitlelerin egemen siniflar tarafindan diizene riza

gostermek iizere yonlendirildigini, ikna edildiklerini ifade eder. Rizanin kazanilmasi



toplumsal {ist yap1 sayesinde gerceklesmekte bu sayede kapitalizm kendini yeniden
iiretebilmektedir. Buradan hareketle kiiltiir sahasinin ne denli biiyiik hegemonik miicadele
alan1 oldugunu séyleyebiliriz. Kiiltiiri bir miicadele alani olarak kabul eden ekollerden
biri de Britanya Kiiltiirel Caligmalar Okulu olmustur. Okul, kiiltiirii dinamik, stirekli
yenilenen bir yap1 olarak kavramsallagtirmis ve kiiltiirii birlestirici degerler biitiinligi
olarak ele almamstir. Ote yandan Ingiliz Kiiltiirel Okulu da kitle kiiltiiriine elestirel bir
bakis getirmistir. Baslangicta kiiltiirel incelemeler, medya igeriklerinin yapisini
coziimlemek ve bunlarin baski dayatma islevlerinin devamliligindaki rollerini
belirlemekle ilgilenmistir. 1960’larin ardindan ise ¢alismalar elestirel niteligini yitirerek

liberal-gogulcu kiiltiirel incelemeler agirlik kazanmustir.

Althusser ise devletin ideolojik aygitlart ve baski aygitlari ile kapitalizmi yeniden
tirettigini soylemektedir. Foucault, bireylerin okullar, hapishaneler, kislalar gibi disiplin
kurumlarina hapsedilerek gecirecekleri tiim zamanlarimin iktidar giicii tarafindan
planlandigini bu sayede insanlarin uysallagtigini anlatmaktadir. Tiim bu yaklasimlarin

ortak noktasi, toplumsal iligkilerin ve iletisim iliskilerinin iktidar iligkileri oldugu fikridir.

Giliniimiizde bireyler, giinliik yagamlarinda kitle iletisim araglar1 vasitasiyla enformasyon
bombardimanina maruz kalmaktadirlar. Kiiltiir metalagsmakta, kitle iletisiminin etkisinde
gecen yasamlar, asir1 tilketim, yabancilagsma, anlamsizlasma, bireylesme gibi etkiler

altinda kalmaktadir.

Gilintimiizde televizyonun bir kiiltiir liretme ve yayma makinesi haline geldigini
sOyleyebiliriz. Haberler bile bu yapinin pargasi olmus, demokrasi televizyonda {iretilen
bir meta haline gelmistir. Diinyada ve iilkemizde televizyon dizileri bu misyonun basat
elemani haline gelmistir. Televizyon, radyo, basit diizeyli sinema, miizik, edebiyat ile
sanat kavrami eglenceye odaklanmakta ve insanlarin zamanini ¢almaktadir. Giinlimiiz
teknolojik gelismeleriyle birlikte bilgi islem ve bilgisayar alanindaki gelismelerin iletigim
alanma uyarlanmasiyla tiim bunlara bir de yeni medya diizeni eklenmistir. 19. yiizyil
matbu kiiltiiriinden 20. yiizyilda elektronik bir iletisim kiiltiiriine, 21. Yiizyilda ise dijital
kiiltiire dogru diinya ¢capinda kayma s6z konusu olmaktadir. Aglagsmis bir popiilarite ile
cogaltilmis ve hizlandirilmus bir dijital kiiltiiriin ortaya ¢ikis1 bilgisayarlar ve Internet

temelinde arastirilmaktadir.



Yeni medya kabaca bilgisayar olmadan iiretilemeyen ve kullanilamayan medya olarak
tanimlanmaktadir. Yeni medya ile birlikte bugiin diinya her zamankinden daha fazla,
kiiresel bir koye benzemektedir. En popiiler aktdrleri Facebook ve Twitter olan sosyal
medya ise “besinci gili¢” sifatiyla yilikselmekte giinlilk yasam pratiklerinden
sosyallesmenin yerini almasinda koklii politik eylemleri 6rgiitlemeye kadar pek ¢ok islevi
iistlenerek diinyay1 degistirmektedir. Dolayisiyla yeni medyanin bireylere yaptigi cok
yonlii etkiler, onun, teknolojik bir ara¢ olmanin disinda kiiltiirel bir ortam, ideolojik ve

ekonomik bir gii¢ olarak da degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir.

Kiiltiirtin degismesi toplumun degismesi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla bir agidan da
bu yeni kitle kiiltiiriiyle dijitalize olan sadece popiiler kiiltiir tirtinleri degil, bireylerin
yasamlaridir. Giiniimiizde 1.5 milyar insanin Facebook kullandigini diisiiniirsek konunun
onemi daha iyi anlagilacaktir. Dan Schiller, yeni medyay1 kapitalizmin dijitallesmesi
olarak gormektedir. Kiiresel sirketler perspektifinden bakildiginda yeni medya diizeni
istah kabartict bir diizen olarak belirmektedir. Sermaye piyasasinda birinci amag ¢ogu
zaman kar maksimizasyonu oldugundan yeni medya yatirim yapilabilecek c¢ekici bir

mecra olarak goziikkmektedir.

Bu caligmanin hazirlanmasinda literatiir taramas1 ve sormaca yontemi kullanilmustir.
“Kiiltiir, kitle kiltiirii, popiiler kiiltiir, kiiltiir endiistrisi, kitle iletisimi, kitle iletisim
araglar, dijital kiiltiir, yeni medya” kelimeleri taranmigtir. Yeni medya kiiltiir endiistrisi

baglaminda incelenmistir ve bu etki altindaki toplumun durumu tartigilmistir.



2. KULTUR VE KiTLE KULTURU OLGUSU
2.1 Kiltir Kavramm

Kiiltiir insan toplumlarinda bulunan sosyal davranig ve normlardir. Kiiltiir, antropolojide
insan toplumlarinda sosyal 6grenme yoluyla iletilen olgular1 kapsayan merkezi bir

kavramdir.

Dil, dini, akrabalik ve evlilik gibi sosyal uygulamalar, sanat, miizik, dans, ritiiel ve din
gibi ifade bigimleri ve ara¢ kullanimi, yemek pisirme, barmak ve giyinme gibi teknolojiler
gibi bazi insan davranislarinin yonleri ile kiiltiirel evrenseller, tiim insan toplumlarinda
bulunur. Malzeme kiiltiirii kavrami, teknoloji, mimari ve sanat gibi fiziksel ifadeleri
kapsarken toplumsal oOrgiitlenme ilkeleri (siyasi organizasyon ve sosyal kurumlarin
uygulamalar1 da dahil olmak iizere), mitoloji, felsefe, edebiyat (yazili veya sozlii) ve bilim,

bir toplumun maddi olmayan kiiltiirel mirasin1 kapsar (Macionis & Gerber, 2011).

Beseri bilimlerde, bireyin bir 6zelligi olan bir kiiltiir duygusu, sanatta, bilimlerde,
egitimde veya gorgiilerde belirli bir gelismislige dair sahip olduklar1 derecedir. Kiiltiirle
ilgili boyle hiyerarsik perspektifler bulunmaktadir. Kiiltiirel sermayeye katmanl erisimle
ayirt edilen, sosyal seckinlerin yiiksek bir kiiltiirii ile buna karsin alt kiiltiir, popiiler kiiltiir
veya alt siniflarin halk kiiltiirleri arasindaki sinif temelli ayrimlarda da bulunur. 20.yy’da
gelisen kitle kiiltiirii ise Marx etkisindeki okullar tarafindan; alt siniflar1 manipiile etmek
ve sahte bir biling olusturmak i¢in ¢ogunlukla elitlerin bir araci olarak siyasi olarak

kullanilan bir kiiltiir olarak yorumlanmustir.

2.1.1 Kiiltiir’iin tanmim
Kiiltiir, lizerinde uzlasiya varilmis tek bir tanimi bulunmayan karmasik bir kavramdir.
Sosyal Antropoloji biliminin kurucusu olarak goriilen Tylor’un tanimi bu alanda

kendisinden sonra gelen ¢alismalar i¢in yol gosterici olmustur. Kiiltiiriin genetik bir
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aktarim olmadigi, 6grenilebilen ve etki altinda kalabilen bir olgu olarak kabulii onun
diistinceleri ekseninde gerceklesmistir. Tylor’a gore; “Kiltilir, bilgiyi, inanci, sanati,
ahlaki, hukuku, adetleri ve bireyin toplumun bir iiyesi olarak kazandig1 diger tiim yeti ve
aligkanliklarimi igeren karmasik bitiindiir” (Tylor, 1871). Antropolog Kroeber ve
Kluckhohn, “Kiiltiir, Kavram ve Tanimlarin Elestirisi” isimli eserlerinde tam 164 farkli

kiiltiir tanimina yer vermislerdir (Kroeber & Kluckhohn , 1952).

Kiiltiir kelimesi etimolojik olarak Latince “cultura”dan gelmektedir. (Kabaaga¢ & Alova,
1995) “Cultura” ise bakmak, islemek, yetistirmek anlamindaki “colore”den gelmektedir.
Giiniimiiz Ingilizcesinde tarim anlamina gelen “agriculture” kelimesinin de k&keni
boylelikle anlasilmaktadir. Dilimize Arapga’dan gegen, kiiltiir anlamindaki “Hars”
sOzcligii de esasen tarla stirmek anlamina gelmektedir. (TDK, 1983) Bu bilgiler 1sinda,
Tirk Dil Kurumu’nun kiiltiir yerine “ekin” sdzciigiinii 6nermesi bizi sasirtmamalidir.
Colore, ibadet ve ikamet etmek anlamlarmnda da kullanilmaktadir. “ikamet” anlami
colonus araciligi ile colony’e déniismiis ve sdmiirge anlamm kazannustir. “Ibadetle” ise
cultus araciligiyla cult’a donlismiistiir. “cultura” ise yetistirme, bakma, isleme anlamlarini
devam ettirmistir ve tarim siireclerine isaret etmistir. Bugiinkii anlamiyla kiiltiir, bireyin

toplumun bir iiyesi olarak kazandig1 diger tiim yeti ve aligkanliklarin toplamidir.

2.1.2 Kiiltiir kavraminin ézellikleri

Insan fiziksel olarak dogadaki hayvanlar kadar giiclii degildir. Tehlikelerden kacacak
kadar stiratli degildir, avin1 pargalayacak pengeleri yoktur. Fakat insanoglu buna ragmen
hayatta kalmay1 basardig1 gibi tiim dogay1 tesiri altina alarak istiinliik kurmustur. Her
cografya ve kosula uyum saglayabilecek yetileri gelistirmis, ara¢ ve gerecler yapmis
bilgileri grenip aktarnustir. Bunun sebebi kiiltiir ve kiiltiirel aktarimlardir. Insanoglu alet
yapma Yetisini kazanmakla basladigi medeniyet yolculuguna binlerce yildir devam

etmektedir (Aydin, 2007, s. 25).



Evrensel ve Ozel Olma

Kiiltiirler hem birbirlerine benzer hem de farklilagirlar. Birbirlerinden ¢esitli etmenler
sayesinde etkilenip yeni kimliklere biirlinerek tarih yolculuguna devam ederler. Kiiltiiriin
dogasi1 geregi sahip oldugu bu dinamizm ve sarmasma — ayrisma 6zelliginden dolay1 hig
degismeden giiniimiize gelmis bir 6z kiiltiirden bahsedebilmek miimkiin degildir (Aydin,

2007, s. 25).
Kapsayici Olma

Insan yapimi olan her sey bir kiiltiir iiriiniidiir. Kiiltiir deyince her ne kadar aklimiza soyut
bir sistem gelse de, bu kavrami ortaya ¢ikaran gozlemlenebilir somut olaylarin
biitiinliiglidiir. Toplumun dogal c¢evresi, ekonomi politigi, sosyal iligkileri, teknoloji ve
sanat1 kiiltlirin soyut boyutlarin1 destekleyen ve goriiniir kilan olgulardir. Magara
resimlerinden giiniimiiz sanatina, tekerlegin icadindan giiniimiiz teknolojisine kadar her

sey kiiltiire dahildir (Oktay, 1996, s. 98).
Toplumsal Olma

Insan diger canhlar gibi dogada tek basina yasayabilme yetisine sahip degildir. Insan var
olabilmek i¢in bagkalarinin varligina ihtiya¢ duyar. Bagka bir deyisle insan yasamay1
toplumsallik ile 6grenir. Insanlar kiiltiirii belli bir toplumda olusturur. Kiiltiir, toplumda
yasayan bireylerce birlikte olusturulur ve ortaklasa paylasilir. Kiiltiir bir idealler
sistemidir. Kiiltliir insanlarin yararina oldugu diisiintilen degerleri ortaya koyar ve bu
ozelligiyle ideal kurallar1 ve sistemleri igerir. Toplumsallik kiiltiiriin olmazsa olmaz bir

ozelligidir (Giiveng, 1974, s. 101-106).
Soyutlama

Kiiltiirii sadece hayatin icindeki somut gostergeler ile tanimlayamayiz. Kiiltiiri davranis
ve tutumlarla sezebiliriz lakin bir kiiltiirii anlamak demek esasen davranis ve tutumlarin
arkasinda yatan ana nedeni anlamak demektir. Kiiltiir arastirmas1 davraniglarin sebebi olan

kodlarin arastirilmasi ve anlasilmas1 demektir (Aydin, 2007, s. 25).



Dinamik ve Degisken Olma

Ekonomik veya sosyal hayatta, teknolojide, cografyada yasanan degisimler kiiltiirii de
degismeye zorlar. Yine de kiiltiirdeki degisim diger alanlarda oldugu kadar hizlh
gerceklesmemektedir. Ornegin Sovyet Rejimi dini kurumlar1 yasaklasa da, dini Rus
kiltliriinden sokememis, uzun vadede Ortodoks kilisesi yeniden gii¢ kazanmistir. Zaman,
yer ve kosullar kiiltiirii degisime ¢cogu zaman degiseme zorlar. Her kiiltiirel degisim bir

uyum siirecini de beraberinde getirir (Giiveng, 1974, s. 101-106).
Ogrenilme

Insan Kkiiltiirii toplumsal yasaminda iginde etkilesimle 6grenir. Ustelik insan diger
canlilarin aksine 6grendiklerini ¢evresindekilere de aktarir. Kiiltiir aktarimi kalitimsal ya
da i¢giidiisel degildir. Bireylerin bireylerin yagamlari siiresince 6grenip gergeklestirdikleri
davranig ve egilimleridir. Bu 6grenim, resmi egitimden ayrigir lakin onu da kapsayan

stirectir (Oktay, 1996, s. 98).
Ihtiyaglar: Giderme ve Tatmin Saglama

Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisine gore insanin birincil gereksinimleri yeme, i¢me,
barinma gibi temel ihtiyaclardir (Maslow, 1943). Toplumsal yasam igerisinde insanoglu
bu gereksinimlerini kiiltiiriin kurumlar1 araciligiyla giderebilmektedir. Dolayisiyla
kiiltiiriin 6nemli bir islevi temel ihtiyaglar1 gidermesidir. Bunun aksi yoniinde birikimleri
olan bir kiiltliriin kalic1 olmasi beklenemez. Bu diisiince Polonyali antropolog

Malinowski’nin islevselci kiiltiir kuramina da temel olusturmustur (Manlilowski, 2001).
Biitiin ve Birlestirici Olma

Toplumsal hayat bir¢ok catigma ve gerilime sahne olmaktadir. Bu ¢atigmalarin temelinde
farkliliklar bulunur. Simif farkliligi, gelir adaletsizligi, yas farkliligi, toplumsal cinsiyetten
dogan roller bireyler arasinda anlagsmazliklar yaratir. Kiiltiir ise, ¢ogu zaman bu
ayrismalari koriikleyen degil hafifleten bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin
Islam dinindeki zekat ve kurban ibadetleri sosyal adaletin gerceklesmesine katkida

bulunan gelenekler olarak yasamimizda yer etmistir (Aydin, 2007, s. 26).



Simgeler Sistemi Olma

Insanoglu kendi anlamlandirdig simgelerle cevrili bir diinyada yasamaktadir. Simgeler
sistemi deyince ilk olarak akla dil gelir. Dil kiiltiirle birlikte var olan ve etkilesime giren
karmasik ve canli bir yapidir. Ote yandan yasamin her alani simgelerle doludur. Insanlar
simgeleri 6grenir ve onlarla karsilastiklarinda kiiltiirlerine uygun tepkiler verir. Birey
trafikte yesil 151k yandiginda gegmesi gerektigini bilir. Lakin trafik egitimi almayan bir
cocuk ya da yerel bir kabile iiyesi yetistigi kiiltiir yapist igerisinde bu 15181
anlamlandiramayabilir. Leslie White ve Cliffort Geertz gibi kuramcilar kiiltlirii bir

simgeler sistemi olarak tanimlarlar (Geertz, 1994).
Maddi ve Manevi Olma

Kiiltiiriin maddi ve manevi ydnlerini ayr1 tutmak dogru degildir. Ornegin “McDonald’s”mn
Sovyet rejiminin yikilmasinin ardindan Amerikan pazarina girmesini ve oniinde olusan
kuyruklar1 kiiltiirden bagimsiz olarak sadece yeme-icme aligkanliklarina iligkin bir
degisiklik ile agiklayamayiz. Bu gibi metalar ait olduklarnn kiiltiirle birlikte
pazarlanmaktadirlar. Bu gelismeyle birlikte Rus halki bu fast food zincirinin temsil ettigi

kilttirel imgelerin de tiiketicisi haline gelmistir.
Diinya ile Insan Arasinda Cevirmen Olma

Diinyaya kendi kiiltliriimiiziin filtresiyle bakariz. Gordiigiimiiz, karsilastigimiz her olay1
kendi kiiltiir siizgecimizden gegirerek anlariz. Bir yoriik cocugu zehirli ve zehirsiz mantari
ayirt edebilir. Fakat kentli bir cocugun yetistigi kiiltiirde bu ayrimi yapabilecek veriler
yoktur (Aydin, 2007, s. 26).

Dogaya El Koyma

Doga iizerinde tahakkiim kuran yegane canl tiirii insandir. Insanlar zaman zaman dogay1
tahrip ederler. Bir ormanlik arazideki agaglar1 kesip yol veya ev yapmaktan, ozon
tabakasin1 delen kimyasallar1 kullanmaya varincaya kadar pek faaliyetle dogay1 degistirir
ve etkileriz. Ayni sekilde insanoglu dogay1 korumak da istemektedir. Normal kosullarda
nesli tiikenmek {izere olan bir hayvan doga karsisinda ¢aresizdir. Fakat insanlar bu tiirleri

koruma altina alarak neslini devam ettirmelerine yardimci olur. Tarihi alanlar kiiltiirel
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miras olarak kabul edip koruma altina aliriz. Belli donemlerde avlanma yasaklar1 koyariz.
Bebek ya da hamile bir hayvanin kesilmesini etik dis1 sayariz. Dogaya yapilan tiim bu

miidahaleler birer kultirel etkinliktir.
Idealler Sistemi Olma

Pek ¢ok antropolog var olan kiiltiir ile ideal olan arasinda bir ayrim yapmayi uygun
gormektedir. Ornegin Tiirkiye’de kanunlara gore iskence yasaktir. Tiirkiye, Medeni ve
Siyasi Haklar Uluslararas1 S6zlesmesi haricinde, insan haklarinin korunmasiyla ilgili en
onemli sdzlesmeleri onaylamustir. Tiirkiye, Iskenceye Karsi BM Sozlesmesi’ni ve
Iskencenin ve Diger Gayri Insani veya Asagilayict Muamele veya Cezalarin Onlenmesi
icin Avrupa Sozlesmesi’ni onaylamistir. Tiirkiye, 4, 6 ve 7 sayil1 Protokoller haricinde,
Insan Haklarmin Korunmasi igin Avrupa Sozlesmesi’ni de onaylamistir. Tiirkiye’de idam
cezast da uygulanmamaktadir. Diger Avrupa llkeleri anayasalar1 gibi, Tiirk anayasasi
tilkenin temel haklarinin teminatidir: kisi dokunulmazligi hakki, diisiince ve kanaat
Ozgirligii, basin ozgiirligli, dernek kurma O6zgiirliigii, toplanti ozgiirliigl, isgilerin
sendikalar kurma 6zgiirliigii, din ve vicdan 6zgiirliigii, Tiirkiye’de ve yurt disinda hareket
ve seyahat 6zglirliigii anayasal giivence altindadir. Gelgelelim uygulamalara baktigimizda
gecmisten bugiine iskence o6rnekleri defalarca kayda gecmis ve pek ¢ok raporda elestiri
konusu olmustur. (Tiirkiye'nin Katilim Y éniinde Ilerlemesi Uzerine Komisyon'un Diizenli

Raporu, 1998) Bu davranis bicimi kiiltiireldir. ideal sistemimize ait degildir ama gercektir.
Uyarlanma Tarzi Olma

Insanlar biyolojik imkanlarini zorlamak yerine alet yaparak ve gevrelerini doniistiirerek
adapte olma 6zelligine sahiptir. Insanlarm yasadiklar1 bdlgelerin iklimlerine gére kimi
zaman ahsaptan kimi zaman kerpigten evler insa etmesi kiiltiiriin bu 6zelligine 6rnek

olusturur.

2.1.3 Kiiltiirel siirecler

Kiiltiirleme (Enculturation)

Ilk kez 1948’de antropolog Herskowits tarafindan kullanilan “kiiltiirlenme” kavrami

temelde insanoglunun Ogrenme siirecidir. Kiiltiirlenme bu baglamda insanin tim
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kosullanmalarin1 ele alan bir kavram olarak, sosyalizasyondan ve egitimden daha

kapsamlidir. Dogumla 6liim arasinda bitimsiz bir 6grenme siirecidir.
Kiiltiirlesme (Acculturation)

Farkl1 toplumlarin birbirini etkilemesidir. Iki ya da daha fazla kiiltiir grubunun birbiri ile
temas etmesi, etkilesime girmesi, gruplardan birinin digerine ait kiiltiirel degerleri kabul
etmesi veya kiiltiir alisverisine konu olan 0gelerin tamamen karisarak ortaya kokeni
bilinmeyen yepyeni bir kiiltlir ¢ikarmasidir. Kiiltiirlesme siirecinde insanlar degistigi gibi,

kiiltiirel 6geler araglar ve kurumlar da degisim yasar.(Adigiizel, 1998, s. 101).
Kiiltiirel Yayilma (Diffusion)

Kiiltiirlesmenin bir yolu da difiizyondur. Diinyanin herhangi bir yerinde ortaya ¢ikan bir

kiiltiir, dogrudan iliski kurmasak bile yayilarak bizi de etkisi altina alabilir.
Kiiltiirlenme (Culturation)

Kiiltiirlenme bireylerin uyarlanma gereksinimlerinden dolayr yeni bir kiiltiir
yaratmalaridir. Tiirkiye’den Almanya’ya gogen isci kusagi zaman i¢inde Alman dilini,
kiltliriinii, calisma hayatin1 6ziimsemis fakat koklerinden de tamamen ayrilamamistir.
Berlin’de mahalle bakkallari, kahvehaneler agan yar1 Alman yar1 Tiirk insanin durumu bir

kiiltiirlenme 6rnegidir.
Kiiltiir Soku (Culture Shock)

Kiiltiirel olarak farkl1 kisiler arasindaki iletisim, kaydedilen tarih kadar eskidir. Insanlar
tarih boyunca ozellikle ticaret yapmak i¢in diger toplumlar1 ziyaret etmistir. Yabanci
topraklardan etkilenme, kullanma ve kiiltiir kaynakli bunalim ve krizlerin tarihi oldukca
eskiye dayanir. Cogu toplum, yurtdisindan gelen ziyaretgileri iyi niyetli bulursa agirlamis
aksi durumda onlara kars1 savasmistir. Ziyaretgilerde kimi zaman adapte olmus kimi
zaman isgal ve yagmanin pesinde olmuslardir. Marco Polo, Kolomb, Kaptan Cook gibi
figiirler kiiltlirlerarasi iletisime dair pek ¢ok ornekler sunmuslardir. Kiiltiirleraras: irtibat
pek cok problemin de kapisini aralamaktadir. Kendi kiiltiirel ortamindan ayrilarak bagka
kiiltiirlerle irtibat kuran kisilerin sok yasamasi olasidir. Kiiltiir soku, bu bireylerin yasadigi
bunalim hali olarak tanimlanir (Ward , Bochner, & Furnham, 2005). Kiiltiir bizler i¢in
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diinyay1 okumak, anlamlandirmak i¢in bir arag, bir ¢evirmen oldugu i¢in ise yaramaz hale
geldigi durumlarda kendimizi sikintida hissederiz. Yurt disina gécen bireylerden, askere

giden bir gence kadar herkes kiiltiir soku yasayabilir.
Kiiltiirel Gecikme (Cultural Lag)

Maddi kiiltiirdeki degisim hizinin manevi kiiltiire gore fazla olmasidir. Kavram Willam F.
Oghburn tarafindan 6nerilmistir. Kiiltiirel degisime ugrayan kurumlarin tepki hizindaki
farklilasma ele almir (Ogburn, 1957, s. 167-174). Ozellikle teknolojik gelismeler
toplumlarin kiiltiirel siizgeclerinden gecerek yerlesiklesmektedir. Ornegin Tiirkiye’de
metro kullanimi herkesgce kabul goriirken, trenden inenlere yer vermek, yiiriiyen
merdivende sag tarafta beklemek, asansor kullanimini engelli ve yaslilara ayirmak gibi
davraniglarin toplumumuza yerlesmedigi goriiliir. Kurama gore bir toplumda kiiltiirel

bosluk ne kadar fazla ise sosyolojik sorunlar da o kadar fazladir.
Kiiltiirel Oziimseme (Assimilation)

Bir kiiltiirtin digerini yutmasidir. Baskin olan kiiltiir digerini etki altina alir, zamanla
kendine benzetir ve yok eder. Baskin olmayan kiiltiiriin mensuplari, baskin kiiltiire ait

olmak daha avantajli oldugu i¢in o kiiltiirli 6ziimsemeye r1za gosterirler.
Kiiltiirel Biitiinlesme (Integration)

Toplumun alt kiiltiirlerinin birbirlerini destekleyerek bir uyumluluk yaratmasidir. Bu
siirecte alt kiiltiirler bir mozaik gibi yan yana gelerek olusturduklart biiylik resmi esas
kabul ederek uyum icinde varliklarmi siirdiiriirler. Ornegin etnik gruplar kendi dillerini
konusurlar lakin {ilkenin ana dilini de bilirler. ABD ve Kanada gibi ¢ok kiiltiirlii ve
fazlasiyla gogmen niifusa sahip tilkeler cokkiiltiirliiliik politikalar izleyerek bu anlayis

gelistirir.
Zorla Kiiltiirlenme (Trans-Culturation)

Baskin kiiltiiriin diger kiiltiirleri kendisine benzemeye zorlamasidir. Asimilasyon bazen
devletler tarafindan siyasi sebeplerle bilingli olarak da yapilabilir. Bir toplumun dilini

konusmay1 yasaklamak, ¢ocuklarina kendi kiiltiirlerinden isimler vermelerini yasaklamak,
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bireylerinin bir arada yasamalarin1 engellemek, yerel kiyafetlerini yasaklamak gibi

davranislar zamanla kiiltiirii yok edecektir.
Gelenegin Icad:

Kiiltiir dinamik ve degisebilen bir yapidadir. Bugiin tarihin derinliklerinden geldigini
disiindiigiimiiz her gelenek aslinda ilk ¢iktiginda kiiltiirimiiz i¢in bir yeniliktir.
Hobsbawm’a gore gelenekler modern diinyada 6nce icat edilir, sonra da gegmisten gelen
bir kiiltiir degeri gibi algilanirlar. Muhafazakar diisiince sistemi, muhafaza edemedigi
sonradan karsisina ¢iktiginda, onu giiniin sartlarina uyarlayarak bir gelenek icat ediyor
(Hobsbawm & Ranger, 2006). Tirkiye’de yeni kopriillere Osmanli padisahlarinin

isimlerinin verilmesi bu duruma benzemektedir.

Insanlar, kiiltiirlesme, sosyallik, kiiltiirel gesitlilik ve toplumsallasma yoluyla aktarimda
bulundugundan, farkli yerlerde ya da farkli kosullarda farkli kiiltlirler gelistirir.
Antropologlar, kiiltiir yoluyla insanlarin g¢evrelerine genetik olmayan yollarla adapte
olabilecegini, bu nedenle farkli ¢evrelerde yasayan insanlarin genellikle farkl kiiltiirlere
sahip olacagina dikkat ¢ekmektedir. Antropolojik teorinin biiyiikk kismi, yerel (belirli
kiltiirler) ve kiiresel (evrensel bir insan dogasi ya da farkli yerlerdeki / kosullardaki
insanlar arasindaki baglanti aglar1) arasindaki baglantilara duyulan ilgiden

kaynaklanmaktadir (Cunha, 2014).

2.1.4 Kiiltiir cesitleri
Alt Kiiltiir

Alt kiiltiir kavrami daha ¢ok bir toplumda azinlik olan gruplarin deger, kiiltiir, inang gibi
ozelliklerine isaret eder (Oxford University Press, 2017). Alt kiiltiir mensuplart ana akim
kiltliriin  6zelliklerini biiyiik 6lgiide kabullenmelerine karsin giinliikk yasamlarinda
kendilerine ait 6zglin yasam pratikleri gelistirirler. Alt kiiltiriin kaynagi, yas grubuna,
iyelerin kdken veya irkina, ekonomik ya da sosyal sinifina, cinsiyetine dayanabilir. Alt
kiiltiirii belirleyen unsurlar ¢cogu zaman grup iiyelerinin bu konulara olan ortak bakis agis1
ve ortak yasam tarzidir. Alt kiiltliir deyince pek kisinin aklina genclik alt kiiltiirii gelir.
Gengler gruplasarak, kendilerine ait tutum, deger ve yasam pratikleri gelistirirler ve bu

tarzlarimi kiyafetleri, konusma dil ve tisluplar gibi pek ¢ok detayla ifade ederler. Fakat alt
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kiltiir genglik kiiltiirii ile sinirhi diisiiniilemez. Toplumda etnik, cinsel, dinsel vb. pek ¢ok

alt kaltur bulunabilir.
Karsi Kiiltiir

Kars1 kiiltiir, degerleri ve davranis normlari, ana akim toplumunkinden biiyiik Olciide
farklilik gosteren, genellikle ana akim kiiltiirel degerlere karsi olan bir altkiiltiirdiir.
(Hirsch, 1993, s. 419) Bu tanim daha ¢ok egemen degerlere karsi topyekiin savas vermis,

belirli bir kitleye hitap edebilmis ve varligini siirdiirebilmis fenomenlere isaret eder.

Avrupa ve Kuzey Amerika'daki karst kiiltiirlerin 6nde gelen Ornekleri arasinda, Beat
Kusaginin (1944-1964) daha parcali bigimi olan Romantizm (1790-1840) ve
Bohemianizm (1850-1910) ve belki de en belirgin olarak 1960'larin kars kiiltiirii (1964 -
1974), olan hippi altkiiltiirii yer almaktadir. (Shea, 1973, s. 95-111) 1960'larin ortasinda
Birlesik Devletler ve Birlesik Krallik'ta baslayan ve diinyanin dort bir yanindaki diger
iilkelere yayilan hippilik liberal bir kars: kiiltiir formudur. Hippiler! kapitalizme karsi
¢ikarak tiiketimin ve teknolojinin olmadig alternatif yagsam bigimleri 6nermis ve donemin
Amerika’sinda Vietnam savagina karsi ¢ikmislardir. Bu 6rnek karsi kiiltiirlerin dramatik

kiltiirel degisimlerin onciisii olabilecegini géstermektedir.
Halk Kiiltiirii

Folk kiiltiir ya da halk kiiltiirti bilhassa sanayi 6ncesi toplumlarin giindelik kiiltiiriinii ifade
eder. Tiirkiiler, hikdyeler, masal, atasozii ve espriler gibi sozlii gelenekler halk kiiltiiriiniin
onemli triinleridir. Bunlara, geleneksel mimari stillerinden, belli bir grubun gelenegi
olabilen ortak el yapimi oyuncaklara kadar uzanan materyal kiiltiirii de dahildir (Edgar,
2007).

! Hippilik ya da “¢igek gocuklar” 1960'l1 yillarda ABD’de ortaya ¢ikan donemin komiinist ve fagist
yapilanmalarma kars1 ¢ikan, apolitik akimdir. Ozgiirliigiin bireyin kendi i¢inde oldugunu savunur
ancak uygulamalari ile anarsist diisiince tarzindan ayrilirlar. Var olan tiim biirokrasiyi reddererek
komiin hayat1 yasarlar.
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Folklor ayrica Noel ve diigiinler, halk oyunlar1 ve ¢esitli torenler gibi kutlamalarin
gelenegi, bigimleri ve ritiiellerini de igerir. Bunlarin her biri, tek basina veya birlikte, bir
folklor eseri olarak kabul edilir. Bu eserler bir bolgeden digerine veya bir kusaktan
digerine egitim miifredatlariyla aktarilmadan, sozlii gelenekler ve gosterimler ile

kendiliginden geger.
Yiiksek Kiiltiir

Yiiksek kiiltiir terimi, bir toplumun toplu olarak sanat olarak deger verdigi estetik degerin
kiiltiirel Grtinlerini kavrar (Williams, 1983). Yiiksek kiiltiir ya da tist kiiltiir elitler sinifinin
kiiltiiriidiir. Gegmisin yiiksek kiiltlir iirtinlerini (klasikleri) igerir. Kesfedici, yaratict ve
devrimcidir. Bu yapisiyla gelecege doniiktiir. Bir toplumun miikemmel, muhtesem
eserlerini ifade eder. Tiyatro, bale, klasik miizik, giizel sanatlar, siir yliksek kiiltiiriin 6nde
gelen eserlerini verdigi alanlardir. Yiiksek kiiltiir, yiiksek kiiltiire dahil olanlar ve onlar
icin calisanlar tarafindan yine yiiksek kiiltiir i¢in tretilir. Yiiksek kiiltlirii belirleyen
pratikler o kiiltiiri meydana getiren bireylerin giinliikk yasanti tarzlaridir (Erdogan &

Korkmaz , 2005, s. 43).

Yiiksek Kiiltiir ve Kitle Kiiltiirii arasindakai iliski; kiiltiirel aragtirmalar, medya ¢alismalari,
elestirel teori, iletisim sosyolojisi, postmodernizm ve Marksist felsefenin endiseleridir.
Walter Benjamin, "Mekanik Reprodiiksiyon Cagindaki Sanat Eserleri" (Benjamin, 2008)
makalesinde, sanayinin yeniden iiretilmesine maruz kaldiginda sanat degerinin iliskilerini
arastirmistir. Elestirel teorisyenler Theodor W. Adorno ve Antonio Gramsci, yiiksek sanat
ve kitle-sanat kiiltiirel iligkilerini, egemen sinifin toplum tizerindeki kiiltiir hegemonyasini

stirdiirdiikleri bir toplumsal kontrol araci olarak yorumlamistir.
Popiiler Kiiltiir

Popiiler Kiiltiir, kiiltiir ¢alismalar1 altinda pek ¢ok akademik arastirmanin konusu olmasina
ve detayli incelemeler yapilmasina ragmen hakkinda uzlasiya varilmig net bir tanima sahip
degildir. Popiiler kiiltiir genelde baska kiiltiir formlarinin karsit1 olarak, dolayli bir sekilde
tanimlanir (Lynch, 2005, s. 3).

Popiiler kiiltiir veya pop kiiltiirli, belirli bir kiiltiire, 6zellikle 20. ylizyilin baslarindan

ortasina kadar olan Bati kiiltiiriiniin ve 20. ylizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan kiiresel ana
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akimin fikirleri, perspektifleri, tutumlari, goriintiileri ve diger goriingtilerin biitiiniidiir. 21.
ylizyilin baglarinda kitlesel medyadan biiylik 6lclide etkilenen bu fikir koleksiyonu,
toplumun giinliikk yasamlarina niifuz eder. En yaygin pop kiiltlir kategorileri: eglence
(filmler, miizik, TV, oyunlar), spor, haberler, siyaset, moda, teknoloji ve argodur (West,
2016).

Popiiler kiiltiiriin karakteristigi cogunluk tarafindan iiretilen ve takdir edilen, bir kiiltiir
bicimi olmasinda yatar. Niifusun sinirli boliimiinii etkileyen egitimli, seckin ya da oncii
kiiltiirin karsisindadir. (Storey, 2006, s. 4-5) Kitle kiiltiiriinden ve medya kiiltiiriinden
farkli bir anlama isaret eder. Pop kiiltiir cesitlerde herkesce anlasilabilir bir 6zellige

sahiptir.

Kiiltiir calismalari, kiiltlirlin giinlik pratik O6nemini kesfetmektedir. Adorno ve
Horkheimer'in kiiltiir endiistrisinin biitiinliigii teorisi tezi, 1940'larin toplumsal kosullarini
analiz eder. Tezleri ekonomik nedenlerle temellendirilen sosyal bir elestiridir. Adorno
kapitalizmi tekelci yogunlagmanin yasandigi umutsuz bir blok olarak diisiiniir ve bu blok
artik her yerdedir. Adorno bu gerceklemeyi su climleyle formiile eder : “Yanlis hayat,

dogru yasanmaz” (Adorno T. W., 1953).
Kitle Kiiltiirii

Kitle kiiltiirti, teknolojik araclardan ve bu araglarin iligkili oldugu kiiresel ekonomik
pazarin siyasi durumundan bagimsiz degildir. Bu yapilanma igerisinde kitle kiiltiiri dogas1
geregi kiiltiirli adeta bir meta olarak Once lretir ve pazarlar. Ne yazik ki kitle kiiltiirii
trtinleri genis halk Kkitlelerinin gercek ihtiyaclarina yanit vermemektedir. Kiiltiir
tikketiminin esas oldugu bu siirecte, ¢iktilarin kaliteli olmasi giigtiir. Genis kitlelere kiiltiir
pazarlayan bu yapi kagmilmaz olarak kitle iletisim araclarina bagimli hale gelmis ve bu

iliskisi sayesinde varligini gii¢lendirerek siirdiirmektedir.

Kitle kiiltiiriinii, kiiltiir endiistrisi tarafindan tiretilen popiiler kiiltiiriin sanayilesmis hali
olarak tanimlamak mimkindir (Kahraman, 2004). Popiler kiiltiir toplumun
demokratiklesmesinde rol oynama potansiyeline sahiptir. Zira toplum bu sayede kendi
otantik, yerel kiiltiiriiyle tireterek egemen kiiltiir karsisinda kendisine bir saha agabilir.

Kitle kiiltiirii bunun tam karsisindadir.
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Mills’e gore kitle kiiltiiriiniin dort ana 6zelligi bulunmaktadir (1974) :
% Medya, kitle insanina kim oldugunu soyler, kimlik kazandirir.
¢ Medya, kitle insanina ne olmak istedigini sdyler. Ona hirs ve beklentiler asilar.
¢ Medya kitle insanina beklentilerine nasil ulasacagini, kullanacagi teknigi anlatir.
¢ Medya kitle insanina olmadig1 biri gibi hissetmeyi de 6greterek kacis imkani verir.

Mills’in yaklasimi kitle kiiltliriinii etkili bir bicimde 6zetlemektedir. Televizyonlarda
gordiikleri yasamlara 6zenen ve o yasamlari elde etmek igin ¢aba gésteren milyonlar kitle
kiiltiirintin sonucudur. Nihai olarak bu diizen kitle insanimi kitle kiiltiiriinii yayan
egemenlerin istedigi bigimde yonlendirmektedir. Bu noktada 6nemli bir 6rnek de Nazi
Almanyasi’nin kitle iletisim araclariyla empoze ettigi fasizm Kkiiltiiriiniin  Alman
toplumunu stirtikledigi ugurumdur. Marx’a gore; (1894) diisiincenin tiretimi ve dagitimi
tizerindeki kontrol de iiretim araglarini elinde bulunduran kapitalistlerin kontroliindedir.
Bu kontroliin sonucunda, egemen sinifin degerler dizisi bagimli gruplarin diistinceleri
lizerinde tahakkiim kurmaya baglar. Bu tahakkiim, smifsal esitsizligin devaminda

belirleyici bir role sahiptir.

Otantik ve yerel olanin yerine One siirilen endiistriyel tasarim iirlinii kitle kiiltiird,
kiiresellesmeyle birlikte daha da giiclenmistir. Amerika, Hollywood sinemasi, diinyaca
inlii basin yayin organlari, iinlii hazir yemek zincirleri, tekstil markalar1 ve elektronik
triinlerini tiim diinyaya satarak, yerkiireyi bir kiiltlir bombardimanina tutmaktadir.
Yiikselen kiiresellesme ve sanayilesme toplumsal yasamda yikici degisiklikler yerine
getirerek bireylerin yalnizlasma ve yabancilagsma siireglerine katkida bulunmustur. Yani
Strinati’ye gore (1995) bireyler “atomize” olmustur. Kisilerarasi iletisim sozlesmeye
dayalidir ve etik biitiinliik yoktur. Keza ahlaki diizen, kitle toplumlarinda diisiistedir.
Uygun bir ahlaki diizen ¢ergevesi olmadigindan yapay ve etkisiz bir diizen olusmakta ve
insanlar ahlakli olmanin ne demek oldugunu tam olarak idrak edip benimsemeden ona
sahip ¢ikacaklardir. Bu durum ahlakli yerine ahlakg¢1 toplumlar yaratarak sorunu biiyiitiir.
Insanlar kdy, medrese, aile gibi sanayilesmeyle birlikte giderek yok olan ya da i¢i bosalan

araci orgiitler yerine kitle medyasi tarafindan yonlendirilmeye acik hale gelmistir.
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2.2 Kiiltir Kuram

Sosyal ve kiiltiirel alanda ortaya ¢ikan tartismalar antropolojinin gelisiminde bir kuramsal
zenginlik olugmasina sebep olmustur. Kuramlarin ¢gogullugu, bilimin gelisim tarihi i¢inde
farklt degerler ve sorunlar {izerinde odaklasan ve birbirlerini elestirerek zamanla i¢ ige

giren, hatta birbirini besleyen bir dizi ekoliin dogmasiyla ortaya ¢ikmuistir.

2.2.1 Kiiltiire yonelik genel yaklasimlar

2.2.1.1 Islevselci yaklasim

Islevselcilik, sosyal bilimlerde, 6zellikle sosyoloji ve sosyokiiltiirel antropoloji
disiplinlerinde esas olarak en derinde bireysel biyolojik ihtiya¢lari giderme temelinde
ortak ¢oziimler arayarak olusturulan toplumsal kurumlari ya da kurumlagmayi agiklamaya
calisan bir goriistiir. Islevselci yaklasim toplum bireylerinin birbirine olan bagimliligindan
dogan kollektifligi ele alir. Ayrica toplum, dengeyi saglama egiliminde olan birbirine

bagimli parcalarin toplami olan bir "sistem" olarak diisiliniiliir.

Bu yaklasima gore kiiltiir, insanlarin c¢evrelerini ayirmaya ve siniflandirmaya
baslamasiyla olusmustur. Insanin cevresini anlamlandirmasi bu siniflama sistemiyle
miimkiin olmus, kavramlar arasindaki ayrimlar belirginlesmistir. Durkheim ve 6grencisi
Mauss insanlarm olgular1 dzelliklerine gore nasil tasnif sorgulamus ve Ilkel Siniflandirma
adli eserlerinde Avustralya ve Uzakdogu toplumlarini bu yonden incelemislerdir. Onlara
gore bu tasnifin temel etkiyeni toplumsal yapidan baska bir sey degildir. Toplumsal
orgiitlenme bireylerin etraflarin1 gérme ve siniflandirma bi¢imi etkileyen temel unsurdur

(Durkheim, Mauss, & Needham, 1963).

Emile Durkheim sonraki ¢aligmalarini din kavramini toplumsal fenomen olarak analiz
etmistir. Ayn1 toplumlar ilkel dini inanglariyla bugiinkii dini yasamlarini inceleyerek din
olgusunun toplumsal dinamikle birlikte degistigi yorumunu yapmustir. Durkheim'a gére,
erken insanlar duygular1 yalnizca birbirleriyle degil ayni zamanda c¢evrelerindeki
nesnelerle de iliskilendirir. Insanlara duygularinin ve insaniistii giiglerin belli nesnelere

atfedilmesi totemizme yol agmustir. Durkheim'a gére dinin 6z, tiim dinleri birlestiren tek

goriingli olan “kutsal” kavramudir. Dini, “kutsal”a dayanir ve inan¢ ve uygulamalarin
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birlesik bir sistemidir (Durkheim, 1912). Ge¢misten bugiine din, toplumda paylasilan

ortak degerlerin, normlarin ve ortak bilincin ana kaynagi olmustur.

Islevselci yaklasim, kiiltiiriin toplumsal istikrarin  olusumundaki roliiniin altim
cizmektedir. Bu ozelligiyle toplumu etkileyen temel parametrelerden olan giig/iktidar

iliskilerini ihmal ettigi gerekgesiyle elestirilir (Smith, 2007, s. 26-28).

2.2.1.2 Marksist yaklasim

Kiiltiirel calismalarin pek ¢ok bigim ve goriis lizerinden ylriitiildigiinii sOylemek
miimkiindiir. Cogu sosyolojik inceleme 20. Yiizyil kiiltiirel Marksizm’ine dayanmaktadir.
Georg Lukacs, Antonio Gramsci, Ernst Bloch, Walter Benjamin, Louis Althusser ve T.W.
Adorno’dan Fredric Jameson ve Terry Eagleton’a kadar varan pek c¢ok diisiiniir Markist
diisiinceyi calismalarinda temel almistir. Kiiltiiriin olusumu ve iiretimi; insanla ve tarihle
olan baglar ile kitle iletisim araglarinin roliinii incelemede kiiltiirel Marksizm en 6nemli
referanstir. 20. ylizy1l boyunca Neo-Marksist diisiince kiiltiir ve calismalarina giderek
daha fazla odaklanilmaya basland1 ve kiiltiirel ¢alismalar olarak bilinen disiplin dogdu.
Marksist gelenek i¢inde kiiltiirel aragtirmalarin islevi, sanat ve kiiltiiriin kapitalizm
carklarinin isleyisine nasil eklemlendigi ve onun aggézlii gereksinimlerine nasil

uyarlandigini sorgulamaktir.

Engels, ekonomik etkenlerin toplumda nihai belirleyici olsa da tek belirleyici olmadigim
savunmustur. Hukukun, felsefenin, dinin bireylerin beynindeki yansimalarinin etkisine
vurgu yapmaktadir (Engels & Marx, 1974, s. 143). Marksist teoriye gore, insan toplumu
iki boliimden olusur: altyap1 ve iistyapi; Baz liretim iliskileri, isveren-is¢i ¢caligma kosullart
ve teknik isboliimii insanlarin ihtiyaclarini karsilamak i¢in girdigi yasam aktiviteleri ve
miilkiyet iliskileridir. Bu iliskiler toplumun alt yapisim olusturur. Ustyapiy: ise; kiiltiir,
kurumlari, siyasi iktidar ve yapilari, roller, gelenekler, olusturur. Alt yapt ve iist yap1
karsilikli etkilesim igerisindedir ve alt yapit her zaman st yapiy1 belirlemektedir
(Chandler, 2000). Dolayisiyla Marks i¢in kiiltiir, gergegi soyutlayan ve "yanlis bilinci"
yaratan ve egemen sinif tarafindan desteklenen sosyal, politik ve ekonomik gerceklerin

yanlig bir algisin1 yaratan bir seydir.
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Cizelge 2.1. Alt Yap1 Ust Yapr lliskileri

Ust Yapi Alt Yap (Oretim Araglan)
Aile fakineler - Teknoloji
Kaltor Fabrikalar

Felsefe Toprak

Din

Hukuk Ust Yap — (Uretim iligkileri)
Medya Liimpen — Proleterya
Siyaset Burjuvazi — Proletarya

Bilim Is Aristokrasisi

Egitim Ozel Malkiyet

Marksist yaklasima gore kiiltiirel 6geler belirli donemsel toplu durum ile ortaya ¢ikarlar.
Hakim smif i¢in kurtarict bir rol ve islev istlenirler. Marks ve Engels’in feodalite
donemine iliskin yaptig1 incelemelerinde; dindarlik, onur, kahramanlik ve askeri anlamda
cesaret kavramlar1 baskin aristokrat siniflarinin hakim degeriydi. Kapitalist donemde ise
bireycilik, kar, rekabet ve piyasa kavramlar éne ¢ikmaktadir. Ideoloji de yeni burjuva
simifinin iktidarin1 pekistirme iglevini tistlenmektedir (Kellner, 2016, s. 133). Kapitalist
diinyada artik kiiltiir, egemen sinif tarafindan iretilen, kitle iletisim araglari ile yayilan,
diinyaya dair carpitilmis bir goriintliniin ifadesidir ve gergeklikten kopuk bir diinya algisi

yaratir.

2.2.1.3 Weberci yaklasim
Alman diisiiniir, sosyolog ve ekonomi politik uzmam1 Max Weber’in sosyolojiyi
yontembilimsel olgunluga eristiren kisi olarak bilinir. Weber, toplumu toplumsal

eylemlerin bir biitiinii olarak gormektedir. Buradan hareketle sosyolojinin nesnesi
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“toplumsal eylem”dir. Toplumsal eylemi agiklama c¢abasina girismeden once bireylerin

ona atfettigi anlami degerlendirmek gereklidir (Sugur, 2012, s. 41).

Weber’in kiiltiir kuramina yaptigt en oOnemli katkilardan biri de, rasyonellesme
kavramidir. Weber, rasyonellesmeyi modern kiiltiiriin dogal bir unsuru ve sonucu olarak
degerlendirir. Dikkat ¢ektigi iki eylem tarzi vardir: “Deger-rasyonel eylem” ve “amac-
rasyonel eylem”. Bunlardan ilki kiiltiirel amaglar ve inanglar ile isler. ikincisi ise aragsal
eylem ve verimlilik kurallariyla igler. Weber, toplum yerine bireyi on plana alan kiiltiir
yaklasimi ile Durkheim’dan farklilagsa da, din konusundaki goriisleriyle Marks, Weber
ve Durkheim benzesmektedir (Giiven, 2011, s. 57).

Weber’e gore modern toplum olmak, toplumsal bir rasyonellesme stirecidir. Geleneksel
toplumlar, gelenek baglar1 ve statiiye bagliyken modern toplumun belirleyicisi yasal

sozlesmelerdir.

2.2.2 Kiiltiire yonelik elestirel yaklasimlar

2.2.2.1 Sanatin mekanik iiretimi
Benjamin, 20. yiizyilin en 6nemli diisliniir, kiiltlir tarihgisi ve kuramcilarindan biridir.
Frankfurt Okulu mensuplar1 Adorno, Horkheimer ve Marcuse’un kiiltiire yonelik kat1 ve

elestirel goriislerini bir 6l¢iide paylagsa da onlar kadar kotiimser degildir.

Endiistri kapitalizminin yiikselisiyle kiiltiirel tiriinlerin olumsuz bir doniisiime tabi
oldugunu belirtse de Benjamin mevcut teknolojik yeniliklerin ve popiiler sanatin gelecegi
konusunda olumlu diisiiniir. Kitlesel yeniden iiretim siirecinde yasanan degisimlerin
demokratik bir kiiltiiriin gelisimi i¢in 6zgiirlestirici bir role sahip olabilecegini belirtir.
Benjamin’e gore asil mithim olan sanatin veya Kkiiltiirin toplumcu ydnde

siyasallagtirilmasidir.

Benjamin’e gore sanat eserinin giinlimiiz teknolojisinde yeniden ve defalarca {iretilip
yayilabiliyor olusu kiiltiir iiretiminin tarihselligini kaybetme ihtimaliyle karsi karsiya
birakmistir. Mekanik iiretim 6zgiin eserin bir kopyasi olmasi niteliginden de siyrilarak
ondan bagimsiz bir hale gelmistir. Taklidin aslindan kiymetli olusu sanatin “hale”sini
yitirmesine sebep olmustur. Sanat eseri para kazandirmasi amaciyla piyasada dolasima

sunularak metaya doniisiir. Glinlimiiz medyas1 sanati ve sanatgiyr kapitalist iiretim
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iliskileri aginm igine ¢ekmistir. Ustelik mekanik {iretime tabii sanat eserleri hatalari
giderilerek s6zde bir miikkemmelige kavusmustur. Efektleri, filtreleri ve tiirlii teknolojik
miidahaleleri igeren sdzde miikemmellestirme sanat¢iya da mekanize ederek emeginin

goriinmez olmasina vesile olmustur (Benjamin, 1936).

2.2.2.2 Hegemonya yaklasim

Italyan siyaset kuramcis1 Gramsci yoneten ve yonetilen iliskisini inceleyen kuramcilardan
biridir. Gramsci’nin kendisiyle 6zdeslesen hegemonya yaklasimi egemen sinif ile
yonetilenler arasindaki miicadele alanina farkli bir bakis acis1 getirmistir. Hegemonya
ortak irade yaratmaya yonelik bir baski etkinligi olarak tanimlanir. Hakim sinif, diger
toplumsal simiflarin ¢ikarlarin1 kendisininkine baglayarak bir kitle iradesi yaratmaya
calisir ve bdylelikle hegemoniklesir?. Gramsci’nin bu onerisi sanat, hukuk, siyaset,
ekonomik hayat ve yasamin her alanina dair bir kavrayistir (Slattery, 2008). Hegemonya,
genis halk kitlelerinin kiiltlirel ve etik olarak yonlendirilmesini isaret eder.

Gramsci’ye gore hakim smifin giiciinii siirdiirmesinin temelinde yatan tek sebep
ekonomik kosullar ve siddet giiciinii elinde bulunduruyor olmak degildir. Egemen sinif
iktidarimi halk rizasina dayandirmakta ve bu amagla kiiltiirii kullanmaktadir. Ortodoks
Marksist yaklasimlarin ongordiigii gibi 20. Yizyilda kapitalist toplumlar devrimle
calkalanmak yerine ekonomik yapilarini gliglendirdiler. Bu toplumlarda Burjuvazi, kendi
degerlerini ve kurallarini yayan bir hegemonya kiiltiiriinii sagduyu ad1 altinda dayatmustir.
Boylelikle etki altindaki is¢i sinifi kendi iyiliklerini burjuvazinin iyiligi ile 6zdes
diisiindiigiinden ve ayaklanmak yerine statiikonun devammni istemistir. Iste bu riza
gdsterimi kapitalizmin varolugsunda 6nemlidir. Gramsci’ye gore ezilen siniflarin kendi dar
ekonomik kosullarimi gelistirerek iktidar olmasi1 miimkiin olmadig1 gibi siddet ve giic
yoluyla da bu miimkiin degildir. Gramsci bu miicadelede bir gii¢ birligi, bir ¢esit toplumsal
ittifaklar birligi Onererek politik ve 1ideolojik toplumsal {ist yapinin Gnemini

vurgulamaktadir.

2 Bir sistem igerisindeki bir elemanin digerlerinden iistiin, baskin olmas.
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Gramsci egitim iligkilerinin de iizerinde durmustur. Mevcut isleyisin siirekliliginin
saglanmasinda egitimin rolii ve 6nemi ¢ok bliyiiktiir. Ahlaki ve entelektiiel iktidar, baski
kurma-riza alma siirecinin gerg¢eklesmesine hizmet eder. Hegemonyanin gergeklesmesi
toplumsal sistemde diizenliligi ve siirdiiriilebilirligi saglar. Hegemonik yapinin
gerceklesmesi ve devam edebilmesi i¢in egitim degismez kosuldur. Hegemonik egitim,
sivil toplumda; kilise, okul, sendika ve medya gibi alanlarda gergeklesir (Gramsci, 1997).
Radikal sosyal degisimi barindiran yaratici diisiince ve yenilik benzer kiiltiirel bir
gelenekten gelmektedir. Gramsci’ye gore egitimciler, is¢i sinifinin ¢ocuklarina bati
kiiltiiriinii aktarmamalidir. Ona gore egitimcilerin bu aktarima devam etmeleri halinde
mevcut egitim teorileri ve pratikleri statilkoyu desteklemeye devam edecek ve hegemonik

olarak okul da onaylamis olacaktir (Aka, 2009, s. 329-338).

2.2.2.3 Britanya Kiiltiirel Calismalar Okulu

Ingiliz kiiltiirel galismalari olarak bilinen, Birmingham Okulu teorisyenleri ve Stuart Hall,
kiiltiir teorisinde acikg¢a goriilen "lireticiler" ve "tliketiciler" arasindaki dengeli boliinmeyi
sorgulayarak, kitlesel olarak fretilen {iriinleri bile Kodlama / Kod C6ézme fikrine
odaklayan kiiltiirel metinlerin nasil karsilikli oldugunu incelemislerdir. Birmingham
Okulu, kitle iletisim araclarinda c¢esitli gruplarin temsilciliklerini incelemis ve bu
gosterimlerin etkilerini ve yorumlarini izleyicileri lizerinde degerlendirmistir. Kiiltiiriin
ozerkligine iliskin vurguya sahip olan Birmingham Okulu diger taraftan kiiltiiriin asil
olarak egemen giic-iktidar iligkileri tarafindan bigimlendirildigi goriisiine de sahiptir
Birmingham Okulunca tarafindan ¢alisilan bazi alanlar ve bununla iligkili olanlar arasinda
alt kiiltiir, popiiler kiiltiir ve medya ¢aligmalari yer alir. Bu ekoliin teorisyenleri, Marksizm,
Post-yapisalcilik, Feminizm ve Elestirel Irk teorisi gibi ¢esitli unsurlarin yani sira
sosyoloji ve etnografi gibi daha geleneksel yontemleri igeren kiiltiir arastirmalarina

disiplinlerarasi bir yaklasimla bakma egilimi gosterirler.

Okul, kiiltiir ayrimlarin1 reddederek bu alana yeni bir bakis getirmektedir. Boylelikle
popiiler kiiltiir de mesru bir alan olarak tanimlanmaktadir. Okul, ayrica kiiltiirti birlestirici
bir sistem ya da paylasilan degerler biitiinii olarak gérmeyip, onu bir miicadele ve ¢catigma

alani olarak degerlendirmistir (Gokalp, 2012, s. 110).
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2.2.2.4 Kiiltiirel yeniden iiretim

Kiiltiirel yeniden tiretim kurami ¢agimizin en énemli kuramcilarindan Pierre Bourdieu
tarafindan ortaya konmustur. Bu kavram burjuvanin egitim yoluyla kiiltiiriinii yeni
nesillere aktarimini betimler. Pierre Bourdieu'ya gore "kiiltiirel mallarin degerinin
tiretilmesine yonelik titiz bir bilimin baslica engeli", sanat, edebiyat ve diger kiiltiirel
alanlarin calismalarinda kolaylikla bulunabilen "yaratilisin karizmatik ideolojisi"dir.
Bourdieu'nun goriisiine gore "karizmatik ideoloji" bakislari goriiniir iireticiye dogru
yonlendiriyor ve bu yaratictyr kimin yarattigini ve "yaraticinin" sahip oldugu doniigiim

oncesi maddesinin sihirli giiciinii bizden istemekten alikoyuyordur (Bourdieu, 1986).

2.2.2.5 Ideoloji yaklasim

Fransiz Marksist felsefeci Althusser, ideoloji kavramiyla ilgili bugiine degin en kapsamli
diisiinme sistemlerini iireten ve tezler O6ne siiren isimlerden biri olarak bilinir. Spinoza,
Freud, Lacan ve Gramsci gibi isimlerden etkilenmistir. Bireylerin arzularmin,
secimlerinin, niyetlerinin, tercihlerinin, yargilarinin ve benzeri konularin toplumsal
uygulamalarin {irtinii oldugunu savunur. Toplumun bireyi kendi Cizelgesuna nasil
eklemlendirdigini diislinmek gerektigine inanmaktadir. Kapitalist toplumlarda, birey
cogunlukla, kendi inanglar1 ve diisiinceleri ile eylemleri agiklanabilir, kendine giivenen,
"sorumlu" bir temsilci olma 6zelligine sahip bir nesne olarak kabul edilir. Althusser’e gore
ise bireylerin 6z algis1 dogustan degildir. Empoze edilen sosyal roller bu goriintiiyii
dogurmaktadir (Althusser, 1976, s. 33-100). Sosyal yonlendirme insanogluna 6zelliklerini
belirleyip vermektedir. Sosyal yap1 kisilere sahip olabilecegi potansiyel miilkleri, yagami

ve siirlariin ne olduguna dair fikriyati asilamaktadir.

Althusser’e gore hakim ideolojinin yeniden iiretimine bu agidan bakmak gerekir. Bigimsel
olarak hakim siif kendi varolusunun, ekonomik, politik ve ideolojik kosullarini yeniden
tretmek durumundadir. Keza varolmak demek kendini yeniden iiretmek demektir

(Althusser, 1995, s. 12-163).

Marx, 1s¢i sinifinin kendini, kendine ait olmayan fikirlerin sunumu araciligiyla tanidiginin
alti cizer. Is¢i sinifinin karsilastig: fikirler ekonomik, siyasal, toplumsal ¢ikarlari isci
siifindan farkli ve taban tabana zit olan bir kesim tarafindan iiretilip yayilmaktadir. Iste

tam da bundan dolay1 ig¢i sinifi kendi gergeklerini §grenememeye mahkim olur ve yanlis
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kararlar verir. Isciler ile burjuvanin anlayis ve beklentileri arasinda bu sebepten bir fark
yoktur. Yalnizca yasam standartlar1 farklidir. Boylelikle is¢iler siyasal tercihlerinde de
benzer diinya goriisii ve beklentilere sahip olduklari gruplari destekler. Bu dongii
kapitalizmin yasanmasini saglayan ve kendi kendini yeniden iiretmesine vesile olan
onemli bir noktadir. Is¢i smifi kendi aleyhine isleyen bir sosyoekonomik sistemi siirekli

sirtlar (Kazanci, 2006, s. 5).

Althusser, iist yapiyla ilgilenmis ve devletin “yeniden tiretimi” ideolojik aygitlar1 ve bask1
aygitlart ile yaptigini sdylemistir. Ona gore ideolojik uygulama, aileleri, medyayi, dini
organizasyonlar1 ve en Onemlisi kapitalist toplumlarda egitim sistemini ve bunlarin
yayginlastirdiklari fikirleri igeren “Devletin ideolojik Aygitlarr” adli kurumlardan olusan
bir iriin yelpazesinden olusur (Althusser, 1995). Devletin baski aygitlarini ise
mahkemeler, polis ve asker olusturur. Bu aygitlar gerekirse siddet dahi kullanarak
toplumda egemen sinifin lehine miidahaleleri gerceklestirirler. Hakim simif yasama,
yiirlitme, biirokrasi yetkileriyle baski aygitlarinin kontroliinii elinde bulundurdugu igin

daima giiciinii korur.

2.2.2.6 Disiplin kurumlari

Disiplin kurumlari, Fransiz diistiniir Michael Foucault'nun Disiplin ve Ceza isimli
eserinde onerdigi bir kavramdir (1977). Okul, hapishane, kisla ya da hastane, tarihsel
disiplin kurumlarina ornektir. Tim bu kurumlar 19. yiizyilda sanayi devrimi sonrasi

kurgulanmustir.

Foucault, hapishaneleri fabrikalara, kislalara, hastanelere, tiim bu kurumlari da
hapishanelere benzetmektedir. Egemenler, bireyleri disiplin kurumlarina, okula, kislaya
tikarak saat saat ne yapacaklarini planlamakta bu dayatmayla kendilerine ait zamanlarini
ve yaraticiliklarini 6ldiirmektedir. Bir memur 6rnegi verir, ¢alisan insan sabah erkenden
uyanip ise gider ve saat saat yapacaklari planlidir. Yemek saati bellidir, bazen giin i¢cindeki
mola zamanlar1 da. Otorite diisiinme eylemini insanlar yerine yapar. insanlar cocukken
evde sonra okulda, askerde, galistig1 fabrika ya da sirkette; sistem igin faydasi yoksa da
hapishane ya da timarhanede hep disiplin altinda tutulurlar. (Foucault, 2006) insanin
Ozneye donistiiriilme siirecinde disiplin kurumlari insan enerjisinin sistemin devami ve

iktidarin giicii i¢in kullaniminin yegane yoludur. Bireyler disipline edilir, uysallastirilir ve
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ekonomik sistemin giivence ve denetimi altmma almir. Sistem normal olmanin

standartlarini belirlemistir ve bunun disina ¢ikan herkesi marjinal ilan etmeye hazirdir.

2.3 Kitle Kiiltiirii olgusu

2.3.1 Kitle kiiltiirii

Kalabalik, y1gin anlaminda kullanilan kitle kelimesi, basit anlamiyla, 6zellikleri ve onlari
yan yana getiren tesadiif her ne olursa olsun, rastgele bir bireyler toplulugunu belirtir (Le
Bon, 2005, s. 15). Kitle sozciigii giinliik yasamda daha ¢ok “giliruh” anlaminda niteliksiz
bir kalabaligi ifade etmek amaciyla kullanilan olumsuz bir sozciiktiir. Sosyalist
terminolojide ise kitle ortak bir amag i¢in bir araya gelmis is¢i sinifindan bahsederken

olumlu anlamda kullanilir.

[letisim biliminde kitleden radyo, televizyon ve diger medya yaynlarinin izleyicilerinin

Ozelliklerini tanimlarken bahsederiz. Bu anlamda tanimlanan izlerkitle;

e Dagmiktir, iiyeleri genellikle birbirini tanimaz. Uyeler mevcut kitlenin bir araya
gelmesine neden olan her kimse, onu da ¢ogunlukla tanimazlar.

e Bu topluluk 6z-kimlikten, 6z-bilingten yoksundur. Belli amaglar1 ger¢ceklestirmek
icin Orgiitlii bir sekilde bir araya gelip eylemde bulunma yetisine sahip degildir.

e Tiim toplumsal siniflardan ve demografik kiimelerden gelen ¢ok sayida kisi ile
olusur.

e Ozgiil bir ilgi nesnesini, kendisini giidiip yonetmek isteyenlerin algisma gore

se¢me davranisinda ise tiirdestir (Mutlu, 1998, s. 210).

2.3.2 Kitle psikolojisi

Insanlar sosyal varliklardir. Bu 6nerme giderek klise bir hal almakta ve 6z anlamindan
uzaklagsmaktadir. Sosyal bir varlik olmak beraberinde baglilik iliskisine dair pek cok
zorunlulugu da getirir. Birey olarak yasam ne kadar gii¢ ise kollektif yasam zorluklar
asmada pek ¢ok kolaylig1 getirir. Dolayisiyla islevsellesen grup iiyeligi insan i¢in olmazsa
olmaz halini alir. Arag¢ degil amag haline gelen “grup iiyeligi” Le Bon, Maslow ve Freud
gibi diisiiniirler tarafindan ¢okga tartisilmistir (Cinoglu) Bireyin davraniglarini anlamak

adina 6nemli araglar sosyal kitle psikolojisi ¢caligmalarinda mevcuttur.
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Kitleyi olusturan bireyler, yasamlari, zekalari, karakterleri ne denli birbirlerine benzerse
benzesin kitlelesme sonucu kolektif bir ruh kazanir. Bu sebeple hepsi yalnizken
sergileyecegi davranig, his ve diisiincelerden farklilagir. Kitlenin en tipik psikolojik
ozelligi budur. Kitlede bireyler, bir canliy1 bir araya getiren hiicreler gibidir (Le Bon,
2005)

Grup iiyeligi kendi grubu ve mensuplar1 hakkinda fanatizm derecesinde bir bagliligi,
ancak diger gruplara ve onlarin {iyelerine karsi da olumsuz bir durus sergilemeyi
beraberinde getirir. Bu “etnosantrik” bakis beraberinde 6n yargilar1 ve ayrimciliklart da
getirmektedir (Kagitcibasi, 1993).

Birey yalnizken neyin dogru neyin yanlis olduguna sosyallesme siirecinde edindigi
donanimi kullanarak karar verir. Bu da bir anlamda, tstii kapali da olsa toplum
beklentilerini karsilamaya yonelik davranistir. Bireyi ¢evreleyen bir grubun iginde, grup
degerlerinden saparak alternatif soylem ve davraniglarda bulunmak ¢ok zordur (Tarhan,

2010).

Abilene Paradoksu gibi bireylerin kolektif olarak istemedikleri bir seyde karar kildiklart
durumlar1 hem 6zel yasamamizda hem de toplumsal hayatta gézlemlememiz miimkiindiir

(Harvey, 1988).

Bu durum, ozellikle, iletisimin giiclii ve saglikli olmadigi, grup tyelerinin fikirlerini
soylemekten c¢ekindikleri, demokratik degil de otokratik bir gekilde yonetilen yerlerde
ciddi zararlara da sebebiyet vermektedir. Gliniimiizde kiiresellesme, rekabetin artmasi ve
sorunlarin karmasiklagmasi, karar alma mekanizmalarinin tabana yayilmasmi gerekli
kilmaktadir. Ozellikle kurumsal hayatta calisanlarmin fikirlerini almak, onlara fikirlerini
acikca ve ¢ekinmeden sdyleyebilecekleri alanlar1 agmak 6nemli liderlik 6zelliklerinden
biri olarak karsimiza g¢ikiyor. Siyaset toplum iliskisinde de bu durum giderek 6nem
kazaniyor. Ozellikle anayasa degisikligi gibi toplumsal konsensiis gerektiren konularda,
gerek milletvekillerinin gerek yurttaslarin riza gostermeden, grup psikolojisiyle

yeniliklere riza gosterdigi ya da muhalefet ettigi akla gelmektedir.
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2.3.4 Kitle toplumunda Kiiltiir

Charles Darwin’in ilk kitle 6nerisi giiglii bir erkek tarafindan mutlak egemenlik altinda
tutulan insan stiriisiidiir. Bu siirliniin zaman i¢in i¢indeki gelisiminin kalitimsal olarak yok
edilemez izler biraktigi; din, ahlak, sosyal oOrgiitlenme siirecinde liderin O6liimiiyle
kardesler topluluguna doniisiimiin psikolojik izleri Freud tarafindan tartisilmistir (Freud

& Bernays, 1978).

Bu Cizelge giiniimiizde de asina oldugumuz bir Cizelgedur. Denk giicte bireylerin bir
arada oldugu kiime ortasinda asir1 giicii elinde bulunduran tek bir kisiye sik sik
rastlanilmaktadir. Kitle psikolojisinin sebep oldugu, bilingli kisiligin yitimi, duygu ve
diisiincelerde aynilasma, bilingsiz duygusallik ve arzular1 hemen tatmin etme istegi ilkel
insan topluluguna mal edilmek istenen, ilkel ruh yasamina doniisii (regresyon) yansitir

durumlardir (Freud, 2000).

Kitleler, Gustave Le Bon’un (2005) sdylemiyle telkine agik topluluklardir. Bir diger
ifadeyle Le Bon’a gore kitlelerin karakterlerinin ortaya ¢ikmasinda {i¢ dnemli husus s6z

konusudur. Bunlar; anonimlik, sirayet ve telkine acik olmadir.

Anonimlik, kitlede kisi sayisinin ¢oklugunun verdigi rahatlik ile sorumlulugun ortadan
kalkmas1 ve bireylerin tek basina olduklarinda frenleyebildikleri duygularina kendilerini

terk etmeleridir.

Ikinci husus olan sirayet ise kisilerin adeta hipnoz olmus gibi karsilikl1 olarak birbirlerinin
duygu ve davraniglarinmi taklit etmeleridir. Bu durumda birey kendi ¢ikarini toplulugun

¢ikarina kolayca feda edebilir.

Ugiincii husus olan telkine acik olma durumu ise; bireyin kitle icinde, bilingli kisiligini
kaybederek, bu kisiligi kaybettiren operatoriin biitiin telkinlerine agik hale gelmesidir.
Boylece inang ve aligkanliklarina ters diisiin isler yapmasinin 6nii agilmis olur. Grupta yer

alan bireyin “uyma” davranis1 gostermesi kaginilmazdir (Goniilli, 2001, s. 191-201).

C.Wright Mills, kitle toplumunu kamu toplumundan ayiran en belirgin noktanin,
toplumdaki bagat haberlesme bi¢imi oldugunu sdylemektedir. Taraflarin goriis, diisiince
ve kanaatlerinin esit kosullarda ifade edilebildikleri bir tartisma ortaminin bulundugu

kamu toplumunda, kitle iletisim aracglari, birincil kamular1 birbirine baglayarak
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toplumdaki tartisma ortamini canl tutmak islevini yerine getirir. Kitle toplumunda ise,
kamuyu yalnizca kendisine verilenlerin alicis1 sayan bir kitle iletisim tiiketicisi olarak

kabul eden bir kitle iletigim bigimi vardir (Mills, 1974, s. 426).

Modern toplumda bilgi, haber alma ve yayma sistemi, iletisimi tek bir kaynaktan kimligi
belirsiz cogunluga mesajlar géndermek seklinde gerceklesmektedir. Ozellikle televizyon
bu rolii listlenmektedir (Tiirkoglu, 2003, s. 98). Degisen iletisim anlayist ile kiiltiirel

tirtinler de giderek tiiketim metalar1 haline gelmektedir.

2.3.5 Kiiltiir endiistrisi kavram

Adorno ve Horkheimer, kiiltlir endiistrisi kelimesini ilk olarak “Aydinlanmanin
Diyalektigi” isimli eserlerinde kullanmiglardir. Adorno, kitle kiiltiirii yerine bu kelimeyi
kullanma sebeplerini muhaliflerin kitle kiiltiiriinii, kitlelerden kendiliginden ¢ikan bir
kiiltiir sorunu oldugunu ortaya atabilecegi ya da onu popiiler sanatin ¢agdas formu

sayabilecegi diistincesidir (Adorno T. W., 2003, s. 80-101).

Bu yaklasima gore popiiler kiiltiir, kitlesel toplumu pasiflik haline getirmek ig¢in
standartlagtirtlmug kiiltiirel trtinler (filmler, radyo programlari, dergiler vb.) tireten bir
fabrikaya benzetilir. Popiiler kiiltiiriin sundugu kolay tiiketilir zevkler, kitlesel iletisim
ortamlar1 tarafindan saglanarak ekonomik kosullar ne kadar zor olursa olsun insanlari
uyutarak biat etmeleri saglar (Adorno & Horkheimer, 2010, s. 107). Marcuse’a gore
(1966) insanin ii¢ psikolojik ihtiyaci 6zgiirliik, yaraticilik ve gergek mutluluktur. Kiiltiir
endiistrisinin dogasindaki tehlike ise gercek ihtiyaclarin yerine yalnizca kapitalizmin
tirettikleriyle karsilanabilecek sahte ihtiyaclar yaratmasidir. Boylelikle toplum kitle
iletisim araglariyla kendisine tanitilan ve dayatilan tiriinlere, hayatlara, yasam tarzlarina

sahip olabilmek igin sisteme daha ¢ok bagl kalir.

Horkheimer ve Adorno kapitalist toplumlarda kiiltiirel igerik tiretilme siireglerini, kiiltiir
ekonomilerinin arz kaynakli niteligini ve sistemin tUrettigi az gelismis iirlinlerini elestirir.
Onerme bu sistemin tiim iiriinlerinin dogas1 geregi daha asagida oldugunu sdyler. Kiiltiir
endiistrisi diger kiiltiir sekillerini tahrip ederek ve giderek yok olan kiiltiir kaynaklarinin
oynadig1 6nemli rolleri yeterince yerine getirmeyen yeni bir kiiltiir formunu topluma

pompalamaktadir (Durham, 2003, s. 68-71).
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Fabrikasyon bir iiretim tarzindaki kiiltiir endiistrisinin serilestirme, standartlastirma,
1sboliimii izini tasityan bir dizi iirlinden olusan kitle kiiltiirii elde edilir. Bu vaziyet
teknolojinin evrimiyle ilgili bir kanunun dogal sonucu degildir, onun giincel iktisadi
yagsam ic¢indeki fonksiyonunun neticesidir. Giiniimiizde teknolojik mantik, egemenlik
mantiginin ta kendisidir. Teknigin toplum {izerinde gii¢ kazandig1 saha, ona ekonomik

olarak egemen olanlarin sahasidir (Uzun, 2013, s. 176).

Kiiltiir enddistrisi, kiiltiirin ¢okiislinii, ticari bir mala indirgenmesini kesinlestirir.
Horkheimer ve Adorno Fasist Almanya ve Amerikan film endiistrisi arasinda tutarh
mukayeseler yapmislardir. Kurumlar tarafindan yaratilan ve yayginlastirilan ve her iki
sistemde; pasif, homojenize edilmis bir izleyici tarafindan tiiketilen kitlesel olarak iiretilen
kiiltiirin  varhigint vurgulanmistir. Bu kiiltiir siiregleri aydinlanma sonrast cagdas
toplumlarda, tekelci kapitalizm ve ulus devlet tarafindan siirdiiriilen egemenligin
mantigini gostermektedir (Scannell, 2007, s. 45-47). Horkheimer ve Adorno, akil ve
diizenin aydinlanma degerlerini gerceklestirmeye calisan bireyin biitiinsel giliciiniin nasil

zayif diisiirtildiigiinti anlatmaktadir.

Adorno ve Horkheimer’a gore kiiltlir endiistrisinde “memnuniyet” hi¢ bir sey hakkinda
diisiinmeme, ¢ekilen aciyr cekildigi yerde unutma ve “evet” deme anlamindadir. Is
disindaki zamanlarin, nasil denetlendigi ve yonlendirildigi de kiiltiir endiistrisi anlayiginin
aragtirma konusudur. Buna gore bos zaman, ayni ¢alisma gibi “zorunlu bir etkinlik” ve
“bir eglencedir”; yabancilasmis is¢inin igse yeniden baglayabilmesi i¢in psikolojik ve
fiziksel olarak giiciinli toplamasini saglayarak caligma zamaninin uzatilmasi anlamina
gelir. Boylece bireyin hem tiretim hem de tiiketim alanlar1 belirlenmis ve yonlendirilmis
olur (Uzun, 2013). isciler calisirken degil, dinlenirken, kiiltiir endiistrisi iiriinleriyle

eglenip dertlerini unuturken teslim olurlar.

Kiiltiir Endiistrisi fikrinin olusumunu besleyen ti¢ sosyal, siyasi ve ekonomik teoriden s6z
edilebilir. Bunlar Marx’in Yabancilasma teorisi ve Meta Fetisizmi, Weber’in aragsal
nedeni ve Lukacs’in bilinglendirme kavranudir (Scannell, 2007, s. 45-47). Ote yandan
kiiltiir endiistrisi fikrinin olusturuldugu yillarda Amerikan sinema endiistrisi ileri diizeyde
bir stiidyo monopolizasyona sahne olmus ve adeta fordist liretime ge¢mistir. Bu durumun

Almanya’dan Kaliforniya’ya gocen Adorno ve arkadaslarini etkiledigi diisiiniilmektedir.
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2.3.6 Popiilerlik kavranmm

Popiiler kelimesi, “Halkin arasinda yasayan motiflere, ogelere yer veren, onlardan
yararlanan, halkin zevkine uygun, halk tarafindan tutulan” anlamina gelmektedir (TDK,
1983). Bu kelime etimolojik olarak Latince ayni anlama gelen popularis sézciigiinden
evrilmistir. Latince “populus” yani halk, kamu, cumhur gibi anlamlara gelmektedir.
Buradan hareketle popiilerligin ve popiiler kiiltiirin halkin kendisi oldugunu ancak halk
kadar elestirel oldugunu soOyleyebiliriz. Toplumun yapisina gore popililer olan kitlesel
tiretimin tiriinii de olabilir, demokratik de olabilir. Bugiin televizyonlar hem alt kiiltiire
hem seckin kiiltiire yonelik yayinlar yapmaktadir. Televizyonun yayini popiiler miizik ile
jazz’1 ayn1 potada eritir. Gerbner, yetistirme (cultivation) ¢oziimlemesinde, televizyonun
tekrarlayan ve yaygin kaliplar yoluyla toplum iizerinde belli bir degerler dizisi
olusturmasin1 ana akim ya da diger bir degisle orta yol (mainstream) olarak tanimlar

(Gerbner, 1982).

Popiiler medya, popliler insanlar1 da yaratmaktadir. Futbolcu, sarkici gibi magazinsel
yasamlarin figiirleri toplum tarafindan ilgi ve 6zenle takip edilmektedir. Adorno’nun bu
konuya ABD’den verdigi bir 6rnek durumun vahametini ortaya koymaktadir. Bir
televizyon programinda bir seyircinin, insanlar {inlii karakterleri taklit ederlerse ¢cagimiz
sorunlarinin yok olacagi yoniindeki goriigiinii anlatmistir (Adorno T. W., 2003). Kiiltiir

endiistrisinin giiclii etkisi bu olaydaki gibi pek ¢ok mecrada kendini gostermektedir.

2.3.7 Popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiiriiniin karsilastirilmasi

Kitle kiltiird, kiiltiir endiistrisi tarafindan {iretilen popiiler kiiltiiriin sanayilesmis halidir
(Kahraman, 2004). Giiniimiizde popiiler kiiltiir de giderek kiiltiir endiistrisi tahakkiimiine
ugramakta ve kitle kiiltiiriiyle ayirt edilemez bir hal almaktadir. Oysa halk kiiltiiriiniin, alt
ve yliksek kiiltiirlerin ve karsi kiiltiiriin popiilerlesen 6geleriyle birlikte 6zii itibariyle

kiiltiir endiistrisinin karsisinda durur.

Ayrim sanayilesme noktasinda gerceklesmektedir. Kitle kiiltiirii, popiiler kiiltiirden ayr1
olarak endiistrilesme ile tiim sanatsal alanlara ve eglenceye bir degisim getirmis, hemen
her kiiltiirel iirlinii kitlesel amacla liretip yayarak siglastirmistir. Popiiler kiiltiir ise,

kentlesmenin oldugu tiim iiretim seklinde karsimiza ¢ikan halklastirilmis bir kiiltiir
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formunu isaret etmektedir. Bu ikisinin kesisimi belli {retim siire¢lerinden

bagimsizlastirilarak dagitilmalaridir (Tiirkoglu, 2003).

Cizelge 2.2. Kitle Kiiltiirii ve Popiiler Kiiltiir Karsilastirmasi

Kitle Kiiltiirii Popiiler Kiiltiir
Ihtisaslagmus Genel

Endiistri Uretimi Dogal Uretim

Is¢i Sinifina Hedef Alir Herkese Yonelik
Despot Demokratik
Egemenlerin Dayatimi Halka Ait

Ticari Ticari Degil

Kitle Iletisim Araglarina Bagimlidir Gilindelik Yasamla Yayilabilir
Deger Yargilarindan Uzaklagsma Etik Unsurlar
Manipiile Edici Manipiilasyon Yok
Fordizm? Cesitlilik

8 “1920'i yillarin basinda uygulamaya konan ydntem, vasifsiz isgilerin bir iiretim bandi
olusturdugu, kitle iiretimi ve kitle tiikketimi lizerine kurulu bir sistemdir. Her bir is¢i iiretim
bandinda cok kiiciik ve vasifsiz bir igle gorevlendirilmis olup, biitliniin (yani tiretilen iiriiniin) ne
oldugu konusunda bilgisizdirler.Onceleri Gramsci tarafindan amerikan endiistriyel yasam
bicimini belirtmek i¢in kullanilmis, daha sonra literatiirde fordizm kavrami, kavramsal olarak
kapitalist endiistrilesmenin daha ¢ok 2.dlinya savasi sonrasi gelisimiyle ilgili olarak kullanilmistir

(De Grazia, 2005, s. 4).”
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3. KiTLE KULTURUNDEN DIJITAL KULTURE GECIS

3.1 Teknik ve Teknoloji Olgusu

Tirk Dil Kurumu’na gore teknoloji “Bir sanayi dali ile ilgili yapim yontemlerini,
kullanilan arag, gere¢ ve aletleri, bunlarin kullanim bigimlerini kapsayan uygulama
bilgisi” ve “Insanin maddi ¢evresini denetlemek ve degistirmek amaciyla gelistirdigi arac
gereglerle bunlara iligkin bilgilerin timii” olarak tanimlanmaktadir (TDK, 1983).
Etimolojik olarak teknoloji kelimesinin tekne ve logia/logos kelimelerinin birlesiminden
geldigi diisiniilmektedir. Antik Yunan doneminin iinlii oyun yazari1 Aeschylus, “Bagh
Prometheus” isimli eserinde insanogluna bahsedilmis tiim teknik yetenekler i¢in “techne”
kelimesini kullanmaktadir (Griffith, 1983). Techne, bilgi anlamindan ayrisarak zanaat,
hiiner kavramina isaret etmektedir. Logia ise kdken olarak mantik demek olsa da, bilgi ve
bilim anlanina evrilmistir. Oyleyse teknolojiyi bilgi ve mantig1 kullanarak arag yapabilme
olarak tarif etmek miimkiindiir. Ara¢ ve alet yapabilme insanoglunun tarihinde siiphesiz

onemli bir esiktir.

Logos ile kast edilen bilgi, toplumsal bir bilgidir. Dolayisiyla teknoloji kelimesinin
toplumsal bir baglami oldugunu sdyleyebiliriz. Buradan hareketle teknik ile teknoloji
arasinda bir ayrim yapmak gerekir. Teknik {iretimin bilgisi iken teknoloji ise bu bilginin
toplumsallagmasidir. Yogurt yapma bilgisi teknik, fabrikalarda sistematik olarak yogurt
iiretmek ise teknolojidir. Siit lireticileriyle yogurt fabrikalarindaki iscilerin karsi karsiya
gelmesi gibi meseleler aslinda teknolojinin dogurdugu sorunlardir (Atabek, 2003, s. 55-
58). Dolayistyla Marks’m bahsettigi alt yap1 ve iist yapr iligkileri, Giretim olanaklari, iiretim
araglarmin sahiplik yapisindan dogan iliskiler teknolojiyle dogrudan ilgilidir. Ustelik
gereksinimlerimizin bir sonucu olarak gergeklesiyor gibi gorlinen teknolojik yenilikler

cogu zaman gereksinimin sebebi olarak da var olmaktadir. Ornegin yeni medya
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teknolojileri olmadan da insanlar yasayabiliyorken bugiin ¢ogu insan bu teknolojiler,

bilhassa da akilli telefonlar1 olmadan yasamayi diisiinememektedir.

En eski teknoloji alanlarindan biri iletisim teknolojisidir. Magara yazisindan kitle iletisim
araclarima wuzanan iletisim tarihinde teknoloji ©nemli bir belirleyici olmustur.
Teknolojideki gelisme bireylerin bilgi edinme kanallarini da hep degisime tabii kilmustir.
Teknolojiyle birlikte iletisimin degismesi ve bu degisimin etkiledigi toplumsal dinamikler
tartigma konusu olmaktadir. Bu noktada Harold Innis ve Marshall McLuhan’1n teknolojik

yaklasimlar1 onem kazanmaktadir.

3.2 Teknoloji ve Marshall McLuhan

Mc Luhan, Kanadali bir akademisyen, felsefeci ve medya alanina yaptig1 katkilarla diinya
capinda tanman bir entelektiieldir. Mc Luhan’in iki tinlii ifadesi “ara¢ mesajdir” ve
“kiiresel koy’diir. Ayrica web teknolojisini icadindan otuz yil Once OngOrmiistiir
(Levinson, 1999). Internet ve yeni medya teknolojisinde yasanan gelismeler bugiin

yeniden McLuhan ve ¢aligmalarina olan ilgiyi arttirmustir.

3.2.1 Ara¢ mesajdir

McLuhan’a gore (1967) arag, mesajdir. Bu sdylem iletiyi var eden ortamin 6nemine ayri
bir boyut getirmistir. Mesaj1 aktaran iletisim araci tek basina mesajin kendisi olarak da
goriilebilir olmustur. McLuhan bu ifadesiyle Kkitle iletisim araglarinin 6neminin
aktardiklar1 mesajin igeriginden degil de aktarma bigiminden geldigini ifade etmistir.
Teknolojinin insan hayatina getirdigi degisime bdylelikle farkli bir agidan bakilmistir.
Televizyonun once kiiresel kdy yarattigi, akabinde kiiresel sehir meydana getirdigi ve
nihayetinde de “enformasyon toplumu” olusturdugu ortaya konmustur. Kitle iletisim
araglar1 sahipligi modernlesmenin gostergesi gibi sunulsa da, bu araglarin nicel ¢oklugunu
bir gelisim gostergesi olarak yorumlamak dogru degildir. Keza bu sav internet sahipligi
ile ilgili olarak da, internet erigiminin bilgi toplumunu getirecegi seklinde yorumlanmus,

popiiler internet iceriklerinin niteligi ve internet tiiketicisinin 6zellikleri ihmal edilmistir.

Araglar icerikleri ne sekilde kurgulanmis olursa olsun, dogas1 geregi etkilere sahiptir,

icerik Onemsizdir. McLuhan medyay1r hirsizin kdpegin oniline koydugu biftege
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benzetmektedir. Igerik bombardimaniyla karsilasilan bir ortamda yasarken bunlar1 goz
ardi edebiliyor olmanin da anlami yoktur. Teknoloji etkileri diisiinlis ve kavramlar
tizerinde degildir. Teknoloji, algilayis bicimlerimizi ve duyu iligkilerimizi zaman i¢inde
degistirir.

[letisim teknolojilerinin alfabeyle baslayan yolculugu matbaanin bulunmasiyla biiyiik bir
ivme ve degisim kazanmis, genis kitlelere ulasmak bu sayede miimkiin olmustur. Oyle ki
bu degisimle insanligin artik 6liimsiiz oldugu diisiiniilmiistiir. Yazi, alfabe ve teknoloji

birlikte gelismektedir.

3.2.2 Gutenberg Galaksisi

McLuhan’a gore basin gercegi, uyumlu hale getirir, siradanlastirir ve nedensellik
iligkilerini kendini gore diizenleyerek sunar. Gorsellige agirlik vererek, duymanin ikinci
plana itilmesine sebep olur. Basin kitlelere ulus olma ihtimalini sunmustur. Keza matbaa
sayesinde halk ilk kez kendisiyle karsilagsmustir. Gazeteler aracilifiyla insanlar kendi
dillerinin ve toplumsal goriingiilerinin bir haritasin1 elde eder. McLuhan alfabe ve
tipografi vasitasiyla gorsel duyunun yalitildigini ifade eder, matbaa bireysellesmenin
teknolojisidir (McLuhan, 2011). Okuma fonksiyonun herkesin ulasabilecegi bir bigim

kazanmas1 toplumlari etkileyecek bir iletisim devrimi olarak belirmistir.

McLuhan, matbaanin gelismesinin milliyetciligin, ikiligin, rasyonalizmin egemenliginin,
bilimsel arastirmalarim otomatiklestirilmesinin, tiniformasyonun, kiiltliriin
standardizasyonun ve bireylerin yabancilagmasinin sebebi oldugunu diisiinmektedir.
McLuhan’a gore hareketli matbaa harfleriyle basimcilik, beklenmedik, yepyeni bir mecra
yarattt ve “kamu”yu ortaya ¢ikardi. Elyazmasi teknolojisi, ulusal Olgekte kamular
meydana getirmek i¢in olmazsa olmaz olan yogunluga ve yayilma giiciine sahip degildi.
Ulus adin1 verdigimiz olgu, matbaa teknolojisinin ortaya c¢ikisindan Once ortaya
cikamazdi, keza; tipk: biitlin insanlari diger biitiin insanlarla iliskilendirme giicline sahip
elektrik devresinin icadindan sonra var olamayacak oldugu gibi. Matbu s6ziin meydana
getirdigi “kamu”nun kendine 6zgii karakteri, hem bireyin hem de grubun yogun ve gorsel

yonelimli 6z-bilincidir (McLuhan, 2011).

35



Matbaanin tiim etkilerini bir bir saymak miimkiin degildir, ama matbaa temelde, yazinin
baslattig1 fakat tam olarak gerceklestiremedigi, diisiince ve anlatim bi¢imine hiikkmeden
isitmenin Ustiinligiinii kaldirarak, gorsel ustiinliigli kesin olarak getirmistir. Baski,
kelimeleri mekéana yerlestirir. Yazi, kelimeleri ses diinyasindan gorsel diinyaya gotiiriir,
matbaa ise kelimeleri bu mekéana hapseder (Ong, 2003, s. 144). Matbaayla birlikte halk
kitlesi degisime ugramis daha sakin fakat daha derin izlenimleri birbirine ileten bir yapiya

bliriinmiistiir.

3.2.3 Kiiresel Koy

20.yy’nin baglarinda Cin’e giden bir batili bir seyyah, orada iyi ylirekli kraligelerinden
bahseden bir Cinliye kralicenin on yil once 6ldiiglinii sdylemesi iizerine, adamin
gozyaslarma boguldugunu kaydetmistir (Bozkurt, 2012, s. 32). Bugiin ise her sey tersine
donmiis, diinya kiigiilmiis, ¢ok uzaklarda bile yasanan gelismeler herkes tarafindan canli

takip edilebilir olmustur.

Iletisim araclarinin bilgiyi engelsiz bir bigimde paylasabilmesiyle insanlar ve toplumlar
pek cok konuyla ilgili bilgi edinimini rahatlikla saglayabilmektedir. Iletisim araglarindaki
bu gelisme sinirlart ortadan kaldirmistir, diinya artik bir koydiir. Elektronik enformasyon
vasitasiyla insanoglu yitirdigi kabile duygusunu yeniden kazanmaktadir, zira herkes
herkes hakkinda ihtiya¢ duydugu ya da duymadigi her seyi bilmektedir. Alfabeyle
gerileyen sozel kiiltiir televizyonla birlikte yeniden yiikselise gegmistir (McLuhan,
Quentin, & Agel, 1968). Her an her seyi, bilebiliyor takip edebiliyor olmak, kiiresellesme
ve her seyin ayni anda yasanip bilindigi bu koy hali bireylerin zaman ve yer duygusunu
da geriletmektedir. Yeni Medya ortaminin da gelisimiyle artik e-postalar, web sitesi
linkleri, interaktif bloglar ve pek cok dijital mecra 20. yiizy1l geleneksel kitle iletisim
araclar1 kaynaklarinin yerine gecerek kiiresellesmeyi daha da arttirmakta, McLuhan’nin

kehaneti dogrulanmaktadir.

3.2.4 Teknolojik Determinizm
Teknolojik determinizm toplumsal yapilarin, sahip olduklar1 teknolojiler etrafinda
sekillendigini 6neren bir goriistiir. “El degirmeni size feodal beylerin oldugu bir toplumu,

buhar makinesi ise sanayi kapitalistinin oldugu bir toplumu verir (Marx, 2008).” Marx’in
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bu sdylemi teknolojinin tarihteki temel hareket ettirici unsur oldugu gorisiiyle
ortiismektedir. Determinist yaklasima gore teknoloji, toplumdan bagimsiz olarak toplumu
sekillendirmektedir (Uzun, 2013, s. 108).

Her donemin kendine 6zgili araglar1 vardir. Konugma, matbaa ve televizyon ortaya
ciktiklar1 cagda degisime Onciilik etmis araglardir. 20. yiizyilda yeni iletisim
teknolojilerinin diinyada yayginlagsmasiyla iletisim teknolojisinin belirleyiciligi fikri
dikkat ¢ekmistir. McLuhan, mesaj i¢eriginin degil aracin dnemli oldugu savunur. Bu savi
teknolojiyle destekler. Teknolojinin biiylik bir giicii bulunmakta ve bu gilic yasam
kosullarmin yeniden {liretimini saglamaktadir. McLuhan’1n deyisiyle araglari biz icat etsek

de araglar bizi sekillendirmektedir.

Cizelge 3.1 : McLuhan’in Dénemsel Medya Toplumu Cizelgesu (Laughey, 2007, s. 35)

Cag Arag Tipi Aracg Donem
Kabile Sozli Konusma M.O. 1500 éncesi
Kabilelesmeden Mekanik Basim 1500-1900
Cikma
Yeniden Elektronik Televizyon 1900’ler sonrasi
Kabilelesme

3.3 Kitle Tletisim Araclar1 ve Harold Innis

Harold Innis, Kanadali bir ekopolitik uzmani, iktisat tarih¢isi ve 6zgiin diisiinceler ortaya
koyan 6nemli bir iletisim bilimcidir. Doneminin teknolojik araglarini inceleyerek yazinin
matbaa ve elektronik araglarla yayginlagsmasini iletisim aglarinin gelisiminde basat faktor

olarak degerlendirmistir.

Innis yazi ile birlikte mesajlarinin kusaktan kusaga aktariminin kolaylasisina vurgu
yapmaktadir. Ozellikle kigidin icadiyla bilgi aktarim biiyiik bir ivme kazanmgtir. Kagit

ortamiyla fikir aktarimi kolay ve ucuzdur (Innis, 2007).
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Yazimin papiriise gecirilmesiyle gelen kolaylasma diisiiniimii de hareketlendirmektedir.
Diisiince de kagit gibi hafiflik kazanmis ve bir kaliba girmistir. Innis alfabeyi de bir
teknoloji olarak degerlendirir. Alfabeyle birlikte tekeller ortadan kalkmaktadir. Alfabe
makinelesmeye uygun bir yapiya sahiptir. Boylelikle basili sozciik ile sozlii gelenek
arasinda bir koprii kurulmaktadir. Bilgisayarla gelen elektronik iletisim ise bu alanda en

onemli yenilik olmustur (Innis, Empire and communications, 2007).

Innis’e gore birey teknolojisi ile birlikte vardir. Toplumun ve kiiltiiriin yasadigi degisimler
iletisim teknolojilerindeki degisimlerin bir sonucudur. Teknolojik araclarin bir¢ogunun
icat edilme sebebi insanin fiziksel yeteneklerine katkida bulunmaktir. Iletisim teknolojisi
ise diisiincenin, bilincin, insana dair kavramsal yeteneklerin bir uzantisidir (Alemdar &
Erdogan, 2005). Insan ve teknoloji arasinda énemli bir bag vardir. Ozetle teknoloji insanin

sinirl fiziginin bir uzantisi, iletisim teknolojisi ise insan bilincinin bir uzantist olmustur.

Innis, insanligin kullandig1 iletisim teknolojilerini sosyal ve ekonomik yapinin temel
belirleyicisi olarak kabul etmektedir. Teknoloji her zaman igerigi belirlemekte ve
teknolojinin belirledigi bilgi giiciin ve iktidarin dagilimini da belirlemede ¢cok 6nemli rol

oynamaktadir (Yaylagiil, 2010).

Innis, iletisim medyasinin etkilerini izlemek i¢in eski imparatorluklarin yiikseligini ve
¢cokiisiinii incelemistir. Bir imparatorlugun gelisimine saglayan medyay1 incelemistir;
Bagar1 donemlerinde bunu siirdiirenler ve ardindan bir imparatorlugun c¢okiisiinii
hizlandiran iletisim degisikliklerinin neler olduguna bakmistir. Medyanin zaman ve
mekana yonelik yanliliginin bir imparatorlugu siirdiirmek i¢in gereken karmasik iliskileri
etkiledigini gostermeye ¢aligmistir. Bu iliskiler arasinda, bir imparatorlugun kurulmasi ve
siirdiirtilmesi i¢in gerekli olan fikir ile onu genisletmek ve savunmak i¢in gereken iktidar
(veya gii¢) arasindaki ortaklik yer alir. Innis i¢in, bilgi ve iktidar arasindaki karsilikli

etkilesim, imparatorlugun anlasilmasinda daima 6nemli bir faktoérdiir (Watson, 2006).

Bu yolla Innis iktidar ve teknoloji iliskisine dikkat ¢ekmistir. Toplumlar1 yonetmek bu
aygitlarla miimkiin olmaktadir. Pek ¢ok kisilerce tarih¢i olarak da goriilen Innis, uygarlik
tarihini degistiren basat faktoriin iletisim teknolojisi oldugunu sdylemektedir.

Imparatorluklar iletisim teknolojisi ile tiiremistir. Bu araclar1 kontrol edenler hiikiim
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sahibi olmaya devam edecektir. Innis’e gore iletisim araglar1 ve teknoloji birbirinden ayri
diisiiniilemez. Iletisim teknolojisi var oldukca ve degistik¢e hiikiimdarlik yeni kimliklere
biiriinerek yoluna devam edecektir. McLuhan’in teknolojinin giicii daha genis bir tabana
yayacagl varsayimini karsin Innis bu kadar olumlu bir Cizelge ¢izememis teknolojinin

iktidari, giicli yogunlastiracagini ifade etmistir.

3.4 Dijitallesme Siirecinde Yeni Medya
Bilgi Iletisim teknolojisi, yiiksek teknolojinin getirileri ile enformasyon ile bilginin,
bireyler ve makinalar tarafindan elektronik ortamda yeniden organize edilmesi, islenmesi,

iletilmesi, depolanmasi ve sergilenmesidir (Bennet, 1994, s. 263).

1980 sonras1 bilisim alaninda ortaya ¢ikan devrimsel gelismeler ve iyice belirginlesen
teknoloji etkisindeki toplumsal degisimleri tanimlamak adina bazi yaklasimlar 6ne
cikmustir. Zbigniew Brzezinski “teknokratik ¢ag”, Daniel Bell “sanayi-sonrasi toplum”,
Peter F. Drucker “bilgi toplumu”, Yoneji Masuda “enformasyon toplumu Manuel Castells

“network toplumu” ve Marshall McLuhan “kiiresel kdy” kavramlarmi kullanmistir

(Kumar, 1999, s. 23).

Dijital uzam bireyler i¢in yeni bir yasam alani olarak ortaya ¢ikmustir. Bu yeni alani
anlayabilmek i¢in Van Dijk’in Ag Toplumu yaklagimindan yola ¢ikilabilir. Dijk,
caligmasinda sayisalligin “bit” ile bagladigini belirtmektedir. Bit ve baytlar ile baglayan
sayisal teknolojinin hikayesi geliserek devam etmektedir. Birler ve sifirlardan olusan bu
ikili sistem, enformasyon isleminin temeli ve baslama noktasidir. Piramitteki diger

noktalar soyle ifade bulur:

* Bit (bits and bytes) : Birler ve sifirlar dizisi

* Veri (data) : Sekiller, yazilar, ve diger isaretler
* Enformasyon (Information) : Yorumlanan veri
* Bilgi (Knowledge) : Gergekler ve etkiler

* Bilgelik (Wisdom) : Derinlemesine deneyim
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Sekil 3.1: Enformasyon isleme piramidi (Dijk, 1999)
Buradan hareketle, islenmemis ham materyaller veri, bu verilerin diizenlenmis, anlaml
bicimleri enformasyon, enformasyonun ise amaclara en uygun kullanilabilirlige
kavusturulmus bicimi de bilgi olarak nitelendirilebilir. Bu piramitle birlikte 6zgiirliigiin
tanimi degisime ugramistir. Glinlimiizde 6zgiir insan 6zgiirce hareket eden kisi degil, bilgi
kaynaklarina 6zgiirce erisen insandir. Digerlerinin yonlendirmesiyle, kanaat 6nderleriyle

degil, dzgiirce ulastig1 bilgiler yoluyla bilgelige ulasan kisidir (Stit¢i, 2012, s. 86-87).

Enformasyon basamaginda 6nemli iki 6zelik de bulunur. Bunlar; nicelik ve nitelik
faktorleri olmaktadir. Bit basamagindan bilgelige giden siirecte nitelik ya da kalite onemli
bir 6zelliktir. Bit basamagindan yola ¢ikan enformasyon isleminde gecirilen asamalar
neticesinde bilgelige ulastig1 noktadaki niteligin seviyesi belirlenmektedir. Siire¢ yukari
yonlii gergeklesirken genelden 6zele bir siire¢ yaganmaktadir. Bu siireg igerisinde bilgelik

basamagina varan bit’ler azalmaktadir (Yengin, 2012).

1980’lere miiteakiben yasanan bilisim alanindaki devrimsel ilerlemeler enformasyonun
bizzat kendisinin {iretim silirecinde bir {irlin olusunu getirmistir. Bilgi iletisim
teknolojisinde Triinler, enformasyon isleyen cihazlar ya da enformasyon islemenin
kendisidir. Bu teknolojiler giderek bireylerin giinliik yagsamlarinda daha fazla yer isgal
etmeye baslamistir. Farkli mecralar arasinda sonsuz baglantilar kurulmustur. Castells’e
gore kiiresel bir kdyde degil; kiiresel olarak iiretilip yerel olarak dagitilan, kisiye 6zel

kuliibelerde yasamaktayiz. Bu sistemin {i¢ ana 6zelligi Enformasyonel, Kiiresel ve Ag
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Orgiitlenmesine dayali olmasidir (Castells, 2005, s. 85-100). Bu yaklasim Kellner’in
gosteri anlayisiyla da uyumludur. Kellner’e gore egitim ve eglence teknolojilerindeki
birlesme, sermaye tarafindan kontrol edilen yeni toplum ve Kkiiltir bicimleri
olusturmaktadir. Bu baglamda ag olarak birbirine baglanmis olan “egitlence” toplumu

teknokapitalist gelismeleri tamamlamaktadir (Kellner, 2010, s. 43).

Iktisadi temelli iktidar gii¢leri, giiniimiizde giiciinii teknolojik araclarla daha da
pekistirmektedir. Bunun en 6nemli aract da medya kiiresel anlamdaki etkinligiyle genis
Kitleleri denetim altinda tutabilmesidir. Kiiltiir Endiistrisi kavrami gliniimiiz kosullariyla
birebir Ortiismektedir. Yeni Medya ile kiiresellesen bilgi akisi kitlelere kolaylikla
ulagabilmekte ve etkileme diizeyi daha giiclii olmaktadir. Egemenler yeni medyayi
istedikleri bi¢imde kullanmakta ve genis kitleler ayn1 enformasyon ile beslenerek tek

tiplesmektedir (Yengin, 2012, s. 128-129).

Baudrillard ise biligim teknolojilerinin dogal evreni teknolojik olarak bir hiper gerceklige
doniistiirdiigii fikrini savunur. Insanoglu kullandig1 sembol sistemlerinin degismesi
itibariyle iic ana donemden ge¢mistir: Konusma ve yazinin egemen oldugu ilk donemde
imgeler ve gerceklik dogrudan iliski i¢indedir. Kitle iletisim araclarinin ortaya ¢ikmasiyla
baslayan ikinci donemde ticarilesme egemen olmus, araglar1 reklam ve propaganda i¢in
kullanmis dolayisiyla imgeler gercekligi gizleme araglarina doniismiistiir. Icin
bulundugumuz son dénemde ise gercekligin yoklugunun imgeler araciyla gizlendigi bir
ist gerceklilik uygarligi mevzubahistir. Yani gliniimiizde ¢ok fazla enformasyon, ¢ok az

anlam bulunur (Baudrillard, 1983).

Sifirlar ve birlerle temsil edilen sayisal ortamlarda, kullanicilar da bu dijitallesmenin bir
parcast olurlar. Buradan hareketle Castells’in belirttigi “Ag Toplumu” olgusu da
gerceklesmis olur (Castells, 2005). Castells’in ag iliskileri odagina karsin Van Dijk ise
kiltlir ise konuya kiiltiir olusumu {izerinden yaklasmaktadir. Bit’ten Bilgelige uzanan

piramit ag toplumunun temelini olusturmaktadir.
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Sekil 3.2: Gelisimsel iletisim Araglar1 Sarmali (Yengin, 2010, s. 41)

miumkindiir.

Teknolojik gelismelerle birlikte iletisim araclar1 da her gecen giin degismektedir (Sekil 2).
Tarih boyunca iletigsim teknolojisinin etkilesimliligi arttiracak yonde evrildigini sdylemek
miimkiindiir. Sozli kiiltiirle baglayan insanoglunun iletisim gelenegi yazinin icadi ile
aktarilabilir olmus ve yeni bir boyut kazanmugtir. Papiriisiin ortaya ¢ikmasiyla birlikle, tas
yerini kagida birakmis dolayisiyla diisiince alis verisi de hafiflemis, kolaylasmistir.
Gutenberg’in tarih sahnesine ¢ikisi ve matbaanin icadi ise tipografik devrim olarak kabul
gormektedir. Bu devrimle diisiincelerin bicimlenmesi ve yayginlasabilmesi i¢in imkanlar
dogmustur. Hizli bilgi paylasgiminin, tek tip bireyleri ya da toplumlar1 meydana getirdigi
diistiniilmistiir. Elektrigin iletisim siireci yolculuguna dahil olmasiyla yeni bir devir de
ortaya ¢ikmustir. Internet aglar ag1 olarak pek ¢ok degisikligin &nciisii olmustur. Tarih

boyunca iletisim teknolojisinin etkilesimliligi arttiracak yonde evrildigini sdylemek
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Sekil 3.3 : Bilgisayarin Kavramsal Ve Teknik Tarihi, Temsilin Ve Iletisimin Tarihi
(Lister, 2009, s. 59)

Mark Poster ve Michael Foucault gibi isimler tarihi baslangic1 ve zirve noktast olan
stirecsel bir olgu gibi diisiinmemektedirler. Baglant1 ve titresimlerle ilgilenip varliklarin
araciligini ve karsithigini bilmek isterler. Tarihsel siire¢ goriintiilerini dogrusal dizilerin ve
olay zincirlerinin goriintiileri yerine, aglar, kiimeler, sinirlar, bolgeler ve Ortiisen alanlar
acisindan diisiinerek betimlemek gerekmektedir. Foucault’un “soybilimsel” tarih analizi;
eski ve yeni medya arasindaki farkliliklar1 ve karmasik baglantilar diisiinmek ig¢in

alternatif yollar arayan yeni medya teorisyenlerine 1s1k tutucu olmaktadir.

Merkezi ve ag tabanli medya arasindaki karsitlik bulunsa da eski ve yeni medya arasinda
radikal ve tam bir ayrigma olmadigini sdylemek miimkiindiir. Kitle iletisim araclarmin
kullandig1 telefon aglari, uydu teknolojisi, radyo yayini ve diger medya aktarim yollarinin

ana omurgasi ag tabanli yeni medyay1 da var etmektedir. Bu dagitimin ¢alistirdig eski
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medya sistemleri kaybolabilir géziikmese de, yeni medyanin da altyapisi1 olduklarindan

giderek daha goriiniir hale gelmekte ikinci planda kalmaktadirlar (Lister, 2009, s. 59)

3.5 Kitle Kiiltiiriinden Dijital Kiiltiire Gegis

Teknoloji, kiiltiirel dontisiimlerde etkili olan dinamik bir olgudur. Giiniimiizde kiiltiir
stireclerinin sanal mecralarda yaganir olmasi teknoloji ile kiiltiir arasindaki iligkileri yeni
bir boyuta getirmistir. Sozlerin, goriintiilerin, seslerin birer sayisal veriye doniismesiyle
iletisimin dogas1 da degismektedir. Tiim diinyada bir insanlar1 birbirine baglayarak ag
toplumu yaratan bu gelismeler insanlara yeni ufuklar sunmakta ve yasam tarzlarini,

kulturlerini etkilemektedir.

Dijital kiiltiir hem yaratici bir olgu hem de yeni medya araciligiyla iiretilip yayilan bir dizi
tirtinii ifade etmektedir (Deuze, 2006). Bu kiiltiiriin neyi ifade ettigi hem akademisyenler
hem de bu kiiltiirii yasayan herkes tarafindan benimsenen bir tartisma konusudur. Dijital
teknolojinin kendi basina bir kiiltiir yaratma potansiyelini irdeleyebilmek adina bu
teknolojinin 6zelliklerine ve dinamiklerine goz atarak, kiiltlir kavramindan hareketle bir
degerlendirme yapmak isabetli olacaktir. Dijital kiiltiir, insanlarin ¢agdas ag toplumunda
nasil davrandigi ve etkilesime girdigi konusunda degerler, uygulamalar ve beklentiler
icermektedir. Bu dijital kiiltiir, hem ¢evrimi¢i hem de ¢evrimdisi olgularda, internetten
once ortaya ¢ikan egilimler ve gelismelere baglantili olarak, ancak hizli bir etkilere sahip
ve Ozellikle de ag toplumunun i¢inde yasamanin anlamlarini, kullanma yollarim
degistiren, kokleri olan yeni 6zelliklere sahiptir. Dijk’e gore (2012, s. 293) Dijital kiiltiiriin
7 ana 6zelligi bulunmaktadir, bunlar: Onceden Programlama ve Yaraticilik, Par¢alanma,
Kolaj, Kullanict Uretimi, Hizlanma, Gérsellestirme, Nicellestirme’dir. Deuze’a gore
(2006, s. 63-75) dijital kiiltiir, gelisen degerler sistemi ve bir dizi beklentinin ¢evrimigi
kullanicilar ve bilgi ve haber medyasinin insa edicileri tarafindan ifade edilmesidir ve bu
kiiltiiriin tatbiki bireyselcilik ve kiiresellesme olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sonug olarak
dijital bir kiiltiirden bahsederken, herkesin ya da er ya ge¢ c¢evrimici olacagi ve bunun
herkes i¢in daha iyi olacagi ima edilmez. Insanlarin ve makinelerin gittikce artan bir
sekilde bilgisayarlagtirma ve toplumun dijitallesmesi baglaminda etkilesim kurma

biciminde ortaya ¢ikan kiiltiir ifade edilir. Dolayisiyla bu tiirden bir kiiltlirtin, hem
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cevrimi¢i hem de ¢evrimdisi olmak iizere ortak bir sosyal diizeyde sonuglar1 vardir. Diinya
genelinde bilgi tirettigimiz ve tiikettigimiz ¢esitli yontemler, sifrelenmis, diizenlenmis ve
bir araya getirilmis yollar yavas yavas insanlarin etkilesim big¢imlerini degistiriyor.
Wellman’a gore (2002, s. 10-25) "karmasik sosyal aglar her zaman var olmustur, ancak
son teknolojik gelismelerle onlar egemen bir toplumsal orgiit formu olarak ortaya

cikmugtir"

Dijital kiiltiirii calisan akademisyenler ve ¢alismalar1 daha ¢ok Internet eksenindedir. Bu
calismalar da medya ile ilgili tanidik bir fenomene isaret etmektedir. Diinya capinda
medya kullanicilarinin giinliik yasamlarinda bir seyler oluyor ve onlar (yani biz)
gercekligin medya tarafindan olusturuldugu, toplandigi ve manipiile edildigi hakikatini
kabul etmeliyiz ve bu aracilik diinyay1 anlamanin tek yoludur. Buna miidahale etmek ve
buradan hareketle diinya goriisiimiizii sekillendirmek medyanin 6zelliklerini sekillendirir

ve yeniler.

Deuze dijital kiiltiirii i asamada agiklar, bunlar katilim, iyilestirme ve “brikolaj”dir.
(Kalayci, 2009)* Bu siiregte ilkin bizler anlam olusturmanin bir parcasi oluruz, katiliriz.
Ikinci adimda gercekligi algilamanin riza iceren yollarini benimserken ayn1 zamanda onu
modifiye ve manipiile ederiz yani iyilestiririz. Boylelikle son olarak herkes kendine 6zgii
bir gergeklik siirlimii insa etmis, “kesyap” yani (bri)kolaj yapmus olur (Deuze, 2006, s. 63-
75).

4 Dijital kiiltiiriin {iclincii bileseni olan ‘bricolage’ Fransizca kokenli bir kelime olup Ingilizce’de “do it yourself’
olarak adlandirilir. Tiirkge’de “kendin yap”, “kendi kendine yapilabilen” kavramlarina denk gelmektedir. Tiirkce
literatiirde kavrama “yaptakeilik” denildigine de rastlanmaktadir. Lévi-Strauss’un da sik¢a kullandig1 bu kavrami
nesnelerin objelerin mevcut artefaktlar1 ve pargalari birlestirerek yaratilmasi olarak tanimlayabiliriz. Internet
ortaminda ‘bricolage’ ise, kullanicilarin yeniden ve tekrar igerik yaratma imkani sahibi olmasiyla ortaya ¢ikar.
Internette birbirine eklemlenen hipermetinler ve wiki siteleri buna érnek olusturur.

45



4. UNIVERSITE OGRENCILERININ DIiJITAL KULTUR AIDIYETI UZERINE
BiR ARASTIRMA

4.1 Arastirmanin Amaci ve Onemi

Kiiresellesmenin hiz kazanmasi siirecinde bilgi iletisim teknolojileri ekonomik, siyasal ve
kiiltiirel alanlarin doniismesinde 6nemli islevler tistlenmistir. Bilhassa internetin global
kdyiin kiiltiirel mecrasi haline geldigini sdylemek miimkiindiir. Bu sinirlar1 belirsiz yap1
bir 6zglirliikk alan1 olarak ve hayati kolaylastiran, hizlandiran 6zellikleriyle birlikte gengler
icin bir ¢ekim alani olmustur.  Dijitallesmenin, giiniimiiz toplumunda yaptigi
degisikliklerin giiglii bir emaresi de bugiinkii genclige verilen birbirinden farkl
adlandirmalar olarak degerlendirilebilir. Geng niifus; "dogustan dijital”, "dijital yerli",
"dijital kusak", "dokunmatik toplum", "ag toplumu", ‘“Facebook nesli” gibi

tanimlamalarla adlandirilmaya baglanmustir.

Bu arastirmanin ortaya ¢ikmasini saglayan gelisme, dijital kiiltiiriin her gecen giin giinliik
rutinlerin igine daha gok giriyor olmasidir. Internet teknolojisi bas dondiiriicii bir hizla
geliserek hayatimizin ayrilmaz bir pargasi olmus ve bu kiiltiiriin agiklanabilmesi 6nem
kazanmustir. Tez konusunun secilmesinin onemi, hizla gelisen kiiresellesme ortaminda,
genglik nazarinda kitle kiltliriiniin = dijital  kiiltiire ne kadar doniistiigliniin

Olciimlenmesidir.

4.2 Arastirmanin Kapsami ve Yontemi

Genglerin dijital kiiltiirle gelistirdigi baglar1 yakindan gormek toplumun gelecegini
gormek acisindan 6nem arz etmektedir. Bu nedenle arastirma kapsami iiniversite
ogrencileriyle sinirli tutulmustur. Arastirmanin ana kiitlesi Tiirkiye’deki farkli demografik

ozelliklere sahip olan ve internet kullanan vakif tiniversitesi 6grencileridir.
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Aragtirmada veri toplama yontemi olarak anket calismasi yapilmistir. Anket sorularinin
hazirlanmasi siirecinde kitle kiiltiirii ve dijital kiiltiir ile ilgili Tiirkge ve Ingilizce
literatiirde deginilen konular ve yapilan caligmalar géz onilinde bulundurulmustur.
Literatiir taramasinda edinilen bilgiler 1s181nda dijital kiiltiiriin ve onun 6nemli bir mecrasi
olan sosyal medya araglari ile her bir aracin 6ne ¢ikan kullanim 6zellikleri ile ilgili yargilar
olusturulmustur. Ankette demografik sorular da dahil olmak iizere toplamda 30 adet

ifadeye yer verilmistir.

Hazirlanan anket dort boliimden olugmaktadir. Anketin ilk boliimiinde, bireylerin
akademik ve sosyal yasamlarinda ve saglik durumlarinda kitle kiiltiirlinden gelen
aliskanliklart ne kadar terk edip dijitallesme etkisi altina girdiklerini 6l¢timleyen ifadeler
yer almistir. Anketin ikinci boliimiinde internet ve sosyal medyanin ne siklikta
kullanildigin1 ortaya koymayr amacglayan, kullaniom siklig1 ile ilgili yargilar
bulunmaktadir. Ugiincii béliimde bireylerin internete nasil ve ne amagla baglandiklari ile
kullandiklar1 sosyal medya araglarimin neler oldugu Ol¢iimlenmistir. Anketin son
boliimiinde 1se demografik ozellikler ile ilgili sorulara yer verilmistir. Anket sorular
kapali uglu sorular olarak hazirlanmistir. Anket formunun hazirlanmasinda, katilimcilara
iliskin olarak tutum ve aligkanlik faktorlerinin diizeylerini saptamak amaciyla Meyer-
Allen tarafindan gelistirilmis olan 5°li Likert Olgegi kullanilmustir. Likert Olgegi,
katilimciya verilen ¢esitli yargilara iliskin olarak “Tamamen Katiliyorum”,
“Katiliyorum”, “Kararsizim”, “Katilmiyorum”, “Tamamen Katilmiyorum” seklindeki bes
secenekten birisini isaretleyerek katilimcinin yargiyla ilgili tutumunu belirtmesini iceren

bir tekniktir.

Anket sorularmin olusturulmasindan sonra Istanbul Aydin Universitesi iletisim Fakiiltesi
ogrencileri arasindan tesadiifi olarak segilen 60 bireye anket uygulanmis ve bir 6n
arastirma calismas1 yapilmistir. On arastirmaya katilan katihmeilarin cevaplar1 ve anket
formunun sekil yapisi, yargilarin igerigi ile ilgili diisiinceleri degerlendirilmistir. On
arastirma sonrasinda ortaya ¢ikan sonuglar da g6z 6niinde bulundurularak ankete son hali

verilmis ve anket formu internette yaymlanmustir.

Hem basili hem de internet formu yoluyla yiiriitiilen ankette rastlantisal 6rneklem

teknigiyle 18 yas iistii Istanbul Aydin Universitesi 6grencilerine anket uygulanmustir.
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Ardindan Google Documents Web sitesi kullanilarak olusturulmus olan anket formunun
linki Facebook, Twitter, bloglar ve forumlar gibi sosyal medya araglar1 ve eposta

gonderimi ile dagitilarak katilimcilarin ankete katilmasi hedeflenmistir.

Veri kaybin1 6nlemek ve daha saglikli veriler elde etmek adina anket formundaki tiim
sorularin cevaplanmasi zorunlu hale getirilmis, boylece ankete sadece katilmaya istekli

olan kisilerin katilmasini saglanmaya ¢alisilmistir.

4.3 Arastirmanin Simirhiliklar:

Aragtirma evreni liniversite 0grencileriyle sinirli tutulmustur. Bireylerin anket doldurma
konusundaki isteksizlikleri ve zaman kaybi olarak goriiyor olmalari ayni zamanda tez
konusunun dijitallesmeyle baglantili olmasi1 sebebiyle ankete kisitli sayida soru sorulmus

ve isteyen deneklere anket dijital ortamda ulagtirilmistir.

4.4 Arastirmamin Hipotezleri

Arastirma kisminda yapilan incelemeler sonucunda belirlenen degiskenler sonucunda

asagidaki hipotezler olusturulmustur.

1. Hi: Universite 6grencileri dijital kiiltiirii benimsemektedir.

2. Hi: Bireylerin dijital kiiltiire yonelik tutumlar1 yaslara gore farklilik
gostermektedir.

3. Hi: Bireylerin dijital kiiltiire yonelik tutumlar ile gelire gore farklilik
gostermektedir.

4. Hi: Bireylerin dijital kiiltiire yonelik tutumlari ile cinsiyete gore farklilik
gostermektedir.

5. Hzi: Bireyler akademik alanda dijital kiiltiire aidiyet hissetmektedir.

4.5 Verilerin Analizi

Aragtirma bulgulari, katilimcilardan elde edilen veriler iizerinde SPSS 23.0 paket
programi kullanilarak gerceklestirilen analizlerin sonucunda elde edilmistir. Anket

verileri 299 kisinin verdigi cevaplar iizerinden analiz edilmistir.
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Elde edilen veriler yiizde, frekans, yontemleriyle analiz edilmistir. Sonuglar Cizelgelar
halinde elde edilmis ve degerlendirilmistir. Anket sorular1 degerlendirilirken, giivenilirlik
ve farklilik analizleri uygulanmis ve neden—sonug iliskileri incelenmistir. Ankete verilen
sorularin yanitlar1 ¢alismada Cizelgelar halinde verilmis; sonucun dagilim yiizdeleri
rakamsal olarak acgiklanmis ve ankette arastirmamizin konusunu kapsayan Cizelgelar,

sirasina gore verilmistir.
Demografik Bilgiler

Arastirma kapsaminda katilimcilara yag araligi, cinsiyet, egitim durumu, aylik gelir, gibi
demografik sorular yoneltilmistir ve sorulan bu demografik sorulara verilen cevaplarin

dagilimlan Cizelge 4’te gosterildigi gibi olusmustur.

Cizelge 4.1 : Katilimcilarin Demografik Bilgileri

Arastirmaya Katilanlarin Cinsiyeti Frekans Yiizde
Kadin 156 %52.2
Erkek 144 % 47.8
Toplam 299 %100

Arastirmaya Katilanlarin Yas Grubu

18-20 17 %5.8
21-23 113 %38.3
24-26 81 %27.5
27-29 37 %12.5
30+ 47 %15.9
Toplam 299 %100
Arastirmaya Katilanlarin Egitim

Durumlan
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On Lisans 18 006.1

Lisans 198 %67.1
Yiiksek Lisans 60 %20.3
Doktora 19 %6.4

Toplam 299 %100

Arastirmaya Katilanlarin Ayhk Gelirleri

700 TL’den az 64 21.7
701-1300 TL 49 16.6
1301-1800 TL 55 18.5
1801-2300 TL 21 7

2301 TL ve tizeri 108 36.2
Toplam 299 100

Ankete katilanlarin cinsiyet bilgilerine bakildigi zaman erkek ve kadin oraninin esit bir
dagilim gosterdiginden bahsetmek miimkiindiir. Ankete katilanlarin % 47,8’1 erkek
katilimcilardan olusurken, % 50,2’sinin kadin katilimcilardan olustugu goriilmektedir. Bu
dagilim arastirma ornekleminin cinsiyet bakimindan esit bir dagilim gosterdigini ortaya

koymaktadir.

Katilimcilarinin yas dagilimina baktigimizda %18’in 18-20 yas arasinda, %38.3 li¢linilin
21-23 yas arasinda, %27.5’inin 24-26 yasinda, %12.5’inin 27-29 yaslar1 arasinda,
katilimcilarinin %15.9’unun 30 yas lizerinde oldugu saptanmustir. Anket {iniversite
ogrencilerine uygulandigindan yogunlugun 21-23 yas aralig1 tizerinde olmasi beklenen bir

sonu¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Katilimcilarin egitim durumlarmi gosteren demografik veriler degerlendirildiginde,
ortaya ¢ikan sonug yas ortalamasi ile ¢ikan sonugla benzerlik tagimaktadir. Yas grubunda
yogunlugun 21-23 yas grubunda olmasi gibi egitim durumunda da yogunluk lisans

ogrencilerindedir.

Aragtirmaya katilanlarin yaklasik %70’1 lisans 6grencisi oldugunu belirtmistir. Onu

strastyla, % 20,1 ile yiiksek lisans, % 6,7 ile doktora ve % 6,4 ile On lisans, takip etmistir.

Katilimcilara gelir durumlar1 sorulurken, gelir araliklar1 bu alanda yapilan bir arastirma
referans alinarak belirlenmistir. Habitat’a gére (Tiirkiye’de Genglerin Iyi Olma Hali
Raporu, 2016) Sekil 5’te gosterildigi gibi genglerin yiizde 30’unun aylik kisisel geliri 600
TL ve altindayken, gelirleri 601-1500TL olanlarin oranmi yiizde 33’tiir. Yiizde22’lik bir
geng kesimi  1500-2400 TL arasinda gelire sahiptir. Ortalama bir ayda eline gecen gelir

2400 TL ve tizerinde olanlarin oraniysa yiizde 11°dir.

%100
%80
%60
%40
%301 %32,5
%215
%20
%10,8
. n
-600 TL 601-1500 TL 1500-2400 TL 2400 TL +

B Aylik Ortalama Gelir

Sekil 4.1 : Tiirkiye’de Genglerin Gelir Durumu

Bu arastirmaya katilan ogrencilerin %36.1°, 2300 TL ve {zeri gelire sahiptir.
Katilimeilarin %22.1°1 ise 700 TL’den az, %18.4’ii 1300-1800 bandinda, 16.4’i 700-
1300 bandinda ve %7’lik bir kesim ise 700-1300 TL arasinda gelire sahip oldugunu ifade
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etmistir. Yiiksek gelir grubundan katilimin fazla olusunda anketin vakif iiniversitelerinde

yiiriitiilmesinin etkili oldugu diisiiniilmektedir.

Katilimeilara demografik sorularin yaninda, internet kullanim durumlariyla ilgili sorular
da yoneltilmistir. Cizelge 5’te de goriilebilecegi gibi kullanicilarin %35.5° glinde 3-4 saat
internette zaman harcadigini ifade etmektedir. Katilimcilarin %25.8’1 giinde 6 saatten
daha fazla internet kullanirken, katilimcilarin ylizde 21.1°1 ise 4-6 saat arasinda giinliik
internet kullanimi oldugunu belirmektedir. Geng bireylere bu siirenin ne kadarini sosyal
medya i¢in kullandiklart da sorulmustur. Katilimeilarin %33.1°1 giinde 1 ya da 2 saatlerini
sosyal medyada gegirdigini belirtirken, %28.4°li 3 veya 4 saat, 19.4’i bir saatten daha az
ve %10°u 4 ile 6 saat arasinda bir siire belirtmiglerdir. %8’lik bir grup ise giinde 6 saatten
daha uzun bir siireyi sosyal medyaya ayirmaktadir. Katilimcilarin neredeyse yarisi ise
cevrimici zamanmin 1 ya da 2 saatini kisisel arastirmalar1 i¢in kullandiklarinmi ifade

etmektedir. %25.1 ise 3 veya 4 saatini arastirmaya ayirmaktadir.

Cizelge 4.2: Katilimcilarin Internet Kullanim Siireleri

Giin icinde cevrimigi gecirilen aktif zaman | Frekans Yiizde

1 saatten az 10 3.3

1-2 saat 42 14

3-4 saat 106 35.5

4-6 saat 63 21.1

6 saatten fazla 77 25.8
299 100

Giin icinde sosyal medyada gecirilen aktif

zaman
1 saatten az 58 194
1-2 saat 99 33.1
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3-4 saat 85 28.4

4-6 saat 30 10

6 saatten fazla 28 8.7

Giin icinde bilgi edinme amaciyla ¢evrimici

gecirilen aktif zaman

1 saatten az 50 16.7
1-2 saat 146 48.8
3-4 saat 75 25.1
4-6 saat 17 5.7
6 saatten fazla 10 3.3
299 100

Son olarak katilimcilara sorulan soru internete daha ¢ok hangi aragla ulastiklaridir. Bu
soruya verilen cevaplardan goriildiigii tizere kullanicilar yogunlukla ve cep telefonu/akilli
telefonlar (% 95) ve kisisel bilgisayarlardan (%86.3) baglanirken, kurumsal (isyeri)
bilgisayarlari, bagkalarina ait cihazlar ve okullardaki bilgisayar laboratuvarlar internet ve
sosyal medya aracglarina ulasmada onemli teknolojik cihazlar olarak one ¢ikmaktadir.
Dagilim incelendiginde cep telefonun %95 gibi bir orana ulastigini, gen¢ bireylerin
neredeyse tamamina yakininin telefon kullanarak internete girdigini goériiyoruz. Bu veri

mobile goclin gergeklestigini net bir sekilde ortaya koymaktadir.

4.6 Arastirmanin Bulgular:

4.6.1. Arastirmaya Katilan Kisilerin Ozelliklerine iliskin Betimsel Analiz Sonuclar
Aragtirmaya katilan 299 kisiye iliskin bulgular Cizelge 1°de goriilmektedir. Arastirmaya
katilan kisilerin %52.2°si kadin, %47.8’1 erkek; %37.8’1 21 ile 23 yas arasinda; %66.9°u

lisans mezunu ve %36.1’inin 2300 TL ve iizerinde geliri bulunmaktadir.
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Cizelge 4.3. Arastirmaya Katilan Kisilere Ait Ozellikler (n=299)

Gruplar Frekans Yiizde

Cinsiyet

Kadin 156 52.2
Erkek 143 47.8
Yas

18 — 20 Yas Arasi 18 6.0
21 — 23 Yas Arasi 113 37.8
24 — 26 Yas Arasi 83 27.8
27 — 29 Yas Arasi 38 12.7
30 Yas ve Uzeri 47 15.7

Egitim Seviyesi

On Lisans 19 6.4
Lisans 200 66.9
Yiiksek Lisans 60 20.1
Doktora 20 6.7
Gelir Diizeyi

700 TL ve Alt1 66 22.1
701 - 1300 TL Aras1 49 16.4
1301 - 1800 TL Aras1 55 18.4
1801 — 2300 TL Aras1 21 7.0
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2301 TL ve Uzeri 108 36.1

Katilimcilarin sosyal medya kullanimina iliskin bulgular1 Cizelge 7’de sunulmaktadir.
Katilimcilarin %35.5°1 3 ile 4 saat internette vakit gecirdigini; %33.1°1 1 ile 2 saat sosyal
paylasim aglarinda zaman harcadigini; %48.8’1 1 ile 2 saat kigisel arastirmalari i¢in

internette vakit ge¢irdigini belirtmektedir.

Cizelge 4.4 Arastirmaya Katilan Kisilerin Sosyal Medya Kullanimina iliskin Bulgular

(n=299)

Gruplar Frekans Yiizde
Internette Harcanan Zaman
1 Saatten Az 10 3.3
1 -2 Saat 42 14.0
3 —4 Saat 106 355
5 — 6 Saat 64 214
6 Saatten Fazla 77 25.8
Sosyal Paylasim Aglarinda Harcanan Zaman
1 Saatten Az 59 19.7
1 -2 Saat 99 33.1
3 —4 Saat 85 28.4
5 — 6 Saat 30 10.0
6 Saatten Fazla 26 8.7
Internette Kisisel Arastirmalar I¢in Harcanan Zaman
1 Saatten Az 50 16.7
1 -2 Saat 146 48.8
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3 — 4 Saat 76 25.4
5 — 6 Saat 17 5.7
6 Saatten Fazla 10 3.3

4.6.2 Giivenilirlik analizi

Arastirma degiskenlerine ait tanimlayict degerlere, degiskenlerin birbirleriyle iligkilerine
yonelik analizlere gegmeden Once sorular elde edilen sonuglara gore birlestirilerek
giivenilirlik analizine tabi tutulmustur. Giivenilirlik analizlerinde, i¢sel tutarlilig1 6lgmede

Cronbach’s Alpha katsayis1 dikkate alinmistir. Cronbach’s Alpha katsayisina bagli olarak

Olgegin giivenilirligi asagidaki gibi yorumlanir (Kalayci, 2009 s. 405):

e 0.00 <a<0.40 ise dlgek giivenilir degildir,
e 0.40<0<0.60 ise dlgegin giivenilirligi disiik,
e 0.60 <a<0.80 ise dlgek olduke¢a gilivenilir ve

e 0.80 <a<1.00ise dlgek yiiksek derecede giivenilir bir 6lgektir.

Cizelge 8, dlgek ve boyutlarinin giivenilirlik analizinin sonuglarini ortaya koymaktadir.
Dijital kiiltiir anketinin giivenilirlik katsayisinin 0.78 oldugu goriilmektedir. Elde edilen
degerler, literatiirde Ongoriilen 0.60 alt limit kriterini saglamaktadir. Dolayisiyla,

arastirmada kullanilan 0Ol¢ege iliskin ifadelerin igsel tutarlilifi oldugunu ortaya

koymaktadir.

Cizelge 4.5. Giivenilirlik Analizi

Olcek Soru Giivenilirlik
Sayisi Katsayisi
Akademik Boyut 7 0.629
Sosyal Boyut 8 0.603
Saglik Boyut 4 0.665
Dijital Kiltiir 19 0.785
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4.6.3 Normal Dagilim Analizi
Verilere ait normal dagilim analizi, SPSS programinda, Kolmogorov — Smirnov testi ile

yapilmistir. Normal dagilim test sonuglar1 Cizelge 4’te sunulmustur.

Cizelge 4.6. Normal Dagilim Testi (n=299)

Degiskenler Kolmogorov- p Degeri
Smirnov Z
Akademik Boyut 0.071 0.001
Sosyal Boyut 0.073 0.001
Saglik Boyut 0.113 0.000
Dijital Kiilttir 0.073 0.001

Test sonucuna gore; degiskenlerin normal dagilim gostermedigi (p<0.05) goriilmektedir.

Bu nedenle ¢6ziimlemelerde non-parametrik teknikler kullanilmastir.

4.6.4 Capraz Cizelgelar

Cizelge 4.7. Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Gore Internette Harcadiklart
Zaman (n=299)

Internette Harcanan Zaman

Degisken | Grup 1 1-2 3-4 5-6 6 Toplam
Saatten Saatten
az saat | saat | saat | faz1a
Frekans 6 18 58 33 41 156
Kadin
Yiizde 2,0 6,0 19,4 | 11,0 13,7 52,2
Cinsiyet Frekans 4 24 48 31 36 143
Erkek

Yizde 1,3 8,0 16,1 | 10,4 12,0 47,8

Toplam | Frekans [ 10 42 106 64 77 299
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Yiizde 3,3 140 | 355 | 214 25,8 100,0
18-20 Frekans 2 2 5 5 4 18
Yiizde 0,7 0,7 1,7 1,7 1,3 6,0
21-23 Frekans 2 17 44 19 31 113
Yiizde 0,7 57 | 147 | 64 | 104 37,8
24-26 Frekans 2 9 29 21 22 83
Yiizde | 0,7 30 | 97 | 70 7.4 27,8
Yas
27-29 Frekans 1 2 14 12 9 38
Yiizde 0,3 0,7 4,7 4,0 3,0 12,7
30 ve + | Frekans 3 12 14 7 11 47
Yiizde 1,0 4,0 4,7 2,3 3,7 15,7
Toplam | Frekans | 10 42 106 64 77 299
Yiizde 3,3 140 | 355 | 214 25,8 100,0
OL Frekans 2 4 8 3 2 19
Yiizde | 07 13 | 27 | 10 0,7 6,4
Lisans Frekans 5 29 78 35 53 200
Yiizde 1,7 9,7 26,1 | 11,7 17,7 66,9
Ogrenim YL Frekans 3 6 17 20 14 60
Seviyes| Yizde | 1,0 20 | 57 | 67 | 47 20,1
DR Frekans 0 3 3 6 8 20
Yiizde 0,0 1,0 1,0 2,0 2,7 6,7
Toplam | Frekans | 10 42 106 64 77 299
Yiizde 3,3 140 | 355 | 214 25,8 100,0
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Gelir
Diizeyi

Frekans 1 11 27 14 13 66
700 ve -

Yiizde 0,3 37 | 90 | 47 43 22,1
701- Frekans | 2 6 22 9 10 49
1300 [Yizde | 07 | 20 | 74 | 30 | 33 16,4
1301. | Frekans| 3 3 17 13 19 55
1800 [Vizde | 10 | 10 | 57 | 43 | 64 18,4
1801- Frekans 0 2 11 2 6 21
2300 Iiizde | 00 | 07 | 37 | 07 | 20 7.0
2301 ve | Frekans| 4 20 29 26 29 108
L Yiizde 1.3 67 | 97 | 87 9,7 36,1

Frekans | 10 42 106 64 77 299
Toplam

Yiizde 33 | 140 | 355 | 21,4 | 258 | 100,0

Katilimcilarin demografik 6zelliklerine internette harcadiklar: vakit incelendiginde hem
kadin hem erkek katilimcilarin agirlikli olarak intertte giinde 3-4 saat kadar zaman
harcadiklar1 gériilmektedir. Farkli yas gruplarina mensup katilimcilar yine agirlikli olarak
giinde 3-4 saat internete zaman ayirmaktadir. Katilimeilarin egitim durumuna gore
internette harcadiklar1 zaman incelendiginde lisansiistii 6grencilerinin lisans 6grencilerine
oranla internette daha fazla zaman harcadiklar1 gézlemlenmektedir. Bu duruma arastirma
yapma ihtiyacinin sebep oldugu diisliniilmektedir. Gelir diizeyleri incelendiginde 2300 TL

ve lizeri aylik gelire sahip olan kullanicilarin internette 3-4 saat ve lizeri zaman

ayirdiklarii gézlemlemek miimkiindiir.
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Cizelge 4.8. Katilimcilarm Demografik Ozelliklerine Gore Sosyal Aglarda Harcadiklar
Zaman (n=299)

Sosyal Aglarda Harcanan Zaman
Degisken | Grup 1 12 | 34 | 56 6 | Toplam
saatten saatten
az saat | saat | saat | fazla
Frekans 25 50 45 20 16 156
Kadin
Yiizde 8,4 16,7 | 151 6,7 5,4 52,2
o Frekans 34 49 40 10 10 143
Cinsiyet | Erkek
Yiizde 11,4 | 16,4 | 134 | 3,3 33 47,8
Frekans 59 99 85 30 26 299
Toplam
Yiizde 19,7 33,1 | 284 | 10,0 8,7 100,0
18-20 Frekans 3 4 5 3 3 18
Yiizde 1,0 1,3 1,7 1,0 1,0 6,0
21-23 Frekans 13 34 38 14 14 113
Yiizde 4,3 11,4 | 12,7 4,7 4,7 37,8
24-26 Frekans 18 29 23 7 6 83
Yiizde 6,0 9,7 77 2,3 2,0 27,8
Yas
27-29 Frekans 8 17 11 2 0 38
Yiizde 2.7 5,7 3,7 0,7 0,0 12,7
30 ve + | Frekans 17 15 8 4 3 47
Yiizde 5,7 5,0 2,7 1,3 1,0 15,7
Toplam | Frekans | 59 99 85 30 26 299
Yiizde 19,7 33,1 | 28,4 | 10,0 8,7 100,0
OL Frekans 2 7 7 3 0 19
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Yiizde 0,7 2,3 2,3 1,0 0,0 6,4
Lisans | Frekans | 34 68 59 20 19 200
Yizde | 114 | 22,7 | 19,7 | 6,7 6,4 66,9
YL Frekans | 18 17 15 7 3 60
(S)egvl;;l;rln Yizde | 60 | 57 | 50 | 23 | 10 | 201
DR Frekans 5 7 4 0 4 20
Yiizde 1,7 2,3 1,3 0,0 1,3 6,7
Toplam | Frekans | 59 99 85 30 26 299
Yizde | 19,7 | 33,1 | 284 | 100 | 87 100,0
b 4 Frekans 13 22 22 6 3 66
Yiizde 4,3 74 | 74 | 20 1,0 22,1
701- Frekans 4 19 14 7 5 49
1300 Yizde | 13 | 64 | 47 | 23 | 17 16,4
1301- Frekans 10 14 19 6 6 55
Gelir 1800 [Yiizde | 33 | 47 | 64 | 20 | 20 18,4
Diizeyi 1801- Frekans 2 9 6 3 1 21
2300 Yizde | 07 | 30 | 20 | 10 | 03 7.0
2301 ve | Frekans [ 30 35 24 8 11 108
+ Yizde | 100 | 11,7 | 80 | 27 3,7 36,1
Toplam Frekans | 59 99 85 30 26 299
Yizde | 19,7 | 33,1 | 284 | 100 | 87 100,0
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Aragtirma bulgularn gostermektedir ki kadin ve erkek bireyler sosyal medyaya benzer
oranlarda zaman ayirmaktadir. Farkli yas gruplarindan katilimcilar sosyal medyaya
agirlikli olarak 1-2 ya da 3-4 saat kadar giin i¢inde zaman harcadiklarini ifade ederken 27
tizeri katilimcilardan giinde 6 saatten fazla sosyal medyaya zaman ayirdigini ifade
katilimer olmamustir. Farkli gelir gruplarina ve 68renim diizeylerine mensup katilimcilar

yogunlukla sosyal medya i¢in giinde 1-2 veya 3-4 saat harcamaktadirlar.

Cizelge 4.9. Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Gore Kisisel Arastirmalar I¢in
Harcadiklar1 Zaman (n=299)

Kisisel Arastirmalar I¢cin Harcanan Zaman

Degisken | Grup 1 1-2 | 34 | 56 6 | Toplam
saatten saatten
az saat | saat | saat | fg7]g
Frekans [ 30 73 37 9 7 156
Kadin

Yiizde 100 | 244 | 124 | 3,0 2,3 52,2

Frekans 20 73 39 8 3 143

Cinsiyet | Erkek
Yiizde 6,7 244 | 13,0 | 2,7 1,0 47,8

Frekans 50 146 76 17 10 299
Toplam
Yiizde 16,7 488 | 254 5,7 3,3 100,0
18-20 Frekans 5 4 8 0 1 18
Yiizde 1,7 1,3 2,7 0,0 0,3 6,0
21-23 Frekans 21 55 26 7 4 113
Yiizde 7,0 18,4 8,7 2,3 1,3 37,8
Yas
24-26 Frekans 6 47 22 4 4 83
Yiizde 2,0 157 | 7,4 1,3 1,3 27,8
27-29 Frekans 8 15 11 4 0 38

Yiizde 2,7 5,0 3,7 1,3 0,0 12,7
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30 ve + | Frekans 10 25 9 2 1 47
Yizde 33 8,4 3,0 0,7 0,3 15,7
Toplam | Frekans [ 50 146 76 17 10 299
Yiizde 16,7 | 488 | 254 | 57 3,3 100,0
OL Frekans 7 6 6 0 0 19
Yiizde 2.3 2,0 20 | 00 0,0 6,4
Lisans Frekans 34 106 45 9 6 200
Yiizde 11,4 | 355 | 151 | 3,0 2,0 66,9
Oprenim YL Frekans 7 23 21 7 2 60
Seviyesi Yiizde 2,3 77 | 70 | 23 0,7 20,1
DR Frekans 2 11 4 1 2 20
Yiizde 0,7 3,7 1,3 | 03 0,7 6,7
Toplam | Frekans [ 50 146 76 17 10 299
Yizde 16,7 | 488 | 254 | 57 3.3 100,0
Frekans 4 41 18 3 0 66
700 ve -
Yiizde 1,3 13,7 | 6,0 1,0 0,0 22,1
701- Frekans 11 24 10 2 2 49
1300 I'Yizde | 37 | 80 | 33 | 07 | 07 16,4
Gelir
Diizeyi | 1301- Frekans | 13 24 12 2 4 55
1800 Yizde | 43 | 80 | 40 | 07 | 13 18,4
1801- Frekans 4 9 6 1 1 21
2300 'Yizde | 13 | 30 | 20 | 03 | 03 7.0
Frekans | 18 48 30 9 3 108
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2301 ve .
N Yiizde 6,0 16,1 | 10,0 3,0 1,0 36,1
Frekans 50 146 76 17 10 299
Toplam
Yiizde 16,7 48,8 | 254 57 3,3 100,0

Farkli demografik 6zelliklere sahip katilimeilar agirlikli olarak kisisel aragtirmalart i¢in

internette giinde 1-2 saat kadar vakit gecirdiklerini belirtmektedir.

4.7 Toplanan Verilerle Ilgili Olarak Yapilan Fark Testleri

4.7.1. Cinsiyete Gore Olusturulan Simiflar Arasindaki Farkhihklarin Arastirilmasi
Katilimeilarin dijital kiiltiir ve boyutlar ile cinsiyet arasindaki farklilik “Mann Whitney U

Testi’ne gore analiz edilmistir. Analiz sonucglar1 Cizelge 13’te verilmektedir.

Cizelge 4.10. Cinsiyete Gore Farklilik Analizi

Siralar Mann - Z p
Degiskenle | Grupla Siralar :
N [ Ortalamas Whitney | Deger | Deger
r r Toplami ) )
1 U Degeri [ [
15
Kadin 71y | 229495
6 0 10703,50
-0,605 | 0,545
_ 14 0
Akademik | Erkek 3 153.15 21900,5
' 0
Topl 2
oplam
P 9
15
Sosyal Kadin || 1386 215685 | 9322,500 | -2,460 | 0,014
’ 0
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14
Erkek 162 81 23281,5
3 ' 0
Topl 29
oplam
9
15
Kadin 6 165,96 25830,0
8664,000 | -3,353 | 0,001
14
3 ! 0
Topl 29
oplam
5 9
15
Kadin 147 82 23060,5
6 ’ 0 1081450
0 -0,455 | 0,649
Dijital 14
Erkek 21789,5
Kiiltiir 3 152,37 0
Topl 29
oplam
P 9

Cizelge 4.’te, katilimcilarin akademik ve dijital kiiltiir diizeylerinde cinsiyete gore
istatistiki olarak anlamli bir farklilik bulunmamaktadir (p>0.05). Ancak, katilimcilarin
sosyal ve saglik kiiltiirii diizeyleri cinsiyetlerine gore farklilik gostermektedir (p<0.05).
Buna gore, erkeklerin sosyal kiiltiir diizeyleri kadinlardan; kadinlarin ise saglik kiiltiirii

diizeyleri erkeklerden yiiksektir.
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4.7.2. Yasa Gore Olusturulan Siniflar Arasindaki Farkhhiklarin Arastirilmasi
Katilimcilarin dijital kiiltiir ve boyutlarinin ile yasa gore farkliligi“Kruskal Wallis

Analizi "ne gore test edilmistir. Analiz sonuglar1 Cizelge 14°te verilmektedir.

Cizelge 4.11. Yasa Gore Farklilik Analizi

. Siralar : p
Ifade Gruplar N Ki-Kare | Sd
Ort. Degeri
18-20 18 161.50
21-23 113 164.22
24-26 83 128.87 8,447 4 0,077
Akademik
30 ve tizeri 47 147131
Toplam 299
21-23 113 157.12
24-26 83 132.43 5,255 4 0,262
Sosyal
30 ve uzerl 47 149.93
Toplam 299
18-20 18 137.31
Saghk 4,513 4 0,341
21-23 113 160.21
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24-26 83 150,93

27-29 38 148,14

30 ve lizeri 47 13017

Toplam 299

18-20 18 157,03

21-23 113 164,50
Dijital 24-26 83 131.98 7,490 4 0,112
Kiiltiir 27-29 38 | 15387

30 ve iizeri 47 141,14

Toplam 299

Cizelge 14’e gore, katilimcilarin akademik, sosyal, saglik ve dijital kiiltiir diizeyleri ile

yaslar1 arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik bulunmamaktadir (p>0.05).

4.7.3 Egitim Seviyesine Gore Olusturulan Simiflar Arasindaki Farkhilhiklarin
Arastirilmasi

Katilimeilarin dijital kiiltiirii ile egitimleri arasindaki farklilik “Kruskal Wallis Analizi’ne

gore test edilmistir. Analiz sonuglar1 Cizelge 15°te verilmektedir.
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Cizelge 4.12. Egitim Seviyesine Gore Farklilik Analizi

. Siralar : p
Ifade Gruplar N Ki-Kare | Sd
Ort. Degeri
On Lisans 19 124.66
Lisans 200 150.03
5,392 3 0,145

Akademik Yiiksek Lisans 60 145.75

Doktora 20 186.58

Toplam 299

Ol’l LiS&IlS 19 116 87

Lisans 200 150.40

’ 4,457 3 0,216

Sosyal Yiiksek Lisans 60 150.93

Doktora 20 174.68

Toplam 299

On Lisans 19 112.05

Lisans 200 148.53

5,849 3 0,119

Saghk Yiiksek Lisans 60 165.96

Doktora 20 152 88

Toplam 299

On Lisans 19 115.89 4,994 3 0,172
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Dijital Lisans 200 149,43

Kiiltiir - -
Yiiksek Lisans 60 153,80
Doktora 20 176,68
Toplam 299

Cizelge 15’e gore, katilimcilarin akademik, sosyal, saglik ve dijital kiiltiir diizeylerinde

egitime gore istatistiki olarak anlamli bir farklilik bulunmamaktadir (p>0.05).

4.7.4. Gelir Diizeyine Gore Olusturulan Siniflar Arasindaki Farklhihklarin
Arastirilmasi

Katilimcilarin dijital kdltiirleri ile gelir alanmi arasindaki farklilik “Kruskal Wallis

Analizi"ne gore test edilmistir. Analiz sonuglar1 Cizelge 16’da verilmektedir.

. Siralar : p
Ifade Gruplar N Ki-Kare [ Sd
Ort. Degeri

701-1300 TL | 49 | 14107

1301-1800 TL | 55 | 14063 | 5134 | 4 | 0274

Akademik
1801-2300 TL 21 157 45
Toplam 299
Sosyal 700 TL ve Alt1 66 127.95 10,333 4 0,035
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701-1300 TL

49

139,21

1301-1800 TL 55 155,39

1801-2300 TL 21 187,79

2300 TL ve + 108 158,28

Toplam 299

700 TL ve Alt1 66 127,24

701-1300 TL 49 167,43

1301-1800 TL 55 158.15 8,467 0,076
Saghk

1801-2300 TL 21 171,07

2300 TL ve + 108 147,75

Toplam 299

700 TL ve Alt1 66 125,96

701-1300 TL 49 147,10
Diital 1301-1800 TL | 55 152,78 8,678 0,070
Kiiltiir 1801-2300 TL | 21 178,36

2300 TL ve + 108 159,07

Toplam 299
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Cizelge 16’daki sonuglara gore, katilimcilarin akademik, saglik ve dijital kiltiir
diizeylerinde gelire gore istatistiki olarak anlamli bir farklilik olmadigini gostermektedir
(p>0.05). Ancak, katilimcilarin sosyal kiiltiir diizeyleri gelir gruplarma gore 0.05
anlamlilik diizeyinde istatistiki agidan farklilik géstermektedir. Buna gore, 1801 ile 2300
TL arasinda geliri bulunanlarin sosyal alanda dijital kiltir diizeyleri diger gelir

grubundaki kisilerden daha yiiksektir.

4.8 Korelasyon Analizi

Cizelge 17, degiskenlere ait temel tanimlayici istatistikler ile degiskenler arasindaki
iligkileri ifade eden korelasyon katsayilarini sergilemektedir. Tanimlayict istatistikler
baglaminda; degiskenlerin ortalama ve standart sapma degerlerini igermektedir.
Cizelgedaki Spearman’s rho korelasyon katsayilari ise arastirma degiskenleri arasindaki

iligkilere isaret etmektedir.

Cizelge 4.14. Korelasyon Analizi (n=299)

Degiskenler Ort. Std. Sp. 1 2 3 4
1. Akademik 3.69 0.58 1
2. Sosyal 3.26 0.55 502** 1
3. Saglik 3.35 0.79 329*%* | 367** 1
4. Dijital Kiiltiir 3.44 0.48 .788** | .831** .663** 1

** Spearman Korelasyonu p<0.01 diizeyinde anlamlidir.

Degiskenlerin ortalama degerleri 3.26 ile 3.69; standart sapma degerleri ise 0.48 ile 0.79
arasindadir. Katilimeilarin akademik (Y=3.69), sosyal (Y=3.26), saglik (Y =3.35) ve

dijital kiltir (Y=3.44) diizeyleri orta seviyededir.

Analiz sonuglar1 incelendiginde katilimeilarin dijital kiiltiir diizeyleri ile akademik

diizeyleri (r=0.788), sosyal diizeyleri (r=0.831) ve saglik diizeyleri (r=0.663) arasinda 0.01
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anlamlilik diizeyinde pozitif yonlii iliski bulunmaktadir. Yani, katilimcilarin dijital kiiltiir

diizeyleri yiikseldikce; akademik, sosyal ve saglik diizeyleri de ylikselmektedir.

Ayn1 zamanda, katilimcilarin akademik diizeyleri ile sosyal diizeyleri (r=0.502) ve saglik
diizeyleri (r=0.329) arasinda 0.01 anlamlilik diizeyinde pozitif yonlii iliski bulunmaktadir.
Yani, katilimeilarin akademik diizeyleri yiikseldikge; sosyal diizeyleri de yiikselmektedir.

Katilimcilarin sosyal diizeyleri ile saglik diizeyleri (r=0.367) arasinda da 0.01 anlamlilik
diizeyinde pozitif yonlii iliski bulunmaktadir. Yani, katilimcilarin sosyal diizeyleri

yiikseldikge; saglik diizeyleri de yiikselmektedir.
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5.SONUC

Insan, diisiinebilme 6zelliginden dolay1 ayn1 gezegende birlikte yasadig1 canlilardan farkli
bir evrime tabii olmustur. Insan bu diinyadaki varliginin amacini, anlamini nedenini hep
diisiinmiis, hatta diisiince kavraminin kendisi ilizerine de diisiinmiistiir. Bu sorgulama ve
kazanimlar1 insana siirekli bir gelisimi, kendi yasam kosullarinin ve geleceginin mimari
olmay1 da saglayabilmistir. Genel olarak diinyanin nasil oldugu ve nasil olmasi gerektigi
hakkindaki bir grup insan tarafindan paylasilan ve onlarin algilarini, fikirlerini,
duygularin1 ve davranislarin1 bi¢gimlendiren bir grup temel diisiinceler insanin kiiltiiriinii

olusturmaktadir.

Gilinlimiiz toplumunun kiiltiiriinlin  olusumunda 1ki ©nemli olayin etkili oldugu
sdylenebilir. Bunlardan ilki Tarim Devrimi, ikincisi ise Sanayi Devrimi’dir. Ugiincii
olarak ise, Iletisim-Bilisim Devrimi’nden s6z etmek miimkiindiir. Baska bir goriis de
dordiincii bir olguyu eklemekte ve bunun “Internet” oldugunu belirtmektedir. Tarim
Devrimi yani, Neolitik Devrim, insan niifusunun ¢ok biiyiik bir kismini, zaman iginde
avcilik-toplayiciliktan koparip ciftgilik ve hayvancilik yapan topluluklar haline getirirken
Sanayi Devrimi, ¢esitli toplumlardaki tarimci niifusun bilyiik bir boliimiiniin tarimdan ve
hayvanciliktan koparip sanayi ve hizmet sektdrlerinde iiretim yapar hale getirmistir.
Neolitik Devrim birkag¢ cografyada ortaya ¢ikip diinyanin biitiiniine yayilmistir. Sanayi
Devrimi de Bat1 Avrupa'da ortaya ¢ikmis ve ayni sekilde diinyanin biitiinline yayilmistir.
19. ylizyilin baslarinda yasanan sanayi devrimi, beraberinde biiyiik 6l¢ekli endiistriyel
liretimi ve yeni is giicli arayislarini getirmistir. Kentler gelismis ve biiyiimiis, milyonlarca
insan ¢alismak i¢in kentlere akin etmis, niifus ise patlamistir. Calismak i¢in kentlere gelen
insanlar kiiltiir soku yasamus, tasradaki geleneksel kiiltiir yerine fabrikalarin dayattigi
monoton bir hayat tarzina birakmistir. Bunun sonucunda degisen ahlaki degerler, yasam

bigimleri ve yepyeni bir toplum yapisi ortaya ¢ikmistir. Yeni olusan sanayi toplumunun
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tek tip oldugu diisiiniilen kiiltiir yapisina ise kitle kiltiirii ad1 verilmistir. Adorno bu
kiiltiirtin de tipki diger sanayi mallar1 gibi endiistriyel olarak tiretildigini ifade ederek ona
Kiiltiir Endiistrisi demektedir. Kiiltiir Endiistrisi tirlinleri, genis ve heterojen bir kitleye
seslenen, dogrudan bir karsilikl iletisime olanak vermeyen, tecimsel basariy1 hedefleyen,
izerkitlenin izledikleriyle 6zdeslesmesinin esas alindigi, yogun bir ilgi ya da altyapi
gerektirmeden de tiiketilebilen tiriinlerdir. Bu endiistrinin iiretiminin bayagi sanat tirtinleri
kitleleri oyalayip uysallastirip egemenlerin giidiimiine sokma islevini iistlenmistir. Bugiin
belki de bu islevi YouTube iistlenmektedir. Ugiincii ve dérdiincii devrim ise halan daha
tanimakta ve anlamakta oldugumuz bambaska degisimleri her gecen giin hayatimiza
sokmaktadir. Kitle kiiltiirii 6yle bir degisime ugramaktadir ki, kitleleri karsisina kilitleyen
televizyon yerini internete birakmakta her birey objektifinden diinyay1r gormek istedigi
g0zl istedigi gibi secebilmektedir. Geleneksel kitle iletisim araglarinin pratikleri giderek
doniisiime ugramaktadir. Dijitallesme ve teknolojinin yayginlagmasi diinyayi ve iletisimi
hizla degistirmektedir. Iletisim teknolojisinin 21. yiizyildaki karsilig1 biitiin diinyay: fiber
optik kablolarla ve uydularla saran aglardir. Teknolojiyi lireten ve tiikketen insanin
teknoloji ile kurdugu iliski, onun sadece bir “ara¢” degil, zaman iginde toplumu
doniistiiren bir kiiltiir olusturmasindan kaynaklanmaktadir. Boylece ortaya ¢ikan dijital
kiiltiir zamandan ve mekandan bagimsiz, sinirlarin belirsiz oldugu, kurallar1 bireylerin
koydugu, yasam normlarinin ‘yeniden {iretildigi’, yeni bir diinyadadir. Dijital kiiltiiriin
bireyleri, dijital ortamlar1 iletisim, haber alma, bilgi edinme, eglence, oyun, saglik, bir¢ok
sebeple kullanmaktadirlar. Dijital kiiltiirlin bireylerinin bu kiiltiirii iiretme ve tiikketme

aligkanliklar1 tartismalara ve aragtirmalara konu olmaktadir.

Tim bu gelismeler 1s18inda giinlimiizde verinin degis tokusu bambaska bigimler
kazanmistir. Magara resimlerinden gilinlimiiz teknolojisine gelen siire¢ bir anlamda
insanin iletisim tarihidir. letisim, insanin yasama biciminin bir iiriiniidiir ve gelismelere
gore degisen devinimli bir olgudur. Boylece “anlamin iiretilmesi” miimkiin olur. Anlam
iiretimi gostergeler yoluyla bir toplum veya kiiltiiriin igerisindeki bireylerin ortak olarak
kullandiklar1 anlam sistemi ile gergeklesir. iletisim eger veri aktarimiysa, bu aktarim icin
kullanabilecek yollar “medya”dir. McLuhan’a gore iletisimin ti¢ 6nemli donemi sozlii,
mekanik(alfabe) ve elektriksel dénemdir. Ozellik elektrikle baslayan toplumsal degisim

teknolojiye bagli yasam alanlarii degistirmektedir. Higbir donemde basat aracin bugiin
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internet kadar hizl1 bir yayilima sahip olmadigini sdylemek miimkiindiir. internet ¢agimz
toplumsal yasamina 6nemli degisimler getirmektedir. Adorno’nun isaret ettigi “seylesme”
internet yoluyla dijitallesmektedir. Gliniimiiz bireyleri ve ozellikle internetin yogun
kullanicilar1 olan gengler ¢ogu zaman farkinda olmadan dijital kimliklere
biuiriinmektedirler. Dijital jenerasyonun, siber ortamlarda kendi kiiltiiriinii yaratmasi bir
anlamda alt benliklerini yaratarak bir meta haline getirmesi gercekligin sinirlarini
belirsizlestirmektedir. Yeni Medya; akilli telefonlar, tablet bilgisayarlar gibi mobil
cihazlarin kullaniminin ¢ogalmasi, internet penetrasyonunun tiim diinya ilkelerinde
artmasi ve verinin hizli dolasimi gibi sebeplerle insanlarin hayatinda 6nemli bir yer
tutmaya baslamistir. Ekran karsisinda ¢evrimigi gecirilen zamanin her gegen giin artmasi
ve en ¢ok ziyaret edilen sitelerin sosyal medya siteleri olmasi bu gelismelerin bir sonucu

olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Geleneksel kitle iletisimi ve ag tabanli medyanin giicii onun ¢ok genis insan kitlelerine
erisme kapasitesinden kaynaklanir. Bu teknolojilerin genis kitlelerin diisiince ve kiiltiirleri
tizerinde etki potansiyelini gézlemlersek bilimsel anlamda 6nemli bir noktada durmus
oluruz. Bu ac¢idan medyay1 ve kiiltiirel etkilerini akademik bir ilgi ve bilimsel yontemle
calismak onem arz etmektedir. Bugiine kadar yapilan bilimsel arastirmalar medyanin
insanlar iizerinde etkili oldugu konusunda hemfikirdir. Son donem arastirmalar ise yeni

bir “giiclii etkiler donemi” olarak degerlendirilmektedir.

[letisiminin yerel ve kiiresel anlamlarda siyasal ekonomisinden hakim ideolojiler ve biling
yonetimi iligkisine kadar genisleyen bir diisiinsel alani ihtiva eden elestirel yaklasimlar
ideolojik ve kiiltiirel incelemelerde bulunur. Marx’in toplumsal iliskilerin insasina yonelik
sOylemi bu yaklagimlara temel olugturmaktadir. Alanin 6nemli ekollerinden Elestirel
Okul’un teorisyenleri de Marksist toplum teorisini varolusguluk ve psikanalizle birlikte

degerlendirmislerdir.

Kapitalizm’in dayatimi sadece ekonomik temelli toplumsal iliskilerden ibaret degildir. Bu
egemenligin kiiltlirel ve ideolojik boyutlart da énemlidir. Kiiltlir Endiistrisi kiiltiirii adeta
birer sanayi Uriinii gibi iireterek ve yayarak genis kitleleri etkisi altina almaktadir. Bu
endiistri hem kapital sistem igerisinde kiiltiir {iriinlerini ekonomik bir amagla iiretip

satmakta, hem de toplumlarin enerjilerini, ilgilerini, dikkatlerini popiiler kiiltiir tizerinde
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odaklayarak toplumsal sorunlarin ¢6ztimii i¢in kamusal alan olusmasin gii¢lestirmektedir.

Modern kitle kiiltiirii kapitalizmin ideolojik dayatmasinda kilit rol {istlenmektedir.

Kiiltiir sahasmni, bliyllk ve hegemonik bir catigma sahasi olarak degerlendirmek
mimkiindiir. Gramsci, kiiltiirel hegemonya kavrami ile insanlarin hakim smiflar
tarafindan aleyhlerine olan bir diizene riza gostermek lizere yonlendirildigini, ikna
edildiklerini ifade eder. Rizanin kazanilmasi toplumsal iist yap1 sayesinde ger¢ceklesmekte
bu sayede kapitalizm kendini yeniden iiretebilmektedir. Britanya Kiiltiirel Calismalar
Okulu, kiiltiirii dinamik, siirekli yenilenen bir yap1 olarak kavramsallagtirmis ve kiiltiirii
birlestirici degerler biitiinliigii olarak ele almamstir. Ote yandan Ingiliz Kiiltiirel Okulu
da kitle kiiltiiriine elestirel bir bakis getirmistir. Baslangigta kiiltiirel incelemeler, medya
iceriklerinin ~ yapisini  ¢oziimlemek ve bunlarin  baski dayatma islevlerinin
devamliligindaki rollerini belirlemekle ilgilenmistir. 1960’larin ardindan ise ¢aligmalar

elestirel niteligini yitirerek liberal-cogulcu kiiltiirel incelemeler agirlik kazanmustir.

Kapitalizmin yeniden iiretimin bir diger yol ideolojidir. Althusser bize devletin ideolojik
aygitlar1 ve baski aygitlar ile kapitalizmi yeniden tirettigini anlatir. Foucault’ya gore
bireyler okullar, hapishaneler, kiglalar gibi disiplin kurumlarina hapsedilerek gecirecekleri
tim zamanlarinin iktidar giicii tarafindan planlanmakta bu sayede insanlar
uysallagmaktadir. Tiim bu yaklagimlarin ortak noktasi, toplumsal iligkilerin ve iletisim

iligkilerinin iktidar iligkileri oldugu fikridir.

Her gecen giin gelisen kiiresellesme ortaminda bilgi iletisim teknolojileri hem
sosyoekonomik hem de kiiltiirel alanlarin degisim ve donilisiimiinde etkili olmaktadir.
Internet bir cazibe merkezi olarak kiiresel koyiin kiiltiirel mecrasma doniismektedir.
Internet bilgiye erisimi ge¢mise nazaranla hizlandirmis ve kolaylastirmistir. Bu hiz hayat
da kolaylastirmakta 6zellikle dijital yerliler olarak adlandirilan, bu teknolojinin igine
dogan geng nesil internetle sik1 baglar kurmaktadir. Dijital kiiltiirii calisan akademisyenler
ve caligmalar internet ve ag cevresinde sekillenmektedir. Bu ¢alismalarda genel kani
medya ile ilgili bildik goriingiilerimizi onaylamaktadir. Kiiresellesen diinya kdyiinde
medya kullanicilarinin giinliik yagamlarinda bir seyler oluyor. Bizler ger¢ekligin medya
tarafindan olusturuldugunu, toplandigin1 ve manipiile edildigini iyi anlamali ve kabul

etmeliyiz ve bu aracilik diinyay1 anlamada énemli bir esiktir.
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Bu arastirmanin ortaya ¢ikmasini saglayan gelisme, dijital kiiltiiriin her gegen giin giinliik
rutinlerin i¢ine daha ¢ok giriyor olmasidir. Internet teknolojisi bas déndiiriicii bir hizla
geliserek hayatimizin ayrilmaz bir parcasi olmus ve bu kiiltiiriin agiklanabilmesi énem
kazanmistir. Tez konusunun secilmesinin 6nemi, hizla gelisen kiiresellesme ortaminda,
genglik nazarinda kitle kiltliriiniin ~ dijital  kiiltire ne kadar doniistiigliniin
Olctimlenmesidir. Genglerin dijital kiiltiirle gelistirdigi baglar1 yakindan gormek toplumun
gelecegini gormek acisindan 6nem arz etmektedir. Bu nedenle arasgtirma kapsami
tiniversite 0grencileriyle sinirl tutulmustur. Arastirmanin ana kiitlesi Tiirkiye’deki farkli

demografik 6zelliklere sahip olan ve internet kullanan vakif iiniversitesi 6grencileridir.

Arastirmada veri toplama yontemi olarak sormaca ¢alismasi yapilmistir. Anket sorularinin
hazirlanmas siirecinde kitle kiiltiirii ve dijital kiiltiir ile ilgili literatiirde deginilen konular
g6z Onilinde bulundurulmustur. Literatiir taramasinda edinilen bilgiler 1s18inda dijital
kiiltiirlin ve onun 6nemli bir mecrasi olan sosyal medya araglari ile her bir aracin 6ne ¢gikan
kullanim 6zellikleri ile ilgili yargilar olugturulmustur. Hazirlanan anket dort boliimden
olusmaktadir. Anketin ilk boliimiinde, bireylerin akademik ve sosyal yasamlarinda ve
saglik durumlarinda kitle kiiltiirlinden gelen alisgkanliklar ne kadar terk edip dijitallesme
etkisi altina girdiklerini 6l¢iimleyen ifadeler yer almistir. Anketin ikinci boliimiinde
internet ve sosyal medyanin ne siklikta kullanildigini ortaya koymayir amaclayan,
kullanim siklig1 ile ilgili yargilar bulunmaktadir. Uglincii boliimde bireylerin internete
nasil ve ne amagcla baglandiklari ile kullandiklar1 sosyal medya araglarinin neler oldugu
Ol¢iimlenmistir. Anketin son boliimiinde ise demografik 6zellikler ile ilgili sorulara yer
verilmistir. Anket sorular1 kapali u¢lu sorular olarak hazirlanmistir. Anket formunun
hazirlanmasinda, katilimcilara iligkin olarak tutum ve aligkanlik faktorlerinin diizeylerini
saptamak amaciyla Meyer-Allen tarafindan gelistirilmis olan 5°li Likert Olgegi
kullanilmistir. Arastirma kisminda yapilan incelemeler sonucunda belirlenen degiskenler

sonucunda asagidaki hipotezler olusturulmustur.
H1: Universite 6grencileri dijital kiiltiirii benimsemektedir.

Hi: Bireylerin dijital kiiltiire yonelik tutumlar ile yaslar1 arasinda anlamli bir fark

vardir.
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Ha: Bireylerin dijital kiiltiire yonelik tutumlar1 ile gelir durumlari arasinda anlamli

bir fark vardir.

Hi: Bireylerin dijital kiiltiire yonelik tutumlari ile cinsiyetleri arasinda anlamli bir

fark vardir.
Hi: Bireyler akademik alanda dijital kiiltiire aidiyet hissetmektedir.

Aragtirma sonuglarina gore ilk hipotezin kabul edildigini sdylemek miimkiindiir.
Katilimeilar arasinda internette 1 saatten az zaman gecirenler yalnizca %3 tiir. Bireylerin
%84°1 her tiirlii ihtiyag i¢in internet kullandigini ifade etmistir. Katilimcilar akademik
alanda elektronik kitap ve online derse kars1 ¢ekimser duruslar1 disinda her konuda dijitale
yonelmektedirler. Sosyal boyuta bakildiginda katilime1 bireylerin neredeyse tamaminin
sosyal etkinlikleri internet yoluyla takip ettigini ve biliylik bolimiiniin de etkinlik
biletlerini online olarak aldigini sdylemek miimkiindiir. Buna karsin internetin yeni
insanlarla tanismak icin iyi bir ara¢ oldugu hususunda kararsiz goriis agirlik
kazanmaktadir. Saglikla ilgili dijital uygulamalarin o6lgiildiigii sorularin tamaminda
“katiliyorum” goriisiiniin 6nde ¢ikmasi bu alanda da dijital kiiltiiriin benimsendigine isaret
etmektedir. Ikinci hipotez ise reddedilmistir. Ugiincii hipotezle ilgili olarak arastirma
sonuglar1, gelir seviyesindeki artisin dijital kiiltirin benimsenmesine olumlu etki
yaptigina isaret etmektedir. Katilimcilarin sosyal kiiltiir diizeyleri gelir gruplarina goére
0.05 anlamlilik diizeyinde istatistiki agidan farklilik gostermektedir. Buna gore, 1801 TL
istii geliri bulunanlarin sosyal alanda dijital kiiltiir diizeyleri diger gelir grubundaki
kisilerden daha yiiksektir ve bu hipotez de kabul edilmistir. Dordiincli hipotez test
edildiginde kadin ve erkeklerin sosyal alanlarda ve saglik uygulamalarinda dijital kiiltiirle
ilgili farkli egilimleri oldugu goriilmektedir. Erkeklerin sosyal boyutta dijital kiiltiir
diizeyleri kadinlardan; kadinlarin ise saglik boyutunda dijital kiiltiir diizeyleri erkeklerden
yiiksektir ve bu hipotez de kabul edilmistir. Universite dgrencilerinin %80’i arastirma
yapmak i¢in internete dncelik vermektedir. Ogrencilerin %90°1 ise 6gretim iiyelerinin ders
kaynaklarini internette paylagsmasini istemektedir. Benzer sekilde katilimcilarin %90°1
internetten ders kayd: yapmay1 olumlu bulmaktadir. Katilimeilarin %65°1 akilli tahta ve

dijital kiirsii gibi teknolojilerin verimi arttirdigini diistinmektedir. Dolayisiyla 6grencilerin
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akademik 6grenimlerinde dijitale egilimlerinin oldukc¢a yiiksek oldugu goriilmektedir ve

bu hipotez de kabul edilmistir.

Bu sonuglarla birlikte kitle kiiltiirii ve dijital kiiltiir konularinin 6nemi bir kez daha ortaya
konulmustur. Arastirmanin bulgular1 genel anlamda internetin, sosyal medya araglarinin
ve uygulamalarimin geng¢ bireylerin yasaminda Onemli yerler tuttuunu ortaya
koymaktadir. Calismanin ayrica Tiirkiye’deki iiniversite dgrencilerinin dijital mecralari
nasil, hangi amagclarla ve ne oranlarda kullandiginia yonelik ip uglar1 vermesi nedeniyle
bu alanda yapilacak caligsmalar, iletisim akademisyenleri ve profesyoneller ig¢in

yararlanilacak bir kaynak niteligi tasimasini saglamaktadir.
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EKLER

EK-1: 24, 25 ve 26. Sorular

M24

Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent

Valid Cep telefonumdan 37 12,4 12,4 12,4

Cep telefonumdan,
Arkadasimin 1 3 3 12,7
bilgisayarindan

Ce[? telefonumdan, Is 1 3 3 13,0
yerinden.
Internet kafeden,
Arkadasimn 1 3 3 13,4
bilgisayarindan,
Okuldaki BT smifindan
Internete

baglanmiyorum
Kendi bilgisayarimdan 12 4,0 4,0 17,7

Kendi bilgisayarimdan,
Arkadasimin 1 .3 .3 18,1
bilgisayarindan

1 3 3 13,7

Kendi bilgisayarimdan,

223 74,6 74,6 92,6
Cep telefonumdan ’ ’ ’

Kendi bilgisayarimdan,
Cep telefonumdan,
Arkadasimin 1 ,3 ,3 93,0
bilgisayarindan,
Okuldaki BT sinifindan
Kendi bilgisayarimdan,
Cep telefonumdan,

1 3 3 93,3
Bulundugum isletmenin ' ' ’

modemi iizerindenq
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Kendi bilgisayarimdan,
Cep telefonumdan,
Internet kafeden

Kendi bilgisayarimdan,
Cep telefonumdan,
Isyeri bilgisayarindan
Kendi bilgisayarimdan,
Cep telefonumdan, is
yeri

Kendi bilgisayarimdan,
Cep telefonumdan,
Isyerindeki
blgisayardan

Kendi bilgisayarimdan,
Cep telefonumdan,
laptopdan

Kendi bilgisayarimdan,
Cep telefonumdan,
Okuldaki BT sinifindan
Kendi bilgisayarimdan,
Cep telefonumdan, TV

Total

11

299

1,3

100,0

1,3

100,0

94,6

95,0

95,3

95,7

96,0

99,7

100,0
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M25

Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent

Valid Arastirma yapmak 6 2,0 2,0 2,0

A
ragirma yapmak, 1 3 3 2,3
Aligveris yapmak

Aragtirma yapmak,
Aligveris yapmak, 5 1,7 1,7 4.0
fletisim Kurmak
Arastirma yapmak,
Aligveris yapmak,
[letisim Kurmak,
Sohbet Etmek
Arastirma yapmak,
Aligveris yapmak, 1 .3 .3 5,0
Odev Yapmak
Aragtirma yapmak,
[letisim Kurmak
Arastirma yapmak,
Odev Yapmak, [letisim 2 v 7 6,4
Kurmak
[letisim Kurmak 3 1,0 1,0 7,4
[letisim Kurmak,
Sohbet Etmek

kar1 kiz ayarlamak i¢in

2 7 7 8,0

kullantyom L 3 3 8.4

Miizik dinlemek 2 v v 9,0
Miizik dinlemek,
Aragtirma yapmak
Miizik dinlemek,
Aragtirma yapmak, 5 1,7 1,7 12,4
Aligverig yapmak
Miizik dinlemek,
Aragtirma yapmak,
Aligveris yapmak, 2 v v 13,0
Tletisim Kurmak,
Sohbet Etmek

5 1,7 1,7 10,7
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Miizik dinlemek,
Aragtirma yapmak,
Aligverig yapmak,
Odev Yapmak, Iletisim
Kurmak

Miizik dinlemek,
Arastirma yapmak,
Aligveris yapmak,
Odev Yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek
Miizik dinlemek,
Aragtirma yapmak,
Aligveris yapmak,
Odev Yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek,
Arkadas Edinmek
Muizik dinlemek,
Arastirma yapmak,
Aligveris yapmak,
Odev Yapmak, Sohbet
Etmek

Miizik dinlemek,
Aragtirma yapmak,
fletisim Kurmak
Miizik dinlemek,
Arastirma yapmak,
[letisim Kurmak,
Sohbet Etmek

Miizik dinlemek,
Aragtirma yapmak,
Oyun oynamak,
[letisim Kurmak
Miizik dinlemek,
Arastirma yapmak,
Oyun oynamak, Odev
Yapmak

88

13,4

13,7

14,4

14,7

151

15,4

15,7

16,1




Miizik dinlemek,
Aragtirma yapmak,
Oyun oynamak, Sohbet
Etmek

Miizik dinlemek,
Aragtirma yapmak,
Odev Yapmak, Iletisim
Kurmak

Miizik dinlemek,
Sohbet Etmek

Muizik dinlemek, Video
izlemek

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Alisveris
yapmak, Iletisim
Kurmak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Alisveris
yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Alisveris
yapmak, Oyun
oynamak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Aligveris
yapmak, Odev Yapmak
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak

12

89

3,0

4,0

3,0

4,0

16,4

16,7

17,1

17,7

18,1

18,7

19,1

19,4

22,4

26,4




Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Iletisim
Kurmak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Iletisim
Kurmak, Arkadas
Edinmek

Muizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek
Muizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek,
Arkadas Edinmek

Muizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek,
Is

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Oyun
oynamak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Oyun
oynamak, Iletigim
Kurmak

90

2,3

3,0

1,3

1,7

2,3

3,0

1,3

1,7

28,8

29,4

32,4

33,8

34,1

34,8

36,5




Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Oyun
oynamak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Oyun
oynamak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek,
Arkadas Edinmek, E
kitap okumak ig¢in.
Muizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Oyun
oynamak, Odev
Yapmak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Oyun
oynamak, Odev
Yapmak, Iletisim
Kurmak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Oyun
oynamak, Odev
Yapmak, Iletisim
Kurmak, Arkadas
Edinmek

10

91

1,7

3,3

1,3

1,7

3,3

1,3

38,1

38,5

39,1

42,5

43,8




Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Oyun
oynamak, Odev
Yapmak, Iletigim
Kurmak, Sohbet Etmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Oyun
oynamak, Odev
Yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek,
Arkadas Edinmek
Muizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Odev Yapmak
Muizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Odev
Yapmak, iletisim
Kurmak

Muizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Odev
Yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Odev
Yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek,
Arkadas Edinmek

25

24

11

12

92

8,4

8,0

1,0

3,7

4,0

1,0

8,4

8,0

1,0

3,7

4,0

1,0

52,2

60,2

61,2

64,9

68,9

69,9




Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Odev
Yapmak, Sohbet Etmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Sohbet Etmek
Muizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Aligveris
yapmak, Sohbet Etmek,
Arkadas Edinmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Iletisim
Kurmak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Oyun
oynamak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Oyun
oynamak, Arkadas
Edinmek

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Oyun
oynamak, Iletigim
Kurmak

13

93

1,0

4,3

1,3

1,0

4,3

1,3

70,9

71,6

71,9

76,3

77,6

78,3

78,6

78,9




Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Oyun
oynamak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Oyun
oynamak, Odev
Yapmak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Oyun
oynamak, Odev
Yapmak, Iletisim
Kurmak

Muizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Oyun
oynamak, Odev
Yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek
Muizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Oyun
oynamak, Odev
Yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek,
Arkadas Edinmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Odev Yapmak
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Odev
Yapmak, iletisim
Kurmak

94

1,3

1,0

1,3

2,0

1,3

1,0

1,3

2,0

80,3

80,9

81,6

82,6

82,9

84,3

86,3




Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Odev
Yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Odev
Yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek,
Arkadas Edinmek
Muizik dinlemek, Video
izlemek, Arastirma
yapmak, Sohbet Etmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Iletisim
Kurmak

Muizik dinlemek, Video
izlemek, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek
Muizik dinlemek, Video
izlemek, Oyun
oynamak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Oyun
oynamak, Iletigim
Kurmak, Sohbet Etmek
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Oyun
oynamak, Odev
Yapmak

Miizik dinlemek, Video
izlemek, Odev Yapmak
Miizik dinlemek, Video
izlemek, Odev
Yapmak, Sohbet Etmek
Oyun oynamak, merak
gidermek

95

1,3

1,3

87,6

88,3

89,0

89,3

89,6

90,0

90,3

90,6

91,0

91,3

91,6




Odev Yapmak

Odev Yapmak, Iletisim
Kurmak

Sohbet Etmek

Video izlemek

Video izlemek,
Arastirma yapmak
Video izlemek,
Aragtirma yapmak,
Aligveris yapmak
Video izlemek,
Arastirma yapmak,
Aligveris yapmak,
[letisim Kurmak
Video izlemek,
Arastirma yapmak,
Aligveris yapmak,
[letisim Kurmak,
Sohbet Etmek
Video izlemek,
Aragtirma yapmak,
Aligveris yapmak,
Oyun oynamak,
fletisim Kurmak
Video izlemek,
Aragtirma yapmak,
Aligveris yapmak,
Oyun oynamak,
fletisim Kurmak,
Sohbet Etmek
Video izlemek,
Aragtirma yapmak,
Aligveris yapmak,
Odev Yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek
Video izlemek,
Aragtirma yapmak,
[letisim Kurmak

96

92,0
92,3

92,6
93,6

95,0

95,3

95,7

96,0

96,3

96,7

97,3

97,7




Video izlemek,
Aragtirma yapmak,
[letisim Kurmak,
Sohbet Etmek, Arkadas
Edinmek

Video izlemek,
Arastirma yapmak,
Oyun oynamak, Odev
Yapmak

Video izlemek,
Arastirma yapmak,
Odev Yapmak, Iletisim
Kurmak

Video izlemek,
Arastirma yapmak,
Odev Yapmak, Iletisim
Kurmak, Sohbet Etmek,
Arkadas Edinmek
Video izlemek,
Aragtirma yapmak,
Sohbet Etmek

Video izlemek, Sohbet
Etmek

Total

299

98,0

98,7

99,0

99,3

99,7

100,0

97




M26

Valid Cumulative
Frequency | Percent Percent Percent

Valid 0 1 3 3 '3

Facebook 10 3,3 3,3 3,7

Facebook, Google + 1 3 3 4,0

Facebook, Instagram 10 3,3 3,3 7,4

Facebook, Instagram,

Google + g 1 3 3 7.7

Facebook, Instagram,

Swarm, YouTube 2 ! ! 8.4

Facebook, Instagram,

Swarm, YouTube, 2 v v 9,0

Google +

Facebook, Instagram,

Swarm, YouTube, 1 3 3 9,4

Linkedin, Pinterest

Facebook, Instagram,

Swarm, YouTube,

Linkedin, Pinterest, 2 ! ! 10,0

Google +

:—?,Sii:)e?c’k, Instagram, 6 20 20 12,0

Facebook, Instagram,

Twitter, Googleg+ 2 ! ! 12.7

Facebook, Instagram,

Twitter, Linkedign S L7 L7 14.4

F K, Instagram

e |l e A

Facebook, Instagram,

Twitter, Swarm, 12 4,0 4,0 18,7

YouTube

Facebook, Instagram,

Twitter, Swarm, 10 3,3 3,3 22,1

YouTube, Google +
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Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Last.fm

Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Linkedin
Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Linkedin,
Google +

Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Linkedin,
Pinterest

Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Linkedin,
Pinterest, Google +
Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Linkedin,
Pinterest, Tumblr
Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Linkedin,
Pinterest, Tumblr,
Google +

Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Linkedin,
Pinterest, Tumblr,
Last.fm

Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Linkedin,
Pinterest, Tumblr,
Last.fm, Google +

14

99

4,7

1,7

2,3

1,0

4,7

1,7

2,3

1,0

22,4

27,1

28,8

31,1

31,8

32,4

33,4

34,1

34,8




Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Pinterest
Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Pinterest,
Google +

Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Pinterest,
Tumblr

Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Pinterest,
Tumblr, Google +
Facebook, Instagram,
Twitter, Swarm,
YouTube, Tumblr,
Google +

Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube

Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube,
eksisozliik
Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube,
Google +

Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube,
Linkedin

Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube,
Linkedin, Google +
Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube,
Linkedin, Google +,
Tunne fm

22

100

1,3

3,0

2,7

1,3

3,0

2,7

35,5

36,1

36,8

37,5

37,8

45,2

45,5

46,8

49,8

52,5

52,8




Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube,
Linkedin, Last.fm

Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube,
Linkedin, Pinterest,
Google +

Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube,
Pinterest

Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube,
Pinterest, Google +
Facebook, Instagram,
Twitter, YouTube,
Tumblr, Google +
Facebook, Instagram,
YouTube

Facebook, Instagram,
YouTube, Google +
Facebook, Instagram,
YouTube, Last.fm
Facebook, Instagram,
YouTube, Linkedin
Facebook, Instagram,
YouTube, Linkedin,
Google +

Facebook, Instagram,
YouTube, Linkedin,
Pinterest, Google +
Facebook, Instagram,
YouTube, Pinterest
Facebook, Instagram,
YouTube, Pinterest,
Google +

Facebook, Instagram,
YouTube, Pinterest,
Tumblr

18

101

1,3

6,0

1,7

1,3

6,0

1,7

53,2

53,8

55,2

55,5

55,9

61,9

63,5

63,9

65,6

65,9

66,2

66,9

67,2

67,6




Facebook, Linkedin
Facebook, Swarm,
YouTube, Google +
Facebook, Twitter
Facebook, Twitter,
eksisozluk
Facebook, Twitter,
Swarm, YouTube,
Pinterest

Facebook, Twitter,
Swarm, YouTube, Snap
chat

Facebook, Twitter,
YouTube

Facebook, Twitter,
YouTube, Google +
Facebook, Twitter,
YouTube, Linkedin
Facebook, Twitter,
YouTube, Linkedin,
Google +

Facebook, Twitter,
YouTube, Linkedin,
Pinterest, Google +
Facebook, Twitter,
YouTube, Pinterest
Facebook, YouTube
Facebook, YouTube,
Google +

Facebook, YouTube,
Linkedin

Facebook, YouTube,
Pinterest

Facebook, YouTube,
Pinterest, Google +
Facebook, YouTube,
Pinterest, Last.fm

102

1,0

1,3

1,0

1,3

68,2
68,6
69,9

70,2

70,6

70,9

71,9

73,2

73,6

73,9

74,2

74,6
77,3

77,6

78,3

78,9

79,3

79,6




Facebook, YouTube,
Pinterest, Tumblr

Facebook, YouTube,
Spotify

Google +

Higbiri

Instagram

Instagram, Pinterest
Instagram, Twitter

Instagram, Twitter,
Swarm

Instagram, Twitter,
YouTube

Instagram, Twitter,
YouTube, Linkedin

Instagram, Twitter,
YouTube, Linkedin,
Google +

Instagram, Twitter,
YouTube, Pinterest

Instagram, YouTube

Instagram, YouTube,
Google +

Instagram, YouTube,
snapchat

Instagram, YouTube,
Tumblr

Instagram, YouTube,
Tumblr, Google +

tinder

Twitter

Twitter, Eksisozliik:)
Twitter, Linkedin
Twitter, YouTube

Twitter, YouTube,
Linkedin

e
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79,9

80,3

80,6
80,9
81,6
81,9
83,9

84,3

86,6

87,6

88,0

88,3
91,6

92,3

92,6

93,0

93,3

93,6
94,6
95,0
95,3
95,7

96,0




Twitter, YouTube,
Pinterest

YouTube

YouTube, Google
hesabima bagl
YouTube hesabim var,
yalnizca bu kadar.
YouTube, Linkedin
YouTube, Linkedin,
Google +

YouTube, Linkedin,
Pinterest

YouTube, Pinterest
YouTube, Pinterest,
Google +, listedeki
sitelerin herbirinden
liyeligim var. ihtiyag
halinde login oluyrum.
ancak youtube disinda
hig birinde aktif
degilim. google+ ve
pinterest'i yer imleri
olarak kullaniyorum.
Total

299

100,0

100,0

96,3

98,0

98,3

98,7

99,0

99,3

99,7

100,0
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EK -2 ANKET SORULARI

DIJITAL KULTUR
ANKETI - MAYIS
2017

Bu anket
Istanbul
Universitesi
Bilimler
sunulacaktir.
siiresi  en
dakikadir. Ankete
vereceginiz ~ cevaplar
yalnizca bu g¢aligmada
kullanilacak, {giincii
kisi ve kurumlarla
kesinlikle
paylasilmayacaktir.
Ankete vereceginiz
yanitlar, dogru ya da
yanlis olarak
degerlendirilmeyecekti
r. Yanitlariniz,
caligmamizin ulagsmaya
calistigi dogrular1
yansitmasi  ag¢isindan
onem arz etmektedir.
Degerli katkilariniz
i¢cin tesekkiir
ederim.

calismasi
Aydin
Sosyal
Enstitiisii’ne
Anket
cok ki

cok

Merig Kiling

Kesinlikle

katilmryor
um

Katilmiyor
um

Kararsizi
m

Katiliyor
um

Kesinlikl
e
katiliyor
um

Sinifta islenen
ders yerine online
dersi tercih
ederim.
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Ogretim
tiyelerinin ders
kaynaklarini
internette
paylasmasini
olumlu bulurum.

Internetten ders
kayd1 yapmay1
olumlu bulurum.

Ogretim
tiyelerinin ders
kaynaklarini
internette
paylasmasini
olumlu bulurum.

Akall tahta, dijital
kiirsii gibi
teknolojiler
dersteki
verimliligimi
arttirir.

Klasik sinav
yerine online
sinavi olumlu
bulurum.

Arastirma yapmak
i¢cin Onceligim
internettir.

E-kitap okumay1
tercih ederim.

Mizik dinlemek
i¢in interneti
kullanirim.

Sinema ya da
tiyatroya gitmek
yerine internetten
izlemeyi tercih
ederim.
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Sosyal etkinlikleri
internet sayesinde
takip ederim.

Etkinliklere
katilacagim zaman
bileti online
ortamda almay1
tercih ederim.

Online alisveris
ilk tercihimdir.

[

Internet yeni
insanlarla
tanigsmam i¢in 1yi
bir aragtir.

Yeni teknolojiler
insanlar arasindaki

é sosyal baglari
daha da
gliclendirir.
Bir hayvan

barmagin ziyaret
etmek yerine
internetten bu
alanda ¢alisan bir
orgiite bagis
yapmay1 tercih
ederim.

Internet yoluyla

1 | saghgimla ilgili

7 | uygulamalar
kullanirim.
Saglikla ilgili
nabiz 6lgme kiti,

1 | uyku bilekligi gibi

8 | aksesuarlar

kullanmay1 olumlu
bulurum.
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Sagligimla ilgili
bir rahatsizlik
duydugumda
internetten
arastiririm.

Doktora gitmeden
once dijital
ortamda doktor
hakkindaki
yorumlar1 okurum.

Internete nasil baglaniyorsunuz?
(Birden fazla segenek
isaretleyebilirsiniz.)

Kendi bilgisayarimdan () Cep telefonumdan ()

Arkadagimin bilgisayarindan () Okuldaki BT
sinifindan ()

Internet kafeden () Internete baglanmiyorum ()

Diger () Liitfen belirtiniz.....................

Interneti genel olarak ne amagla
kullantyorsunuz?

(Birden fazla segenek
isaretleyebilirsiniz.)

Miizik dinlemek () Video izlemek ( ) Aragtirma
yapmak ()

Alig-veris yapmak( ) Oyun Oynamak ( ) Odev
yapmak ()

[letisim kurmak () Sohbet etmek ( ) Arkadas
edinmek ()

Sosyal medya platformlarindan
hangilerini kullantyorsunuz?

(Birden fazla secenek
isaretleyebilirsiniz.)

Google+ () Facebook () Twitter ()

LinkedIn () Myspace () Instagram () Yotube (
)

Diger () Liitfen belirtiniz.......................

24 Cinsiyetiniz| a. Kadin  b. Erkek
25 Yasmiz| ....

. a.700 TL’d b.701-13( c. 1301-18 d. 1801-23' e. 2300
26 Gelir durumunuz

TL tzeri

27 | Ogrenim Durumunuz| a.Onlisans b.Lisans c.Yiiksek 1 d.Doktora
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ANKET ONAYI

Evrak Tarih ve Sayisi: 11/08/2017-14971

TC
ISTANBUL AYDIN UNIVERSITESI REKTORLUGU
Personel Daire Bagkanh

Sayr : 54167746-300
Konu : Merig KILINC'in Anket izni Hk.

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGUNE

figi  :28/06/2017 tarihli ve 12282 sayih yazi.

Enstitiiniiz, Halkla fliskiler ve Tanitim Anabilim Dah Halkla liskiler ve Tamtim Tezli

Yiiksek Lisans programi grencilerinden ¥I512.140025 No'l Meric KILINCm “KITLE
KULTURUNUN DUITAL KULTURE DONUSUMU VE TOPLUMSAL ETKILERININ
INCELENMESI" adh tez gahismas: gere§i "Demografik Ozellikler”, "Internet Kullammm:™ ve
_ "Dijital Kiltir" ile ilgili anketleri I'vaasm:mzdc uygulamas: talebiniz uygun goralmigtar.
Bilgilerinize saygi ile rica ederim.
e-imzahdwr
Prof. Dr. ibrzhim Hakia AYDIN
Rekior V.

Ek:Anket izin Dilekgesi ve Ekleri (9 sayfa)

mmlmmmmuw.mwlﬁm Big i Mo KOLK
Telefon:444 1 428 Usvamr: Uzene= Yardmcm
Elektronik Ag:http://www.aydin.edu.tr/

Bu belge, 5070 sayili Elektronik Imza Kanununa gére Giivenli Elektronik Imza ile imzalanmstr
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Dogum Yeri: istanbul

Akademik Unvani: Arastirma Goérevlisi

Is Telefonu: 4441428

Is Adresi: IAU Halit Aydin Kampiisii Besyol Mh. Inéni Cd. Sefakdy Kiciikcekmece
Istanbul

E-postasi:

merickilinc@gmail.com

Bildigi Yabanci Diller (Puan ve Yih): ingilizce (e-YDS 65 - 2017)

Aldig1 Sertifikalar: Ogrenme Yaklagimlari, iletisim Yénetimi, Planér Pilotaj, Kalite
Yonetimi

Uzmanhk Alani:

Derece Boliim/Program Universite Yil
Lisans Halkla Iliskiler ve Tanitim | Ege Universitesi 2015
Y. Lisans Halkla Iliskiler ve Tanitim | istanbul Aydin Universitesi 2017
Doktora
Dog. / Prof.

Yiiksek Lisans Tez Bashgi ve Tez Danisman(lar):: Kitle Kiltlrinin Dijital Kiltire
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idari Gorevler: Kurumsal Stratejik Planlama ve Kalite Koordinasyon Birimi 2016-
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Eserler :

A. Uluslararasi hakemli dergilerde yayimlanan makaleler:

Al.

B. Uluslararasi_bilimsel toplantilarda sunulan ve bildiri kitaplarinda

(proceedings) basilan bildiriler:

B1.

C1l. Yazilan ulusal/uluslararasi kitaplar:
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D1. KILING, M. (2017). IC GUVENLIK YASASI'NIN MEDYADA YER ALMA
BICIMLERININ GUNDEM BELIRLEME KURAMI CERCEVESINDE INCELENMESI.
yenimedya. aydin. edu. tr.

E. Ulusal bilimsel toplantilarda sunulan ve bildiri kitaplarinda basilan bildiriler:
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