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YENI MEDYADA MAGAZIN GAZETECILiGi: CNN TURK MAGAZIN
ORNEGI

OZET

Tiim sektorlerde oldugu gibi internetin gelisimi haberciligin niteligini degistirmis,
giiniimiizde gazetecinin tammminin da farklilasmasma neden olmustur. Internetin
gelisimiyle karsimiza ¢ikan yeni medya ve sosyal medya terimleri gergevesinde
magazin gazeteciligi de farkli bir soluk kazanmistir. Geleneksel medya organlarini
artik geride birakan yeni medya gliniimiiz i¢in biiyiik bir 6nem tagimaktadir.

Yeni medya ortamlar1 toplumsal bircok olgunun sekillenmesinde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Magazin gazeteciligi geleneksel medyada oldugu gibi yeni medyada
da farkli bir anlam kazanmaya baglamistir. Dijitallesmenin etkisiyle beraber magazin
gazeteciliginin gelismesinde yeni medya araglarinin katkist biiylik olmustur. Gelisen
teknolojiyle beraber artik tiiketicilerin {iretici konumuna geldigi medya sektoriinde,
magazin igeriklerinin yeni medya araglari vasitasiyla hizli bir sekilde yayilmaya
basladig1 goriiliir.

Yeni medya kapsamindaki; bu calismanin temel amaci, gelisen habercilik
anlayisinda magazin gazeteciliginin ele alinmasit ve yeni medya platformlarinda
gelistirilen magazin gazeteciliginin geleneksel medya platformlarindaki ile farkinin
incelenmesidir.

Bu amagla ¢alismanin ilk boliimiinde; yeni medyanin gelisimi ele alinmis Tiirkiye’de
yeni medyanin gelisimi hakkinda bilgiler verilmistir. Calismanin ikinci boliimiinde;
yeni medyanin gelismesiyle beraber magazin gazeteciliginin tarihsel gelisimi ve
degisimi ele almmustir. Tirkiye’deki magazin sitelerinin yapist ve magazin
gazeteciliginin gelisimi degerlendirilmistir.

Ugiincii béliimde ise; yapilacak arastirmada kullanilan ydntemler anlatilmistir.
Aragtirma materyalinin analizi agsamasinda; 2021 Mart ayinda Cnnturk.com.tr sitesi
incelenmis ve sitedeki magazin haberlerinin sitedeki konumlar1 ve sosyal medya
paylasimlar1 da analiz edilmistir. Elde edilen bu magazin haberlerinin, haber konulari
ve icerikleri incelenerek, ¢alismanin hipotezleri dogrultusunda ilgili siniflandirma ve
kodlama formlar1 gelistirilmistir. Ortaya ¢ikan tablo ve goriintiiler 1s5181nda, niceliksel
ve nesnel yorumlar yapilmistir.

Sonug boliimiinde ise arastirmalar 1s18inda bulgular degerlendirilmis, yeni medyada
magazin gazeteciliginin nasil ilerledigi ve yeni medyadaki magazin gazeteciligi
anlayisinin geleneksel medyadaki magazin gazeteciligi anlayisindan farkliliklar:
belirtilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Magazin Gazeteciligi, Internet,

Sosyal Medya,



MAGAZINE JOURNALISM IN NEW MEDIA: CNN TURK
MAGAZINE EXAMPLE

ABSTRACT

As in all sectors, the development of the internet has changed the nature of
journalism and has caused the definition of the journalist to change.

Magazine journalism has also gained a different breath within the framework of new
media and social media concepts that emerged with the development of the Internet.
New media, which has left the traditional media organs behind, is of great
importance today.

Magazine journalism has begun to gain a different meaning in new media as well as
in traditional media. With the effect of digitalization, the contribution of new media
tools to the development of tabloid journalism has been great. In the media sector,
where consumers have become producers with the developing technology, it is seen
that the magazine contents have started to spread rapidly through new media tools.
Along with the emerging new media concept, the new media environments that we
come across played an important role in shaping many social phenomena.

Within the scope of new media emerging with rapidly increasing technological
developments; The main purpose of this study is to address tabloid journalism in the
developing understanding of journalism and to examine the difference between
tabloid journalism developed in new media platforms and traditional media
platforms.

For this purpose, in the first part of the study; discussed the development of new
media information on the development of new media in Turkey are given. In the
second part of the study; With the development of the new media concept, the
historical development and change of tabloid journalism are discussed. The
development of the structure of magazine journalism and magazine sites in Turkey
were evaluated.

In the third part; The methods used in the research to be conducted are explained.
During the analysis of the research material; Cnnturk.com.tr site was examined in
March and the position of the magazine news on the site and social media shares
were also analyzed. By examining the news topics and contents of these magazine
news, related classification and coding forms were developed in line with the
hypotheses of the study. Quantitative and objective comments were made in the light
of the resulting tables and images.

In the conclusion part, the findings are evaluated in the light of the findings, how
tabloid journalism progresses in the new media and its differences from the tabloid
journalism understanding in the traditional media are explained.

Keywords: New Media, Tabloid Journalism, Internet, Social Media
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1. GIRIS

1.1 Yeni Medya Kavramm

Teknolojik gelismelerin ilerlemesiyle beraber karsimiza ¢ikan ‘yeni medya’
artik hayatimizin her alaninda bizimle beraber. Geleneksel medya organlarini

artik geride birakan yeni medya giinlimiiz i¢in biiylik bir 6nem tagimaktadir.

Yeni medyanin geleneksel medyadan en biiyiik farklarindan birisi de etkilesimi
on planda tutmasidir. Televizyon, kitap ve radyo gibi geleneksel medya araglari

yerini sosyal medya ve yeni medya platformlarina birakmistir.

Yeni Medya 1970'li yillarda hayatimiza dahil olmustur fakat o yillarda ele
alinan bu kavramin anlami, 90'l1 yillarda bilgisayar ve internet teknolojisi ile
birlikte farkli bir anlam kazanmistir. Zamanla geleneksel medya araglarinin
disinda yeni medya organlarinin hayatimiza dahil olmasiyla beraber iletisimin

siireci doniigmiis ve gelismistir.

Yeni medya, yiiz ylize iletisimin yerini alabilecek bir iletisim ortami degildir.
[letisimin olusumunun tamamlanmas1 icin ses ve goriintiiniin iletisim ortamina
teknolojik olarak tasinmasi gerekir. Ayni zamanda kullanicilarin hem izleyici
hem de yazar konumunda bir iletisim bi¢iminde olmasi1 gereklidir (Torenli,

2005: 156).

Kimi arastirmacilar yeni medyanin tanimini yeni medya teknolojisine
odaklanarak yaparken kimi de yeni medya organlarinin olusturdugu yeni
etkilesim alanlarina odaklanarak yapmistir. Teknolojik gelismelerle beraber
karsimiza ¢ikan sosyal medya ve yeni iletisim kanallar1 da yeni medya olarak

tanimlanmaktadir.

Yeni medya; kisileraras1 iletisimde bilginin toplanmasi, islenmesi ve
aktarilmasinda etkin bir rol oynamaktadir. Ayn1 zamanda yeni medya telefon,
internet, oyun ve sosyal medya gibi yeni iletisim teknolojilerini de

kapsamaktadir (Sttcii ve Algiil, 2013: 61).



Yeni medya ortamlar1 toplumsal bir¢ok olgunun sekillenmesinde de dnemli bir
rol oynamaktadir. Yeni medya artik kisilerarasinda yeni bir sosyallesme
anlayisinin  kapisini da aralamis ve kisilerarast iletisimi sanallagtirmistir

(Cambay, 2015: 237-247).

Yeni medyanin kitle iletisim araglarinin {izerindeki etkisi biiyliktiir. Yeni
medya, gelisen teknolojinin etkisiyle beraber farkli bir kavram olmustur. Yeni
medya aracglariyla beraber teknolojik gelismelerin toplum iizerinde yadsinamaz
bir etkisi oldugu ve toplumun teknolojiyi yarattigi da ifade edilmektedir
(Alioglu, 2011: 50)

Yeni medya kavramiyla birlikte toplumlar yasam tarzlarinda degisim ve

doniisiim yasamis ve artik yeni bir doneme baslamistir.

Gelisen teknolojik gelismelerle beraber giinlimiizde biiylik 6nem kazanan yeni
medya farkli diisiinceleri de bir araya getirir. Yeni medya tiim diinya genelinde

kabul edilen bir alternatif medya kaynagidir (Cambay, 2015: 237-247).

Yeni medya kavramini agiklarken bilgiye erismede kolay ve hizli oldugunu ayni

zamanda farkli iletisim yollarin1 da hayatimiza dahil ettigini ifade ederiz.

Teknolojik gelismelerin ortaya c¢ikardigi ‘internet’ ise pek c¢ok kavramin
¢ekirdegini olusturmustur. Yeni medyanin agiklanabilmesi i¢in teknoloji ve
internetin tarihsel temellerine inilmesi gereklidir. Ayn1 zamanda internetin
dogusunda da bilginin kisileraras1 paylasiminin 6nemi biytiktiir (Yengin, 2015:

44-53).

Ag toplumunun merkezinde yer alan internet, Amerika Birlesik Devletleri
Savunma Bakanlig1 tarafindan kurulan ve ARPANET olarak adlandirilan
sistemle 4 tiniversitenin bilgisayarinin birbirine baglanmasiyla ortaya ¢ikmigtir

(Aktaran: Akgiil ve Akdag, 2017: 210-220).

Ayn1 zamanda kablo aglariyla bilginin bir ag sistemiyle yayilmasiyla beraber
internet kullanimi hizla artmis ve bu bilgi havuzu i¢inde yeni ihtiyaglar
giindeme gelmistir. internetin gelisim asamalar1 giiniimiizde Web 1.0, Web 2.0

ve Web 3.0 seklinde siniflandirilarak agiklanmaktadir (Yengin, 2015: 48-59).

Internetin ilk kez toplu olarak kullanilmaya baslandigi donem olan 1990’11 yillar

Web 1.0 donemi olarak adlandirilir. Web 1.0 doneminde yalnizca belirli web



siteleri bulunur ve kullanicilar yalnizca verilen bilgiyi alabilir. 21. Yiizyilda
teknolojinin gelismesiyle birlikte yasam tarzi ve tiikketim aligkanliklar1 da hizla

degisime ugramistir (Kapan ve Uncel, 2020: 2).

Web 2.0; internet ortaminda toplumun igerik, bilgi ve veri paylasimi
yapabildikleri, bireysel etkilesim kurabildikleri yeni nesil web teknolojisidir.
Web 2.0 uygulamalari Facebook, Instagram, Youtube, Myspace, Twitter,
bloglar ve wikilerdir. Bu uygulamalar ayn1 zamanda sosyal medya kavraminin

olusmasina da vesile olur (Kirik, 2013: 72).

Web 3.0 ise artik internet diinyasinin insanlarin elinden ¢ikan bir teknoloji
olarak adlandirilmasini anlatir. Web 3.0, semantik web ve anlamsal web olarak
da ifade edilir. Web 3.0 ile beraber icerikler bilgisayarlar aracilig ile islenebilir
hale gelmistir (Aslan ve Kolanci, 2019: 208-220).

Web 1.0 doneminde insanlar yalnizca makinalar ile konusabilirdi fakat Web 2.0
ile beraber insanlar makinalar disinda artik birbirleriyle de konusmaya basladi.
Web 3.0 ile de artik hem makineler hem de insanlar beraber konugmaya basladi

(Kara, 2016: 1-12)

Yeni medya; teknolojik gelismelerle tiim diinyaya damga vuran, toplum i¢indeki
kigileraras1 etkilesimi de olumlu bir sekilde artiran bir ara¢ olarak
yorumlanmaktadir. Ayni zamanda s6z konusu bu araglar kisilerarasindaki

iletisimi de sekillendirmektedir (Kdseoglu, 2012: 433-435).

Yeni medya zamanla geliserek yeni bir iletisim diizeni olusturmus ve tiim
diizeni degistirmistir. Ayn1 zamanda yeni medya birbirinden farkli ortamlar1 bir

araya getirerek, ¢oklu ortam olarak da adlandirilmaktadir (Aydogan ve Kirik,
2012: 58-69).

Sosyal medya ve yeni medya ortamlarinin hepsi toplumda kisilerarasi iletisimin
seklini degistirmis ve aynt zamanda da toplumsal hayata da bir soluk
kazandirmistir. Ortaya ¢ikan bu yeni medya ortamlar1 da toplumu bir ag

toplumuna doniistiirerek toplumsal yeni bir diizenin olugsmasina vesile olmustur.

Manovich yeni medyay1 post-medya olarak tanimlayarak, gelisen teknolojik
gelismelerin etkisiyle beraber ortaya ¢ikan yeni iletisim tiirii olan yeni medyada

kiiltiirel etkilerinin 6ne ¢iktigini belirtir. Yeni medya teknolojisiyle beraber artik



eskiden yapilan iglevsel siiregler yerini bilgisayar teknolojilerinin ellerine teslim
eder (Aktaran: Tingdy ve Bostan, 2007: 234-239).

Yeni medyayla beraber insanlar yeni bir diinyanin kapisini aralamistir.
Teknolojinin bu denli gelismeye baslamasiyla beraber artik yeni bir diinya
diizeni de olugmaya baslamistir. Bu yeni diinya diizeninin en 6nemli araci ise
yeni medyadir. Ayni zamanda yeni medya sadece iletisimsel anlamda degil

toplumsal anlamda da kisileri etkilemektedir (Yurdakul, 2020: 147-155).

Yeni medyaya farkli bir yaklasimla yaklasan bazi iletisimciler interneti de yeni
medya olarak adlandirir. Ayn1 zamanda, gelisen teknolojiyle birlikte geleneksel
medya araglarinin dijitallesmesi de yeni medya olarak toplumda kendisine yer

bulur (Askeroglu ve Karakulakoglu, 2019: 508-536).

Ortaya cikan yeni medya ortamlar1 toplumu hem dijitallestirir hem de
bireysellestirir. Ayn1 zamanda yeni medya araclarinin zamansal ve mekansal
sorunlar1 ortadan kaldirmasi da farkli bir ortam olusmasina neden olur (Binark,

2007: 23).

Gelisen teknolojiyle beraber karsimiza ¢ikan yeni medyanin sadece hiz ve
erisim olanaklarina odaklanilmamasi gerekir. Yeni medya hayatimizda daha
biliyiilk bir yer edinmistir. Ayni zamanda yeni medya tamimlanirken gelisen
teknolojinin etkisiyle eski medya organlar1 icin gelistirilen yeni bir yontem
olarak da agiklanir. Yeni medya hayatin her alaninda oldugu gibi medya sektdrii
i¢in de biiylik bir yeniligin kapisint agar. Yeni medya teknolojik gelismelerle
beraber kendisine yeni Ozellikler katmaya devam ederken artik geleneksel

medyay1 da kokiinden degistirmeye baslamistir (Bulunmaz, 2014: 22-29).

Yeni medya ile geleneksel medyanin ayrimini yapan uzmanlar gelisen
teknolojiyle beraber karsimiza ¢ikan bilgisayar, cep telefonu, gibi araglar1 yeni
medya olarak, gazete, televizyon, dergi, radyo gibi araclar1 da geleneksel medya
olarak adlandirir. Fakat iletisimciler yapilan bu ayrima ragmen geleneksel

medya ve yeni medya araglarinin birbirlerine baglantili oldugunu belirtir

(Binark, 2007: 21).

Yeni medyayla birlikte hayatimiza giren yeni teknolojilerin etkisiyle, zaman ve
mekan terimlerinin anlami1 degismis ve iletisim artik diinyanin her yerinden

kolaylikla miimkiin hale gelmistir (Dolgun, 2011: 221-236). Yeni medya,



toplumsal gelisimlere Onciiliik ederek ayni zamanda topluma daha kullaniglh
igerikler saglamistir (Alioglu, 2011: 49-52). Yeni medyanin zamansal gelisimini
ele alacak olursak toplumda yeni bir diizen olusturdugu ve toplumdaki
kisileraras1 iletisime de olumlu bir katkis1 oldugu sdylenebilir. Ayn1 zamanda
yeni medya araglari kisilerin toplumsal olaylara dahil olma siirecini de olumlu

yonde etkiler.

Yeni medyanin kigilerarasi iletisime, iletisimi kolaylagtirmasi anlaminda olumlu
katkisindan bahsedebilirken bir yandan da bu iletisimin fazlaca tercih edilmesi
nedeniyle yliz yiize iletisimi ikinci plana ittigi ve bu anlamda toplumsal capta
bir olumsuzluga ve yabancilagsmaya yol actigindan bahsetmek de gerekmektedir

(Oviir, 2020).

Gelisen teknoloji ile beraber zamanla ortaya ¢ikan ve kisileraras: etkilesimi 6n
sathada tutan yeni medya kavrami, sadece igerigi degil kullaniciy1r ve hatta

iletisim anlayisini da degistirmektedir.

1.2 Yeni Medyanin Ozellikleri

Yeni medyay1 anlayabilmek icin dncelikle yeni medyay1 geleneksel medyadan
ayiran Ozelliklere bakmamiz gerekir. Bazi aragtirmacilar yeni medyanin farkli
ozelliklerine 6nem veriyor olsa da yeni medya aracglari her ortamda kendi i¢inde

farklilik gosterir.

Kisa bir zaman igerisinde geleneksel medya igerikleri degisir ve ¢ift yonlii bir
etkilesim gerceklesir. Artik yeni medya teknolojileriyle beraber iletisim sekli
bireysellikten uzaklagarak kurumsal bir yone evirilir (Aygil, 2013: 57- 58).

Yeni medya geleneksel medyadan su Ozelliklerle ayrilir: dijitallik,
etkilesimlilik, hipermetinsellik, ag baglantililik ve sanallik. Bu o6zelliklerin
geleneksel medyadan en temel farkliliklart ise toplumun iletisim modeli
tizerinde degisimler yapmasi1 ve yeni medyanin kisilerin de medyaya katilimina

katki saglamasidir (Aygiil, 2013: 57- 58).

Yeni medya lizerinde bazi arastirmalar yapan uzmanlar da yeni medyanin 3

temel 6zelligini esas alir (Aktaran: Kirik, 2017: 230-261).



e FEtkilesim (Interaction): Etkilesim yeni medyanin temel yapitasini
olusturur. Gelisen teknolojiyle beraber karsimiza ¢ikan yeni medya ve
akabinde yeni medya araglarinin hepsinde etkilesim onemli bir boyuta
sahiptir. Burada toplumun da bu akisa katildigin1 izleyici konumundan

icerik tiretici konumuna doniistiigii goriiliir.

o o Kitlesizlestirme (Demassification): Etkilesim 06zelliginde aktarildig:
gibi yeni medya araglarini1 kullanan toplum artik her ne kadar akisin
icerisinde olsa da yeni medya bir o kadar da kitlesellikten uzaklasip
kisilesebilir. Yeni medya araglart toplumlara farkli icerikler sunma

Ozelligine sahiptir.

e o Es zamansizlik (Asekronizasyon): Yeni medya araglari geleneksel
medya organlarinin aksine zaman konusunda da farkliliklar sunmaktadir.
Yeni medya araglariyla beraber kisiler artik birbirlerine daha kolay mesaj
gonderebilmekte birbirleriyle daha kolay iletisim kurabilmektedir. Bu

imkanlar dogrultusunda zaman problemi tamamen ortadan kalkmis olur.

Yeni medyanin gelismesiyle birlikte karsimiza ¢ikan yeni iletisim teknolojisi
toplumu yogun bir enformasyona maruz tutar. Ayni1 zamanda bu enformasyon
oraninin fazlaligi toplumsal anlamda bazi sorunlar da yaratabilir. Enformasyon
fazlalig1r kisilerarasinda soyutlagmaya neden olur. Yeni medya hayatin artik

ayrilmaz bir parcasi haline gelir (Siitcii, 2007: 192).

Gilinlimiizde teknolojinin gelismesi ve topluma yeni imkanlar saglamasi
sayesinde evrensel anlamda erisim miimkiin olmus ve artik yeni bir sanal
toplum olusmustur. Ayni1 zamanda tim bu gelismeler de yeni medya teknolojisi

anlaminda ticari bir boyut kazanmigtir.

Yeni medya araglariyla beraber yeni bir donem baslamistir. Ve bu yeni donem
sadece teknoloji alaninda degil ayni zamanda sosyal siyasal ve ekonomik
anlamda da toplumu etkilemektedir. Bu yeni gelisim ve doniisiimlerle beraber
toplumda artik kisilerin iletisim tarzlarinda degisiklikler yasanmaktadir. Ayni
zamanda geleneksel medyayr tamamen degistiren ve yeni sifatini medyaya
kazandiran bir diger 6nemli unsur “yakinsama”dir. Giiniimiiz teknoloji ¢aginda

bireylerin ¢ogu bu yakinsamayla tanismistir (Kirik, 2017: 230-261).



1.3 Yeni Medyada Olanaklar Ve Riskler

Giliniimiizde artik hayatimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelen yeni medyanin
topluma olumlu oldugu kadar olumsuz etkilerinin de oldugu yadsinamaz bir
gergektir. Yeni medya araclarinda ortaya c¢ikan olanaklar ve riskler de ayni

sekilde degerlendirilmelidir.

Yeni medyanin toplumsal normlarin olugmasinda biiyiik bir etkisi vardir ve
hizla yiikselmektedir. Yeni medya toplumu olumlu veya olumsuz yonde olacak
sekilde dogrudan etkilemektedir (Dirini, 2010: 61). Yeni medya sadece
teknolojik degil bir¢ok alana etki etmektedir ve toplum da bu pratiklerden
kolaylikla etkilenmektedir (Oztiirk, 2014: 197-241).

Yeni medya araglarinin kullanicilara etkisi {lizerinde duran uzmanlar ayni
zamanda yeni medya kullaniminin artmasina da dikkat c¢ekmektedir. Yeni
medya araglarinin bireyleri toplumsallastirdigini dile getiren uzmanlar igerik
tiretiminin daha da gii¢lendigini belirtmektedir (Binark, 2007: 23). Toplumsal
anlamda yasanan sorun ve sikintilarin yeni medya organlar1 araciligiyla
kolaylikla ¢oziilebildigini sOyleyen uzmanlar yeni medya ortamlarinin
olanaklar1 kullanarak toplumda kolaylikla bir orgiitlenme olusabileceginden

bahsetmektedir (Aygiil, 2013: 57-74).

Bu orgiitlenme toplumun sanal ortamda yasadigi toplumsal iliskileri gergek
hayata gore daha giivenilir bulmasi ve bu aglar iizerinden iliskiler kurup

gelistirmesiyle de alakalidir (Aktaran: Binark, 2007: 23).

Yeni medyanin sadece olumlu 6zelliklerinden degil toplumda yarattigi olumsuz
ozelliklerden de bahsetmek gerekmektedir. Yeni medyayla beraber nefret
sOylemi, 1irk¢1 ve cinsiyet¢i yaklagimlar da ortaya ¢ikmaktadir (Birsen, 2013:

52).

Yeni medya araglarinin kullanilmasiyla beraber kisilerin 6zel hayatlarinin
gizliligi konusunda da bazi endiseler olusmustur. Yeni medya araglarinda
yayilan bazi videolarin ve goriintiilerin tiim kitlelere yayilmasinin da insanlari

toplumda itibarsizlastirdig: belirtilmektedir (Binark ve Bayraktutan, 2013: 3).

Toplumsal olaylarin artik gelisen teknolojiyle beraber internet {izerine taginmasi

geleneksel medya araglariyla baslayan nefret sdyleminin yeni medya



organlarina taginmasina sebep olmustur. Yeni medyayla beraber hayatimiza
dahil olan hiz unsuru da bu asamada devreye girerek nefret sdyleminin
yayginlasmasinda etkili olmaktadir (Dogu, 2010: 226). Yeni medya ortamlari
kullanicisina sagladigi olanaklar nedeniyle nefret sdyleminin en rahat ortaya

cikabilecegi ve gelisebilecegi alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Yaman, 2012).

Yeni medya araglariyla beraber yeni sdylemler, yeni terimler ortaya ¢ikmis ve
artik bu terimler daha kolay hayatimiza karigsmistir (Binark, 2010: 11).Bu
terimlerin olumlu oldugu kadar olumsuz yanlarinin oldugundan bahsedebiliriz.
Yeni medya ortamlarinda olusan olumsuz durumlarin ortadan kaldirilabilmesi
icin bazi Onlemlerin alinmasi ve toplumsal oldugu kadar kiiltiirel de bazi

politikalarin derinden arastirilmasi gereklidir.

1.4 internetin Gelisimi

Bilgiye ulasma, bilgiyi yayma gelisen teknolojik egilimlere uyum saglama ve
beraberinde gelen diger olanaklar geleneksel medyadan ¢ikip toplumlarin yeni
iletisim teknolojilerine kolaylikla uyum saglamasina sebep olmustur. Ve bu
olanaklar zamanla da habercilik sektorii icin 6nemli bir boyuta gelerek internet

vazgecilmez bir ara¢ haline gelmistir.

Internet, sayisal aglar1 birbirine baglar ve bireylerin birbirleriyle iletisim
kurmasinda bir kaynak olur (Geray, 2003:20-21). Internetin tanimi yapilirken
sayisal aglarin 6neminden bahsedilir. Her tiirlii bilgi bilgisayar teknolojileriyle
beraber ¢ok genis alanda aktarilir ve bu teknolojiler 6zel bir dil kullanarak genis

Olgekli bir ortam yaratir (Torenli, 2005: 115).

ABD Savunma Bakanlig1 ilk 6rnek seklinde bir agin kurulmasi i¢in 1960’larin
sonlarindan baslayarak calismalara baslamistir. Aralik 1968 yilinda ABD
Savunma Bakanligi bir miihendislik firmasiyla ilk paket anahtarlamanin
yapilmasi i¢in anlagsma yapmis ve yapilan bu anahtarlama islemi de arabirim
mesaj islemcisi olarak adlandirilmistir. Boylece internetin ilk sekli olarak

bilinen ARPANET olusturulmustur (Aydogan ve Basaran, 2012: 213-246).

Ayni zamanda ABD’de ARPANET’in gelistirildigi tarihlerde ingiltere’de ve
Fransa’da da paket anahtarlamali ag bi¢iminde Ornekler yapilmistir. 1967

yilinda Ingiltere’de Ulusal Fizik Laboratuvari’nda (National Physical



Laboratory-NPL) Donald Davies tarafindan baglatilan ¢alismalar MARK 1 adi
verilen agin kurulmasiyla sonu¢lanmistir. Ayni zamanda Louis Pouzin ve
Hubert Zimmerman tarafindan Fransa’da ise CYCLADES isimli ag
gelistirilmistir (Aydogan ve Basaran, 2012: 213-246). Internetin gelisim
tarihinde 1980°li yillarin biiylik bir 6nemi vardir. 1983 yilinda ARPANET ’in
askeri birimler tarafindan kullanilan MILNET ve akademik kurumlar tarafindan

kullanilan ARPANET olmak iizere ikiye ayrildig: ifade edilir.

Internetin gelisiminde bir diger onemli konu ise ABD’de Ulusal Bilim
Kurumu’nun (National Science Foundation-NSF) 1985 yilinda NSFNET adini
verdigi internet omurgasini kurup finansman saglamaya baslamasidir. Ve
internetin gelisiminde 1990’11 yillara gelindiginde ise bir diger dnemli gelisme
ARPANET’in, NSFNET’e devredilmesi sonrasinda daha genis bir kesime
hizmet veren sivil bir altyap1 haline getirilmesidir (Aydogan ve Basaran, 2012:
213-246). Iste tim bu yillar icerisinde gerceklesen gelismeler ‘internet’in
temelini olusturur ve zaman igerisinde geliserek hatta katlanarak daha biiyiik bir

anlam kazanmaya baslar.

1.5 Yeni Medyada Internet Habereciligi

Geligen teknolojiyle beraber karsimiza ¢ikan yeni medya araglart dogrultusunda
hayatimiza déhil olan internetin topluma oldugu kadar habercilik anlayisina da

etkisi biliytiktiir.

Yeni medya araclariyla beraber sekillenmeye baslayan gazetecilik pratiklert,
internet gazeteciligi ve ¢evrimigi gazetecilik gibi adlarla anilmaya baglar. Bu
degisim ve doniisiim ayni zamanda iletilmek istenen mesajin olusturulmasi ve

alinmas1 anlaminda da farkliliklara dikkat ¢ekmektedir (Narin, 2016: 120).

Yeni medya ve onun 15181nda gelisen internet gazeteleri giinlimiizde geleneksel
medyanin doniisiimiine de katki saglamaktadir. Internet gazeteciligi; medya
sektoriindeki herkese ve hatta okura da yeni olanaklar kazandirir. internetin
gelisimiyle birlikte gazeteler de daha genis kitlelere ulasir okur kitle ile daha
kolay etkilesime gecer (Cetinkaya, 2016: 28).

Geleneksel medya zaman igerisinde yeni medyaya gore farklilik gdstermeye

baslasa da geleneksel medya ve yeni medya birbiriyle baglantili calisir. Medya



sirketleri geleneksel medya yayinlarini siirdiiriirken ayni zamanda yeni medya

organlarini da kullanirlar.

Internetin gelisimiyle beraber koklii degisimlerin baslamasi ve haber iiretim
asamasindan sunum asamasina kadar olusan olgular yeni bir gazetecilik

bigiminin dogdugunu bize gosterir (Sahin, 2018: 172-178).

Geleneksel medya sirketlerinde g¢alisan sayisinin  zamanla azaldigindan
bahseden uzmanlar, internet gazeteciligin yogunlastigini soylemektedir. Ayni
zamanda gazeteciligin artik elektronik ortama tasinmasiyla beraber internet
haber siteleri de hayatimiza dahil olmustur. Bu habercilik seklinin artik daha
fazla tercih edilmesine sebep olarak daha az maliyetli olmast ve daha az

calisana ihtiya¢ duyulmasi gosterilmektedir (Kalsin, 2017: 25).

Yeni medyayla beraber hayatimiza giren internet haberciliginin geleneksel

medyadan onemli farkliliklar: sunlardir:
e Haberi ¢ok hizli bir bicimde verebilmesi,
e Okurun habere 24 saat, diledigi zaman ulasabilmesi,
e Multimedya temelinde ses-grafik-goriintiili dosyalar1 kullanma,

e Arsivdeki haberlere kolayca ulasabilme ve istenilen haberleri

saklayabilme,
e Okurla interaktif etkilesim,
e Okurun yorumlarini aninda iletebilmesi,

e Haberle ilgili konularda, web sitelerinin linklerinin verilmesiyle, arka

plan bilgilerine kolaylikla ulasabilme,
e Diger medyada yer almayan farkli haberleri bulabilme,
e Okur-gazeteci-yazar arasindaki dengenin okur lehine degismesi,

e internet gazetecili§inin gelisimine paralel olarak haber iiretim

siireclerinin organizasyonlarinda da degisim (Cakir, 2007: 140).

Gelisen teknolojiyle beraber 2000°li yillara gelindiginde haber medyasinda
onemli degisiklikler yasanmaya baglanir. Geleneksel medya organlarini

kullanan haber medyas1 cep telefonu ve internetin ortaya ¢ikmasiyla biinyesine
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iki yeni mecray1 daha katar. Bu iyi yeni mecra ise biiylik ve hizli bir degisimin
icindedir. Yeni teknolojiyle beraber enformasyonun yeniden iiretilmeye
baslanmas1 ve internetin yeni bir ara¢ konumuna gelmesiyle yeni bir habercilik
anlayis1 ortaya ¢ikar. Bu yeni habercilik anlayisi ise internet gazeteciligi veya

sanal gazetecilik olarak anilir (Cakir, 2007: 125- 138).

Internet gazeteciliginin baslangici ilk olarak 1993 yilinda Wired Magazine ile
baslar (Mora, 2002: 114) Tiirkiye’de internet gazeteciligi olarak ilk karsimiza
c¢ikan yayin 1995 yilinda Aktiiel Dergisi’dir. Ayn1 zamanda ¢evrimigi olarak
diizenli olarak internete yayin yapan ilk gazete ise 26 Kasim 1996 tarihinde

Milliyet Gazetesi’dir (Goneng, 2003: 97).

Geleneksel tiirdeki gazetelerin gelisiminde internetin yayginlik kazanmasiyla
beraber yeni bir gazetecilik tiirii ortaya ¢ikmustir (Gezgin, 2002: 30). Internet
haberciligi gerek yazili gerek gorsel basinin yatirimlarina gerek duymadan
habercilik anlaminda daha diisiik maliyetlerle medya fonksiyonlarini igeren bir
anlayisa sahiptir ve kitle iletisim alanindaki yapisiyla da yeni bir gazetecilik

tlirii olarak yerini alir (Bengi, 2002).

Geleneksel gazetecilik tamamen ortadan kalkmasa da internet gazeteciliginin
yayginlagsmasiyla beraber etkisini yavasca kaybetmeye baslamistir. Yapilan
arastirmalara gore internet gazeteciligi biiylik gazetelerin reklam paylarini ve

hatta gazete satislarini da olumsuz bir yonde etkilemektedir (Cakir, 2007: 123).

Internet gazeteciliginin gelismesinde en Onemli etkenlerin basinda internet
haberciliginin geleneksel medyaya goére hem daha ucuz, hem daha pratik, hem
de daha hizli bir iletisim aract olmasi gelir. Giin gectikge artan teknolojik
gelismelerin de etkisiyle beraber internet kullanicilarinin zamanla artmasi

internet gazeteciliginin gelismesine 6nemli katki saglar.

1.6 Tiirkiye’de Internet Gazeteciliginin Temelleri Ve Tlk Ornekleri
Internetin zaman igerisinde gelisimi ile internet gazeteciligi terimi diinyada
oldugu kadar Tiirkiye’de de dnemli bir konuma gelmistir.

Internet gazeteleri igin 1990’11 yillarin dénemi biiyiiktiir. Tiirkiye’de internet
gazeteciligi bu yillarda gelismeye baslar. Artik insanlar haberleri internet

tizerinden okumaya baglar (Yiksel, 2014: 101-102).
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Teknolojik gelismelerin hizla artmasi ve karsimiza ¢ikan internet kavraminin da
etkisiyle artik gazetecilik anlayisinda bir degisim ve doniisiim yasanmaya

baslar.

Tiirkiye’de internet gazeteciligi alaninin diisiik bir maliyette oldugunu sdyleyen
Aral, bu alana giren ilk kurumlarin biiyilk medya sirketleri oldugunu belirtir.
Aral, bunun nedenini de, o donem i¢inde biiyiik medya sirketlerinin reklam
harcamalarina agirlik gostermesi olarak agiklayarak, kiigiik yatirimcilarin
gergeklestiremeyecegi imkanlar1 gergeklestirdigini aktarir (Aral, 2019: 153-
175).

Internet gazeteciliginin temellerinin atilmasinda yeni medya kavraminin énemi
biiyiiktiir. Zamanla geleneksel medya organlarinin 6nemini kaybetmesi ve artik
tim medya sirketlerinin de kendilerine yeni medya organlarinda yer aramaya

baglamalar1 internet gazeteciligi agisindan biiylik bir 6nem arz eder.

Gelisen internetin etkisiyle beraber biiyiik medya sirketleri biiyiik bir korku
duyarak ilk onlar internet gazetecilifine adim atar. Internet gazeteciligine
yonelmelerindeki en dnemli etkenlerin basinda da geleneksel medyanin zamanla
etkisini kaybetmeye baglamasi ve artik gazeteciligin yeni medyaya kaymasi
gelir. Ayn1 zamanda biiyiik medya sirketlerinin bu alana kaymalarinin nedenleri
arasinda irlin yelpazelerini genisletmek istemleri de vardir. Biiylilk medya
sirketleri ayn1 zamanda geleneksel medyaya uyarladiklar: haberleri yeni medya
organlarina kolaylikla aktarabileceklerini de fark ederek gazetelerin basit bir
sekilde internete tasinabilecegini de anlarlar (Cevikel, 2004: 151). Bu aktarim
sayesinde artik tiim geleneksel medya organlari yeni medya igin igerikler
iiretecek noktaya gelir (Karaduman, 2002: 172). Internetin yayginlasmasi ile
beraber tiim geleneksel medya organlari kendilerine bir internet sitesi kurar ve

haberciler de bu sitelerde gazetecilik yapmaya baslar (Cakir, 2007: 138).

Geleneksel medya organlarinin degisiminin kaginilmaz oldugu ve internetin
dogasina geleneksel medyanin zamanla adapte oldugu goriiliir (Birsen, 2013:
39). Internet gazeteciliginin zaman igerisinde gelisimi ve kendi bagimsizligini
ilan edebilmesiyle beraber artik rekabet ortam1 baslar ve yeni internet siteleri de

ayni zamanda varliklarin1 géstermeye baslar (Cevikel, 2004: 150).
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Daha sonraki siiregte, internetin kendi kosullarina uygun, geleneksel haber
kuruluslarindan tamamen bagimsiz ya da onlarla dolayli bir iligskiye sahip
oldugu sadece internet ilizerinde yayinlanan internet gazeteleri devreye girer
(Birsen, 2013: 39). Bunlarin ¢ogu ana akim medyada kendilerine yer bulamayan

ya da ekonomik krizler nedeniyle islerine son verilen gazeteciler tarafindan
kurulur (Alemdar ve Uzun, 2013: 222-223).

Internet gazeteciligini ortaya ¢ikaran bir diger 6nemli faktor ise internetin hizli
bilgi aktarma, bilgiyi yorumlama, geri doniisiinii aninda alma gibi 6zelliklere
sahip olmasidir. Teknik ag¢idan internetin hizli ve ucuz bir iletisim aract olmasi

da kullanicilar1 ve medya sirketlerini internet gazeteciligine yonlendirmistir.

1.7 Sosyal Medya

Teknoloji ile yasamimizda biiyiik bir yer edinen sosyal medya, diger geleneksel
medya organlarinin yerini ¢goktan almaya baslamistir. Sosyal medya, geleneksel
medya platformlariyla kiyaslandiginda sahip oldugu avantajlar sebebiyle diger
platformlardan daha ¢ok tercih edilmektedir.

Genel tabiriyle sosyal medyay:1 ele alacak olursak; bilgi, diisiince, duygu ve
enformasyonun karsilikli bir etkilesim yaratarak aktarilmasina olanak saglayan
yeni medya araci olarak tanimlanabilir (Sayimer, 2008: 123). Sosyal medyanin
en temel Ozelliklerinden birisi igerikleri kullanicinin kendisinin belirlemesi ve
kisilerin siirekli birbirleriyle etkilesimde kalmasidir. En kisa tabiriyle sosyal
medya; etkilesim, paylasim ve tartismanin hakim oldugu bir platformdur

(Giicdemir, 2010: 22- 23).

Sosyal medya kullanicilara sadece iletisim kurma yetisi saglamakla kalmaz ayni
zamanda bircok farkli aktivitenin (oyun oynama, bilgi edinme vb.) imkanim
saglar. Hatta ¢ogu uzman internet kullaniminin artmasinda sosyal medya

uygulamalarinin biiyiik bir 6nemi oldugu savunulur.

Sosyal medya i¢in farkli kaynaklarda farkli tanimlara yer verilir. Cok sayida
iletisimci sosyal medya tlizerinde farkli agiklamalar ve arastirmalar yapar.
Sosyal medya, kisilerarasinda paylasilan yayilan ve aktarilan yeni bir ¢evrimigi
kaynak olarak da tanimlanir (Barutgu ve Tomas, 2013: 8). Sosyal medyay1

agiklarken topluluklarin hizli bir sekilde olusturuldugu ve iletisimin hizli bir
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sekilde saglandigi soylenir (Aral, 2019: 153-175). Sosyal medya temelini web
2.0’dan alir. Sosyal medya ayni zamanda toplumlarin yarattif1 igerigin

degistirilmesine izin veren, internete dayali bir olusumdur (Dalgin ve Orug,

2015:164-180).

Bazi aragtirmacilar, zamanla internet kullanimin artmasinda gelisen teknolojinin
de onemi olduguna dikkat ¢ekerek devrim niteliginde yeniliklerin hayatimiza

dahil oldugundan bahseder (Irak ve Yazicioglu, 2012: 7).

Bazi1 arastirmacilar, zamanla internet kullanimin artmasinda gelisen teknolojinin

de 6nemli olduguna dikkat ¢ekmistir.

Sosyal medyayla beraber hayatimiza birgok yenilik dahil olmustur. Artik
iletisimde esas olan nokta karsilikli etkilesim olmus ve sosyal medyanin toplum
tizerindeki etkisi ise tartisilamaz bir boyuta gelmistir. Web 2.0°1n ortaya ¢ikmasi
aynt zamanda enformasyon anlaminda da kullanicilara yeni bir soluk
kazandirmistir. Toplumun sosyal medya araglarin1 kullanarak daha derin bir
etkilesimde bulundugu goriiliir. Aynt zamanda Web 2.0’1in teknolojik boyutu
sosyal medyanin Onemini bir kere daha gdzler Oniine serer. Sosyal medya;
iletisim kurma, haber iiretme, bilgilendirme ve etkilesim kurma gibi birgok
Ozelligi bilinyesinde barindirmasiyla, son yillarin iletisim anlaminda en 6nemli

olusumudur (Akar, 2011: 21).

Yeni medyanin yeni bir tiirli olan sosyal medya, iki yonlii iletisime olanak
tanimas1 bakimindan biiylik bir 6nem tasimaktadir. Hizl1 ve etkili bir sekilde
karsilikli etkilesime izin verdigi i¢in kullanicilarin sosyal medyaya yonelimi de

artmigstir.

1.7.1 Sosyal medyanin 6zellikleri

Sosyal medya giiniimiizde geleneksel medyanin yerini ¢oktan almaya baslayan

ve ¢evrimi¢i medyanin yeni bir tiirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyal medya ifadesi, bireylerin artik izleyici ya da okuyucu konumundan ¢ikip
igerik treticisi konumuna gelmesi olarak ifade edilebilir (Yagmurlu, 2011: 5-
15). Sadece toplumsal veya siyasal olaylar degil ayni zamanda reklamcilik
alaninin da sosyal medyaya kaymasi sosyal medyanin giicliinii gosteren dnemli

bir igarettir.
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Sosyal medyanin yeni medyanin bir tiirii oldugu sdylenir ve bu oOzellikleri

barindirmast gerektigi belirtilir:

e Katilim: Sosyal medya, kullanicilarina geri bildirimler yapar ve onlari

katilima tesvik eder.

e Acgiklik: Sosyal medya geri bildirime ve katilimcilara agik bir
platformdur. Kullanicilara bilgi paylasimi, yorumlama ve parola erisimi

saglanmaktadir.

e Konusma: Geleneksel medyada yayin belli bir hedef kitleye iletip
dagitilirken, sosyal medyada yayin iki yonlii iletisim - konusma olarak

gercgeklestirilmektedir.

e Topluluk: Sosyal medya topluluklarin hizli ve etkili iletisim kurmalarini

desteklemektedir.

e Baglantilik: Kullanicilarin baglanti adresi url veya linkler vererek

baglantilarini gelistirmelerini saglamaktadir (Sevik, 2015: 22-23).

Gelisen sosyal medya aglarinin bazi etik diisiinceleri ortadan kaldirdigi ve
televizyon caginin artik geride kaldig1 da ifade edilmektedir (Peltekoglu, 2012:
8). Sosyal medya ortamlar1 yukarida sayilan o6zellikleri kullanicilarin
kullanabilmesi i¢in onlardan aktif olmalarin1 ve bu sinirsiz bilgi akisina katilim

saglamalarini bekler.

1.7.2 Sosyal medya ve geleneksel medya arasindaki farklar

Birgok arastirmaci artik hayatimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelen sosyal
medyanin geleneksel medyadan farklarini ve nasil geleneksel medyay:1 geride
biraktigina dair arastirmalar yapar. Geleneksel medya ile sosyal medya
arasindaki en dnemli farkliliklarin basinda igerik olusturma gelir. Sosyal medya
kullanicis1 ayr zamanda hem okuyucu hem izleyici hem de igerik {lireticisidir.
Fakat geleneksel medya organlar1 kullanicilarina bu imkéanlar1 saglamaz ve

sadece onlarin okuyucu ya da izleyici olarak kalmalarina vesile olur.

Sosyal medya araclarinin gelismesinin temelini internet olusturur. Internet
bilgiye ulagmak i¢in kolay, ucuz ve hizli yol olarak medya sektoriindeki biiyiik

degisimlerin olugsmasina zemin hazirlar.
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Bir diger 6nemli nokta ise geleneksel medya kurumlarmin reklam gibi ticari
kaygilarinin yiiksek olmasidir. Geleneksel medya organlar1 arasindaki iletisim
tek yonliidir fakat sosyal medyanin ¢ift yonlii bir iletisim sekli vardir (Akar,
2011: 29).

Geleneksel medya organlari, devlet tarafindan yonetilir/denetlenir ve reklam
veren kuruluslarin da etkisinde kalir. Geleneksel medya i¢in bagimsizlik yoktur.
Sosyal medya kisilerarast iletisim kurmada daha basarilidir. Her kullanici

Ozgiirdiir ve kisiler diisiincelerini daha kolay iletebilir (Kuyucu, 2014: 49).

Sosyal medya ile gelencksel medya arasindaki en 6nemli farklardan biri de {icret
konusudur. Geleneksel medya kurumlart bilgiyi yaymak i¢in belirli bir {icrete
ihtiyac duyar fakat sosyal medya aracglar1 bilgiyi yaymak i¢in herhangi bir iicret
talep etmez. Sosyal medya araglarinin erisimi, herkese aciktir (Sevik, 2015: 24-

25).

Sosyal medyada mesaj ve igerik olusturma giicii herkesin elindeyken geleneksel
medyada bu gii¢ sadece medya calisanlarina aittir. Sosyal medya ortamlarinda
Ozgiirce igerikler paylasilabilir ve fikirler paylagilabilir fakat geleneksel
medyada bu pek miimkiin degildir. Bu igeriklerin bir¢ogu olumlu olabilecegi

gibi olumsuz da olabilir (Uzunoglu vd, 2009: 131).

Sosyal medyanin bahsedilen birgok 06zelligi geleneksel medyaya gore sosyal
medyayr avantajli hale getirir. Sosyal medyada bilgiler daha hizli bir sekilde
yayilabilmektedir fakat geleneksel medyada bir bilginin yayilmasi i¢in editdr

denetiminden ge¢mektedir.

Yeni medya karsilikli etkilesime imkan veren, alici ile verici arasindaki iletisim
kanalinda karsilikli etkilesimi saglayan bir 6zellige sahiptir. Geleneksel kitle
iletisim araglarinda bu etkilesimi saglamak icin baska araglara ihtiyag

duyulurken yeni medyada bu siire¢ ayni kanalda gerceklesebilir.

Sosyal medya ile gelencksel medya arasindaki farklar anlatilirken geleneksel
medyanin mesaj1 belirli bir kitleye ilettigi fakat sosyal medyanin her bir grup
igin mesaj1 iletebilme o6zelliginin oldugu ifade edilir. Ayn1 zamanda sosyal
medyanin kitlesizlestirme 06zelligini de hatirlatan Geray, iletisim siirecinde

denetim sartlarinin da tamamen degistigini vurgular (Geray, 2003: 18-19).
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Sosyal medya geleneksel medyaya gore daha 6zgiir bir mecradir. Gliniimiiz
teknolojisi ile dijital medyanin, geleneksel medyanin yerine ge¢cmesi oldukca

hizli bir sekilde gerceklesir. Sosyal medya siirekli canlilik halinde olan bir

platformdur.
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2. INTERNET HABERCILIGINDE MAGAZINLESME

2.1 Magazin Kavram

Gelisen teknolojiyle beraber karsimiza ¢ikan internet haberciliginin ve sosyal
medyanin bir getirisi olarak magazin haberciligi konusu da 6nem kazanmistir.
Magazin sOzciigli, Arapca’daki hazine kelimesiyle ayni kokten tiiremistir.
Mahazin kelimesinin ‘mahzen’in ¢ogulu oldugu ve i¢inde esya depolanan yer
anlamina geldigi de ifade edilmektedir. Fransizca’da ‘diikkan’ anlamina denk
gelen kelime, i¢inde bir¢ok iiriiniin satildigi yer olarak tanimlanir. Magazin
kavraminin, icinde pek c¢ok farkli bilginin yer aldigi yaymn anlaminda

kullaniminin temelinde de bu tanim yer almaktadir (Cetinkaya, 2020: 106).

Aynit zamanda magazin kelimesinin Tiirk Dil Kurumu’na gore ise anlami
“Halkin ¢ogunlugunu ilgilendirecek, c¢esitli konulardan s6z eden, bol resimli
yayin. Genellikle sanat, eglence ve spor diinyasinda taninmis kisilerle ilgili

haber ve yorum.”dur (TDK, 2021)

Magazin haberlerinde halkin geneline hitap edecek resim ve video igeriklerle
yayinin zenginlesmesi onemlidir. Ayn1 zamanda magazin haberlerinin konusu

tinlii isimlerle alakali yapilan her tiirlii haberdir.

Magazinin temel amaclarindan biri de toplumu hem eglendirmek hem de
topluma bilgi vermektir. Magazin, kisinin hosga vakit gegirmesini saglar ve onu

gilindelik yasamdan bir nebze de olsun uzaklastirir (Dagtas, 2006: 101).

Toplumun magazin gazeteciligini takip etmesinin en temel sebeplerinin basinda
haber organlarinin yaptig1 ciddi haberlerden kendilerine kacis yolu bulmak
istemeleri gelir. letisimciler magazin gazetelerinin bol resim ve biiyiik puntolu

sayfa dilizenine sahip ve basit anlatim igeren gazeteler oldugunu soyler.

Burada 6nemli olan magazin haberlerinin kisa tutulmasi ve okurun dikkatini
dagitmamaktir. Magazin gazeteciliginde cesitlilige ve yeniliklere de Onem

verilir. (Dagtas, 2006: 106).
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Magazin gazeteciligini tamimlamak i¢in “Bulvar”, “tabloid”, “sar1 basin”,
“boyalt haber”, “renkli basin”, “sansasyonel haber” gibi tanimlamalar da
kullanilmistir. Magazin haberleri geleneksel medya organlarinda (6rnegin
gazete, dergi vb.) hemen her sayfada ve farkli bicimlerde kendilerini
gosterebilir  (Cetinkaya, 2020: 107)Magazinlesme, Ingilizce literatiirde
“tabloidization” anlamina gelir. Ayn1 zamanda magazinlesme daha eglenceli

daha vurgusal ve daha basittir (Dagtas, 2006: 107).

I. Diinya Savasi’ndan sonra sansasyonel gazetecilik doruk noktasina ulasmis
1919’dan itibaren, gerek Avrupa’da gerekse ABD’de varligini siirdiirmeye
devam etmistir. Aynt zamanda, ABD’de sansasyonel gazeteler, 20. yilizyilin
baslarindan itibaren “tabloid” adi altinda satilmaya baslamistir. Tabloid
gazetenin en dnemli 6zelligi boyutlarinin 17. ylizyilda ¢ikarilan ilk gazetelerin
boyutlariyla ayni olmasidir. Gliniimiizde magazin haberciligi dendiginde, biiyiik
Olgiide iinliilerin 6zel hayatlariyla ilgili bol fotografli, sansasyonel ve ilgi ¢ekme

oncelikli haberler akla gelir (Cetinkaya, 2020: 107).

Magazinlesmenin genis bir cercevesi oldugu, ciddi haberlerin de magazinsel
boyutu olabilecegi sdylenmektedir. insan yasamina dahil olan her sey bir

magazin haberine kaynaklik edebilmektedir (ilhan ve Aydogdu, 2017: 507-521).

Magazin yayincilifinin pek ¢ok kaynagi vardir. Unliiler, internet siteleri, liiks
mekanlar, tatil merkezleri, oteller, yabanci yayinlar ve sosyal medya, magazin
haberlerine kaynak olarak gosterilebilir (S6giit ve Aktas, 2018: 173-185). Son
yillarda sosyal medya platformlar1 magazin gazeteciligi i¢cin hem o6nemli bir

kaynak hem de haberleri genis kitlelere yayacak bir aractir.

Magazin haberlerine yonelisin en 6nemli etkilerinin basinda ekonomik sebepler
gelir. Ayn1 zamanda magazin haberlerinin topluma hitap etmesinin en 6nemli

nedeni ise her egitim diizeyinden okura seslenebilmesidir.

Magazin haberleri icin harcanan para ve emek az oldugu i¢in kitle iletisim
araclar1 tarafindan tercih edilirler. Tiraj kaygilar1 da magazin gazeteciliginin
gelismesi i¢in en Onemli nedenlerden birisidir. Medyadaki magazinlesme
olgusunun bir diger nedeni ise, medyadaki denetimin gii¢lii oldugu zamanlarda
toplumun gergeklikten uzaklasarak magazin haberlerine yonelmesidir (Capli,
2002: 98).
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Magazin gazeteciliginde ¢ogu zaman toplumun hosuna gitmesi acisindan
diizmece haberlere de yer verilir. Magazin medyasinda toplumu neselendirecek
ve eglendirecek haberler kurgulanir. Toplumsal sorunlardan kagmak isteyenler
icin onlar1 eglendirmek ve sikici is diizeninden kurtarma amaciyla hazirlanan
magazin haberleri, aynt zamanda 6zel alan1 ortadan kaldirarak kamusallasma

terimini ortaya ¢ikarir.

Magazin haberlerinin en temel amaci insanlar1 bilgilendirmekten ¢ok onlarin
hosca vakit gecirmesine yardimci olmaktir. Magazin haberleri toplumun her

kesimine hitap ederek kisilerin oyalanmasina vesile olur.

Bu baglamda magazin gazetelerinin veya dergilerinin alicisi, fikir gazetelerinin
alicilarindan daha c¢oktur. Magazinin amaci toplumu hem eglendirmek hem de
ona bilgi vermektir bu sebeple magazin gazeteciligi daha ¢ok eglendirme
islevine odaklanir. Magazin haberciliginde ¢ogu zaman izleyici ya da okuyucu
habere konu olan kisilerle kendisini 6zdeslestirir. Magazin haberleriyle kitlelere

belli bir yasam tarzi sunulur (Begtimur ve Mazici, 2019: 100-116).

Magazin haberlerini okuyan okuyucular, bu haberlere konu olan insanlar1 bir

siire sonra kendilerine yakin hissedebilir, hatta 6zdeslesebilir.

Magazin haberleri eglenceyi One ¢ikaran, eglenceli zaman gec¢irmeyi ve
psikolojik bir rahatlama saglamayir amaglayan haber tiiriidiir. Yazili ve gorsel
basinda magazin, gilinlimiiz yayincilik anlayisinda yaygin olarak benimsenip

kullanilan habercilik tiirlerinden birisidir.

2.2 Popiiler Kiiltiir Ve Magazinellesme

Internet haberciliginin getirisi olarak karsimiza ¢ikan magazinlesme 1s1ginda
popiiler kiiltiir terimine de agiklik getirmekte fayda vardir. Popiiler kiiltiiriin
temeline inildiginde icerisinde birden ¢ok anlam barindirdigini goriiriiz. Popiiler
kiltir kimi zaman halk tarafindan iiretilen kimi zaman da halk tarafindan
tiiketilen kiiltlir olarak degerlendirilebilir. Ayni1 zamanda popiiler kiiltiir i¢in
yigin kiltiir ya da kitle kiiltlirii gibi tanimlamalar da kullanilir (Esitgin, 2004:
27). Popiiler kiltiir, ideolojik olarak yasam tarzinin ve toplumun giinliik
ideolojisinin yeniden sekillendirilmesi olarak aktarilabilir (Bayraktaroglu ve

Ugur, 2011:25)
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Popiiler kiiltiirli, toplumda zararli géren kesimler oldugu gibi, toplumsal yarari
oldugunu diisiinen kesimler de bulunur. Ayni1 zamanda popiiler kiiltiir bazilarina
gore bir alt kiiltiir olarak da nitelendirilir (Tugcu, 2002: 85). Popiiler kiiltiirle
alakali pek cok elestiri bulunur. Bu elestirilerin basinda popiiler kiiltiiriin
toplumu metalastirdig1 yoniindeki elestiri gelir. Popiiler kiiltiir degersiz olani
degerli kilma ve degerli olan seyi de anlamsiz kilma suretiyle kendi hedefleri

i¢in harekete gecer (Esitgin, 2004: 27).

Popiiler kiiltiir kavrami kitle ve toplumun kiiltiirii olarak adlandirilir. Egemen
kesimler kitle iletisim araglarin1 kullanarak toplum fiizerindeki etkilerini ve
yonlendirmelerini gergeklestirir. Egemen kesimler bunu yaparken kitle ve

tiketim toplumunun kiiltiirli olan ‘popiiler kiiltiir’ kavramindan yararlanir

(Zorlu, 2016: 85).

Popiiler kiiltiiriin tam olarak gelisimi ise 19.ylizyilin ortalarina dogru kitle
iletisim araglar1 tarafindan gergeklesir (Bal, 2011: 122). Bu baglamda, kitle
iletisim araclarinin popiiler kiiltiiriin gelismesinde ve ayni zamanda toplumsal

olaylarin yonlendirilmesinde de etkin bir rol oynadigini sdyleyebiliriz.

2.3 Eglence Ve Magazin iliskisi

Televizyon “entertaintment medium” yani eglendirme araci, habercilik ise
“service” olarak adlandirilir. Her ikisinin bir araya getirilmesiyle olusturulan
haber anlayis1 da “enfotaintment”, “habeglence” olarak ifade edilir. Magazin
haberlerinde genel olarak toplumu ilgilendiren haberler ikinci plana ¢ekilir.
Magazin haberleri genel olarak toplumlar1 gerceklikten uzaklastirir ve olaylari
yiizeysel hale getirir. Insanlari rahatlatan ve onlar1 gergekleri diisiinmekten
uzaklagtiran magazin haberleri artik giiniimiizde daha fazla tercih edilir bir hale

gelmistir (Bayraktaroglu ve Ugur, 2011: 9-10).

Magazin olgusu ayni1 zamanda toplumla da bir baglant1 kurarak izleyici ya da
okuyucunun da bir neden ve sonug iliskisi ¢ikartarak haberlerin daha rahat

algilanmasina yardimci olur (Sentiirk, 2013:183).

Kitle iletisim araglarinin magazin ve eglence konularini ele almalariyla beraber

egemen diisiincelerin yeniden iiretilmesinde de 6nemli bir gelisim yasanmistir.
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Toplumsal anlamda hizla tiiketilen gorseller ve metinler, gorsel medyada oldugu

kadar yazili medyada da karsimiza ¢ikar (inal, 1999: 16).

Giiniimiiz medyasinda magazin gazeteciligi ¢ogunlukla toplumun tiim
gereksinimlerini tatmin etme i¢gudiisiiyle yapay hazlar tretir (Karahan,
2001:13). Kitle iletisim araglarinin temel fonksiyonlarini ele aldigimizda
gerceklerden kacis, kafa bosaltma ve eglenme amacinin 6nemli bir konumda

oldugunu goriiriiz (Bayraktaroglu ve Ugur, 2011: 28).

2.4 Tiirkiye’de Magazin Gazeteciligi Anlayisi

Magazin gazeteciligine baktigimizda ilk olarak kaynaklarin ABD ve yurtdisi

kaynakl1 yayinlar oldugunu goriiriiz.

Magazin ifadesi iilkemizde ilk olarak II. Mesrutiyet’in ilanindan sonra daha
somut bir anlam kazanir (Cetinkaya, 2020: 104-132). Magazinin ivme kazanisi
Cumbhuriyet’in ilanindan sonra 1980°li yillarin liberal politikalar1 ile beraber

yazili basin i¢inde gelisir (Sogiit ve Aktas, 2018).

Magazin haberciliginin dogus hikayesi yine topluma dayanir. Magazin
gazeteciligi toplumsal ilgiden dolayr ortaya cikar. Magazin ayni zamanda
kisilerin yasam tarzina da deginerek bir tarz olusturur. Magazinde genel olarak
haber konular1 iinlii kisileri icerir. Bunun toplum tarafindan yogun bir sekilde
takip edilmesinin asil nedeni ise kisilerin iinliilerin yasamlarina biiylik bir
Ol¢iide uyum saglamaya ¢aligmasiyla ilgilidir (Biiylikbaykal ve Biiylikbaykal,
2007: 51-62).

Magazin basmi iilkemizde ilk olarak dergi yayinciligi olarak kendini
gostermistir. {1k magazin dergisi 1873 yilinda yayinlanan Ciizdan dergisidir.
Yine Haftalik Malumat (1897), Resimli Kitap (1908), Fransizlarin L’Illustration
dergisinin benzeri olan ve 1909’da yayinlanmaya baslayan Sehbal magazin

basininin ilk dnemli 6rnekleridir (Kuyucu, 2015a: 2-4).

1950 ve 1960’11 yillara geldigimizde ise magazin basini kendisini ilk olarak
sinema alaninda gdstermeye baslar. Sosyal yasamin degismesi de giiniimiiz
magazin basinin temellerini olusturmaya baslar. Biiyiik sirketlerin basin
alaninda faaliyet gostermeye baslamast da 1960’lh yillarin ilk bulvar

gazeteciliginin orneklerinin ortaya ¢ikmasina yardimei olur. Donemin dnemli ve
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ilk renkli baskili bulvar gazeteleri ise Son (1966) ve Yeni Asir (1997)
gazeteleridir (Uslu, 2001: 1-20)

1960-70 yillar1 arasinda yasanan ekonomik gelismelerle birlikte artik toplumsal
degisimler baslamis ve toplumda gece hayati anlayisi da ortaya ¢ikmistir. Bu
donemin bu baglamda en dnemli gelismesini ise Gilinaydin Gazetesi’nin (1968)

yayin hayatina baslamasi olarak kabul edebiliriz (Cetinkaya, 2020: 104-132)

1970 ve 1980°li yilarda ise magazin gazeteciligi genel olarak bastirilmis ve
magazin haberleri bu yiizden sinirli bir kitleye hitap etmistir (Bliylikbaykal ve
Biiytikbaykal, 2007: 51-62)

Magazin basini bu yillarda genel olarak yayin hayatina sanatsal etkinliklerle
devam eder. Tan, Bulvar, Bugiin gibi bulvar gazetelerinin 80’li yillarda yayin
hayatina baslamalar1 da magazin gazeteciligi anlayisinin yazili basinda
agirliginl gostermeye basladiginin en Onemli belirtilerinden biridir. Ve bu
gelisme ayni zamanda magazinlesmenin artmasina yardime1 olur (Uslu, 2001: 1-

20).

1990’larda teknolojinin gelisimi ve internetin hayatimiza dahil olmasiyla
birlikte 6zel kanallarin devreye girmesiyle rekabet ortami baslamis ve genel

olarak televizyonu taklit eden icerikler yapilmistir (Cetinkaya, 2020: 104-132).

Magazin basininin temel amaci toplumun dikkatini ¢ekmektir. Bu durumdan
Otlirli magazin haberlerinin kisa ve renkli olmasina 6zen gosterilir. Magazin
basint genel olarak eglendirme amaci giittiigli i¢in hicbir terime gereginden

fazla 6nem verilmez (Uzel, 2008: 43).

Magazin haberlerini okuyan kitleler genel olarak eglenmek ve giinliikk yasamin
stresinden uzaklagsma firsati bulur. Magazin haberleri genel olarak basit bir

anlatim igerir (Kuyucu, 2015b: 2-4).

Magazin haberleri genel olarak duygulara hitap eder ve sansasyonel habercilige
odaklanir. Sansasyonel haberin asiris1 ise skandal olarak tanimlanir. Magazin
haberlerinde temel amag toplumdaki bireylerin ilgisini uyandirmak ve dikkatini

¢ekmektir (Cetinkaya, 2020: 104-132).

Giinlimiizde magazin, hemen her gazetenin sayfalarinda bir bolim ayirdig

alanlardan biridir. Haftalik yayinlanan magazin dergileri de bulunur. Ayrica
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6zel kanallarin bir¢ogunda magazin ve magazin agirlikli programlara artik daha
sik rastlanir. (Kuyucu, 2015b: 2-4). Uzunca bir siire “Televole”ler primetime’da
yayinlanan ve en c¢ok izlenen magazin programlart olur. O ddénemlerde
futbolcularin yasamlar1 ve her yaptiklari bu programlarin ilgi alanina girer

(Oviir, 2021).

Tirkiye’de magazin basini, artik dizilerin gelecegi ya da dizi oyuncularinin

yasamlar1 gibi konulara odaklanir hale gelmeye baslamistir.

Magazin basini giiniimiizde yasam bi¢imini etkileyen bir unsur olmustur.
Magazin kavrami ile beraber popiiler kiiltiir kavraminin da gelismesi magazin

basininin bir popiiler kiiltiir mecrast olmasina vesile olmustur.

2.5 Magazin Haberciliginin Amaci Ve Islevi

Medyanin en temel islevlerinden biri halki bilgilendirmektir. Gelisen magazin
gazeteciligi kavrami 1s1§inda medya, islevlerine eglendirme sifatin1 da
eklemistir. Fakat bu eglendirme islevi zaman igerisinde medyanin diger

islevlerinin Oniline gecgerek tiim haber igeriklerini etkilemeye baslamistir.

Insanlar hayatlarina bir renk gelmeleri i¢in magazin haberlerini okumaya
baslamis, tnlii isimlerin hayatlarini takibe almistir. Ayni zamanda magazin
gazeteciligiyle beraber karsimiza c¢ikan popiiler kiiltiir unsurlari, toplumun

gercek hayattan kagmasina yardimci olmustur (Ergiil, 2000: 178).

Magazin haberleri akildan ¢ok duygulara hitap eder. Magazin haberlerinin genel
amaci, toplumun dikkatini dagitmak ve insanlara hos¢a vakit gecirtmektir
(Dagtas, 2006: 103). Magazin haberleri toplumun her kesimine hitap eder. Bu
sebeple okuyucusu ¢oktur. Magazin gazeteciligi bilgi vermenin yani sira

toplumu eglendirerek haberciligin eglendirme islevini listlenir.

Magazin haberleri bireyleri giinliik hayatin stresinden uzak tutarak onlarin
kafalarini dagitir. Magazin haberleri topluma belli bir yasam tarzi sunarak onlari
gerceklikten uzaklastirir. Cogu zaman magazin haberlerini okuyan toplum,
kendilerini haberlerdeki iinlii isimlerle 6zdeslestirerek hayatlarina dahil ederler
(Maimaitimin, 2019: 38-130). Magazin gazeteciligi eglendirici habercilik

anlayisini benimsemistir.

24



2.6 Magazin Haberlerinin icerigi

Magazin haberleri genel olarak kiiltiir, sanat, spor ve bu alandaki iinli isimlerin
hayatlarini igerir. Magazin gazeteciliginde genel olarak {inlii isimlerin hayatlar
biiylik bir dikkat ¢ceker. Ve bu iinlii kisilerin hayatlar1 da ilging geldigi i¢in bir
haber degeri tasir. Magazin haberleri genel olarak toplumu eglendirme vasfi

tasidigindan tiim toplum tarafindan kolaylikla okunabilir ve tercih edilebilir.

Bazi durumlarda magazin haberlerinin iceriginde sansasyon tasiyan igerikler de
bulunabilir. Haberlerin igeriginde sansasyonel bilgilerin olmasi toplum i¢in o
haberi daha ilging kilar (Maimaitimin, 2019: 38-130). Magazin haberleri genel
olarak sansasyonel igeriklere agirlik verdigi igin siyaset, ekonomi ve kiiltiir

sanat gibi alanlar1 daha az degerlendirir (Dagtas, 2006, s. 43).
Magazin haberlerini diger haber tiirlerinden ayiran 6zellikler sunlardir:

1) Magazin haberlerinin tercih edilmesinin en 6nemli sebeplerinden birisi de
tim topluma hitap edebilmesidir. Magazin haberlerinde genel olarak iinli
isimlerin 6zel hayatlarina yer verilir ve bu haberler tiim toplum kesimlerine

ulagtirilir.

2) Magazini kapsayan konular oldukca genistir. Gilinimiizde magazinlesme
olgusundan dolayr ciddi haberlerde de genel olarak magazinsel ifadeler

kullanilmaktadir.

Magazini kapsayan haber konular1 ¢ok c¢esitlidir. Toplumun ilgiyle takip ettigi
sarkicilarin, oyuncularin, futbolcularin hayatlari, asklari, moda anlayislari,
sosyete dedikodulari, astroloji, yemek tarifleri, popiiler eglence mekanlar1 gibi

cesitli konular magazin haberciliginde kullanilan konular i¢inde yer

3) Magazin haberlerinde goriintiiniin 6nemi biiyiiktiir. Bu nedenle genelde

haberler kullanildiginda fotografli olmasina 6zen gosterilir.
4) Magazin haberlerinde tekrar 6nemli bir yer tutmaktadir.

Magazin haberlerinin iceriginde genel olarak diger habercilik tiirlerinden farkli

olarak sansasyon tasiyan icerikler de bulunabilir (Akgiin, 2011:69).

25



2.7 Internet Gazeteciligi Acisindan Magazin Gazeteciligi

Internet gazeteciligi artik daha yaygin olarak yapilan ve siklikla duydugumuz
bir terim. Gelisen teknolojik gelismelerin etkisiyle de artik hayatimizin ayrilmaz
bir parcasit haline gelen internet, gazetecilik anlayisini da etkileyerek cesitli

yontemleri kullanarak topluma ulasir.

Magazin haberlerinin toplum tarafindan okunmasi kolaydir ve igerigi de kolay
anlasilir. Ayn1 zamanda magazin gazeteciliginde bireyler zamanimi eglenceli
gecirmek ve sorunlarindan uzaklagmak i¢in bu tarz haberleri okurlar (Begtimur
ve Mazici, 2019:103).

Magazin gazeteciligi kendisine eglendirici habercilik misyonunu yiikleyerek
haberlerin bilgilendirici ve ekonomik ydniiyle ilgilenmez. Magazin gazeteciligi
kendisine yiliklenen misyonlarin 1s18inda geleneksel gazetecilik Ogelerine
olduk¢a uzak bir yaklasim seyreder. Ayni zamanda magazin gazeteciliginin
cikis noktasi ise kiginin bireysellesmeye baslamasidir (Ayhan ve Demir, 2020:
1567-1590)

Magazin gazeteciligi genel olarak bir toplumdaki degerleri inceleyerek bu
toplumlar i¢in 6nemli olan gecis donemlerinde eski tarz degerleri de gdz oniinde
bulundurur, yasam tarzlarini irdeler ve yeni degerlerin olugmasina da katki

saglar (Biiylikbaykal ve Biiylikbaykal, 2007: 51).

Magazin gazeteciligi genel olarak toplumu gerceklikten uzak tutma ve onlari
eglendirme yaklagimi sergiler. Magazin haberlerinin igerik olarak da diger haber
tiirlerinden daha akici ve kolay anlasilir olmas1 ve eglendirici yOniiniin agir
basmas1 sebebiyle de bireyler magazin gazeteciligine odaklanir. Magazin
gazeteciliginde genel olarak haberlerin neden sonug iliskisine odaklanmamasi
ve dikkat ceken noktalar1 6n plana c¢ikarmasindan dolayr kisiler bu tarz

habercilik anlayisina yonelir (Kuyucu, 2015b: 2-4).

Internet gazeteciliginin gelismesi, internet haber sitelerinin yayginlasamaya
baslamasiyla magazin gazeteciligi de kendisine bu alanda bir yer edinmis ve
magazin siteleri de artmistir. Artan bu magazin gazeteciligi konu olarak ise
bazen sansasyonel habercilige kaymis ve ekonomik anlamda da bu habercilik
tiriiyle ihtiyaglarini genel olarak karsilamistir (Ayhan ve Demir, 2020: 1567-
1590).
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Magazin haberleri genel olarak eglendirici bir gazetecilik tiirli olmasina ragmen
gazetecilik alaninda tartigmalar1 da beraberinde getirir. Bunlardan ilki magazin
haberlerinin konu olarak tinlii isimleri temel almasi ve bunun da ayni zamanda

reklamcilik faaliyetlerini gelistirmesidir.

Ikincisi ise magazin haberlerinin yazim kurallarinin, geleneksel gazetecilik
degerlerine meydan okumasi olarak gosterilir. Son olarak magazin
gazeteciliginin, geleneksel gazetecilik normlarindan uzaklasilan bir alan olarak
goriilmesidir (Ayhan ve Demir, 2020: 1567-1590). internet gazeteciliginin
gelismesiyle ve internet haber sitelerinin de yayginlasamaya baslamasiyla

magazin gazeteciligi de kendisine bu alanda bir yer edinir.
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3. CNNTURK.COM SITESINE UYGULANAN ICERIK ANALIZi

3.1 Arastirmanin Amaci

Bu calismanin amaci teknolojinin gelismesiyle beraber degisen habercilik
anlayisinda magazin gazeteciliginin ele alinmasi ve yeni medya platformlarinda
gelistirilen magazin gazeteciliginin yontemlerinin incelenmesidir. Magazin
kavrami, ele aldig1 haberleri algilama ve aktarmada bazi kurallar olusturmustur.
Hizla gelisen teknoloji ve ortaya ¢ikan yeni habercilik anlayislar1 baglaminda
habercilik yontemlerinin hizla degismesi ve magazin haberlerinin olusturulma
asamasinda kullanilan ydntemlerin, olaylarin ve olgularin yeni medya ile
sekillenmesi Onem kazanmaktadir. Bu baglamda giliniimiizde magazin
gazeteciliginin yeni medya ortaminda olusturulma tarzi ele alinarak, magazin

gazeteciliginin hizla gelisimi ve degisimi ele alinacaktir.

3.2 Arastirmanin Onemi

Son ylizyilda hizla artan teknolojik gelismeler beraberinde kitle iletisimde
bilgisayar tabanli yeni mecralar agmigtir. Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de
geleneksel basili gazetelerin internette de yayin hayatina baslamasi ile 6ne ¢ikan
internet gazeteciligi, artik gazeteciligin 6zel bir tiirii haline gelmistir. 2000’11
yillar ile birlikte Tiirkiye’de de iceriklerinde biiylik 6l¢iide magazine yer veren
siteler yayin hayatina baglamistir. Bu c¢alismada magazin gazeteciliginin
geleneksel medyadan yeni medyaya gegisi irdelenmis, yeni medyada yer alan
haberlerin igerik ve sOylem analizleri irdelenerek yeni medyada gelisen
magazinlesme olgusu CNNTURK magazin 6rnegi iizerinden incelenerek ele

alinmistir.
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3.3 Arastirmanin Hipotezi

Internet gazetelerindeki magazin haberlerine odaklanilan bu ¢alismada:

Hipotez 1: Magazin gazeteciligi yeni medya organlarinda kendisine daha kolay

bir yer edinmistir.

Hipotez 2: Geleneksel medya organlart magazin gazeteciligini aktarmada

yetersiz kalmistir.

Hipotez 3: Cnnturk.com.tr sitesi magazin gazeteciligine uygun igerikler

olusturmustur.

Hipotez 4: Yeni medya organlarinda paylasilan magazin haberleri geleneksel

medya organlarina gore daha fazla takip edilmektedir.

3.4 Arastirmanin Yontemi

Tezin Orneklemi olarak secilen cnnturk.com internet sitesi, icerik analizi ve
gozlem yontemleri kullanilarak incelenmistir. Tezin yazart Benan Rabia
Topbas’in 2018 yilindan beri cnnturk.com sitesinde magazin editorii olarak
calisiyor olmast gbzlem yapma ve yorumlamada kolayliklar saglamistir.
Calisma nitel veri toplama yonteminden yararlanilarak siirdiiriilecektir. Bu
baglamda son ylizyilda hizla artan teknolojik gelismelerle beraber ortaya ¢ikan
bilgisayar tabanli yeni mecralarda magazinlesme olgusu, CNNTURK magazin
ornegi, geleneksel medyada kullanilan yontemlerin yeni medyaya uyarlanmasi
lizerine literatiir taramasi yapilacaktir. Bunu takiben yeni medya ortaminda
gelisen magazin haberciliginin incelenmesi, magazin gazeteciliginin yeni medya

ortamindan nasil yararlandig: tartisilacaktir.

3.4.1 icerik analizi

Igerik analizinin ilk uygulamalar1 16. yiizyi1lda baslamistir fakat ilk ¢dziimleme
teknikleriyle ilgili gelismeler ise 20. Yiizyilin sonlarina dogru ortaya ¢ikmastir.
Igerik analizinin temel amaci metinleri sistemli bir sekilde analiz etmektir

(Maimaitimin, 2019: 38-130).

Icerik analizinde metindeki birimler secilir ve bu birimler niteliksel olarak

incelenir. Ayn1 zamanda icerik analizi teknigi ile secilen birimlerin ve analiz
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sonucunda ortaya ¢ikan bulgularin dogasina iliskin ¢ikarimlar yapilabilmektedir

(Erdogan, 2003: 198).

Igerik analizinde ii¢ temel 6zellige dikkat ¢ekilmistir: (Maimaitimin, 2019: 38-
130)

1) Nesnellik: Arastirmacinin kisisel 6zelliklerinin ve egilimlerinin elde edilen
sonug¢lara etkisinin olmamasi ve baska arastirmacilar ¢alismalar1 sonucunda clde

edilen verilerin de ayn1 olmas1 anlamina gelir.

2) Sistemlilik: Coziimlenecek olan igerigin belirli kurallara uygun olarak
secilmesini ifade eder. Orneklem ve evren secimi kurallara uygun olmalidir.

Degerlendirme siireci de ayn1 sekilde sistematik bir sekilde ilerlemelidir.

3) Genellik: Elde edilen bulgularin kuramsal bir temele sahip olmasini ifade

eder. Sonug ve ¢gikarimlar giivenilir ve genellenebilir olmalidir.

Icerik analizi bir gdzlem ydnteminden ¢ok bir ¢dziimleme yontemidir

3.5 Arastirmanin Evreni Ve Orneklemi

Igerik analizi uygulamasinda, ¢aligmanin evrenini Cnnturk.com.tr sitesinde yer
alan magazin haberleri olusturmaktadir. Arastirmada kullanilan Orneklemin
glincelligini korumak ve icgerikleri inceleyebilmek amaciyla arastirmanin
orneklemi; bahsi gegen Cnnturk.com.tr sitesinin Mart 2021 donemine ait
magazin haberlerinden olugmaktadir. Secilen 6rneklem dahilindeki belirlenen
arastirma sorularina yanit bulmak ve medya metninin igerdigi anlam ve

ozellikleri agi8a ¢ikarmak i¢in igerik analizi yapilmistir.

3.6 Verilerin Toplanmasi Ve Analizi

Arastirma materyalinin analizi agamasinda; Mart ayinda Cnnturk.com.tr sitesi
incelenmis ve sitedeki magazin haberlerinin sitedeki konumlar1 ve sosyal medya
paylasimlar1 analiz edilmigtir. Elde edilen bu magazin haberlerinin, haber
konular1 ve igerikleri incelenerek, caligsmanin hipotezleri dogrultusunda ilgili
siniflandirma ve kodlama formlar1 gelistirilmistir. Ortaya c¢ikan tablo ve

goriintiiler 15181nda, niceliksel ve nesnel yorumlar yapilmaya calisilmistir.

30



Cizelge 3.1: Cnnturk.com.tr sitesinin sosyal medya platformlarinin sayisal
profili

Facebook Twitter (Ana Twitter Instagram

Hesap) (CnnTiirk Renk

Hesab1)

Hesap acilma Hesap agilma Hesap agilma Hesap ac¢ilma tarihi:
tarihi: tarihi: tarihi: 4 Aralik 2013
27 Temmuz 2009 27 Temmuz 4 Nisan 2016 Abone:394 bin
Abone: 2009 Abone: 108.4 Gonderi sayisi:
1.850.784 Abone: bin 2334
Goriintiileme: 5.2Milyon
500.254.615

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde en fazla kullanici oranina sahip sosyal
medya platformunun Twitter oldugu ortaya cikmistir. Facebook ve Twitter
hesaplarinin diger sosyal medya organlarina oranla daha aktif oldugu
goriilmiistiir. Ik acilan sosyal medya hesab1 ise Facebook ve Twitter’dir.
Cnnturk.com sitesinde giindemde bulunan sicak gelismelerin her tiir okuyucuya
aktarilmasina 6zen gosterilmektedir. Ayrica Cnnturk.com.tr sitesinde magazin
haberlerinin paylasildigi Cnntiirk Renk adli bit Twitter hesaplar1 da

bulunmaktadir.

Cizelge 3.2: Cnnturk.com.tr sitesinde magazin haberlerinin sayisal profili

Magazin Manset Manset Alt1 One Cikanlar  Ajanda Alt1
Ana Sayfa Bolge
Toplamda giin Her giin Her giin Her giin Her giin
igerisinde 3 haber magazin 2 adet haber 3-4 haber
35-40 aras1 eklenmistir. kategorisi eklenmistir eklenmistir.
haber yer iginde 11
almaktadir. haber

eklenmisgtir.

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde genel olarak giinde 35-40 aras1 magazin
haberi girildigi ve bu haberlerin en az 20 tanesinin sayfada yer aldig
incelenmistir. Girilen haberlerinin ¢ogunun galeri oldugu ve magazin
haberlerine Cnnturk.com.tr sitesinin ana sayfasinda biiylik onem verildigi de

analiz edilmistir.
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Cizelge 3.3: Cnnturk.com.tr sitesinde mart ayindaki magazin haberlerinin
kategorileri ve haber sayilar1

Haber Konulari Girilen Haber Sayisi
Sosyal Medya Fenomenleri 20

Oyuncular Ve Sosyal Medya 547

Paylasimlari

Unliilerin Cenaze Haberleri 10

Survivor Haberleri 100

Sarkicilar 150

Programlar Ve Diziler 230

Toplam Haber Sayisi 1067

Cnnturk.com.tr sitesi analiz edildiginde Mart ay1 icerisinde girilen magazin
haberlerinin konular1 incelenmis ve analiz edilmistir. Cnntur.com.tr sitesinde
mart ayinda toplam 1067 tane magazin haberi girilmistir. Bunlarin 20 tanesi
sosyal medya fenomenleriyle alakalidir. 547 tanesi oyuncular ve onlarin 6zel
hayatlariyla alakalidir. Cnnturk.com.tr sitesinde mart ayinda 10 adet {iinli
isimlerin cenazesi haberlerine yer verilmistir. Ayn1 zamanda 100 adet Survivor
haberi de mart ayinda sitede yer almaktadir. Sarkicilar ve onlarin o6zel
hayatlariyla alakali 150 adet haber girilmistir. 230 tane de Kanal D’de

yayinlanan programlar ve televizyondaki dizilerle alakali haber vardir.

son DAKIKA | TV PROGRAMLARI = VIDEO | FOTO HABER | YAZARLAR | PCANLI YAVIN D f v
Irse

— Magazin wimiinG gér > —

Onlarca dizi
Sadece bir tik
uzaginda

Berrak Tiiziinatac g’

hakkinda merak ! T g
edilenleri anlatti Emre Altug lle

agk mi
yasiyor?
- AR

Asgk sorularina O Iddlalara

boyle cevap sesslzliginl

verdl bozdu
b Google reklamla

= =

I

Ceyda Atesg kizi Talya'nin
Kendall Jenner polisten °::i"° benzetildigini ifade
e

koruma istedi

Sekil 3.1: Cnnturk.com.tr sitesinin ana sayfasinda magazin kategorisi

32



Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde ana sayfalarinda magazin adli bir kategori
bulundugu ve giinliik haberlerin de bu sayfada yer aldig1 goriilmiistiir. 5 tane
biiylik kutuda haber ve 4 tane daha kiigiik kutulu, 1 tane genis ve 1 tane de dik
kutu olmak lizere ana sayfada toplam 11 tane haberin yer aldig1 goriilmektedir.
Giinlin 6ne ¢ikan haberlerinin biiylik kutulara konuldugu ve daha dikkat ¢eken
gorsellerin bulundugu haberlerin de dik kutuya konuldugu yapilan incelemeler

sonucu analiz edilmistir.

SON SAGLIK
DURUMU NASIL?

Hazal Kaya
koronaya

yakalandigini
aciklamist

Sekil 3.2: Cnnturk.com.tr sitesinin mangetlerinde magazin haberlerinin yeri

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde manset alanlarinda 3 adet magazin
haberinin kullamildig1 analiz edilmistir. Her haber kategorisi ic¢in bir renk
kullanilmis magazin haberleri i¢cin pembe rengi tercih edilmistir. Gorsel
boyutlarinin daha genis olmasina ve basliklarin daha vurgulayict olmasina 6zen
gosterilmistir. Magazin haberlerinin Cnnturk.com.tr sitesinde mansette genel

olarak 12, 13 ve 14. sirada arka arkaya gelecek sekilde tasarlandigi goriilmiistiir.
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3l SON DAKIKA | TV PROGRAMLARI | VIDEO | FOTO HABER | YAZARLAR | PPCANLI YAYIN o f v @ = Q

h¥ Dusiness

— magazin haberleri
Dizi

Réservez votre RR Velar

Ouvrir >

Son Dakika Haberleri
n spacex roketi yine patiad!

israil'de COVID-19'un yeni bir
mutasyonu tespit edildi

Enes Batur'un YouTube'dan ceza aldi!

Vidoo yuuemos. yasaklandl son dakika... Stiper Lig'de 32.

/‘ haftanin hakemleri agiklandi
' aang 7=

| Timiin Gor A

Berrak Tuzinata¢ hakkinda Merve 6zbey kizi Elif Cagatay Ulusoy ve Duygu Coyda Ates kizi Talya'nin
merak edilenleri anlatt Ozim'e kavugtugu ani... Sarigin mavi sularin tadini... egine benzetildigini ifade...

Sekil 3.3: Cnnturk.com.tr sitesinin Magazin ana sayfasinin sunulus bi¢cimi

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde ana sayfada gosterilen magazin
haberlerinin disinda magazin adi altinda 6zel bir kategorinin bulundugu ve ana
sayfada gosterilmeyen ve girilen tiim haberlerin burada toplandig1 goriilmiistiir.
Tasarim olarak ana sayfa tasarimina benzetilerek 5 adet biiyiik kutu

kullanilmistir. 5 adet biiylik kutunun tam altina 4 adet kii¢iik kutu eklenmistir.
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Hande Unsal,

Radyo D’de

Birkan |

Sokullu S

setten I,zln Berrak Tuziinatag
’ hakkinda merak

el Ay dilenleri anlatt

sevgllisinin edi

-

Ceayda Ateg kizi Talya'nin
ogine benzetildigini ifade
otti

Kendall Jenner polisten
koruma istedi

Reyting
sonuglari 30
Mart 2021:
EDHO,
Hekimoglu,

MasterChef'In ™
oskl
yarismacilari
Survlvor
yarismacilari

=

& /‘ .’3“\
~\. t 8 =
WPy WS

-l
Burcu Esmersoy agk
sorularina boyle cevap
verdi

Belkis Ozoner kimdir, kag
yaginda, nereli? Belkis
Ozener'in hayat: ve
sarkilanl

Goniil Yilman Saygan o
iddialar kargisinda
sessizligini bozdu

Merve Ozbey
kizi Elif
Oziim'e
kavustugu ani
paylasti

Gagatay
Ulusoy ve
Duygu Sarisin
mavl sularin
tadini

1 TooT I
DEPORMATION

Formation payée pour tous

15 for
dis vernemental

s au choix payées par un

ismall Ozkan
kimdir, kag¢
yasinda,
nerell? ismall
Ozkan’in

Nazli Eker,
Emre Altug lle
ask
Iddlalarina
boyle cevap

Kivang Tatirtug ve egi
Bagak Dizer Tathtug'a
mahkemeden kotii haber

Sekil 3.4: Cnnturk.com.tr sitesinin Magazin ana sayfasinin sunulug bigimi

Yapilan analizler sonucunda toplam girilen haberlerinin tiimiiniin bu kategoride

toplandigi ve bu haberlerin yerlesim yerlerinin ise en son girilen haber sirasina

gore oldugu tespit edilmistir.
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Magazin

KENDISINIRTIFYEVALDI! Ak payiagmi ()

kurdesenl hayat I¢in
tetlkliyor tuzdan uzak
durun

saghk Qi saghk
Soguk hava 7 Daha saghikii
24

h‘«"

y »

[nouvelle |
1 - freebox
Acun Iiicali"dan Survivor PopP
Poyraz aciklamasi Découvrir |

295

Sans engagemaent

Kylie Jenner tulumuyila yeni
pozlar verdi

Sekil 3.5: Cnnturk.com.tr sitesinde Renk kategorisinde magazin haberlerinin sunug
bigimi
Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde magazin haberlerinin yayinlandigr bir
baska kategori daha oldugu belirlenmistir. CnnTiirk Renk adli bu kategoride
yasam, saglik, astroloji teknoloji ve magazin haberlerinin yer aldigi
goriilmiistiir. CnnTiirk Renk sayfasinda yine tasarim olarak ana sayfa tasarimina
benzer bir yap1 kullanilmis ve 5 adet biiyiik kutu kullanilmistir. Magazin haberi
olarak 2 kiicik 1 dik ve 1 genis kutunun kullanildigi CnnTiirk Renk
kategorisinde glindem, siyaset, ekonomi ve diinya haberleri gibi kategorilerin
haberleri yer almamistir. CnnTiirk Renk kategorisinde de magazin haberlerine

biiyiik bir 6nem verildigi analiz edilmistir.

— One cikanlar

Kanserie liglll Xlaoml MI 11 Hande Unsal,
en yaygin i1 Pro sonunda Radyo D’de
efsane ve 11 duyuruldu

gercek

Berdan AOL sinav Meteorolojl'den
Mardinl lie sonuglari toz taginimi
Fatos Mardinl aciklandi mi? uyarisi!
bosandi

Sekil 3.6: Cnnturk.com.tr sitesinde One Cikanlar kategorisinde magazin haberlerinin
sunus bi¢imi
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Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde magazin haberlerinin ana sayfada magazin
kategorisi disinda diger alanlarda da yer aldig1 gdzlemlenmistir. One ¢ikanlar
kategorisinde giinde toplam 6 haber girildigi ve her giin buraya 2 adet magazin
haberinin de eklendigi analiz edilmistir. Giliniin 6ne ¢ikan igeriklerine burada

yer verildigi goriilmiistiir.

Marketlerde Survivor Bltcoln nedir?
de Gegen Berkan Bltcoln lie
Yemek Karti... Karabulut'un nasil para...
sevgllis] Lal...
MasterChef Kiiclik Nesllhan
Ayyiice Kamit isletmeler icin Atagiil'iin
Imaj %50 Devlet... saghk
deglslkiigl Il... durumuyla...
Tapli 1 Nisan 2021 Ticarl Banka
Cotoneaster A101 Hesaplarinizi
Tas ... katalogu! Bu Kontrol...
Pergembe...
180 Derece Seyma Subasgi it
Performans zor glinler koronaviriis
Degerlendir... geclriyordu: risk harltasi
Erkek... 30 Mart 202...

Sekil 3.7: Cnnturk.com.tr sitesinde Ajanda kategorisinde magazin haberlerinin sunus
bigimi

Cnnturk.com.tr sitesi analiz edildiginde Ajanda kategorisinin altinda bulunun

bir alan oldugu goriilmiistiir. Bu alanda giiniin en ¢ok okunan haberlerinin

derlemesi yapildig: tespit edilmis ve bu alanda en az giinliikk 3 veya 4 adet

magazin haberinin yer aldig1 da gorilmustiir.
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CNN TURK Renk &

cnnturk.com
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renk
CNN TURK Renk &
k bilen siz olun
1 Following 108K Followers
Tweets & replies Media Likes

CNS CNN TURK Renk @ @cnnturkrenk - Mar 31
:

Enes Batur, YouTube'dan ceza ald! Video ylkiemesi yasakland

Sekil 3.8: Cnnturk.com.tr sitesinde yer al?}n magazin haberlerinin Twitter’da sunus
bicimi (Ornek 1)
Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde girilen magazin haberlerinin sosyal medya
platformlarinda paylasimin yogun oldugu goézlemlenmistir. Cnnturk.com.tr
sitesinin magazin haberlerinin paylagimi i¢in agmis oldugu CnnTiirk Renk adli
Twitter hesabinda aktif bir sekilde haber paylasimi yapilmaktadir. Giiniin en ¢ok
ilgi ceken haberlerinin paylasildigi hesapta kullanicilarin habere kolaylikla
erisebilmeleri i¢in linkleme yapilmis ve dikkat g¢ekici baslik kullanilmasina
dikkat edilmistir. Bu hesaptan giinliik ortalama 20-25 arasinda haber paylasimi

yapildig1 da gézlemlenmistir.

38



¢ CNN TURK #MaskeniTak = @ Following

582.6K Tweets
AP eI I SR =
P, 1l 4 VAR iy
11 CNN TURK #MaskeniTak ** == Retweeted

€098 CNN TURK Renk @ @cnnturkrenk - 1h

e MasterChef'in eski yangmacilan Survivor yarigmacilan igin yemek yapti
buff lv/2<To

Sekil 3.9: Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan magazin haberlerinin Twitter’da sunug
bigimi
Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde sitenin genel olarak giindem, siyaset,
ekonomi ve diinya haberlerinin paylasildigi ana hesap olan Cnn Tiirk hesabinda
magazin haberlerinin paylasildigt CnnTiirk Renk hesabinin tweetlerini
retweeted ettigi tespit edilmistir. Cnnturk.com.tr sitesinin ana hesabindan
glinliik ortalama 10-15 magazin haberlerinin oldugu tweetlere yer verilmistir.
Magazin haberlerinin hem ana hesaptan hem de Renk hesabindan aktif bir

sekilde paylasildig1 da yapilan incelemeler sonucu ortaya ¢ikmaistir.
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CNN TURK adiyla yorum yap © 0 &

Sekil 3.10: Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan magazin haberlerinin Facebook’ta
sunus bi¢imi
Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde girilen magazin haberlerinin Twitter
hesaplarinda oldugu kadar Facebook hesabinda da aktif bir paylasimi oldugu
analiz edilmistir. Glnliik olarak Facebook hesabindan ortalama 10-15 tane
magazin haberi paylasildigi goriilmiistiir. Paylasilan haberlerin  ¢ogu
Cnnturk.com.tr sitesinin manset kisminda yer alan haberlerden olugmaktadir.
Haberler paylasilirken genel olarak Cnnturk.com.tr sitesinin manget boliimiinde
kullanilan gorseller kullanilmigtir. Twitter da oldugu gibi Facebook’ta da

magazin haberlerinin paylasimina 6zen gosterilmistir.

40



— magazin haberleri

Haberler > Magazin Haberleri > Enes Batur'un YouTube'dan ceza aldi! Video yliklemesi yasaklandi

Enes Batur'un YouTube'dan ceza
aldi! Video yuklemesi yasaklandi

ABONE OL » Google News

Turkiye'nin en gok takipgiye sahip YouTuber'lan arasinda yer
alan Enes Batur, 'Topluluk Kurallart' ihtarlar gerekgesiyle
YouTube'dan ceza aldi. Sosyal medya fenomeninin
YouTube'a video yiiklemesi yasaklandi.

Usta tiyatrocu Haldun Dormen,
koronaviriise yakalandigini...
92 yagindaki usta tiyatrocu Haldun Dorme...

o
o
s
o
o

Levent Yiiksel ‘Evde Kal’
cagnsiu garkilanyla yapt

Sekil 3.11: Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan magazin haberlerine konu olan sosyal
medya fenomenleri (Ornek 1)

Cnnturk.com.tr sitesi analiz edildiginde giin igerisinde girilen haberlerin
konular1 incelenmis ve sosyal medya fenomenlerinin haberlerinin de oldukca
onemi oldugu ortaya ¢ikmistir. Cnntur.com.tr sitesinde sosyal medya fenomeni
ve Youtuber olarak anilan Enes Batur ile ilgili haberin okuyucularin ve
kullanicilarin erigimine sunuldugu goriilmiistiir. Bu haber sayfada manset
alaninda yer almis ve ayn1 zamanda CnnTiirk Renk adl1 Twitter hesabindan da

paylasilmistir.
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SON DAKIKA | TV PROGRAMLARI | VIDEO | FOTO HABER | YAZARLAR | P>CANLI YAYIN o f L4
e

gzt NSS!

o Reynmen yeni bir aska mi yelken
acti?

17| Son Giincsteme: 31032021 -16:21  ABONE OL > Google News

Daha 6nce adi bircok gtizel isimle anilan Reynmen lakaph ANAYASA MAHKEME *#
Yusuf Aktas, hafta sonu Erzurum'daydi. Aktas, iddiaya gére HDP iDDiANAMESiNi

|ADE ETT&

zirvede, yoga eg@itmeni Betll Lily ile yakinlasti.

0000000

Usta tiyatrocu Haldun Dormen,
koronaviriise yakalandigin....
92 yagindak! usta tiyatrocu Haloun Dorme...

Son Dakika: Unlii YouTuber [
karantinadan kagt | Video E

Levent Yiiksel ‘Evde Kal’ [ﬁﬁ
cagnam garkilanyla yapti "

Aydilge ve Utku'dan
Evlerinde Sicacik Bir Konser

Bir ddnem Cagdla Demir ve Farah Zeynep Abdullah ile yagadigi
agkla magazin sayfalarini siisleyen YouTuber Reynmen'in 6zel hayati
hakkinda flag bir iddia ortaya atildi.

Sekil 3.12: Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan magazin haberlerine konu olan sosyal
medya fenomenleri

Cnnturk.com.tr sitesinde yapilan igerik analizinde; c¢ikardig1 sarkilarla ve
Youtube videolariyla taninan Reynmen lakapli Yusuf Aktas’in haberinin de
Cnnturk.com.tr sitesinde kullanict ve okuyucularin erisimine sunuldugu
goriilmiistiir. Bu haberin 31 Mart tarihinde yayina aldigi ve ayni tarihte yine
sosyal medya fenomeni olan Enes Batur’un haberinin de yaymma alindigi
gozlemlenmistir. Reynmen ile ilgili yapilan haberin CnnTirk magazin
sayfasinin manset alaninda yer aligi1 ve CnnTiirk Renk adli Twitter hesabindan

da paylasildig: tespit edilmigtir.
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— magazin haberleri

Haberler > Magazin Haberleri > Seyma Subagi zor gunler gegiriyordu: Erkek arkadagimia egsiz anlar yagadim

Seyma Subasli zor gunler
B | geciriyordu: Erkek arkadasimlia
essiz anlar yasadim

ABONE OL - Google News

Burnundan estetik operasyon gegiren ve

ardindan Instagram paylasimlarina ara veren Seyma
Subasi'nin, zor gunler gecirdigi konusuluyordu. Konuyla ilgili
agiklama yapan Subasi, "Sosyal medya detoksunu sonunda
gerceklestirdim. Erkek arkadasimla her zaman oldugu gibi
essiz anlar yasadim " ifadelerini kullandi.

Usta tiyatrocu Haldun Dormen,
koronaviriise yakalandigini...
92 yagindaki usta tiyatrocu Haldun Dorme...

0000000

Son Dakika: Unlii YouTuber [T ]
karantinadan kagt | Video E i

Levent Yiiksel ‘Evde Kal’ [M
cagnsini sarkilanyla yapt -

Aydilge ve Utku'dan
Evierinde Sicacik Bir Konser ,\a
F

Sekil 3.13: Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan magazin haberlerine konu olan sosyal
medya fenomenleri

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde girilen magazin haberlerinde kategori
olarak sosyal medya fenomenlerine 6nem verildigi ortaya ¢ikmistir. Sosyal
medya fenomenleriyle ilgili haberlerin manget ya da biiyiikk haber seklinde
(bliyiik kutu) verildigi ve ana sayfada yer aldigi da goézlemlenen baska bir
olgudur. Sosyal medya fenomenleriyle ilgili i¢eriklerin genel olarak magazin
alaninda ilgi gordiigii de soylenebilir. Bu gelisen teknolojiyle birlikte karsimiza
ctkan yeni medya ortamlar1 15181nda sosyal medya ve sosyal medya {inliilerinin
de bize giiciinlii acikga gostermektedir. Sosyal medya paylasimlariyla dikkat

ceken Seyma Subasi’nin haberinin de CnnTiirk magazin sayfasinin manset
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alaninda yer alig1 ve CnnTiirk Renk adli Twitter hesabindan da paylasildig:

gozlemlenmistir.

SACIMIBIiR DAHA
YIKAMAYACAGIM

Duygu
Ozaslan
tum dikkatleri

uzerine cekti

Sekil 3.14: Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan magazin haberlerine konu olan sosyal
medya fenomenleri

Cnnturk.com.tr sitesinde yapilan igerik analizi sonucu sosyal medya fenomeni
ve Youtuber olarak anilan Duygu Ozaslan ile ilgili haberin genis bir sekilde
okuyucularin ve kullanicilarin erisimine sunuldugu gorilmiistiir. Bu haber
sayfada manset alaninda yer almis ve ayn1 zamanda CnnTiirk Renk adli Twitter

hesabindan da paylasilmistir.
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Bahar Candan'i, Uludag tatilinde
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Sekil 3.15: Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan magazin haberlerine konu olan sosyal
medya fenomenleri

Cnnturk.com.tr sitesinde yapilan igerik analizi sonucu sosyal medya
fenomenleriyle alakali yapilan haberlere 6nem verildigi analiz edilmistir. Ayni1
zamanda Demiréren Haber Ajanst (DHA) kaynakli kullanilan bir magazin
haberinde habere konu olan kisinin sosyal medya fenomeni Bahar Candan
olmas1 da dikkat ¢ekmigtir. Bahar Candan ile ilgili yapilan haberin CnnTiirk
magazin sayfasinin manget alaninda yer aligi ve CnnTirk Renk adli Twitter

hesabindan da paylasildig1 gozlemlenmistir.
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— magazin haberleri

N

Haberier > Magazin Haberleri > ilayda Aligan 25 yaginda! Pozlan sosyal medyay sallad

llayda Alisan 25 yasinda! Pozlari
sosyal medyayi salladi

31022021-1210 ABONE OL - Google News

Yer aldidi dizisi ile dikkat geken son dénemin gelecek %
vadeden genc yeteneklerinden llayda Alisan, 25 yasina

girdi. Geng yasta sohrete kavusan Alisan, "Hata yapmaya
hakkim, telafi etmeye de zamanim var" dedi. MI[J‘

A

7
/4

Usta tiyatrocu Haldun Dormen,
koronavirise yakalandigini...
92 yagindaki usta tiyatrocu Haldun Dorme...

Levent Yiiksel ‘Evde Kal’ lm
cagnsini garkilanyla yapt ./

ilayda Alisan, 26 Subat'ta 25 yagina girdi. Genc yasta sohrete
kavustugu icin daha dikkatli olmasi gerektigini sdyleyen oyuncu su

Sekil 3.16: Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan magazin haberlerinin basliklarinda
sosyal medya kavraminin kullanimi

Cnnturk.com.tr sitesinde yapilan igerik analizi sonucu, girilen magazin
haberlerinin 547 tanesinin konusunun {nliilerin sosyal medya hesaplarindan
paylastiklar1 pozlar oldugu analiz edilmistir. Dizi oyuncular1 ya da sosyal
medya fenomenlerinin sahsi paylasimlarinin da haber yapildigi ve haber

basliklarinda da sosyal medya kelimesinin gectigi tespit edilmistir.
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— magazin haberleri

Haberler > Magazin Haberleri > Hazal Filiz KligUkkdse'nin paylagimian sosyal medyayi sallad

Hazal Filiz Kucukkose'nin
paylasimlari sosyal medyayi
salladi

22.03.2021 - 15:49 | Son Giincellems: 22.03.2021-16:08 ABONE OL =& Go gle News

Bir stiredir ekranda olmayan Hazal Filiz Kiglikkdse sosyal
medya paylasimlanyla dikkat ¢ekiyor. Hazal Filiz Kiicliikkose
gogus dekoltesiyle hayranlarini mest etti.

Rlsceere. ()

mastercord

0000000

AR L
Usta tiyatrocu Haldun Dormen,
koronaviruse yakalandigini...
92 yagindaki usta tiyatrocu Haldun Dorme...

Son Dakika: Unlii YouTuber [T -

karantinadan kagt: | Video E
Va0

Lovent Yiiksel ‘Evde Kal’ [ﬁw

cagnsii sarialanyla yapt -/

Sekil 3.17: Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan magazin haberlerinin basliklarinda
sosyal medya kavraminm kullanimi (Ornek 2)

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde dizi oyuncularinin sosyal medya
hesaplarinin takip edildigi ve bu paylasimlarin da bir haber niteligi tasidigi
analiz edilmistir. Oyuncu Hazal Filiz Kiigiikkdse ile ilgili yapilan haberin
CnnTiirk magazin sayfasinin manget alaninda yer aligi ve CnnTiirk Renk adli

Twitter hesabindan da paylasildig1 gozlemlenmistir.
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Cizelge 3.4: Cnnturk.com.tr sitesinde yer alan magazin haberlerinin giinliik

rakamsal olarak paylasim ve yer alma sayilari

TWITTER | FACEBOOK | ANA CNNTURK MAGAZIN | MAGAZIN | ONE AJANDA
HESAPLARI | HESABI SAYFA | RENK MANSET | MANSET | MANSET | CIKANLAR
SAYFASI ALANI ALTI
ALAN
20-25 10-15 20 ADET | SADET | 3ADET |5ADET | 6ADET |2ADET | 3 ADET
ADET ADET HABER | HABER HABER | HABER | HABER | HABER HABER
HABER HABER

Cnnturk.com.tr sitesinde yapilan igerik analizi sonucu, giinliik olarak ana
sayfada 20 adet magazin haberine yer verildigi tespit edilmistir. Manset
alanlarinda 3 adet magazin manset alaninda 5 adet ve magazin manset alti
alanlarda da 6 adet magazin haberinin kullanildigi analiz edilmistir. Twitter
hesaplarindan giinliik ortalama 20-25 arasinda haber paylasimi yapildigi da
gdzlemlenmistir. Ajanda kategorisinde 3, Facebook hesabindan da ortalama 10-

15 tane magazin haberi paylasildigi ortaya ¢ikmistir. One ¢ikanlar kategorisinde

ise giinde 2 haber kullanildig1 da analiz edilmistir.
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4. SONUC

Internetin gelisimiyle karsimiza ¢ikan yeni medya ve sosyal medya kelimeleri
cercevesinde magazin gazeteciligi de farkli bir soluk kazanmistir. Geleneksel
medya organlarini artik geride birakan yeni medya giiniimiiz icin biliylik bir

Onem tasimaktadir.

Kimi aragtirmacilar yeni medyanin tanimini yaparken, yeni medya teknolojisine
odaklanirken, kimi de yeni medya organlarinin olusturdugu yeni etkilesim
alanlarina odaklanir. Teknolojik gelismelerle beraber karsimiza ¢ikan sosyal

medya ve yeni medya iletisim kanallar1 da yeni medya olarak tanimlanir.

Yeni medya zamanla geliserek yeni bir iletisim diizeni olusturmus ve tiim
diizeni degistirmistir. Sosyal medya ve yeni medya ortamlarinin hepsi toplumda
kisilerarast iletisimin seklini degistirmis ve ayni zamanda da toplumsal hayata
da yeni bir soluk kazandirmistir. Yeni medyanin kisa bir zaman igerisinde

geleneksel medya igeriklerini degistirdigi de ifade edilir.

Yeni medyanin geleneksel medyadan su o6zelliklerle ayrildigini belirtilmistir: ;
dijitallik, etkilesimlilik, hipermetinsellik, ag baglantililik ve sanallik. Bu
ozelliklerin geleneksel medyayla en temel farkliliklarini ise toplumun iletisim
modeli iizerinde degisimler yapmasi olarak goriilmiistiir. Ve yeni medya

kisilerin de medyaya katilimina katki saglamistir.

Gelisen teknolojinin etkisiyle beraber karsimiza ¢ikan yeni medya ve onun
1s1ginda gelisen internet gazeteleri gliniimiizde geleneksel medyanin
doniisiimiine de katki saglar. Internet gazeteciligi; medya sektdriindeki herkese

ve hatta okura da yeni olanaklar saglar.

Internet gazeteciliginin gelismesindei en 6nemli etkenlerin basinda internet
haberciliginin geleneksel medyaya gore hem daha ucuz hem daha pratik hem de

daha hizli bir iletisim arac1 olmasi yatar.

Internetin zaman icerisinde gelisimiyle, internet gazeteciligi diinyada oldugu

gibi Tiirkiye’de de dnemli bir konuma gelir. Teknoloji ile yasamimizda biiyiik
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bir yer edinen sosyal medya, diger geleneksel medya organlarinin yerini ¢oktan

almaya baslar.

Sosyal medya, gelencksel medya platformlariyla kiyaslandiginda sahip oldugu

avantajlar sebebiyle diger platformlardan daha ¢ok tercih edilmeye baslanmistir.

Geligsen teknolojiyle beraber yayginlasan internet ve internet gazeteciliginin

15181inda yeni medyada magazin olgusu karsimiza ¢ikar.

Magazinlesme Ingilizce literatiirde “tabloidization” anlamina gelir. Ayni
zamanda magazinlesmenin anlami da diger habercilik tiirlerine goére daha

eglenceli, daha vurgusal ve daha basit olarak tanimlanir.

Toplumun magazin gazeteciligini takip etmesinin en temel sebeplerinin baginda
haber organlarinin yaptig1 ciddi haberlerden kendilerine kag¢is yolu bulmak

istemeleri gelir.

Magazin haberlerinin en temel amaci insanlar1 bilgilendirmekten ¢ok onlarin
hosca vakit gecirmesine yardimci olmaktir. Magazin haberleri toplumun her

kesimine hitap ederek kisilerin oyalanmasina vesile olur.

Magazin basin1 iilkemizde ilk olarak dergi yayimnciligi olarak kendini
gostermistir. Magazin gazeteciliginin genel amaci insanlar1 hos¢a vakit
gecirtmektir. Magazin haberleri toplumun her kesimine hitap eder. Bu sebeple

okuyucusu ¢oktur.

Magazin gazeteciligi bilgi vermenin yan1 sira toplumu eglendirerek haberciligin
eglendirme islevini iistlenir. Internet gazeteciliginin gelismesi ve internet haber
sitelerinin de yayginlasamaya baslamasiyla magazin gazeteciligi de kendisine

bu alanda bir yer edinmeye baglar.

Magazin gazeteciliginde genel olarak, haberlerde neden sonug¢ iliskisine
odaklanilmamasi1 ve dikkat ¢eken noktalarin 6n plana cikarilmasi sebebiyle

kisiler bu tarz habercilik anlayisina yonelmistir.

Arastirmacilar magazinlesmeden dolayi, {nliilerin yasamlar1t ve ciddi
sayilabilecek haberlerin de artik eglenceli hale getirilerek verildigini ve

gazetelerde de boyle yayina alindigini belirtmektedir.

Kitle iletisim araglarinin magazin ve eglence konularina yonelmesi egemen

diisiincelerin yeniden {iretilmesine de katki saglamistir. Toplumsal anlamda
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hizla tiiketilen gorsel ve metinlerin gorsel medyada oldugu kadar yazili

medyada da karsimiza ¢iktigin1 gézlemleyebiliriz.

Calismamizda, arastirmanin hipotezlerini sinamak i¢in i¢erik analizi yontemine
basvurulmustur. Mart ayinda Cnnturk.com.tr sitesinde girilen magazin haberleri
incelenmis ve bu magazin haberlerinin sitedeki konumlar1 ve sosyal medya
paylasimlar1 analiz edilmistir. Elde edilen bu magazin haberlerinin, haber
konular1 ve igerikleri incelenerek, calismanin hipotezleri dogrultusunda ilgili
siniflandirma yapilmistir. Ortaya c¢ikan tablo ve gorintiiler 1s18inda, nesnel

yorumlar yapilmigtir.

Yapilan incelemeler sonucunda magazin haberlerinin sosyal medya

platformlarinda paylasilmasina 6zen gosterildigi analiz edilmistir.

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde genel olarak giinde 35-40 arasi magazin
haberinin girildigi ve bu haberlerin en az 20 tanesinin sayfada yer aldigi
incelenmistir. Girilen haberlerinin ¢ogunun galeri oldugu ve magazin
haberlerine Cnnturk.com.tr sitesinin ana sayfasinda biiylik 6nem verildigi de

analiz edilmistir.

Cnnturk.com.tr sitesinin ana sayfasinin manget alanlarinda 3 adet magazin
haberinin kullanildig1 tespit edilmistir. Her haber kategorisi i¢in bir renk
kullanilmis magazin haberleri icin pembe rengi tercih edilmistir. Gorsel
boyutlarinin daha genis olmasina ve basliklarin daha vurgulayici olmasina 6zen

gosterilmistir.

Cnnturk.com.tr sitesinin ana sayfasinda magazin adli bir kategori bulundugu ve
giinliik haberlerin de bu sayfada yer aldig1 goriilmiistiir. Magazin kategorisinde
5 tane biiylik kutuda haber ve 4 tane daha kii¢iik kutulu, 1 tane genis ve 1 tane
de dik kutu olmak iizere ana sayfada toplam 11 tane haberin yer aldigi

gorilmektedir.

Giiniin 6ne ¢ikan haberlerinin biiylik kutulara konuldugu ve daha dikkat ¢eken

gorsellerin bulundugu haberlerin de dik kutuya konuldugu tespit edilmistir.

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde magazin haberlerinin yayinlandigr bir
baska kategori daha oldugu goriilmiistiir. CnnTiirk Renk adli bu kategoride
yasam, saglik, astroloji teknoloji ve magazin haberlerinin yer aldigi

gbozlenmigtir.
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Cnnturk.com.tr sitesinin 6ne c¢ikanlar kategorisinde giinde toplam 6 haber
girildigi ve her giin buraya 2 adet magazin haberinin de eklendigi analiz

edilmisgtir.

Cnnturk.com.tr sitesinin magazin haberlerinin paylasimi i¢in agmis oldugu
CnnTiirk Renk adli Twitter hesabinda aktif bir sekilde haber paylasimi yapildig:
tespit edilmistir. Gliniin en ¢ok ilgi ¢ceken haberlerinin paylasildigi hesapta
kullanicilarin habere kolaylikla erisebilmeleri i¢in linkleme yapilmis ve dikkat

¢ekici baslik kullanilmasina 6zen gosterilmistir.

Cnnturk.com.tr sitesi incelendiginde girilen magazin haberlerinin Twitter
hesaplarinda oldugu kadar Facebook hesabinda da aktif bir paylagimi oldugu
analiz edilmistir. Gilnliikk olarak Facebook hesabindan ortalama 10-15 tane

magazin haberi paylasildigi goriilmiistiir.

Cnnturk.com.tr sitesi analiz edildiginde giin igerisinde girilen haberlerin
konular: incelenmis ve sosyal medya fenomenlerinin haberlerinin de oldukca

onemi oldugu ortaya ¢ikmistir.

Dizi oyuncular1 ya da sosyal medya fenomenlerinin sahsi paylasimlarinin da
haber yapildig1 ve haber basliklarinda da sosyal medya kelimelerinin ge¢mesi de

dikkat ¢ekmistir.

Yapilan tiim incelemeler sonucunda Cnnturk.com.tr sitesinin magazin
kategorisinde geleneksel medya organlarindan farkli bir magazin gazeteciligi

pratikleri uygulandigi goriilmistiir.

Sosyal medya platformlarinin aktif olarak kullanildig1 ve ayni zamanda diizenli
olarak bu platformlardan da paylagim yapildig: analiz edilmistir. Cnnturk.com.tr
sitesinin haber dilinde kisa carpici, merak uyandiran ve tiklamayr saglayan

basliklar kullanildig1 da belirlenmistir.

Cnnturk.com.tr sitesinin ciddi haber agirlikli bir kanal olmasina ragmen
magazin gazeteciligine uygun igerikler olusturdugu analiz edilerek yeni medya
organlarinda paylasilan magazin haberlerinin geleneksel medya organlarina gore

daha fazla etkilesim aldig1 da analiz edilmistir.

Magazin haberleri genel olarak eglendirici bir gazetecilik tiirii olmasina ragmen

gazetecilik alaninda tartigmalar1 da beraberinde getirir. Bunlardan ilki magazin
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haberlerinin konu olarak iinlii isimleri temel almas1 ve bunun da ayni zamanda

reklamcilik faaliyetlerini gelistirmesidir.

Ikincisi ise magazin haberlerinin yazim kurallarinin, geleneksel gazetecilik
degerlerine meydan okumasit olarak gosterilir. Son olarak magazin
gazeteciliginin, geleneksel gazetecilik normlarindan uzaklasilan bir alan olarak
goriilmesidir (Ayhan ve Demir, 2020: 1567-1590). internet gazeteciliginin
gelismesiyle ve internet haber sitelerinin de yayginlasamaya baslamasiyla

magazin gazeteciligi de kendisine bu alanda bir yer edinir.

Yeni bir iletisim araci olan internetin kisa siirede yayginlagsmasinin etkileri
kendisini ¢ok kisa bir slirede goOstermistir. Sosyal medyanin gelismesi ve
internet hizinin artmasi internet gazeteciliginin yayginlasmasina neden
olmustur. Bu gelismeler sonucunda magazin gazeteciligi de internet

haberciliginin tiim avantajlarindan faydalanmaya baglamistir.

Giinlik hayatimizda magazinin en Onemli islevi giindemi belirleyebilmesidir.
Magazin gazeteciligi geleneksel medya organlarinda 6nemini korurken, yeni

medyanin gelismesi ile daha genis kesimlere de ulasmaya baslamistir.

Magazin kavrami ele aldigi haberleri algilama ve aktarmada bazi kurallar
olusturmustur. Hizla gelisen teknoloji ve ortaya ¢ikan yeni habercilik anlayiglar
baglaminda habercilik yontemlerinin hizla degismesi ve magazin haberlerinin
olusturulma asamasinda kullanilan yOntemlerin, olaylarin ve olgularin yeni

medya ile sekillenmesi 6nem kazanmaktadir.

Zamanla teknolojinin hizla gelismesi ve kullanicilarin artik medyadan
beklentilerinin degismesiyle beraber yeni medya ve magazin gazeteciligi

anlayisinda da yeniliklerin yagsanmasi beklenmektedir.

Yeni medyada magazin gazeteciligi inceleyebilmek i¢in daha ileri arastirmalara
thtiyag duyulmaktadir. Magazin haberlerinin toplum {izerindeki etkisini
anlayabilmek ve geleneksel medyadan yeni medyaya magazin gazeteciliginin
gelisimini gozlemleyebilmek adina daha detayli bir calisma yapilabilir.
Toplumda magazin gazeteciliginin geldigi nokta incelenebilir ve buna yonelik
yeni mecralar olusturulabilir. Bu calismada deginilen yeni medyanin gorsel
unsurlarinin ve sosyal medya odakli interaktif yOniinlin ayri bir c¢alismada

degerlendirilmesi  faydali olabilir. Gelecekte magazin gazeteciliginin
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gelebilecegi noktayla ilgili icerik analizlerinin yapilmasi ve buna uygun bazi

caligmalarin yiiriitiilmesi de planlanabilir.
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