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SEMPOZYUMUN AMACI:

II. Medya ve Etik / Medya - Kiiltiir iliskisinde Etik (2011) Sempozyumunun
amact; kamu adina gorev tistlenen, toplumsal sorumluluk ilkesiyle hareket
ettigi var sayilan ve sosyal hayatin tamamini kapsayan meydaninin sz konusu
bu sorumluluklarini hangi Sl¢tide yerine getirebildigini degerlendirmek ve
ozellikle medya- kiiltiir eksenindeki calismalari disiplinlerarasi ve gokdisiplinli
bir yaklagsimla sorgulamalk, elestirel ve ¢oziimleyici calismalar ile yeni kuram
ve yontem arayislar1 ortaya koyabilmektir.

SEMPOZYUM KONU BASLIKLARI:

Sempozyum, “Medya ve Kiiltir iliskisinde Etik” konusu ile smirlidr.
Gonderilecek olan tiim bildirilerin “etik” ile iliskilendirilmis olmasi
gerekmektedir. Sempozyumun alt konu bagliklari ise su sekildedir:

¢ Medyamin Islevselligi ve Etik (Medyanin Sosyal Sorumluluk ve Sosyal
Yasam Anlayis1)

* Yazili Kiilttirde Etik (Edebi Sanatlarda Etik Anlayisi)

¢ Medya ve Sanat iliskisinde Etik (Medyanin Sanat ve Estetik Anlay1st)

¢ Giizel Sanatlar ve Gorsel Iletisim Tasariminda Etik (Medyanin Gorsellik
Anlayist)

* Sosyoloji Ekseninde Medya Etigi (Sosyallesme ve Medya)

* Siyasal Yasam, Medya ve Etik (Medya ve Siyasallasma)

* Yeni Medya Ortamlarinda Etik Sorunlar (Bilisim ve Medya)

* Kiiresellesme Kiskacinda Medyada Etik Sorunlar (Kiiresellesme ve
Medya)

o Ifade Ozgtirliigiintin Hukuksal Boyutu ve Etik (Hukuk ve Medya)

* Medya, Yonlendirme ve Yozlasma (Medya ve Manipiilasyon)

* Medya Dili, Haber ve Etik (Medyanin Dili ve Haber Anlayisi)

SEMPOZYUM YAZISMA ADRESI:

Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi 23119 ELAZIG
Yazisma Sorumlusu: Ars. Gor. Ammar Yasir BILIM
Tel: 0424 237 00 00 - 4418

medvaveetik@firat.edu.tr

medvaveetik@gmail.com

SEMPOZYUM WEB ADRESI:
Web Sorumlusu: Ars. Gor.Yunus NAMAZ
http:/ /medyaetik firat.edu.tr
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“Etik” kavramini salt akademik baglamda deger(sizlik)lerin ele
alindig1 ve irdelendigi dar bir alana veya disipline hapsetmek siiphesiz
haksizlik olur. Bu perspektiften hareket edilmis olunsayd: sorunun
sadece “intihal” kavramina sikistirilarak irdelenmesine ve miiteselsil hale
dontstiiriilmesine gerek duyulmayabilirdi.

Diger bir anlatimla “etik”, epistemolojik degil ayni zamanda sosyal
bir olgudur. Artik menfi bir fenomen seklinde algilanan medyanin sosyal ve
toplumsal sorunlarin bir parcasi olarak etik kavramu ile birlikte aniliyor olmasi
da bizi dogrular niteliktedir ve konunun daha uzun yillar tartisilabilecegine
isaret etmektedir. Dolayisiyla “III. Medya ve Etik Sempozyumu”nun da bir
ihtiya¢ oldugunu séylemek miimkiin goriilmektedir.

Bu felsefe ve bakis agisiyla iki yil 6nce ¢ikilan yolun ikinci asamasini
gerceklestirmenin mutlulugunu yasiyor ve sempozyum diizenlemenin
giicliiklerini bir tarafa birakarak terimizi onurumuzla siliyoruz. Zira bu
tir faaliyetlerin en gtizel tarafi;, akademik etkilesim ile birlikte etkinlik
sonuglarinin yayinlanabilmesidir. Elinizdeki bu kitapgik giicliikler karsisinda
amansiz gayretlerimizle ortaya c¢ikmis ve emeklerimizi taglandirmustir.
Vaadimizin arakasinda durmay1 akademik bir ilke olarak gérmenin yani sira,
sempozyum basligindaki “etik” olgusuna zeval getirmeme endisesinin de bu
cabalarimizda etkili oldugunu ifade etmek isteriz.

Dar biitce ve smirli personel ile gerceklestirilen “II. Medya ve Etik
Sempozyumu” Fakiiltemizin ytiz akidir. Bir¢ok akademik birimin sz
konusu sebeplerle giindemine dahi alamadigi boylesine bir etkinligin
sonuclandirilmasinda kuskusuz Fakiilte calisanlarmin emekleri inkar
edilemez ve tesekkiir fasliin 6ncelikli olarak onlara atfedilmesi gerekir.

Universitemiz yonetim kadrosunun tamamimin yanimizda olmast
umutlarimizin titkendigi anlarda bizleri cesaretlendirmis ve “yola devam”
kararinda hepimizi umutlandirmistir. Elbette ki iletisim disiplinindeki
duayenlerin “Bilim Kurulu Uyesi” sifatiyla aramizda olmasi ve nitelikli
bildirilerin sunulmus olmasi da diger bir onur kaynagimizdir.

Serzenisimiz; alanla ve konuyla dogrudan ilintili ve sorumlulugu
olan kurumsal birimleri yanimizda géremeyisimizdir.

Bundan sonraki sempozyumda goriismek umuduyla. ..

Prof. Dr. Esma Simsek
. Frrat Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Dekani
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Tletisim BHEINE TESITT” ....uuvvveeiveireiereiseseissss s ssssssssss sttt 365

Kiibra YILDIZ (Dumlupinar Universitesi SBE Yiiksek Lisans Ogrencisi)
“Modern Tiirk Poetikasinda Etik Anlayisa Bir Bakis”.........ccccooiciiincinniccnncnnd 373
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Prof.‘Dr. Ali Berat ALPTEKIN (Selcuk Universitesi - Egitim Fakiiltesi)
“Bir lletisim Araci Olan Mektubun Tiirk Halk Hikayelerine Yansimast”................... 379

Ars. Gor. Giilda CETINDAG SUME (Firat Univ. Insani ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi)
“Televizyon Programlarinda Yer Alan Halk Kiiltiirti Unsurlarmn Etik Yonden De-
ZEr1ENAITIIMEST” ......cevieieiiecitiecc ettt 393

4. OTURUM - MEDYA VE YOZLASMA (II)
KASGARLI MAHMUT SALONU
OTURUM BASKANTE: Prof. Dr. Nebi OZDEMIR (Hacettepe Univ. - Edebiyat Fakiiltesi)

Aysel SAGMEN - Dog. Dr. Mustafa YAGBASAN (Firat Universitesi SBE Yiiksek Li-
sans Ogrencisi - Frrat Universitesi letisim Fakiiltesi)
“Sosyal Bir Fenomen Olarak Yozlagan Sarki SOzIeri “...........ccoeeeeuveeunecrnecrneenneeennns 407

Giiler UZUN - Dog. Dr. Mugtafa YAGBASAN (Firat Universitesi SBE Yiiksek Lisans
Ogrencisi - Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi)
“Kaybolan Bir [letisim Aract: MeKtuplar”.........c.occveneeneeeunineineeenieneeneieneienenennes 417

Uzm. Nuran YARDIMCI (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu)
“Yeni Koyde Eski AdELIer”..........cieuieiiirieinicineeireeneieseiesesseessesessesesseeesssesesensesenaes 429

Ars. Gor. Habibe AKCAY (Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi)
“Déntisen Kimlikler ve Sosyal Medyada Ben’in Sunumu Sosyal Medyaya Etik Bir

5. OTURUM - MEDYADA HABER ETiGi (II)
MIMAR SINAN SALONU '
OTURUM BASKANI: Prof. Dr. Nurettin GUZ (Gazi Univ. - Iletisim Fakiiltesi)

Yrd. Dog. Dr. Tamer KAVURAN - Dog. Dr. Kazim Ozkan ERTURK - Yafez KILIC
(Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi - Firat Universitesi SBE)
“BirKamuoyuOlusturmaAygitiOlarak Tiirk BasinindaYer Alan“BosnaMitingi” Ha-
berlerinde Btk SOTUNU" .......cccceeeeeieeeeieteieeeteieeteteteetetese ettt seteseseseseseseseseseseseseseseses 445

Mehmet Sinan TAM (Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi) .
“YerelMedyanin2011GenelSe¢imlerindekiMesajlarminKamuoyundalzlenimi:Ela-
Z1E OINEEI” oottt 457

5. OTURUM - MEDYADA DIL ETiGI
YUSUF HAS HACIP SALONU
OTURUM BASKANT: Prof. Dr. Ali Berat ALPTEKIN (Selcuk Univ. - Egitim Fakiiltesi)

Inci S. GERCEK - Dog. Dr. Musta}fa YAGBASAN (Firat Universitesi SBE Yiiksek Li-
sans Ogrencisi - Frrat Universitesi Iletisim Fakiiltesi)

“Yazili Medyada Mansetlere Yansiyan Siddet Dili”.......cccoccovenicnieneennerenennecnnenes 467

Yrd. Dog. Dr. Erol iILHAN (Gazi Universitesi [letisim Fakiiltesi)
“Spor Basini'nda Manset ve Bagliklara Yansiyan Dil”........c.ccoocvcuncncnicnnienneennes 477
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Ogr. Gor. Emine KILICASLAN (Trakya Universitesi Edirne Sosyal Bilimler MYO)
“Etik Agisindan Medyada Ideolojik Dilin Kullanimui: Zaman Gazetesi ve Cumhuriyet
Gazetesinin 2011 Segimleri Ile Igili Haberlerinin Incelenmesi”..............cccccceueicnnne. 485

5. OTURUM - INTERNET ETIGI
KASGARLI MAHMUT SALONU '
OTURUM BASKANI: Dog. Dr. Cengiz ANIK (Gazi Universitesi - Iletisim Fakiiltesi)

Pljof. Dr. Asaf VAROL (Firat Universitesi Teknoloji Fakiiltesi)
“ Internet Yaymciliginda Etiksel Sorunlar”...........c..coccciiiinccnnnceccceccenene 495

Ars. Gor. Ali Murat KIRIK (Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi) ‘
“Genglerin Sosyal Paylasim Aglarindaki Kimlik Sorunu ve Etik Degerlerin Ihlali”.... 509

6. OTURUM - MEDYADA SANAT ETIiGI
MIMAR SINAN SALONU .
OTURUM BASKANI: Yrd. Dog. Dr. Tamer KAVURAN (Fuat Univ. - Iletisim Fakiiltesi)

Ars. Gor. Banu ERSANLI (Baskent Universitesi Iletisim Fakiiltesi)
“Tiirkiye’de Uretilen Video Miizik Kliplerindeki Etik Sorunlar”............ccoccveuenreeneeene. 517

Yrd. Doc. Dr. Sibel ONURSOY (Anadolu Universitesi lletisim Bilimleri Fakiiltesi)
“Gazetelerin Gorsellik ANIay1s1” ...........coccuiiiciiniiierceeecccrecc e 527

Ars. Gor. Yilmaz CEYLAN (Mus Alparslan Universitesi Egitim Fakiiltesi)
“Toplumsal Degerler ve Medya Etii” ..........ccccooiiiiiiiiiicicccrccceccceecenene 537

Ogr. Gor. Zekiye TAMER GENCER (Cumhuriyet Universitesi Divrigi Nuri Demirag MYO)
“Tiirkiye'de Sosyal Mecra Kullanimimnin Medyanimn Etik ilkeleri Baglaminda Incelenmesi”..... 549

6. OTURUM - MEDYADA HUKUK ETIiGi (II)
YUSUF HAS HACIP SALONU .
OTURUM BASKANI: Doc. Dr. Mustafa YAGBASAN (Frrat Univ. - Iletisim Fakiiltesi)

Ars. Gor. Neva BOYNUKALIN (Giimiighane Universitesi letisim Fakiiltesi)
“Halkla Iliskiler Meslegini Ulusal ve Uluslararasi Etik Yasalar1 Baglaminda Inceleme”.. 559

Yrd. Dog. Dr. Ali KORKMAZ (Erciyes Universitesi letisim Fakiiltesi)
“Medyada Bir Etik Sorun Olarak Mahremiyet Hakki”...........ccccccooiiiiniiiincicnnans 565

Yrd. Dog. Dr. Olcay UCAK (Istanbul Aydin Universite:si Iletisim Fakiiltesi)
“Yazili Basmdaki Haber Orneklerinin Haber Dili, Etik Ilkeler ve Insan Haklar1 Kapsa-
minda Incelenmesinden Elde Edilen Sonuglar”.............ccocevviieenieininicieseeeeeeeees 577

Yrd. Dog. Dr. Remziye KOSE OZELCI (Istanbul Aydin Universitesi lletisim Fakiiltesi)
“Televizyonun Islevselligi Yoniinden Yeni Bir Yargilama Mercii: Sanal Mahkemeler

“ Aile Mahkemesi” ve “Geregi Diistiniildi” Adh TV Programlarma fliskin Etik Deger-
LTENAIIMEIET ...t 589
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Prof. Dr. Asker KARTARI
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Prof. Dr. Konca YUMLU
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Prof. Dr. Ali Murat VURAL
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Dog. Dr. Cengiz ANIK
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Dog. Dr. Filiz TIRYAKIOGLU
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Prof. Dr. A. Feyzi BINGOL
Firat Universitesi Rektorii

°
kincisini diizenledigimiz Medya ve Etik Sempozyumuna katili-
Imlmzdan dolay1 tesekkiir ediyorum. Universitelerin gérevlerinden
biri de, yapilan bilimsel ¢alismalar: toplumun hizmetine sunmak
ve aymni alanda ¢aligmalar yapanlari bir araya getirmektir. Universitelerin
bu tir sempozyumlar ve bilimsel etkinlikler yapmalari, onlarmn 6nemli
gorevlerindendir ayni1 zamanda.

Giuntimiizde 6nemi daha da artan medya ve etik arasindaki iliski,
iletisim alaninda calisanlarin ¢ok yakindan takip ettigi bir konu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Dordiinctii giig olarak adlandirilan medya, kimi zaman
tictincli, kimi zaman da ikinci veya birinci gu(; olabilmeye ¢alismaktadir.
[letisim kanallarinin yayginlasmastyla birlikte ise medya, diinyay1 bir uctan
diger uca kadar kat edebilirken, bu anlamda medyanin etikle baglantis: daha
da 6nem kazanmaktadir.

Toplumlar medya araciligiyla iyi yonlere kanalize edilebildigi gibi
kotti yonlere de kanalize edilebilmektedir. Medyanin toplum tizerindeki
olumsuz etkisi, tilkelerin gelecegine dahi kastedebilmektedir. Boyle bir
olumsuz etkinin tlke sirlarinda yapilmasina ihtiyag yoktur; tilke disinda
yapilan yayinlar da ayni derecede olumsuz etkilere yol acabilmektedir.

Sayist 52'ye yiikselen diger iletisim fakiiltelerinin de bu tiir orga-
nizasyonlara ev sahipligi yapmalari, alana daha da katki saglayacaktir. Bu
tur etkinlikler, farkli tiniversitelerin bir araya gelerek yapacaklari calismalarla
daha da etkili olabilecektir. Firat Universitesi olarak, bu tiir organizasyonlarin
ilerleyen zamanlarda da yapilabilmesi i¢in calismaya hazir oldugumuzu
belirtmek isteriz.
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SEMPOZYUM ACILIS
KONUSMALARI l

Saym Valim, Belediye Baskanim, Rektoriim ve Rektor Yardimcilarim,
cok degerli dekanlarim, hocalarim, sevgili 6grenciler, Medyamizin degerli
temsilcileri, hepinize saygilarimi sunuyor, sempozyumun iyi ge¢mesini
temenni ediyorum. Birinci sempozyumda oldugu gibi ikinci sempozyumda
da sizlerle birlikteyiz.

Prof. Dr. Hasan Tahsin Fendoglu
RTUK Uyesi

[letisim Fakdiltelerinin diinyay1 degistiren insanlar1 yetistirdigini
oncelikle belirtmek gerekir. Yakin zamanda hayatini kaybeden Apple'in
kurucusu Steve Jobs da, diinyay:r degistiren insanlarin yetistigi iletisim
sektoriinden gelmekteydi. Medya sektoriinde ¢alisanlarin cogunun da iletisim
camiasinda yetistiklerini bilmekteyiz.

[letisim sektorii gibi iletisim araglari da hayatin her alanmna niifuz
edebilen bir 6zellik kazanmakta, yakin dénemdeki Arap Bahari bunun en iyi
ornegini sunmaktadir. Dolayisiyla, iletisim ¢agiyla birlikte pek ¢ok sey hizla
degisirken bizler de kendimizi bu degisimin i¢inde bulmaktayiz. Dahasi,
illerin, tilkelerin sinurlar1 ortadan kalkmakta; Elazigh bir esnaf diinyanin diger
ucundaki bir sehirdeki meslektasiyla ticaretini kolaylikla saglayabilmektedir.
Buna lletisim Devrimi de diyebiliriz.

Onceden varligini hissettigimiz gercek arkadaslarin yerini simdilerde
sanal arkadaslar ald1. Yiiziinii belki de hi¢ gérmedigimiz onlarca arkadasimiz/
sanal arkadaslarimiz oldu Facebook’ta. Bu sadece Ttirkiye icin degil, diinyada
var olan bir realitedir. Tam da burada bu devrimin ne derece etkin oldugunu
ve genis bir yelpazeye yayildigini diistinebiliriz. Eskiden diinyanin en
biiytik ansiklopedisi Britannica’yd: ama Wikipedia giintiimiiziin en biiyiik
ansiklopedisi olmus durumda.

Sempozyum icin “Medya ve Etik” bashiginin secilmesi manidardir.
Birbirinin zitt1 olan “etik” ve “reyting” kavramlar1 farkli iki duruma 1sik
tutmaktadir. Bir taraftan “her sey etik icin” diger taraftan da “her sey reyting
icin” diyen iki farkl1 diinyay1 olusturuyor. Etik konusu, sadece dizilerde veya
glincel programlarda degil, haber programlari da basta olmak {izere pek
¢ok alanda one akmaktadir. Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan
ikincisi yapilan bu sempozyumun ana basliginin “medya ve etik” baglantis
ise bu manada daha da 6nem kazanmaktadir.
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Prof. Dr. Asker KARTARI
[letisim Fakiilteleri Dekanlar Konseyi (ILDEK)
Yiirtitme Kurulu Bagkan

cilimy, Tletisim Fakiilteleri Dekanlar Konseyi olan ILDEK, su
Aanda sayis1 52’ye ulasan iletisim fakiiltesinin dekanlarmin ve
daha 6nceden dekanlik yapmis olan kisilerin tiye olduklar1
bir kurulustur. ILDEK, Iletisim Fakiilteleri arasindaki koordinasyonu
saglamak, iletisim egitimi konusunda gelismeleri yakindan takip ederek
bilgi paylasimini saglamak ve Tiirkiye'deki iletisimcileri bir arada tutmak
icin calismalar yiiriiten bir kurulustur. ILDEK’in en 6nemli gorevlerinden
biri de iletisim alaninda yapilan bilimsel calismalar1 desteklemek ve onlarla
birlikte hareket etmektir. Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi onderliginde bu
yil ikincisi diizenlenen Medya ve Etik Sempozyumu da 6nemli bir bilimsel
faaliyettir, bu konuda ileride yapilacak sempozyumlari da ILDEK olarak
destekleyecegiz. Firat Universitesi [letisim Fakiiltesi, su anda egitim vermekte
olan iletisim fakiilteleri arasinda gittikce yiikselen bir yildiz, bu yildizin
dogudan ytikselmesi sevindirici bir durumdur sahsim adina. Sempozyumun
basarili gecmesini diliyorum. Sempozyum bildiri metni sonuglarimnin
yayinlamast konusunda ILDEK ile RTUK arasinda bir protokol oldugunu, bu
protokolii kullanarak da sonug bildiri kitabinin yayimlanmasin saglamaya
calisacagimizi ifade etmek istiyorum.
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Prof. Dr. Esma SIMSEK

Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekani

Vali Yardimcim, Sayin Keban Kaymakamim, Saymn Rektor

Yardimcim, Dekanlarim, Midiirlerim ve o6zellikle kiymetli
vakitlerini ayirarak, davetlerimizi kirmayarak, degisik sehirlerden Elazig'a
tesrif buyuran degerli katilmcilar, degerli 6gretim {tiyeleri, gelecegimizin
umudu sevgili 6grenciler ve basimimizin giizide temsilcileri, Firat Universitesi
[letisim Fakiiltesi tarafindan diizenlenen “II. Medya ve Etik Sempozyumu”na
hos geldiniz.

Saym Valim, Sayin Belediye Baskanim, Saym Rektortim, Sayin

Gelisen teknoloji, 6zellikle de kitle iletisim araclar1 sosyal hayatimizla
birlikte tiim davranislarimizi ve diistincelerimizi etkilemis durumdadir...
Getirdigi bir¢ok olumlu degisimler yaninda gotiirdugii baz1 degerlerimizin
de oldugu muhakkaktir. Aile hayatindan tutunuz da sosyal iliskilere,
calisma alanlarina, ekonomik yapiya kadar bir¢ok alanda biiytik bir degisime
ugradigimiz herkesge malumdur. Bu durum hig stiphesiz kiiltiirel ve etik
degerlerimizin de degismesine, yozlasmasina sebep olmaktadir. Bunun bir
sonucu olarak, “Bir toplum i¢indeki bireylerin benimsedikleri, uymak zorunda
bulunduklar: davranis bicimleri ve kurallar1” olarak tanimladigimiz ahlaki
kurallar ve bunlarin uygulama sekli olan “etik” olgusu farkli disiplinlerde
tartisilir hale gelmistir. Aile etigi, toplum etigi, meslek etigi, dil etigi, tip etigi
gibi konularin ele alinip tartisilmasi da bu endiselerin bir sonucudur.

[letisim mensuplar1 olarak, kendi kendimizi yargilamamiz gerekirse,
sunu rahatlikla soyleyebiliriz ki; “Medya”, giindelik hayatimiza dair her
seyimize miidahale etmekte; yiyecegimize, icecegimize, giyecegimize
kisacas1 ttim tiiketim aligkanlilarimiza karar vermektedir. Cogu zaman,
umutlarimizin, hayallerimizin, acilarimizin ve sevinglerimizin tek belirleyicisi
de medya olmaktadir. Medya bizim adimiza her seye karar vermekte, bizim
adimiza diisinmekte ve gerektiginde tiim reflekslerimizi kontrol altina
alabilmektedir. Kadinlar, cocuklar, gengler hatta yaslilar ticari veya ideolojik
kaygilarla haber yapan, dizi ve reklam yaymlayan Kitle iletisim Araglarinin
emellerine malzeme olmaktadirlar.
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Toplumuciddianlamda etkileyen medya karsisinda adeta efsunlanmis
gibiyiz. Sanki herkes, duyarsiz ve yozlasmis bir yoriingeye girmis ve egemen
guicler tarafindan rotas: 6nceden belirlenmis durumdadir. Neye hangi oranda
tahammiil edilmesinin ve hangi davranisin ahlaki olup olamadiginin da
belirleyicisi olan Kitle Iletisim Araclarinin bu taarruzlar: karsisinda, maalesef
toplumlar ve bireyler savunmasiz kalabilmektedirler.

Hig stiphesiz, gizilen tim bu olumsuz tablolara ragmen, medyanin
olumlu yonleri de mevcuttur. Haber veren, kamuoyu olusturan, egiten,
denetleyen, sorgulayan ve eglendiren de yine medyadir. Giiniim{iiz sartlarinda,
habersiz, filmsiz, reklamsiz bir diinya diizeninin tasavvur edilmesi miimkiin
degildir, bu sebeple medya giinliik hayatimizin bir parcasi olmaya hep devam
edecektir...

Toplum miihendisligi baglaminda inisiyatif almasi gereken biz
akademisyenlerin asli gorevlerinden biri de s6z konusu bu olumsuzluklar:
bilimsel 6lctitleredayaliolarak ortayakoymak ve¢tziim onerileri gelistirmektir.
Sempozyumlar ise bu tiir amaglarin gerceklestirilebildigi platformlardan
biridir. Diistincemiz, elbette medyay1 yererek karsimizda diisman yaratmak
degildir. Temel gayemiz, birtakim yanlshiklarin diizeltilmesine katk:
saglamaktir... Bu amacla 2009 yilinda gergeklestirdigimiz “I. Medya ve
Etik Sempozyumu” onemli bir doniim noktasi olmus, sunulan bildirilerin
nitelikleri, sorunlara yaklasimlar1 ve ¢c6ztim 6nerileri ile akademik cevrelerce
takdirle karsilanmis ve ses getirmistir.

Konuyailgi duyan kurum ve akademik ¢evrelerin yogun talebi, bugtin
“II. Medya ve Etik Sempozyumu”nda bizleri tekrar bir araya getirmistir.
Talebimizi reddetmeyerek Sempozyum Bilim ve Damisma Kurulu tyeligini
kabul etme nezaketini gosteren ve bizleri yalniz birakmayan bilim ve danisma
kurulu tiyelerimizi ve o6zellikle bildirileri ile sempozyuma katki saglayan
katilimcilari, {iniversitemizde agirlamaktan onur duydugumuzu fakiiltem
adina ifade etmek isterim.

Her turlt talebimizde kapilarmi sonuna kadar acgik tutarak
sempozyumumuza Onemli destekler saglayan Saym Valimiz Muammer
Erol Bey’e, Sayin Belediye Baskanimiz Siileyman Selmanoglu'na, Sayin Vali
Yardimcimiz Altug Caglar'a ve Keban Kaymakami Sayin Ahmet Arik‘a bu
vesile ile stikranlarimi arz etmek istiyorum.

Sempozyumun diizenlenmesinde bizleri cesaretlendiren Sayin
Rektoriimtiiz Prof. Dr. Feyzi Bing6l tin himayeleri olmaksizin bu organizasyonu
gerceklestirilmesinin miuimkiin olamayacagini ozellikle belirtmek isterim.
Kendilerine huzurlarimizda tesekkiir etmeyi bir bor¢ biliyorum. Ayrica
taleplerimize tahammiil ederek bizleri destekleyen Saym Rektor Yardimcim
Prof. Dr. Orhan Kili¢’a da stikranlarimi iletmek istiyorum.

Fakiiltemizin her tiirlii faaliyetlerinde oldugu gibi bu sempozyumun
gerceklesmesinde de biiyiik bir 6zveriyle calisan Dekan Yardimcilarim Dog.
Dr. Mustafa Yagbasan ve Yrd. Dog. Dr. Tamer Kavuran’a, 6gretim elemanlarina
ve Ozellikle arastirma gorevlilerimize gok tesekkiir ediyorum.

Bu vesileyle, yaklasik 70 bildirinin sunulacagi “Il. Medya ve
Etik Sempozyumu”’nun basarili ge¢mesini diliyor, hepinize saygilarimi
sunuyorum...
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g “Medyada Hukuk Etigi I” .
i Oturum Baskanz: Prof. Dr. Esma Simsek ] l B
S (Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekan) medya
3 veeti
g S.EMPOZYUMU
. — MIMAR SINAN SALONU P,

MEDYA ETiGi PERSPEKTIFINDEN DUZELTME VE
CEVAP HAKKI

Recep TAYFUN*
Ozet

Medyanin giicti ve giinliik yasamdaki rolii arttikca, medya etigi 6nemli bir
arastirma alani goriintimiinti kazanmuis ve iki kavram arasindaki (medya ve etik) iliski,
son yillarda giderek artan oranda kamusal giindemin merkezi 6gelerinden birisi
haline gelmistir.

Kamuoyunu olusturan, yiiriitmeyi denetleyen, toplumu belli mecralara
yonlendirebilen medyanin, iginde yasadigimiz iletisim caginda mensuplarina
sagladig1 giictin boyutlart ortadadir. Bu denli biiyiik giig, beraberinde biiytik bir
sorumlulugu da gerekli kilmaktadir. Yayin ara¢ ve gereclerinin stiratli bir degisimle
modernlesmesiyle birlikte toplumun sesi olan medyanin sorumlulugu bugiin diine
gore cok daha fazladir.

Son donemde yogun olarak giindeme gelen etik kavrami, bircok alanda
oldugu gibi medya acisindan da ele alinmas1 hem bir gereklilik hem de bir ihtiyag
olarak dikkat gekmektedir.

Kitleiletisim araglartyla gtindemi belirlemek durumunda olanlarin basta gelen
sorumlulugu haberi ya da bilgiyi hizl1 bir bicimde 6grenip, nesnel olarak aktarmaktir.
Etik degerler agisindan ideal olan, haberin gercege uygun, kisinin seref ve haysiyetine
deger veren, her tiirlti kisisel ve kurumsal ¢ikardan armndirilmis bir sorumluluk
anlayisi ¢ercevesinde kamuoyuna sunulmasidir. Haberi ilk yazandan itibaren, medya
calisaninin bireysel sorumlulugu cercevesinde ele alindiginda, diizeltme ve cevap
hakkina iliskin diizenleme, bu sorumlulugun sinirlarimin belirginlestirilmesine anlamlt
bir katki saglamaktadir.

Calismanin temel amaci, medya etiginin soyut ve uzak bir kavram olmaktan
¢ikartilmasi agisindan diizeltme ve cevap hakkinin tasidigi anlam ve degeri vurgulamak
suretiyle, bir yandan bu hakkin kullanimina islevsellik kazandirmak, diger yandan
etik degerlerin icsellestirilmesine katkida bulunmaktir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Etik, Diizeltme ve Cevap Hakk1

* Doc. Dr. Baskent Universitesi, [letisim Fakiiltesi, Ogretim Uyesi
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CORRECTION AND RESPONSE RIGHT FROM THE
PERSPECTIVE OF MEDIA ETHICS

Abstract

Examining much discussed ethics within the perspective of media is both a
must and a need. As media’s both power and place in our lives increases, media ethics
becomes a important research field, and on recent years the relation between both
concepts (media and ethics) start, ever more increasingly, moving into the center of
the public attention.

Media acts as, the representative of the public opinion, controller of the
executive branch and a figure head when point public in certain directions. The media
in the communication age we live in supplies its members a considerable amount
of power. This kind of power makes it necessary for an equally strong sense of
responsibility. With the rapid modernization of broadcasting technology, responsibility
of the media has increased as well.

People who are charged with creating headlines via mass media are
responsible with conveying and obtaining the news or the information as much close
to the truth and do that via correct means. Ideal ethic values is; presenting the news
with a reasonability of having the news that is compatible with the truth, caring for the
person’s honor and reputation, finally presenting the news without a interior motive
of personal or organizational benefit/ profit. When looked in the perspective of the first
person who writes the news, the individual responsibility of the media member, the
editing of correction and response right gives the boundaries of that responsibility.

Main point of this work is; removing “media and ethics” from being an
abstract concept, and emphasizing the meaning and the importance of the correction
and response right, enabling it to be used more commonly thus causing ethic values to
be internalized.

Keywords: Media, Ethics, Correction and Response Right.
Giris
“Yanhs yoldan gitmenin birden ¢ok yolu vardur.
Fakat dogruyu yapmanin bir tek yolu.
Bu yiizden, yanhsi yapmak kolay,
dogruyu zordur...”

Aristo
(Aktaran Korkmaz, 1996: 164)

Medyanin giindemi dikkate alindiginda, etik degerlere vurgu
yapilan olay ve konularin kamuoyunun ilgisini daha ¢ok cektigi ve
ozellikle genis kitleleri etkiledigi anlasilmaktadir. Sike iddialarmin
Turkiye 6lceginde yogun olarak dne ciktigi son giinlerde, etik degerlere
yonelik kamuoyu dikkat ve algisinin ne kadar énemli oldugu, spor
medyasma iliskin haberin tim medya alanlarin1 ve kamuoyunu
derinden etkiledigi goriilmektedir. Yasananlar Adorno’nun “yanlis
hayat dogru yasanmaz” soziinti hatirlatir bir niteliktedir. Kamuoyu
yasanan gelismeleri elbette medya {izerinden takip etmektedir.

28



II. Medya ve Etik Sempozyumu

Kamuoyunun ilgisi, gelismelerin etik degerler agisindan gecmiste
yasananlarin ortaya ¢ikmasinin yaratti$1 sonuglarla birlikte, gelecege
dair zedelenen toplumsal iliskilere odaklanmaktadir. Boylesine
hassas bir ortamda kamuoyunun bilgi ihtiyacini karsilayan en yaygin
ve degerli kaynak olan medyanin gtivenirligi cok daha fazla tnem
kazanmaktadir. Gelismelere ve ardinda var olan gerceklere ulasabilme
cabasi, kaynagin giivenirligini daha da anlaml kilmaktadir. Sadece bir
olay bile, medyanin etik degerlere olan duyarlilik ve bagliliginin kamu
yarar1 ve onun bir tiirevi olan toplumsal (huzur) gelisme agisindan
cagdas ve giincel bir anlam tasidigini ortaya koymaktadir.

Etik kavrami, bireyin yasamina dair neyin iyi neyin koti
olduguna iliskin degeri ifade eden “erdem” kavramu ile anlam biittinl{igti
tasimaktadir. Insaninne oldugu bilinmeden, dogal olarak, onunnasilerdemli
-ve sonugcta- nasil mutlu kilinabilecegi de bilinemeyecektir. Platon’a gore,
insanin ya da ruhun ti¢ yani, bu ti¢ yana karsilik gelen ti¢ erdem vardir: bil
gelik (sophia),cesaret (andreia), 51¢uliiluk (sophrosyne); ruhun bu tig
yaru arasindaki dengeyi saglayana d alet (dikaiosyne) ise dordiince temel
erdem olarak ortaya ¢ikmaktadir (Tepe, 1998: 15).

Bazi degerlere ne kadar c¢ok ihtiya¢ duyulursa, o degerlerin
bulunmas1 o kadar zor olur. Bu, genel olarak uyulmasini umut
edebilecegimiz tiirden, genel kabul goren etik kurallar igin kesinlikle
dogrudur. Bu kurallar, birbirimizin karsisinda kendimizi gtivenlikte
hissedebilmemiz, birbirimize yardim edebilmemiz, huzur icinde
isbirligi yapabilmemiz ve birbirimizin varligindan korku ve kuskuyla
lekelenmemis bir keyif alabilmemiz icin, birbirimize karsi tavrimiza
kilavuzluk edebilir (Bauman, 1998: 27).

Arastirmanin Amaci

Calismanin temel amaci, “medya etigi”nin soyut ve uzak bir
kavram olmaktan ¢ikartilmasi acisindan Tekzip (Diizeltme ve Cevap)
Hakkinin tasidig1 anlam ve deger 6ne ¢ikartilmak suretiyle, bir yandan
bu hakkin kullanimina islevsellik kazandirilmasi, diger yandan etik
degerlerin icsellestirilmesine katkida bulunmaktur.

Giintimtizde artarak devam eden teknolojik imkanlara kosut
olarak medya alaninda yasanan hizli ve koklii degisim etik alana
katki saglayacak uygulamalarin varligina islevsellik kazandirilmasimi
zorunlu kilmaktadir. Bu zorunluluk geregi, yapilan c¢alisma
kapsaminda ele alman diizeltme ve cevap hakkimin farkli uygulama
bicimlerine dikkat gekilerek, uygulama alanina biittinliik ve islevsellik
kazandirilmasina calisilacaktir.

Medyanin etik sorunlara iliskin gelistirdigi 6zdenetim
yontemlerinin yani sira tarihsel bir ge¢mise sahip olan diizeltme ve
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cevap hakkiin mevcut diizenleme ve uygulamalarinin tasidigy etik
onem ve degerin 6ne ¢ikarilmasi, giincel diizenlemelere de destek ve
zemin olusturacaktir.

Arastirmanin Yontemi

Arastirma kapsaminda nitel betimleme yontemi ile alana
iliskin literattir taramas1 yapilarak, mevcut uygulamalara zemin
olusturan kaynaklar incelenmistir. Alana iliskin g¢alisma yapacak
arastirmacilara 1sik tutacak kaynaklarin sunumu ile birlikte alana
farkli bir perspektiften katki saglanmaktadir. Yasal diizenlemelerin
icerigine vurgu yapilarak, etik boyut 6ne ¢ikarilmakla birlikte, farkl
kaynaklarla desteklenmektedir.

Aragtirmanin Onemi

Arastirma kapsaminda Diizeltme ve cevap hakkina iliskin
diizenlemelerin etik agidan ele alinmasi bir yandan alana iliskin 6nemli
bir destek saglarken diger yandan, etik uygulamalarin haberlesme
ozgurlugu agisindan tasidigl oneme vurgu yapilmaktadir. Ortak bir
baslik altinda tanimlanan uygulamalar arasinda mevcut farkliliklarin
sadece uygulamada aksakliklara neden olmakla kalmayacag, etik
ihlallerin yapilmasi ve yaygmlasmasina neden olabilecegine de dikkat
cekilmektedir. Ozellikle son dénemde gelisen ve etik istismarin en
stk ve yaygin yasandig1 yeni medya uygulamalarinda yapilacak
yeni ditizenlemelere 1s1k tutmasi agisindan arastirma ayri onem
tasimaktadir.

Etik Kavraminin Etimolojisi ve Anlami1

Etik, ahlak {izerine odaklanma, yorumlama ve dustinebilme
etkinligidir. Guinliik yasamda en sik ve birbirinin yerine kullanilan
kavramlar arasinda ahlak ve etik ilk akla gelenlerdendir. Bu acidan
ahlak ve etik kavram kargasasini ortadan kaldirmak amaciyla
ozellikle aradaki farklilik yerine iliskiye vurgu yapilmas: daha anlaml
olacaktr.

Moral (ahlak) ve etik sézctikleri arasinda giinltik dildeki cok anlamlilik
ve gecislilige ragmen, her iki s6zctigti birbirinden ayirmak konusunda yine
de bir olctit bulunmaktadir. Ahlak(moral), olgusal ve tarihsel olarak yasanan
bir deger olmasina karsilik; etik, bu olguya yonelen felsefe disiplininin
adidir. Bu nedenle, giinliik dildeki aliskanlikla bir “ahlaksal problem”den

1 “Etik” Yunanca “ethos” sozctifiinden “moral” ise Latince “mos” sozciiglinden
gelmektedir. Her iki sozciik de gelenek, gorenek, aliskanlik anlamlarinda kullanil-
maktadir. “Moral” karsiligr olarak kullandigimiz “ahlak” sozctigti Arapca “”hulk”
kokiinden gelmekte, bu sozciik de yine gelenek, gorenek ve aliskanlik anlamlari-
na gelmektedir. Bu nedenle etimolojik olarak bakildiginda “ethos” (etik) ve “mos”
(moral-ahlak) kelimeleri arasinda bir anlam fark: yoktur (Tepe, 1998: 10).
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soz edildiginde, aslinda bunu “etik” bir problem, bir “etik” problemi olarak
anlamak gerekir. Etimolojik agidan bakildiginda, her iki sozctik de “tore”,
“gelenek”, “aliskanlik” anlamlarina sahiptir. Bu nedenle, N. Hartmann,
morallerin (ahlaklarin) ¢okluguna karsilik, etigin tekliginden s6z eder. Bu
ifadeyle kastedilen, bir felsefe disiplini olarak etigin tekligidir ve boyle bir
disiplin olarak etigin gorevi, herhangi tiirde bir “moral” (ahlak) gelistirmek ve
bu morale (ahlaka) uyulmasini 6giitlemek degil; tersine, ahlaksal (moralisch)
bagintilarin niteligi tizerine bir genel goriis elde etmektir (Delius, 1997: 336).

Hem geleneksel etikte hem de giinliik dildeki etik cogunlukla ahlaki
ya da toresel sdzciigiiyle esanlamli olarak kullanilmaktadir. Etik eylemler, etik
talepler, etik normlar vb. bu sozciikle dile getirilmektedir. Etik sozctigtiniin
kokenine baktigimizda bu dil kullamimi hi¢ de anlamsiz degildir. Ancak iki
kavramu birbirinden ayirabilmek igin, etik ve etiksel terimini insanun ahlaki/
toresel eylemine iligskin felsefe bilimine birakmak diistincesi, giintimiiz etik
tartismalarda yaygin bir goriis haline gelmis bulunmaktadir (Pieper, 1999: 32).

Etik, insan eylemlerini konu alir. Buna ragmen karakteristik bir eylem
kurami sayilamaz, zira etigin konusunu her tiirlti insan faaliyeti ve eylemi
degil de 6ncelikle ahlakiligi vurgulayan, yani ahlaki eylemler olusturur. Etik,
bir eylemi ahlaki agidan iyi bir eylem yapan niteliksel durumu sormaktadir
ve bu baglamda: ahlak, iyi, odev, gereklilik, miisaade gibi kavramlar: ele
almaktadir (Pieper, 1999: 17). Bu bakis acisi, medya etigi kavramimin, genel
anlamda medya calisanlarinin uygulamada dikkat edecegi temel ilkeleri;
ozel anlamda ise, diizeltme ve cevap hakkina konu olan uygulamalara iliskin
yapisal smurlar1 vurgulamaktadr.

Medya ve Etik Yaklasimlar

“Artik gazetede yazilan hicbir seye inanilmuyor.
Bu kirlenmis aracin icerisine konulunca

4

gercegin kendisi bile kuskulu hale geliyor.”
(Cohen-Almagor, 2002: 13).

Toplum hakkinda diistintilmeye baslandigindan beri, 6zellikle
ondokuzuncu ve erken yirminci ytizyillarda Marx'tan Durkheim’a,
Weber'den Spencer’a kadar bir ¢ok diistintir moral meseleleri hep
dikkate almuslardir. Stiphesiz bu diistintirlere yon veren arkalarinda
biiyiik bir birikimi simgeleyen siyasal felsefe gelenegi ve bu gelenege
bagli olarak hepsinin kafasinda cevap aranan soru, “ideal toplumsal
diizenin nasil olmas: gerektigi” (Saribay, 1998: 51) sorunsalidir. Hicbir
sosyal faaliyet sekli yoktur ki, kendine 6zgiti bir ahlak disiplinine
ihtiya¢ gostermesin (Durkheim, 1962: 22).

Her gecen giin biraz daha fazla ve belirgin bir bicimde
medya, mesaj ¢ogaltan ve bunu izleyiciye aktaran bir yontem ve
teknik olmaktan ¢ok, mesaj tireten bir nitelik kazanmistir. Ozellikle,
20. yuzyilin son geyreginden itibaren iletisim teknolojisindeki hizli
degisim, gtintimiizde de stirmektedir. Bu degisim medya {izerinde
de etkili olmaya baslamistir. Medya, toplumdaki gercek islevi olan
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demokrasinin hizmetinde, yonetenlerle toplum arasinda kopri
gorevini goren bir araglar toplulugundan cikarak biiyiik sermayeye
dayanan, tekellesen, rekabet ortaminda yarisan ve dogal olarak kendi
cikarlarini koruyan bir duruma gelmistir (Aziz, 2007: 82).

Ancak kendi iginde bir geliski goriiniimii ve yasanan sorunlarin
kaynag1 olarak sunulan bu degerler, medyanin kamuoyu karsisindaki
durusu ve itibar1 acisindan yasamsal éneme sahiptir. Yogun rekabet
ortami ve tekellesme stirecinde kurumsal agidan varligin devami
kamusal mesruiyetin kaynagi olan halkin desteginin kazanilmasi ve
stirdiirtilmesidir. Bu siire¢, uygulamada sergilenen sorumlu yaklasim
ve ilkeli uygulamalara ile miimkiin goriinmektedir. Medyanin
kamuoyu ile haber ve bilgi paylasiminda, kisi haklarmin korunmasimi
ve gerceklerin 6ne ¢ikarilmasini benimseyen bir uygulamanin teminati
anlamina gelen diizeltme ve cevap hakki, kamuoyu ile saglikli bir
gelecegin insasina zemin hazirlamaktadir.

Kitle haberlesme araclar1 toplumsal gelismede, sosyal
ilerlemede, toplum igindeki dengelerin ayarlanmasinda isbirligi ve
orgtitlenme fikrini gelistirmede gok etkin, kimi kez uyaran kimi zaman
sakinlestiren, siddeti yani1 basimiza kadar getiren 6zellikleriyle, uzun
yillardir yasamimizin bir parcas: haline gelmislerdir. Glintimtizde bu
araclarm varligimnin diinyamizda 6zel bir etkilesim stireci dogurdugunu
kabul etmek ve kitle iletisiminin yasamimizdaki yeri ve onemini
bilerek, varolus ¢izgimizi ve kararlarimizi bu bilingle yonlendirmek
durumundayiz (Kizil, 1998: 2).

Kitle iletisiminin temel sorumlulugu, olanaklarin elverdigi lctide,
en nitelikli tirtinti ortaya gikartmaktir. Bu kamunun ilgi ve gereksinimleri
tizerine derin ve genis bir bilingliligi gerektirir. Kamunun ilgi ve
gereksinimlerini de, biiyiik oranda belirleyecek olan yine kitle iletisim
araclaridir (Biiker, 1996: 129). Bu bakis agis1 “sorumluluk” kavramin 6n
plana c¢ikarmaktadir. Erdemler, sorumluluklar, diizeyli davranislar
zorlamaile benimsetilemez. Yerlesik bir bilincin varligin gerektirmektedir.
Soyut degerler, somut uygulamalar araciligryla anlam kazanmaktadir.

[ster devletin elinde bulunan medyanin, isterse 6zel kesimin
sahip oldugu medyanin ortak sorumlulugu, “kamu hizmeti” bilinciyle
hareket ediyor olma beklentisinden kaynaklanmaktadir. Her iki
alanda da temel deger olan bu sorumlulugun igsellestirilmis olmasi
beklenmektedir. Bu acidan bakildiginda dtizeltme ve cevap hakki
her iki yayincilik alani i¢in anayasal ilkeler dogrultusunda yasalarla
gilivence altina almmustir.

Etik iliskinin incelenebilecegi tek ipucu eylemlerdir. Etik iliski,
belirli bir yapidaki bir kisinin, belirli bir yapidaki bir baska kisi ya da
genis anlamiyla insanlarla kurdugu, deger sorunlarinin s6z konusu
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olduguiliskidir (Tepe, 1998: 21). Bu cerceveden bakildiginda, medyanin
kamuoyuna kars1i sorumlulugunu yerine getirirken kurduguiliskilerde
etik boyut bir deger olarak kabul edilmekte, uygulamalarin da bu bakis
agisiyla stirdiirtilmesi beklenmektedir.

Kamuoyunu olusturan, ytirtitmeyi denetleyen, toplumu belli
mecralara yonlendirebilen basinin, iginde yasadigimiz iletisim ¢agida
medya mensuplarina sagladig1 giictin boyutlar: ortadadir. Bu denli
biiytik giic, buiytik bir sorumlulugu gerekli kilmaktadir. Yaym arag ve
gereclerinin stiratli bir degisimle modernlesmesiyle birlikte toplumun
sesi olan medyanin sorumlulugu bugiin diine gore ¢ok daha fazladir
(Oktem, 1990: 8). Medya mensubu, sesini ulastirdigi kitleyi pasif, edilgen
bir 6ge olarak diistinemez. Tek tarafli diisiince dayatmak, insanlar
asagilamak, kiigtik diistirmek, iftira ve haksiz isnatlarla karalamak nasil
ahlaki bir davranis degilse, basin yoluyla benzer tiirden davranislara
yonelmek de basin ahlakina uygun diismez (Oktem, 1989: 7).

Diizeltme ve Cevap Hakkinin Etik Degeri

ifade 6zgiirliigii demokratik bir toplum icin hayati 6neme sahiptir.
Diger insanlarin haklarina miidahale etmemek sartiyla

ifade 6zgiirliigiiniin gozetilmesi herkesin ¢ikarinadir.

Ancak tiim haklar, 6zellikle de onlar1 kullananlar

diger insanlarin yasamlarini etkileme potansiyeline sahiplerse,
beraberinde sorumluluklar getiriler

(Cohen-Almagor, 2002: 13).

Kitle iletisim araclariyla gitindemi yaratmak durumunda
olanlarin basta gelen sorumlulugu haberi ya da bilgiyi gercege en
yakin ve dogru bir bicimde 6grenip aktarmaktir (Kizil, 1998: 81). Etik
degerler agisindan ideal olan, haberin gercege uygun, kisinin seref
ve haysiyetine deger veren, her tiirlii kisisel ve kurumsal ¢ikardan
arindirilmis  bir sorumluluk anlayis1 cercevesinde kamuoyuna
sunulmasidir. Haberi ilk yazandan itibaren (Karaismailoglu, 1996:
132), medya calisaninin bireysel sorumlulugu cercevesinde ele
alindiginda, dtizeltme ve cevap hakkma iliskin diizenleme, bu
sorumlulugun smirlarmin belirginlestirilmesine anlamli bir katk:
saglamaktadir. Medyay1 gevreleyen i¢ ve dis dinamiklerin anlagilmast
ve daha somut temeller tizerine kurulmasi agisindan diizeltme
ve cevap hakki biiytik 6nem tasimaktadir. Sorumluluk bilincinin
yayginlasmasi ve derinlesmesinin yani sira, basinda Tekzip (Diizeltme
ve Cevap) Hakkinin titizlikle uygulanmasi icin yasal diizenlemelere
agirlik verilmesi, hem 6zdenetimin daha kolay benimsenmesini hem
de magduriyetlerin 6niine gecilmesini saglayacaktir.

Diizeltme ve Cevap Hakki uygulamalarinin tasidigir ahlaki
deger, taraflar arasinda Habermas'in ahlaki fenomeni aydinliga
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kavusturmakigin Strawson’un Ahlaki Fenomenolojisi'ni incelenmesine
yaptig1 gondermenin igerigini hatirlatmaktadir. Buna gore; iki kisi
arasinda yasanan ahlak deneyimi 6rneklemesinde, taraflardan birinin
karsisindaki kisiyi asagilama ve itibarsizlastirma durumunda incitilen
kisinin duygusal cevabi incelenir. Bu cevap, kisisel asagilanmayla
ylizlesildiginde bir kizginhik ve ofkedir. Bu incinmenin tamiri
olmadiginda da belirsiz bir tepkisi glicenmedir. Strawson, korku ve
siddetin incinmede ortaya ¢ikan ilk cevap oldugunu soyler. Bundan
sonra ortaya ¢ikan giicenme, birine bir baskasi tarafindan yapilmis
hatal1 bir itibarsizlastirmaya verilen bir yanittir. Gilicenme gorece
glicstiz de olsa der Strawson, ahlaki ayiplama/kimamanin bir ifadesidir.
Strawson ahlaki fenomen 6rnegini baglaminda ilging bir tnermede
bulunur; eylemler bir baska kisinin biittinltigtinti bozdugunda, bunu
yapan veya ugtincii bir kisi oziirler tiretebilir. Incitilen taraf, bu 6zrii
kabul eder etmez, artik daha 6nce oldugu tarzda kendini giicenmis
hissetmez (Dursun, 110: 1999). Diizeltme ve cevap hakkinin taraflar
arasinda olusturmay1 hedefledigi temel amaglardan birisi de, incinmeye
sebep olan magduriyet duygusunun asilmas: ya da sonlandirilmasi
¢abasidir. Habermas, bu bakis agisini destekleyen bir yaklasimla, ahlak
felsefesinin, gtindelik yasamin iletisimsel pratiklerine katilan birisinin
tavirlarina uygulanabilmesi gerektigini soyler (Dursun, 111: 1999).

Anayasa koyucu bir yandan; kamu yararinin geregi olarak kitle
iletisim kuruluslarina 6zel koruma getirirken, kitleiletisim araglarindan
gelebilecek saldirilara karsi korunmaya iliskin diizenlemeleri de
kapsamina almistir. Tiim hak ve ozgitirliikler gibi, basin 6zgurlugi
de mutlak ve simrsiz degildir. Basin bir giicse, bu gtictin sinurlar:
olmalidir. Dogruluk, diirtistliik ve kisi haklarma saygi, basin ve etik
degerlerin olmazsa olmaz -sine qua non- kosullaridir. Bu kosullar
“basin ozgiirliigiiniin sinirlandiriimas:” seklinde degil, tam tersine “basin
ozgtirliigiiniin  korunmasi” perspektlflnden degerlendirmek gerekir.
Kaldi ki, “smmirsiz 6zgiirliik” olmaz. Ozgiirliigiin kétiiye kullanilmas,
bizatihi ozgiirltigii tehdit edecektir (Karaismailoglu, 1996: 131).
Tekzip (Diizeltme ve Cevap) Hakki, bir yandan medyada yer alan
gercege aykirt ve/veya kisinin seref ve haysiyetine dokunan haberin
magduruna ayni yontem ve kosullarla savunma hakki tanirken; diger
yandan basin ¢zgtirltigtintin sinirlarmi etik degerler ile koruma altina
almaktadir. Gergek ve tiizel kisilere basin karsisinda en cabuk sekilde
ve ayni araclarla korunma saglamay1 6ngormektedir.

Sonug¢

Etik uygulamalar cogu zaman bireysel yontemler ve genel soyut
diizenlemeler ile giivence altina alinmaya calisilsa da, énemli olan bu
alanda var olan ihtiyaca kaynaklik eden bilincin gelistirilmesidir.

34



II. Medya ve Etik Sempozyumu

Anayasal diizenleme ile giivence altina alinan Diizeltme ve
Cevap (Tekzip) Hakkina iligkin yasal alandaki uygulama farkliliklari,
bu alana iliskin kapsamli bir diizenlemenin gerekliligini ortaya
koymaktadir. Son dénemde etik ihlallerin sik¢a yasandig1 internet
alanindaki diizenlemelerin, giincel sorunlar1 da dikkate alacak bir
bicimde yeniden diizenlenmesi bir zorunluluk niteligi tasimaktadur.
Ogzellikle bu alana iligkin yapilacak diizenlemeler kapsaminda,
“Diizeltme” hakkimnin gitincel ihtiyaclar1 da karsilayacak bir bicimde
ele alinmasi, yasanacak muhtemel magduriyetlerin onlenmesinde
taraflara onemli sorumluluklar ytikleyecektir.

Uygulamalarda farkliliklar yasaniyor olsa da, kitle iletisim
alaninda etik uygulamalarin varligi ve genisleyerek artiyor olmasi ortak
bilincin gelistirilmesine ve haberlesme 6zguirligiiniin yerlesmesine

biiytik katkilar saglamaktadir.

Etigin dayandigi, hatta dayanmak durumunda oldugu
temel kosul, “iyi miyet”tir. Iyi niyet, burada, kisinin argiimanlar:
kabullenmeye ilkesel olarak hazir olmasinin 6tesinde, iyi olarak kabul
edileni fiilen kendi eylemlerinin ilkesi haline getirmesi anlamina
gelmektedir (Pieper, 1999: 19). Anayasal ve yasal diizenlemeler ile
belirlenen diizeltme ve cevap hakki uygulamalarina iliskin mevzuat,
mesleki agidan etik ilkeleri 6ne gikaran bir 6zellik tagimaktadir. Yasal
yaptirim ve kosullar belirlenmis olsa da, taraflarca anlamlandirilacak
bir “iyi niyet” gortiniimii vermektedir.

Giintimtizde, halk medyanin giictiniin daha ¢ok farkindadir
ve medyanin davranislarini rahatsiz edici veya kabul edilemez
buldugunda itirazlarini dile getirmeye daha isteklidir. Goriinen o ki
daha once bir diizeltmenin yaymlanmasi nadir goriilen bir olayken,
bugiinlerde insanlar sikayetlerini daha fazla dile getirmekte ve
medya kuruluslar1 da hatalarimi kabullenme konusunda daha istekli
gorinmektedir. Medya, kendi kuruluslarini kontrol etmenin, yasalar
ve mahkemeler vasitasiyla devletin miidahalesine maruz kalmaktan
daha iyi oldugunu anlamistir (Cohen-Almagor, 2002: 138). Kendini
diizenleme, genellikle medyada kaliteye ulasiimasinda etkili ve degerli
bir aractir, ancak amaca ulasmada tek yol degildir. Medya alaninda
yasam ve kendini diizenleme arasinda acik ve zorunlu bir uygunluk
ve birbirini biitinleme olmalidir (Uzun, 2007: 19-22).

Habercilik yaparken yargi ve etik standartlar1 uygulamak,
faaliyetlerini kendi kendilerine siirlamak ve kontrol etmek suretiyle
hem sektorde galisan insanlar olarak hem de demokraside yasayan
vatandaslar olarak gazetecilerin sorumluluklarinin farkinda olduklar:
bir calisma olusturmak igin miicadele edilmelidir. Bu ortamin
yaratilmasinda egitim hayati 6nem tasir (Cohen-Almagor, 2002:139).
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Sonu¢ olarak, Medya etiginin temel ilgi alani, medya
calisanlarmin ya da gazetecilerin mesleklerini icra ederken uymak
zorunda olduklar1 kurallar ve ilkelerdir (irvan, 2005: 62). Ancak
meslek ilkelerinin sadece yiikiimliiliikler ve yasaklar dizisi olarak
algilanmamasi, aksine, ¢alisanlar {izerinde, meslegin kalitesi ve
standartlarinin artirilmasini hedefleyen egitici bir islevi olmasi gerektigi
gercegi de (Caply, 2002: 222) unutulmamalidir.
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IFADE OZGURLUGUNUN HUKUKSAL BOYUTU VE
KITLE ILETISIM ARACLARINDA OZDENETIM

Oya Tong*
Ozet

Basin ozgiirlugti kavramma onctilitk eden kavram “diisiince ve stz
ozgtirlugii” olmustur. “Haberlesme veyailetisim 6zgiirltigii” terimiise kitle haberlesme
araglarindan radyo, televizyon ve sinemanin kitle haberlesmede ¢nemli bir rol
oynamaya baslamasindan sonra kullanilmaya baslamustir. Diistince ve s6z 6zgtirltigi
olmadan basin ve haberlesme 6zgiirliigiinden s6z edilemez. Uluslararasi belgelerde ve
Anayasalarda haberlesme 6zgiirligiiniin nasil yer aldig1 analiz edilecektir. Ozgiirliikgii
demokrasilerde en 6nemli ve etkin denetim organinin 6zgiir ve bagimsiz basin oldugu
kabul edilmektedir. Basinin denetim ve elestiriye giicli yeten bir ara¢ olmasi, bir
yandan kamusal yasantidaki kusurlu davranislar etkili bir bi¢cimde sergileyebilme
ozelliginden, diger yandan sahip bulundugu uzmanlar araciligi ile devlet mekanizmast
tizerinde ve demokratik yasam alaninda adeta bilirkisilik yapabilme niteliginden ileri
gelmektedir. Basin, cagdas 6zgiirliikcti demokrasilerde “kontrol erki” olarak faaliyet
gostermekte ve tiim devlet mekanizmasini denetleyebilmektedir. Basinin, denetleme
faaliyetini etkin bir bicimde yiiriitebilmesi i¢in, bagimsiz ve 6zgiir olmasi, denetleyecegi
diger erklerin engelleri ile karsilasmamasi zorunludur. Bu gesit yabanci miidahalelere
olanak vermemek icin, basin 6zgurliigiiniin kotiiye kullanilmasinin 6nlenmesi ve
basina yiiklenen kamusal gorevlerin sorumluluk bilinci ile yerine getirilmesinin
saglanmas1 gerekir. Biitiin sorun, bunun nasil gergeklestirilecegi, yani bir “kontrol
erki” durumunda bulunan basinin kimin tarafindan kontrol edilecegidir. Basin
ozgiirlugiinden yararlananlarin bu 6zgtirlugii kotiiye kullanmalar: halinde, devlet
otoritesinin harekete gecerek, basin 6zgiirliigiinti sinirlayict 6nlemler uygulayacagt
ve boylece kamu diizenindeki bozukluklar1 gidermek isteyecegi dogaldir. Siyasal
otoritenin bu girisimine olanak tanimamak igin, dzgiir basmn biinyesine uygun
bagka bir denetim yontemine basvurmak gerekmektedir. Iste, “basinin kendi kendini
denetlemesi” sistemi, devlet otoritesinin basina miidahalede bulunmasini 6nlemek ve
kamuoyu karsisinda sayginlig1 olan bir basin yaratmak diistincesinin bir iirtinii olarak
ortaya ¢ikmistir. Bu calismada basin 6zgiirltigiintin hukuksal boyutu cercevesinde,
medyada 6zdenetim ve etik kurallarin ihlali ile ortaya ¢ikan sorunlar tizerinde
durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: ifade ozglirlugl, Sorumluluk, Ozdenetim

LEGAL DIMENSIONS OF FREEDOM OF EXPRESSION AND
AUTO CONTROL IN MASS COMMUNICATION TOOLS

Abstract

“Freedom of thought and speech” has pioneered the concept of freedom of
press. The term “freedom of telecommunication and communication” has started to
be used after mass communication tools, radio, television and cinema, started to play a
major role in mass communication. It is out of question to talk about freedom of press
and telecommunication without the existence of freedom of thought and speech. This

* Gazi Universitesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimi
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paper aims to analyze how freedom of telecommunication takes part in international
documents and constitutions. It is widely accepted in free democracies that free and
independent press is the most important and effective control tool. That the press is
a powerful tool that can control and criticize comes from its ability to demonstrate
defected behaviors in public life effectively and its quality to be an expert in state
mechanism and democratic life aspects through the experts it employs. Press functions
as a “control force” in contemporary free democracies and it can control all state
mechanisms. It is an obligation that the press should be free and independent, that it
should not deal with obstacles of other powers it will control so that it can function
as a control mechanism effectively. In order to prevent such outer interferences, the
abuse of the freedom of press must be prevented and the public duties ascribed on it
must be fulfilled with a consciousness of responsibility. The issue is who will control
the pres while it is also a “control force”. It is natural that the state authority will
take measures against the freedom of press and therefore will want to eliminate the
defects in the public order in any case of abuse of the freedom of press performed by
the ones who benefit from it. In order to avoid this kind of political intervention, there
must be another kind of control method that fits free press. Therefore, the system of
“auto control of the press” came out as a product of the notions of preventing any
state authority intervention in the press and creating a respected press in the eyes of
the public. This study will examine the auto control in press and problems emanating
from the violation of ethical rules in the framework of the legal dimensions of the
freedom of press.

Keywords: Freedom of expression, Responsibility, Auto control

Giris

“Haberlesme veya Iletisim Ozgiirligii” terimi, kitle haberlesme
araclarindan radyo-televizyon ve sinemanin kitle haberlesmesinde ¢nemli
bir rol oynamaya baslamasindan sonra, bu alanda bulunmasi gereken
ozgiurligu ifade etmek amaci ile kullanilan terimdir. Matbaanin icadindan
sonra ortaya ¢itkan basin 6zgurlugi kavramina ongelen 6zgiirlitk kavramai ise
“duistince ve s6z dzglrltigt” olmustur. Kisilerin, dustindiiklerini istedikleri
bicim, zaman ve yerde agiga vurmak, tartismak ve dilerlerse diistincelerini
aciklamamak serbestisi, yani diisiince ve s6z ¢zgtirlugii olmadan basin ve
haberlesme 6zgiirltigiinden sozedilemeyecegi icindir ki, bugtin de haberlesme

ozgurliginin 6nkosulunu diistince ve soz dzglrlugli olusturmaktadir.
(Abadan, 1968: 89)

Distince 6zgurlugii kavrami, tarih igerisinde, cesitli uluslararasi
belgelerde ve anayasalarda yer almustir. Distince o6zgurligii, bitin
ozgiirliiklerin temel tasi olarak kabul edilmis, insan haklarini temel alan,
katilimc1 ve gogulcu demokrasilerde, diistince sug olmaktan gikarilmistir.

Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi'nin 19. maddesinde “Herkesin
diisiince ve anlatim ozgiirliigiine hakk: vardir. Bu hak diisiincelerinden
dolay1 rahatsiz edilmemek, iilke sinirlar1 s6z konusu olmaksizin, bilgi ve
diisiinceleri her yoldan arastirmak, elde etmek ve yaymak hakkini gerekli
kilar. “ seklinde ifade edilmistir.
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Avrupa Insan Haklar1 Sézlesmesi'nin 10 maddesinde ifade 6zgiirligi
“Herkes goriislerini aciklama ve anlatim ozgiirliigiine sahiptir. Bu hak,
kanaat ozgiirliigii ile kamu otoritelerinin miidahalesi ve iilke sinirlar
sbz konusu olmaksizin haber veya fikir almak ve vermek ozgiirligiinii
de icerir. Bu madde, devletlerin radyo, televizyon ve sinema isletmelerini
bir izin rejimine bagh tutmalarina engel degildir. Kullanilmasi goérev ve
sorumluluk yiikleyen bu ozgiirliikler, demokratik bir toplumda, zorunlu
tedbirler niteliginde olarak, ulusal giivenligin, toprak biitiinliigiiniin
veya kamu emniyetinin korunmasi, kamu diizeninin saglanmasi ve
su¢ islenmesinin 6nlenmesi, sagligin veya ahlakin, baskalarinin séhret
ve haklarinin korunmasi, veya yarg: giiciiniin otorite ve tarafsizliginin
saglanmasi i¢in yasayla ongoriilen bazi bi¢im kosullarina, sinirlamalara ve
yaptirimlara baglanabilir. “ seklinde yer almstir.

1787 tarihli ABD Federal Anayasasinin ilk kez degisiklige ugradig:
1791'de 1. Ek Maddede “Kongre séz veya basin 6zgiirliigiinii sinirlayan
kanun yapamaz.” hiikmi ile basin ozgirligii garanti altina almmustir.
(Inceoglu, 2004: 62)

Radyo ve film yoluyla haber verme 6zgtirltigti temel hak olarak ilk
kez 1949 tarihli Federal Almanya Cumhuriyeti Anayasasinda kabul edilmistir.
Bu anayasanin 5. maddesinde “ Herkes, fikrini, soz yazi ve resimle agiklayip
yazmak, herkese acik olan kaynaklardan hicbir engele ugramadan
bilgi edinmek hakkina sahiptir. “ seklinde diistince, s6z ve haberlesme
ozgurligunu agik bir sekilde belirttikten sonra, “ Basin 6zgiirliigii ile radyo
ve film yoluyla haber vermek o6zgiirliigii giivence altina alinmistir. Sansiir
konulamaz. “ hitkmiinti koymustur. (Igel, Unver, 2009: 36)

TC Anayasa’sinin 22. maddesinde haberlesme 6zgtirltigii “Herkes,
haberlesme hiirriyetine sahiptir.” seklinde yer almistir. 25. maddesinde,
diistince ve kanaat hiirriyeti “Herkes, diisiince ve kanaat hiirriyetine sahiptir.
Her ne sebep ve amacla olursa olsun kimse, diisiince ve kanaatlerini
aciklamaya zorlanamaz; diisiince ve kanaatleri sebebiyle kinanamaz ve
suclanamaz. ” seklinde ifade edilmistir. 26. maddesinde diistinceyi aciklama
ve yayma hiirriyeti “Herkes, diisiince ve kanaatlerini soz, yazi, resim veya
baska yollarla tek basina veya toplu olarak a¢iklama ve yayma hakkina
sahiptir. Bu hiirriyet resmi makamlarin miidahalesi olmaksizin haber veya
fikir almak ya da vermek serbestligini de kapsar. Bu fikra hiikmii, radyo,
televizyon, sinema veya benzeri yollarla yapilan yayimlarin izin sistemine
baglanmasina engel degildir.” seklinde yer almustir. 28. maddesinde ise
basin hiirriyeti “Basin hiirdiir, sansiir edilemez. Devlet, basin ve haber alma
hiirriyetlerini saglayacak tedbirleri alir. ” seklinde ifade edilmistir.

Kisiye taninan serbest hareket olanagi mutlak, sinirsiz olamayacagina,
kisisel hiirriyet diger kisilerin hiirriyeti ve kamu yarari ile sinirli bulunduguna
gore; hiirriyet ve sorumluluk kavramlarmin birbirini tamamladigini, bu
iki kavramin, bir anlamda, sebep ve sonug iliskisiyle bagli bulundugunu
kabul gerektirir. Diger bir deyimle sorumluluk, hiirriyetin bir geregi, dogal
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bir sonucudur. Hiirriyetin var olmadig1 hallerde, sorumlulukta yoktur.
Bu sebepten otiirti, haberlesme o6zgurliigiine iliskin haklarin kotiiye
kullanilmasinin 6nlenmesi amaci ile haberlesme 6zgiirliigiintin diizenlenmesi
ve sinirlandirilmasi icin bir takim yasal diizenlemeler yapilmistir.

TC Anayasa’sinin 13. Maddesinde temel hak ve ozgiirliiklerin
“Devletin tilkesi ve milletiyle boliinmez buittinltigtintin, Cuumhuriyetin, ulusal
guvenligin, kamu diizeninin, genel asayisin, kamu yarariin, genel ahlakin
ve genel sagligin korunmasi amaci ile Anayasanin séziine ve ruhuna uygun
olarak kanunla sinirlandirilabilir.” seklinde ifade edilmistir. 26. maddesinde
diistinceyi acitklama ve yayma hiirriyetinin simirlar1 “Bu  hiirriyetlerin
kullanilmasi, milli giivenlik, kamu diizeni, kamu giivenligi, Cumhuriyetin
temel nitelikleri ve Devletin iilkesi ve milleti ile boliinmez biitiinliigiiniin
korunmasi, suglarin 6nlenmesi, suglularin cezalandirilmasi, Devlet sirr1
olarak usuliince belirtilmis bilgilerin agiklanmamasi, baskalarinin sohret
veya haklarinin, 6zel ve aile hayatlarinin yahut kanunun o6ngérdiigii
meslek sirlarinin korunmasi veya yargilama gorevinin geregine uygun
olarak yerine getirilmesi amagclariyla sinirlanabilir.” seklinde yer almistir.
28. maddesinde yer alan basin hiirriyeti ile ilgili olarak ise “Devletin i¢ ve
dis giivenligini, tilkesi ve milletiyle boliinmez biitiinliigiinii tehdit eden
veya suc islemeye ya da ayaklanma veya isyana tesvik eder nitelikte olan
veya Devlete ait gizli bilgilere iliskin bulunan her tiirlii haber veya yaziys,
yazanlar veya bastiranlar veya ayni amagla, basanlar, baskasina verenler,
bu sucglara ait kanun hiikiimleri uyarinca sorumlu olurlar.” ifadesi yer
almastr.

Ozgiirliikcii demokrasilerde en 6nemli ve etkin denetim organmin
ozgiir ve bagimsiz basin oldugu kabul edilmektedir. Basinin denetim ve
elestiriye gticii yeten bir arag olmasi, bir yandan kamusal yasantidaki kusurlu
davraruslari etkili bir bicimde sergileyebilme 6zelliginden, diger yandan sahip
bulundugu uzmanlar aracilig: ile devlet mekanizmasi tizerinde ve demokratik
yasam alaninda adeta bilirkisilik yapabilme niteliginden ileri gelmektedir.
Basin, cagdas ozgtirliikcti demokrasilerde “kontrol erki” olarak faaliyet
gostermekte ve tiim devlet mekanizmasini denetleyebilmektedir. Basinn,
denetleme faaliyetini etkin bir bi¢cimde yiirtitebilmesi icin, bagimsiz ve 6zgiir
olmasi, denetleyecegi diger erklerin engelleri ile karsilasmamasi zorunludur.
Bu ¢esit yabanci miidahalelere olanak vermemek icin, basin 6zgiirligiintin
kottiye kullanilmasinin dnlenmesi ve basma yiiklenen kamusal goérevlerin
sorumluluk bilinci ile yerine getirilmesinin saglanmasi gerekir. Biitiin
sorun, bunun nasil gergeklestirilecegi, yani bir “kontrol erki” durumunda
bulunan basinin kimin tarafindan kontrol edilecegidir. Basin 6zgtirliigtinden
yararlananlarin bu 6zgiirliigii kotiiye kullanmalar1 halinde, devlet otoritesinin
harekete gegerek, basin ozgiirlugiinii sinirlayici 6nlemler uygulayacag: ve
boylece kamu diizenindeki bozukluklar gidermek isteyecegi dogaldir. Siyasal
otoritenin bu girisimine olanak tanimamak icin, 6zgiir basinin biinyesine
uygun baska bir denetim yontemine basvurmak gerekmektedir. (Golctiklii,
1970: 201-202) Iste, “basmnin kendi kendini denetlemesi” sistemi, devlet
otoritesinin basina miidahalede bulunmasini 6nlemek ve kamuoyu karsisinda
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sayginligi olan bir basin yaratmak diisiincesinin bir tirtinii olarak ortaya
cikmistir. Gerek basin 6zgurligiintin kotiiye kullanilmasini, gerek devletin
basin alanina miidahalesini onlemek, bagka bir deyimle 6zgiir ve sorumlu
bir basin yaratmak icin saglanmak istenen denetim “basmnmn kendi kendini
denetiminin yani otokontrol” mekanizmasinin gelismesine katkisi olmustur.
(Danisman, 1979: 228). Ozgiirliik yararna olan bu davrams diizenlemesinin
meslegin sayginligini korumak, mesleki ayricaliklarin kotiiye kullanilmasin
onlemek, hiikiimetlerin miidahale nedenlerini ortadan kaldirmak ve ahlak ile
sagduyu kurallarina uyulmasini saglamak gibi faydalar: vardir.

Ulkemizde 1960 y1lina gelinceye kadar, basinin kendi kendini kontrolii
konusunda bir girisimde bulunulmus degildi. 27 May1s 1960 tarihinden sonraki
gelismeler, basinin kendi kendini kontrolii gereksiniminin duyulmasini sebep
olmus ve Istanbul Gazeteciler Cemiyeti ile Istanbul Gazeteciler 27 May1s 1960
Devriminden sonra, Milli Birlik Komitesince basin ¢zgtirlugiinii smirlayic
kanunlarin uygulanmas1 durdurulmus ve bu ortam icinde bazi dénemsel
yayinlarda 6zellikle duistirtilen iktidarin mensuplari hakkinda sorumluluk
duygusuile bagdasmayan yayinlar ¢tkmaya baslamistir. Bu durum karsisinda,
basin 6zgiirliiguinii zarara ugratabilecek kayitlamalar konulmasi zorunlulugu
ortaya ¢ikmis ve bunu 6nlemek amaci ve Milli Birlik Komitesinin de tesviki
ile Tiirkiye’de ilk kez donemsel yaymlarin kendi kendini kontrol sistemi
kurulmustur. Hazirlanan Basin Ahlak Yasasi ve bunu yiirtitmekle gorevli
olan Basin Seref Divani'nin Statiisti 24 Temmuz 1960 tarihinden itibaren
uygulanmaya baglamistir. (Icel, Unver, 2009: 243)

Basin Seref Divaninin gorevi, Basin Ahlak Yasasim yiirtitmekti. Basm
kuruluslarincaimzalanan “Taahhtitname” de bu gérevin amaci ”demokrasinin
temel unsurlarindan olan basin hiirriyetinin topluma ve demokratik dtizene en
yararli bir yoldan islenmesini saglamak” olarak belirtilmistir.

Basin Ahlak Yasas1 uyulmas: gereken temel ilkeyi soyle agiklamistir:
“Gazetecilik meslegi, bu meslegin disinda kalan 6zel veya ahlaka aykir
maksat ve menfaatlere alet edilemez ve amme menfaatlerine zarar verici
sekilde kullanilamaz.”

Yasabuanailkedenbagskayayinlardauyulacak su esaslar1 gostermistir.
Ahlaka aykir1 veya miistehcen yayinda bulunulamaz.

Sahis, miiessese ve zlimreleri hedef tutan yazilarda galiz kelimeler
kullanilamaz, seref ve haysiyetlere kars1 yayin yapilamaz.

Amme menfaatini ilgilendirmeyen hallerde fertlerin hususi hayatlar
kiiciik diisiiriicii sekilde teshir edilemez.

Sahislar, miiesseseler veya zuimreler aleyhinde iftira ve insafta
bulunulamaz.

Din istimrar edilemez.

Haberlerde ve olaylarin yorumunda hakikatten tahrif veya kisaltma
yoluyla maksatli olarak ayrilanamaz. Dogrulugu stiphe uyandirabilen ve
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hakiki gazetecilik imkanlar1 iginde bulunan haberler tahkik edilmeden ve
dogruluguna emin olunmadan yazilamaz.

Haber bagliklarinda haberin ihtiva ettigi hususlar tahrif edilemez.

Amme menfaati mutlak liizum gostermedikce, mahrem kaydi ile
verilen malumat yaymlanamaz.

Gazeteci, kaynaklarin mahremiyetini koruyacak ve kendisine verilen
sirlara sayg1 gosterecektir.

Haber, yazi1 veya resim kaynaklarinm, yayin tarihi i¢in koyduklar
zaman kaydi ihlal edilemez.

flan, reklam mahiyetindeki haber, resim veya yazilarin, ilan veya
reklam oldugu tereddide yer birakmayacak sekilde belirtilir.

Mevkutelerin verdikleri yanhs bilgilerden dolay: yollanacak hakli
cevap veya tekzipler, cevap veya tekzibe sebep olan yazinin tesirini tamamiyla
giderecek sekilde en kisa zamanda yayilanir. (Tavus, 1969: 107)

1986 yilinda ise Istanbul’da dokuz gazeteci bir “calisma grubu”
olusturarak, basin kuruluslar1 ve mensuplart ile yaptiklari temaslarla
“Basin Konseyi” kurma diisiincelerini aciklamislar ve buna iliskin onerileri
toplamislardir. Bu calisma grubu, Basin Konseyi'nin amacini, “daha 6zgiir,
daha saygin bir basina kavusmak isteyen gazetecilerin, kendi o6zgiir
iradeleriyle bir araya gelmelerini saglayan bir ortak zemine” dayanarak,
Tirk basininin kendi kendini denetlemesi konusunda “bati demokrasisi
icindeki ilkelerde basarili ornekleri bulunan bir sistemi” getirebilmek
ve yasatabilmek seklinde belirtmislerdir. Bu konudaki onerilerde dikkate
alinarak hazirlanan ¢n tasari1 gazetecilerin elestirileri ile olgunla§t1ktan
sonra “Basin Meslek Ilkeleri” ve “Basin Konseyi Sozlesmesi”nin esaslart
olusturulmustur. Grup tarafindan yapilan bu calismalara Istanbul ve Izmir
Gazeteciler Cemiyetleri de temsilcilerini gondererek katkida bulunmuslardir.
Biittin bu ¢alismalardan sonra “Basin Konseyi Sozlesmesi” ve “Basin Meslek
flkeleri” hazirlanmistir ve 1988 yili “Tiirk Basin Konseyi”’nin kurulus yil
olmustur.

Basin Konseyi Sozlesmesinin 1. maddesinde Konseyin amaci su
sekilde belirtilmistir: “Ozgiirliikgii bir demokratik sistemin temel tas1 olan,
halkin gercekleri 6grenme hakkini savunmak, 6zgiir ve sorumlu basinin ve
basin mensuplarinin, meslek uygulamalarini, 6zgiir ve saygin bir basindan
beklenecek diizeyde siirdiirmelerine yardimci olmak iizere, bu amaglar:
Basin Meslek Ilkeleri seklinde diizenleyip benimseyen gazetecﬂerm
imzaladiklar1 bu sézlesmeyle bir Basin Konseyi kurulmustur. ”

Iletisim Ozgiirliigiinii {ilkemizde insanca yasamanin, saydam
bir yonetime kavusmanin ve demokratik sistemin temel kosulu sayan biz
gazeteciler; kanun koyucunun veya oteki kurum ve Kkigilerin, Iletisim
Ozgiirliigiinii kisitlamalarina, her zaman ve her yerde karsi ¢ikacagimiza
kendi 6zgiirirademizle soz vererek; [letisim Ozgiirliigtinii, Halkin Gergekleri
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Ogrenme Hakki'nin bir araci sayarak; gazetecilikte temel iglevin, gercekleri
bulup bozmadan, abartmadan kamuoyuna yansitmak oldugunu goz éniinde
tutarak; Basin Konseyi'nin kendi ¢alismalar tizerinde hicbir dis miidahaleye
izin vermeme kararliligini vurgulayarak; yukaridaki boliimii de iceren Basin
Meslek Ilkeleri‘'ne uymaysi, soziini ettigimiz temel inanglarimizin bir geregi
saydigimizi, kamuoyu oniinde agiklariz.

1. Yaymlarda hi¢ kimse; 1rki, cinsiyeti, yasi, sagligi, bedensel 6zrii, sosyal
diizeyi ve dini inanglar1 nedeniyle kinanamaz, asagilanamaz.

2. Distince, vicdan ve ifade dzgiirliigiint smirlayict; genel ahlak anlayisini,
din duygularmi, aile kurumunun temel dayanaklarimi sarsici ya da incitici
yayin yapilamaz.

3. Kamusal bir gorev olan gazetecilik, ahlaka aykiri 6zel amag ve ¢ikarlara alet
edilemez.

4. Kigileri ve kuruluslari, elestiri sinirlarmin 6tesinde kiigiik diistiren,
asagilayan veya iftira niteligi tasiyan ifadelere yer verilemez.

5. Kisilerin 6zel yasami, kamu ¢ikarlarmin gerektirdigi durumlar disinda,
yayin konusu olamaz.

6. Sorusturulmas: gazetecilik olanaklart iginde bulunan haberler,
sorusturulmaksizin veya dogruluguna emin olmaksizin yayinlanamaz.

7. Sakli kalmasi kaydiyla verilen bilgiler, kamu yarar1 ciddi bir bicimde
gerektirmedikce yayinlanamaz.

8. Bir basin organinin dagitim siireci tamamlanmadan o basin organinin
Ozel cabalarla gerceklestirdigi tirtin, bir bagka basin organi tarafindan kendi
trtiniiymis gibi kamuoyuna sunulamaz. Ajanslardan alinan 6zel tirtinlerin
kaynaginin belirtilmesine 6zen gosterilir.

9. Suclu oldugu yarg: karariyla belirlenmedikce hi¢c kimse “suglu” ilan
edilemez.

10. Yasalarin sug saydig eylemler, gergek olduguna inandirici makul nedenler
bulunmadikca kimseye atfedilemez.

11. Gazeteci, kaynaklarinin gizliligini korur. Kaynagm kamuoyunu kisisel,
siyasal ekonomik vb. nedenlerle yamiltmayi amagladigi haller bunun
disindadir.

12. Gazeteci gorevini, tasidig: sifatin sayginligina golge diisiirebilecek yontem
ve tutumlarla yapmaktan sakinir.

13. Siddet ve zorbalig1 6zendirici, insani degerleri incitici yaymn yapmaktan
kaginilir.

14. lan ve reklam niteligindeki yaymlarm bu nitelikleri, tereddiide yer
birakmayacak sekilde belirtilir.
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15. Yayin tarihi i¢in konan zaman kaydina sayg gosterilir.

16. Basin organlari, yanlis yayinlardan kaynaklanan cevap ve tekzip hakkina
saygl duyarlar.

Kitle iletisimi daha saygin, onurlu ve giivenilir bir hale getirebilmek
icin gelistirilen bu 6zdenetim mekanizmalar1 tek bagina yeterli degildir.
Onemli olan medya calisanlar1 tarafindan meslek bilincinin gelistirilmesi ve
etik duyarliligin benimsenmis olmasidir.
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TURKIYE VE DANIMARKA ANAYASALARI
CERCEVESINDE IFADE OZGURLUGU KAVRAMI:
KARIKATUR ORNEGI

Fikret YAZICI - Ali ULUSQOY*
Ozet

Ifade ozglirlugli anayasal demokrasilerin temel taslarindan biridir.
Demokrasinin sine qua non (olmazsa olmaz) sarti olarak ifade 6zgtirlugii toplum
yasaminda yer almaktadir. Ciinkii ifade ozgiirliigii toplumda kanaat olusumunu
ve kamusal tartismanin varligini miimkiin kilmaktadir. Bir toplumda herkesin ayni
seyleri diistinmesi olanaksizdir. Her birey, kendi yasays bicimine, egitimine, kiiltiirtine
gore ayni olaylara farkli yorumlar getirmektedir. Bu zenginlik, demokrasiye de gii¢
katan onemli unsurlarin basinda gelmektedir. Haliyle korunmasi ve gelistirilmesi de
demokrasinin korunmasi ve gelistirilmesi anlamina gelmektedir.

Turkiye Anayasa51 nda ifade ozgiirliigi konusunda gerekli diizenlemeler
yapilmis olmasina ragmen uygulama asamasinda getirilen smirlamalar yoniiyle
Bati toplumlar tarafindan elestirilmektedir. Ozellikle 2006 yilinda Danimarka’da
bir gazetede Islam Dininin kurucusu Hz. Muhammed’in kisilik haklarina yoénelik
karikattirlerin yaymlanmas: Bati toplumuyla Islam dinine inanan tilkeleri kars: karsiya
getirmistir. Danimarka hiikiimeti resmi agizlar araciligiyla yaymlanan karikattiirlerin,
ifade ozgtirlugii kapsaminda yaymcilarin (gazeteci, yayinevi, yapimci, yonetmen
vb.) serbestge tirtinlerini (program, haber, makale, film vb.) ortaya koymalar: anlayist
cercevesinde hazirlandigin ileri stirmiistiir. Fakat Islam diinyas1 bu yaklasimu ifade
ozgiirlugti kapsaminda algilamayip, yapilan yaymlarin Islam’a ve peygamberine
yonelik saldirilar icermekte oldugunu ileri stirmtislerdir. Yine Tiirkiye’de Bagbakan
Recep Tayyip Erdogan’t konu alan bazi karikatiirler Bagbakan tarafindan kisilik
haklarina saldirildig1 gerekcesiyle mahkemeye verilmistir. Beraberinde karikattiristler
ve Basbakan arasinda ifade 6zgiirligiintin yorumlarnisina yonelik farkli yaklasimlar
ortaya konulmustur.

Bu noktada, kilttirel farkliliklarin ve degisik inanclarin varligmmmn fikir
tirtinlerinialgilayisseklineetkilerinin snemiortayacikmaktadir. Bugalismadabuetkileri
vurgulamak adma Tiirkiye ve Danimarka Anayasalarinda yer alan ifade 6zgiirliigii
yaklagimlar1 tanimlayici/betimleyici arastirma tasarimi yontemiyle ele alinacaktir.
Danimarka’da (Hz. Muhammed karikattirleri) ve Tiirkiye’de (Basbakan karikattirleri)
yaymnlanan ve hukuki tartismalart beraberinde getiren karikatiirlerden yola ¢ikarak
ifade ozgiirligiine kiiltiirel yaklasim farkliliklar: ve hukuki diizenlemelerin benzer
olaylara farkli yorumlar getirisi karsilastirmal1 olarak rneklerle ortaya konulacaktir.

Anahtar Kelimeler: ifade ozgurlugii, karikatiir, kulttirel farkliliklar

Summary

Freedom of expression has always been one of the most essential parts of
constitutional democracies. Freedom of expression is a “sine qua non” attribute of
democracies and is integrated in the social life thus establishing a suitable environment
for public opinion and negotiation. It's impossible to bewitch all the people to think
in the same way. Each of us would interpret the same events in different ways given
our way of life, educational background and cultural values. This is the richness of
democracies and protecting this value would mean protecting democracy.

* Brciyes Universitesi Iletisim Fakiiltesi - Gazetecilik Béliimii Doktora Ogrencileri
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The cartoons, published by Danish newspapers, were regarded as a
humiliation of religious values by Islam believers and a harsh violation of Prophet
Muhammed’s personal rights and it was enough to confront the Islamic circles and
Danish society. Danish government has announced via official authorities that the
cartoons were published in accordance with freedom of expression and thought and
that publishers could publish whatever they wanted in any way they wished. But
Islamic circles did see the event as a humiliation of islam and its prophet. Turkey has
been criticized by its European counterparts in relation to the practical application of
constitutional regulations regarding freedom of expression. Turkish Prime Minister
Recep Tayyip Erdogan has sued some cartoons published about him on the grounds
that they violated his personal rights and some cartoonists were found guilty and
fined.

At this point, the impact of cultural and religious differences on the perception
of works of letters materialize in particular importance. This impact is studied with
definitive/ descriptive approach in the light of differences between Danish and Turkish
constitutions and articles related to freedom of expression. Different points of views
towards the freedom of expression applied in Denmark (i.e. Muhammed cartoons)
and Turkey (i.e. Prime Minister cartoons) are comperatively studied and cultural
differences and discussions about legal regulations and altering practical applications
are elaborated in case samples.

Keywords: Freedom of expression, cartoons, cultural differences

Giris

Genis anlamda insanlarin diisiince, inang, tutum, kanaat ve
duygularini barisgt yollardan agiga vurmasi ve dis diinyayla paylasmasi
(Erdogan, 2001: 8) olarak agiklayabilecegimiz ifade ozgiirliigi 6nemli bir
iletisim faaliyetidir. Bu faaliyet icinde kitle iletisim araglar1 énemli bir role
sahiptir. Sadece enformasyonu iletmekle kalmaz, ayni zamanda onu algilama
ve yorumlama seklimizi de énemli oranda etkilemektedir (Oskay, 1993: 222).
Bu durum ifade 6zgurligiintin iletisim araglar1 yoluyla saglanmasinin en
belirgin sonuglarindan biridir. Kisi sadece diistince tiretmekle kalmamakta,
bu diistincelerini de diger insanlarla ve yasadig: cevreyle paylasmaktadir. Bu
paylasim stirecinde sadece s6z ve konusma ozgurligii saglamak, giintimiiz
insan igin ifade 6zgiirliigti ortamim hazirlamak anlamina gelmemektedir.
Kisinin duygu ve diistincelerini diger insanlarla paylasacag: araglarin da
ozgurlugiuniu saglamak kacinilmaz bir gereksinimdir.

Gelismis tilkelerin anayasalarinda oldugu gibi Tiirkiye Cumhuriyeti
Anayasas1 da ifade dzgtirltigtinti bir hak olarak tanimis ve koruma altina
almistir. Diistinceyi her tiirlii yolla arama ve yayma hakki da anayasal gtivence
icinde yer almistir. Tiim bu haklar verilirken, bu haklarin kullanimina yonelik
sinirlamalar da yine ayni metin icerisinde belirtilmistir. Sonugta uygulamada
onemli farkliliklar ortaya ¢ikmis ve ifade 6zgtirltigii tartisilir hale gelmistir.

Bu tartismalardan biri de diistince ve kanaati ifade etme yollarindan
biri olan karikatiirdiir. Ozellikle, 2006 yilinda Danimarka’da yayilanan
Hz. Muhammed karikatiirleri tim diinya ile birlikte Tiirkiye’de de ifade
ozgirliigi kavramini ve bunun smirlarimi tartisilir hale getirmistir. Bu
bildiride, karikattirii bir ifade unsuru olarak Danimarka ve Tiirkiye'nin nasil
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degerlendirdigi tizerinde durulmaya galisilmustir. Tiirkiye’den 6rnek olarak
bir dénem sikca giindemde olan Basbakan Recep Tayyip Erdogan’a yonelik
gizilen iki karikatiir incelenmistir. Danimarka’dan ise Hz. Muhammed
ve Yahudilikle ilgili birer ornek incelenmistir. Bu incelemeler sonunda
karikattirtin bir iletisim araci olarak kiiltiirel unsurlardan nasil etkilendigi ve
sinirlarinin ne olmasi gerektigi yorumlanmaya galisilmistir.

1. ifade Ozgiirliigii Kavrami

[fadenin kaynagini diistinme olarak soyleyebiliriz. ifade diistinme
ile baglar. Bu nedenle ifade 6zgiirligiine iligskin her degerlendirme diistince
ozgirligu ile baslamaktadir. Diistinme kisi olmanin temelindedir. Ancak bir
kisinin diistinmesine sinirlama koymak miimkiin degildir. Bir insanin diistince
stireci hicbir hiikiimetin ya da giictin miidahalesine imkan vermeyecek sekilde
ozeldir.

Fikirler ve bilgiler konusma ve yazma dis1 vasitalarla da iletilebilir.
Eylemler de iletisimdir. Ornegin, el sallama aynen sozle ifade ettigimiz
gibi “giile giile” veya “hos¢akal” mandsmi tasiyabilir. Bir g6z kirpmakla
bir stirtt duyguyu ifade etmek miimkiindiir. James Carey, jest sembolleri
terimini kullaniyor ve insanlarin ne soylendigini, soz kadar eylemle de
yorumlayabilecegini belirtiyor. El sallama ve gtz kirpma iletisim gayesiyle
yapilabilir ve gercekten de haberlesme saglarlar; hatta bazen sozden ¢ok daha
etkili olabilirler (Trager, Dickerson, 2003: 21).

Konusma becerisi insanin dogustan bir yetenegi ise de, fikirleri ve
nesneleri temsil etmek tizere kullandigimiz kelimeler ve deyimler insanlarn
insa ettigi tirtinlerdir. Insan konusma becerisini hem soyut diistinceleri hem
de fiziki nesneleri sembolize etmek i¢in kullanma kapasitesine sahiptir. Sozlii,
yazili ve isaretli olsun kelimeler, diistincelerimizi ifade etme ve kendimizi
tanima ve tanitma araglarimizdir.

Ifade ozgtirliigii, hiir bir birey olmanimn ve dzgiir bir topluma sahip
olmanin en ¢nemli 6gelerinden biridir. Baskici rejimlere gore demokratik
tilkelerde daha ¢ok ifade ozgiirligii vardir. Ancak ozgiir tilkelerde bile
biitiin ifadeler 6zgiir degildir. Ifade 6zgiirliigu gelenegi olan tilkelerde yasa
koyucular, hakimler, savcilar ve vatandaslar sik sik hangi ifadenin korunmas:
gerektigi, hangisinin cezalandirilabilecegi, yaygimn ifade 6zgiirltigiinti neyin
hakli kildig1 ve ifade 6zgtirlugtintin diger haklara karsi nasil dengelenebilecegi
hususunda karar vermekle kars: karsiya kalirlar. Ciinkii cevaplar siyasi, dini
ve kiiltiirel degerlendirmelere gore degisir. Ifadenin korunmasi iilkeden
tilkeye degismekte, hatta demokratik tilkeler arasinda da farklilasmaktadir
(Trager, Dickerson, 2003: 15-16).

Diistince 6zgiirliigii (Freedom of Thought and Opinion) diistinceyi
actklama ve yayma (Freedom of Expression and Dissemination of Thought)
ozgurliigii olmadig gibi, ifade 6zgiirliigiinii de dustinceyi agiklama 6zgtirliigiine
indirgemek miimkiin degildir; ya da diistinceyi agiklama ozgirliigtintin
kapsamimu ifade oOzgtirltigtinii icine alacak bicimde genisletme imkamn
bulunmamaktadir (Can, 2001: 89). Zira, diistince dzgtirltigii statik (duragan) iken
diistince ve kanaatleri agiklama ve yayma 6zgtirliigii dinamik bir yapidadir.
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Ifade 6zgiirligii ise diisiincelerin aciklanmasinin yaninda, ifadeye
konu olabilecek tiim unsurlarin dis diinyaya aktarimina iliskin genis nitelikli
bir ozgurluktir. Haber aktarimi, duygusal nitelikli aciklamalar, dinsel
kanaatlerin acgiklanmasi, siyasi goriislerin dile getirilmesi, bilim ve sanati
serbestce dgrenme ve 6gretme, agiklama, yayma ve bu alanlarda her ttirlii
arastirma hakki bu kapsamda degerlendirilmelidir.

Ifade ozgiirliigiine yer verecek olan her toplum, oncelikle ifade ile
ne kastedildigini tanimlamak zorundadir. Bir toplum hangi ifadeleri garanti
altina alacagina genel genis tanimlamalar yaparak veya tek tek vakalara
bakarak ya da her iki sekilde karar verebilir. Biitiin ifadeler illaki korunacak
diye bir sey yoktur. Fakat ifade olarak tanimlanmayanlar ifade ozgiirltigii
kapsamina girmeyecektir. Diinyanin gelismis bircok tilkesinin (Almanya,
Kanada, ABD) mahkemeleri ifade 6zgtirltigii meselesine bakarken isin 6ziini
yapilan tanimlarin teskil ettigi goriilmektedir.

2. Tirkiye Cumhuriyeti ve Danimarka Anayasalarinda
Diisiince ve Basin Ozgiirligii

Tuirkiye’de 1982 Anayasasi, basin 6zgiirliigtinii, temel bir hak ve
ozgiirliik olarak 28. maddesinde diizenlemistir. Anayasa’da basin 6zgtirltgi
diizenlenirken, hem hiir basmin varligmmi korumasi, hem de basimnn
sorumluluk icinde hareket etmesini saglamak i¢in sinirlama ve diizenlemelere
genis yer verilmistir (m.25-32). Boylece 1961 Anayasa’st doneminde, “basin
yolu ile agiklanan fikir ve diistincelerin simrlandinlip simrlandiilamayacagr”
seklinde yapilan tartismalara, 1982 Anayasa uygulama doneminde pek firsat
verilmemistir (Yazici'dan aktaran Tiifek, 2006: 53).

“Diistince ve kanaat hiirriyeti” bashgim tastyan 25. madde, “(1) Herkes,
diistince ve kanaat hiirriyetine sahiptir. (2) Her ne sebep ve amagla olursa olsun
kimse, diigiince ve kanaatlerini aciklamaya zorlanamaz; diisiince ve kanaatleri
sebebiyle kinanamaz ve suglanamaz” hitkmiinii icermektedir. Bu madde diisiince
ozglirligiiniin, distinceleri aciklamama hakkini da igeren bir ozgtirliik
oldugunu vurgulamistir (Igel—Unver, 2005: 48). Bu hiikiim, diistince ve kanaat
ozgurlugunun statik (duragan) yoniinii dizenlemektedir.

“Diistinceyi aciklama ve yayma hiirriyeti"ni diizenleyen 26. madde,
bu o6zgurligii, radyo, televizyon, sinema gibi kitle iletisim araglarini da
kapsayacak sekilde tanimlamaktadir. Buna gore; “ Herkes, diisiince ve kanaatlerini
sz, yazi, resim veya baska yollarla tek basina veya toplu olarak agiklama ve yayma
hakkina sahiptir. Bu hiirriyet resmi makamlarin miidahaleleri olmaksizin haber ve
bilgileri almak ya da vermek serbestligini de kapsar” ifadeleri yer almaktadir. Bu
maddenin devaminda yer alan “Bu fikra hiikmii radyo, televizyon, sinema veya
benzeri yollarla yapilan yayumlanin izin sistemine baglanmasina engel degildir”
hitkmiiyle sansiir uygulamasina olanak tanimistir. Bu hiikiim, diistince ve
kanaat hiirriyetinin aktif yontinti diizenlemektedir.

Danimarka Anayasasi’'nin 8. Boliimii'nde kisi hak ve ¢zgiirliikleriyle
ilgili diizenlemeler yapilmistir. 71. maddenin ilk iki fikras1 su sekildedir: “1
- Herkes, kisi hiirriyeti ve giivenligine sahiptir. Hi¢ bir Danimarka vatandaginin
siyasi goriisti, dini inanct veya etnik kékeninden dolay: kisisel hiirriyetine miidahale
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edilemez. 2 - Kisisel hiirriyete yalnizca kanun geregince miidahale edilebilir...”
Yine 72. maddede haberlesme hiirriyeti diizenlenmistir: “Kimsenin konutuna
dokunulamaz. Evde arama yapilamaz, buradaki esyaya el konulamaz. Mektup ve
baska dokiimanlar arastirmaya tabi tutulamaz. Haberlesmeye miidahale edilemez,
posta, telgraf ve telefon haberlesmesi gizliligine miidahale, kanunla belirli miistesna
durumlar harig, yalnizca mahkeme karariyla miimkiin olur” .

Temel hak ve 6zgtirliiklere yonelik bu haklarmn ardindan, 77. madde
diistince ozglirliguni bir hak olarak tanimaktadir: “Herkes, diisiince ve
kanaatlerini yazili ve sézlii olarak agiklama ve yayma hakkina sahiptir. Bu hiirriyet
mahkemelere karsi sorumluluk icinde kullamlir. Sansiir ve baska engelleyici kurallar
higbir sekilde tekrar uygulanamaz”.

Buradan da anlagilacag: tizere Danimarka’da sansiir herhangi
bir sekilde yapilmis olsa bile tekrar edilemeyecek sekilde Anayasa ile
engellenmistir. Bir anlamda Danimarka vatandaslarinin diistince ve
kanaatlerini yazili ve sozlii olarak acgiklama ve yayma haklarina karsilik
bir miidahale tehdidi anayasal giivence altina alinmistir. Her iki anayasa
kiyaslandiginda benzer haklar1 vermis olmasina ragmen, getirilen kisitlamalar
noktasinda farkliliklar dikkat cekmektedir. Danimarka Anayasasi'nda “Kisisel
hiirriyete yalmzca kanun geregince miidahale edilebilir...” seklinde bir ifade yer
alirken Tiirkiye Anayasasinda bu durum daha farkli ele alinmistir. 1982
Anayasasina gore, temel hak ve 6zgtirliiklerin 6zlerine dokunulamayacagi 13.
maddede “Temel hak ve hiirriyetler, 6zlerine dokunulmaksizin yalmzca Anayasanin
ilgili maddelerinde belirtilen sebeplere bagl olarak ve ancak kanunla sinirlanabilir.
Bu simirlamalar, Anayasa’nin 6ziine ve ruhuna, demokratik toplum diizeninin ve ldik
Cumhuriyetin gereklerine ve 6l¢iiliiliik ilkesine aykiri olamaz” seklinde belirtilmistir.
Anayasamizin “ Diigiinceyi agiklama ve yayma hiirriyeti” bashikli 26. maddesinin
ikinci fikrasi bu sinirlamalarin hangi hallerde gerceklesecegini agiklamaktadir.
Buna gore “Bu hiirriyetlerin kullamilmasi, milli giivenlik, kamu diizeni, kamu
glivenligi, Cumhuriyetin temel nitelikleri ve Devletin iilkesi ve milleti ile boliinmez
biitiinliigiiniin korunmasi, suglarin onlenmesi, suclularin cezalandirilmasi, Devlet
sirr1 olarak usultince belirtilmis bilgilerin agiklanmamasi, baskalarimin séhret veya
haklarimin, 6zel ve aile hayatlarimin yahut kanunun 6ngordiigii meslek sirlarmin
korunmast veya yargilama gorevinin gere§ine uygun olarak yerine getirilmesi
amaglartyla simrlanabilir”  hitkmt yer almaktadir. Goriildugii tizere 1982
Anayasasi disiinceyi aciklama ve yayma ozgiirliiginiin hangi durumlarda
smurlandirilabilecegini belirtmistir. Ancak, su hususu da belirtmekte fayda
vardir. Bu sinirlama sebepleri daha 6énce Anayasa’min 13. maddesinde yer
alirken, Avrupa Birligi'ne uyum yasalari cercevesinde yapilan Anayasa
degisikligi ile 26. maddeye alinmis ve boylece diistinceyi agiklama ve yayma
hiirriyetinin genel ve 6zel sinirlama sebepleri bir arada diizenlenmistir.

3. Danimarka ve Tiirkiye’de Karikatiir Ornekleri

Karikattir, cizgiler yoluylamizah yapma yontemi olarak tanimlanabilir
(Kar, 1999: 18). Tarih oncesi insanlar, yazidan once cizgiyi kullanmuslar,
iletisimi ¢izgi ile saglamislardir. Bir iletisim sanati olan karikattir, gizgiyle
birlikte var olup, gelismis bir grafik dilidir’. Bu dil 6zellikle giintimiiz basim

1 (Erisim) http:/ /www kultur.gov.tr/ TR/belge/1-16555/ eski2yeni.html, 17.06.2011
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teknolojilerinin de gelismesiyle birlikte 6nemli bir ifade sekli haline gelmistir.
Evrensel bir dil olarak goriilen karikatiir, gelismis tilke anayasalarinda bir
ifade bicimi olarak giivence altina almmustir.

Bir ifade bicimi olarak karikatiir dénem doénem tartisma konusu
olmustur. Ozellikle kisilik haklarma yénelik ihlallerin yapildig karikatiirler,
cesitlitilkelerdecezalandirilmistir. Verilenbucezalartoplumuncesitlikesimleri
tarafindan elestirilmis ve diistinceye uygulanan sanstir olarak algilanmustir.
Diger taraftan toplumsal sorumlulugu tasimadan yapilan karikattirler ise
gesitli toplumlar tizerinde kitlesel tepkilerle karsilanmislardir. Bu durum
karikatiirtin evrensel bir dil olma niteliginden kaynaklanmaktadir.

Bunun en carpic1 6rnegi, 2006 yilinda Danimarka Jyllands Posten
gazetesinde Kurt Westergaard tarafindan Islam dininin peygamberi Hz.
Muhammed’e hakaret iceren bir karikatiirtin yaymlanmasi olayinda
yasanmistir. Ilgili karikatiirde Hz. Muhammed basinda tiirbana sarili bir
bombayla tasvir edilerek Islam diniyle terérizm arasinda benzerlik kurulmaya
calisilmistir. Danimarka’da bu karikattir krizi ¢ncesi ve sonrasinda Hz.
Muhammed ve Islam dini ile ilgili hakaret unsurlari iceren pek ¢ok karikattir
daha yaymlanmustir. Bu karikattirlerle ilgili olarak Danimarka Basbakam
Anders Fogh Rasmussen, “Ulkemizde, agik sekilde ifade dzgiirliigii vardir.
Danimarka bircok tilkeden daha 6zgiir bir tilkedir. Siyasi ya da dini tiim otoriteleri
elestirebilme gelenegimiz vardir. Elestirileri sakin karsilanz. Ifade 6zgiirliigii
konusunda pazarlik yapilamaz. Biz toplumumuzu, her bir sahsin ifade 6zgiirliigu,
yasama 0zgrirliigtine sayg, kadin erkek esitligi, politikave din arasinda dengeyisaglama
lizerine kurduk”? seklinde savunma getirmistir. Ancak diinyanin bircok yerinde
yasayan Misliiman insanlar bu karikatiirleri, kutsal gordiikleri degerlere
yonelik saldir1 olarak algilayarak yetkili mercilere sikayette bulunmalarina
ragmen bu karikattirlerle ilgili herhangi bir yasal islem yapilmamuistir. Benzer
sekilde, 07. 10. 2009 tarihinde Politiken gazetesinde Wulff Morgenthaler
tarafindan bu kez de Yahudi Soykirimu ile ilgili hakarete varan bir karikatir®
yaymlanmistir. Karikattirde Yahudi, kendilerine yapilan soykirimi gerekge
gostererek karsisindaki kadina cinsel isteklerini yaptirmaya calisan biri olarak
tasvir edilmistir. Bu karikatiirle ilgili Danimarka Basin Konseyi'ne yapilan
sikayete verilen cevapta* yapilan itirazin yasal bir dayanag1 ve itirazi yapan
kisinin konuya taraf olmadigini belirten acgiklamayla itiraz reddedilmistir.
Burada tartisma yaratan en énemli unsur karikatiirtin gercekten sinirsiz bir
ozgiirliik cercevesinde degerlendirilmesi mi; yoksa 6zellikle kisilik haklarina,
kisilerin san ve sohretlerine yonelik olarak bazi sinirlamalar icerisinde mi
degerlendirilmesi gerektigine yoneliktir.

Benzer tartismalar ise Tiirkiye’de 2005 yilinda yayinlanan Basbakan
Recep Tayyip Erdogan karikatiirlerinde yasanmustir. 9 Mayis 2004 tarihli
Cumhuriyet Gazetesinde Bagbakan Recep Tayyip Erdogan’t yumaga
dolanmus kedi olarak ¢izen karikatiirist Musa Kart Basbakan tarafindan kisilik

2 (Erisim) http:/ /hurarsiv.hurriyet.com.tr/ goster/haber.

aspx?id=3731751&tarih=2006-01-03, 16.06.2011.

3 (Erisim) http:/ /wulffmorgenthaler.com/strip/2009/09/07/ 16.06.2011

4 (Erisim) http:/ /www.pressenaevnet.dk/Seg-Nyheder.
aspx?M=News&PID=127&NewsID=7068 16.06.2011
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haklarina saldir1 gerekgesiyle dava edilmistir. Bir baska karikatiir davasi
ise yine Basbakan tarafindan 5 Nisan 2004 tarihinde Evrensel Gazetesi'nde
yayinlanan Kkarikattire yonelik acilmistir. Bu karikatiirde Basbakan'in
danismani Clineyd Zapsu, Basbakan'mn sirtinda tasvir edilmistir. Karikattirde
Bagbakan'mn agzina bir yular gecirilmis ve yularm ipleri Ciineyd Zapsu
tarafindan tutulmaktadir. Ankara 20. Asliye Hukuk Mahkemesi, bu karikatiire
Bagbakan’in kisilik haklarma agir saldir1 icerdigini tespit etmis ve gazete ile
sorumlu yazi isleri mtidiirii Ismail Muzaffer Ozkurt'u yasal faiziyle birlikte 10
milyar lira tazminat 6demeye mahktm etmistir. Ancak yapilan itiraz tizerine
Yargitay “Karikattir, deger yargisin1 en carpici sekilde, toplumun ilgisini
cekerek, giildiirti 6zelligini de katarak ifade etmektir” diyerek karar1 esastan
bozmustur. Béylece yarg: organi hukuki olarak “karikattir”e tanim yapmustir.
Iki karikatiirle ilgili dava sonuglari irdelendiginde uygulamada yasanan
farkliliklar g6z 6ntine ¢ikmustir.

Sonug¢

[fade vzgtirlg farkli devletler, farkli toplumlar ve uluslar tarafindan
degisik sekillerde algilanmistir. Bu farkliligin yansimasi hukuk sistemlerinde
de kendini gostermistir. Yazili hukuki metinlere yonelik farkli uygulamalar
toplumlarda stirekli tartisma konusu olmaktadir. Yazili metinlerin bircogu
ifade ozgiirligiintin bireylere ve topluma neden gerekli-gereksiz oldugunu
ortaya koymaya calismuslardir.

Calismada incelenen ornek olaylar 1s1ginda bir ifade bicimi olan
karikattir'tin kiiltiirel, siyasal ve sosyal stireclerden 6nemli lctide etkilendigi
goriilmiistiir. Ozellikle siyasi sahsiyetlere yonelik karikatiirlerde kisilik
haklarina yonelik bir tepki belirirken, dini sahsiyetlere yonelik yapilan
karikattirlerde kitlesel tepkiler ortaya c¢ikmaktadir. Dini inanglara yonelik
tolerans diger ifade sekillerinde oldugu gibi karikatiirde de yok denecek kadar
azdir. Buradan hareketle, karikatiiristin sosyal sorumluluk bilinci ve mesleki
etik anlayis1 tasimasi gerekliliginin yani sira, toplumsal cercevede sosyal
hosgorii ve anlayisin da yaygin olmasi 6nem arz etmektedir. Bu unsur ulustan
ulusa, toplumdan topluma ve insandan insana degismektedir. Danimarka
Anayasasi ifade 6zgtirlugi ile ilgili cok daha serbest bir zemin sunmaktadir.
Buna karsin, Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi'nda ifade 6zgtirliigiine yonelik
haklar verilmesine ragmen bu haklarin kisitlanmasina iliskin daha kapsaml
bir gergeve goriilmektedir. Bu durum yasanan ¢rnek olaylarda yargi organinin
da farkli kararlar vermesine yol agmustur.
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MAHREMIYET MI KAMU CIKARI MI?
DEGISEN GAZETECILIK KODLARI,
WIKILEAKS VE MEDYA ETIiGI

Ipek KUMCUOGLU*

Ozet

Mahremiyet ve mahremiyetin smurlar1 gazetecilik etiginin temel olarak
tizerinde durdugu konulardan biridir. Meslek etigi ilkeleri icinde, mahremiyetle ilgili
“kamusal ¢ikar” olgiitti getirilmis, kamu ¢ikarini ilgilendirmedik¢e mahremiyete
miidahale edilmeyecegi benimsenmistir.

Gazetecilik kodlarmna gore, gazeteciligin asli gorevi “ifsa etmek”tir. Haberin,
toplumu bir ayna gibi yansitan, objektif, tarafsiz, dengeli ve gercekleri “ifsa” eden
bir iletisim tirtinti olmaktan gikarak metalasmasi ve eglendirme islevinin 6n plana
cikarilmasi gazetecilik kodlarinin degistigini akla getirmektedir. “Ifsa etme” islevinin
yerine getirilmesiyle giindeme tasinan Wikileaks belgeleri ile birlikte gazeteciligin
kamu c¢ikarmi m1 korudugu, yoksa devletlerin mahrem bilgilerini mi sizdirdig:
tartismalari sikca yapilmis, eglendirmenin artik bir gazetecilik misyonu oldugu ortaya
konarak Wikileaks belgeleri ile geleneksel anlamda gazetecilik elestirilmistir.

Bu bildiride, Wikileaks cercevesinde gazetecilik etiginin en temel konusu
olan mahremiyet ve kamu ¢ikarinin nerede baslayip nerede bitecegi tartisilmis ve
gazetecilik kodlarinin ne ¢lctide degistigi irdelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Etik, Gazetecilik Kodlari, Wikileaks.

IS IT PRIVACY OR PUBLIC INTEREST?
CHANGING CODES OF JOURNALISM,
WIKILEAKS AND MEDIA ETHICS

Abstract

Privacy and boundaries of privacy is one of the issues which ethics of
journalism mainly attach importance. Within the principles of professional ethics,
“public interest” criteria was brought regarding privacy and it is adopted that privacy
is not intervened if it is not concern public interest. However, this was always a
controversial issue.

According to codes of journalism, principle duty of journalism is “to disclose”.
It brings into mind that news codes are changing their function form objectively from
reflecting society’s idea about reality in order to give away news as a product to the
news’ entertaining function. Disclosure” on the agenda moved Wikileaks documents
together with fulfilling the function of journalism is protecting the public interest, or
states, often made of the discussions leaked confidential information, entertain is the
mission of journalism is no longer placed in a traditional sense of journalism has been
criticized by Wikileaks documents.

In this paper, within the framework of Wikileaks, one of the most basic issue
of ethics of journalism, where the privacy and public interest are begin and where it
ends is discussed. Moreover, it is examined that codes of journalism are to what extent
has changed.

Keywords: Ethics, Codes of Journalism, Wikileaks.

*Anadolu Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Basin Yaym ABD, Doktora Ogrencisi.
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Giris
Mahremiyet, devlet ve hiikiimetler icin “sirlar ve gizlilik” olarak
korunmaya calisilan bir idealdir. Devlet ve hiikiimetler bu hakk: korumak
adma gesitli yontemler kullanirlar. Bunlardan biri de basinin devlet sirlarim
ortaya koymamasi icin aldig1 onlemlerdir. Alinan bu 6nlemler zaman zaman
basinin asli amaci olmasi gereken kamu ¢ikar1 admna bilgi ifsa etme gorevini

aksatmaktadir. Devletlerin ulusal cikarlar1 koruma amaci, basinin devlet
eliyle siurlandirilmasi sonucunu dogurabilmektedir.

Wikileaksin binlerce belgeyi ifsa etmesinin bir gazetecilik basarisi
mi, yoksa ulusal cikarlarin tehdit edildigi yasadisi bir faaliyet mi oldugu
tartisilan bir kavram olmustur. Burada, ulusal ¢ikar ve kamu yararma ifsa
etmenin smirlarini etik cercevesinde diistinmek gerekmektedir.

Bu calismada, ilk once kamunun bilgi edinme hakk: tartisilmis,
sonrasindaysa ulusal gilivenlik ve gazeteciligin bu baglamdaki sinirlar
ortaya konmustur. Calismanin sonunda ise, tim bu kavramlar gercevesinde
Wikileaks ile degisen gazetecilik kodlar1 tartisilarak bunun medya etigine
nasil yansidig: tizerinde durulmustur.

1. Mahremiyet Kavrami Cercevesinde Bilgi Edinme Hakki ve
Kamu Cikar1

Mahremiyet ve mahremiyetin medya agisindan simirlar1 gazetecilik
etigininbaslicakonularindandir. Gazetecilik etiginebaktigimizda, mahremiyet
hakkinin “kamu ¢ikar1” s6z konusu oldugunda asilabilecegi belirtilir (Belsey,
1998: 103).

Kamunun bilme hakki, bilginin serbest dolasimi ile miimkiindiir.
Kamu bu sayede, siyasal sistemin stirdiiriilmesi, korunmasi ve gelistirilmesi
konusunda so6z sahibi olur. Medyanin da buradaki asli islevi, kamunun
yararina olan bilgileri ona sunarak, kamu adina siyasal sistemin denetimini
yapmaktir (Capli, 2002: 21).

Kisiler icin yasamsal énemi olan mahremiyet hakki, hiikiimetler ve
devletler acisindan “sirlar ve gizlilik” olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bilgi
edinme hakkinin taninmasi, hiikiimetler ve devletlerin acik ve seffaf olmasi
amacini tasir. Bu amag¢ da, Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi'nin 19.
Maddesi' geregince ifade ve basin dzgiirliigiiniin korunmast kavrami altina
yerlestirilmektedir. Burada ifade edilen bilgi edinme ve bilgiyi yayma hakki,
basin ozgirliiginin de temelini olusturur. Ancak s6z konusu devlet ve
hiikiimetler oldugunda, kamu ¢ikar1 meselesi miidahaleye agik bir konuma
gelir.

Bilgi edinme hakki, ayn1 zamanda Anayasa’yla da korunma altina
alinmis temel hak ve ozgiirliiklerden biridir. Kamunun bilgilere erisim
ozgurligl, yurttaslarin yonetime demokratik katilimi icin esastir. Bu
ozgirligin yasayla korunmasi, ayn1 zamanda kamu yonetiminde seffafligin
da teminat altina alinmasidir.

1 “Herkesin diistince ve anlatim 6zgtirltigtine hakki vardir. Bu hak diistincelerinden
dolay1 rahatsiz edilmemek, tilke sinirlar1 s6z konusu olmaksizin, bilgi ve diistinceleri
her yoldan arastirmak, elde etmek ve yaymak hakkini gerekli kilar.”
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Ancak, bu koruma yeterli olmamakta, kamuyu ilgilendiren bilgiler
cesitli nedenlerle iktidarlar tarafindan erisilmez kilinmaya calisiimaktadir
(Ugkan, http:/ /ekitap.alternatifbilisim.org/files / cesur-yeni-medya.pdf).

2. Wikileaks: Devlet Sirlar1 ve Gazeteciligin Sinirlar1

Wikileaks ile ifsa edilen belgelerden %40.5 inin Mahrem (Confidential),
%6’s1ya da 16 bin 652'sinin Gizli (Secret) ve 4 bin 330 belgenin “Noforn” yani
ABD vatandasi olmayanlarin hicbir bicimde eline gegmemesi gereken belgeler
olmas1 Wikileaks'in kurucusu Julian Assange’in bir devlet diismani olup
olmadig1 tartismalarini da beraberinde getirmistir. Amerikan Senatosu’nun
Cumbhuriyetci lideri Mitch Mcconnell’a gore Assange; devlet sirlarmi ifsa
ederek, bugtine kadar Amerika’ya en ¢ok zarar veren teroristtir.

Bu tartismalarin temelinde; basinin, kamu yarar1 olmayan fikirleri
ifsa edecegi endisesiyle hiikiimetler tarafindan sinirlandirilmasi yatmaktadar.
Kisilik haklarmin korunmasi, ulusal gtivenlik konularmin gizliligi ve siyasal
yorumlarin yasaklanmas: gibi gerekgeler tarih boyunca, bu smirlamalarin
dayanak noktast olmustur (Capli, 2002: 33). Ingiltere’de Basbakan Margaret
Thatcher’'in, “terdristlerin oksijen gibi ihtiya¢ duyduklar: tanitma kanallarim
kesmek” adina haberleri sanstirlemesi ve 1990 yilinda yeniden diizenlenerek
ylrtrliige konan Resmi Sirlar Yasasi sonrasi yasanan gelismeler gazetecilerle
hiiktimetlerin kars1 karsiya geldigi orneklerden sadece bir tanesidir. S6z
konusu yasa ile birlikte Ingiltere’de siirlamalar gazetecileri de kapsayacak
bicimde genisletilmis; buna gore, savunma ve uluslararasi iligkiler konularma
“zarar verecek” igerikleri giindeme tasimak sug haline gelmistir. Bir haberin sug
sayilabilmesi igin, “savunma yetenegine zarar verme”, “dis ¢ikarlarin tehlikeye
atilmas1” ya da bu etkilerin gerceklesmesinin “ongoriilmesi” yeterli olmustur.

Devlet ve hiikiimetlerin basini engellemesinin altinda yatan bir baska
sebepise, devletin”devlet” olabilmek adinasirlaraihtiya¢duymasidir. Devletin
tanrisallastirilmasi, esrarli ve kudretli giic gosterilerinden beslenir. Devletin
mutlak iradesinin bozulmamas1 ve gortinmeyen diismanlarina karsi zarara
ugramamasi adina; basin 6zgurlugliniin kolayca vazgegilebilecek bir liiks,
ifade ozgurliiguntin ise diizensizlige yol acacak bir tehdit olarak algilanmasi
kacinilmazdir. Bu nedenle devletin kendini yticeltmesinin bir gostergesi
olan bu gizlilik tavri, ulusal giivenlik gibi gerekgelerle mesrulastirilmaya
calisilmaktadir (Keane, 2010: 112).

Wikileaks, devlete iligkin sirlar ifsa ederek iste tam bu noktada bir
catlak meydana getirmistir. Wikileaks ile ilgili yapilan tartismalarda da,
sirlarin ifsa edilmesi karsisinda hiikiimetlerin benzer tutumlari, burada da
basina kars1 sansiiriin bicim degistirmis bir halinin olup olmadig1 sorusunu
akla getirmektedir. Amerikan “Muckraker”? larmin “Haber, bir yerlerde
birilerinin basili olarak gérmek istemedigidir.” ilkesi, aslinda gazeteciligin
gercek idealini de ortaya koymaktadir.

2 Yiizyilin basinda Amerika’da ortaya ¢ikan atak arastirmaci gazetecilik gelenegi.
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3. Wikileaks ile Degisen Gazetecilik Kodlar:

Devlet bilgilerinin ifsasi, akademik ve hukuksal pek ¢ok tartismanin
konusu olmustur. Cogu goriise gore “ifsa” seffaflig1 (transparency), seffaflik
da ideal toplumu ve demokrasiyi gticlendirir. Burada basinin rolii biiytiktiir.
Gigcli, merakli ve saghikli basinin asli islevi, seffaflig1 yansitan bir ayna
olabilmesidir (Fenster: http:/ /ssrn.com/ abstract=1797945).

Wikileaks’in internet sitesinde “What is Wikileaks?” basligiyla verilen
bu aciklama, geleneksel gazetecilik algis1 ve olanaklarini tartisilir kilmaktadir.
Kamu c¢ikarimi korumak ve ifsa etmek gazeteciligin temel kodlarindandir.
Ancak geleneksel gazeteciligin giintimiizdeki durumuna bakacak olursak, bu
asli gorevden uzaklasildigin sdylemek yanlis olmaz.

Giintimtizdeartikmedya, hiikiimetlerinongordiigtiozgtirlikalaninda
var olabilmektedir. Gegtigimiz yillarda, baz1 Basbakanlik muhabirlerinin
akreditasyonlarinin iptal edilmesi, bilginin erisiminin gazetecilerde degil,
hiikiimet elinde oldugunu gostermektedir. Tiirkiye’de dahil olmak tizere pek
cok tilkede basin, artik hiikiimet temsilcisi konumuna gelmektedir. Politik
haberlerin “off the record” (muhabirlerin aldiklar1 bilgiyi yazdiklar: haberde
kullanamamalar1) ve “on background” (bilgiyi veren kaynagin sadece
konum ve stattistine iliskin genel tanimlar verilip ismen belirtilmemesi) gibi
yontemlerle sinirlandirilmaktadir. Hitktimetlerin medyayi, halka dogru bilgi
veren bir ara¢ olmaktan ¢ok kendi halkla iliskiler faaliyetleri i¢in bir amag
olarak gérmesi medyay:1 sinirlandirmasina neden olmaktadir (Mitchelstein &
Boczkowski, 2010: 1090).

Gagzeteciligin asli gorevi olan ifsa etme ve kamu adma bilgilendirme,
gitgide hiikiimet sozciisii olma gorevine doniismektedir. Medya artik bir
yaymm aract olmaktan ok, bir pazarlama aracma dontismiis durumdadir.
Bagimsiz gazetelerin ve dolayisiyla gazetecilerin reklam gelirlerine muhtag
olmasi, basinin basm 6zgiirliigiinii tehdit eden uygulamalara boyun egmesini
saglamaktadir. Gortislerin olugsmasma basmi engelleyerek onciiliik eden
hiiktimetler, geleneksel gazetecilik icin icerigin ana kahramani niteligindedir.

Wikileaks ile gazetecilik kodlarmmin yeniden tartisilir olmasi,
guntumiizdeki hitkiimet ve medya iliskileri acisindan 6nemlidir. Wikileaks’in
icerigi Wikipedia’da oldugu gibi, ‘crowdsourcing’ (imece) yoluyla
olusturulmustur ve kaynaklara erisim herkese agiktir (open source). Iste bu
sayede, yeni medya diizeni ile birlikte igerigin ana kahramani, bilginin gercek
mubhattab1 olan “kamu” olmustur (Ayan: http://ekitap.alternatifbilisim.org/
files/ cesur-yeni-medya.pdf).

Demokrasilerde devletin korunmasi iddiasiyla, halkin bilgilenme
hakkimin sinirlandirilmasi ve bu nedenle gercege uygun haber dolasiminin
engellenmesi kabul edilemez. Demokratik yonetimlerde, hiikiimetlerin
halkindan gizleyecegi bir sey olamayacag i¢in “bireyin bireysel bilgilenme
hakki”nin sinirlanamayacagt kabul edilmektedir. Bireysel bilgilenme
“hak” olduguna gore bu hakka islerlik saglayan basinin “yaygmn ve dogru
haber dolasiminmi” saglamak 6zgiirlugii de engellenmemelidir. Eger 6zgiir
dolagimmin smirlandirildigr ya da engellendigi bir yasal diizenleme varsa,
gercek bir demokrasiden soz edilemez (Ozek, 1994: 8-34). Ancak, hiikiimetlerin
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baskilar1 ve piyasaya uygun karli medya kurulusu olma ideali giintimtizde
gazetecilerin bu gorevlerinden uzaklastiklarini gostermektedir.

Wikileaks'in ortaya cikisi ve bu baglamda “yeni” medya diizeni,
bu temel haklar tizerine dayanmistir. Wikileaks ile ortaya konan habercilik
anlayisinda, bilgilerinifsasinin seffafligi dogurdugu, seffafligin da demokrasiyi
giiclendirdigi belirtilmistir.

Wikileaks ile yeni iletisim ditizeni kiiresel bir dordiincii giic
niteligindedir. “Geleneksel gazetecilik 6ldii” tartismalarinin temelinde, artik
gazeteciligin islevinin bilgi vermekten tte eglendirmek oldugu goriisti agir
basmaktadir. Ancak gazeteciligin islevi eglendirmeye kaysa da, gazeteciligin
asil amaci degismez. Wikileaks’in doldurdugu bosluk iste tam da bu noktada
ortaya ¢tkmaktadir.

Norveg Sosyalist Partisi milletvekili Snorre Valen, Wikileaks'in gizli
belgeleri yayinlayarak “yolsuzluk, savas suglar1 ve iskenceyi” ifsa etmek
suretiyle “seffaflik, ifade 6zgtirltigii, insan haklar1 ve demokrasiye” en biiytik
katkiy1 sagladigini belirterek, 2011 Nobel Barig Odiilii'ne aday gosterdigini
aciklamasi; bu anlayisin bir yansimasidir.

4. Wikileaks ve Medya Etigi

Gazetecilik etigi ilkelerini, belli bir otorite eliyle belirlenmemesi
acgisindan bilimsel kuramlara benzetmek mumkiindiir. Gazetecilik etigi de
iletisim kuramlar1 gibi toplumsallikla ilintili olarak degisir. Toplumsal hayatta
kitle iletisim araglarinin rolii teknolojiyle birlikte nasil degisiyorsa, kuramsal
temel de ayni sekilde degismektedir. Bu baglamda, Wikileaks ile birlikte etik
kodlarin da farklilasacagini séylemek yanlis olmaz.

Internetin artik geleneksel gazetecilik anlayisina meydan okudugu
guntimtizde, ozellikle bloglar, vloglar, sosyal medya ve Wikileaks ile
yeni medya diizenindeki etigin nasil olmasi gerektigiyle ilgili tartismalar
strmektedir. Wikileaks’in etik boyutuyla ilgili tartismalarda oncelikle, neyin
ulusal ¢ikar oldugu, ifsa etmenin her durumda gerekli olup olmadig: ve
belgelerde ad1 gecen kisilerin kisilik haklarmin ihlal edilip edilmedigi sorular:
tizerinde durulmustur.

Avrupa Insan Haklar1 Sozlesmesi'nin 10. Maddesi'ne gore “ifade
ozgirliigu ancak 6nemli baska bir amacin gelistirilmesi yontinde toplumsal
bir gereksinim baskis1 varsa sinirlandirilabilir.” Bu ozgtirliikk yasalarca
belirlenmis olan kosullara bagh ve demokratik bir toplumda ulusal gtivenligin
yarari igin zorunludur.” Ancak, ulusal giivenlik perdesinin altinda, bu hakkin
istismar edilebildigi de gtz oniine alinarak, hangi bilgi ve haberlerin kamuya
aktarilmasinin elverisli olduguna karar verebilmek giictiir. Genel olarak
birlesilen nokta, ulusal ¢ikarlarin zedelenmedigi durumlarda, halka sunulan
bilgi ve haber, hiikiimetleri rahatsiz etse de yasal kisitlamalarin disinda
kalmalidir. Ancak burada sorun ulusal cikar1 neyin zedeleyecegine, nasil
karar verilecek olmasidir (Belsey& Chadwick, 1998: 73).

Etik baglaminda tartisilan bir diger konu ise, kamu cikar
kavrammin, kamunun ilgisi ve meraki ile karistirilmamasi gerektigidir.
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Burada onemli olan nokta, kamunun “bilme hakki” ile “6grenme meraki”nin
birbirine karistirilmamasi gerektigidir. Kamunun ilgisini ¢ekecek her konunun
bilinmesinin gerekmedigi ve tim bunlarin bir hak olarak diistiniilmesinin
yanlishigi ortaya konmaktadir (Caply, 2002: 29). Wikileaks ile de, baz1 bilgilerin
ifsa edilmemesi gerektigi, bu belgelerin ulusal cikarlar1 zedeledigi goriisii
ortaya konmustur.

Wikileaks ile etik boyutu tartisilan bir diger konu ise, belgelerde
isimleri gecenlerin kisilik haklarma bir saldir1 olup olmadigidir. ABD
hiikiimeti bu konuda, 6zellikle diplomat, hiikiimet galisan: ve is adamlarim
olas1 giivenlik tehditlerine kars1 uyarmus, bazi gorevlilerin de giivenli bolgelere
aktarildiklarini agiklamustir.

Wikileaks 250 bin belgeyi gerekli diizeltmeleri yapmalar: adina 5
gazeteyle (Ingiliz The Guardian, ABD’li New York Times, Alman Der Spiegel,
Fransiz Le Monde, Ispanyol El Pais) calismis, pek cok kisinin ismi belgelerden
silinerek ismi gegmeden verilmistir. Ancak bu diizeltmeye ragmen, belgelerde
ad1 gecen kisilerin durumlar1 hukuksal boyuttaki tartismalar1 da beraberinde
getirmistir.

Sonucg

Devlet ve hiikiimetlerin basini stnirlandirmak adina kullandiklart mesru
araglardan biri de ulusal ¢ikarlarin tehdididir. Ulusal ¢ikarlarin korunmasi,
gazeteciligin asli gorevi olan kamu adina ifsa etme islevini engelleme ¢abalar:
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Geleneksel gazeteciligin, hiikiimetlerin baskisi
ve piyasa sartlar1 nedeniyle giderek devlete muhtag olmalari, gazeteciligin
asil amacindan uzaklasmasi sonucunu dogurmaktadir. Burada, Wikileaks
bir catlak olusturmus, bilgiye kamu adimna ifsa etmenin seffafligin daha
demokratik ve ideal toplumu yaratacagini savunmustur.

Geleneksel gazetecilik icinde hiikiimetlerin basrolde oldugu sistem,
Wikileaks ile birlikte yeniden bilginin asil hedefi olan kamuya geri verilmistir.
Wikileaks'in herkesin kolayca erisebilecegi bir kaynak olmasi, kamunun
bilgi edinmesinin en kolay ve acik yolu olmustur. Devletlerin Wikileaks
ile ilgili tepkileri, kamunun bilme hakkinin simirli bir ozgiirliik olarak
diistintilmesinden kaynaklanmaktadir.
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KUREYERELLESME ICINDE UNLULERIN KULLANILDIGI
REKLAMLAR; “YERLI MALI YURDUN MALI” ANLAYISI
VE PEPSI ORNEGI

Ulkii Ilgi ELDEM#*, Ozer ANARx**
Ozet

Bir {irtin, mal veyahut hizmetin tanitimini yapmak o tirtiniin pazar paymda
onemli bir yer edinebilmesi icin en 6nemli unsurlardan biridir. Tanutim yapmakla
gorevli kurum veyahut kuruluslar hedef kitleye gonderecekleri mesajlari, gorsel ve
isitsel medya mecralarini kullanarak piyasada yer edindirmek istedikleri tirtin icin daha
etkili ve akilda kalic1 olarak kodlarlar. Kimi zaman bu kodlamalar inandiricilig: ytiksek
olan tanimmus, tinlti olmus kimseleri tanitim ve reklam 6geleri icinde kullanmalar1 ve
onlarin desteklerini almalar1 yolu ile gerceklesmektedir.

Kiiresellesme siireci iginde yerel tiretim ve tiiketimin desteklenmesi
durumunun gerekliligi yabanci kuruluslarin yerel pazarlara girerek kiireyerellesmeleri
durumuyla daha da 6nem kazanmustir. Bu kiireyerellesme ayni icerige sahip yerel
malin yabanci mala karsi rekabetini zorlastirmakta ve béliinerek yok olmasina
sebebiyet vermektedir. Yerli mali yurdun mali séyleminin tasidig1 anlam giintimiizde
degismis ve 6nemini yitirmeye baslamaistir.

Bu makale kiiresellesme stireci icinde Tiirkiye pazarma girmis yabanci
kuruluslarin; Tiirkiye'deki taninmis ve tinlii olmus kimseleri yabanci mal, hizmet
veyahut rtinlerinin tanitimi i¢in reklamlarinda oynatmalar1 ve giivenilirliklerini
kullanarak yabanci kuruluslarin pazar payin ellerine gegirmelerine etken eden
unsurlardan biri olarak, yerel mallarin ve tirtinlerin tiiketimine ve gelisimine zarar
verdikleri gortisii ile sekillenmis ve betimlenmistir. Calismamizda ayni icerige sahip
trtinler i¢in Turkiye’de yabanci firmalara reklam ytizii olmus tanimnmus kisilerin
oynadig1 reklamlar incelenmis ve drneklendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Yerel Marka Degeri, Reklam.

* Uzm., Maltepe Universitesi, ileti§im Fakiiltesi
** Ars. Gor., Maltepe Universitesi, Iletisim Fakiiltesi
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Abstract

The main factor for to get a pay zone is making a promotion about products,
goods and service. Commissioner make and send a mesage which indicates
introductions about present the product for indicate the target group. As usual
advertisers use the famous people who has accept by public.

Globalisim and glo-location is becoming more important for the local pay
zone. Strong countrys take hold of the biggest part on the pay zone in to this local
areas. And they do this process with this local country’s famous persons. And for

that the idea of “ Local item is local country’s” is becoming less important near to the
globalism.

This paper has writing for to display the importancy about glo-location in
Turkey. And during this proceses we use the global product of “Pepsi” and their faces
of products in Turkey and Turkish.

Keywords: Globalization, Local Brand Value, Advertisement

Giris

Gelisen diizen icinde degisim her alanda kagmilmaz bir evre haline
gelmis, bu durum ekonomik, sosyal, siyasal, teknolojik alanlarda olarak bilgi
ve iletisim teknolojileri alaninda da gelisime neden olmus ve sonucunda
tiretimle baglantili bir dongti olusturmustur. Bu dongti genis kitlelere ulasarak
hedefteki kitlenin etkilenme oranini arttirmaya ve genis bir potansiyel tiiketici
yaratma durumunu ortaya ¢tkararak bu potansiyelinde istek ve beklentilerinin
degiserek gelisime bagli olarak daha bilingli hale gelmesine mahal vermistir.
Bu biling tizerinden olusan tiiketici algis1 ve beklenti degisimi, kiiresellesmenin
de etkisi ile rekabet ortamlar: yaratmis, tirtin mal veyahut hizmet tanitimi ve
pazarlamasi yapmaya galisan kurum i¢in hem ¢ok genis bir pazar olusturmus
hem de ¢ok zor payda sahibi olmasina sebebiyet vermistir.

Pazar paymnin genisleyip pazarlanan tirtin ve yahut hizmete diisen
paydanin azalmas: kisi ve kuruluslari daha farkli tutum ve davramslara
yoneltmis ve tiiketicileri etkileme yollarinda farkli yol ve stratejiler
uygulamalarina neden olmustur. Isletmeler artan rekabet ortam1 diizeninde
kiiresellesme icindeki rollerini de goz ontinde bulundurarak hedef
kitlelerindeki potansiyel tiiketicilere ulasmak ve tiiketici baglilig1 yaratmak
icin ¢ok fazla yeni ve birbirinden bagimsiz yontemler denemislerdir. Bu
yontemlerin ortak noktas: tiiketicinin algisini pazarlanan mal veyahut hizmete
yonlendirip, ilgisini cekmektir.

Yerellige yonelerek kiireselligi koruma diisiincesi biitiin kiiresel
isletme sistemine sahip sirketlerin ortak ideolojisi haline gelmistir. Burada
esas olan yerelligin 6nemi ve yerellesilecek olan alanin ve hedef kitlenin
demografik ve diger verilerinin iyi saptanmasidir. Bu saptama ortaya ne gibi
bir yonetim sekli ve strateji plan1 hazirlama gerektigini ortaya koymaktadir.
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Kiiresel anlamda diinyaya kafa tutan ve kendine Pazar yaratip bu
pazarin yoneticisi haline gelmek isteyen firmalar tek bir noktadan idare yerine
yerel bolgelerde bayilikler ve idare alanlar1 yaratarak kiireyerellesme yoluna
gitmisler ve tim piyasanin gereksinimlerine gore egemenliklerini kurmaya
calismaktadirlar. Coca Cola, McDonald’s ve Burger King gibi yerellesmenin
onemli ornekleri olan firmalar yerellige yonelerek aslinda kiiresellesmenin
temelini daha da saglamlastirmiglardir. Bu noktada kiiresellesme ve tarihi
hakkinda bilgi sahibi olmak hem makalemizin unsurlarmmin daha net
anlasilmasi hem de kiiresellesme ve kiireyerellesme olgular1 icinde satar
stratejisi ile birlikte verecegimiz 6rneklerin anlasilmasini daha agik hale
getirerek betimlememize olanak verecektir.

Kiiresellesme ve Kiireyerellesme

Kiresellesme kavrami degisik alanlar icin degisik anlamlarda
kullarulan her alan igin; i¢inin farkli bilgi kiiltiir ve yaklasimlarla dolduruldugu
bir kavramdir. Kiiresellesme en ¢ok kiiltiir alaninda etki ederek niifuz eder.
Bu etkisini kendi kiilttirtinti yeni lokal kiilttire enjekte ederek melez bir kiilttir
olusturarak ortaya koyar.

Kiiresellesme olgusu iki anlaml bir olusumdur. Hem ayni olmaya
yaklasmaya ayni zamanda farkliigini anlatmaya yarayan bu siireg,
Kultiirlerin birbirlerini tamimalarina olanak verdigi gibi ayrismalarim
da kolaylastirmaktadir. Yerellesme olgusu burada devreye girip aslinda
kiiresellesme ile gok farkliymus gibi goziikiip ama iginden bakildiginda bir
biitiin olarak sekillendigini gostermektedir.

Kiireyerellesme

Popiiler kiiltiir agisindan kiireyerellesme her alanda, alanin veyahut
kisilerin kendi beklentilerine gére konumlandirilmakta ve ifade edilmektedir.
Bu ifadeler ortak olarak su noktada birlesirler ki; kurum, kurulus veyahut
kisiler yasamaya devam edebilmesi icin kiiresel olan yerel olanla birlesmeli ve
yeni bir kiiltiir olarak varligini yeni ortamlara uydurmalidir. Bu yeni olusum
esnasinda kiireyerellesecek unsurlar gerek kiiltiirel gerekse pazarlama
acisindan ihtiyag duyulan ortam icin gerekli politikalar1 betimlemeli ve
benimsemelidirler. Makalemizin ana unsurunu olusturan pazarlama ve
reklam ekseninde kiireyerellesme kavramini daha iyi analiz edebilmek icin
pazarlama alanindaki konumuna bakmak daha dogru bir yaklasim olacaktr.

Tletisim ve Reklam

[letisim insanlar arasinda ortak bir bakis agis1 ve bag kurabilme yoluna
yariyorsa pazarlama iletisimde alanini bu baglamda olusturmaktadir. Burada
ortaya konulmasi gereken unsur pazarlanacak malin hizmetin veyahut
trtintin hangi yonlerinin unsurlarinin, hangi kiiltiir ve toplumlara sizdirilmak
istendigidir. Stratejiler cesitli kisilere ve topluluklara gore benzerlikler ve
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farkliliklar gosterirler. Aym mal farkli toplumlarda farkli begeni diizeyleri ve iletisim
kodlari ile donatilir. Burada amag kiiresellesme stirgiisii icinde kiireyerellesmek ve
firmanin tirtintin girdigi piyasa sartlarma dogru kanalize olmasidur.

Reklam ve iletisim unsurlar1 birbirlerine ¢cok bagl olmasi gereken
dogru analiz edilerek meydana getirilen iletilerden olusmalidir. Burada amag
tanitimu1 yapilan unsurun dogru iletisim ortamlar1 sayesinde dogru iletilerle
kodlanmasidir. Bundan dolayis1 ile ortaya su c¢ikmaktadir ki reklamin
ustlendigi birinci rol tiretici ile tiiketici arasinda iletisim kurmaktir.!

Star Stratejisi ve Kiireyerellesme

Insanoglu varligmin baslangicindan itibaren 6zendigi, ornek aldig
kisilerin davranislarini ve konusmalarin: taklit etme istegi icinde olmustur.
Ozellikle toplumda yer edinmis starlar1 bu amagcla kendine 6rnek olarak
secmistir. Ayrica insanlar kararsizligi distiiklerinde, ne yapacaklarim
bilemedikleri durumlarda, bu iinlii insanlarin davraniglarini ve sézlerini daha
¢ok dikkate almakta ve onlarin, iginde bulunduklari durumda nasil hareket
edebileceklerini tahmin etmeye ve uygulamaya ¢alismaktadirlar.

Star Kavram

Anlam olarak star olgusu “iin ve taninmishk kazanmis kisilik”
(Karafakioglu, 1988) olarak tamimlanmaktadir. Giintimiiz gelismeleri ile
birlikte eskiden rastlantisal olarak kazanilan bu yetki artik tamamen bilingli
ve stratejiler tistiine konumlandirilmistir. Starlasmanin hedef kitle tizerinde
arzulanma, beklenti yaratma tutum ve davranis gelistirme gibi giicleri oldugu
yapilan arastirmalarda ortaya konmaktadir. Ciinkii starlarin mutluluklars,
mutsuzluklari, tercihettikleri, sevdikleriseylermodaolarak konumlandiriimakta
ve arzulanmaktadirlar (Kocabas ve Elden, 1997: 125). Bu sonuglar pazarlama ve
reklam alaninda da ses getirmis ve neticesinde star kavrami giintimiiz kiiresel
diinyasinda yerini bulmustur.

Reklamlarda Star Kullanimi

Hedef kitlenin beklentilerini analiz edip ona gore mesajlar gondermek
ve tanmitilan trtin veyahut malmn satin alinmasmi saglamak reklam ve
reklamcilarin gorevidir. Bu bilgi temelinde reklamcilar artik sektdrde farkl
arayislara girmisler ve hedef kitleyi ikna edebilmek igin gesitli stratejiler
kullanma yollarma gitmislerdir. Bunun icin etkileyici gorsel iletiler, sesler,
renkler akilda kalan miizikler gibi unsurlarin yamnda star kullanimi da
reklamin gelisiminde 6nemli rol oynamistir. Starlarin rol aldig1 reklamlar
kitle iletisim araglari televizyon, radyo ve basili yayin organlarda sik sik yer
almaktadirlar (Gtiz, 2001: 21).

1. Kjell Gronhaug, Olav Kvitastein, Sigmund Gronmo, Factors Moderating Adverti-
sing Effectiveness As Reflected In 333 Tested Advertisements, Journal of Advertising
Research, October-November, 1991, s.42
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Kiiresel Diinya Markalarinin yerellesme kararlari ile birlikte firmalar
ve reklamcilar hedef kitlelerini daha ¢abuk kendi markalarina alistirmak,
isindirmak ve girmek istedikleri piyasada yerellesebilmek icin star kullanimina
¢ok biiyiik 6nem vermeye baslamislardir.

Kendindenmis Gibi Aslinda Tamamen Oteki

Yabanci firmalar trtinlerin tamitimimni yerli ve giivenilir starlara
yaptirarak tirtine baglilik ve giiven olusturmaya calismaktadir. Bu strateji
yerellesecek firma icin ¢ok olumlu bir tutum olurken yerel piyasadaki firmalar
icinse bir o kadar eksi bir tutum yaratmaktadir. Yerel tinlti yabanci firmanin
trtniintin reklaminda oynayarak piyasa da o tirtinti tutundururken aym
icerige sahip baska bir yerli mali markanin pazardaki payin azaltmaktadirlar.
Bu karsitlik yerli mali yurdun mali anlayisini tamamen olmasa da yavas yavas
degismesine neden olmakta ve kisilerin hem ekonomik hem kiiltiirel yerel
degerleri yerine kiireyerellesen yabanci mallarin yerel tirtinlerine yonelmesine
neden olmaktadir.

Pepsi Reklami ve Seda Sayan

Aym icerige sahip trtinlerin yerel ve yabanci firmalar tarafindan
tiretimine ornek vermek gerekirse pepsi ve cola turka ilk baslarda yer alan
markalardir. Bu iki markanin 6nemi tiriinlerinin igerdikleri hammaddeler
ayn1 ama kiiresel olma ve kiireyerellesme stratejilerinin farkli olmasidir.
Kiiresel pazarda yillardir ¢ok biiytik bir pazara sahip olan pepsi yerel piyasada
varligini tanitma ve yaratma stratejisi igcinde olan tiim yerel asitli iceceklerin
(Orn: Cola Turka) birkag adim ilerisinde ve hakimiyetindedir. Bu hakimiyete
gelistirdigi reklam stratejileri ile daha baghlik yaratarak tirtinlerini her girdigi
piyasada farkl bir {iriin gibi degil de tamamen kendindenmis gibi gostermeyi
bilerek toplumlarin sahip olduklar1” yabanci kazanacagma yerli kazansm”
mantigini sekteye ugratmaktadir. Bu stratejisinin en énemli temelini de yeni
girdigi yerel alanlarda o piyasanin giivenilir ve s6zii gecen kanaat 6nderlerini
veyahut taninmis tnliilerini (starlarini) reklam ve tamitim argiimanlarinda
kullanma olarak olusturmustur.

Tiirkiye’de Pepsi

PepsiCo Beverages triinleri 1962 yilindan bu yana Tirkiye'de
tuiketicilerle bulusmakta olup 2002 yilinin Mart ayinda Pepsi Bottling Group
(PBG)'un Tiirkiye'deki Pepsi siseleme operasyonunu satin almasiyla, Tamek
Holding biinyesinde faaliyet gosteren sirketleri ve Tiirkiye’deki Pepsi Cola
International ofisini tek gat1 altinda birlestirme politikasini giitmiistiir. PepsiCo,
2010 yilnin basinda global anlamda en biiytik iki siseleyicisi Pepsi Bottling
Group ve Pepsi Americas sirketleri arasindaki stratejik satin alma isleminin
tamamlandigimi duyurarak yeni olusumun adi PepsiCo Beverages olarak
degisti. Bugitin 1600’ tin tizerinde ¢alisana sahip olan PepsiCo Beverages Ttirkiye,
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Adana, Izmir ve Corlu’da yer alan 3 fabrika ve 9 depoyla hizmet vermekte; Corlu,
Adana ve Izmir'de bulunan fabrikalarda Pepsi, Pepsi Light, Pepsi Max, Pepsi
Twist, Fruko, Yedigiin, 7Up, Aquafina ve Lipton Ice Tea tiretimini yapmaktadir.
Tamek Meyve Sulari’nin tiretimi ve dagitimi da PepsiCo Beverages Tiirkiye
tarafindan yapilmakta, Bunun yani sira PepsiCo Beverages Tiirkiye, Redbull
markasinin zincir magazalarda dagitimin gerceklestirmektedir. Gida alaninda
isevKocaeli Suadiye ve Mersin Tarsus’taki 2 fabrikasinda diinya standartlarinda
tiretim yapan Frito Lay, Doritos, Lay’s, Cheetos, Rulffles, A la Turca ve Cerezza
ile Yerel pazar lideri konumuna gelmistir?.

Pepsi global bir marka ilkesini benimseyip icinde bulundugu tilkenin
deger ve yerelligine iyi benimseyip analiz edip ona gore calismalar yaparak
biinyesinde bulunan tirtinlerinin sattmini daha genis bir yelpazeye yaymustir.
Ornegin Ramazan aylarindaki caligmalari, Festivallerdeki sponsorluklari,
Gengler igin yaptig1 kampanyalar, 23 Nisan Senlikleri i¢in oyun alanlari,
Kizlar Okula Kampanyasi'nda ki sponsorluklari, 6diil gekilisleri bunun birer
ornegi olarak aktarilabilinir.

Baz1 Pepsi Reklamlar1

+ Kenan Imirzalioglu ve Turkcell Sinirsiz Konusma Kampanyas: (2010):
Kenan Imirzalioglu'nun oynadigi dizide yildizinin parladigi bir
donemde gekilen bu reklam Tiirkiye gibintifusun %35’inin genclerden
olustugu bir tilkede gok fazla ilgi cekmistir. Pepsi gibi global bir marka
Kenan Imirzalioglu'nu tir soforii yaparak, bir annenin elini 6ptiirerek
yerelligini ortaya koyup kiiresel kimligini giiclendirmistir.

 Tarkan- Hiip (2006): Tarkan gibi diinya capinda tin kazanmis bir stari
kullanmak pepsinin Tiirkiye’de yasayan geng kesimin ise, %80’den daha
yiiksek bir oranla miizik dinlemekten zevk aldigimu (Bakkaloglu, 2003:
15)diistintirsek cok dogru bir tercih oldugunu sdylemek zor degildir.

» Hiilya Avsar- Pepsi Ramazan Kampanyasi (2011): Pepsi, reklamlar:
acisindan Ramazan aymnin Tiirkiye igin sofra basi birlikteliklerinin
oldugu yerel degerler agisindan ¢ok farkli bir yeri olmasindan 6tiirii
¢cok onem verdigi bir siire¢ olarak gozlemlemektedir. Pepsi bu
donem i¢in Hiilya Avsar gibi aile yasantisina bagh bir tinliiyii reklam
simas1 yapmis reklamin yaz ayma gelmesinden otiirti soguk igecek
mantigini dahada benimsetmis, masada bulunan her yas grubu ile
hedef kitlesini genisletmis ve miizigi ile de yerel esintiler olusturarak
reklamini yerel bir kimlikle olusturmustur.

* Seda Sayan-Pepsi Yasatir Seni (2009): Miizigi ile tamamen oryantal bir
tarz olusturup ama igerisine de kiiresel kiiltiirii de katip Tiirkiye’'de
hitap ettigi hedef kitlesinde en ¢ok inamilan tinlii secilen Seda Sayarn
oynatarak vermek istedigi mesaji cok net bir sekilde vermistir.

2. http:/ /www.pepsico.com.tr/24.08.2011
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Tum bu yerel tnliilerin ve yerel temalarin kullanildigi reklamlarin
ortak ozellikleri reklamlarin yayma girdikleri tarihte star kavramiin en
tist noktasinda olan, Ilgi ceken ve kendini izlettirip hayranlik yaratan, takip
edilmek istenilen tinliiler olmasidir.

Sonug

Global bir markanin yerel bir merkez gercevesinde Pazar payindan yer
alabilmesi ancak dogru analiz, dogru pazarlama stratejileri ile mtimkiindir.
Bu stratejilerin ana hedeflerine ulasabilmeleri i¢in 6ncelikle mesajlarinin
dogru kodlama ile net bir sekilde gonderilmesi ve alic1 ile ayni frekansta
olmas1 gerekmektedir. Bu aynilig1 olusturmak icinde hedef kitlenin sahip
oldugu yerel 6zellikler; gelenek, gorenekler, tutumlar, tiiketim tarzlar1 gibi o
tilkenin yasama bi¢imini ortaya koyan her sey stratejinin ortasina konmali ve
devamini da kendi pazarlama stratejileri olusturmalidir. Bu ¢cok kolay olmayan
stirecin en biiytik sorunu her tilkenin ayr1 yerelligi olmasi ve ayr1 strateji plam
olusturma zorunlulugudur. Kiiresel 6lgekli olmay1 kendine goriis edinmis
her firma bu mantik gercevesinde gitmezse basariya ulasmasi ¢ok zor hatta
imkansiz olarak tanimlanabilinir. Yerel toplumlara en ¢ok “kendindenmis
gibi ama tamamen farkli” manti8) ile bir iiriin pazarlamasinda bulunabilinir.
Bunu yaparken yerel firmalarin icinde bulundugu bu pazar kiiresellesen
firmalar tarafindan fark edildiginde kendi yerel alaninda yasayan firmalar
pazardan kopmaya ve yok olmaya baslamistir. Bunun baslica nedeni kiiresel
diisinememeleri ve kapali ticaret ile ugrasmalaridir. Kendi piyasasinda
kendi starlar ile kendinden olmayan firmalar pazar payin ellerine gegirirken
aslinda tamamen kendi olan firmalar yok olmaktadirlar. Burada ortaya
kiiresel diinya tek bir Pazar ve Kiire-yerelligin 6nemi ortaya ¢ikmakta bu
kiire-yerel aligverisin sadece tek tarafli degil karsilikli olmas: gerektigi ve
bu yerel firmalarinda bunun farkina varip ona gore stratejiler belirlemeleri
gerekliligi daha da 6ne ¢ikip 6nem kazanmaktadir.
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TURKIYE'DE SIYASAL REKLAMCILIK VE ETIK:

22 TEMMUZ 2007 GENEL SECIMINE YONELIK BIR
ANALIZ

Filiz Tiryakioglu*, Mustafa Ozgiir Secim#*

Ozet

Insanoglunun ticaret yapmaya baglamastyla birlikte ortaya cikan reklam
faaliyetleri, giintimiizde geldigi noktada tireticilerin tiiketicilerle iletisim kurabildigi,
onlarla konustugu bir iletisim faaliyeti haline gelmistir. Ancak iletisim sadece bilgi
vermek degildir. Iletisim; iknayi, yonlendirmeyi ve duygulara hitap etmeyi de
icermektedir ki, iletisim-siyaset iliskisi tam da bu noktada baslamaktadir. Siyasal
iletisim, iktidara talip olan partilerin 6zellikle se¢im donemlerinde, se¢menlerin
oylarini kazanmak adma uyguladiklar: bir dizi iletisim faaliyetidir. Halkla iligkiler
etkinlikleri, bagislar, sosyal sorumluluk projeleri gibi bu stirecin bir bileseni olan
reklamlar da, siyasal iletisimin o¢nemli bir pargasidir. Tiirkiye’de 1950 yilinda
diizenlenen ilk ¢ok partili se¢cimle birlikte hayat bulmaya baslayan siyasal reklam
faaliyetleri, giintimiizde hemen hemen tiim partilerin biiyiik 6nem verdigi ve yiiksek
biitceler ayirdigi, se¢menlerin en kolay siyasal bilgi edinme yollarindan birisi olmustur.
Kitle iletisim araglariyla hedef kitlelere kolaylikla ulastirilabilen siyasal reklamlar,
parti yoneticilerinn oy alabilmek ugruna ugsuz bucaksiz vaatlerde bulunmalari, rakip
parti ya da adaylara yonelik elestirilerde hakarete varan ifadeler, nesnel olmayan
karsilastirmalar ve yakisiksiz benzetmeler gibi nedenlerden dolay: zaman zaman
etik acidan elestirilmektedirler. Bu ¢alismada da, Tiirk siyasal reklamecilik tarihinde
etik acidan tartisma konusu olmus reklamlar kisaca yeniden ele alinarak, 22 Temmuz
2007 genel secimlerine yonelik, siyasal reklamlar ve etik baglaminda, genis bir yorum
yapilacaktir.

Anahtar Kelimeler: siyasal reklam, etik ve reklam, 22 Temmuz 2007
secimleri

POLITICAL ADVERTISEMENTS IN TURKEY AND ETHICS: AN
ANALYSIS OF 22TH JULY 2007 ELECTION

Abstract

Advertisements appeared by the start of trading between people and today it
became as one of the most important communication tool between producers and the
consumers. It gives information about the product to the consumers but communication
means not only giving information. Communciation includes persuasion, direction
and addressing to the emotions also and that is where the communication and politics
connection starts. Political communciation is a process that the politicians use during
the period of elections to gain the votes of the constituents and advertisements are an
important tool in this process just like public relation activities, social responsibility
activites etc. Political advertisements started in Turkey by the start of many-party

* Dog. Dr., Anadolu Universitesi, letisim Bilimleri Fakiiltesi, Ogretim Uyesi
#% Aras. Gor., Izmir Ekonomi Universitesi, Iletisim Fakiiltesi
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system elections and today it is being used almost by all the politicans and the are
spending lots of money in this sector. But political advertisements can be argued
in ethics because some of them are including some unreal commitments, subjective
comparisons and immoral imitations just to have more votes. In this study, argued
advertisements in the past about the ethics subject will be discussed and will be
focused on the 22th July 2007 elections.

Key words: Political advertisement, ethics and advertisement, 22th July 2007
elections

Giris

Insanoglunun birbiriyle alisveris yapmaya baslamastyla birlikte ortaya
cikan reklam fikri, gtintimiizde ulastig1 noktada tireticilerin tiiketicilere tirtinleri
hakkinda sadece bilgi verebildigi degil, bunun yaru sira onlarla iletisime
gecebildigi, onlarla konusabildigi, neyi, nerede, kime, nicin, hangi kosullarla
urettigini kitlelere aktarabildigi bir iletisim araci haline de gelmistir (Elden,
2004: 15). Ancak iletisimde amag yalmzca bilgi vermek degildir. fletisim aym

zamanda iknayi, duygulara hitap etmeyi ve yonlendirmeyi de icermektedir ki,
iletisimin siyasetle olan baglantisi tam da bu noktada ortaya ¢ikmaktadir.

Toplumu yonetmeye talip olan siyasal parti ya da adaylar, czellikle
secim donemlerinde kitle iletisim araglarimi kullanarak, hedef kitlelerine
mesajlarini aktarmaktadirlar. Siyasal iletisim siireci olarak tanimlanan bu
etkinliklerdeki temel amag, partilerin secmenlerine ideolojilerini, vaatlerini,
adaylarini tanitmasi, ayni zamanda rakip partilere neden oy vermemeleri
gerektigini segmenlerine aktarmaktir. Se¢menlerin kanaatlerinin olusmasinda
cok onemli bir etkiye sahip oldugu bilinen siyasal reklamlar da, siyasal
iletisim kampanyalarmin ¢ok ©Onemli bir bolimiinti olusturmaktadir.
Partiler, kitle iletisim araclarinda yer ve zaman satin alarak, se¢menlerine
bu yolla da ulasmaya calismakta, bu amaca yonelik olarak da biiytiik
biitceleri gozden ¢ikartmaktadirlar. Ancak partiler, zaman zaman iktidara
giden yolda, reklamlar1 etik olmayan yollarla da kullanabilmektedirler.
Ugsuz bucaksiz vaatler, nesnel olmayan lider-aday karsilastirmalari, rakip
ya da rakiplere yonelik agir elestiriler, alakasiz benzetmeler gibi bir takim
etik dis1 uygulamalar1 siyasal reklam kampanyalarinda siklikla gérmeye
basladik. Se¢gmenlerin sandiga giden yolda en ¢ok ihtiyaglar1 olan siyasal bilgi
kaynaklarindan birisi olan siyasal reklamlarda bu tip ifadelerin yer almasi,
reklamda etik tartismalarinin siyaset alaninda da yapilmasima, kamuoyunun
yanlis yonlendirilmesine ve daha da vahim olarak, se¢menlerin siyaset
kurumuna ciddi tepkisinin olusmasina neden olabilmektedir.

Siyasal reklamlarda etik kavrami alaninda Tiirkiye literatiirii
incelendiginde, 6zellikle kuramsal anlamda az ¢alisma oldugu goriilmektedir.
Bu ¢alismanin amaci da, ncelikle Tiirkiye'de ge¢gmis donemlerde diizenlenen
genel secimlerde etiksel anlamda tartisma konusu olmus reklamlarin
incelenmesi, giincel olarak da 22 Temmuz 2007 genel segcimlerindeki siyasal
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reklamlarin incelenmesi ve bu suretle de alana katki saglamak, gelecek
calismalar icin kaynak olusturmaktr.

1. Reklam Kavrami, Tanimlamalar:

Reklam denildigi zaman, hemen hemen hepimizin aklina en
basit anlamiyla, izledigimiz bir filmin en can alic1 yerinde, radyoda miizik
aralarinda veya Internet’te bir anda yeni bir pencere acilmasiyla birlikte
dikkatimizi bambaska bir diinyaya ¢ekebilen, giintimiiz pazarlama diinyasinin
adeta sah damar1 olan eglenceli sunumlar gelmektedir. Evet, gercekten de
reklamlar bunun icin vardir. Yani reklamlar, tiiketicilerin ytiregini ve beynini
kavrayarak, oralarda egemenlik kurmaya calisirlar. Ciinkii reklamlarin
iceriklerinde, toplumda egemenlik kurmaya calisan is sahiplerinin satmak
istedikleri tiriinler vardir. Iste tam da bu nedenledir ki reklamlar, bir
toplumda s6z sahibi olmus ya da olmak isteyen kisiler i¢in ¢cok énemli olan
degerlerden olusmaktadir (Cereci, 2004: 9). Peki, nedir reklam tam olarak?
Reklamlari kiiresel diinyamizin birer oyuncagt olarak gérmek yeterli midir?
Elbette degil. Reklam, insanoglunun kendi arasinda alisverisi baslatmasiyla
birlikte ilk zamanlar duvarlara kazinarak ortaya ¢ikmaya baslamis, Ortacag
Avrupa’sinda qigirtkanlarla yayginlasmis, 1450 senesinde ise matbaanin
bulunmasiyla beraber yazilmaya ve resmedilmeye baslanmus, genis kitlelerle
iletisim kurabilme agisindan oldukga etkili bir iletisim bicimidir (Elden, 2009:
140). Ginimiiz diinyasinda ise reklamlar, serbest piyasa ekonomisinin egemen
oldugu her yerde, hemen hemen tiim iletisim araclar1 aracilig1 ile karsimiza
¢ikmaktadir. Reklam terimi ile ilgili yapilan tarumlamalardan bazilarina
bakacak olursak, 6rnegin Tiirk Dil Kurumu tarafindan “bir seyi halka tanitmak,
begendirmek ve boylelikle stirtimiint saglamak icin denenen her tiirli yol”
(http:/ /tinyurl.com/6yb7q8e) olarak tarif edilmistir. Gergekten de reklamlar,
gintimiizde geldikleri noktada, artik yalnizca tirtinti ya da hizmetlerin
satisin1 saglamakla kalmiyorlar, ayrm1 zamanda tireticilerin ttiketiciler ile
iletisime gecebildikleri, onlarla konusabildikleri, neyi, nerede, kime nicin,
hangi kosullarla tirettiklerini kitlelerine aktarabildikleri bir iletisim araci
haline de gelmistir (Elden, 2004: 15). Amerikan Pazarlama Birligi tarafindan
ise reklamlar, “belirli bir hedef pazar1 olusturan bireyleri ya da izleyicileri
trtinlere, hizmetlere, organizasyonlara veya diistincelere dair bilgilendirmek
veya ikna etmek amaciyla firmalarin, kdr amaci giitmeyen organizasyonlarin,
kamu kurumlarmin ve bireylerin ikna edici mesajlarmni ve duyurularini,
kitle iletisim araclarina yer ve zaman satimn alarak yerlestirmesidir” (http://
tinyurl.com/24qgeuy) seklinde tanimlanmaktadir. Reklamin birincil amaci,
tiiketici ile tiretici arasinda iletisim kurmak, tiiketicinin tirtinden haberdar
olmasini saglamaktir. Bu anlamda reklamin genel olarak tanimini; “insanlarin
gontllii olarak belli bir davranista bulunmaya ikna etmek, belirli bir
diistinceye yoneltmek, dikkatlerini bir tiriine, hizmete, fikir ya da kurulusa
cekmeye calismak, onunla ilgili bilgi vermek, ona iliskin goriis ve tutumlarim
degistirmelerini veya belirli bir gortisii benimsemelerini saglamak amaciyla
olusturulan; iletisim araglarindan yer ya da stire satin almak yoluyla
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sergilenen veya baska bicimlerde cogaltilip dagitilan ve bir ticret karsiliginda
olusturuldugu belli olan duyuru” (Giilsoy, 1999: 10) seklinde 6zetleyebiliriz.

Tanimlamalar veya alternatif ¢alismalara goz atildig1 zaman, reklam
hakkinda yapilan yorumlardan bir ¢ogunun, tiiketicilerin bir tirtinti satin
alma siirecinde, reklamin ana rolii oynayan faaliyet oldugunu isaret ettigi
goriilmektedir. Adeta bir “ihtiya¢ yaratma sanati” olarak da tanimlanan bu
iletisim faaliyetlerindeki ana nokta asil olarak istek-ihtiyac-beklenti veya
taleplerdir. Reklamlar, iste tam da bunlarin belirginlestigi anlarda tiiketicileri
bilgilendirme islevini yerine getirerek, tiiketicilerin belki de 6nceden hig
akillarinda olmayan bir tirtinti denemelerini saglar ya da markalara iliskin
doyum noktalarmi vurgulayarak, ytiizlerce degisik alternatif arasindan
bireylerin secim yapmalarin kolaylastirir (Firlar, 2008: 33).

2. Siyasal Reklamcilik

Siyasal iletisim tekniklerinden biri olan siyasal reklamcilik, sadece
tilkemiz politikacilarinin degil, tim diinya liderlerinin ¢ok tnem verdigi,
agirlikli olarak segim donemlerinde, halka ulastirilmasi hedeflenen mesajlarin
iletim stirecinde hayati 6neme sahip olan bir iletisim aracidir (Dalkiran, 1995:
55). Bir baska deyisle siyasal reklam, partilerin ya da adaylarin genellikle
secim ya da referandum donemlerinde oy oranlarini arttirmay: amaglayan
carpici mesajlarin, profesyonel reklamcilar tarafindan gorsel, isitsel ve yazili
olarak medya i¢in hazirlanmasidir (Aziz, 2003: 88). Bir bagska taniuma gore
ise siyasal reklam; bir siyasi partinin ya da adayn kitle iletisim kanallarinda
zaman ve yer satin alarak, segmenlerin siyasal inanglarini, tutumlarini veya
davranislarini etkilemek bakimindan siyasal mesajlar vermek icin kullanilmasi
siirecidir (Kaid, 1981: 249).

Turkiye’de 1950 yilinda gerceklestirilen ilk ok partili segimlerle
birlikte ortaya ¢tkmaya baslayan siyasal reklam calismalari, ilerleyen yillarda
gerek iletisim araclarinin gelismesi, yayginlasmas: ve kamuoyu tizerindeki
yonlendirici etkisinin artmasiyla, gerekse de reklamcilik sektoriintin buna
paralel olarak gelismesiyle birlikte modern reklam kampanyalar1 arasindaki
yerini almistir. Guntimiizde, hemen hemen tiim siyasi partiler, 6zellikle
diger partiler ile programlar1 arasindaki benzerlikler ve kendi farkliliklarim
se¢menlere aktarabilme amaciyla, se¢im donemlerinde bir ya da birden ¢ok
profesyonel reklam ajansi ile birlikte galisarak, tiim mecralarda yer almaya
calismakta ve siyasal reklamlara yiiksek biitceler ayirmaktadirlar. Partiler
arttk teknolojiyi yakindan takip etmekte, se¢gmenlerine ulasabilecek her
turli yolu kullanmaktan ¢ekinmemekte ve siyasal reklamlar1 ve sloganlarmi
se¢cmenlerine ulastirmaya galismaktadirlar. Tiirkiye’de hemen hemen her
secim doneminde farkli bir mecranin ya da ortamin siyasal reklamcilikta
kullanildigini ve bu alaan biiytik biitceler ayrildigini gormekteyiz.
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3. Reklam ve Etik

Etik kavrami, bireylerin ya da topluluklarin davranislarini diizenleyen
ilkeler ve standartlar toplulugudur. Diger bir deyisle etigi, insanlarin yaptiklar:
secimler ve bu secimlerden sonra nasil davranacaklarini etkileyen, dogru ve
yanlisa iliskin yazili olmayan yasalar olarak da tanimlayabiliriz (Aydin, 2001:
4-5). Etik kavraminin belki de en ¢ok tartisildig1 alanlardan birisi reklamcilik
alanidir. Tanimlarinda da degindigimiz gibi reklamlar, giintimiizde hemen
hemen tiim iletisim araglar1 ile evimize, arabamiza, bilgisayar hatta cep
telefonlarimiza bile ¢cok hizli bir bigimde ulasarak, tanitilan iirtinler hakkinda
bizi bilgilendirmektedir. Ancak bunu yaparken, yasalarla belirlenmis sinirlarin
i¢inde dahi kalsalar, bir takim etik kurallari ihlal ettikleri ya da etik kurallarin
tamamini goz ardi ettikleri tartisilmaktadir. Reklamda etik tartismalarmin ilk
boyutunu, ‘reklamin kendisinin baslh basina etik olmayan bir uygulama olma’
gorisi olusturmaktadir. Bu goriise gore;

- Reklamlar yabancilasmis ruhlar i¢in anlik zevkler sunmaktadirlar,

- Bireyler reklamlar araciligi ile kendilerine atfedilen arzularini,
istek ve ihtiyacglarini gidermek adma daha fazla tiiketime
yonlendirilmektedirler. Boylelikle de kendilerine ve topluma
yabancilagmis bireyler ortaya ¢tkmaktadir,

- Reklamlar yoluyla ekonomik kaynaklar israf edilmektedir. Biiytik
reklam biitceleri nedeniyle tirtinlerin fiyatlar1 artmakta ve artan bu
fiyatlardan tiiketiciler olumsuz olarak etkilenmektedirler,

- Reklamlar firmalar arasinda da haksiz rekabete neden olmaktadir.
Biiytik firmalar, reklamlara daha ¢ok biitge ayirabildikleri i¢in daha
biiytik satis rakamlara ulasabilmekte, kendilerini istedikleri gibi
ifade edebilmektedirler. Kuskusuz bu durum da, reklama biitce
ayirmayan kiiciik firmalar acisindan dezavantajlar yaratmaktadir
(Elden, 2009: 207-208).

Reklamlarda etik tartismalarmin bir diger boyutunu, reklam
calismalarindagoriilenbirtakimyanhsyadaeksikuygulamalarolusturmaktadir.
Bu tartismanin temelini de Aktuglu iki genel kategoride incelemis ve bunlar
“etik ikilem” ve “etik hata” olarak tanimlamustir. Etik ikilem, genel olarak iki ya
da daha fazla grubun haklar1 arasindaki ¢atismay1 ifade etmektedir. Bu konuya
iliskin en yaygimn orneklerden birisi olarak, sigara ya da alkol tireticilerinin
urtinleri igin reklam yapip-yapamayacagl tartismasiu gosterebiliriz. Bu
firmalara, eger ki tiriinlerinin reklaminin yapilmas: konusunda izin verilirse,
tiiketicilerin sagligma zarar veren bir takim uygulamalara da izin verilmis
olacaktir. Diger yandan izin verilmemesi durumunda ise, firmanin {irtintinii,
yasal olarak satma ya da ttiketicilerine tanitma izni otomatik olarak elinden
alinmis olmaktadir. Etik hatada ise, etik ikilem kavramindan farkli olarak,
tizerinde uzlasmaya varilmis birtakim ilkelerin ihlali s6z konusudur. Bir baska
deyisle, reklamlarda {iriin ile ilgili bilgiler ya da vaatler ifade edilirken, kasith
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olarak yanls bilgi verilmesi ya da etik olmayan yollarin izlenmesi olarak da
tanimlayabiliriz (http:/ /tinyurl.com/6y75wz4).

Reklama elestirel gozle bakanlar, reklamcilifi zaman, yetenek ve
para israfi olarak elestirirken; gerektigi gibi uygulandiginda, reklamciligin,
ozellikle tiiketicilerin yasam Kkalitelerini yiikseltmede ve satin alma
davranislarinda sorumlu segimler yapmalarinda katkisi oldugunu one
stirenler de vardir. Ancak, reklamin tiiketiciye katkida bulanabilmesi, biiytiik
olctidereklamcilarin etik mesleki sorumluluklar1 garanti etmesine baglhdir.
Etik reklamcilik davranisi ise, tig ilkeye dayanir: diirtistliik, her bir insanin
sayginligl ve toplumsal sorumluluk (Leslie, 2000: 217).

S6z konusu, siyaset alaninda iletisim yapmak olunca, etik konusundaki
tartismalar biraz daha derinlesmektedir. Zira, siyasal iletisim cok genis
bir toplum katmanmna seslenmekte, basta hiikiimet, siyasi partiler, onlarmn
yoneticileri, sivil toplum orgtitleri olmak tizere, medya kuruluslari, secmenler
siyasaliletisimin aktorleri arasinda yer almaktadir. Boylesine genis bir toplumsal
katmana seslendigi icin siyasal iletisim uygulamalarmin etik boyutu daha da
onem kazanmakta, bu uygulamalar1 yapan kisilere de ciddi sorumluluklar
yiiklemektedir. Iktidar1 belirlemek igin sandifa giden segmenlerin en cok
ihtiya¢ duyduklar1 konuyu “siyasal bilgi” olusturmaktadir ve siyasal bilgiyi de
ancak saglikli bir siyasal iletisim ile elde etmek miimkiindiir. Siyasal iletisim
siirecinin en aktif bilesenlerinden birisi olan reklamlar da, bu noktada kilit bir
rol tistlenmektedir. Ancak, se¢cim doénemlerinde hazirlanan bir takim siyasal
reklamlar, bazen partilerin secimi kazanmak ugruna ugsuz bucaksiz vaatleri,
nesnel olmayan parti ya da aday karsilastirmalariyla ya da rakibe yonelik
desteksiz elestiriler ile donatilabilmektedir. Bu durum da, diger tiim reklam
faaliyetlerinin oldugu gibi, siyasal reklam faaliyetlerinin de etik agidan tartisilir
hale gelmesine, secim doénemlerinde siyasal reklamlara olan giivenin giderek
azalabilmesine ve daha da vahim olarak, segmenlerin siyaset kurumuna yonelik
ciddi tepkilerinin olusmasina neden olabilmektedir.

3.1 Siyasal Reklamcilik ve Etik

Turkiye’de siyasal reklamlar hemen hemen her se¢im déneminde
siklikla tartisilan bir kavram olmustur. Gerek partilerin ilging sloganlari,
yoneticilerin asir1 iddiali vaatleri, gerekse de kullanilan mecralar bakimindan
siyasal reklamlar Tiirkiye’de her donem ilgi odagt olmustur. 1950 yilinda
baslayan siyasal reklam tarihinde Tiirkiye (Aziz, 2003: 83), iktidar parti ya
da partilerinin muhalefet partileri ile olan ¢ekismelerini kimi zaman etik
degerlere uymayan ifadelerle siyasal reklamlar tizerinden gormistiir. Bu
konuya yonelik Tiirkiye'nin siyasal reklam tarihindeki ilk 6rneklerini 1973
yil1 genel secimlerinde gorebiliriz. Dénemin toplumsal sorunlarmin (anarsi
basta olmak tizere) siyasal reklamlara direk olarak yansidigin gorebildigimiz
bu donemde, 6zellikle sag partilerin sol partileri ya da sol partilere oy veren
secmenleri hedef alan' mesajlar1 agirlikli olarak yer alryor.

1. Sag partiler reklamlarinda sol parti yoneticilerini ve sol partilere oy veren tiim ke-
simleri “solcu” olarak tanimlamisglardir.
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Milliyet¢i Hareket Partisinin (MHP) “Kizil eskiyayr MHP ezer”
(Sekil-1) slogani, donemin toplumsal bunalimini yaratan tarafin, kendi parti
ideolojileri ile ters gortiste olan parti ya da partinin se¢menleri oldugunu
belirterek onlar1 “kizil eskiya” olarak tanimlamaktan geri kalmamuistir.

Sol goriise sahip parti ya da secmenleri hedef alan diger bir parti ise
Milli Selamet Partisi (MSP) olmustur. Parti, “Denenmis denenmez: Solcuya-
renksize aldanma” (Sekil-2) slogani ile olusturdugu ilaninda, sol goriise sahip
parti ve segmenleri “renksiz” olarak tanimlamis ve solculara giivenerek oy
vermenin gereksiz oldugu iddiasini ortaya atmistir.

Tirk siyasal reklam tarihinde etik tartismalarinin belki de en ¢ok
alevlendigi donemlerden birisi de, 1987 genel secimleri olmustur. Bu donem,
Sosyal Demokrat Halkg1 Parti (SHP), hiikiimet olan Anavatan Partisi'i (ANAP)
hedef aldig1 afisinde, halki sikilmis, suyu ¢ikartilmis bir limona, onu sikan,
suyunu ¢ikartan eli de ANAP olarak tarif etmistir. llanda, “orta sinif bitirildi”,
“dis borcumuz 2 katina gikartild1”, “orta direk yok edildi” alt baghklariyla
birlikte, ana slogan olarak “5 1l daha bir limon gibi sikilmaya giiciiniiz var mi?”
(Sekil-3) sorusu se¢menlere yoneltilmistir. Bu ilan yaymlandiktan yaklagik 1
hafta sonra ise SHP bir diger gazete ilaninda “5 yil daha bir limon gibi stkilmaya
hayir” (Sekil-4) sloganli ilanin1 yayimlamustir.

Catismays, siyasetin merkezine koyan bir partinin, dogrudan saldir1
stratejisi tizerine konumlandirdig: bir reklam olan bu ¢alismada kendi halkin
sikilmis bir limona benzetmesi, uzun stire etik degerler acisindan Tiirkiye'de
tartisilmistir. Bu iletisim faaliyetine karst ANAP, yaymladig: bir ilan ile,
SHP'nin reklamlarimni ‘siyasi gaf ve cok daha biiytiik bir ay1p’ olarak tanimlams
ve SHP'nin Tiirk kadinlarinin seref ve nasumusuna dil uzaatigimi belirterek,
reklamlarin etik olmadig1 konusunda kamuoyunu etkilemeye calismistir.

2000'li yillarla birlikte, partilerin siyasal iletisime ve reklamlara verdigi
deger gittikce artmus, partiler bu alana yonelik biiytik biitceler ayirmaya baslamus,
siyasal kampanyalarmmiz da bir nevi ‘Amerikanlasmistir’. Buna paralel olarak,
partilerin reklamlarindaki dillerini bir hayli sivrilestirdigini ve genel olarak
reklamlarmin merkezine rakip partileri koymaya bagsladiklarimi gormekteyiz.
Bu anlamda 2003 y1ili secimlerinde kullanilan siyasal reklamlar siyasi tarihimizin
belki de en ilging vaatleri ve mesajlar1 ile doludur. CHP, kamuoyu arastirmalari
sonucu, yiiksek oy alacagi ortaya ¢ikan Recep Tayyip Erdogan ve partisi Adalet ve
Kalkinma Partisi'ne (AKP) yonelik séylemlerinde, bir takim benzetmeler yapmus
ve bunlar uzun bir donem etik anlamda tartisilmistir. Bu amaca uygun olarak
hazirlanan parti reklamlarmnda imali saldiri stratejisi mesajlar1 igeren incir, kavun
ve kabak gorselleri kullanilmis ve o donem igin Tiirkiye segmenine yabanci bir
isim olan Recep Teyyip Erdogan’m secilmesi durumunda, se¢gmenlerin pisman
olacagl mesaji verilmeye calisilmistir’. Ancak gerek kullamulan gorsellerde,

2. Incir gorselinin kullamldig1 reklamda “Ocagimiza incir agact dikilmesin, gizlisi sak-
lis1 olan degil, diiriist olan kazansin”, karpuz gorselinin kullanildig1 reklamda “kelek
ctkmasn, ici dis1 farkl olan degil, diiriist olan kazansin, kabak gorselinin kullanildig:
reklamda ise “bastniza patlamasin, 6zii sézii farkl olan degil, diiriist olan kazansin”
slogan kullamilmstir.
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gerekse de kullanilan sloganlarda, bir partinin oy kazanmak ugruna rakibini
bir meyvaya benzeterek hakaret etmesinin etik olmadig1 savunulmustur.
(Sekil 5-6-7)

Bu secim donemine yonelik diger bir etik dis1 uygulamaya Geng
Parti bagvurmus ve se¢menlerin oylarini alabilmek adina, onlara spordan
egitime, ulasimdan dis siyasete kadar ¢ok genis bir yelpazede vaatlerde
bulunmustur. Bunlardan, “Mazot 1 YTL olacak”, “Tiirkiye 250 sehir olacak”,
“OSS kalkacak” (Sekil-8) gibi o déneme gore oldukga siradigi sayilabilecek
vaatlerle segmenlerin ilgisini kazanmaya galisan parti, bu hedefinde kismen de
basarili olmus ve secimde %7,25 oy alarak herkesi sasirtmistir (http:/ /tinyurl.
com/3wdhtpe). Ancak partinin siyasal reklamlarda kullandig1 sloganlar ve
verdigi vaatler kadar, Cem Uzan'mn kendi sirketleri ve medya yayin organlari
ile bu reklamlar1 halka haksiz rekabet yoluyla bulusturmasi, etik bakimindan
tartisilan gereken diger bir boyut olmustur®.

4. 22 Temmuz 2007 Genel Secimleri, Siyasal Reklamlar ve Etik

Turkiye, 22 Temmuz 2007 secimlerine giderken, bundan 6nceki secim
donemlerinde oldugu gibi yine olagan tistii durumlar ile karsi karsiya idi. Bu
kez, AhmetNecdetSezer'ingorevsiiresinindolmastileyeni Cumhurbaskaninin
secim siirecinde yagsanan kaos ortami, beraberinde STK’larin gerceklestirdigi
“Cumhuriyet mitingleri” ve 27 Nisan 2007 giinti Genelkurmay’in resmi
web sitesi araciligy ile hiikiimetin gerici faaliyetler ile yeterince miicadele
etmedigi yoniindeki bildirgesi, tartismalar: baska boyutlara tasimistir. Biitiin
bu gelismelerin ardindan AKP, 1 Mayis giinii erken se¢im karar1 alarak, yeni
Cumhurbagkaninin se¢imini, se¢im sonrasina birakmustir.

Se¢im tarihinin ani bir karar ile 6ne gekilmesi, hemen hemen biitiin
partileri siyasal iletisim faaliyetleri bakimimdan hazirliksiz birakmustir. Partiler
apar topar reklam ajanslari ile anlasarak, secime hazirlanmaya galismislardir.
Radyo Televizyon Ust Kurumunun (RTUK) segim 6ncesi aldig bir karar ile
partilerin televizyondan reklam yapmalarini yasaklamasi da, partilerin gazete
ve Internet reklamlarina agirlik vermesine yol agmustir.

Gegmis secim donemlerinde, siyasi partilerin gozdesi abartili vaatler
olmustur. Siyasal reklamlara yansimamis olsa da, se¢im meydanlarinda
ortaya atilan vaatlerin gerceklesme ihtimalinin olmadig1 bilinse de, Siileyman
Demirel’den Tansu Ciller'e Mesut Yilmaz'dan Biilent Ecevit'e, Devlet
Bahgeli’den Necmettin Erbakan’a kadar hemen hemen her siyasi parti lideri,
farkl: tarihlerdeki secimlerde, se¢menin karsisina birbirinden cazip vaatlerle
ciktilar. Gegmis se¢imlerin unutulmayan vaatlerinden bazilarini, Demirel’in
ev ve araba anahtar1 olmak tizere “herkese iki anahtar”, “ekonomiyi 500
giinde duzluge ¢ikarma”, Ciller'in “her mahalleye milyoner”, Bahgeli'nin
“terorist basini asma”, Erbakan’in “Taksim’e cami” vaatleri olusturdu.

3. Cem Uzan, biinyesinde bulundurdugu GSM operatérii, gazetesi, Internet sayfalari,
televizyon ve radyolarinda reklamlarmi higbir kurala uymaksizin yaymlatmais ve bii-
yiik cezalar 6demek zorunda kalmustir.
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22 Temmuz 2007 secimine katilan partilerin, siyasal reklamlar:
incelendiginde, 6nceki donemlere benzer etik dis1 vaatlerin yan sira, iktidar
partisi ya da diger partileri agir bir dille elestiren veya bir takim tuhaf
benzetmelerin yapildigini gorebiliriz. Se¢im doneminin en dikkat gekici
afislerinden birini, Tiirkiye Komdiinist Partisinin (TKP), CHPyi elestirme
amagcli olusturdugu afisinde gorebilmekteyiz. Afiste, TKP, “Durdurun! Dini
Siyasete Alet Edenleri, Carsafli Laikleri” (Sekil-9) slogani kullanmus ve gogsiinde
CHP rozeti olan ¢arsafli bir kadin gorseli kullanilmistir. TKP bu afisinde, se¢im
doneminden kisa bir siire 6nce medyada ‘carsaf acilimi” olarak tanimlanan,
CHP'nin kara carsaf kullanan kadinlar1 partiye tiye yapmasin elestirmis ve
carsaf giyenlerin laik diizenin icinde yer alamiyacagini iddia etmistir.

Diger bir reklamda ise Saadet Partisi, “Zalimlerle isbirligi yapmaklia,
mazlumlarla dayamsma arasinda fark var” (Sekil-10) sloganini kullanarak AKPye
ve AKP'nin ozellikle 6zellestirme politikalarini elestirmis, AKP'nin halka
zulm edenler ile isbirligi yaptigini yani diger bir deyisle halki aldattigini iddia
etmistir. Diger bir Saadet Partisi reklaminda ise, AKP ve CHP birer horoza
benzetilmis ve “Birakin HOROZLAR doviissiin, siz vicdammzin sesini dinleyin”
(Sekil-11) slogan1 kullanilmistir.

Yaklasik 5 yildir hiikiimet olan AKP ise, 22 Temmuz 2007 yil
secimlerinde genellikle icraatlerini iceren ya da parti liderine odaklanan
reklamlara agirlik vermistir. Rakiplerine yonelik tek mesaj iceren reklam ise,
Cumhurbaskanligr secim stirecinde diger partilerin mecliste yer almamasina
yonelik olan ilanlaridir. Ilanda, “AKP Oradaydi. Muhalefet Neredeydi?”
sorusu yoneltilmis ve Turkiye'nin o donem icinde bulundugu sikintih
durumun sorumlusu olarak muhalefet partileri isaret edilmistir.

CHP ise, bundan o6nceki se¢cim donemlerine benzer bir sekilde,
kendilerinin iktidara gelememesi durumunda tilkenin basina c¢ag dist bir
yonetimin gelecegini ve Tiirkiye'nin ¢ok gerileyecegini, kara carsaf giymis
kadin ve ona bir seyler sdyleyen bir erkek (muhtemelen kocast) ile sembolize
edilmeye calisilarak korku cekiciliginden (Sekil-13) bir 6rnek olusturmustur.

Sonug

Siyaset kavramiyla ilgili olarak yapilan degerlendirmelerde, tarih
icinde bir¢ok farkli tanimlama ve bakis acilar1 ortaya konulmustur. Bunlardan
birine gore siyaset, bir catismadan ibarettir. Bu goriise gore siyaset, toplumdaki
farkl: sosyal siniflar, ¢ikarlar ve taleplere sahip bireyler arasindaki paylasim,
bolim miicadelesidir ve bu alanin temelini de toplumdaki farkli diistince
odaklarmin ¢ekismesi olusturmaktadir (Kapani, 1998: 18). Ttirkiye’deki secim
donemlerinde, siyasal iletisime yatirnm yapanlarin ¢ogu da bu noktadan
hareketle, siyasal iletisimde catisma gelenegini siirdiirmeye calismaktadir.
Zaman gostermistir ki, siyasal iletisim stirecinde, ozellikle siyasal reklam
ozelinde, segmenlere kendi vaatlerini, diisiincelerini ya da hedeflerindeki
Tiirkiye modelini tanimlamak yerine, devamli rakiplere yiiklenen, negatif
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reklam kampanyasi ytiriiterek, zaman zaman etik dis1 uygulamalara basvuran
partiler, belki belirli bir oy kazanmislar ancak asla iktidar olamamuislardir.
Se¢men, belki bir se¢im doneminde ugsuz bucaksiz vaatlere inanarak oy
vermis ancak bunlarin gerceklesmedigi takdirde, partiye olan gitiveni bir
daha olusamamustir.

Oysa ki siyasete yonelik diger bir bakis agisi, siyaseti, degerlerin
paylasimina hizmet eden bir ara¢ olarak gormekte ve siyasetin toplumda
uzlasmay1 ve bitlinlesmeyi saglamaya yardimci bir kavram olarak
tanimlamaktadir (Kapani, 1998: 18). Bu tanimlamadan hareketle, secim
donemlerinde halkin umut edebilmesini saglayan mantikli vaatler gelistiren,
tilkenin sorunlarina yonelik ¢oziim onerileri getirebilen, rakip ya da iktidar
partileri ve yoneticileri ile stirekli didismek yerine, kendi proje ve icraatlarinm
halka anlatabilen partiler se¢cimlerden basariyla ¢ikmuslardir. 22 Temmuz
2007 genel secimleri de gostermistir ki, segmenler etik dis1 soylemlerle siyasal
iletisim faaliyetlerini devam ettiren partilere artik taviz vermemektedir.*
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REKLAMDA COCUK
Tugce ERTEM*

Ozet

Giintimiiz reklamlarinda ¢ocuk 6gesinin giderek daha fazla kullanilmaya
baslandigini gérmekteyiz. Bu durum ise reklamlarda ¢ocuk kullaniminin etik y6nlerini
dikkate almamiza neden olmaktadir. Buradan hareketle bu calismada reklamlarda
cocuk kullanimi cercevesinde konu ile ilgili yasal diizenlemelere yer verilerek
¢ocuklarin istismar edilmesi sorununa deginilmis ve konu bir reklam filmi 6rneginde
betimlenmeye ¢alisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, ¢ocuk, yasal diizenlemeler.

Abstract

It can be seen that today children have started to be used more oftenly in
advertisements. This situation has generated need to take into account the ethical
concept of child usage. From this perspective this work has aimed to analyze the issue
of child abuse including legal regulations related with the subject and this issue has
been potrayed through an advertising film.

Key Words: Advertisement, child, legal arrangements.

Giris

Gintimiizde reklamlar, toplumlarin hayatinda goz ardi edilemeyecek
noktaya gelmis bulunmaktadirlar. Her an, her yerde karsimiza g¢ikmakla
beraber, bir iiriintin veya hizmetin tiiketiminin saglanmasinda da cnemli
role sahiptirler. Reklamlarin tiiketici davranislarini etkilemede 6nemli rol
oynayan ¢ocuklar tizerindeki etkileri de bu noktada giderek énem kazanan
bir konu haline gelmektedir.

Calismada, reklamlarda cocuk kullamimi iizerinde durularak
cocuklarmn istismar edilmesi sorunu, gostergebilimsel yontemin izinde
yapilacak bir reklam filmi ¢oziimlemesiyle irdelenecektir.

Calismanin birinci boliimiinde 6ncelikle reklam ve ¢ocuk kavrami
aciklanmaktadir. Tkinci boliim, televizyon reklamlarinda cocuk kullanimini
ve etkilerini ele almaktadir. Ugiincti boliimde televizyon reklamlarmda
cocuk kullanimimin Amerika Birlesik Devletleri, Avrupa ve Tiirkiye deki
yasal diizenlemelerine yer verilmektedir. Dérdiincii boliimde, kullanilacak
¢oziimleme yontemi tizerine kisaca bilgi verilmekte ve gocuk istismarim
temsil eden bir reklam filmi ¢oziimlemesi gerceklestirilmektedir.

* Ars Gor., Istanbul Universitesi letisim Fakiiltesi, Halkla fligkiler ve Tanutim Boliimii
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Reklam ve Cocuk Uzerine

Reklami, kimligi belirli bir sponsor tarafindan belirli bir bedel
karsihiginda satin alinan yer ve zaman araciligiyla, {iriin, hizmet veya
diistinceyi satmak hedefi icerisinde tasarlanan iletilerin belirlenen iletisim
kanallarinda hayat bularak tiiketiciyle bulusmasi seklinde tanimlayabiliriz
(Peltekoglu, 2010: 6). Amerikan Pazarlama Birligi ise reklami, “herhangi bir
malin, hizmetin veya fikrin bedeli verilerek ve bedelinin kimin tarafindan
odendigi anlasilacak bicimde yapilan ve yiiz-ytize satis disinda kalan tanitim
faaliyetleridir.” seklinde tanimlamigtir (Unlii, 1987: 7).

Cocuk ve cocukluk donemi ise sosyo-tarihsel baglam igerisinde,
cocuklarin deneyimlerini belirleyen toplumun yapisal bir 6zelligi olarak
tanimlanmakta ve Hendrick, cocuklugu, bebeklikten ergenlige kadar
gecen toplumsal olarak yapilandirilmis bir doénem olarak nitelemektedir
(Hendrick’ten aktaran Uckun, 2006: 56). Guinliik konusma dilinde ise cocukluk;
bebekler, yeni ytirtimeye baslayan ¢ocuklar, kres cagindaki cocuklar, kiigtikler,
ogrenciler gibi farkli sozciiklerle ifade edilmektedir (Uckun, 2006: 56).

1. Reklamlarda Cocuk Kullanimi

Televizyon ve diger mecralarda yer alan reklamlarda ¢ocuk kullanimi1
siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Yetiskinlere yonelik tirtin reklamlarinda
kullanilmalar1s6z konusu olabildigi gibi cocuklara yonelik tirtin reklamlarinda
da ¢ocuklarin kullanildig: goriilmektedir. Bu agidan televizyon reklamlarinda
cocuk kullanimu iki ayr1 alt bashikta incelenecek ve televizyon reklamlarinda
cocuk kullaniminin etkilerine deginilecektir.

1.1. Yetiskinlere Yonelik Uriin Reklamlarinda Cocuk Kullaninm

Yetiskinlere yonelik tiriin reklamlarinda cocuklar goriintii veya
ses olarak biiyiik oranda kullanilmaktadirlar (Erdem, 2008: 131). Cocuklar,
genellikle bu tiir reklamlarda gtizellik, saflik, masumiyet ya da gocuga
duyulan sevgi baglaminda kullanilmaktadirlar. Reklamcilar agisindan bu tiir
reklamlarda ¢cocugun tasidigi anlamlardan biri yetiskinlere yonelik tiiketimleri
daha sevimli hale getirmeleri iken digeri yetiskinlere ulasmada koprii gorevi
gormeleridir (Ocel, 2002: 331).

Cocuk, reklamcilar agisindan yetiskinlere yonelik tiiketimleri
yonlendirebilen, bireysel harcama yetkisi olan gelecekteki tiretim ve tiiketim
bicimlerini yonlendirebilme kapasitesine sahip olan bir varlik olarak da
goriilmekte ve bu acidan yetiskinlere yonelik tirtin reklamlarmda siklikla
kullanilmaktadir (Ocel, 2002: 331).

Diger bir tiriin grubu ise yetiskin ve ¢ocuklarin birlikte kullandig1
urtinler grubudur. Bu tiir reklamlar, yetiskinlere yonelik reklamlarla benzerlik
gostermekle birlikte bu tirtinlerin reklamlarinda ¢ogu zaman bir uzman da yer
almakta ve tirtintin aile ve gocuk igin yararlarini agiklamaktadir. Bu sekilde
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yetiskinler tiiketim igin tesvik edilirken, ¢ocuklar da reklamlarda gordiikleri
ve ebeveynleri tarafindan da tercih edildigini gordiikleri {iirtinlere kars:
sempati duymaya baslamaktadirlar (Erdem, 2008: 132, 133).

1.2. Cocuklara Yonelik Uriin Reklamlarinda Cocuk Kullanimi

Cocuklara yonelik trtn reklamlari, dogrudan cocuk  tiiketici
grubuna yonelik reklamlar ve ¢ocuk icin kullanilacak bir tirtinti satin almak
tizere yetiskinlerin yonlendirildigi reklamlar olmak tizere iki kategoride ele
alinabilir.

Basta sekerleme, ¢ikolata, kola olmak tizere yiyecek-igecek maddeleri
ve ¢ocuklara yonelik dergiler, oyuncaklar vb tirtinlerin reklamlarinda gocuk
siklikla kullanilmaktadir (Erdem, 2008: 133). Boylece cocugun o andaki titketim
istegi kamgilanmakta ve gocuk, kendisinin kullanmadig1 ancak vaat edilen o
hayati saglamada 6nemli olan tirtinlerin alimi ve kullanimi icin ailesine baski
yapabilmektedir (Kuruoglu, 2005: 324).

Cocuklarin televizyon reklamlarinda duyduklar: ¢ocuk sesine ya da
gordiikleri cocuk goriintiistine kars1 duyarli olduklar1 gercegine ek olarak
sahip olmak isteyecekleri bir tirtiniin eklenmesi ve bunun oldukca etkileyici
bir sunumla gergeklestirilmesi, tiiketime tesvik etmek icin oldukga etkili
bir yol olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bundan sonraki adim ise satin alma
davranisinin gerceklestirilmesi olacaktir (Erdem, 2008: 134).

1.3. Reklamlarda Cocuk Kullaniminin Etkileri

Televizyon reklamlarinda veya dizilerde oyuncu olarak yer almak
giderek artan bir popiilerlige sahip olmaktadir. Reklam ve oyuncu ajanslarmna
yapilan basvurularin biiytik bir kismi ¢ocuklarin televizyon reklamlarinda
veya dizilerinde gormek isteyen ebeveynlerin basvurulari olmaktadir. Boylece
oyunculuk ve reklam ajanslarinda kayith olan ¢ocuk sayisinin her gecen giin
artis1 s6z konusu olmaktadir. Bu durumun olumsuz etkilerinin de goz ards
edilmemesi gerekmektedir (Erdem, 2008: 134, 135).

Hentiz bir fikir birligi saglanamamis olsa da reklamlarmn cocuklar
tizerindeki etkisi ile ilgili ¢ok sayida akademik calisma yapilmaktadir.
Arastirmacilardan bazilar1 ¢ocuklarin kendilerini reklamlarin olumsuz
etkilerindenkoruyabilmeyeteneginesahip oldugunudiisiinmekte, reklamlarin
cocuklara yonelik degerli bilgiler sundugunu ve gocuklarin tiiketici olarak
gelismelerini destekledigini belirtmektedirler (Sheikh ve digerleri, 1974; Hite
ve Eck’den aktaran Ozgen, 2010: 33). Bagka bir bakis acisina gore reklamlarin,
cocuklarm inanglari, degerleri ve ahlaki yargilari tizerinde ¢ok ciddi olumsuz
etkilere neden oldugu savunulmaktadir (Gardner ve Sheppard’tan aktaran
@zgen, 2010: 33). Olumsuz etkilerin goz ardi edilmemesi gerektiginden
hareketle bu ¢alismada ¢ocuk bedeninin sergilenmesi sonucu gerceklesen
istismar degerlendirilecektir.
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Bazi reklamlarda cocuklar tek baslarina ya da yasitlariyla beraber
gortinmektedir. Bu tiir reklamlarda ¢ocuklarin veya bebeklerin bedenlerinin
sergilenmesi soz konusudur. Cocuk bedeni insanda sevecenlik uyandiran ve
sevimli bulunan bir yap1 arz etmekle birlikte son yillarda sayis1 giderek artan
cocuk cinsel istismarina da konu olmaktadir (Erdem, 2008: 136).

Pedofili yetiskin bir kimsenin ergenlik 6ncesi cocuklar1 cinsel
acidan cekici bulmasina ve onlara karsi cinsel egilim duymasina neden
olan psikoseksiiel bir rahatsizlik olarak tamimlanmaktadir (wikipedia.org,
2011). Televizyon reklamlarinda pedofiliyi destekleyen bilimsel bir kanit
bulunmamaktadir fakat gesitli bilim insanlarinin bunun olas1 oldugunu ifade
ettikleri goriilmektedir. Ornegin, Cukurova Universitesi Egitim Fakiiltesi
Ogretim Uyesi Psikolog Ustiin Ongel reklam bombardimani altindaki
bireylerin diirtiilerini daha az kontrol edebilir durumda olduklarini ve bu
baglamda reklamlarda ¢ocuk bedeninin sergilenmesinin pedofiliyi etkileme
olasiliginin bulunabilecegini ifade etmistir (Erdem, 2008: 137).

2. Reklamlarda Cocuk Kullanimina Yonelik Yasal Diizenlemeler

Cocuklarin  reklamlarda kullanimmin istismara yol acan
uygulamalarimi 6nlemek adina uluslararasi ve ulusal birtakim diizenlemeler
getirilmistir. Cocuklarayonelik pazarlamavereklamlarlailgilidiizenlemeler de
cocuklarin yaslar: dikkate alinmaktadir. Fakat, yasin belirleyici olmasi ile ilgili
tartismalar mevcuttur. Avrupa Birligi'nde ve Birlesmis Milletler Orgiitii'niin
Cocuk Haklar1 Bildirgesi'nde 18 yasin alt1 cocuk olarak tanimlanmakta iken,
uluslararasi yayincilik diizenlemelerine bakildiginda gocuk tanimlanirken {iist
yas stirmin iilkelere gore 12-16 yas arasinda degistigi goriilmektedir (Ozgen,
2010: 26). Bu diizenlemeler Amerika Birlesik Devletleri, Avrupa ve Tiirkiye
baglaminda olabildigince ayrintiya girmeden aciklanacaktir.

2.1. Amerika Birlesik Devletleri'ndeki Yasal Diizenlemeler

ABD'deki mal ve hizmetlerin reklami ve pazarlamasina iliskin
diizenlemeler, Federal Ticaret Komisyonu Kanunu'nda yer almaktadir. Idari
denetimi saglamakla yiikiimlii olan FIC'ye bagh Tiiketicinin Korunmasi
Biirosu'nda, uzmanlik alanlarina gore faaliyet gosteren 7 birimden birisi de Reklam
Uygulamalar Birimi'dir (Salaly, 2009: 50). Komisyon ¢ocuklara yonelik reklamlara
iliskin gocuklarda obeziteye yol acan ¢cocuklar i¢in olan gidalarin reklamlarin tespit
ve kontrol etmek gibi uygulamalardan sorumludur (FTC, 2011).

Reklam konusundaki kurallar1 olusturmada, televizyon kanallarinin
denetlenmesinden sorumlu olan FCC (Federal Haberlesme Komisyonu) de
soz sahibi kurulus olarak karsimiza gikmaktadir. ABD’de gocuklara yonelik
programlar haricinde herhangi bir federal kanun ya da diizenlemede herhangi
bir zaman araliginda yayinlanabilecek reklam miktariyla ilgili bir kisitlama
s6z konusu degildir (Erdem, 2008: 146-147).
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Reklamlarda cocuklarla ilgili diizenlemelerde FDA (Yiyecek ve Ilag
Yonetimi) da yiyecek ve ilag reklamlarini denetleme ve bu reklamlara kural
koyma yetkisine, kendi belirledigi kriterlere uymayan reklamlar1 durdurma
hakkina sahip bir kurulustur. ABD’de, tiiketici koruma 6rgiitleri de aktif olarak
faaliyetlerini stirdtirmektedirler. Bu orgiitler arasinda Action For Children’s
Television (ACT) en etkin kurulus olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kurulusun
ana amact televizyon programlarmin c¢ocuklara yonelik reklamlardan
olabildigince arindirilmasmi saglamaktir. ACT, 1970 ve 1971 yillarinda
cocuklara yonelik reklamin televizyonlarda yayimlanmasinin yasaklanmasi
icin biiyiik gayret gostermis ve Amerikan kamuoyunda ciddi tartismalara
neden olmustur (Erdem, 2008: 147).

ABD'de reklamlarin 6z denetiminden sorumlu olan Better Business
Bureau biinyesinde faaliyet gosteren National Advertising Division (Ulusal
Reklam Boliimii), reklamlarin dogrulugundan stiphe duyan sahislarin
basvurabilecekleri bir mercidir. Better Business Bureau Konseyi'ne bagh Cocuk
Reklamlarin1 Gozden Gegirme Birimi (Children’s Advertising Review Unit-
CARU) ise tiim mecralarda gocuklara yoneltilen reklamlarin denetlenmesi ve
degerlendirilmesinden sorumludur (Salali, 2009: 51).

2.2. Avrupa’daki Yasal Diizenlemeler

Yasak olan aldatic1 reklamlarla miicadelede neredeyse biitiin hukuk
sistemlerinde dort ayr1 yontem uygulanmaktadir. Avrupa tilkelerinin cogunda
da kullanilan bu yontemler; 6z denetim, 6zel hukuk davalari, idari denetim
ve cezai takibattir (Avsar ve Elden, 2005: 95).

Ingiltere’de 6z denetim ikiye ayrilmakta ve 1962 yilinda kurulmus
diinyanin en biiyiik, en etkili ve en iyi mali kaynaga sahip 6z denetim
kurulusu olan Advertising Standarts Authority (ASA), radyo ve televizyon
reklamlar: disindaki her tiirlii reklami denetlerken, televizyon reklamlari icin
Advertising Clearance Center (BACC) ve Independent Television Commission
(ITC), radyo reklamlari igin ise Radio Authority 6z denetim islevini yerine
getirmektedir (Avsar ve Elden, 2005: 95, 96). Ingiltere’de cocuklara yonelik
reklamlarla ilgili diizenleme bulunmamakta; fakat tiim reklamcilarin uymasi
gereken Reklam Kodlar1 (Advertising Codes), ¢cocuklara yonelik reklamlarla
ilgili birtakim kisitlamalar icermektedir. Kodlarin uygulanmasindan ASA
sorumlu bulunmakta ve ASA'min aldif1 kararlar, radyo ve televizyon
yayinciligl alaninda sorumlu bulunan Broadcast Committee of Advertising
Practice (BCAP), ve diger mecralardan sorumlu bulunan Committee of
Advertising Practice (CAP) tarafindan uygulanmaktadir (Salali, 2009: 53).

BCAP 1n Reklam Standartlar1 Kodu'nda ¢ocuklarla ilgili diizenlemeler
igerisinde reklamlarda ¢ocuklarin, cinselliklerini 6n plana ¢ikarilacak sekilde
kullanilamayacagi kurali konumuz agisindan 6nem tasimaktadir (Committee
of Advertising Practice, 2011).
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Fransa’da ise ¢ocuklara yonelik reklamlarla ilgili 6zel bir diizenleme
olmamakla birlikte, reklamlarla ilgili diizenlemeler, Avrupa diilkelerinde
cocuklar ile ilgili olarak reklam mevzuatlarinda bulunan diizenlemelere ilk
ornekolanICC (International Chamber of Commerce)ilkelerine tabidir (Erdem,
2008: 144). ICC ilkeleri giintiimiizde birgok tilke tarafindan benimsenmis ve
tilkelerin ulusal mevzuatlara da yansimis olan temel esaslar1 igermektedir.
ICC Reklamcilik Uygulamalar: Kodu sekiz kez giincellenerek en son haliyle
Konsolide Edilmis ICC Reklam ve Pazarlama Iletisimi Uygulamalari Kodu
(ICC-Consolidated ICC Code of Advertising and Marketing Communication
Practice) adini almistir (Salali, 2009: 38-39). Tiirkiye tarafindan da kabul
edilmis olan Kod'un 18. maddesi ¢ocuklara ve genglere yonelik reklam ve
pazarlama faaliyetlerine iliskin ilkeleri kapsamaktadir (ROK, 2011).

Cocuklara iliskin kisisel bilgi verilerinin korunmasina iliskin kurallar
ise Madde 19’da belirtilmistir. Konumuz agisindan ise ayni maddenin “Zararm
Oniine Gegme” baglig1 6nem tagimaktadir (ROK, 2011).

Bunun yanu sira Fransa’da reklamlarin 6z denetiminden sorumlu kurulus
olan Mesleki Reklam Diizenleme Otoritesi (Autorité de Régulation Professionnelle
de la Publicité - ARPP) tarafindan, Reklamlarla Ilgili Genel Tavsiyeler, Cesitli
Alanlarda Tavsiyeler, Destek Tavsiyeler, Sektorel Tavsiyeler ve Gerekli Bilgiler
olmak tizere 5 farkli kategoride kurallar belirlenmistir (Salali, 2009: 55).

Almanya’da 1998 yilindan itibaren radyo ve televizyon reklamlarinda
cocuklar icin ve gocuklarin kullanildig1 reklamlara yonelik kurallar Alman
Reklam Kurulu tarafindan, Avrupa Sinir Otesi Televizyon Direktifi dikkate
alinarak belirlenmistir. Bu cergevede, ¢ocuklarin kullanildig1 ve dogrudan
cocuklar i¢in olan reklamlarda tanitilan tirtinlerin gocuklara 6zel bir avantaj
saglayacagini belirten ifadeler kullanilmamali, reklamlar, ¢ocuklarin tiriini
dogrudan satin almasini veya titketmesini tesvik edecek ifadeler icermemeli,
cocuklarin 6zel sahislara duyduklari giiveni istismar etmemeli, sans
oyunlarinin avantajlar1 abartarak bu oyunlarin oynanmasina tesvik etmemeli
ve bu tiir reklamlarda sug tegkil eden eylemler veya suglu sahislar konu
olmamali, bu sahislarin degerli veya kabul goren sahislar olduklar: yoniinde
mesajlar verilmemelidir (GWA, 2011).

Avrupa’da, ICC disinda Avrupa Birligi ve Avrupa Konseyi tarafindan
reklamlara gesitli diizenlemeler getiren sozlesmeler de mevcuttur. 1997
yilinda son halini almis olan Sinir Tanimayan Televizyon Direktifi ve 1993
yilinda onaylanip yirtirliige giren Tiirkiye’de de kabul gérmiis olan Avrupa
Sinirdtesi Televizyon Sozlesmesi dikkate alinmalidir (Erdem, 2008: 145).

Konumuz agisindan Smir Tamimayan Televizyon Direktifi'nin 5.
boliimiiniin Cocuklarin ve Kamu Diizeninin Korunmasi baslikli 22. maddesi'
onem teskil etmektedir. Bumaddeile tiye devletlerin kiictiklerin fiziksel, zihinsel

1. Simir Tanimayan Televizyon Direktifi icin bakimz: http:/ /www.rtuk.org.tr/sayfa-
lar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=63c2d050-4661-4553-bael-42274bb8780c).
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veya ahlaki gelisimlerine zarar verebilecek programlara yer vermemeleri
gerektigi ve bu programlarin sifresiz yaymlanmasi durumunda sesli veya
gorsel bir uyarmin bulunmasi gerektigi vurgulanmistir (RTUK, 2011).

Avrupa Sinirdtesi Televizyon Sozlesmesi'nin konumuz agisindan
onem teskil eden hiikiimleri ise Reklamlar ve Tele-Alisveris bashginda 15.
maddede cocuklara yonelik olan veya gocuklarin kullanildigi reklamlarin
onlarin ¢ikarlarina zarar vermemesi ile 2. boliimde Programlama Konular:
baslig1 altinda gocuklarin ve ergenlerin fiziksel, zihinsel ya da ahlaki gelisimine
zarar verebilecek programlarin yaymlanma zamanlarmin ayarlanmasi
gerektiginin vurgulanmis olmasidir? (RTUK, 2011).

Amerika Birlesik Devletleri'ndeki diizenlemelerin Avrupa’ya oranla
daha kat1 ve kisitlayici oldugu gortilmektedir. Avrupa’da sorunlar 6z denetim
yoluyla ¢oztilmeye calisilirken, ABD’de tam yetki verilmis kuruluslarmn
miidahalesi ile ¢oziilmeye calisiilmaktadir. Ayrica, reklamlara yonelik bu
kat1 tutumun cocuklar s6z konusu oldugu takdirde giindeme geldigi de
gorilmektedir (Erdem, 2008: 148).

2.3. Tiirkiye’deki Yasal Diizenlemeler

Turkiye’de reklamlar ile ilgili diizenlemelerde Sanayi ve Ticaret
Bakanlig1 Reklam Kurulu ve Radyo ve Televizyon Ust Kurulu idari denetime
yetkili organlar iken Reklam Ozdenetim Kurulu 6zdenetimden sorumlu
organ olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Avsar ve Elden, 2005: 96, 104).

Sanayi ve Ticaret Bakanligimin ¢ikardigi Ticari Reklam ve [lanlara
[ligkin Ilkeler ve Uygulama Esaslarina Dair Yonetmelik’in 18. maddesinin
Cocuklara ve Resit Olmayan Genglere Yonelik Reklamlar ile ilgili olarak
getirdigi diizenlemeler konumuz agisindan dikkate alinmalidir (Avsar ve
Elden, 2005: 109).?

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun getirmis oldugu diizenlemeler
ise6112sayiliRadyove Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanun'un Yayin Hizmetleri baslikli 8. maddesinin “Cocuklara, giigstizlere ve
oziirlillere kars: istismar iceremez ve siddeti tesvik edemez.” (RTUK, 2011)
hitkmt ile “Radyo ve televizyon yaym hizmetlerinde, ¢ocuk ve genglerin
fiziksel, zihinsel veya ahlaki gelisimine zarar verebilecek tiirde icerik tasiyan
programlar bunlarin izleyebilecegi zaman dilimlerinde ve koruyucu sembol
kullanilmadan yayinlanamaz.” (RTUK, 2011) ve “Istege bagh yaym hizmeti
saglayicilari, ¢ocuk ve genglerin fiziksel, zihinsel veya ahlaki gelisimini
olumsuz etkileyebilecek nitelikteki yayimn hizmetlerinin, bunlarin bu tir
hizmetleri normal sartlar altinda duymayacaklar: ve gérmeyecekleri sekilde

2. Avrupa Smir Otesi Televizyon Sozlesmesi (bknz: http:/ / www.rtuk.org.tr/sayfa-
lar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=6ac52c35-cle4-4c7f-9768-53b851dd1cae).

3. Madde 18-Cocuklara veya Resit Olmayan Genglere Yonelik Reklamlar (bknz: Av-
sar ve Elden, 2005: 109, 110).
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sunulmasim saglamakla yiikiimliidiir” (RTUK, 2011) hiikiimleri konumuz
agisindan 6nem arz eden hiikiimlerdir.

Yayin Hizmetlerinde Ticari Iletisim baslikl1 9. maddenin “Cocuklarmn
fiziksel, zihinsel veya ahlaki gelisimine zarar vermemek, deneyimsizliklerini
veya safliklarini istismar ederek, cocuklar bir tirtin veya hizmeti satin almaya
veya kiralamaya dogrudan yonlendirmemek; gocuklar: reklami yapilmakta
olan irtin veya hizmetleri satin almak icin ebeveynlerini veya bagkalarini ikna
etmeye dogrudan tesvik etmemek; cocuklarin ebeveynlerine, 6gretmenlerine
veya diger kisilere duydugu giiveni istismar etmemek veya sebepsiz olarak
cocuklar1 tehlikeli durumlarda gostermemek zorundadir” (RTUK, 2011)
hitkmii ve “Genel beslenme diyetlerinde asir1 tiiketimi tavsiye edilmeyen
gida ve maddeler iceren yiyecek ve igeceklerin ticari iletisimine, gocuk
programlariyla birlikte veya bu programlarin iginde yer verilemez.” (RTUK,
2011) hitkmi ile cocuklara iliskin diizenlemeler gerceklestirilmektedir.

Televizyon ve Radyo Yayin Hizmetlerinde Reklam ve Tele-Alisveris
baslikl: 10. madde, Uriin Yerlestirme baslikli 13. madde, Genel ve Tematik
Yayinbaslikl1 14. maddereklamlarailiskin diizenlemeleri gerceklestirmektedir
(RTUK, 2011).

Tiirkiye’de 6z denetim ise Reklam Ozdenetim Kurulu tarafindan
gerceklestirilmektedir. Oz denetim kuruluslar tarafindan verilen kararlar,
reklamm durdurulmas: veya reklamdaki ifadenin degistirilmesi gibi hem
sikayetcinin istegi hem de idari denetime maruz kalma tehdidine kiyasla
reklamcilarin razi olduklar1 kararlar oldugundan, 6z denetim kuruluslar
tarafindan verilen kararlarin yaptirim giicti bulunmamasina ragmen, bu
kararlara uyulmaktadir (Avsar ve Elden, 2005: 96).

3. Cocugun Reklamda Goriiniimii

Reklam icin yukarida belirtilen yasal diizenlemeleri ihlal ettigi bilinen
reklam ornekleri tizerinde durmak konuyu irdelemek bakimindan 6nem
tasimaktadir. Cocugun reklamlarda kullanimi esnasinda istimara varabilecek
ve yasal diizenlemelerin sinirlarin1 zorlayan ornekler ¢ok sayida olmakla
birlikte bunlardan biri incelenecektir. Inceleme nesnesi olarak Avrupa’dan
secilen bir 6rnek -Peugeot 806 reklam filmi- masaya yatirilacak ve inceleme
yontemi olarak da gostergebilimden yararlanilacaktir.

3.1.Yontem

Gosterge dizgelerini inceleyen bilim olarak bilinen gostergebilim,
gostergeyi, bir gosterenle bir gosterilenin birlesimi olarak tanimlamustir.
Gostergeyi gosteren olarak yorumlama egiliminin yaygin olmasi agisindan
bu durum ¢ok onemlidir (Barthes, 1979: 30). Gosteren, gostergenin maddi
pargasi, anlamlandirma stirecinin maddi varlig1 ve seyin kendisine bir anlam
verilmeden 6nceki hali olarak tanimlanmaktadir. Herhangi bir s6zctik, nesne,
resim vb. olabilmekte ve varhigi duyu organlariyla algilanabilmektedir.
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Gostereni anlamlandirabilmek icin gosterilene ihtiyag vardir. Gosterilen ise
bir konusmacinin aklinda olan ve 6zgiil bir sozctigii ya da deyisi kullandig:
anda iletmek istedigi anlam veya diistince olarak tanimlanmaktadir. Yani
gosterilen gostereni anlama ya da yorumlamada kullandigimiz kavram olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Mutlu, 2008: 114, 118).

Burada, gostergebilimin temel kavramlari cercevesinde ele almacak
reklamsal ¢dziimleme islemi gosterilen diizeyinde kurgulanan anlamlamanin
betimledigi kodlar: okumak ve agimlamaktan ibaret olacaktir. Belirli gosterge
kesitlerini izlemek ve anlamlamak c¢abamiz, yukarida ifade edilen yasal
diizenlemelerin geregini anlamay1 kolaylastiracaktur.

3.2.Coziimleme

Peugeot 806 reklam filminin secilmesinin nedeni reklam filminde
cocuk bedeninin sergilenmesidir. Reklam filmi dilsel ve gorsel ileti ayrimi
yapilarak coziimlenecektir. Reklam filmi 29 saniyedir ve ¢oztimlemenin
daha iyi anlasilabilmesi igin kesitlere ayrilmistir. Reklam filminin tumii
cinsel cagrisimlar uyandirmamakla birlikte ozellikle baslangicinda cinsel
cagrisimlara kapi aralandig diistintilebilir.

3.2.1. Gorsel ileti

Reklam filmi, reklamda rol alan cocugun bacaklarinin gosterilmesiyle
baslamaktadir. Ilk kesitte mekana dair bir gizem s6zkonusudur. Goriintiiniin
arka tarafinda yer alan ilag sehpasi ve ¢ocugun tizerinde oturdugu muayene
masast mekanin muayene odast oldugunu gostermektedir. Fakat reklamin
baslangicinda ¢ocugun bacaklarina odaklanildigindan izleyici reklam filminin
gectigi mekani ayirt edememektedir. O yastaki ¢ocuklarin hemen hemen
hepsi ayni1 viicut yapisina sahip olduklarindan bu kesitte cocugun cinsiyetine
dair net bir bilgiye sahip olunamamaktadir. Burada gosteren hem ¢ocugun
cinsiyetinin belirsizligine hem de cinsellige kaynaklik etmektedir. Muayene
masasinin alt tarafinda ¢ok belirgin olmamakla birlikte goriinen tek bacak,
¢ocugun arkasinda bir kisinin var oldugunu ortaya koymaktadir.

Reklam filminin ikinci kesitinde kameranin yavas hareketlerle
yukariya c¢ikmasi sonucu reklam filminde rol alan cocugun cinsiyetinin
erkek oldugu goriilmektedir. Kollarin1 baglamis belden yukarisi ¢iplak bir
erkek cocugu ve yine arkasinda kime ait oldugu belli olmayan bir siluet
mevcuttur. Arka tarafta yer alan resimlerin nereye ait olduguna dair belirgin
bir karar verilemeyeceginden ve masanin ila¢ masas1 oldugunu gosteren net
goriintiiler bulunmadigindan izleyicide hala mekanin neresi olduguna dair
net bir izlenim olusmamaktadar.

Bu kesitte 6zgiiven gosterileni ile karsilasmaktayiz. Cocugun adeta
bir yetiskin edasiyla, bliytimiis de kiictilmiis sekilde kollari1 baglayarak
kendinden emin gortindiigti gormekteyiz. Bu kesitte cocugun yetiskinvari
durusu diiz anlam icermekte iken, aym tavrin yan anlam olarak cocuk
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cinselligini icerdigi gboze carpmaktadir. Ayrica gekimin yavas olmasi izleyicide
cinsel ¢agrisimlar uyandirmaktadir. Cocugun bakislarinin kameradan baska
bir yonde olmast da gizem yaratmaktadir. Izleyici olaya dahil edilmekte ve
gozleyen konumunda yer almaktadir.

Uciincii kesitte yine ciplak erkek cocugunu ve artik kim oldugu
izleyicide netlegen orta yash erkek siltietini gormekteyiz. Elindeki steteskopla
¢ocugu muayene eden doktor goriinttisi ile izleyici mekanin muayene odasi
oldugunu da algilamaktadir. Cocukla beraber arkada yer alan ve ¢izimlerin
¢ok diizgiin olmamasindan dolay1 bir ressam tarafindan degil de ¢ocuklar
tarafindan ¢izildigi anlasilan resimler de doktorun ¢ocuk doktoru oldugunu
ortaya koymaktadir. Doktorun saskin bakislar1 ¢ocukta bir sorun oldugunu
ortaya koymakta ve bakislarimi kars: tarafa yonelttigi icin izleyici de doktor
ve cocugun karsisinda birisinin var oldugu izlenimi uyandirmaktadir. Bu
noktada artik yan anlam 6gesi olan cinsel ¢cagrisimdan uzaklasildig: ve ciddi
bir durum varliginin izleyici tarafindan algilandigini gérmekteyiz.

Reklamin dordiincii kesitte doktor ve ¢ocugun karsisinda daha onceki
kesitlerde belirsiz olan sahsin ortaya c¢iktigini gormekteyiz. Cocuk, doktor ve
muayene odasindan hareketle izleyicide ti¢lincii sahsin, cocugun annesi oldugu
izlenimi uyanmaktadir. Doktorun saskin bir ifade ile anneye bakmasi sonucu
kamera anneye donmekte ve annenin doktorun saskmligi karsisindaki tepkisi
icini cekerek arkaya yaslanmak olmaktadir. Burada izleyici doktorun saskinlig:
ve annenin i¢ ¢ekmesi arasinda kalarak ortada bir sorun olup olmadigu
algilayamamaktadir. Kamera tekrar ¢ocuga dondiigiinde ¢ocugun ayni dilsel
iletiyi kullandiginm gormekteyiz. Bu sefer annenin tepkisi giiliimsemek seklinde
olmakta ve artik bu noktada izleyici ortada bir sorun olmadiginin farkina
varmaktadir. Annenin tek kasini kaldirarak ortadaki durumdan gayet hosnut
bir tavir ile bakislarini ¢ocuga yonelttigini gormekteyiz.

Logolar, reklam goriintiisiinde, tirtinden hareketle, gortintii birimlerin
de katiimiyla, markanin simgesel degerine gonderme yapmaktadirlar.
Alictya bir marka kimligi sunmakta ve tirtintin zihinlerde gorsellestirilmesini
saglamaktadirlar (Camdereli, 2000: 16).

Reklam filminin son kesitinde karsimiza ¢ikan marka logosu, hem
kurulusu ifade eden kelimeden hem de sembolden meydana gelmektedir.
Aslan semboliintin kullanildig1 logoda aslanin tercih edilmesinin nedeni,
aslana hayvanlar aleminde atfedilen en giiclii hayvan olma ¢zelligidir. Boylece
markanm en giiclii marka oldugu ortaya konulmustur. Ayrica aslanin arka
ayaklarmin tstiinde saha kalmis bir sekilde kullamilmas1 da saldirganligimni,
kendine olan giivenini ve giiciinii simgelemekte; boylece markaya da bu
ozellikler atfedilmektedir. Peugeot, logosunda 150 yildir aslan semboliinii
kullanmaktadir ve alet imalatinin 6zellikle de testere bigaklarimin kalitesinin
Peugeotkardeslere basar1 ve zenginlik getirmis olmasindan dolay1 bu hakimiyeti
sembolize etmek adina genelerinin giicti ile testere bigaginin dislerinin kuvvetini
yansitan aslan sembolii secilmistir. Ayrica aslan bicagin esnekligini ve kesme
hizini hatirlatan bir sembol olarak kullanilmistir (Peugeot, 2011).
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3.2.2. Dilsel ileti

Reklam filminde dilsel ileti baglaminda ¢oziimlenecek olanlardan
birisi cocugun, doktorun steteskopla kendisini dinlerken 33 demesini istemesi
tizerine 806 demesidir. Bu durum reklam filminin biiyiik bir kisminda bu
sekilde devam etmektedir. Burada izleyiciye anlatilmak istenen cocugun 806 ile
ifade etmek istedigi seyin Peugout 806 oldugudur. Boylece cocugun annesine
Peugout'nun 806 modelini satin almasin 6nerdigi ifade edilmek istenmistir.

Nitekim dilsel ileti baglaminda c¢oziimlenecek olan slogan da
“Peugout 806 cocuklarin ailelerine tavsiye ettigi araba” seklindedir. Burada
cocuklarin ebeveynlerin tiiketim davranislari tizerinde onayladiklari rol
kullanularak ¢ocugun, Peugout'nun 806 modelini istedigi ve bu durumdan
annesinin hosnut oldugu gosterilmek istenmistir.

Reklam filminin logosunun yer aldi1 son kesitte logonun hemen
altinda yer alan araba sizi mutlu eder anlamina gelen yazi, Peugout 806
modeline sahip olmanin mutluluk getirecegini izleyiciye anlatmak igin
kullanilmistir. Bu kullanim reklam filminin sonlarina dogru annenin
giliimsemesi ile bagdasmis durumdadir.

Sonug

Reklamlarin, giinltik yasamimizda artan bir bicimde varligim
hissettirmesi, her an, her yerde karsimiza ¢ikmakla beraber, bir tiriiniin veya
hizmetin tiiketiminin saglanmasinda da 6nemli role sahip olmasi, reklamlarin
tiiketici davraniglarini etkilemede 6nemli rol oynayan cocuklar tizerindeki
etkilerinin de bu noktada giderek énem kazanan bir konu haline gelmesini
saglamaktadir.

Reklamlarda cocuk kullamimui farkli mecralarda s6z konusu olsa da
televizyonun kitle iletisim araglar1 icerisinde en fazla tercih edilen arag olma
ozelliginden dolay1 6zellikle televizyon reklamlarinda gocuk kullanimu tizerinde
durulmus ve bunun etkileri dikkate alinmustir. Ozellikle cocuk bedeninin
kullanuldig1 reklamlarin gocuk istismarma yol actig1 diistincesinden hareketle
tilkelerde bu konu ile ilgili gerceklestirilmis yasal diizenlemelere yer verilmistir.

Reklamlarda c¢ocuk bedeninin kullanilarak c¢ocuk istismarina
yol actigini Orneklendirmek adina segilen Peugeot 806 reklam filmi
gostergebilimsel c¢oztimleme yontemiyle agiklanmustir. Incelenen reklam
filmi yetiskinlere yonelik tirtin reklamlarmda gocuk kullanimina 6rnek
teskil etmektedir. Ebeveynlerin hayatlarini biiytik 6lctide ¢ocuklarina gore
planladiklari, cocuklarmn kullanildiklari reklamlardan daha fazla etkilendikleri
goz ontinde tutularak Peugeut 806 reklam filminde yetiskinleri etkilemek
amaciyla ¢ocuk oyuncu kullamldigr goriilmektedir. Fakat, reklam filminin
baslangicinda cocugun gereksiz yere ciplak olarak sergilenmesinin de ayrica
cocuk cinsel istismarma neden olma olasilig1 da hesaba katilirsa, bu konudaki
yasal diizenlemelerin tekrar gtzden gecirilmesi gerekmektedir.
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ULUSAL MEDYA'DA SOSYAL SORUMLULUK KAVRAMI
VE SOSYAL SORUMLULUK KAMPANYALARINA BAKIS

Mustafa DEMIiR#*, Emrah ARGIN#*

Ozet

“Sosyal Sorumluluk” kavrami son yillarda toplumu bilgilendirmek ve
bilinclendirmek amaciyla sik¢a kullanilan yontemlerin genel adi olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Toplumu bilgilendirmek, temel konularda egitmek amaci ile gerek
kampanya gerek haber veya diger iletisim araglariyla tiretilen bu calismalar, toplumun
sekillenmesinde, bilincin yiikselmesinde oldukca etkin olarak kullanilmaktadir.
Bu acidan sosyal sorumluluk kampanyalarinda bir kitle iletisim araci olarak ulusal
gazetelerin kullanimi oldukga yaygindir. Calisma, ulusal gazeteler baglaminda sosyal
sorumluluk kavrami ve sosyal sorumluluk projelerinin ulusal medyada yer alma
sikligin1 ve belirginligini ortaya ¢ikarmak tizere yapilmustir.

Calisma kapsaminda “medya etigi” soylemi cercevesinde toplumsal
duyarliliklarin gelismesinde ulusal medyanin rolii incelenmis, Tiirkiye’de yaymlanan
ve en ¢ok satan gazeteler incelenerek, ulusal gazetelerin sosyal sorumluluk projelerine
bakist sorgulanmustir.

Calismada Hiirriyet, Zaman, Posta ve Cumhuriyet adl1 4 gazetenin 15 giinliik
niishalar1 taranmis, sosyal sorumluluk kavramu ile ilintili haberler igerik analizi
yontemiyle degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Sorumluluk, Medya, Ulusal Gazeteler

THE CONCEPT OF NATIONAL SOCIAL RESPONSIBILITY
IN NATIONAL MEDIA AND THE CRITIC OF SOCIAL
RESPONSIBILITY CHAMPAINS

Abstract

The concept of social responsibility appears to be the general name of the
methods used frequently in order to raise awareness of public in recent years.

These movements produced by both campaigns and news or by other means in
order to raise awareness of public, educate them on key issues in different periods are used
effectively in shaping society and raising awareness. The concept ofsocial responsibility
within the framework of the studies the examination of the national newspapers

Discourse within the framework of the national media’s role in the
development of social sensitivity of Media Ethics, were investigated by means of the
best-selling newspapers published in Turkey. View of social responsibility projectsin
National newspapers were examined in the study.
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15- Days copies of newspapers Hiirriyet, Zaman, Posta and Cumhuriyet were
scanned; news was evaluated by the method of content analysis.

Key Words: Social Responsibility, Media, National Press.

Sosyal Sorumluluk Kavram

Sosyal sorumluluk kavrami icin gelistirilmis bir¢ok tanm
bulunmaktadir. Bu tanimlarin birkagindan kisaca sdyle bahsedebiliriz:

Sosyal sorumluluk, bir isletmenin ekonomik ve yasal kosullara, is
ahlakina, isletme ici ve cevresindeki kisi ve kurumlarin beklentilerine uygun
bir ¢alisma stratejisi ve politikas1 giitmesine, insanlar1 mutlu ve memnun
etmesine iliskindir (Eren, 2000: 99)

Genis anlamiyla kuruluslar tarafindan alinacak kararlarin, kamu
tizerinde yaratacagi etkinin etrafli bicimde diisiintilmesi olarak ¢zetlenebilen
sosyal sorumluluk, karar verme siirecinde kisisel, kurumsal karar ve
faaliyetlerin tiim sosyal sistem tizerinde yaratacagi olasi etkileri degerlendirme
zorunlulugudur (Peltekoglu, 2001: 169).

Sosyal sorumluluk; “isletmenin ekonomik faaliyetlerinin, onunla
ilgili taraflarin (hissedarlar, ¢alisanlar, tiiketiciler, tim toplum) hicbirinin
cikarlarina zarar verilmeden yonetilmesi” seklinde de tanimlanabilir (Dinger,
1998: 155).

Guntimtizde hem diinyada hem de Tirkiye'de tartisiimaya
baslanan sosyal sorumluluk kavraminin tarihcesine kisaca bakacak olursak,
17. ylizyilda Ingiltere’de, kurumlarmn finansal degerlendirilmesi ve kamu
yararina yatirimlar (kanal ve kopriilerin insaati, banka, egitim kurumlari)

olarak belirdigini goriiyoruz. 1970’lerde ozellikle Amerika ve Avrupa’daki
akademisyenler, kurumlarn sosyal muhasebesi hareketini baslattilar.
1980’lerde borsanin 6nem kazanmasiyla, sirketlerin sosyal sorumluluk
degerlendirme raporlamalar1 azaldi. 1990’larda ise kiiresellesme ve
Ozellestirme akimlari ile birlikte kurumlarin, uluslararasi kuruluslarin, kalite
ve karsilikli kazang kavramlari, sosyal ve bilgi paylasma sorumluluklar:
tekrar 6nem kazanmaya baslad: (Tatarly, 2003: 2).

Kurumsal sosyal sorumluluk kavramaiilk ortaya atildig1 donemden bu
yana 6nemli degisiklikler ve doniisiimler gegirmistir. Bugiin geldigi noktada,
toplum ve isletmelerin i¢ ige ge¢mis olmasma vurgu yaparak, toplumun,
isletmelerin nasil davranmasi ve ne tiir sonuglar almasi gerektigine yonelik
beklentileri oldugu temeline dayanmaktadir (Yamak, 2007: 9).

Sosyal sorumlulugun toplumlarin degerlerine bagh olarak farklh
tanimlar1 yapilabilir. Ancak temelde, toplumsal faydanin daha ¢n planda
tutuldugu bir yaklasim tarzidir denilebilir. Diger bir anlatimla, sosyal
sorumluluk ilkesi, bir kurumun ekonomik ve yasal sartlara, is etigine, isletme
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i¢i ve disindaki kisi ve kurumlarin beklentilerine uygun bir galisma stratejisi
ve politikasinin izlenmesine ve toplumdaki bireylerin mutlu ve memnun
edilmesine iligkin bir kabuldiir (Oziipek, 2005: 12).

Sosyal sorumluluk goniilliiliik esasmna dayamir ve yasalar yerine
gecen bir olgu degildir. Orgiitlerin uymalar1 gereken yasalardan dolay1
gerceklestirildigi faaliyetler sosyal sorumluluk kapsami igerisinde
degerlendirilmez. B. Caroll yaptigiarastirmalarsonucundasosyalsorumlulugu
ti¢ sinifa ayirmustir. Bunlar (Akt. Cakair, 2006: 3);

Sosyal zorunluluk: Orgiitlerin uymalar1 zorunlu olan yasalarda
belirtilen kanunlar. Ornegin; Kadin is gorenlerin dogumdan 6nce sekiz ve
dogumdan sonra sekiz hafta olmak {izere toplam on alt1 haftalik siire igin
calistirilmamalar1 (4857 say1li Is Kanunu, 2003).

Sosyal tepki: Orgiitlerin toplumdan gelen talepleri goniillii ya da
goniilsiiz bir sekilde yerine getirmeleridir. Ornegin; Son aylarda ortaya ¢ikan
kus gribinden dolay1 koy tavukculugu zarar gormiistiir. Toplumun buna
tepki gostermesinden dolayi biiyiik tavukguluk Orgiitleri kendilerine rakip
olmalarina ragmen koy tavuk¢ulugunu hammadde ve veteriner olanaklariyla
desteklemeye baslamislardur.

Sosyal heveslilik: Orgiitlerin sosyal sorumluluk kapsami iginde yer
alan unsurlari goniillii olarak yerine getirmeleridir. Ornegin; rgiitlerin okul
insa etmeleri, bilgisayar bagislamalari, kiz ¢ocuklarini okulla gondermek i¢in
yiiriitiilen kampanyalara destek vermeleri.

Sosyal sorumluluk ilkesine bagh olarak hareket eden bir kurum, kendi
cikarlar1 disinda toplumsal alanda ¢nemli bir yere sahip bazi degerlerin
gelistirilmesine katki saglayabilir. Bu davramis tarzi ile kurumlar su
fonksiyonlar1 gerceklestirebilirler (Eren, 1997: 109-107):

o Kotiimser, moral, motivasyon ve verimliligi diistik bir toplum yerine;
aktif, iyimser, ¢alismay1 seven, morali, motivasyonu ve verimliligi
ytiksek bir toplum,

e Smiflar arast farkliliklarin belirgin oldugu, dtismanliklarin ve
gerilimlerin artti1 bir toplum yerine; siiflar arasi farklarmn azaldigy,
gerilim ve diusmanliklarin torpiilendigi insani degerlere ve esitlige
yonelmis bir toplum,

e Politik, Sosyal, ekonomik ve dini tiim kurumlarda damismali ¢cogulcu
yaklasim ve yonetim anlayisinin egemen oldugu bir toplum,

e Verimlilik ve yiiksek calisma sonucu olusan iiretim artisinin saglandigi
daha yiiksek hayat seviyesine sahip olan bir toplum,

e Toplumsal kiiltiirtin hem mistik ve hem de materyalistlik bigimde
yorumlanarak ikisinin dengelendigi mutluluk anlayisina duyulan
inangla calisan bir toplum.
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Sosyal sorumluluk ilkesiyle hareket eden bir kurumun saglayabilecegi
en 6nemli faydalardan birinin toplumda olumlu bir imaj olusturmak oldugu
soylenebilir. Bu durum ise, kuruma hizmet verdigi alan bakimindan kar veya
baska degerler acisindan fayda saglamaktadir. Diger bir anlatimla, ya kurumun
urettigi tirtinlere olan talep ya da kamusal bir hizmet birimi olarak yonetimin
mesrulugu artmaktadir. Bu nedenle sosyal bilincin arttif1 gtintimtiizde gticli,
uzun vadeli ve etkili bir kurum imaji olusturmak icin sosyal sorumluluk
anlayisma sahip bir kurum olmak gerekmektedir (Oztipek, 2005: 190).

Amac ve Onemi

Bu calismanin amaci Tiirkiye’de yayin yapan ulusal gazetelerin sosyal
sorumluluk kapsaminda degerlendirilebilecek calismalara ne kadar 6nem ve
yer verdigini ortaya koymaktir.

Sosyalsorumlulukkampanyalaritoplumsal dinamiklerigtiglendirmesi
ve toplumsal bagin olusmasi agisindan 6nemlidir. Bu agidan kampanya ya
da organizasyon ¢alismalarinin destegi halk ve sivil toplum orgiitleridir. Bu
baglantilarin roli gergeklesmektedir. Gerek kamuoyu olusturmak ve gerekse
sosyal sorumluluk kampanyalarina destek saglamak igin bu calismalarin
medyada sik yer almasi zorunludur. Bu sorumluluk kapsaminda arastirma
sosyal sorumluluk kampanyalar1 goriiniirliiltigiiniin sorgulanmasi agisindan
onemlidir.

Problem

Tiurkiye’de ulusal medya sosyal sorumluluk kavramina wuzak
durmaktadir. Bu acidan medyanin etik sorumluluklar: bu ¢calisma tizerinden
sorgulanabilir.

Evren ve Orneklem

Ttrkiye’de yayin yapan ulusal gazeteler olusturmaktadir. Encok satan
ve zit siyasi soylemlere sahip ayni zamanda en ytiiksek traja (http://www.
medyatava.net/tiraj.asp) sahip dort ulusal gazetenin on bes (15-30/6/2011)
gunliik ntishalar1 taranmustir.

Metod

Arastirmada icerik analizi yontemi kullanilmistir. On bes gazete
taranmis var olan haberler siralanmis ve sosyal sorumluluk kapsami
cercevesinde incelenebilecek haberler tespit edilmistir. Burada herhangi
bir resmi ya da resmi olmayan kurum tarafindan olusturulmus sosyal
sorumluluk kavrami ekseninde toplumsal degisimi hedefleyen tiim ¢alismalar
arastirilmigtir.

Tespit edilen haberler frekans analizi yontemiyle tablolastirilmis ve
bu yolla medyanin genel tutumu ve gazetelerin 6znel tutumu incelenmistir.
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Her gazetenin konu baglaminda sosyal sorumluluk kampanyalarina bakisi
tespit edilmistir.

Gazetelerde Yer Alan Sosyal Sorumluluk Kampanyalar:

Tablo 1: Sosyal Sorumluluk Kampanyalari

F %
Cumbhuriyet 13 43,3
Hurriyet 7 23,3
Posta 2 6,6
Zaman 8 26,6
Toplam 30 100,0}

Belirtilen tarihlerde Cumhuriyet gazetesinde 13, Hiirriyet gazetesinde
7, Posta gazetesinde 2 ve Zaman gazetesinde 8 olmak tizere toplam 30 sosyal
sorumluluk kampanyasi iceren haber vardir. Turkiye'de en yiiksek tiraja
sahip bu gazetelerin sosyal sorumluluk kampanyalarina yeterince onem
vermedigi gorulmektedir. Bu gazetelerden tiraji en diistik olan cumhuriyet
gazetesi sosyal sorumluluk kampanyalarina en fazla deger veren gazete
olarak goriilmektedir.

Gazetelerin En yaygin Sosyal Sorumluluk Kampanyalarina Bakislar

Tablo 2: Kampanya Haberlerinin Dagilimi

Hiirriyet Cumhurixet| Posta |Zaman

Haydi Kizlar Okula - 2% 153 1% 50 -

Aile ici Siddete Son 4% 57,1 5%384 | 1%50 |3%37.5

Tiirkiye Gol Olmasin - - - -

Egitimde Goniil Birligi - | 4%30,7 - 1
Uyusturucu Kullanimi 3%42.8 1% 7,6 -1 2%25
Umut Yildizi - 1%7,6 - -
Kimsesizlerin Kimsesi - - -1 2%25
Toplam 7 13 2 8

Tablo 2 de Cumhuriyet, Zaman, Posta ve Hiirriyet gazetelerin de
sosyal sorumluluk kampanyalarini1 iceren haberlerin, kampanyalara gore
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dagilimi goriilmektedir. Tabloya gore ‘Tiirkiye C6l Olmasm’ kampanyasiyla ilgili
hibir haber yoktur. Ozellikle ‘Aile Igi Siddete Son’ kampanyastyla ilgili incelenen
gazetelerde haberler vardir. Tabloya gore Cumhuriyet, Zaman, Posta ve Hiirriyet
gazeteleri “ Aile Ici Siddete Son’ kampanyasina daha fazla 6nem vermektedirler.

Sonug

Guntimiizde kurum ve kuruluslar1 degerli kilan sadece {irettikleri
mal ya da sunduklar1 hizmetin kalitesi degil, topluma sagladig1 faydalari
da onemlidir. Son zamanlarda stirekli olarak kurum ve kuruluslar “sosyal
sorumluluk” kavramindan bahsetmektedirler. Bilinen biiytik markalar
sosyal sorumluluk kampanyalar1 diizenlemeye calismaktadirlar. Bu tiir
kampanyalara ulusal gazetelerin ne diizeyde destek olup olmadiklarmn
sorgulanmasi gerekmektedir.

Sosyal sorumluluk bilincinin artmasi ile hem kurumlar hem de i¢inde
yasadigimiz toplum kazangh ¢ikacaktir. Ulusa gazetelerin bu kampanyalara
bakis1 ve bu kampanyalarin gazete haberlerinde yer bulmasi toplumun
bilinglenmesi agisinda oldukca oOnemlidir. Gazeteler, hayata gegirilen
kampanyalarin bilinirliligini arttiracag1 gibi kampanyanin basarili olmasinda
da katk1 sahibi olacaklardir.

Yapilan icerik analizinde Tiirkiye’de en ¢ok satilan fve zit siyasi
gorislere sahip gazetelerin sosyal sorumluluk kampanyalarina yeterince 6nem
vermedigi goriilmektedir. En yiiksek tiraja sahip Posta gazetesinde sadece
iki tane habere rastlanmasi ve incelenen gazetelerden en duistik tiraja sahip
Cumbhuriyet gazetesinde en fazla haberin olmasi oldukca diistindiirtictidiir.

Gazeteler c¢evrelerini nasil etkilediklerini saptayarak tilkelerin
ekonomik ve sosyal gelisimine katkida bulunacak projeleri destelemeli ve
sosyal sorumluluga 6nem vermelidir.
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TUKETIM KULTURUNDE TOPLUM, MEDYA VE ETIK UCGENI
Nida KAPLAN*

Ozet

Tiiketim denince genellikle nesnelerin harcanmasy, kullanilmas: diistintilmektedir.
Glintim{iiziin tiiketim sistemi nesnelerin tiiketiminin zirve yaptig1 bir dénemdir. Medyada
gortinenlerin moda haline geldigi halk arasinda hemen yaygmlastig1 bilinmektedir. Bu
calismada somut olanin tiiketiminden ziyade soyut olamin tiiketimine deginilmeye
calistlmustir. Nesnelerin tiiketimi Jean Baudrillard, Robert Boccock, Ivan Illick, Mike
Featherstone gibi bir¢ok sosyolog tarafindan ele almmustir. Duygularin tiiketimi
konusunda yazilan eserin kisitl1 olmasi sebebiyle burada birkag gazete haberi ve gozlemlere
dayanilarak tespitte bulunulmaya calistimistir. Insanimizin medyadan fazlastylaetkilendigi
gercektir. Bu etkilenis sonucunda gordiiklerini kendi hayatlarma uygulamaya ¢alistiklar:
goriilmektedir. Insanlarin gordiiklerini kendi hayatlarina yansitmalar1 orda gordiiklerini
dogru kabul etmeleri, insanimizin giinden giine daha duyarsiz olmalarina ve bagka
insanlar1 degersiz olarak gormelerine neden olan faktorlerden biri haline gelmektedir.
Diziler, haberler ve her tiirlii yaym insanlar1 icine hapsetmektedir. Yaymlanan duygudan
yoksun her paylasim insammuzin duygu ve distintisinii etkilemektedir. Bircok tilke
kaybettigi degerleri iyilestirmek icin diizenlemeler yapmaya baslamistir. Bu duruma
diismeden gerekli 6nlemleri almamiz, sorun olusmadan elimizden geleni yapmamiz
toplumumuzun yararina olacaktir.

Anahtar Kelimeler: tiiketim, toplum, medya, duygularin tiiketilmesi

THE TRIANGLE OF SOCIETY, MEDIA AND ETHICS IN THE
CONSUMER CULTURE

Abstract

Consumption is generally thought of as using and consuming of objects.
Today’s consumption system indicates a period in which the consumption of objects
is peaked. It is known that those displayed in the media have become fashionable and

* Frrat Universitesi SBE Yiiksek Lisans Ogrencisi
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spread among the people. In this study it is tried to address to the consumption of what
is intangible rather than tangible. The consumption of objects has been dealt with by
many sociologists like Jean Baudrillard, Robert Bocock, Ivan Illich, Mike Featherstone.
Here it is tried to make findings based on the newspaper articles and few observations
due to the limitedness of the works relating to the consumption of emotions. It is the
fact that people are being affected by the media. As a result of this exposure it is seen
that they are trying to implement what they see of their own lives. That people reflect
what they see to the their lives and accept it as true is becoming one of the factors that
makes people gradually become insensitive and see the others as worthless. People are
caught by TV series, news and broadcasts of all kinds. Each broadcasted item devoid
of emotion affects people’s feelings and thoughts.

Many countries have started to make arrangements to improve the lost values.
It would be for the benefit of society to take the necessary measures without falling
into this situation and do our best before the problem occurred.

Key Words: consumer, society, media, the consumption of emotions

Giris

Maddi mallarin ¢ogalmasi ve gesitlenmesi ile diinyada bir tiiketim ve
bolluk ortam1 olugsmaktadir. Daha dogru bir ifade ile insanlar artik bolluk
igerisinde ve cevrelerini insanlar degil nesneler sarmaktadir. Nesnelerin bu
kusatisi, nesneleri ve alisverisleri islevsiz bir hale getirmektedir. Yasanan
bu islevsiz nesne bollugu insanlar1 da islevsiz hale getirmeye baslamistir
(Baudrillard, 1997: 13-48). Nesne tiiketimi asirilasmuis, islevsizlesen insan, bu
nesneleri tiiketebilmek igin kiyasiya bir miicadeleye girismistir.

Nesnelerin tiiketiminin agirilasmasinin  yani sira degerlerin  de
tiiketilmesi biiyiik, hatta nesnelerin titketiminden daha biiytik sorunlaraneden
olabilmektedir.; medya ve etik iligkisini ele alirken bir iletisimci medyada etigi
aciklarken, medya calisanlarinin yaptiklar ise ait farkindaligi, sorumlulugu
ve iglerinin gerektirdigi nesnel bakisa sahip olmay1 kastetmektedir. Medya
etigi iletisimci acisindan medya sektoriinde calisanlarin etik degerleridir
(Melek, 2009: 28). Sosyolojik acidan bakildiginda ise, medya ve etigin
iliskisi medyanin toplumsal ve ahlaki degerleri etkileyisi ve toplumun etik
degerlerinde bir degisimin olup olmadig1 sorunsalidir. Burada nesnelerin
tiketiminden ziyade tiiketimin degerler konusunda, toplumsal baglamda
medya ve etikle iligkisine deginilecektir.

Etik ve degerlerin tiiketimi konusunda kaynagin kisith olmasi
sebebiyle tiiketim toplumuna degindikten sonra konu, haberler ve 6rneklerle
aciklanmaya galisilacaktir.

Tiiketim Toplumu

insanoglu var olusu ile birlikte tiiketme, harcama ve amaclari
dogrultusunda cevresindeki ve ulasabilecegi her seyi kendi hizmetine sunma
egilimindedir. Bu durum ilk insandan giintimiize kadar stirtip gelmistir.
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Ancak zamanla insanin hayatin stirdiirebilmek igin yapmis oldugu tiiketim,
asirilasmis ve hayati stirdiirebilmenin 6tesine gecerek zarar verici boyutlara
ulasmistir. Cagdas donemde tiiketim anlayis: zirve yapmis, bu durum kredi
kartlari, koleksiyonlar, seriler ve moda gibi faktorlerle desteklenmistir.
Tiiketim diinyasinda hicbir esya tek bir gesit tizerinden pazarlanmamaktadir.
Bu tiiketim sisteminde bireye alim giicii 6zgiirliigii saglanmasa da simirsiz
bir se¢me o6zgirligii saglanmaktadir. Bu se¢me o6zgurlugii ile insanlara
arttk secmeme veya sadece isine yarayani alma hakki tanimamaktadir.
Herhangi bir serinin irtinii olan esyalarda yapilan kiigiik degisikliklerle
o nesne kisisellestirilmektedir ve insanin benimseyisi koriiklenmektedir
(Baudrillard, 2010: 169-191). Guintimiizde rahatsiz edici bir tiiketicilesme
stireci yasanmaktadir (Wernick, 1996: 84). Tiiketicilesme siireci insanin bir
parcasi haline gelmektedir. Insanlar belli bir siire sonra nesnelere, kendi
organlari gibi bagl hale gelmektedirler (Baudrillard, 2010: 36-38).

Tiiketim toplumunun Mehmet Karakas tarafindan degerlendirilmesi
soyledir: “Biittiin nesnelerin kiiltiirellesmesi ve kiilttirellesen her metanin istah
kabartan bir tiiketim nesnesi haline dontismesi bigiminde isleyen s6z konusu
mantik, beraberinde her seyin tiiketimini mubah kilan bir yasam tarzim
olusturmaktadir ki, bunun tammi tiikketim toplumudur.”(Ozcan, 2007: 40).
Her seyin degeri “Kaca?” sorusuyla ¢lctilmektedir. Veblen buna “sayginligin
parasal 6lciisii” demektedir. Sahip olunan nesne kisinin degerinin belirleyicisi
olmaktadir (Zorlu, 2008: 24).

Nesnelerin tiiketimi bircok sosyolog tarafindan ele alinmistir; Jean
BAUDRILLARD, Robert BOCOCK, Mike FEATHERSTONE, Ivan ILLICH,
George RITZER gibi... Ancak burada nesnelerin tiiketiminden ziyade etik ve
duygularin tiiketimine deginilecegi icin bu konuda ayrintiya girilmeyecektir.

Medyanin Toplumumuzu Etkileyisi

Tiiketim sistemi icerisinde bulunan her unsuru kendi hizmetine sunma
konusunda oldukga basarilidir. Insanlarin zihnini yénetmeye duyulan ihtiyag
medya ile tiiketim sisteminin yollarini kesistirmistir

Modern toplumda medya araciligiyla sunulan modalar ve yeni yasam
tarzlar: insanlarin statii ve kimligi gosterme ¢abalarint mesrulastirmaktadir.
Bu siiregte birey (6zellikle gengler) medya araciligiyla tiiketiciye sunulan tirtin
ve hizmetlerden etkilenmektedirler (Kaya - Oguz, 2010: 148). Herhangi bir
dizide kullanilan bir s6z veya esya kisa bir siire igerisinde yayginlasip moda
haline dontismektedir. Sila tokasi, Hiirrem yiiziigii, Asmali Konak esarplari,
Yarmagiil tokasi, Polat yiiziigii, Memoli jolesi, Bihter parfimii, Bihter
yliziigii, Berivan yazmasi, Meliha megleri denen sa¢ modeli gibi bir¢ok tiriin
moda haline doéntismekte ve sdylenen sozler adeta dillere dolanmaktadir. Bu
dogrultuda kisinin, medyada yer alan durumlar1 ve olaylar1 kendi hayatlarina
yansitma talebi olduke¢a yayginlasmaktadir. Esyalar1 alarak onlarin karakter
ve yasayislarina biirtiniiyor hissi yaratmaya calisan izleyici, hem tiiketim

105



: Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi

& L
,le. [ &
T

sisteminin arzu ettigi nesne tiiketimini gergeklestirmekte hem de kendi
yasamini esyalarin araciligtyla degistirmeye ¢calismaktadir.

Ulkemizde televizyon izleme oran1 %94 ve televizyon kargismda gegirilen
zaman giinlik ortalama 4 saat 17 dakikadir (http://www.habershow.com/
v4/8712-turkiye-en-cok-televizyon-izleyen-8-ulke). Diger gelismis tilkelere kiyasla
tilkemizde televizyon izleme oranlari oldukga ytiksektir. Televizyonun hayatimizin
bir parcasi haline gelmesiyle birlikte, gercek ve canlandirmalar arasinda bir mesafe
kalmamaktadir (Baudrillard, 2005: 75). Bahsedilen mesafe kalmamasi ve birbirine
kaynasmuslik durumu, insanlarin televizyonda gordiiklerinden fazla etkilenmesine
ve gordiklerinin bir kurgu oldugu gercegini unutmalarma neden olmaktadir.
Ornek vermek gerekirse tilkemizde; “Kurtlar Vadisi” adli dizinin 6len Cakir adl
karakterine cenaze toreni diizenlemek. Yine aynu dizide 6len Memati karakterinin
oglu icin Mevlit okutulmasi, “Aski Memnu” adlh dizinin finalinde olen Bihter
karakterine sosyal paylagim sitelerinde “Oliimiiniin 1. Yihnda Seni Unutmadik
Bihter” seklinde etkinlik olusturmak gibi...

Medya mensuplarmin ailelerinde de bu etkilenis durumu goézlemlen-
mektedir. Oyuncu Erkan Petekkaya bir deneyimini roportajinda soyle dile
getirmektedir: “Oglum Can'1 iki kere sete gotiirdiim. Diziyi izlettirmiyorum.
Sadece fragmanlarda goriiyor. Cocugumun beni 6yle izlemesini istemiyorum.
Cok etkileniyor ¢iinkii. 2 yil 6nceydi, baktim tizgiin tizgiin duruyor. ‘Oglum
neyin var’ diye sordum. ‘Baba senin baska karin ve ¢cocuklarin var” dedi. Sete
gotirdim. Hani senin ¢izgi filmlerin var ya karakterler bende onlar gibiyim.
Onlarda benim rol arkadaslarim. Ben kediyim onlar fare, onlar fare ben sin-
cap’ dedim. Su anda oyuncu oldugumu biliyor” (http://www.sacitaslan.
com/magazin-erkan-petekkaya-ogluma-kendimi-izlettirmiyorum_34245.
html). Bu 6rnek gosteriyor ki; cocuk ekrana bakinca gordiiklerini gercekten
ayirt edememektedir. O ekranda gordiiklerinden babasini sorumlu tutmakta
ve kendince tepkiler vermektedir. Sadece ¢ocuklukla alakali bir durum da
degil bu 7 den 70 e tiim toplum etkilenmektedir.

Toplumumuzda kot olarak degerlendirilen rolleri canlandiran
oyuncular1 yasanan kotii olaylarin sorumlusu olarak goriip cezalandirma
egiliminde olmak da s6z konusudur. 3 Nisan 2011 tarihinde yayinlanan bir
habere gore, bir grup , “Oyle Bir Geger Zaman ki” adli dizinin Caroline adl
karakterini canlandiran Wilma Elles’in tilkesine gonderilmesi i¢in Calisma
ve Sosyal Giivenlik Bakani Omer DINCER’in yolunu keserek sikayette
bulunmuslar. Talepleri dinleyen Dinger, olayla ilgili sunlar1 soylemis; “Biitiin
kadinlar Ali Kaptan'in yuvasi yikti diye Caroline karakterinden nefret
ediyormus. Beni bizzat arayanlar, ‘Caroline Tiirkiye’de izinsiz ¢alistyormus,
onu tilkesine gonderin, aile kurtulsun” diye sikadyet mektubu gonderenler
var. Ben de ‘Hakikaten kagak mu calistyor’ diye baktirdim. Bunun da
asli yok. Alman sanatgi Wilma Elles, iki yildir tilkemizde izinli olarak
calisiyor. Insanlar, bazen gercek hayatla, diziyi birbirine karistirabiliyor.
Canlandirdig karakterden Oylesine nefret etmisler ki Tiirkiye’den giderse
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ailenin kurtulacagini distintiyorlar” (http://gundem.milliyet.com.tr/bakan-
a-carolin-isyani/gundem/gundem detay /03.04.2011/1372723/default.
htm). Burada sikayet edenin Wilma Elles’den ziyade Caroline’i sikayet ettigi
asikardir. Kendi miidahalelerimiz ile yayinlanan dizinin seyrini degistirmeye
calisacak kadar ciddiye almaktayiz.

Saydigimiz 6rneklerde goriilen durumun temelinde; olaylarla canlan-
dirmalar arasinda bir ayrimin olmayisi, ekrana gercekmiscesine dalmak ve
adeta bir dijital tulum giydirilmis gibi canlandirmalar1 birebir kabul etme du-
rumudur (Baudrillard, 2005: 75). Zamaninda “Vizontele” adli filmin tinlii rep-
ligi “Zeki Miiren de bizi gorecek mi?” aslinda zamanimiza pek de uzak degil.
Televizyonda yasananlar1 kendi hayatimiza bu kadar yansitmisken, onlarm
hayatina da miidahil olma talebi pek de art niyetli diistiniilemez. Bunlara ek
olarak dizilerin veya medyada gosterilen hayatlarin 1siltis1 insanlar1 o hayat-
lara 6zendirmektedir. Mesela hicbir dizinin geng¢ oyuncusu evde sikilmamak-
tadir. Mutlaka yapacak bir seyler bulmaktadir. Bulasik yikayan geng diye dii-
stiniince hemen drnek bulunamamaktadir. Yani ya hayatlarimizdan memnun
degiliz ya da sunulan hayatlar hayallerimizdeki gibi.

Duygularin Tiiketilmesi ve Medya

fletisim ve diger aglarin da etkisi ile birgok zit kutup bir arada
bulunmaya baslamaktadir. Terimlerin sinur1 artik cizilemez hale gelmektedir.
Artik hayatin neredeyse tamaminda deger yargilarindan s6z etmek miimkiin
olmamaktadir (Baudrillard, 2005: 74). Tercih gibi bir durum s6z konusu
degildir. Onceden ya iyi ya kétii, ya dogru ya yanls tercih edilmekteydi ve
bu zitliklarin bir arada olmasi beklenemezdi. Artik bu zitliklar i¢ ice gegmekte
ve deger yargilar geri plana itilmektedir. Duygularin tiiketimi asamasinda
oldugumuz herkesin gozlemleyebilecegi bir gercektir.

Toplumumuzda “Sen o¢lmiissiin de aglayanin yok” seklinde bir
deyisimiz bulunmaktadir. Bu son donemde sadece mecaz olarak degil
gercek anlamiyla da karsimiza cikmaktadir. Kurulan Cenaze Aglama
Dernegi bu durumun en somut 6rnegidir. 1985 yilinda kurulan dernek
cenazelerdeki aglayan insan eksigini giderme gorevini {istlenmektedir.
Ihtiyaca gore cenazelere cagirilan kisiler, belli bir {icret karsiliginda istenirse
tabuta sarilarak, doviinerek 2 saat boyunca aglamaktadirlar (http://www.
yildizsozluk.com/cenaze+aglama+dernegi.html). Giinden giine insan1 insan
yapan, insan1 énemli kilan yonlerden siyrilma s6z konusu olmaktadir.

“Metalagsan toplumda geleneksel degerler (yiiz ytize kurulan sicak
insani iligkiler, gelenekler, 6rfler komsuluk iliskileri) ¢6ziilmekte ve her sey
adeta parasal degerlere indirgenmekte ve metalasmaktadir” (Ozcan, 2007: 40).
Arkadaslik, dostluk ve akrabaligin tatmin edici bir arada oluslugu ortadan
kalkmaktadir. Insanlarla birbirine ve hatta kendine yabancilasmaktadir.
Makineler basinda adeta robotlasan insanlarin, makinenin karsisina

107



: Firat Universitesi [letisim Fakiiltesi

cikardig1 insanla idare etmek zorunda kaldigi ve bu durumdan pek de
sikayetci olmadig1 bir donemde yasanmaktadir. Amagsiz bir sistem haline
dontisen bu etkilesim stireci insanlar tizerinde rahatlatict bir uyusukluk
yaratmaktadir (Baudrillard, 2005: 81). Ozellikle internetle yasanan hayali
birliktelikler (Baudrillard, 2005: 82) insanlarin yiiz ytize iliskilerini sekteye
ugratmaktadir. Burada vurgulanabilecek baska bir durum da sudur; 2000'li
yillarin basinda, 1900l yillarda yapilan “goriicii usulii” olarak adlandirilan
evlilik tiirtine tepki gosterilmekte ¢agdisi olmakla esdeger tutulmaktaydi.
Giintimiizde internet ortaminda tanimadig insanlarla arkadaslik etmenin
otesinde, flort eden, aslinda “goriicti usulii” olandan pek de farkli olmayan
bir tutum sergilenmektedir. Sadece nick adi verilen takma isimleri ile
tanidiklar1 insanlarla deyim yerinde ise “ goriicti usulii sevgililik” yasayan
toplumumuzun tepki gosterdikleri gercekliklerle sanal gercekliklerin gelistigi
goriilmektedir. Sanal olanin etik ve gerceklik anlayis1 yasamimizin gerceklik
ve etik anlayislarini altiist etmektedir. Boyle olunca da sanal gerceklik ve
sanal etik gibi yeni kavramlar ortaya ¢ikmaktadir (Baudrillard, 2005: 83).
Giinliik hayatta yapilamayacak veya yapilmasi toplum tarafindan kisitlanan
davraniglar sanal ortamda gayet rahatca sergilenmektedir. Bagka isimler
kullanarak veya devekusunun topraga kafasini gommesi gibi sanal ortamda
kisi, kendi olmaktan styrilip smir tanimaz bir hale gelmektedir.

— —

= = |- -
= BiR ozl PROSBMZ vag ACABA TUTAR A
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VEMIMNDEL MASIL AN
LA TUTAGASIL &

Reyting ve tiraj1 arttirmak i¢in magazinsel olanin 6n planda tutulmasi,
medyanin zaafinin oldugu noktadir. Toplumun verecegi tepkiler veya
toplumun nasil etkilenecegine dair kafa yormadan yapilan yayinlar, farkinda
olunmasa da toplumu fazlasiyla etkilemektedir. Anlik kazanglar icin ilerde
daha biiyiik sorunlar yaratacak durumlara neden olunmamasi igin, medya
mensuplarinin biraz daha duyarli olmas1 gerekmektedir. Yandaki resim bu
sOylenenlerin en giizel dzetidir aslinda. (Resim 1. http://www.facebook.
com/ photo.php?fbid=26952807306 26 3&set=a.218488781499946.65933.21817
4761531348&type=1&theater)
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Yaslar, sevingler anlik hale gelmeye baslamaktadir. Bir sehit haberi,
bir kaza haberi, bir afet haberi tipki bir yemek tarifi anlatimiyla ayn1 seste,
ayn1 tonda anlatilabilmektedir. Ve kotii olarak kabul edilen haberler magazin
haberlerinden daha kisa stirmektedir Duygu diinyamizda anlik degisimler
yasamakta ve giinden giine daha bencil ve olaylar karsisinda umursamaz
hale gelinmektedir.

Bu asamalar1 gecen toplumlarda ise insan iliskilerinin 6nemi vurgulan-
maya calisiimaktadir. ingﬂiz pop sanatcisi Jessie ] ‘nin “Price Tag” adl sar-
kisinda fiyat1 6nemsememek (forget about the price tag: fiyat etiketini unut)
ve giilimsemek tizerine vurgular yapilmaktadir. Bunun gibi bir¢ok sarkida
duygularin 6nemi vurgusu yapilmaktadir. Fransa da son donemde insan ilis-
kilerinin sahteligi ve yalnizlasmanin fazla olmasi nedeniyle biiytik sorunlar
yasamaktadir. Bu konuda yapilan yayinlara ¢ok dikkat edilmektedir. Maddi-
yatin 6nemli oldugu modern toplumlarda aile, dostluk, ask gibi bircok duygu
yerini bencilliklere birakmaktadir. !

Dogru Olanin Ayirt Edilememesi

Manevi degerlerin tiiketilmesi baglaminda da bir ikilem s6z konusu,
yani manevi degerlerini kaybetmemis olan insanlarin da yeni sisteme uyumu
mecburiyetlerle saglanmaya calisilmaktadir. Dikkat edersek bu ikilem halk
arasinda yayginlasan sozlerde de mevcut; “ Acima ki acinacak hale gelmeyesin”
sozii ve “Act ki Allah da sana acisin” soziine bakinca hangisinin dogru
oldugunun ayrimini yapamayacagimiz bir madalyona dontismektedir.

Bu muglak duruma 28 Temmuz 2006 tarihinde yaymlanmis bir haberi
ornek olarak verebiliriz. Olay Cengelk6y’de yasaniyor ve su sekilde anlatiliyor:
“Kargidan karsrya gegcmek isteyen yash bir teyze yoldan gegenlerden yardim
istiyor. Kimsenin orali olmadig1 teyzeye 23 yasindaki kizimiz yardim eder.”
Burada insan ister istemez oradaki insanlara kizip, kizi takdir ediyor.
Olaym devamu soyle: “Karsidan karsiya gecerken kiz aniden bayilir. Masum
goriintisli yash teyze bir taksi cevirir. Kiz1 taksiye atar ve taksiciye ‘Kizim
yolda ytirtirken fenalasti. Hemen eve gotiirmem lazim’ der. Taksiyi Ata2
sitelerine yakin bir yerde durdurur. Taksiciden yardim alarak kizi arabadan
indirir. Komsularindan yardim alacagini syleyerek taksiciye gitmesini soyler.
Taksici oradan uzaklastiktankisa bir stire sonraarabaninicinde telefon calmaya
baslar. Kendi telefonunun ¢almadigini anlayan taksici kisa bir aramadan sonra
arka koltugun altina diismiis olan telefonu bulur. Israrla ¢alan telefonu agar.
Telefonda bir erkek vardir. ‘Bu telefon kizima ait eve gelmesi gerekiyordu
ama hala gelmedi. Siz kimsiniz?’ diye sorar. Telefonu acan taksici kendini
tanitir ve “Kizinizi falanca adrese annesi ile biraktim” der. Baba “Hayir annesi
yanimda, bulundugun yeri style ve beni kizimi biraktigin yere gotiireceksin’
der ve polise haber verir. Polis, baba ve taksici kiz1 arar ama ne o adreste 6yle

'Bu konunun tam igerigi icin bknz. Serdar AKBIYIK'in “Bu Toplumda Sevgiyi Yalan-
lar Artirtyor” baslikll haberi http:/ /www.stargazete.com/ yazar/serdar-akbiyik/bu-
toplumda-sevgiyi-yalanlar-arttiriyor-haber-35111 2.htm
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bir teyze vardir ne de kiz ortadadir. Ertesi giin Cengelkoy’de Maxi Alisveris
Merkezi'nin 6nitindeki bir ¢op konteynerinin i¢inde 6lii bulunur. Organlar
alinmustir. Otopsi raporuna gore kiza igne yapilmis ve bayilmasi saglanmus.
Aile feryat figan Cengelkdy ayaga kalkmus bir durumda. ... Kime giivenecegiz.
Yardim etme giidiilerimizi de koreltiyorlar. Gergekten yardima ihtiyaci olana
da yardim edemeyecegiz... Liitfen daha dikkatli olalim giin gectikce boyle
olaylar ¢ogalmakta ve biz neyin nereden gelecegini bilmez halde sans eseri
yastyoruz” (http:/ /www.turkforum.gen.tr/ vforum/cengelkoyde-yasanan-
olay-hakkinda-t13460.html). Bu haber hakikaten yardim etme veya insanlik
olarak degerlendirdigimiz degerlerin mecburi titketimini de gostermektedir.
Yardim etmeye korkar hale gelmekteyiz. Bu ve benzeri olaylar medyada
yer aldikca arttig1 soylenebilir ancak tek belirleyicisinin medya olarak
goriilmesi haksizlik olur. Sug egilimi olan insanlar bu durumlar1 kendilerine
ornek almaktadirlar. Ancak hala bazi degerlerini koruyan insanlar1 sadece
urkiitmektedir. Yayinlanan haberlerde ve dizilerde yasanan olaylar ¢rnek
alinmakta ve gercek yasama tasirilmaktadir. Burada 6zellikle vurgu yapilmasi
gereken nokta da sudur ki; sadece egilimi olan insanlar gordiiklerinden
esinlenmektedirler. Ornek olaydaki durum ¢ogu insanda acima tiztilme korku
veendiseyaratmaktaikensugisleyenveislemeyeegilimliolaninsanlardailham
kaynag olabilmektedir. Bu durumlarin 6nlenebilmesi miimkiin olmamakla
birlikte bu haberlerin verildigi zamanlarda yaptirimlarindan bahsedilmesi ve
olaylarin ayrintilar: verilmeden ana hatlariyla verilmesi bence etkililigi az da
olsa bir 6nlem olacaktir. Medyanin gesitli 6nlemlerle insanlarin diistiikleri bu
duygusuzlasma girdabindan siyirmalar1 gerekmektedir. Ne kadar kiigtik bir
adim gibi goriinse bile her medya organinin gegmisteki bir gelenegimizi veya
insani degerlerimizi vurgulamasi toplum tizerinde etkili olacaktir. Kétiiniin
gosterimi ne kadar halki etkiliyorsa, iyinin bize 6zgii olanin etkisi de o denli
fazla olacaktir.

Yayinlarin denetiminde sadece argonun veya hakaretin oldugu
durumlara miidahale etmenin &tesine gecilebilmelidir. Acik bir bigimde
yapilan hakaret, sinsi bir sekilde toplumu etkileyen yayinlardan daha masum
goriinmektedir.

“Herkes bedeninin 6ltimiinti diistintiyor. Kalbinin 6liimiinii diistinen
yok. Asil 6nemli olan kalbin 6lmesidir.. “ der Hz. Mevlana. Hakikaten
de onemli olan kalbin duygularin tiikenmesidir. Kimsenin baskasinin
derdini 6nemsemedigi, kendi disinda kimseyi diistinmedigi, diistinse bile
harekete gecmedigi bir toplum haline déntismeden bu gidise dur denilmesi
gerekmektedir. [lhan BERK’in bu konuya uygun cok giizel bir sozii var:
“Korkuyorum, bir giin biri ¢ikip “Ey Insanoglu !” diyecek ve kimse {istiine
alinmayacak.”
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Sonug¢

Yasamimiz boyunca bir¢ok sikinti ve zorlukla karsilasmaktayiz.
Medyanin piriltili yapist veya izleyiciye aksettirilen kismunin biiyiileyici
olmasi insanlar1 oradaki yasama 6zendirmektedir. Toplum olarak medyadan
fazlasiylaetkilenilmektedir. Zaten titketim gilgimhgminriizgarmakapildigimiz
giinimiizde, medyanin da etkisi ile hem nesne tiiketimi hem de duygu
diinyamizin tiiketimi yasanmaktadar.

Sug, insanlik dis1 iskence, riisvet, cinayet... gibi olumsuzluklar énceki
donemlerde de var olmustur ancak medya bu gibi durumlarin haberdarliginm
arttirmaktadir. Bu haberdar olus insandan insana farklilik gosteren etkiler
yaratmaktadir. Baz1 insanlar bu durumlardan ders alip onlemler almaya
calisirken, bazilar1 iclerindeki sug isleme istegini de arttirabilmektedir. Burada
“Medyanin isi zaten haberdar etmek degil midir?” diye dustintilebilir ancak
glintmiizde bircok tilke aile yapisinu ve insani bagliliklar: arttirmak icin ¢aba
sarf ediyor. Bizim de bu duruma diismememiz i¢in tnceden tedbirlerimizi
almamuz gerekmektedir.

Dogru olarak kabul edilen gercekliklerde degisimler yasanmaktadir.
Yardim etme veya iyi olmak gibi erdemler koreltilmeye mecbur
birakilmaktadir.

Bu ttiketilis yani degerleranlamindakitiikenis karsisindabazionlemlerin
alinmasi gerekmektedir. Yayinlanan dizi, haber ve reklama kadar her tiirlii
medya unsuru tiiketmek veya kér etmenin yaninda insanlar {izerinde nasil
bir etki uyandiracagini diistinerek sunulmalidir. Reyting ve tiraj konusunda
medyanin zaafi ile toplumun ahlaki anlamda ¢okiistine neden olacak yayinlar
konusunda bir orta nokta bulunmalidir. Medya tizerinde baski yaratmadan
ancak toplumu da goz ardi etmeden bir sinir gizilmesi gerekmektedir.

Kaynakca

BAUDRILLARD, Jean (1997), Tiiketim Toplumu, (Cev. Hazal DELICECAYLI, Ferda
KESKIN), Ayrint1 Yaynlari, Istanbul

BAUDRILLARD, Jean (2005), Seytana Satilan Ruh Ya Da Koétiilugtin Egemenligi. (Cev.
Oguz ANIR), Dogu Bat1 Yayinlari, Ankara

BAUDRILLARD, Jean (2010), Nesneler Sistemi, (.Cev. Oguz ADANIR, Asli KARA-
MOLLAOGLU), Bogazici Universitesi Yayinlari, Istanbul

http://gundem.milliyet.com.tr/bakan-a-carolin-isyani/gundem/
gundemdetay/03.04.2011/1372723 / default. htm

http:/ /www .facebook.com/ photo.php?fbid=269528073062683&set=a.2184887814999
46.65933.218174761531348&type=1&theater

http:/ /www.guncel meydan.com/pano/basin-yayin-t28507.html
http:/ /www.habershow.com/v4/8712-turkiye-en-cok-televizyon-izleyen-8-ulke

111



Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi

http:/ /www.sacitaslan.com/magazin-erkan-petekkaya-ogluma-kendimi-
izlettirmiyorum_34245.html

http:/ /www.turkforum.gen.tr/ vforum/ cengelkoyde-yasanan-olay-hakkinda-t13460.
html

http:/ /www.yildizsozluk.com/ cenaze+aglama+dernegi.html

KAYA, Kamil, Zekavet Nuran OGUZ (2010), “Universite Gengliginin Alisveris
Tercihlerinde Tiiketim Kiiltiirtiniin Rolii” SDU Fen Edebiyat Fakiiltesi Sosyal Bilimler
Dergisi, Say1:22, ss.147-164. 13 Haziran 2011 tarihinde http://sablon.sdu.edu.tr/
dergi/sosbilder /dosyalar/22/22_10.pdf adresinden erisildi.

MELEK, Salih (2009), “Basin-Yayin ve Enformasyon Genel Mudirltigi'ntin Medya
ve Etik Baglaminda Onerileri”, Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi Medya ve Etik
Sempozyumu Bildiriler, Sayfa 25-32, Elaz1g

OZCAN, Burcu (2007), “Rasyonel Satin Alma ve Bos Zaman Siirecine Ait Aligveris
Eylemlerinin Birlikte Sergilendikleri Mekanlar: Alisveris Merkezleri”, Sosyal Bilimler
Dergisi Cilt 9, Say1 2, Sayfa 39-68. 17 Haziran 2011 tarihinde http:/ /www.aku.edu.
tr/AKU /DosyaYonetimi/SOSYALBILENS/ dergi/IX2/02Bozcan.pdf adresinden
erigildi.

WERNICK, Andrew (1996), Promosyon Kiilttirti, (Cev. Osman AKINHAY), Bilim
ve Sanat Yaynlari, Ankara

ZORLU, Abdiilkadir (2008), Alisveris Merkezlerini Anlamak, Glocal Yaymlari,
Ankara

112



II. Medya ve Etik Sempozyumu

MEDYA ETiGININ iZLENME ORANINA KURBAN VERILMESi

Tartigsma Programlar1 Uzerinden Bir Degerlendirme

Firat Osmanogullari, Sevda Saglams

Ozet

Bu bildirideki amag, televizyon kanallarinda yaymnlanan tartisma
programlarinin bir¢cogunun giderek izleyiciyi bilgilendirmek amacindan sapip salt
tecimsel kaygilarla bir izlenme orani aracina déntuisturiildiigiinii belirtmektir. Bu tiir
tartisma programlarinda yogun giindemlere sahip, toplumun hassas oldugu konulara
yer verilmektedir. Fakat konuyu tartismak tizere secilen konuklar, programin
konusuna bakilmaksizin hemen her programda gorebilecegimiz, konu hakkinda
genellikle uzman olmayan, miinakasa potansiyelleri yiiksek televizyon kisileridir.
Kanallar, konuklarin tartisma dozunun yiikselmesi ile daha fazla izlenme orani elde
edeceklerini diistinmektedirler. Reklam verenler de reklamlarini izlenirligi ytiksek bu
programlarin reklam aralarinda yayinlatmayi tercih etmektedirler. Bu algi, yaymcilik
sorumluluklarindan uzak ve medya etigine aykir1 bir tutumdur.

Secilen konular iizerinde tartisan secili konuklarin tislubu, tutum ve
davranislar1 bircok kez tartismanin dozu yiikseldikce tehditkdr ve hakaretvari
boyutlara ulagmaktadir. Tartisma programlarindaki bu durum izlenme oranin
artirmaktadir. Biiytik bir kesim tarafindan izlenen bu programlarda yer alan konuklar,
bir siire sonra toplum nezdinde kanaat 6nderleri haline gelebilmektedirler. Boylece,
toplum arasinda, iilke gitindemindeki konular bu “medya yapim:1” kanaat énderlerinin
gortisleri, tislup ve davraruslar ekseninde tartistilmaktadir.

Izlenme oram kaygisiyla yaratilan bu genel hava, tartisma programlarinin,
ekranlarda bir ttir “kirlilik” olusturmasina neden olmaktadir. Bu kirliligin icinde,
konu kaybolmakta, tartisma dozunun yiikselmesiyle geri planda kalmaktadir.
Program yapimcilari, toplumun dogru sekilde bilgilendirilmesi, kiiltiirel sermayesine
katki saglanmas1 amaciyla, konuk secimine 6zen gosterip uzman kisilere yer vererek
entellektiiel seviyesi daha ytiksek, nitelikli programlar hazirlamalidirlar. Bu baglamda,
tartisma programlari, HaberTiirk, CNNT1irk ve NTV kanallarinda belirtilen hususlar
dahilinde alt1 haftalik bir periyot i¢cinde analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Tartisma programlari, izlenme orani, giindem, konuk.

Abstract

The aim of this paper is to specify that The Discussion Television Programs
are not giving some informations to spactators. The opposite of this target, these
programs are turning to “Rating Machines”. This kind of Discussion Programs usually
threats some subjects that the people are sensitive and are the order of the day. But
the spectators who discuss the subjects are, not experts, combatants and ordinary
people. The channels thinks that they gain high level ratings if the guests makes a hot
debate. The advertisers prefers to give their advertises to the hi rated programs. This
perception is very far to the broadcasting responsability and the media ethic.

* Gazi Uni., Iletisim Fakiiltesi, Radyo TV Sinema Boliimii, Yiiksek Lisans Ogrencileri
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So many times, guests who are discussing on a subject, are impeding opinion
leaders. Because of these reasons, community discusses the item of the agenda, from
the view point of “Media Maid” opinion leaders.

This kind of ”"Rating Desire”, makes the discussion programs like a “Screen
Dusts”. In this “dust”, the subject dissapears or becomes backround. The television
programmers must prepare more good quallity programs to inform people, to
contribute their cultural wealth and to raise their intellectual level. In this context,
Haber Ttirk’s, CNN Tiirk’s and NTV’s discussing programmes will be analysed about
six weeks, between these respects.

Key Words: Discussing programmes, rating, agenda, guest.

Giris

Bu calismada Jurgen Habermas'in “kamusal alan” kurami ve Pierre
Bourdieu'nun televizyon iizerine yaptig1 calismalar kapsaminda, tartisma
programlari tizerine genel bir cerceve olusturulmaya galisilmistir. Habermas’a
gore; “Kamusal alan kavramiyla, her seyden once, toplumsal yasamimiz
icinde, kamuoyuna benzer bir seyin olusturulabildigi bir alar kastederiz.
Bu alana tiim yurttaslarin erismesi garanti altina almmustir. Ozel bireylerin
kamusal bir govde olusturarak toplandiklari her konusma durumunda,
kamusal alanin bir pargasi varlik kazanmis olur... Yurttaslar ancak, genel
yarara iliskin meseleler hakkinda kisitlanmamus bir tarzda, yani toplanma,
orgiitlenme, kanaatlerini ifade etme ve yaymlama 6zgiirliikleri garantilenmis
olarak tartisabildiklerinde kamusal bir gévde biciminde davranmais olurlar. Bu
tiir bir iletisimin daha genel bir kamusal govde icinde gerceklesmesi, bilginin
muhataplarima aktarilmasini ve onlarin etkilenmesini mumkiin kilacak
ozgiil araglar gerektirir. Gliniimtizde gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon
kamusal alanin iletisim araglaridir.”(Habermas, 2004: 95).! Habermas kitle
medyasinin gelisimi ile kamusalligin ticaret durumuna distugini, ozel
yasami ele gecirdigini belirtir. Ona gore artik medya tiiketimden ve narsistik
bir ugariliktan ibarettir (Maigret, 2011: 272).

Kamusal anlamda televizyonun, kitleleri diinyada olup bitenlerden
haberdar etme, onlarin giindelik yasamdan uzaklasarak, bir siireligine de
olsun iyi vakit gecirmelerini saglayan toplumsal, kiiltiirel ve endiistriyel
bir teknoloji olmasinin disinda, bu teknolojiyi kapsayan, giinlitk olaylarin
yorumlanmasi, tartisiimas: ve giindem olusturulmasi agisindan da ¢nemli
bir misyonu vardir. Bu misyonu giintimiizde sayilar1 gittikce artan “tartisma
programlar1” {istlenmektedir. Fakat medyanin biytik sirketlerin elinde
giderek biiytiyen bir endiistri haline geldigi, tecimsel televizyonculugun
yayginlastig1 ve kamusal yayinciligin neredeyse yok oldugu bu dénemde,

1. Bu teori genellikle, bu alanin, insanligin ¢ok énemli boliimiiniin, kadinlari, gengleri,
yoksul gevreleri diglamus, ille de “akilc1” savlar alisverisinde bulunmayan, oy siste-
miyle ayricalikli kilinan erkek seckinleri evrensel oruna yiikselttigi nedeniyle elestirilir
(Fraser’den aktaran Eric Maigret, Medya ve Iletisim Sosyolojisi, Istanbul 2011: 273).
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tartisma programlarmin, kamu yararini mi yoksa ekonomik kaygilar: m1 goz
ontinde bulundurdugu tartismalidir.

Bu baglamda tilke ve diinya giindemini mesgul eden konular
konusmak tizere tartisma programlarina davet edilen, farkli kamular1 temsil
eden konuklarin, konu hakkindaki yeterlilikleri, tisluplari, tavirlar1 ve
birbirlerine kars1 tutumlar: incelenmelidir. Bu incelemeyi yaparken, program
yapimcilarinin konuk se¢imindeki kistaslar1 ve moderatorlerin (program
yoneticileri) konuklara kars: tutumu, yonelttikleri sorularin tartisilan konuyu
acmaya ne kadar uygun oldugu, konuklarin programa ¢ikmay1 kabul etme
nedenleri de tartisiilmalidir. Bu konuda medya temsilcileri arasinda da bazi
tartismalar mevcuttur.?

Tum bu olgular: analiz etmek i¢in, Ttirkiyenin 6nemli haber temali
kanallarindan Haber Tiirk, CNN Tiirk ve NTV’ de diizenli olarak yayimnlanan
tartisma programlari alt1 haftalik bir siire zarfinda izlenmistir.?

Tartisma Programlarinin Genel Yapis1

Televizyonculuk sektorti karl bir sektor olmakla birlikte, s6z konusu
kar, reklam gelirlerinden elde edilmekte, bu gelirlerin artmasi, yaymlanan
programin izlenme oraninin yiiksek olmasi ile dogrudan iliskilidir. Herkesten
¢ok bu durumun farkinda olan program yapimcilar1 genellikle tecimsel
kaygilar dogrultusunda izlenme oran yiiksek programlar hazirlamak amaciu
guderler. Fakat bu durum bazen programin igeriginin kiiltiirel, estetik vb.
acidan geri plana atilmasma da sebep olabilir. Bu, tam da Habermas'in
ileri stirdtigti, kamusalligim artik ticaret durumuna diismesine ve kolay
tiiketilebilen bir medya olgusuna isaret eder.

Haber temali 6zel kanallar magazinsel icerige, dizi veya sinema
filmlerine pek yer vermezler. Dolayisiyla ilk bakista beklenen izlenme oram
diger 6zel televizyon kanallarina nazaran daha diisiik olacaktir. Bu kanallar
da biiyiik sirketlere ve holdinglere baghdir. Bu kurumlarin cikis noktasi
“kar” oldugundan , bu kanallardan da bir gelir elde etme diistincesi g6z ardi
edilmemelidir. Dolayisiyla haber temali kanallarin da izlenme oranlarim
arttiracak bir takim yontemlere basvurmalar: olasidir. Haber kanallarinda
yayinlanan tartisma programlari bu baglamda ele alinmalidir.

Konuk Sec¢imi ve Konuklar

Konuk se¢imi bir tartisma programu agisindan hayati énem tasir.
Konuklar, tartisilan konu hakkinda bilgi sahibi olmalidirlar. Fakat glintimtizde

2. Detayli bilgi i¢in bkz. httpy/www.haberturk.com/polemik/haber/597369-reyting-yarisi-
haber-ve-tartisma-programlarinin-kalitesini-dusuruyor-mu

3. Ilk olarak iki haftalik bir inceleme siiresi 5ngérmemize ragmen, programlarin hafta-
da bir ya da tig-dort giinde bir yayinlanmasindan dolay: yeterli veriyi saglamak ama-
ciyla bu stire alt1 haftaya ¢ikarilmistir.
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bu konuklar genellikle, programin konusuna bakilmaksizin hemen her
programda gorebilecegimiz, konu hakkinda genellikle uzman olmayan,
miinakasa potansiyelleri yiiksek televizyon kisileridir. Cunkii izleyici,
genellikle tartisma programinda sakin konusmak yerine hararetli tartismalarin
icinde yer alan, taninmis konuklar: izlemeyi tercih etmektedir. Bu durum goz
oniinde bulundurularak izlenme oraninin artmasi hedeflenmektedir. Ornegin;
Vatan Gazetesi yazar1 Can Atakli ya da onceleri televizyonda akademisyen
kimligi ile boy gosteren, sonrasinda MHP’den milletvekili aday1 gosterilen
Prof. Dr. Umit Ozdag bu kisilerden bazilaridir.

Her konu hakkinda - ilgilensin ya da ilgilenmesin - soyleyecek sozii
olan, konusmay1 seven bu kisilere Bourdieu fast-thinker (hizli diistintir)
admi vermektedir: “Televizyon eger kiilttirel fast food oneren, dnceden
hazmedilmis, 6nceden diistintilmiis kiiltiirel gida cneren belli sayidaki fast-
thinker’lar1 ayricalikli kiliyorsa, bunun nedeni, yapimcilarin yalnizca bir adres
defterine, esasen hep ayni olan adres defterine (Rusya konusunda, Bay ya da
Bayan X, Almanya ile ilgili olarak Bay Y) sahip olmalar1 degildir (Beri yanda
ivedilige boyun egmenin de bir pargasidir): Her zaman serbest ve demeglerini
yumurtlamaya ya da miilakatlarin1 vermeye hazir medya miudavimleri el
altinda dururken gidip de aranmasi gereken gercekten soyleyecek bir seyleri
olani, yani ¢ogu kez, gencleri, hentiz taninmayanlari, kendi arastirmalarina
gomiilmiis olanlar, medyayla iliski kurmaya pek yatkin olmayanlari
aramaktan kurtaran zorunlu konusmacilar vardir.” (Bourdieu, 1997: 34). Bu
kisiler genellikle gazeteciler, siyasi partilerin temsilcileri (milletvekili veya
aday1, bakan, genel baskan yardimcisi ya da genel baskan), gazeteciler ve bir
takim akademisyenlerden olusmaktadir.

Televizyon sttidyosu, farkli kamularin {yeleri arasinda rasyonel-
elestirel ve/veya soylemsel miicadelelere sahne olmaktadir (Kejanlioglu,
2004: 705). Fakat sttidyodaki konuklar bir¢ok kere bir programda ve kalabalik
bir izlerkitle ¢ntinde olduklarim1 unutup olumsuz bir takim davramslar
sergilemektedirler. Bu davranislar sesin yiikselmesi, konusan kisinin sdztintin
kesilmesi, birbirine hakaret ve bazen de bir konusmacinn tizerine y{irtinmesi
gibi durumlara varabilmektedir. Habermas’a gore; “Tartisma bicimsellesiyor;
konum ve karsi-konum almak, gosterim icin, bastan belirli birtakim oyun
kurallarina tabi kilintyor; muaseret tizerinde mutabakat tartismanin konusuyla
ilgili mutabakat1 lizumsuzlastiriyor. Sorunlarin ortaya konusu bir merasim
meselesi olarak tanimlaniyor; bir zamanlar kamusal polemik i¢inde halledilen
ihtilaflarkisisel stirtiisme diizlemineitiliyor” (Habermas, 1999:286). Ornegin; 13
Haziran 2011'de CNN Tiirk’teki “Tarafsiz Bolge” programinda, konuklardan
Sozcti Gazetesi yazar1 ve SONAR Arastirma sirketi bagkani Hakan Bayrakgi
ile gazeteci yazar Baris Yarkadas arasinda yasanan gerginlikte Bayrakei cok
sert bir tavir takinip, sinirlenmis ve tislubunu bozmustur, Yarkadas’a hakaret
etmistir. Cikan tartismada Bayrakci ayaga kalkmis ve bagirmaya baslamuis,
oturdugu koltugu itip, Yarkadas'in {izerine ytirtimustiir. 18 Mayis 2011’de
Haberttirk’teki “Karsit Gortis” programinda ise konuklar Bugilin gazetesi

116



II. Medya ve Etik Sempozyumu

yazart Nuh Goniiltas, gazeteci yazar Cemil Ertem, gazeteci Ayse Onal ve
Baris Yarkadas ayni anda ytiksek sesle konusup birbirlerinin soziinii kesmeye
calismuglardir. Bu tip olaylar, tartisilan konudan uzaklasilmasina, konunun
dagilmasina, ekranda bir cesit goriintii ve giiriltii kirliligine neden olur ve
program, kamu yarar1 agisindan herhangi bir sey sunamaz.

Siyasi parti temsilcileri tartisma programlarina ya tartismaci olarak
ya da partilerinin icraatlerini, goriislerini vb. anlatmak igin czellikle davet
edilmektedirler. Fakat ilk gerekceyle programa davet edilseler dahi bireysel
diistincelerini ifade etmek yerine parti gortistiniin disina ¢ikmayip mensubu
olduklar: partinin propagandasini yapmay1 tercih etmektedirler. Bazen bir
takim milletvekili adaylart!, aday gosterildikleri partiye kisa bir siire dnce
katilmalarina ragmen sanki uzun yillardan beri parti biinyesinde ¢alismalara
katilmis ve biitlin parti goriislerini eksiksiz benimsemiscesine partilerini
savunmaktadirlar. Ornegin; Prof. Dr. Umit Ozdag MHP"ye, Altan Tan BDP'ye,
Mehmet Metiner AKP"ye ¢ok kisa bir siire 6nce katilmis olmalarina ragmen
katildiklar1 programlarda bu tutumu sergilemektedirler. Hatta merkez sag
konumda bulunan Sinan Aygiin, sosyal demokrat bir ¢izgiye sahip CHP’den
Ankara milletvekili aday1 oldugunda, 24 Mayis 2011'de CNN Tiirk'te
yaymnlanan “Ne Oluyor?” adli programda sanki uzun yillar CHPliymis ve
sosyal demokrat kimlige biirtinmiis gibi konusmustur.

Televizyon biitiin kamu tarafindan erisilebilir oldugundan, siyasi
kisilikler katildiklar1 programlarda belirli 6z denetimleri uygulamak
zorundadirlar. Aksi takdirde olusabilecek olumsuz durumlar hem partilerini
hem de kendi siyasal kariyerlerini etkileyecektir. Bu sebeple ekrandaki siyasi
kisilikler, gaf ve feveran® durumu yasamamak icin programlarda dikkatli
olmak durumundadirlar. Bircok programda milletvekili adaylar1 ya da parti
temsilcileri 6fkelenebilecekken kendilerini engellemektedirler. Fakat bazen
yetersiz de kalabilmektedirler. Mesela 6 Mayis 2011'de CNN Ttirk’teki “Ne
Oluyor?” programinda MHP Milletvekili aday1 Ozcan Yenigeri, yazar Enver
Sezgin karsisinda kendisini kontrol edememis, asir1 ofkelenip feveranda
bulunmus ve kamu ontinde olumsuz bir 6rnek teskil etmistir. 11 Mayis
2011’de aym kanaldaki “Tarafsiz Bolge” programinda ise “Ulkiiciiler MHP
Kaset Skandalin1 Tartistyor” tartisma basligr altinda davet edilen MHPli
Arzu Erdem ve Ozcan Yeniceri ile BBP'li Mustafa Destici arasinda siddetli
tartismalar yasanmistir. Halbuki bu kisilerin tiim tilkiicti gelenekten gelen,
neredeyse ayni1 gortise sahip farkli partilerin mensubudurlar.

Gazeteciler, tartisma programlarina belki de en sik ¢ikan televizyon
kisileridirler. Neredeyse her tartisma programina en az bir tanesi davet

4. izledigimiz programlar 12 Haziran 2011 genel segimleri 6ncesine denk geldigi icin
programlara bir¢ok milletvekili aday1 da davet edilmistir.

5. Gaflar ve feveranlar bireyin kendi davranisini tam olarak denetlemede karsilasti-
g1 basarisizlig1 temsil eder ve bu nedenle duygularini, eylemlerini, ifadelerini ya da
bir durumun yonetimini tam olarak idare edemeyen bireyin gostergesi olur (John B.
Thompson, Medya ve Modernite, fstanbul 2008: 215).
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edilmektedir. Program yapimcilari bazen tartisma konusu ile 6zel olarak ilgili,
gazetesindeki kdsesinde bir veya birden ¢ok yazi yazmis gazetecileri davet
ederlerken, daha siklikla ekranlarda birden ¢ok kez goriinmdis, halk nezdinde
taninan gazetecilere (konuyla ilgili veya degil) yer vermektedirler. Ornegin;
Radikal yazar1 Deniz Zeyrek internet yasaklariyla ilgili bir yazi yazmis ve
6 Mayis 2011'de CNN Tiirk’'te yayinlanan “Ne Oluyor” programinin, ilgili
konuyu isleyen kismina katilmistir. Sonrasinda calismamiz kapsaminda
inceledigimiz periyotta higbir programda yer almamuistir. Oysa Can Atakl gibi
bazi popiiler gazeteciler, cogu programa, hemen her konuyu (Kiirt sorunu,
MHP kaset skandali, se¢im siireci, Bin Ladin’in 6ldiriilmesi v.b.) tartismak
icin davet edilmisglerdir.

Habermas’a gore haber basimi kanaat basinina dontistiigiinde artik
kamuoyunun tastyicilar1 ve yonlendiricileri, parti politikasimin miicadele
araglar1 olmusglardir (Habermas, 1999: 310). Ulkemizde ana-akim medyanin
disinda, kimi iktidar partisine, kimi ana muhalefete, kimi de devrimci sola
yakin olan bir takim gazetelerdeki yazarlar, gazetelerinin bu durumuna
uygun yazilar yazmaktadirlar. Bu gazeteciler, ana-akim medyaya mensup
gazetecilerden daha c¢ok tartisma programlarinda gortinmektedirler.
Bunun sebebi de tartisilan konu hakkinda karsit goriislerin soylenmesi ve
boylece ¢ikmasi muhtemel - ki genellikle de ¢ikan - siddetli tartismalara
zemin hazirlamaktir. Elbette tim haber kanallarinin bu politikay: izledigi
sOylenemez. Fakat izlenme oramini esas alan bir amagla medya etiginden
uzak yontemlere basvuran program yapimcilari giderek cogalmaktadir.
Bu baglamda ornegin; iktidar partisine yakin Yeni Safak gazetesinin
yazarlarindan Yasin Aktay veya Salih Tuna ile ana muhalefet partisine yakin
duran Cumhuriyet gazetesi yazar1 Stikran Soner bircok defa karsi karsiya
getirilmis ve siddetli tartismalar yasanmistir. Burada belirtilmesi gereken, bu
gazetecilerin konu hakkinda bireysel fikirlerini sdylemek yerine gazetenin
temsil ettigi kamunun soézciiliigtini yapmalaridir. Ornegin; 15 Haziran
2011'de Habertiirk’te yaymlanan “Karsit Goritis” programinda “se¢im
sonuglar1” analiz edilirken, Yeni $Safak gazetesi yazari Salih Tuna AKPyi,
Cumhuriyet Gazetesi yazar1 Stikran Soner ve gazeteci yazar Baris Yarkadas
CHP’yi siddetle savunmuslardir. Konuklar tisluplarint bozmus, birbirlerini
suglayic1 sozler sarf etmislerdir. Moderator Balgigek [lter'in miidahalesine
ragmen tartisma durmamistir. (Hatta Ilter programu bitirirken bile tartismalar
son hiziyla devam ediyordu). Bunun gibi drnekler aslinda ilging bir noktaya
isaret etmektedir: Bu gazeteciler, mensubu olduklar: partilerin sozctiltigiini
yapmak icin programa gelen/davet edilen siyasi kisiliklerden gok da farklh
bir tutum sergilememekte, onlarin misyonunu bir anlamda kendileri yerine
getirmektedirler. Belki de tartismalarimin gereginden fazla sertlesmesi,
bu gazetecilerin daha kolay bir sekilde isluplarini bozup, seslerini
yiikseltmeleri, siyasi kisiliklerin gaf ve feveran kaygisini tasimamalarindan
kaynaklanmaktadir. Biiyiik 6lgtide tartisma programlarinda siyasi kisilikler ile
bu gazeteciler arasindaki tek fark budur, her iki grup da genellikle mensubu
oldugu/yakin durdugu partinin propagandasini yapmaktadir.
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Gecmiste Bourdieu'niin deyisiyle birer fast-thinker olan, tartisma
programlarinda sikca goriilen birgok gazeteci ve yazar, giintimiizde farkh
partilerden milletvekili aday1 gosterilmislerdir. Elbette bu kisilerin televizyon
ekranina cokca ¢ikip, bazi partilerin “ideologu” haline gelmesinin, bu
durumda en belirleyici etmen oldugunu gormek gerekir.

Ayni zamanda akademisyenler, emekli askerler ve hukukcular da
tartisma programlaria ¢ikmaktadirlar. Fakat yine ilgingtir ki bu kisiler, belli
basli isimlerden ibarettir (bu isimler de giderek medyatik televizyon kisilerine
dontsmektedirler). Zaten tartisma programlarinin geneline baktigimizda ¢ok
sayida akademisyen goremeyiz. Ulkemizde, konusunda uzman olan bir¢ok
akademisyen bulunmasina karsin bu durum, akademisyenlerin toplum
nezdinde pek taninmiyor olmasi veya bir¢ok akademisyenin televizyona
cikmak istememesi gibi nedenlerle agiklanabilir.

Program Yoneticileri (Moderatorler)

Moderatorlerin tartisma programlarindaki genel tutumu, programin
salt izlenme orani kaygisi ile yapilip yapilmadiginin en 6nemli gostergesidir.
Bazi moderatorler sorduklar1 sorularla konuklar1 kiskirtirlar, programda
¢ikan siddetli tartismalara miidahale etmezler, araya girip soyledikleri sozler
ve sorduklar1 sorularla tartismay1 daha da alevlendirirler. Bazen konuklara
kars1 esit mesafede olmayip tarafli davranabilirler. Bu moderatorler, 6zellikle
programin yapim asamasinda, izlenme oraninin 6n plana ¢ikarildigi ve icerigin
aslinda ¢ok da onemli olmadig izlenimini yaratirlar. Bazi moderatorler ise
konuyu ac¢maya yonelik, yapict sorular sorarak, konuklara esit mesafede
davranarak ve ¢ikan siddetli tartismalara aninda miidahale ederek tartismanin
olmasi gerektigi gibi siirmesine katki sunarlar. Bu moderatorler de, programin
yapiminda, tartisma programlarinin amacina uygun, farkli kamular: temsil
eden gorislerin, seviyeli bir sekilde soylenebilmesi gerekliligine dayali
ilkelerle hazirlandigini gosterirler.

NTV’deyayinlanan“HerSey” programinin moderatorii Mirgiin Cabas
tim programlarda ayni 6zveriyi gostererek, tartismalarin siddetlenmesini
engellemekte, yapici sorulariyla tartismay1 agmaktadir. Ornegin 16 Mayis
2011"deki programda Yasin Aktay’in Bengi Yildiz'a kars: saldirgan tutumuna
Cabas miidahale etmis, programin sakin bir sekilde stirmesini saglamistir. 18
Mayis 2011'deki programda ise gazeteci yazar Abdiilkadir Selvi'nin BDP’li
Hasip Kaplan’a kars1 saldirgan ve hakaretvari tutumundan dogan tartismaya
aninda miidahale etmis, tartisma durmayinca baska sttidyoda bulunan
Kaplan'm mikrofonunun sesini kesmis ve tartismayi biiytimeden 6nlemistir.
Ayn kanaldaki “Dogrudan Siyaset” programinin moderatorii Cigdem Anad
da konuklara esit mesafede durup yapici sorulariyla, programlarin sakin
gecmesine katki sunmustur. CNN Tirk’teki “Ne Oluyor?” programinin
moderatorii Sirin Payzin konusma siirelerinin esit dagilmasina dikkat ederek
ve kiskirticr bir tavir takinmadan, farkli kamular1 temsil eden konuklarin
sakin bir sekilde tartisabilmelerini saglamistir. 24 May1s 2011’deki programda
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Payzin, zit goriislii konuklar; MHP milletvekili aday1 Prof. Dr. Umit Ozdag
ile BDP milletvekili aday: Altan Tan arasinda olusabilecek muhtemel bir
gerginligi onlemis, taraflarin birbirlerini sakinlikle dinlemesini saglamistir.
CNN Tirk’teki “Tarafsiz Bolge” programinin moderatoric Ahmet Hakan 13
Haziran 2011’ deki programda Hakan Bayrak¢i nin sinirlenip Baris Yarkadas'in
tizerine yirtimesi olayini iyi idare etmis, hemen olay aninda reklam arasi
vermis, reklam sonunda konuklar: yatistirarak programin olaysiz devam
etmesini saglamistir. Habertiirk'teki “Karsit Goriis” programinin moderatorii
Balgicek Ilter de karsilastig1 zor durumlarda olgun tavriyla, hedef gosterici
konusmalardan uzak durmus, ¢ikan tartismalara yerinde miidahale etmistir.
Fakat ayn1 kanaldaki “Sanstirsiiz” programinin moderatorii Yigit Bulut'ta ise
durum biraz farklidir. Bulut konuklara tam olarak esit mesafede durmayip
kendisi de bir tarafmis gibi konusmalar yapmakta, konuklara kiskirtict sorular
sorup, siddetli tartismalar yasandiginda suskun kalmaktadir. Ornegin; 9 May1s
2011’deki programda yazar Umit Firat'a Kiirt sorunuyla ilgili bir soru sormus,
Firat'in verdigi cevap kendi fikriyle ayni olmadigindan yazarin cevaplarini bir
tarafmiscasina kiigtimsemis ve gegistirmistir. 16 Mayis 2011’deki programda
AKP, MHP, CHP ve BDP’li milletvekili adaylarini art arda konuk etmis, BDP
aday1 Serafettin El¢i'ye diger adaylarla esit davranmamis, hatta MHP aday:
Umit Ozdag’a Elgi'nin baz1 sozlerini ileterek onu tahrik etmeye caligmistir.
6 Haziran 2011’deki programda ise Can Atakli ve Nihal Bengisu Karaca
arasindaki gerginlige ilkin miidahale etmemis, adeta sorulariyla tartismay1
kizigtirmis, sonra da Atakli’dan taraf olarak, bir konukmuscasina Karaca’ya
yiiklenmistir. Ayni kanaldaki moderatorler, Ilter ve Bulut'un bu derece farkli
tutumlan diistindiirtictidiir.

Sonug

Program yapimcilariin sectikleri konular (genellikle giindemdeki
ve toplumun hassas oldugu konular) ve konuklar (¢cogunlukla televizyonda
stk goriinen, izleyicinin dikkatini ¢ekebilecek konuklar) programin genel
gidisatinda kuskusuz en belirleyici etmenlerdir. Bu cercevede tartisma
programlarindaki siddetli tartismalar, kavgalar vb. gibi olumsuz durumlar
ile moderatorlerin yasanan bu durumlara karsi tutumlari, izlenme oraru ile
dogrudan iligkilidir (Tam da burada artik kamusallik yoktur). Bir yapimcinin,
olusabilecek bu havayi, icerigi geri plana atip, bir izlenme oram arttirma araci
olarak kullanmasi medya etigine aykiridir.

Ayrica konuklarin televizyonda goriinme olgusunu kendi ¢ikarlar:
dogrultusunda kullanmalar1 da yine medya etigi ve entelektiiel anlayisla
bagdasmaz. Bourdieu, gazetecilerin kamuya karsi soyleme, kamusal olarak
var olma, tanima ve kamusal sayginliga erisme araglar: tizerinde erk sahibi
oldugunu, bunun da entelektiiel degerleriyle cogu kez orantisizlik gosteren
bir sayginlikla ¢evrelenmis olmasin sagladigini ve bu sayginlik giictiniin bir
bolumiinti kendi ¢ikarlar: ig¢in kullanabildiklerini belirtir (Bourdieu, 1997:
52). Fakat Edward Said “Entelektiielin gerceklestirdigi temsil edimlerinin,
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topluma bir dava ya da fikri ifade etmesinin asil amaci egosunu tahkim etmek
ya da statiistiniin keyfini ¢ikartmak degildir... Entelektiiel temsil edimleri,
kuskucu, angaje, kendini dur durak bilmeksizin akli sorgulamaya ve ahlaki
yargiya adayan bir tiir bilince yaslanan faaliyetlerdir” der (Said, 2009: 34).
Bu entelektiiel anlayistan yoksun televizyon kisileri ve bunlara yer veren
tartisma programlary; medyanin insani degerlerden ve iceriklerden yoksun,
tecimselin konusu olan bir tiiketim nesnesi haline gelmesinin ve nihayetinde
kamusal alanin 6zel alani isgali gibi bir sonucun belirtisidir.

“Telekomiinikasyon ile birlikte insanlar diger toplumsal gruplarin
sahne arkasi davranislari hakkinda daha fazla bilgi edinmekte, bu da
insanlarin birbirlerine iligskin davraniglarin1 kaginilmaz olarak etkilemektedir.
Boylece insanlar1 kamusal alanda birbirlerine karsi farkli bir konuma yerlesti
rmektedir” (Verstraeten,2002: 351). Tartisma programlarinda olumsuz tutum
sergileyen, siddetli tartismalar yaratan ve belki de bu 6zelliklerinden dolay1
farkli programlarda sikca goriinen, farkli kamulari temsil eden televizyon
kisileri toplum nezdinde bir siire sonra bir kanaat 6nderi roliine biiriinerek,
toplumda hassas konular hakkinda bir kutuplasmanin dogmasima sebep
olabilmektedirler. Bu nedenle tartisma programlari amacindan sapmadan,
bilgilendirme, toplumun kiiltiirel sermayesini arttirma ve giindemi mesgul
eden 6nemli meselelerde yapic1 ¢oziimler {iretmeye katki sunmalidirlar. Bu
hususta konu ve konuk sec¢imi ve moderatorlerin tutumu 6nemli bir role
sahiptir.
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FATMAGUL’UN SUCU NE? DiZiSININ IZLEYICI ALGISI
VE ETiK ACIDAN TARTISILMASI

Cigdem Yasemin UNLU*
Melis Pinar ODACIOGLU

Ozet

Bu ¢alismanin amaci, tecaviiz magduru geng bir kadinin hikayesini anlatan
Fatmagiiliin su¢u ne? dizisi izleyicilerinin diziye yonelik alimlamalarmi ortaya
koymak ve diziyi etik agidan tartismaya agmaktir. Kadina yonelik cinsel siddetin ¢ok
yogun olarak yasandig1 Tiirkiye’de, bunu konu edinen bir dizinin yarattig1 alg1 ve etik
acgidan tartisilmasi 6nem tasimaktadir. Calismada, dizinin izleyicilerinden 10 kisiyle
yar1 yapilandirilmis derinlemesine gortisme yapilmustir. Yapilan gortismeler sonucu,
dizide tecaviize yonelik mitlerin yeniden tiretildigi ve kotti erkek-kahraman erkek
catismasinin kurulumuyla, tecaviiz magduru kadinla faili erkek arasinda ask olusmast
beklentisinin yaratildig1 tespit edilmistir. Sonug olarak, etik kurallar belirlemenin zor
oldugu bir alan olarak, cesitli televizyon iceriklerinden biri olan Fatmagiil iin Suc¢u Ne?
dizisinde daha fazla reyting elde etmenin etik sorumluluktan once geldigi goriisti
ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Fatmagiiliin Sucu Ne?, tecaviiz, televizyon, izleyici.

Abstract

The purpose of this study, expose to audience reception of the tv series named
Fatmagiiliin Sucu Ne?, which about a rape victim, and discuss to the series in terms of
ethics. Women in Turkey are often faced with gender-based violence so, discussing
of the tv series about this issue is really important. In this study, we make semi-
structured and in-depth interview with 10 audience of Fatmagiil'iin Sucu Ne?. Result
of interviews, these themes are determined: reproduction of rape myths, expectation
of love, between rape victim and criminal, is created helped by conflict of bad man-
heroic man. Consequently, according to us, aim of getting more rating come before
ethical responsibility in Fatmagiil iin Su¢u Ne?, which one of several kind of tv contents
without certain ethical rules.

Key Words: Fatmagiil’iin Su¢u Ne?, rape, television, audience.

Giris

Ahlak, kisinin ve toplumun belirli bir tarihsel donemde yasamina giren
ve eylemlerini yonlendiren inang, deger, norm, buyruk, yasak ve tasarimlar
toplulugu ve agidir (Ozlem, 2004: 17). Felsefenin bir disiplini olan etik ise
ahlaki eylemin bilimi olarak tanumlanir (Pieper, 1999: 22). Etik, ayn1 zamanda
“insanlarin, davranislarini kendilerine gore diizenledigi bir ilkeler sistemi ya
da dizisini ifade eder (Ttiirkeri, 2008:11)” Bu anlamda medya etigi de etigin

* Aras. Gor., Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi
#* Yiiksek Lisans Ogrencisi, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
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bir alt kategorisidir. Medya c¢alisanlarinin mesleklerini icra ederken uymalar:
beklenen kurallar ve ilkeleri konu edinmektedir (irvan, 2005:62). Bertrand
(2004:10), medya etigini, medya kullanicilariyla isbirligi ile meslek tiyelerinin
belirledigi ilke ve kurallar olarak tanimlamaktadir. Ona gore medya etigi
yasal mevzuat, hatta ahlak ile ilgili degildir. “Bu, diiriist ya da saygili olma
meselesinden ziyade tnemli bir sosyal islevi tizerine alma meselesidir.”

Calisanlarinin ahlak ve etik anlayislarinin yetersiz oldugu medyada
hicbir yasal diizenleme tam olarak etik duyarlilig1 saglayamamaktadir. Yasal
diizenlemelerin getirdigi yaptirim ve cezalar, medyadaki baz1 uygulamalar:
caydiric1t hale getirmektedir. Medya calisanlar1 kapsamli ve ayrintili yasal
diizenlemeler olsa da bunlar1 igsellestirmek yerine, yasal engellerden
styrilabilme yollarini aramaktadirlar (Capli, 2002: 211).

Medya etigi, genellikle haber medyas: icin kurallar gelistirmistir.
Bertrand (2004: 53), “gosteri diinyas1” olarak tanimladig: televizyondaki cesitli
program ttirlerini de kapsayan medya icerikleri konusundaki etik tamamen
farklidir. Haber medyasi igin gelistirilen kurallar gibi, bu alanla ilgili kurallar
gelistirmek oldukgca zor gortinmektedir. Bertrand, yine de bu konuda bir
uzmanlagmanin gelismis gibi goriindiigiine dikkat cekmektedir: “Ornegin;
diizmece oyunlar, bozuk bir sansasyonellik, acik saciklik, alkol icimine tesvik
her yerde kabul edilemez goriiliir.”*

Medya bu alanda, bir uyusturucu ya da uyutucu islevi géormek ve bu
nedenle bir iktidarin yararina kitleleri kottiye kullanmakla suglanir (Bertrand,
2004:53). Capl1 (2002: 18), bu baglamda medyanin gecirdigi déniisiim sunucu
medya etigini medya endistrisi, izleyici ve igerik gercevesinde incelemek
gerektigine dikkat gekmektedir.

Televizyon endiistrisinde, karar verme siirecinde ekonomik kaygilar
en onemli rolii tistlenmektedir. Dolayisiyla, yayindan elde edilecek gelirin
dogrudanreytinglere bagli olmasi, reytingleri her zaman yayincilarin program
planlamasi yaparlarken basvurduklar: en 6nemli arag¢ haline getirmistir. Bu
nedenle, daha ¢ok izleyici ¢eken cesitli yarisma programlari ve dizilerin sayisi
artmistir (Capli, 2002: 115-118).

Bertrand (2004: 71), topluma kotii hizmet ettigi icin bu yayinlardaki
sorunlarin etik bir mesele olarak ele alinmasi gerektigini soylemektedir.
Bertrand(69-71)a gore, bu yayinlari da icine alan eglence sektort, etik agcidan
su konularda degerlendirilmelidir:

Estetik olmayan vasatlik: Kar amacli medya, yaraticiligin daha gelismis
bicimlerini bulmak ve tesvik etmek icin yeteri kadar caba sarf etmiyor. (...)
Medya miisterilerine iyi hizmet vermek icin zevkini egitmeli ve aritmalr.
Entelektiiel bosluk: Kar amagli medya, insan beynini canlandirmada isteksiz
olmakla suglaniyor. (...) Kullanicilar, dikkatlerini kisa siirede odaklanmaya

1.Bu konuda ABD’de gelistirilen kurallarin ayrintisi igin bakimiz: BERTRAND, Claude-
Jean, Medya Etigi, Ankara: Basin ve Yaym Enformasyon Genel Miuidiirliigii, 2004: 54-55.
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egitilmisler boylece gecmise aldirmiyor ve hep sabirsiz oluyorlar. Ahlaki
vasatlik: (...) Ustii kapali olarak éviilen degerler bencillik, aggozliiliik ve her
seye olur deme aligkanligi. Biitiin siyasi, ekonomik ve sosyal problemler
birka¢ kisinin meselesine indirgeniyor. Bunlarin bazilar1 iyi bazilar1 kotii
kisiler; iligkileri giice dayaniyor, catismalar genelde savasla ¢oziiliiyor.
Bu savasin sonunda da diizen saglaniyor. Boylece medya eglencesi (...)
insanlarda hem keder hem de rahatlama, hem memnuniyetsizlik hem de
kacma duygusu yaratiyor ve sonunda asabiyet ve duygusuzluk yaratiyor.
Televizyon kurgularindaki karakterler biraz irkcilik ve cinsel ayrimcilikla
kaliplasmis. Bir¢ok kadin yiizii ve viicudu goriiliiyor ancak kadinlar i¢in ¢ok
az iyi rol var.

Televizyondaki gercege en yakin tiir olan haber programlarinda
sunulan gergegin bile sorgulanmasi diistintildiigtinde, diger programlarin,
ozellikle dizilerin gerceklige en uzak tiir oldugu agiktir. George Gerbner ve
arkadaslar1 ABD’de prime-time dramalari tizerine yaptiklar: bir arastirmada,
dramalarda yaratilan gercekligin, gercek diinyay1 ¢ok carpitilmus bir bicimde
yansittigimi ve televizyon izleme yogunlugu arttikca izleyicilerin gercek
diinya hakkindaki bilgilerinin de o denli ¢arpik olacagini 6ne stirmiislerdir
(Mutlu, 1991: 80).

Kisacas: toplumsal ve kiiltiirel yapiyla siki bir iligski i¢inde olan
televizyon dizilerinin etik agidan degerlendirilmesi olduk¢a zor bir konudur.
Ornegin, siddet, v.b. suglarin televizyonun etkileri sonucu mu artig gosterdigi,
yoksa televizyonun toplumda var olan bu artist m1 yansittifi sorusuna
net bir cevap verilememektedir. Ayrica, bazi programlarin izleyicide
sikinti, rahatsizlik gibi duygular yaratmasi ya da ahlaki anlayislara ters
diismesi durumunda ortaya ¢ikan sonuglarin zarar olarak degerlendirilip
degerlendirilmeyecegi konusu da tartisiilmaktadir (Caply, 2002:194).

Fatmagiiliin Sucu Ne?, prime-time denilen (her tiirden izleyicinin
televizyon basinda oldugu varsayilan 20:00-23:00 saatleri arasi) ana yayin
kusaginda yayinlan popiiler televizyon dizilerinden biridir. Yukarida
belirtilen nedenlerden otiirti Fatmagiil’iin Su¢u Ne? dizisinin etik agidan
degerlendirilmesi de oldukg¢a zordur. Bu nedenle calismamizda, dizi hakkinda
etik agidan kesin saptamalar yapilmamaktadir. Ancak, Tiirkiye’de yasanan
kadma yonelik cinsel siddet vakalar1 goz oniine alindiginda; tecaviize
ugrayan ve tecaviizciilerinden biriyle evlendirilen geng bir kadinin hikayesini
anlatan Fatmagiil’iin Sugu Ne? dizisi tizerinde diisiiniilmesi ve tartismalar
yapilmasi onemli hale gelmektedir. Calismamizda amacimiz, béyle nemli
bir konu hakkindaki dizinin izleyicilerde biraktig1 izlenimi ortaya koymak
ve bu dogrultuda diziyi etik agidan tartismaya agmaktir. Bu baglamda,
oncelikle izleyicilerle yapilan goriismeler sonucu ortaya ¢ikan baslica temalar
sunulacak, ardindan bu temalar tartismaya agilacaktir.
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Fatmagiil’iin Sucu Ne? Dizisi

Fatmagiil bir sahil kasabasinda, saf agabeyi Rahmi ve onunlamecburen
evlenmek zorunda kalan yengesi Mukaddes’le birlikte yasamin stirdiirtirken
bir yandan da nisanlis1 Mustafa ile evlenmek i¢in giin saymaktadir. Zengin
bir gen¢ olan Selim, babasinin baskisiyla nisanlandig1 gece, sabaha kadar
alkol alan ve uyusturucu madde kullanan {i¢ arkadasiyla birlikte Fatmagtil'e
tecaviiz eder. Olayin ardindan nisanhisinin ‘kirlendi’ diyerek ytiziisti
biraktig1 Fatmagiil, kendisine tecaviiz eden dort kisiden, kasabada yasayan
Kerim ile evlenmek zorunda birakilir. Olaylarin ardindan ailece biiytik
kente, Istanbul’a tasimirlar. Burada var olma ve ayakta kalma savasi veren
Fatmagiil, kendisine tecaviiz edenlere karsi da hukuk savasi baglatir. Ttim bu
yasananlarin icerisinde, daha sonra tecaviiz etmedigi ortaya ¢ikan Kerim'in,
Fatmagiil'e kars1 besledigi ask da biiytimektedir. Kerim’in bu askina karsilik,
Fatmagiil'tin duygusal olarak gelgitler yasadig: goriilmektedir.

Yontem

Bu calismada nitel arastirma yontemlerinden goriisme yonteminin
bir alt tiirii olan, yar1 yapilandirilmis goriisme yapilmustir. Gorlisme, sozlii
iletisim yoluyla veri toplama teknigidir. Stewart ve Cash (1985; aktaran:
Yildirim ve Simsek, 2006: 119) goriismeyi, “6nceden belirlenmis ve ciddi
bir amag igin yapilan, soru sorma ve yarnitlama tarzina dayal karsilikli ve
etkilesimli bir iletisim siireci” olarak tanimlamislardir. Yar1 yapilandirilmis
goriisme yonteminde, goriisme sorulari goriismeye baslamadan once
hazirlanmaktadir. Ayrica bireyler ve kosullara bakarak énceden hazirlamis
olan sorular yeniden diizenlenebilmekte veya sorular hakkinda genis
tartismalara izin verebilmektedir.

Fatmagul'tin Sucu Ne? dizisinin birinci sezonu tizerine yaptigimiz
goriismelerde, farkli yas, egitim ve meslek Ozelliklerine sahip olan besi
kadin, besi erkek olmak tizere 10 izleyicinin goriisleri alinmuistir. Yapilan
gortismelerde ses kayit cihazi kullamlmustir. izleyicilerin cinsiyet, yas, egitim
ve meslek ozellikleri calisma icerisinde kullanilan alintilarda belirtilmektedir.
Yontem agisindan ¢alismamiz, genellenebilir nitelikte degildir, ancak biitiine
iliskin 6nemli bir veri sunmaktadir.

Tecaviiz ve Tecaviiz Magduru ve Faillerine iligkin Mitlerin
Yeniden Uretimi

Cinsel siddet tiirlerinin en agir1 olan tecaviiz, bir kisinin fiziksel
giic, bedensel zarar gorme tehdidi nedeniyle kendi rizasi olmaksizin
veya akil hastalig1, zeka geriligi ya da sarhoslugu nedeniyle riza gosterme
ehliyetinin bulunmadig1 durumlarda cinsel birlesmede bulunmasi seklinde
tanimlanmustir (Searles ve Berger, 1987, aktaran: Coklar, 2007: 7). Bir bagka
tanimlamada da tecaviiziin, bedenin cinsel yonden zorla kusatilmasina dikkat
cekilerek, 6zel ve kisisel alanin kisinin rizasi olmadan saldirtya ugramasi
oldugu belirtilmistir (Brownmiller, 1975, aktaran: Coklar, 2007: 8).
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Magdurlar:1 genellikle kadinlar, failleri de erkekler olan tecaviiz
eylemi/sugu kisisel 6zellikleri ve sosyal statiistine bakmaksizin her kadinin
maruz kaldig bir cinsel siddettir (Godenzi, 1992: 21). Zira tecaviiz yalnizca
kisisel bir eylem degildir. Toplumdaki ataerkil iktidar yapisinin olanak
sagladig1 bir cinsel siddet bigimidir. Bu anlamda Connell (1998: 150)’e gore
tecaviiz, “toplumsal diizenden sapmak bir yana dursun en agik anlamda bu
diizenin bir uygulamasidir.” Tecaviiziin toplumdaki ataerkil iktidar yapisinin
olanak sagladig1 bir eylem olmasi, tecaviiz mitleri olarak adlandirilan bir
takim toplumsal kalip yargilarin yardimi sonucu gerceklesmektedir. Tecaviiz
mitleri, erkegin kadmna yonelik cinsel saldirganligini inkar etmeye ya da
mesrulastirmaya hizmet eden, toplum tarafindan igsellestirilmis ve tecaviiz
magdurlarinin kurban olmayi ‘hak ettiklerini’ kanitlamaya galisan tutumlar ve
inanglardir ( Godenzi, 1992: 27; Lonsway ve Fitsgerald, 1994, aktaran: Coklar,
2007:30; Scully, 1994: 123). Toplumdaki belli basli tecaviiz mitleri, bir diger
ifadeyle onyargilar1 sunlardir: “kadinlar bastan cikaricidir ve cinsel siddeti
tahrik etmektedirler”, “tecaviize ugrayan kadinin rizasi olmadan tecaviiz
gerceklesemez”, “kadinlar gizli gizli tecaviize ugramak istemektedir ve

Vi

hayir derken aslinda evet demek istemektedirler”, “tecaviiz eden erkeklerin
cinsel i¢gtidiileri kars1 konulamaz boyuttadir”, “iyi kizlara tecaviiz edilmez”
(Godenzi, 1992: 26-31; Scully, 1994: 123-135). Bu mitler tecaviiz magduru
kadinlarin suglu goriilmesine neden olmakta ve kadimnin yasadig: travmay1

atlatmasina engel olmakta, hatta arttirmaktadir.

“Televizyon mit gibidir.” diyen Silverstone, televizyonunun mitle olan
iliskisinde 6zellikle suna dikkat ceker; “Mitler yalmizca kullanilan metinler
degil, ayn1 zamanda kullanildiklar1 baglamlardir.” Televizyonun kendisinin
kiiltiirel deneyimimizde bir esige hitap ettigini belirten Silverstone’a gore
“televizyon izleyiciligi bizi, ekrandaki 6teki yasam bigimlerine dalmamiza
izin vererek siradan olandan uzaklasan ve ona donen bir ‘gecisler ritiieli'ne
sokmaktadir.” (Silverstone, 1988: 20-47, aktaran: Celenk, 2005: 311)

Calismamuzda, Fatmagiil iin Sucu Ne? adli televizyon dizisi izleyicilerinin
alimlamalar1 sonucu, dizide gergeklesen tecaviiz eylemi, magduru ve faillerine
iliskin mitlerin yeniden tretildigi gortilmustiir. Dizide tecaviiz gece geg
saatte ve ormanlik bir bolgede eglenen alkollii ve uyusturucu madde almus
erkekler tarafindan, oradan tek basma gecmekte olan (denize agilan nisanlisim
ugurlamaktan doénen) bir gen¢ kiza karsi gerceklestirilmistir. Bu, tecaviiz
magdurunun baz1 izleyicilerin goéziinde suglu bulunmasma ve tecaviiz
eden erkeklerin de ‘kendilerinde olmadiklar1 bir anda’ geng kiz1 tek basma
gordiiklerinde cinsel dirtiilerine sahip olamadiklar1 algisina neden olmustur.
Bunu 6rneklemesi acisindan goriistiigtimiiz bir kadin izleyicinin dizideki tecaviiz
olayiyla ilgili gortisleri soyledir: “Orada bir kere Fatmagiil'tin o saatte disartya
¢itkmamast lazimdi. Burada birinci asamada Fatmagiil suclu. Baska bir asamada
da adamlar suclu. Alkol, hap alip bir baskasmun hayatin1 mahvettikleri i¢in.”
(Kadm, 36, lise, terzi)
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Gorustigimiz bu kadin izleyici dogrudan ve net bir bicimde
oncelikle tecaviiziin magduru olan kadini suglamaktadir. “Alkol ve hap
alarak” tecaviiz eden failler de su¢ludur ama en basta kadin o saatte, orada
var olmakla tecaviiziin suglusu ve magduru olmaktadir. Bir erkek izleyici de
dizideki tecaviiz olayinin gosterilmesinin “insanlar1 yalniz gezmemek, oraya
buraya, ormanlik araziye gitmek bakimindan bir sekilde tedirgin ettigi”ni
soylemekte ve o da Fatmagiil karakterinin “O saatte tek basina disarida
olmas1”n1 yanlis buldugunu ifade etmektedir. Bu izleyici, dizideki tecaviiziin
faillerinin de “uyusturucu madde almamis olsalar yapmama ihtimallerinin
oldugu”nu dile getirmektedir (Erkek, 40, lkokul, Demirci).

Dizide Fatmagiil iin nisanlis1 Mustafa tarafindan terk edilmesi ve bu
stirecte Mustafa’nin anne ve babasimin “Sana artik o kizdan hayir gelmez.”
diyerek ogullarinin ondan ayrilmasi i¢in ¢abalamalar1 da tecaviiz magduru
kadimnin suglu goriilmesi mitinin yeniden tiretimine bir diger 6rnektir. Dizide
Mustafa’nin ailesi ogullari Fatmagiil’den ‘korumaya’ calisirken, tecaviiz
edenlerin (Erdogan, Selim, Vural) aileleri de ogullarinin yaptiklar1 seyi
gormezden gelmeyi ve kabullenmemeyi se¢mislerdir. Gorustiigimiiz bir
kadin izleyici Mustafa’'min ailesinin Fatmagiil'le evlenmesini istememesini
dogru buldugunu agiklikla dile getirmektedir:

“Bagkasmin hayatini mahvettigi birisiyle oglunun birlikte olmasini hicbir
anne baba istemez. Ciinkii onlar, kendi halinde bir ailesi olsun, normal bir
hayati olsun istiyorlar. Benim de oglumun nisanlisinin basina boyle bir sey
gelse ben de kabul etmezdim herhalde, dogruya dogru. Oglum isteyecek olsa
da elestirirdim hatta.” (Kadin, 28, Lise, Sekreter)

Tecaviiz edenlerin ailelerine iliskin gorustigiumiiz izleyicilerin
distinceleri ise 0Ozellikle annelerin davranisiun kabul edilebilir oldugu
yoniinde olmustur. Bazi izleyiciler de tecaviiz edenlerin annelerinin onlar
iyi “yetistiremediklerini®” belirterek, dizide tecaviiz faillerine iliskin, “biittin
tecaviizciiler ya ruh hastasidirlar ya da deli veya hasta anneleri vardir (Gordon,
1991: 6; aktaran: Ozdemir, 2010: 126)” mitinin yeniden tiretildigini gostermistir.

Bu noktada izleyiciler agisindan dikkat cekilmesi gereken onemli
bir durum sdz konusudur. Goristiigtimiiz izleyicilerin egitim seviyesi
yiikseldikge dizideki olaylara kars1 bakis acis1 da degismektedir.

“Bende diziden kalan izlenim su sekilde; Mustafa’dan bir duyarhlik
gormedik, ailesinden bir duyarlilik gérmedik, tecaviizciilerin ailelerinden bir
duyarlilik gormedik, sadece kizin kendi cephesinde bir duyarlilik oldugu icin
genel cercevede bir duyarlilik olusturmadi. Art1 ilgenin kendi halkinda da bir
duyarlilik géremedik. Geriye baktigin zaman yine diyorsun ki ates diistiigii
yeri yakt1 ve kaldi orada. Yine bildik sekilde nisanl: terk etti, nisanlisinin ailesi
de sirt cevirdi, ilge kabullenmedi, kiz zorla biriyle evlendirildi, bu hep boyledir
zaten. Kurtarici bir erkek ¢ikti iste.” (Erkek, 27, Universite, Ogretmen)

Bu izleyicide oldugu gibi, tiniversite ve iistii egitim seviyesine sahip

2 “QOyle annelerin boyle cocuklarinm olmasi normal zaten.” (Kadin, 36, Lise, Sekreter)
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olan izleyiciler, dizinin verdigi mesajlar1 diger izleyicilerle benzer sekilde
okumakta ancak dizideki, diger izleyiciler tarafindan ‘kabul edilebilir’ olan
pek cok olaydan rahatsizlik duymaktadirlar.

Tecaviiz Magduru Kadini Terk Eden Erkege Kars1
Kahramanlastirilan Erkek

Tecaviize ve tecaviiz magduruna iliskin yeniden tiretilen mitlerin bir
diger gostergesi de dizide tecaviize ugrayan Fatmagiil'ti nisanlis1t Mustafa'nin
terk etmesidir. Mustafa, Fatmagiil'tin tecaviize ugradigin degil, daha sonra
zorlaevlendirildigi Kerim karakteriyle bir iliski yasadigina inanmay1 se¢mistir.
Mustafa, daha sonra Fatmagiil'e tecaviiz edenlerin ailelerinin sahibi oldugu
Yasaran Holding'te ise baslamus, gercegi 6grendiginde ise Yasaran ailesinden
yiikli miktarda para almis ve zengin bir hayata baslamistir. Mustafa bu siiregte
tanist1g1, hayat kadini olan Asu’yu yaptig1 isten “kurtarmus’, ancak daha sonra
kendisine asik olan bu kadina stirekli fiziksel ve sozel siddet uygulamustir.
Mustafa yeni bir hayata baslayan Fatmagiil'ti de rahat birakmanus, siklikla
taciz etmistir. Kisacas1 Mustafa karakteri gittikce kotiilestirilmistir. Bu durum
izleyicide bu karaktere karsi nefret duygusu uyandirmistir. Goriistiigimiiz
bir kadin izleyici bu nefretini aciklikla dile getirmektedir:

“Mustafa dizide en nefret ettigim karakter. Erdogan’dan ¢ok daha fazla nefret
ediyorum Mustafa’dan. Ciinkd, hi¢ olmazsa bir kere dinle, bir kere. Bir kere
konus, ne oldugunu sana bir kere anlatsin. Eger sonrasinda inanmiyorsan
yine hayatina devam edebilirsin, birakabilirsin. Kiz1 bir kere dinleseydi belki o
zaman bu kadar nefret etmezdim ama hig dinlemedi.” (Kadin, 30, Universite,
Ogretmen) “Yani bagkalarmin tecaviiz ettigi bir kizla evlenmek yanls gelebilir.
Mustafa dinleyip bunu izah edebilirdi.” (Kadin, 28, Lise, Sekreter).

Gorustigimuz bazi izleyiciler igin Mustafa'nin sevilmemesinin
nedeni tam olarak, tecaviize ugrayan nisanlisini terk etmesi degil,
Mustafa’'nin Fatmagiil’e bastan inanmamas: ve sonrasinda asir1 derecede
kottictillestirilmesidir. Ciinkii tecaviize ugrayan, ‘bagkalarmin kirlettigi’ bir
kadinla iligskisini devam ettirmek istememesi kabul edilebilir bir davranistir.
Bir onceki temada yer verdigimiz gibi bazi izleyiciler i¢cin Mustafa’nin
ailesinin, ogullarina Fatmagiil'ti birakmasini sdylemeleri de “dogru” ve ‘kabul
edilebilir’di. Izleyiciler Mustafa’y1, tecaviize ugrayan bir kadinla birlikteligini
devam ettirmeyi “kaldiramayan®” bir erkek olarak, gercekligi olan bir karakter
seklinde degerlendirmektedirler.

Hall'a gore temsil, “sozli, yazili veya ikonik gostergeler kullanarak
‘gercek’” maddi diinyada zaten mevcut olan seyleri kodlayan ya da onlar
yansitan bir stire¢ degil, tam da bu anlamlandirma siirecine anlam tireterek
ve anlamlarin degisimine olanak saglayarak katilan bir stirectir.” (Hall, 1997:
5, aktaran: Celenk, 2005: 81)

3.”Higbir erkek kabullenemez bunu. Ben de olsam kaldiramazdim.” (Erkek, 41, ilko-
kul, Hizmetli)
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Gorustiigumiiz izleyicilere gore gercekligi temsil eden Mustafa
karakterinin giderek daha fazla kotiictillestirilmesine karsit olarak, aym
stirecte Fatmagiil ile zorla evlendirilen Kerim, giderek daha iyi bir karakter ve
ayni zamanda ‘kahraman’ ve ‘ideal’ bir erkege dontstiiriilmiistiir. izleyicilere
gore Kerim gercekte olmasma ¢ok ihtimal verilmeyen bir ideali temsil
etmektedir: “Kerim’in yaptigini hicbir erkek yapmaz neredeyse Tiirkiye’de
Her giin bagma kakardi kizin, ‘Senin basma bunlar geldi ama ben seni kabul
ettim” diye.” (Kadin, 49, {lkokul, Ev hanimu)

Bu noktada dizideki kotii erkek-ideal erkek karsitliginin temsili ¢ok
anlamliliga isaret etmektedir. inal, bu cok anlamlilig1 soyle tanimlamaktadir;
“Televizyon metinleri, cogu zaman, farkli soylemleri ve farkli soylemler iginde
olusan bulgular1 aym anlamda tasirlar ve bu nedenle ¢ok anlamlidirlar.”
(Inal, 2001: 266) Dizide bir yandan izleyici tarafindan gercekligi temsil ettigine
inanilan ve sevilmeyen Mustafa'nin karsisinda; tecaviiz magduru kadina
destek olan, ideali temsil eden, sevilen ancak gercekligine inanilmayan Kerim
karakteri bulunmaktadir.

Kerim ve Fatmagiil Karakterleri Arasindaki ligki ve Izleyicide
Olusan Ask Beklentisi

Kerim ile Fatmagiil arasmnda -6nceden olacag zaten belli olan- ask
iliskisinin bir an ¢nce baslamasi izleyici tarafindan beklenmektedir. Dizi bir
anlamda bu ask iliskisi tizerine kurulmustur. Izleylcmm olmasmni bekledigi ask,
tecaviiz eylemi gerceklestigi sirada orada bulunan ancak ‘alkol ve uyusturucudan
dolay? hicmiidahale’edemeyen’, Fatmagiil tiilk olarak kucaklayip arkadaslarmin
oniine atan bir erkekle, onunla zorla evlendirilen tecaviiz magduru kadin
arasindaki agktir. Bu izleyiciye gercekiistii gelse de, Kerim ve Fatmagiil iligkisi
o kadar siradan ve diger pek cok dizide goriilen bigimde kurgulanmaktadir
ki, izleyicinin yasanmasim istedigi ask ge¢miste yasananlarmn baglamindan
kopuk olarak diistintilmektedir. Oyle ki baz1 izleyiciler boyle bir iliskide agk
yasanamayacagin diisiinse de ve/veya bir kadin i¢in o kisiye astk olmanin
olanaksiz oldugunu soylese de basroldeki Fatmagiil ve Kerim karakterini
birbirine ¢ok yakistirmakta ve bir an 6nce aralarinda giiglii bir ask olusmasin
beklemekte ve bunu izlemeyi istemektedirler. Izleyicilerin bunu beklemesi
ve istemesi bir 6nceki temada degindigimiz gibi Mustafa ile Kerim arasmndaki
“yer degistirme?” sayesinde olmaktadir. Hali hazirda kotii olan tecaviiz
failleri (Erdogan, Selim ve Vural) ile onlarin ailelerinin cephesine eski nisanl
Mustafa’nin da katilmasiyla, kottilere karsi miicadele eden, Fatmagiil'e destek

4. Mustafa eski nisanlis1 Fatmagiil'ii terk ettikten ve Fatmagiil yeni bir hayata basladik-
tan sonra, bir keresinde onu kagirmis ve zorla 6pmuistiir. Daha sonra Kerim Fatmagiil'ti
kurtarmus ve ikisi el ele Mustafa’dan uzaklasmislardir. Bir izleyici bunu “yer degistir-
me” tabiriyle agiklamistir: “Oray1 sdyle okuyorum; orada aslinda bir yer degistirme var.
Orada aslinda Mustafa’nin yerinde Kerim olmasi lazim. Mesela Kerim dokundugunda
kusmuyor, ben onu orada bekliyordum. Evet, Musatafa’min yaptig1 taciz ama bir yan-
dan da o tacizi baska birinin yapmasin bekliyorsun. Sevgilin olmus birinin dokunma-
smin iyilestirmesi gerekir aslinda, daha merhametli olan da o gibi gelir. Digeri sifirdan
baslamis ve olay aninda orada olan biri.” (Erkek, 31, Yiiksek Lisans, Akademisyen)
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olan ve ona asik olan Kerim’'in izleyicinin goziinde bir kahramana déntismesi
gerceklesmektedir.

Kerim karakterinin izleyicinin goziinde kahramanlasmas: tzellikle
goristigimiiz kadin izleyicilerde goriilmektedir. Bu durum Celenk’in
belirttigi gibi televizyonun “toplumsal yasamin yoksunluklarmi ikame etme”
(Celenk, 2005: 325) egilimine bir 6rnektir. Cangoz, Gokalp ve Ergtil (2009: 262)
de yoksul kadinlar tizerine yaptiklari bir izleyici arastirmasinda kadinlar i¢in
dizilerin hayli farkli bir 6nemi olduguna dikkat ¢ekmislerdir. Ctinkii kadinlar
dizilerle “gercek yasamdan kagis1 yasayabilmekte, kurgusal olana yonelirken
bir fantazmay1 yasamaktadirlar.”

Kerimin tecaviiz olaymin ortaklarindan biri olmas: ve Fatmagiil ile
zorla evlendirilmis olmasi, ancak sonrasinda Fatmagiil’e hep destek olan,
iyi bir karaktere dontisttirtilmesi dizinin hemen her boéliimiinde ‘aklanmas1’
icin belli fedakarliklar yapmas: ve acilar yasamasiyla mimkiin olmustur.
Dolayistyla, bu stireg icinde 6zellikle baz1 kadin izleyiciler i¢in ‘ideal erkek’
konumuna yerlesen Kerim’'in askina Fatmagiil'tin karsilik vermemesi bu
izleyicileri kizdirmistir. Zaten Kerim'in 6ncelikle yaptig1 en bityiik ‘fedakarhk’
Fatmagiil ile evlenerek onu ‘kurtarma’sidir. Ciinki, “Arada boyle bir tecaviiz
olay1 olmasaydi, Kerim Fatmagiil icin bu kadar biiyiik fedakarlik yapmus
olmayacakt.” (Kadin, 49, [lkokul, Ev hanimi)

“Bazen soyle diistindtigiim oluyor; yahu bu dizinin ad1 Fatmagiil iin Sucu Ne?
degil de ‘Kerim'in Sugu Ne?” olsayd1 keske. Onceleri Fatmagiil'tin tepkilerini
¢ok normal karsiladim ama sonrasinda biraz abarttigini diistintiyorum.
O cocuk hep yanindaydi, seni sevdigini sdyliiyor, senin icin her seyi
yapabilecegini soyliiyor, hediye aliyor; Fatmagiil ¢ok tepkisiz kaliyor falan.
Bu kadar da olmaz diye diistindtim hep.” (Kadin, 28, Lise, Sekreter)

Gorustugumiiz erkek izleyicilerde ise Fatmagiil'in Kerim'e
karsilik vermemesi konusunda bir tepki olusmamistir. Ancak bazi erkek
izleyiciler de Kerim’in Fatmagiil'le evlenmesini biiyiik bir fedakarlik olarak
degerlendirmektedirler. Hatta bir izleyicinin deyimi ile “Kerim, &tekilerin
(tecaviizciilerin) yaptig1 pisligi temizlemektedir (Erkek, 41, Ilkokul,
Hizmetli).” Bu erkek izleyici konuyla ilgili goriistinii ifade ederken, Kerim'i
ideal erkek olarak konumlandiran ve bu nedenle Fatmagiil tin Kerim’e karsilik
vermemesine kizan kadin izleyicilerle ayni temelden hareket etmektedir.

[k temada belirttigimiz gibi tiniversite ve {istii egitim seviyesine
sahip olan izleyicilerde dizideki olaylar1 diger izleyicilerden farkli olarak
kabul edilebilir bulmamakta ve bazilarindan rahatsizlik duyduklarini ifade
etmektedirler. Goriistigtimiiz tniversite ve tstii egitim diizeyindeki tig
erkek izleyici de dizide olusturulmas: beklenen Fatmagiil-Kerim askindan
rahatsizlik duydugunu dile getirmektedir:

“(Kerim'in arindirilmast) beni rahatsiz ediyor. Bana kalirsa Kerim de oradaki
insanlardan biri, su¢u daha az olmakla beraber. Bunu yapan insanlarla beraber
orada olmasi bile yeterince korkutucu kadin igin. Bu, bu kadar kolayca alt
edilebilecek bir sey degil; sana tecaviiz edenlerin yaninda olan bir adama
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astk olmak!” (Erkek, 31, Yiiksek lisans, Akademisyen) “Ama Kerim 6yle bir
veriliyor ki bize, miicadele eden, siirekli Fatmagiil icin iyilikler yapan; ne
yaparsa yapsin, ne olur ki!” (Erkek, 26, Universite, Akademisyen)

Kerim-Fatmagiil iligkisine olan bakis agisinda, egitim seviyesinin
getirdigi farklhilik goristugiimiiz kadin ve erkek izleyicilerde farkli bigimlerde
gorilmistur. Gorustiigimiuz {iniversite ve {istti egitim diizeyindeki ti¢ erkek
izleyici de bu iliskiden rahatsizlik duyarken, biri tiniversite digeri ise ytiksek
lisans mezunu olan iki kadin izleyici bu iliskiden aym bicimde rahatsizlik
duymamustir: “O kadar ¢ok tecaviize ugrayan kadin mutsuz yastyor ki, tilke o
kadar kotii ki adama asik olabilmesine siikrediyorsun. Yani 6yle tepeden “Bu
bununla nasil ask yasayabilir?” diye diistinmek yanlis bence. Onun hayati da
oyle iste.” (Kadn, 28, Yiiksek Lisans, Akademisyen). Bu izleyici, Fatmagiil-
Kerim iliskisini, onlarin dizide i¢cinde bulunduklar1 hayata bakarak ve o hayati
anlamaya calisarak degerlendirmek gerektigini soylemektedir.

Sonug¢

Fatmagiil’iin Su¢u Ne? dizisinin birinci sezondaki bolumleri tizerine,
10 izleyiciyle yaptigimiz goriismeler sonucu ortaya ¢itkan temalarda, tecaviiz
olayimnin gergeklestigi kosullarin tecaviiz magduru kadinin suglu goriilmesine,
faillerin ise bir takim hafifletici nedenlerinin bulunmasma yol agtig
goriilmektedir. Bunun yaninda tecaviiz magduru kadinin tecaviizciilerinden
biriyle zorla evlendirilmesi, ancak daha sonra bu kisinin tecaviiz etmediginin
anlasilmasi ve o kisinin hem gittikce iyilestirilmesi hem de siirekli Fatmagiil'e
besledigi askin gosterilmesi; tecaviiz magduru kadinla, ona gercek manada
tecaviiz etmeyen fakat tecaviiz sucunun ortaklarindan biri olan erkek
arasinda ask yasanmasinin olanakliligini gostermektedir. Dizi ayni zamanda
izleyicilerde tecaviize ugrayan kadinin bir an 6nce boyle bir aska karsilik
vermesi beklentisini yaratmistir. Zira dizide, kadin hem nisanlisi tarafindan
terk edilmis hem yasadig1 yerden ayrilmak zorunda kalmis hem tecaviiz
edenlerle zaman zaman yeniden kars: karsiya gelmis hem de yasadig1 evde
yengesi tarafindan siirekli baskilara maruz kalmistir. Tabii bu kadar kot
olayin arasinda Kerim-Fatmagiil aski, bir izleyicinin ifadesiyle, “dizideki en
giizel sey”dir (Kadin, 49, flkokul, Ev hanimi).

Dizi, boyle bir baslangic yapmasimin ardindan, tecaviiz magduru
kadmin hayatina devam ederken, -disaridan lise okumasi, ¢alismasi gibi-
ayakta kalma c¢abalarini, kendisine tecaviiz edenlere kars1 hukuk miicadelesi
vermesini, yasadig1 psikolojik travmay: atlatabilmek icin ¢abalamasini da
gostermektedir. Bunlara ragmen dizinin daha fazla izleyici ¢cekmek icin, diger
birgok popiiler televizyon dizisinde oldugu gibi sansasyonel bir ask hikayesi
sunma yonelimi gosterdigi soylenebilir.
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SON ARAP ISYANLARININ TURK MEDYASINDAKI
YANSIMALARI

Aydin KARABULUT *, Mustafa YAGBASAN ~

Ozet

Batil16znenin zihinatlasina gore Dogu; binbir gece masallari, gtizeller, rakkaseler
ve daha bircok dgeyle ortiltidiir. “Okzidentin, Oryantal diinyaya iliskin imgesinin;
“geri kalmislik” ve “degisme kabiliyeti olmayan” seklindeki parametrelere dayandig:
ve buna bagl olarak “Dogulu” imajint batili 6znenin zihnine “vahsilik” 6zelinde
servis edildigi soylenebilir. Bu imajin arka planinda Arap diinyasinda hiikmiini stiren
otoriter yonetimlerin paymin biiytik oldugunu séylemek miimkiindiir.

Demokrasi, Bati’da bir¢ok kanli olaydan sonra ortaya ¢ikmustir ve halki goz
ard1 etmeyerek sectiklerini devletin iist kademelerine tasimistir. Halkin yonetimde s6z
sahibi olmasi acisindan demokrasi 6zellikle modern zamanlarin kutsadigi bir yonetim
sekli olmustur. Otoriter rejimler ise Orta Dogu’da o kadar uzun stireli var olmustur ki
arttk demokrasinin halkin imgeleminde ¢ok uzak yerleri isaret ettigi sdylenebilir. Bu
noktada Arap diinyasinda meydana gelen biiyiik degisikler diinya gtindemini altiist
ederek; devrilemez ve yikilamaz bilinen rejimleri sarsmakta hatta devirmektedir. Bu
gelismeler biitiin diinya medyasinda bir heyecan dalgasina neden olmustur.

Osmanlmin hiikiim siirdiigii bu topraklarda boylesi dalgalanmalar kuskusuz
Tiirk halkini da yakindan ilgilendirmistir. Gerek yazili medyada gerekse de gorsel
medyada bu konu defalarca tartisilmis, haberler yazilmistir. Ancak yapilan haberlerin
nesnel olup olmadig1 cevaplanmasi gereken agik uglu bir soru olarak durmaktadir.
Bu c¢alismada son zamanlarda meydana gelen Arap isyanlarmin Tiirk medyasindaki
yansimalar1 arastirilacaktir. Veri olarak Zaman, Hiirriyet ve Radikal gazeteleri icerik
analizi kullanilarak irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Demokrasi, Arap Isyanlari, Ozgiirliik

REFLECTION OF THE LAST ARABIC RIOTS IN TURKISH
MEDIA

Abstract

According to the atlas of mind, the East is covered with a lot of beautiful items,
dreams, dancers and Arabian Nights. It can be said that the image of the east in mind
of the West is regarded as backwardness and not capable of change, and depending to
this the image of the East is kept in the brain as ferocity. In the back plan of this image
it is possible to say that there is a large share of authoritarian Arabic governments.

In the west, democracy occured after many bloody incidents and it carried
the candidates ellected by people to the top level without undermining the public.
Democracy has especially been a system that is blessed in modern times with
people’s having a say in management. Authoaritarian regimes have lasted so long
in the middle east that it is possible to say that democracy signalizes very far places
in the imagination of public. In this point, the great changes in the Arabic world
ransacked the agenda of the world and these changes undermined the regimes and

* Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Yiiksek Lisans Ogrencisi
** Dog. Dr., Firat Universitesi Iletigsim Fakiiltesi Ogretim Uyesi
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even overthrown them that were said once not to overthrown. These developments
have led to a wave of excitement in the media in all parts of the world. Such waves
have attracted the attention of the Turkish people as it was ruled by the Ottomans
once. Both in written and visual media ,this matter has been discussed over and over
and lots of articles have been written about. Whether the news is objective or not is still
open-ended questions. In this article, the reflections on the Arab riots in the Turkish
media are going to be researched. We will scrutinize the Zaman, Hiirriyet and radikal
newspapers as data.

Key Words: Democracy, Arabic Riots, Freedom

1. Giris

[nsanoglu var oldugundan beri Promete gibi bilgiyi elde etmeye
calismustir. Guniimiizde ise bilgiye ulasma imkanlari artmis ve bilgiden ziyade
bilginin tasnifi ve dogrulugu daha da bir 6nem kazanmuistir. Bu baglamda
gliinimiiz toplumlarinin bilgiye ulasim yontemlerinin basinda stiphesizmedya
gelmektedir. Kadim zamanlarda da insanlar bilginin giictintin farkindaydailar.
Bu farkindalik ve kisisel merak stirgit arastirmalarin da nedeni olmustur.

Modern zamanlarda bilgi mesalesi medyanin elindedir. Bu giicii
elinde bulunduran medya bilgiyi manipiile edebilmektedir. Medyada yer
alan manipiilasyonlar ise toplumun iplerini bazen gerebilmekte bazen de
haddindenfazla yumusatabilmektedir. Kisacasimedyaartik kitleleri etki-tepki
prensibine gore harekete gecirmektedir. Bu baglamda belki de en can alici1soru;
modern zamanlarin saganaginda barmmaya calisan insanin sigmacak yerinin
‘neresi oldugu’dur. Zira modernite, diinyadan artik biiyiiyt arindirmis ve
ulasabildigi her seyi profanlastirmistir. Peki, kiiresel koytin (Mc Luhan, 1964)
sakinleri hangi limana sigmacaklar? Bu noktada akla medyanin denetimi ve
etik sorunlar1 akla gelmektedir. Zira reklam filmlerinde de soylenildigi gibi
artik “kontrolstiz giig, giic degildir”. Dolayisiyla denetilemeyen sdylemlerin,
hareketlerin karmasaya sonra da kaosa yol actig1 soylenebilir. Bu tiir kaotik
ortamlarin dindirilmesi igin Aristo'nun belirttigi gibi bir igsel arinma
(katharsis) gereklidir. Bu da ancak erdemle miimkiin olabilir.

Bu noktada erdemli bakis yahut felsefenin bir alt dali olan etik karsimiza
cikmaktadir. Etik, belirli bir dénemde, belli insan topluluklarinca benimsenmis
olan, bireylerin birbirleriyle iligkilerini diizenleyen torel davrams kurallarmn,
yasalarin ve ilkelerin toplamdir (Biilbiil, 2000, s. 2; Akt. Eroglu-Atabek, 2006: 1).

1.1. Etik Baglaminda Haber Sunum Ilkeleri

Bat1 medeniyetinin belki de en 6nemli 6zelligi olan teknik ilerleme,
yasadigimiz yiizyila damgasini vurmustur. Artik ilerleme ve hiz yasadigimiz
ylizyilin en 6nemli parcast olmustur. Bu ilerleme elbette kitle iletisim
alaninda daha ¢ok goriilmektedir. Bilgiye ulasmak ve aym zamanda bilgiyi
manipiile etmek ¢ok daha kolay hale gelmistir. “Yeni teknolojilerin, medyanin
glindemini belirleme gticti de her giin artmaktadir. Bu sektorde ¢alisanlarin
aldiklari kararlar, yaptiklar: haberler, yazdiklart metinler toplumu yonlendirip
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sekillendirmekte ve giindemi belirleyebilmektedir. Ancak giindemin
belirlenip, ifade 6zgitirliigiiniin kullanilmasinda stiphesiz kisilik haklar1 ve
ihlalleri de 6nem arz etmektedir” (Banar, 2006: 125).

Haberin sunumunda “6nemli olan ne soyledigin degil, nasil
soyledigindir” ilkesinin gegerli oldugu sodylenebilir. Yani bilginin kendisi
kendi kaderini tayin edememekte bilgiye eklemlenen gorsel ve isitsel ogelerle
bilgi mecrasindan saptirilmaktadir. Kuskusuz bir haberi sadece sunmanin
yeterli olmadig1 goriilmektedir. Artik haberin alimlamasi (reception) daha
biiytik 6nem kazanmaktadir.

Haberlerin sunumunda “Dogru, hizli, seri ve tarafsiz haber” ilkesi ve
5 N+1 K kurali 6nemlidir. Bu unsurlar kuskusuz haberin olmazsa olmazlari
arasindadir. Ayrica haberlerin toplumun yerlesik ahlak kurallari, norm ve
degerlerine aykir1 olmamas1 gerekir. Ancak her seyden cnemlisi haberin
nesnel olmasy, verilen bilginin- sayet haber formatinda aktarilmas: durumu
s6z konusu ise- yorumdan uzak olmasi, haber metninde miimkiin oldugunca
sifat kullanilmamasi ongoriilmektedir.

1.2. Haber ve Siddet

[nsanoglu yasadigi zaman dilimi icerisinde cevresindeki olaylara
da kayitsiz kalmayan bir canlidir. Bu baglamda birey cevresinde nelerin
oldugu ve nasil olduguyla ilgili stirekli bir arayis icerisindedir. Teknolojinin
gelismesiyle birlikte kitle iletisim araglarinda yasanan devinim zaten
insanoglunun cevresindeki olaylar hakkinda anlik bilgiye ulasmasma da
imkan tanimaktadir. Kitle iletisim araclarindaki, 6zellikle de TV’lerdeki
‘son dakika haberleri’ hayatin bir parcast konumundadir. Bu perspektiften
bakildiginda, hizli kaleme alindigindan nesnelligine kusku ile bakilan bir¢ok
medyatik haber bilgi kirliligine neden olabilmektedir. Her seyden 6tesi; bu
tir haber sunumlarinin zaman zaman diplomatik ve ideolojik kaygilardan
yoksun olmasindan 6tiirti “milli buittinltige zarar verme” ve bazen de “siddet”
icerikli olmasma bagh olarak “toplumsal sorumluluk ilkesinin ihlal edilmesi”
ilkelerinin g6z ardi edildigini soylemek mumkiin goriinmektedir. Bu tiir
durumlarda siiphesiz medyanin yon vericiligi etkin bir rol oynayabilmektedir.
Bu noktada medyanin tiim alanlarinda, drnegin; filmlerin veya haberlerin
igerdikleri yiiksek dozajli siddet sahneleri gerek gocuklar: davranislarimi ve
gerekse de yetiskinlerin bazi yonelimlerini etkiledigi bir¢ok bilimsel arastirma
ile ortaya gikmustir (Palabryikoglu, 1997: 123).

Aslinda siddet tasvirlerinin bile insandaki c¢arpik davranislar
tetikledigi, medya oncesi donemlerde de bilinen bir gergektir. Victoria
donemi sokak tiyatrosu ve yayimlanan ucuz romanlarin dénemin insanlarinm
etkiledigi bilinir (Trend, 2007: 9). Dolayisiyla “siddet” eski zamanlardan beri
gerek sanatta gerekse diger alanlarda kullanilmistir. Glintimiiziin farki ise
olaylarin kitlesellesmesidir. Zira olaylar artik var olmakla kalmiyor, medya
sayesinde kitlelere ¢cok daha ¢abucak ulasabiliyor. Bu siire¢ medyada tiretim
asamasindaki bulunan kisiler acisindan dikkat edilmesi gereken tnemli bir
durum oldugunu sdylemek mumkiindtir.
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1.3. Demokrasi ve Haber

“Thai dagimin yamindan gecerken, Konfiicyiis, bir mezarin baginda act act
aglayan bir kadina rastladi. Ustat adimlarin hzzlandzrzp hemen kadina yaklasty,
sonra da Tze-lu'ya kadiin aglamasimin nedenini sordu. “senin aglaman dedi Tze-
lu kadina “act distiine aci cekenlerin aglamasina benziyor.” Kadin, “Oyle,” dedi, “bir
seferinde kocanun babasimi bir kaplan oldiirmiistii, sonra bir ba§ka kaplan kocarm
oldiirdii, simdi oglumu da yine bir kaplan oldiirdii.” Ustat, “Oyleyse neden bu
diyardan gitmiyorsun?” diye sordu. Kadin su yamti verdi: “Burada hiikiimet baskist
yok daondan.” Bunun tizerine iistat soyle dedi: “Unutmayin cocuklarim: “Baski yapan
hiikiimetler kaplanlardan daha dehget vericidir.” Bu hikayeden de anlasilacag gibi
yonetim eski zamanlardan siire gelen bir problemdir. Bu problemin ¢6ztimii
i¢in tarihsel stireg igerisinde bir¢ok yonetim sekli ortaya ¢ikmistir. “Toplum
yasayisinda adaletin bozulmasi, toplumun diizenini sarsar. Asir1 héllerinde
bu diizeni yikic olur. Adaletin ortadan kalkmasiyla cemiyetler ve devletler
yikilmistir” (Topgu, 2005: 93).

Gerek oligarsi gerekse demokrasi gibi bicimlerin yoneten ve yonetilen
arasindaki problemleri tam olarak ¢oziime kavusturdugunu soylemek
zordur. Zira Bat1 orijinli bir yonetim bigimi olan demokrasi zaman igerisinde
evrimleserek bugtinkii modern standartlar seviyesine ¢ikmis ve halkin kendi
kendisini yonetme bigimi olarak addedilmistir. Bu da yeterli goriilmemistir.
Zira René Guénon bir seyin kendinde olmayan bir seyi var edemeyecegini
soyleyerek demokrasi karsiti bir soylem ortaya koymustur. Bu noktada
Bergson “Yeniyi, ancak eskinin yerini aldig ol¢tide anlayabiliriz.”s6zii bize
ufuk agmaktadir.

1.4. Tiirk- Arap Iligkileri

Turkiye Orta Dogu cografyasinda yaklasik 400 yil hiikiim stirmiisttir.
Bu hakimiyetin bugiin mevcut olmasa bile Orta Dogu cografyasinda psikolojik
etkisi yadsinamaz. Bu etki mevcut konjonkttirde Arap cografyasinin mevcut
hali distintildtigtinde ¢ok degerli bir tecriibedir de. “Araplarm Emevi ve
Abbasi donemlerinde ortaya koyduklar: kiiltiirel birikim, bu medeniyet
yapisina intikal ederken Tiirklerin Asya-derinlikli siyasi/askeri dinamizmi

ve orgiitlenme becerileri biitiin Arap cografyasini etkilemistir. “ (Davutoglu,
2009: 406)

“ Araplarin teolojik yayilmacilig ve aglhmlarl cercevesinde Tiirkistan“a
yonelmeleri ile baslayan iliskiler Islamiyet"“in kabulii ile daha da yogunlasmus
ve Tiirklerin Islam diinyasi hderhglm surdurdiigii donemlerde doruga
ulasmistir. Ancak milliyetcilik cag1 olarak adlandirilan 19.yy.’da Turk-
Arap iligkileri sarsilmaya baslamis ve I. Diinya Savasi sirasinda meydana
gelen ‘Serif Hiiseyin isyani” ile de kopma noktasina gelmistir. Tanzimatla
beraber ytiiziinii Batiya donen Osmanli donemi sonrasinda da, Tiirkiye
Cumhuriyetinin siyasi tutumu bu temel {izerine oturtulmaya calisilmistir.
Tarihin akisi icinde kendi sosyolojik, kiiltiirel ve siyasi kirilmasini yasayan
Turk-Arap iliskileri Cumhuriyet ile birlikte farkli bir boyut kazanmustir. Tiirk
siyaseti ve halki tarafindan ctekilestirilen Araplarla olan iliskiler, ortak tarih
ve din kontekstinden uzaklastirilarak stirdiirtilmeye ¢alisilmustir.” (Yagbasan
ve Giinek, 2010)
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Bu baglamda incelenen Misir ise Osmanli déneminde 6nemli bir eyalet
olmustur. “Kuzeydogu Afrika’daki Osmanli eyaletine “Misir” denmektedir.
8.4.1517’de Sultdn Selim tarafindan kurulmustur. 19.12.1914'te Osmanli
devleti ile ilgisini kesinceye kadar, devletin protokolde 1. eyaleti stattistinde
bulunmus, Misir, Osmanli padisah-halifesinin sorgug-1 humayunu nda bir
sultanlik (imparatorluk) pirlantasi olarak kalmigtir. Daha giineyde ise, 1517'de
sancak seklinde kurulan topraklar genisletilerek, 5.7.1555'de Ozdemir Pasa
ile, Sultan Stileyman, Habes eyaletini kurmustur. Bu bolgede halk Stinni-
Séfi olup, Arabca konusur. Hanefi olanlarin ¢cogu Tiirk asilli ailelerden iner.
Hanefilik, bir cesit aristokratik mezheb halindedir ve halk Safii’dir. Ortodoks
kalmis ve Katolik olmus, fakat Arabca konusan bir azinlik daima mevcud
bulunmustur, Protestan Arablar da vardir. “ (Oztuna, 1986: 363)

2. Arastirma

2.1. Amag

Bu g¢alismanin amacit diinya tarafindan dikkatle go6zlemlenen
gelismelerin Turk medyasindaki etkisini 6l¢meye calismaktir. Yapilan
inceleme, Tiirk medyasinin olay1 ele alis bigimi hakkinda fikir verebilir.

Son donemlerde Arap cografyasinda meydana gelen isyanlarin
Turk medyasindaki yansimalarinin ortaya konulmasi bu calismanin temel
amaclarindan biridir.

2.2. Onem

Son zamanlarda Orta Dogu eksenli gelismeler bilindigi tizere tilkemizde
derin merak ve heyecan uyandirmistir. Osmanlinin hitkiim strdugii eski
cografyada meydana gelen gelismelerin kamuoyu tarafindan dikkatle
incelenmesi dogaldir. Olaylar, salt kendi eksininde vuku bulan gelismeler
degildir. Dolayisiyla olaylarin sadece Tiirkiye'yi degil, biitiin diinyay:
etkileyebilecek boyutta olmasi ¢alismay1 daha da 6nemli kilmaktadir.

3. Yontem

Bu makalede Zaman, Hiirriyet ve Radikal gazetelerinin ana sayfalar1
6 gin siire zarfinda takip edilmis ve Arap isyanlari hakkindaki haberler
icerik analizi yardimiyla incelenmistir. Krippendorff'a gére “icerik analizi,
metinlere ve kullanildiklar1 baglamlara yonelik anlamli ve gegerli ¢ikarimlar
yapabilmek igin kullanilan bilimsel bir arastirma yontemidir (aktaran Girel,
Emet, 2004: 18).

3.1. Evren ve Orneklem ve Sinirliliklar

Bu arastirmanin evreni Zaman, Hiirriyet ve Radikal gazeteleridir. Bu
gazeteler Misir’daki isyan hareketlerinin baslangig tarihi olan 25 Ocak 2011
tarihinden itibaren ana sayfalar1 6 giin siireyle incelenmistir.
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3.2. Hipotez

Orta Dogu cografyasinda giinbegiin olaylar, hi¢ siiphesiz medyamizda
genis yer bulmaktadir. Gézden kacan husus ise meydana gelen bu olaylarda
tek yonlii bir yonlendirme s6z konusu oldugudur. Biitin kétii olaylarin
baslangicinda yonetimin giivenlik giicleri stirekli olumsuzlanmaktadir. Bu
stiphesiz akla “acaba biitiin olaylar1 kargasa ve terorii gtivenlik giicleri mi
cikariyor?” sorunu akla getirmektedir. Bu calisma verilen haberlerin olumsuz
guvenlik gticleri imajini stirekli giiclendirdigi sayitlisina dayanmaktadar.

3.3. Verilerin Toplanmasi

25 Ocak 2011 tarihinden itibaren Zaman, Hiirriyet ve Radikal gazeteleri
bulunmus ve ilk sayfalar1 6 giin stireyle incelenmistir. Inceleme sonunda Arap
Isyanlar1 ile ilgili haberler tasnif edilmistir.

4. Bulgular (Haberlerin Analizi)

Tablo 1: Isyanlarin bagladig1 zamanlarda Hiirriyet, Radikal ve Zaman
gazetelerinin ilk sayfalarda isyan haberlerine yer verme sayis1

Misir
Gazete 29
25 Ocak | 26 Ocak | 27 Ocak | 28 Ocak 30 Ocak
Ocak
Hiirriyet - - 2 3 3 3
Radikal - - - - 1 1
Zaman - - - - 3 3

Tablo 5: 27 Ocak 2011 tarihli Zaman, Hiirriyet ve Radikal gazetelerinde yer
alan Misir’la ilgili haberlerin analizi

Kodlar Gazete ifadeleri F %

“Misir’da dnceki giin 3 kisinin 6ldugii olaylarm ardindan 1 50

Oltim gostericiler diin de sokaklarda polisle catist1” (Hiirriyet)

Slogan “Gostericilerin slogant: ‘Cemal babanu da al git.” “(Hiirriyet) 1 50

Tablo 5 incelendigi zaman 27 Ocak 2011 tarihinde yalmizca Hiirriyet
gazetesi Misir’daki isyan hareketlerini konu edinmistir. Zaman ve Radikal
gazetesinde ise bu isyan hareketleri yer bulmamistir. Bu sonugtan yola
cikarak isyan hareketi baslangicta Zaman ve Radikal gazetesinde dikkate
alinmamustir diyebiliriz.
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Tablo 4: 28 Ocak 2011 tarihli Zaman, Hiirriyet ve Radikal gazetelerinde yer
alan Misir’la ilgili haberlerin analizi

Kodlar Gazete ifadeleri F %

“Misir’daki kanl1 gosterilerde en az 7 kisi 6ldii, binden fazla 1 333

Oliim kisi de tutuklandr.” (Hiirriyet)

“Gtivenlik giigleriyle kose kapmaca oynayan gostericiler,
Gosteriler araclar1 atese veriyor, isyerlerinin vitrin camlarin kirtyor.” 1 33.3
(Hiirriyet)

“Miibarek’in en giiclii rakibi Nobel 6dtillit Muhammed
Mubhalefet El Baradey, diin yillardir yasadig1 Viyana'dan Kahire'ye 1 33.3
geldi.” (Hiuriyet)

Tablo 4 incelendigi zaman 28 Ocak 2011 tarihinde sadece Hiirriyet
gazetesi Misir’daki olaylar1 dikkate almistir. Radikal ve Zaman gazetesi ise
baslangicta olaylar1 konu edinmemistir. Oysaki Hiirriyet verdigi haberde
bircok oSlumiin ve tutuklamanin oldugu yazmustir. Bu durum tizerinde
diistintilmesi gereken bir konudur. Zaman ve Radikal gazetesi gosterilerin
baslangi¢ zamanlarda ciddi olaylar s6z konusu olsa da konu edinmemistir.

Tablo 3: 29 Ocak 2011 tarihli Zaman, Hiirriyet ve Radikal gazetelerinde yer
alan Misir’la ilgili haberlerin analizi

Kodlar Gazete Ifadeleri F %
Gosteriler

“Miibarek’in tilkeyi terk etmesini isteyen Misirlilar diin cuma
namazi sonrasinda basta bagkent Kahire olmak tizere sokaklara
dokiildii.” (Zaman)

“Miibarek yonetimine kars1 ayaklanan Misir halki, cuma namaz | 3 43
cikisinda sokaklar atese verdi.” (Hﬁrriyet?

“Cuma namazimin ardindan halk 32 yillik Miibarek yonetimine
kars1 bayrak act1” (Radikal)

Mubhalef N
uhaletet “Ulkeye dénen Muhalif Lider Muhammed El Baradey ise katildig:
gosteri sonrasinda ev hapsine alind1.” (Zaman)
Gosterilere katilan reformcu muhalif lider Muhammed El Baradey 2| 285
ev hapsine alind1.” (Hiirriyet)
Iletisim

“Ulkede cep telefonu ve internet kullanimi kisitlandi” (Zaman)
“Internet ve telefon baglantilar1 kapatildi, tilkenin diinya aile | 2 285
baglantis1 kesilmek istendi” (Hiirriyets)

Tablo 3 incelendigi zaman Zaman, Hiirriyet ve Radikal gazetelerinin
en fazla tizerinde durdugu konunun “Gosteriler” oldugu goze carpmaktadir.
Sonrasinda ise %28,5'lik oranlarla “Muhalefet” ve “lletisim” oldugu
gortilmektedir. Radikal gazetesi “Muhalefet” ve “lletisim” konusunu goz
ard1 etmistir. Goze carpan bir husus “Muhalefet”in her ti¢ gazetede de haber
yapilmasidir. Bu noktada Zaman, Hiirriyet ve Radikal gazetesinin Misir’daki
i¢ isyanlara 6zelikle “Muhalefet”i dikkatle gozlemledigini diisiinebiliriz.
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Tablo 2: 30 Ocak 2011 tarihli Zaman, Hiirriyet ve Radikal gazetelerinde
yer alan Misir'la ilgili haberlerin analizi

Kodlar Gazete Ifadeleri F %

“Sokaga ¢ikma yasagl ve ordunun ‘toplanmaymn’ uyarisina
ragmen diin de on binlerce Misirli, Miibarek’e istifa cagrisiyla
meydanlara akin etti.” (Zaman)

Sokak . .
Gosterileri | “Kahire, Iskenderiye, Stiveys, Ismailiye ve Luksor'da sokaga
dokiilen binlerce kisi ‘Kahrolsun Miibarek’ diye slogan atmay1
stirdtirdii. Igisleri Bakanligi'n1 basmaya kalkan gostericiler, Saat
16’da getirilen sokaga ¢ikma yasagina da uymadi.” (Hiirriyet)

2| 285

“Ikinci bir hamle yapan Miibarek, halkin saygi duydugu
istihbarat bagskani Omer Stileyman’1 yardimcisi olarak atadi. 30
yildir bu yondeki taleplere karsi ¢ikan Miibarek’in yeni adimu,
devlet baskanligindan cekileceginin isareti olarak yorumlaniyor.”
(Zaman)

Yardimci “Miibarek, devlet baskanligi yardimciligma istihbarat sefi 3 43
Atamasi General Siileyman’1 getirdi. Eski Hava Kuvvetleri Komutan1 ve
halen havacilik Bakanligi'n: yiirtiten Ahmet Sefik’e Basbakanlik
gorevini verdi.” (Hiirriyet)

“Masir lideri Hiisnii Miibarek, hiikiimeti feshetti. Bagbakani
degistirdi, ilk kez basbakan yardimcis1 atadi. Ama isyan dinmedi
halk diktatore gidene kadar “devrime devam’ dedi” (Radikal)

“Cuma giinkii ¢atismalarin bilancosu da netlesiyor. Resmi
olmayan kaynaklara goére en az 62 kisi hayatii kaybetti.”

Oliim (Zaman) 2| 285

“74 kisinin 6ldtigii Gazap Cumasi isyanin ardindan eylemler diin

de stirdii...” (Hurriyet)

Tablo-2 incelendiginde Zaman, Hiirriyet ve Radikal gazetelerinin en
fazla tizerinde durdugu konunun Miibarek’in “yardimci atamas1” (%43)
konusu oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte, “sokak gosterileri” ve “6lim”
ile ilgili haberlere %28,5 er bir yer oranla yer verilmistir. Radikal gazetesinin
“sokak gosterileri”ne ve “olim” haberlerine ilk sayfada yer vermemesi dikkat
¢eken bir konudur. Bununla birlikte, “6liim” haberlerine yer veren Zaman ve
Hiirriyet gazetelerinde bir birlik yoktur. Ciinkii Zaman gazetesi 6lii sayisimi
62 olarak ifade ederken Hiirriyet gazetesi 74 olarak ifade etmistir. Bu durum,
gazetelere bilgilerin farkli zamanlarda gelmesiyle aciklanabilir.

Sonug¢

Arap isyanlarinin Tirk medyasina yansimasiyla ilgili sonuglar
maddeler halinde soyledir:

1. Isyanlar 25 Ocak’ta baglamistir, fakat Tiirk medyasinda ancak iki
gilin sonra yer alabilmistir.
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2.Isyanlar sokak gosterileri, Miibarek’in yardimci atamast, 6liim say1si,
gosteriler, muhalefet, iletisimin kesildigi ve gostericilerin soyledigi sloganlar
noktasinda Tiirk medyasina yansimistir. Bu durum, olaylarin Tiirk medyasia
yansidigin, isyanlarin arka planinin yansimadigini gostermektedir.

3. Hirriyet gazetesi, Radikal ve Zaman gazetelerine oranla isyana
daha ¢ok yer vermistir. Ornegin, isyanlara 27 Ocak 2011’de sadece Hiirriyet
gazetesi yer vermistir.
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TV HABERLERINDE TEKTIPLESME VE MAGAZINLESME:
IBRAHIM TATLISES’IN SILAHLI SALDIRIYA UGRAMASI

ORNEK OLAYI
Nalan Biiker*, Seher Seylans

Ozet

izleyici, iginde bulundugu diinyay1 alimlarken enformasyon ihtiyacini
gidermek adina nesnellik, tarafsizlik ve giivenilirlik gibi temel 6zellikleri sebebiyle
en az sorgulamaya tabi tutulan haber metinlerine basvurmaktadir. Gorsel ve isitsel
ogeleri barindiran televizyon haberleri, genis kitlelere ulagirken ‘kameranin yarattigt
gerceklik algist” ile izleyicinin gerceklik algisini1 dogrudan etkilemektedir.

Kamuoyunu bilgilendirmek amacli ulusal ve uluslararasi giindemi olusturan
siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel olaylar icinden haber degeri atfedilerek secilen
bagliklar giderek magazinsel olaylarda yogunlasirken, neredeyse tiim televizyon
kanallarinda ayni goriintiiler birbirine benzer metinler esliginde sunulmaktadir.
Tecimsel kanallarin hizla yoneldikleri icerikte magazinlesme ve tektiplesme siirecinde
televizyonun aragsal ozellikleri yani sira gerek ticari kaygilar, gerekse ekonomik,
siyasal ve kiilttirel sebepler 6nemli rol oynamaktadir. Bu yaklasimla birlikte habercilik
etigi de sorgulanir hale gelmistir.

) Bu calismada haberin magazinlesmesi ve tektiplesme-benzesme olgusu,
“Ibrahim Tatlises’in silahli saldirtya ugramasi” sonrasi bir hafta siireyle ti¢ farkl ticari
gruba ait televizyon kanalinin ana haber kusaklarinda yayinlanan gorsel-isitsel 6geler
temelinde, yontem olarak elestirel soylem analizi ile incelenmistir.

Her ti¢ kanalda da trajedi iceren bu olay bile haber metinlerinde magdurun
tinlii olmasinin da ayricaligryla magazinlestirilerek tiiketim nesnesine dontistiirtilmiis
ve metalastirilmistir. Karliligin temel ilke edinildigi medya sektoriinde, televizyonun
temel ayrimi1 olan gorsel 6gelerin tektipleserek tiim kanallarda tek merkezin servisiyle
kullanilir oldugu saptanmustir. Siirecin televizyon eliyle tektiplesen izler kitle yaratma
hedefine hizmet eden politikalarin tirtinti olarak, ana haber iceriklerinde de son derece
sistemli bicimde uygulandig1 gozlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Haber, TV haberciligi, magazinlesme, tektiplesme, haber
etigi.

* Yrd.Dog. Dr., Istanbul Arel Universitgsi Tletisim Fakiiltesi
## Ars. Gor., Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi
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Abstract

The audience applies to the news the least questioned text to fulfill the need
for perceiving the world because of its basic features; objectivity, impartiality and
reliability.

Television news reaching large mass have audiovisual items, directly effect
the audience perception of reality with the “perception of reality the camera created’.

While, the selected headlines as news from the national and international
economic, political, social and cultural current issues aimed to inform the public have
been increasingly concentrated in tabloided events, almostall same scenes presented on
all television channels accompained with the same texts.In the process of tabloidizing
and standardization in content of commercial channels, both instrumental feautures of
television, economics, political and cultural reasons also have played important roles.
In addition, reporting ethics has become questioned.

In this study, news tabloidizing and standardization case have been analysed
with critical speech at the base of visual images were broadcasted in the news cast of
three channels.

Even this tragic event has been converted as a consumable item and
commoditised by favour of famous victim. It is determined that visual images the
basic difference of television at the media sector in which profitability is the basic
based principle,have been standardized and used by all channels with single-center
service. It is observed that the process has been systematically applied as a product of
politics, serving the aim of creating standartized audience by favour of television.

Key Words: News, television news, tabloidizing,standardization, reporting
ethics.

Giris
Temel amaci bilgilendirme, egitme ve eglendirme olan kitle iletisim

araclar1 bireye, diinyada ve yasadig1 cevrede olup bitenlerden haberdar olma
firsat1 vermektedir.

Bireyin bilgiye ulasmak icin basvurabilecegi en kolay ve maliyeti
en diisiik kitle iletisim araci televizyondur. Bu 6zellikleri sebebiyle gercege
ulasma noktasinda en cok tercih edilen kitle iletisim araci televizyon ise
yapisal 6zellikleri geregi gercegi oldugu gibi yansitmaktan ziyade yeniden
kurgulamaktadir. Televizyon, o6zellikle 90'larda birbiri ardina agilan 6zel
televizyon kanallari ile beraber ‘gercegi’ daha ¢ok kar getirecek sekilde ticari
hedefler dogrultusunda yeniden insa etmektedir.

Bu yeniden yapilandirilmanin en bariz goriildiigu alanlardan biri
televizyonhaberleridir. Haber, biinyesindebulundurdugunesnellik, tarafsizlik
iddialar1 sebebiyle bireyin bilgi edinme adina en ¢ok basvurdugu iletidir.
Ancak, reyting kaygisi televizyon haberlerinde daha ¢ok dramatizasyon,
miizik, efekt ve cinsellikle beraber magazinlesme tartismasini beraberinde
getirmistir.

Bu calisma, TV haberlerinde goriilen magazinlesme ve tek tiplesme
olgusunu Star TV, Kanal D ve Show TV ana haber biiltenlerinde yer alan
Ibrahim Tathises’in saldirtya ugramasi haberleri dogrultusunda tartismayi
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hedeflemektedir. Bu amagla ana haber biiltenleri 14 -20 Mart 2011 tarihleri
arasinda izlenmis ve lbrahim Tathises’in saldirtya ugramasimna iliskin
haberlerdeki magazinlesme ve tek tiplesme olgusu irdelenmeye calisilmistir.

Bu calisma, sistematik olarak bir 6rnek olay1 incelemeye yonelik olup

u yoniiyle calismanin 6nseli addedilebilecek haberlerin magazinlesmesi

bu yoniyle calis li addedilebilecek haberleri gazinlesmesi
yaklasimlaria dayali kuramsal arastirmalardan ayrismaktadir.

TV Haberlerinde Magazinlesme ve Tektiplesme

Bireyin bilgi edindigi en temel ileti olarak ‘haber, herhangi bir olay,
olay1 olusturan olgu, kisi, kurum, degisme ile ilgili belge, bilgi, goriintii ve
sesin haberciler tarafindan toplanmis, denetlenmis, kendi iginde tutarli ve
biitiinliik hale getirilmesi i¢in diizenlenmis ve yaymlanmis halidir’ (Kaya,
2005: 55). Su haliyle haber, kisiler tarafindan toplanmis bilgilerin belirli bir
denetimden gecerek daha ¢ok izleyici cekmek amaciyla yeniden diizenlenmis
bir tirtindiir. Dogrudan dogruya gercekligin kendisi olmayan bu {irtin, bir
endistri tarafindan tretilir. Bu endiistri biirokratik ve ekonomik yapisi
ile medyanin diger endistriyel iligkileri tarafindan bicimlendirilir (Ergiil,
2000: 78). Bu iliskilerin hedefinde, var olan carpik sistemi elestirmeyen,
depolitize olmus seyirci sayisinin artmasi vardir. Bu amagla, 6zellikle haber
iletilerinde toplumda sistemin aksayan yonlerine kars: elestirel bir bakisin
olusmasina neden olacak uygulamalar; diizenlemeler, skandallar v.s. igi
bosaltilarak, siradan bir haber ya da “ilging bir olay” konumuna indirgenerek
sunulmaktadir. Bu suretle muhalif bir olusum, bilginin farkli bir bi¢imde
sunulmast yoluyla engellenmektedir. Diger taraftan medya iletileri, toplum
olup bitenden haberdar oldugunu diistintirken, ortak aklin ve hafizanin,
sistemin istemedigi diistincelere kapali kalmasma katkida bulunmaktadir
(Uslu, 2002: 4). Es deyisle, ekonomik, politik ve toplumsal nedenlerle haber
metinlerinin i¢i bosaltilmaktadir. Bilgilendirme amacindan giderek sapan
haber igeriklerinde magazinlesme hiz kazanmaktadir. Mc Lachlan ve Golding
magazinlesmenin kodlarmi daha az metin, siyasal haber, uluslararasi haber
ve daha ¢ok goriintii eglence ve insani ilgi (human interest) haberi olarak
siralarlar (Akt. Bek, 2004: 10). Bununla birlikte tektiplesme ile beraber bu
¢alismanin ana konusu olan haberde magazinlesme olgusu ise haber igeriginin
kendi gergekliginden saptirilarak olay orgiisii icerisinde ikincil bir 6neme
sahip olan popiiler ve magazinsel 6gelerin bilingli/ bilingsiz 6ne ¢ikarilmasi
olarak da tanimlanmaktadir (Ergtl, 2000: 12).

Televizyon haberleriaracin yapisal 6zellikleri geregimagazinlesmenin
en ¢ok goruldugi iletileridir. Bu ozellikler, zaman sinirlamalari, gorsel
estetik, televizyonda eglencenin agir basmasi ve ekonomik miilahazalar
olarak siralanabilir (Matelski, 2000: 21). Zaman siurlamasinin oldugu haber
biiltenlerinde izleyici ekran basinda tutabilmek adina aktarilacak haberler
elemeye tabi tutulur. Televizyonun gorsel tarafi alabildigine kullanilarak,
dram ve siddetten beslenen dykiiler yeniden kurgulanir. Es deyisle kamera
kullanimiin seyircide uyandirdigl yasananlara kendi gozii ile sahit olma
hissi sdylemin bir trtintidir. Televizyon haberleri gercegi oldugu gibi
yansitmaz, onu yeniden insa eder.  Televizyon kamerasi ve mikrofonu gercegi
kaydetmez, onu kodlar: bu kodlama ideolojik olan gerceklik duygusunu tiretir.
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Dolayisiyla yeniden sunulan gergeklik degil, ideolojidir ve bu ideolojinin
etkinligi televizyonun gorselligiyle saglanir. Boylelikle dogruluk iddiasim
gercegin nesnelligi icinde konumlandirmaya calisir ve dolayisiyla iirettigi her
dogrunun gerceklik degil ideoloji oldugu gergegini gizler’ (Fiske, 2002: 31).

Groombridg’e gore televizyon su sekilde hareket eder; eger hareket
varsa kaydet, hareket yoksa iletilecek bir sey de yoktur. Eger dramatik bir olay
varsa, bunu rapor et, dramatik degilse dramatiklestir, eger bu da yapilamiyorsa
sorun ¢ok da 6nemli degildir (Akt. Ergtil, 2000: 72). Habere konu olan olaylar:
daha cok izlenir hale getirmek icin dramatiklestirirken magazinlesmeyi
kullanan televizyon, olaylar: kisisellestirir, tarihsel baglamindan koparir ve
izleyicinin anlamlandirabilmesi icin yeterli bilgi sunulmaz. Ozellikle popiiler
isimlerin basindan gegen olaylarin ekrana tasinmasi asamasinda karsimiza
¢ikan magazinlesme olgusu ile beraber bize 6ykii anlatan televizyon haberleri
genelde stirekliligi olan konular segerken, birincil konu ne kadar ciddi olursa
olsun onu basite indirgeyerek, ikincil konumdaki magazinsel 6geleri 6ne
¢ikarmaktadir. Ote yandan bu durum, ana malzemesi gorsellik/ goriintii olan
televizyonun dili ile biittinliik gostermektedir.

Magazinlesmenin yerlestigi haber degerleri ve anlati bicimlerinin
bu kadar yaygmlasmasimn nedenlerinden biri, daha ¢ok satma veya
izlenme kaygilar: ile bigcimlenen yayin politikalari, diger bir deyisle reklam
pastasindan alinan pay1 artirma amacidir (Inal, 2010: 164). Haberlerde tipki
diger televizyon programlar1 gibi reyting kaygisi tasimaktadirlar. Haber
tiiketim malzemesidir ve magazinsel 6geler bu malzemenin tiretim maliyetini
en aza indiren unsurlar arasindadir (Ergtl, 2000: 119).

Haberlerde dikkat geken diger unsur tektiplesmedir. Haberin metaya
doniismiis olmasi es deyisle alimip satilabilen bir mal haline gelmesi izleyicinin
aynmi goriintiiler altinda farkli haberler izlemesinin yolunu agmustir. Haber
ajanslarimin tiim kanallara servis ettigi gorsel isitsel verilerin artik siklikla tercih
edilmesi nedeniyle farkli yaym kuruluslarindaki haber biiltenlerinde aymu
gortintiilerle karsilasiimaktadir. Bu durum televizyon kanali igin maliyeti ciddi
oranda diistirmektedir. Izleyici-haber-kar iliskisi ekseninde haberin satilabilirligi
izleyicinin giindelik iligkilerine, yasam bicimine ve toplumsal imajina baglidir.
Haberin, soz konusu degerleri ortaklasa paylasan en genis izleyici kitlesine
ulasmastigin kitleninuzlastigi degerler temelinde bir metin olmasi gerekmektedir.'
Nitekim kitle iletisim aracglarindaki nicel artis ve farkli teknikler kullanilarak
sunulan haber programlarina ragmen haber igeriklerinde tektiplesme, rekabet
piyasasimin kosullar: altinda daha da belirginlesmektedir (Ergiil, 2000: 122).

Show TV, Atvve Star TV Kanallarinin Ana Haber Biiltenlerinin
Incelenmesi:

Ibrahim Tatlises’e silahl1 saldirmim ardindan incelenen kanallarda ilk tic
giin boyunca, haber agilislarinda sunucularin “gitindeme bomba gibi diisen”, vb

1. Ibrahim Tatlises’in saldirtya ugramasi olayinda toplumun merhamet ve magdurun
yaninda olma hissi

148



II. Medya ve Etik Sempozyumu

tanimlamalarla degindikleri olay tilke giindeminde birinci sirada yer bulmustur.
Devaminda ise giindemin 6nemli basliklar1 arasinda anilmis ve tist siralardaki
yerini korudugu saptanmuistir. Ayrica olay her ti¢ kanalda da sadece bir haber
bashigiyla degil, icerigi 6nemli olctide yeni bilgi tasimadig: halde, sayilar1 giine
bagli olarak 2-10 arasinda degisen yeni basliklara boliinerek yaymlanmustr.

Ibrahim Tatlises’in silahli saldirtya ugradig: 14 Mart 2011 tarihinden
baslayarak bir hafta siireyle inceledigimiz haber kanallarinin ana haber
kusaklarinda Ibrahim Tatlises baglantili hazirlanan haberlere ayrilan siire
dakika olarak asagidaki tabloda yer almaktadir.

ATV STAR SHOW

14.03.2011 40 30 48
15.03.2011 37 45 30
16.03.2011 42 50 21
17.03.2011 28 37 25
18.03.2011 13 15 20
19.03.2011 9 11 16
20.03.2011 7 6 5
Toplam siire(dk.)1 176 194 165

Tablo-1: Kanal bazinda Ibrahim Tatlises konulu haber yayn siireleri

Olay giinti ve ardindan olaya iliskin gelismelere paralel aydmlatici,
yeni bilgi ve aciklama iceren degiskenlere bakildiginda (6rnegin, saglik
durumundaki gelismeler, saldirida kullanilan aracin ve saldirganlarin tespiti,
silahin bulunmasi, faillerin yakalanmasi gibi) haber yayin siiresi i¢inde
giinliik gelismelere paralel ayrilmast muhtemel siire 45 sn.- 1 dk. arasinda
olmasi ongoriiliirken, siireler son derece uzundur (Bkz. Tablo-1).

Grafik-1: Bir hafta icinde incelenen 3 kanalda ana haber kusaklarinda Ibrahim Tathses
baglantili haberler ve diger haber bagliklarinin dagilimlar1.?

[brahim Tatlises insilahlisaldiriya

sHow. . ugramasi olaymin televizyon

e e haberdagiimi | ;15 haberlerinde bu denli uzun

13% _ e stireler yer bulmasmmn ardinda,
“ calismaya konu olan televizyon

ATV Tatlses solaen ana  haber biiltenlerindeki
65% magazinlesme ve tektiplesme

olgusu bircok kez gorulmistiir.

2. Olaym gerceklestigi hafta icinde; Japonya depremi ardindan ttim diinyay1 tehdit eden
niikleer sizint1 giderek tehlikeli boyutlara ulagmus, Avrupa Parlamentosunun Ttirkiye’deki
basin 6zgiirligii konusundaki olumsuz raporu, tutuklu gazeteciler konusu, Degisim Li-
derleri Zirvesi, vb. 19 Mart giinii Libya’ya miidahale sinyalleri ve ayn saatlerde havadan
saldirmin baslamasi nedeniyle haber siralamasmnda 6ncelik degismistir.

3. Incelenen kanallarm ana haber kusaklarinm 3 kanal icin yayin siirelerinin (reklam
dilimi hari¢) 70- 75 dakikadir. Grafikte 3 kanal icin ortalama ana haber yayin stiresi 73
dk. olarak almustir. 7 yayin giinii ve 3 kanal bazinda ana haber icin ayrilan stire 7*3*73
= 1533 dk.dur. Ug kanalin incelenen konu baglikh yaym stiresi toplan ise 535 dk.dir.
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Saldirinin arkasindaki nedenlerin ne olabilecegi, kim ya da kimler tarafindan,
neden venigin gergeklestigi gibi kamuoyunu bilgilendirme amagli haberlerden
¢ok, olay1 dramatize eden haberler, Tatlises’in saldirtya ugramasina iliskin
¢ogu polis tarafindan dagitilan goriintiiler esliginde ekranlardan tipki bir sykii
anlatilir gibi aktarilmustir. Icerik bosaltilarak magazinsel 6geleri 6ne gikaran
haberler yapilmistir.  Inceleme siirecinde dikkat ceken bir diger unsur ise,
Tatlises'in 6zel yasamu ilgilendiren kimi basliklarin, haber formati disinda
dokiimanter formatiyla hazirlanarak ti¢ kanalda da ana haber kusaginda yer
bulmasidir. Ornegin; 14 Mart 2011-Show TV ”Tathises'in Firtinali Hayat1”
basliklt haberde adinin karistigi tiim silahli olaylara deginirken, ayni gece
Atv'de “Asklar1 Agliyor” baslikli haber ile Tatlises'in hayatina giren tim
kadinlara iliskin dokiimanterler yaymlamistir. Haber formatinin magazin
iceriklere uygun bagliklarla, dokiimanter formatina kaymasi yani sira
kanallar arasinda gozlemlenen igerikte tektiplesme olgusu 6zel yasam konulu
iceriklerde de saptanmistir°’Hem bu haberlerin icinde hem de Tatlises’le
ilgili diger haberlerde kadinlara siklikla yer verilmistir.® Ancak kadinlar bu
haberlerde 6zne olarak degil gosterge olarak yer almiglardir. Ozellikle Derya
Tuna’'nin goriintiistt hemen hemen biitiin haberlerde yer almistir. Haber
igerisinde kadinlarin tasidiklar: anlam ise, Tatlises’in 6zel hayatinda yer almis
olmalaridir. Bu baglamda kadinlardan s6z edilirken Tatlises’in hayatindaki
konumlarina gonderme yapan sifatlar kullanilmigtir.”

Magazin igerikli haber yapilanmasi, Ibrahim Tatlises ile baglantist
olan herkesi yeni bir haber unsuru haline getirmistir. Medyanin stipheliler

4. Ornek metin: 16 Mart Atv ana haber biilteni. Haber baglig1 : Saldir1 Kamerada Dis
ses metni: Saldirinin gerceklestigi ana dair gtivenlik kameras1 kaydi. Ibrahim Tatlises
icerde. Disar1 once kiyafetleri ¢ikariliyor. Gortintii alanina Tatlises’in plazadan ¢itkan
asistan1 Buket Cakic1 giriyor. Buket Cakici biriyle konusurken bir yandan Tatlises’in
esyalar1 arabaya tasinmaya devam ediyor. Cakici yaklasik 20 saniye sonra arabaya
yoneliyor. Bu kez bir baskasiyla konusmaya daliyor. Cakicinin arabaya binmesiyle
plazanin giivenlik kameras1 yoniini Ibrahim Tatlises’e geviriyor. O ana ¢ok az kald1.
Sol tarafta bekleyen hayranlarini kirmiyor brahim Tatlises. Omzunda asili fotograf
makinesinden mesleginin fotografcilik oldugu belli olan bir kisi daha var gortintiide.
Hayranlar1 o ani1 6liimstizlestirmek i¢in fotograf¢cidan yardim istiyor. Tatlises fotograf
cektirdikten sonra hayranlari ile vedalasiyor. Arabanin 6n koltuguna oturdugunda
saat 12'yi 16 geciyor. Hayranlar1 Ibrahim Tatlises'le fotograf gektirdikleri igin hava-
lara uguyor. Cok mutlular. Ibrahim Tatlises’i tastyan otomobil yola c¢ikt1 arkada da
korumalarin bulundugu arag var. Takip ediyor ve tam 11 saniye sonra Tatlisesin oto-
mobiline ates aciliyor. Arkadan silah sesi..Kalagnikoftan ¢ikan ses iki kisiyi iste boyle
(Gorsel 6ge olarak tiim kanallarda kullanilan gitivenlik kamerasinin kayd1 kullanilmus,
zaman zaman da kalasnikof sesi ses efekti olarak kullanilmistir.)

5. Atv (14 Mart) “38 yillik Sohret”, Star TV (15 Mart) baslikli haberinde, benzer
iceriklerle Tatlises’in kariyeri ve ticari girisimlerini konu alan dokiimanterlere haber
kusaginda yer ayirmistir.

6. Atv (14 Mart) “Asklar1 Aglyor”, Atv (17 Mart) “ Ibo'nun Kadinlar1” baslikli haberler.
7. Eski hayat arkadas1 Derya Tuna, ilk esi Adalet Tatli, son sevgilisi Aysegiil Yildiz,
dort yil birlikte oldugu Asena vb.
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arasinda adini anmasiyla birlikte Kuzey Irak’l1 is ortag1 R. Said yeni bir haber
Oznesi olarak degerlendirilmis ve Riistii Said hakkinda her ti¢ kanalda da
ilk giinkii haber basliklarinda yer verildigi goriilmiistiir. Ayrica Show TV,
15 Mart 2011 ana haber kusaginda R. Said ve I. Tatlises’in Istanbul’da son
bulusmalarini konu alan haberinde ekranda yer alan alt banta “Hedefteki
Ortak Isyan Etti- Arabasini Bile Ben Hediye Ettim!” ciimlelerini yerlestirmistir.
Haberin iceriginde, diger ortaklarin kimler oldugu, siyasi liderlerle akrabalik
iligkileri, ticari kariyerleri vb. hakkinda aciklamalara da deginilmektedir.
Ayni gece Star TV'de, K. Irak’l1 is ortaginin ticari gecmisi ve siyasi kimliklerle
baglantilarini konu alan haber basligina yer vermistir.

Inceleme stirecinde saptanan bir diger unsur ise, ayni kaynaktan
edinilen gorsel-isitsel malzemenin, kanal bazinda yeniden anlam yiiklemesiyle
bicimlendirilmesidir. Bu haberler, gorsel malzemenin kurgu dizininde segilen
bolimlerin ve dis ses tarafindan seslendirilen metinlerin kanalin bakig
acistyla nasil degisime ugradigini gostermektedir. Her ti¢ kanal da, Tathises’in
son televizyon programini haber basligi yapmistir. Son programindaki
konusmalarindan segilen boliimler yeniden anlamlar yiiklenerek, ‘Oliimden
mibahsetti? Kime nemesajveriyordu? Ne demekistiyordu?’ tarzindaifadelerle
masa basinda iiretilen haberlerdir. Benzer sekilde Urfa’da hemsehrilerinin
tepkilerini iceren haber ajans1 kaynakl1 gorseller her ti¢c kanalda da kullanilmis
ancak one cikarilan detaylarla yeniden anlamlandirilarak kurgulanmaistir.

Olaya iliskin ayrilan haber stirelerinin uzunlugu yaninda, tek
kaynaktan gelen gorsel malzemelerin smnurli siireleri nedeniyle her ti¢ kanalin
da aym gorselleri defalarca kullandig1 gortilmektedir.

Tatlises’in saldirtya ugramadan 6nce Bagbakan Erdogan’a gonderdigi
mesaj, 15 Mart giinii, ti¢ kanalin ana haber kusagimin da merakla icerigi
beklenen haber bashgidir. Bagbakan'in SMS mesajim1 okudugu bolum
haber kurgulanirken kimi ctimlelerin tekrar tekrar yaymlanmasi yam
sira dis ses metniyle de desteklenerek kanallarda yaklasik 3 dk.lik stireyle
yayinlanmustir.

Her ii¢ kanalda dikkat ¢eken magazinlesme olgusunun bir diger
gostereni, olaya iliskin haberlerde konser goriintiilerinin sik sik kullanilmasi
ve Tatlises’in sarkilarinin haberlerden eksik olmamasidir.® Cogu zaman segilen
sarkilarla Tatlises'in saldirtya ugramasina gondermeler yapilarak, saldiri
olabildigince dramatiklestirilir. Boylece saldirtya ugrayan Tatlises’in yaninda
olan sevenlerine gondermede bulunulur. Cogu zaman zanlilarla ve Tatlises"in
saghik durumu ile ilgili haberlerde, konser-sahne goriintiilerinin yer almasi

8. Show TV -14 Mart Tatlises’in sark: sozii “ Riiyaysa da hayirlara yoruyorum. Bu
ayrilik yakismadi biliyorum” satirlarmi igerirken, 15 Mart -Bagbakan’a yolladig1 SMS
mesaji ile ilgili haber “Yagmur yagdi 1slanirsin vay aman” sarkisiyla baslamistir. 16
Mart 12. haber Tatlises’in “ Bu ayrilik yakismad: * sarkisiyla biter. Atv-18 Mart 20.
haberin bitisinde yer alan konser goriintiisiinde Tatlises ‘biraktilar beni tek tek” sark:
sozlerini siz birakmadiniz soztiyle bitirir.
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aktarilan mesajla ortiismemektedir. Hicbir anlam ifade etmemekle birlikte
haberlerde yer alan bu goriintiiler olay: birincil baglamimdan kopartarak
ikincil bir 6neme sahip magazinsel boyutu ¢ne c¢ikarmaktadir.’ Tatlises'in
saglik durumu ile ilgili haberlerde, ziyarete gelen tinliiler sz konusu haberin
biiytik ¢ogunlugunu olusturmaktadir. Haberin, Tatlises’in saglik durumuna
iliskin bilgi vermesi gerekirken gelen tinliilerin ve siyasilerin isimleri tek tek
sayllmakta ve cogu zaman da yorumlarina yer verilmektedir. *°

Show TV’de (16 Mart) Tatlises’in saglik durumuna iliskin yayinlanan
haberde Tathises’in durumunun kétiiye gitmesi halinde Mehmet Oz'iin
kayin biraderinin Tiirkiye'ye getirilecegi soylenir ve ikiye boliinen ekranin
sag tarafinda Mehmet Oz'iin, sol tarafinda ise kaymnbiraderinin fotografi
yer alir. Ayni haberde konu ile ilgisi olmayan hastane bahgesinde baklava
ve lahmacun dagitildig: bilgisi ve goriintiisti de verilir. Hastane bahgesinde
bekleyen kalabaligin Tatlises sarkilari sdylemesi, magazinlesme agisindan
ayr1 bir 6rnektir. Saldir ile ilgisi olmayan bu haber ti¢ kanalda da defalarca
verilmistir. Hastane 6niinde bir kalabalik kendilerine uzatilan mikrofona
sarkilar soylemektedirler. Hastane 6ntinde bekleyen kalabaliklarin tepkileri
Tathises fanlarini fanatiklestirirken," farkli illerden hatta yurt disindan
ziyarete geldigini ifade eden sevenleri, onun adina yapilan gosteriler, eylemler
araciligiyla tinlti simanin idollestirilmesi ve tinlti olmanin 6zendirilmesi siireci
haber kusaginda da stirdurtilmektedir.

Her tigkanalda da yayinlanan Urfa belediyesinin sehirde megafonlarla
yaptig1 “ onun icin dua etmeliyiz” anonsu, Atv ve Show Tv’nin (15 Mart)
ekrana tasidiklar: kalabaliklarin ”onun i¢in dua etmeliyiz” sloganlari, “onun
icin canim1 vermeye hazirim” diyen sevenleri ya da “onun sagligr igin
servetimi feda ederim” ifadesiyle K.Irakli ortagi R. Said’in ifadelerin yer aldig:
haberler, fanlar1 aracilifi ile tinliiyii tapinilast bir konumda sunmaktadir.

Her ti¢ kanalda da olaya iliskin mikrofona agiklama yapan
uzmanlarin goriislerini aktarirken bile konusmaci ekranda sadece kiigiik bir
alana sikistirilip gosterilirken, ekranin biiyiik boltiimiui giinlerdir tekrarlanarak
yayinlanan gorsellere ayrilmaktadir.

Magazinlesme olgusunun yaninda, ti¢ kanalin haberlerinin icerikleri
kadar kullandiklar1 gorsel 6gelerde de tektiplesme dikkat cekicidir. Ug kanal
da olaya iliskin giincel gorsel malzemelerini kanallara servis sunan haber

9. 16 Mart: Atv- 6. 8. ve 10. haberler, Show TV 12. 16. ve 17. haberler, Star TV - 7. 9. ve
12. haberler. 17 Mart: Show TV -3.haber ve Tatlises haberlerine iliskin 3 treaser, 10. ve
11.haberler. 18 Mart: Show TV-15. haber, Atv - 20. haber.

10. Atv’de (15 Mart) yayinlanan “Kiiskiinler de Hastanedeydi” baglikli haberde Yildiz
Tilbe haberin 6znesi olarak kullanilmistir. Hazirlanan haberde kiismelerine neden olan
olaylara atifta bulunulmakla kalinmamus, yillar 6nce Atv’de yaymlanan eglence progra-
minda, Tatlises ve Yildiz Tilbe arasinda yasanan tartisma yeniden yayinlanmuistir.

11. Atv'de (14 Mart)hastane 6niinde bekleyenlerden “Urfaliysak kan1 yerde kalmaz,
kallesce adam vurulmaz” diye bagiranlar vardir.
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ajanslart ve polis kameras: kayitlarindan saglamistir.’> Goriintiiler, elde
edildikleri giin ve devaminda ti¢ kanal tarafindan defalarca kullanilmistir.

Tatlises’in saglik durumuna iliskin haberlerde siklikla gordiigiimiiz
tektiplesme ctimlelere de yansimustir. Benzer ciimleler farkli kanallarda
tekrarlandig1 gibi ayni kanalin olaya iliskin farkli haberler basliklarinda da
tekrarlanmustir. Ttim kanallarda soylem formu olarak ayni bilgi tekrar tekrar
verilmektedir. Oncelikle spikerin verdigi bilgiyi dis ses tekrarlarken, muhabir
birkag baglik sonra ayni bilgiyi tekrarlamaktadir.’® Ug kanal her giin her hangi
bir gelisme olmasa dahi hastane ve emniyet 6niinden canli yayin yaparken
ziyaretgcilere iliskinde mutlaka haber yapmaktadir ki bu haberler birbirlerinin
aynidir. Cogu kez yayin iginde son dakika anonsu ile birkag kez canli baglanti
gerceklestiren kanallar yeni higbir bilgi vermemektedir.

Sonug¢

Medya, magazinlesme siirecinde idoller ve ikonlar yaratir. Bu idoller
ve ikonlara tapilanacak gerektiginde bu idol ve ikonlarin yasam, hastalik
ve Olumleri birer haber malzemesi olarak bir seyirlik-seyirsellik iginde
tiiketilecektir. Magazinlesmede trajedi bile eglencelik bir hal alir. Medya
haber metinleri bir meta olarak tiiketim nesnesine doniistiiriirken kaginilmaz
olarak bu idol ve ikonlar da heyecan ve merak uyandiran tiiketim nesnelerine
doniisiir.

Izleyici ise magazinlesen haberlerin baskalarmin hayatini izleme
(dikizleme) duygusuyla bir nevi rontgencilik yapmaktadir. Ozellikle iinliilerin
ne yaptigl, nasil yasadigy, ytiikselisi, mutlulugu kadar diististi, aci, sikint1 ve
mutsuzlugu da izler kitlenin “haz” alarak, merak ve heyecan duyarak izledigi
tiiketim unsuru yasam oykiilerine dontismektedir. Ibrahim Tatlises’in silahl
saldirtya ugramasi olayinn yer aldigi Show TV, Atv ve Star TV kanallarinin
ana haber biiltenlerinde Tatlises’in hayatina iliskin her bir parametre
magazinsel baglamda ekranlarda yer alirken saldirinin neden ve niginleri goz
ard1 edilmistir. Kanallarin daha ¢ok kar etmek igin reytingleri yiiksek tutmak
amaciyla kullandig1 magazinsel 6geler yaninda haberin iceriginde ve gorsel
ogelerinde goriilen tektiplesme farkli logolar altinda ayni haberleri ekrana
tasirken izleyicinin de tektipleserek benzer izleyici davramns: ve tepkisi igine
girdigi goriilmektedir.

12. Olay gecesi polis kamerasiyla tespit edilen olay yeri inceleme goriintiileri, polisin
dagittig giivenlik kamerasindan alinan tig kare fotograf ve THA nin sagladigi giivenlik
kamerasinin video kayitlarinda izlenen saldir1 ani ve 6ncesinin goriintiileri, Tatlises’in
hastaneye getirilis goriintiileri, polis kamerasiyla gekilen silahin bulunmasi, Abdullah
Ug¢mak ve adamlarmin baskinda yakalanma goriintiileri vb.

13. 16 Mart - Show TV: 2.haber ‘Tatlises’ten Miijdeli Haber’ 3.haber ‘Tatlises’ten Iyi
Haber Var’ 12.haber ‘ Tbo’ dan Sevindirici Haber’ bagliklariyla hem igerik hem gorsel
Ogeleriyle neredeyse birbirinin aynidir.
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AZ SONRA HABERCILIGI VE ETIK
Isil HORZUM?, Songiil DEMIR*

Ozet

Televizyon kanallarmnin dikkat ¢cekmek admna program tanitimi maksadiyla
kulland181 “az sonra” soylemi giindem haberlerinde de kendini gostermistir. Reyting
kaygis1 yasayan kanallar, haber biiltenlerinin baslamadan 6nceki 6zet kisminda “az
sonra” sdylemini kullanarak izleyici kitlesinde merak duygusu uyandirmak, ekran
basinda kalma siiresini uzatmak amaci giitmiislerdir. Cogu ana haber biiltenlerinin
6zet kisminda, haberin tamammin “az sonra!” slogani esliginde neredeyse parca
parca gosterilmesinin, medyanin basin yayin prosediiriine aykir1 oldugu sdylenebilir.
Bu durum, 4. kuvvet durumundaki basma karsi duyulan sayg: ve giiveni olumsuz
yonde etkiler. S6z konusu habercilik anlayisinin yarattig: bir diger sonug ise izleyici
kitlesinin saf ilgisinin somiiriilerek izleyicinin vaktinin ¢alinmasidir. Bu ¢alismada,
mesaj aktarimini stirekli erteleyerek vakit kaybina neden olmasi, ac1 olaylari yansitan
goriintiilerin tekrarlanarak maneviyatin somiirtilmesi seklinde cereyan eden “az sonra
haberciligi”nin medya etigine uygun durum gostermeyisi tartisgilmustir.

Anahtar Kelimeler: Az sonra, haber, etik.

Abstract

The worry of achieving high rating ratio directed channels to create new ways
on account of avoiding the audience from zapping. The “right after this” or “in just
a moment” discourses which have been used on television channels for this purpose,
are also started to appear on newscasts. Neverthless the way of using these discourses
repeatedly and broadcasting almost all of the news on the announcement is an abuse
of the attentions while it is contradicting the press media procedure. This fact also
effects in decreasing the respect and trust towards the media. In this research private
channel newscasts are analysed by content analysis on how and what frequency they
use “right after this” or “in just a moment” discourses, for the purpose of manifesting
the contradictory to the ethics.

Keywords: Right after this, in just a moment, news, ethics.

Giris

Medyada etik kavrami, serbest calisan gazetecilerin artan cgesitli
baskilara karsi kendilerini ve mesleklerini korumak, okurun giivenini
kazanmak amaciyla uymaya s6z verdikleri kurallar olarak ortaya ¢ikmuistir
(Avsar ve Demir, 2005: 44). Yapilan biitiin arastirmalar, medya tirtinleri icinde
en ¢ok izlenen, en ¢ok ilgi duyulan, konusulan ve tartisilan yapim tiirtintin

haber oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle ekonomik ve kiiltiirel agidan
gelismis, uygar toplumlarda, en ¢ok izlenen medya iirtinti olmasinin yam

*Yrd, Dog. Dr. , Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi

*#% Frat Universitesi SBE Yiiksek Lisans Ogrencisi
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sira; iilke yonetimini, toplumsal yasami da yonlendirebilen, yeni olusumlara
kapilar acan etken olarak kabul edilir (Cereci, 2003: 77).

Varolus amac gergekleri oldugu gibi izleyiciye aktarmak olan haberin,
ticari birer kurulus olan televizyon kanallarimin reyting kaygilar1 arasinda
yozlagmasi, ciddi bir etik sorundur. Bu calisma ile Tiirk televizyonlarinda
reyting artirma ugruna uygulanan “az sonra” spotlarmin kullanim durumlar:
etik acidan incelenmek istenmistir.

Bu amagla gerceklestirilen ¢alismada NTV, Haber Tiirk, CNN Tiirk,
a Haber, TGRT Haber, Atv, Fox, Star, Show, Kanal D olmak tizere 10 6zel
televizyon kanalinin ana haber biiltenleri iki ay boyunca izlenmistir. 10 kanal,
tesadiifi ornekleme yontemiyle se¢ilmistir. TRT kanallari, devlet kanali olmasi
itibariyla reyting kaygis1 giitmeyeceginden incelemeye dahil edilmemistir.
Turkiye’de yayin yapan, 6zel televizyon kanallarindaki ana haber biiltenleri
evreni olustururken, adi gecen kanallarin 18 Haziran 2011 ile 21 Agustos
2011 tarihleri arasinda her giin yayinlanan ana haber biiltenleri ¢alismanin
orneklemini olusturur. Ana haber biiltenlerinde yer edinen “az sonra”
sOyleminin varlig1 icerik analizi yontemiyle saptanmuistir.

Analize ge¢meden once haberde etik ve “az sonra” soyleminin
tartisilmasi uygun olacaktir.

1. Yayinciligin Yozlasmas:

Turkiye'de ozel televizyonlarin ve radyolarin ¢ikisindan radyo ve
televizyon kanununun ¢iktig1 déneme kadar olan stirede kamuoyunda “basin
ozglrlugl’” kavramini tartismaya gotiirecek derecede serbest bir yaymncilik
yapilmustir. Medyanin yaymn politikasindaki yozlasma problemlerden en
onemlisi olarak gosterilebilir. Bu durum Radyo Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) eragmen devam etmektedir. RTUK daha ok diisiince ve fikir agtklama
ozgirligtine yonelik yayinlardan dolay1 radyo ve televizyon kanallarim
cezalandirmakta ama yayinciligin yozlasmasina engel olamamaktadir (Avsar
& Demir, 2005: 312). Bu da, konuyu etik acidan tartismaya acar.

Son arastirmalarin diinyada en ¢ok televizyon izleyen toplumlardan
biri haline geldigini gosterdigi Tiirk toplumunun, ekranda en ¢ok tercih ettigi
formatlardan biriise, “ Biri Bizi Gozetliyor” ya da “Gelinim Olur musun?” benzeri
“reality show”lar ve bunlarla beslenen kadin kusaklar: olmaya baglamistir.
Reality show’lar, birkag¢ yildir insanlarin desarj olmasini, rahatlamasim
saglayan program niteligi kazanmuistir. Televizyonda bundan boyle televizyon
filmleri, spor programlari, oyunlar ve tele ¢opliik denilen, kitlelerle iletisim
kurmada kalabalif1 ve bayagilig1 temel alan tarzda programlar acitkca agir
basmaya baslamistir. Bu egilimin bir pargas1 olarak 6rnegin NTV gibi haber ve
tartisma agirlikli bir kanal bile tinlii sovmenlerin sundugu popiiler formatlara
agirlik verir (Adakli, 2006: 374; Ramonet, 2000: 94). Reyting ugruna Kkitleleri
televizyon karsisina baglamak isteyen medya ‘az sonra’” kavramini tiiretmistir.
Bu kavramin basin literatiiriine girmesi reyting kaygisi, izleyicinin merak
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duygusu, yeni dil olusumlar1 gibi etkenlerle gerceklesirken, olay icerikleri
ve haber konumlar1 da bu yeni akimdan etkilenerek bicim degistirmeye
baslamustir.

1.1. Yayincilik ve Haber Iceriklerindeki Degisim Faktorleri

Kurumsal olarak, haber programlarmin temel amaci bize dis diinyay1
aktarmaktir. Haberin ne icerdigini anlamak i¢in, haber programlarinin
¢ogunun, cogunlukla bir diinya haritasin1 ya da yerkiireyi canlandiran
jenerigine ya da dekoruna bakmak yeterli olmaktadir (Ramonet, 2000: 97).
Basin organlari izler kitlenin profiline, kiiltiirtine ve bakis agisina yonelik yerel
bir haber ag1 yaratmaktadir. Boylece beklentinin 6ngérdtigii merak duygusu
giderilirken reyting kaygisina ¢6ziim onerisi tiretilmektedir.

“Ozellikle televizyonlardaki haber programlari, reyting ugruna, diizeylerini
cok diistirerek, magazin programlarina déniismiislerdir. Reytinge endeksli habercilik
kanl, cesetli, mahremiyet rontgenciligi yapilan, siddeti vitrine ¢ikaran, insamn en
maraz meraklarina seslenen yayincilik anlayisina prim vermektedir. Gazeteler ve
televizyonlarda, kan, gozyasi, lotarya ve seks unsurunun one ¢iktig1 gériintiiler
egemen olmustur. Bu durum medya mensuplari tarafindan da elestirilmekte, fakat
reyting ve reklam savasi icinde bu elestiriler pek dikkate alinmamaktadir” (Avsar &
Demir, 2005: 314).

Aym sekilde “az sonra” ibaresiyle, garpict basliklar ve igerikte gecen
saldirganlik, hakaret, iddia ve benzeri konusmalarla kanli goriintiilerin oldugu
saniyeleri arka arkaya defalarca sahneye yansitmak etik ilkesine aykir1 olarak
izleyiciyi cekme amaci gtiden tsluplar arasinda degerlendirilmelidir. Bunun
icin haberdeki sablonlarin, hileli tanimlarin ve standart konu formdillerinin
kullaniminin anlasilmasi ve ayiklanmasi gerekmektedir.

Aylik Le Monde Diplomatique’in yo6neticisi Ignacio Ramonet’e gore,
kanepesinde rahat rahat oturup aksam haberlerini seyretmekle yetinen
yurttas, dogru haber aldigimm sanirken aslinda kandirilmaktadir ¢tinkii
haberler bilgi vermekten ziyade, eglendirmek {izerine olusturulmaktadir.
Caba sarf etmeden enformasyonu diistinmek, sivil sorumluluktan ¢ok reklam
mitine yakin bir aldatmacadir (Ramonet’ten akt. Morresi, 2003: 135). Zira
Bennett (2000: 393)’e gore yeni enformasyon eski formiillere uyarlandiginda,
insanlar icin 6n yargilarini yeni kavrayislarla degistirme tehdidi sz konusu
olmaz. Rahatlatic1 6ykiiler, politikacilarin ve gazetecilerin diinyanin alisilmis
imajlarim temel alarak konusmalarini ve yazmalarini saglar ne var ki bu
entrikalar kesfedilip kenara atilmadikca haber, suni kavrayislar1 ve eski
ideolojileri giiclendiren faydasiz bir forum olmayi stirdiiriir. Bu acgidan
baktigimizda ‘az sonra’ soylemi gibi dikkati ¢eken bir tislubun izleyicinin
maraz merakina hitap ederek cazibe yarattig tartismasiz kabul edilebilir.
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1.2. Haber ve Habercilik Etigi

Yasamin icinden olan her konu kitle iletisim araglarinin isleyebilecegi
bir ham madde oldugu igin, diinyanin giindeminde yer alan biitiin
toplumsal olaylar, savaslar, insanlik suclari, basarilar, gosteriler, insanin ilkel
duygularindan kaynaklanan buiyiik yikimlar da dogal olarak haber konusu
olmaktadir. Dolayisiyla medya etigi, toplumu uyumlu bir diizen iginde
yasanmasini saglamakta 6nemli bir isleve sahiptir (Cereci, 2003: 12).

Medya, insanlara bilgi aktarir, medyanin verdigi bilginin ttim
ayrintilartyla ilgili sorumluluk ve mesuliyet tasimasi beklenir. Yaptiklar:
haberin olas1 zararli sonuglar1 karsisinda sikinti duymayan gazeteciler
ahlakdis1 bireyler olmakla suglanir. Haberciler, calismalarina olanak saglayan
demokratik stireci desteklemeleri ve haber yaparken de sorumluluk tasimalar:
beklenen vatandaslardir (Cohen & Almagor, 2002: 127).

Toplumlara hatta kisilere gore degismekle birlikte etik, birey
davranislariyla ilgili kullanilan ahlak terimlerini, ahlaki yargilar: incelemekte
bireylerin ahlaki tutumlarinin ardinda yatan yargilar ele almaktadir. (Avsar
& Demir, 2005: 42).

Medya icin yalmzca ¢ok haber yaymlamanin bir tstiinlitk konusu
olmadigi, haberin iceriginde dogru bilgi ve olumlu mesajlar verilmesinin daha
onemli oldugu hem bireyler hem de sorumlulugunu bilen medya tarafindan
onaylanmaktadir. Haber ad1 altinda sunulan, bilgilerin sulandirildig, gerceklerin
saptirlldigl, ahlaka aykir1 ayrintilarin 6n plana ¢ikarildigr medya tirtinlerinin
oncelikle toplum tarafindan red edildigi tespit edilmistir (Cereci, 2003: 78-79).

Haber etigi konusunda kitle iletisim araglarinin en ¢ok elestirildigi
nokta tarafsizliktir. Teorik olarak 6zellikle haber yapimi ve yayini sirasinda
tarafsiz davranmasi gereken medyanin bazen veya ¢cogu zaman tarafsizlik
ilkesinden 6diin verdigi iddia edilmektedir (Cereci, 2003: 78-79). Medyanin
mesaj verirken dogrulugu ve tarafsizli$1 sinamasi sart olmaktadur.

Tarafsizlik icin bagimsiz medya gerekir. Medyanin ozgiirltigi
toplumun cgesitli alt-kiiltiirlerine ve simflarmma ifade hakki tanimals,
kamuoyunun sesi olmali, halk ve halkin secilmis temsilcileri arasinda
mesajlar1 aktaran bir ara¢ gorevi gormelidir. Medyanin, halktan bireylere
hiisranlarmi dile getirebilmelerini saglayarak, isteklerini yonetimin dikkatine
sunarak, geleceklerine dair gesitli gelismelerden haberdar ederek ve halkin
vekillerinin yolsuzluklarini ve sorumsuz davranislarini teshir ederek halka
hizmet etmesi beklenir. (Cohen & Almagor, 2002: 125). Ne var ki medyanin,
kendisinden beklenen bu misyonlar1 kotiiye kullanircasina hareket etmesi
elestirilere hedef olur. Halkin sesi olmak adina ac1 igindeki insanlara uzatilan
mikrofonlarin kaydettigi feryatlarin defalarca ekranlara getirilerek bir sonraki
yayinin reklamini yaparcasina kullanilmasinin bilgi aktarimi acisindan geregi
yoktur; bu tiir abartilarda kasit veya insan hayatinin tisttinliigtine saygisizlik
oldugu diistintilmelidir.
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1.2.1. Son Dénem Haberciligindeki Yozlagmalar

Daha o6nce vurgulandig: gibi, medyaya atfedilen ve demokrasilerde
vazgecilmez 6neme sahip enformasyon giiciiniin tek bir elde toplanmasi
tarafsizlik ilkesi agisindan bir tehlikedir. Bu tehlikeyle miicadele etmek icin
sahtekarliga ve sansiire karsi ¢tkmak yetmemektedir. “Bilissel asir1 doz”
teknigi veya haberlerin sorgulanmadan seri bigcimde tiretilmesi gibi, az ya da
cok bilingli olarak yararlanilan ¢ok farkli teknikler de gelistirilmistir. (Morresi,
2006: 19). Cereci bu konudaki endiseleri agir tasvirlerle dile getirir (Cereci,
2003: 101):

“Kitleiletisim araglari, 6zellikle de iceriklerini kitle kiilttiriiyle besleyen popiiler
araglar sik stk kavramlar: gercek anlamlarindan, olaylar1 gercek iceriklerinden,
kisilikleri gercek kimliklerinden saptirarak ilgi cekme ve para kazanma yoluna
gitmektedir. Bu kapsamda zaman zaman masum insanlar canavarlastirilmakta,
olumlu anlami olan terimlere can sikict olumsuz anlamlar yiiklenmekte, bazi kisilikler
abartilip devlestirilerek tapilacak ilahlar haline doniistiiriilmektedir. Bu egilim
giderek bireylerin psikolojik sagliklarini ve toplumsal yapumn saghgimi tehdit eden
bir tehlikeye doniismektedir”.

Bazi televizyon haber programlariin diizeyi o kadar diismustiir ki,
sunucular1 bile sdylediklerine inanmamaktadir. Ornegin, France 2'de saat 23
haberlerini sunan Bruno Roger Petit, bir aksam sundugu haber programinin
sonunda, elinde tuttugu kagitlar1 arkasma firlatmis, birkag giin sonra da
sundugu haberleri su sozlerle bitirmistir: ‘Iyi aksamlar, sizinle alay eden bu

”

dekor iginde yarin yeniden bulusmak tizere...” (Ramonet, 2000: 99-100).

Etik, yalmizca izlenmesi gereken kurallardan ibaret degildir. Daha
¢ok, insan davramgsmin dogrulann ve yanbslaryla ilgili ilkelerin, makul
kuramlara dayanarak, nesnellik ve tarafsizlikla uygulanmasiyla ilgilidir (Belsey
& Chadwick, 1998: 25). Yiiksek perdeden verilen mesajlar, izleyici kitlesiyle
dogru orantih kodlandigindan kural dizgesi icinde veriliyor goziikse de etik
acidan sorgulanmaya baslanmistir. Toplumda haberin bir sekilde tarafsiz bilgi
tiretecegi ve dogrunun politik 6nyargilara galebe calacagi timidi vardir, ancak
Bennett (2000: 33) bu timidi bos gérmektedir. Ona gore politik aktorler igin mitler,
sablonlar, giinah kegileri ve diger sembolik aygitlarin kullanimi yoluyla, sihirli
¢oztimler ve fantastik politik senaryolara kapilma tehlikesi daima mevcuttur.

Yeni iletisim teknolojilerinin haber iiretim stirecinde kullanilmaya
baslanmasiyla haber tiretimi ve sunumu stireclerinde yasanilan degisimler
ve internet tizerinden medya kuruluslari ya da kullanicilar tarafindan
gerceklestirilen habercilik uygulamalar1 gazetecilik etigi hakkindaki
calismalarda firsat-tehdit ikiligi icinde ele alinmaktadir. Sorunlara ¢ozim
olarak da etik ilkelere uyulmasi ve tizerinde uzlasilmis gazetecilik normlarina
bagli habercilik yapilmasi 6nerilmektedir (Geray & Erdogan, 2009: 14).
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1.2.2. Haberlerin Mesaj Iceriklerindeki Magazinlegsme ve
Ticarilesme

Oncelikle genel kabul gordiigii tizere, gazete ve televizyon gibi
medya kuruluslarinin yayincilik faaliyetlerini devam ettirebilmek icin ticari
isletmeler halinde yapilanmalar1 bir zarurettir. Burada asil tartisilan konu,
haber, bilgi verme ve bir tartisma platformu olusturma gibi islevlerden
dolay1 kamusal bir ara¢ sayilan medyanin, sadece kar elde etme amaciyla
¢alisan ve bunu birinci planda tutan kuruluslar haline gelmeleri tehlikesidir.
Ctinkti demokratik toplumun devaminda énemli bir ara¢ olan medyanin
asil gorevlerini sadece “kar etme” gibi bir amagla beraber yiirtitmesi kabul
edilebilir degildir (Avsar & Demir, 2005: 19).

Ozel kanallarin dogmasiyla birlikte sektorde olagantisti paralarin
telaffuz edildigi bir genel yayin koordinatérliigii ya da anchorman denilen
sunucu-yorumcu transferleri bas gostermistir. Ali Kirca, Ugur Diindar, Reha
Mubhtar, Giineri Civaoglu gibi isimler bu tiirden kadrolar elde etmislerdir. Baz1
televizyonlarda yonetici kadrolarin ttiimden degistigi gortilmiis ve bunu, ani
yayin politikas degisiklikleri takip etmistir. Ornegin temiz yaymcilik, yasanan
glcli rekabet, kimi zaman hakaret ve suglamalara varan kampanyalara
dontsmiis; yaymlarin diizeyi de bu paralelde diistis kaydetmistir (www.
belgeler.com).

Haber metinlerinin izleyiciye aktarimi sirasinda igerik ve sunumda
gittikce agirlik kazanan yollardan biri magazinel tarzdir. Tiirkiye 6zelinde
90’l1 yillarin baslangicinda devlet tekelinden siyrilan yayincilia gegisle
birlikte haber metinlerinde kendini en ¢ok gosteren bozulma, magazinlesme
olarak kabul edilmektedir. Medyada magazinlesme, 6zel TV kanallarinin ana
haber biiltenlerine de sigramistir; haber metinlerinin icerik ve sunumunda
magazinel tarza kayis bir bozulma olarak goze garpmaktadir (www.ilef.
ankara.edu.tr). Bu tiir yonelimlerin ¢ikis sebebi kar artirma amagh reyting
kaygilaridir.

Televizyon kanallarmin giderek magazinlesmeye baglamus biiltenler
sundugunu program iceriginden ve gorsel unsurlardan anlamak miimk{indyir.
Kanalin izlemis ve sergilemis oldugu ¢izgi, kanalin portfoyti hakkinda ipuglari
vermektedir. Kullanilan yaz tipleri, renkler, biiytik puntolar ve ‘az sonra’
gibi sdylemler, izleyicinin dikkatini ¢ekmek, reyting kaygisinin éngordigii
sekilde izleyicinin zamanini ¢almak yoluyla etik ilkelerini asmaktadir. Medeni
toplumlar icin ¢nemli bir misyonu tistlenen habercilerin reyting toplamak
ugruna gelistirdigi tekniklerden olan “az sonra” haberciligi de etik baglamda
tartismaya deger bir konudur.

2. ‘Az sonra’ Spotlarinin Etik Acidan Degerlendirilmesi

Medya etigini goz ardi eden televizyon kanallarnin uygulamaya
basladig yeni sdylemlerden biri de bu ¢alismanin kapsamini tegkil eden ‘az
sonra’ soylemidir.
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Adakli'ya gore (2006: 376) “géreli rekabet ortanmunda kirimi maksimize
etmek icin miicadele veren Tiirk medyasi, diipediiz 1rkg1 soylemlerden, maskeli
sovenizme kadar uzanan yelpazede ‘milliyet¢iligin’, muhafazakar diinya goriistiniin
cesitli versiyonlarimin, esitlik ve dzgiirliik kavramlarimin carpik yorumlarimn,
sansasyonelligin, bayagr magazinin, dogrulanmis ve kamu yararimi gézeten hicbir
bilgi icermeyen manset ya da “az sonra’ spotlarimin pesinden kosmaya baslamistir.”

fgeriklerinde, genelde insan ilgisine yonelik magazin olaylari, kaza,
cinayet, siddet ve trajediler yer alan haber tiiriine “tabloid” haber denilmektedir.
Bu tiir haberlerin, genelde ekonomik ve egitim diizeyi dustik topluluklara hitap
ettikleri iddia edilirken, bu haber ttirlerinin, insanlarin toplumsal, sosyal, politik
ve ekonomik olaylar hakkinda yeterli bilgiye sahip olmasini engelledigi ve bu
olaylar karsisinda bir tutum gelistirme potansiyelini ortadan kaldirdig, insanlar:
pasiflestirdigi seklinde gortisler de ileri stirtilmeye baslanmistir. Amerika ve
Avrupa’da baglayan tabloid habercilik anlayisimin bugtin Tirk televizyon
haber yaymciliginin vazgecilmez bir tislubu haline geldigi goriilmektedir.
Ozellikle, 19. yiizyilda ortaya gikan ve temel amaci, insanlar bilgilendirmekten
¢ok onlarmn hos vakit gecirmelerini saglamak olan tabloid haberler “az sonra”
spotlarin kullanimi i¢in uygun bir alan saglar (Ttirkan, 2006).

Medya, olaylarin veya sdylentilerin sahnelenmesine, tahrik edilmesine
veya abartilmasina yardimci olmaktadir, oysa haberciligin kapsama alanina
sinirlamalar getirilmelidir. ifade ozgtirliigii temel bir hak, demokrasinin
onemli bir cabasidir; ancak kontrolsiiz bir sekilde kullanilmamalidir (Cohen &
Almagor, 2002: 137). Az sonra soylemi gibi etige ters diisen bir haber anlayis
maalesef tiim basmi ele gecirmis goriinmektedir; oysa arastirmalarin da
gosterdigi gibi toplum yaptig1 islerden dolay1 basina (6zellikle boyal1 basina)
pek itibar etmemektedir (Belsey & Chadwick, 1998: 23).

Korfez Savast doneminde ilk kez kullanildig: bilinen terim, giintimiize
kadar sikca kullanilagelmistir. Baska kanala gecilmesini engellemek amaciyla
aniden ekranda beliren dikkat gekici renk ve puntolarda yazilar ve tonu ani
ve yiiksek ¢ikan seslendirmeler gibi yollarla kullanimi gelistirilen “az sonra”
formatlari, bir nevi haber reklamina dénmiistiir. En can alic1 kisimlar: tekrar
tekrar gosterilerek neredeyse tamamui izletildigi halde, haberin, az sonra
yayinlanacagi hatirlatmasini stirekli yapmak ve sonrasinda yeni bir sey
gostermemek bir bakima izleyiciyi kandirmis olmak anlamina gelir. Konunun
bu bakimdan etik agidan degerlendirmeye alinmas: diistintilmiuistiir.

3. Arastirmanin Bulgular1 ve Yorumlanmasi

2 aylik siire¢ boyunca izlenen ana haber biiltenlerinin analizinden gikan
bulgulara gore,

Fox Tuv, ana haber biiltenlerinde “az sonra” ifadesini barindiran
alt yaziy1 sik sik gecirmekte, bu bantlarda az sonra yayinlanacak haberin
duyurusu merak uyandirict mangetlerle yapilmaktadir.
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Atv, ana haber biiltenlerinin baslangicinda haber igeriklerinin 6zetlerine
yer verirken, haber biilteni devaminda “az sonra” séylemini kullanmamuistir.

TGRT Haber'in kendi renkleriyle uyumlu olan mavi rengi, bant fondu
olarak kullanmasi, giiven yaratma isteginde oldugunu diistindtirmektedir. Alt
bant kusaklarina haber televizyonlar: gibi yogun yer veren TGRT Haber’de
“az sonra” sdylemine rastlanmamustir.

Star Haber icerik bandinda yer alan 6rnek haber “Flas Flas Flas... Bu ay
11 bin 544 dgretmenin atamas: yapilacak! Simdi...” seklindedir. Kanal, bu haber
basligini ¢ok biiytik bir alt bantta yer vermistir. Haberin alt banttan akisinin
ardinda “simdi” ifadesinin kullanulmasi, “az sonra” kavraminin yerini “simdji,
hemen, flas” tarzinda sdylemlere biraktigini gosterir. Burada haber igerik
soylemlerinde magazinlesme goriildiigii ¢ikarimi da yapilabilir.

Kanal D, tipki Star televizyonunda oldugu gibi flas haber tiiriine 6rnek
gosterilen tiirti benimsemistir. Haber iceriklerinde “az sonra” sdylemini
barindirmasa da, “Flas Flas Flas... Istanbul’da taninmus bir is adam ofisinde lii
bulundu! Olay intihar mi, cinayet mi? Birazdan...” 6rneginde oldugu gibi, “az
sonra”’ya yakin bir ifade olan “birazdan” soylemini iceren bir bant kusag:
gecirmistir.

Show TV'nin haber igerigi olarak magazinlesen haberlerinde 2 aylik
stire¢ zarfinda“az sonra” sdylemine rastlanmamustir. “Yaz Siirprizi” isimli
magazin programinin “az sonra” formati tizerine bir yayin yapilandirmasi ise
bu sdylemin magazin haberlerine kaydigini diistindiirmektedir.

Diger; NTV, CNN Turk, Haber Tiirk ve a Haber’de az sonra ve benzeri
spotlara rastlanmamuis ve biiltene uygun bir seyir gézlenmistir.

Sonuc ve Oneriler

Bu calisma kapsaminda yapilan analize gore belirtilen televizyon
kanallarinin ana haber biiltenlerinde “az sonra” kavraminin c¢ok fazla
kullanmilmadig1 goriilmiistiir. Bu kavram kullanilmadigi halde ana haber
biiltenine baslamadan ¢nce haber 6zetleri verilirken, haberin neredeyse
tamaminin yaymlandig gozlemlenmistir. Bunun yaninda 6zel kanallarin,
birbirleri arasindaki soylem farkliliklar1 ve degiskenlik gosteren bant
goriintim ve icerikleriyle “az sonra” sdylemine yakin terimler kullandiklar:
tespit edilmistir. Bunlar, “birazdan, simdji, flas, reklamlardan hemen sonra”
soylemleridir.

Az sonra sdylemine yakin tarzda spotlar kullanan kanallar arasinda
Show TV, Kanal D ve Star haber gelmektedir. Haber Tiirk, CNN Tiirk, Haber
Tiirk, a Haber gibi haber televizyonlar1 ‘az sonra’ sdyleminden uzak kalmakta
ve son dakika haberlerine daha ¢ok yer vermektedir. ‘Az sonra” uyarilariyla
yaymlanan haberlerin yer aldig1 kanallarda, goze carpan ifadeler ve renkli
imgeler ile alt bant kusaklarina basvuruldugu goriilmektedir. TGRT Haber ve
Fox gibi televizyon kanallarmin ise bir sonraki haberi tanitic1 teaserlar girdigi
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ya da sonraki haberi merak ettiren mansetler ve “birazdan” ifadesinin gegtigi
alt bantlara yer verdigi gozlenmistir.

Sonug olarak, 6zel kanallarin ana haber biiltenlerinde “az sonra”
soylemine siklikla yer vermedikleri, ancak benzer anlami doguracak
ifadeleri ¢okg¢a kullandiklar1 ve alt bantta siirekli olarak sonraki haberin
icerikleriyle ilgili duyurular yaptiklar: bulunmustur. Bu da, etige ters diisen
“az sonra” soyleminin giderek terk edildigi, ancak formatin bagka bicimlerde
yine kullanilmaya devam edildigini gostermektedir. Bu durumda Tiirk
izleyicinin magazin programlarini sevdigi gerceginden hareketle haber
biiltenlerinin magazinlestirildigi yargisina varilabilir. S6ylemin bazi magazin
programlarinda daha ¢ok goze batmasi da dikkati ¢ceken bir durumdur ve bu
calismanin ardindan baska arastirmalarla incelenebilir.
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TELEVIZYON HABERCILIGINDE ETiK BAGLAMINDA
OZEL YASAM KAVRAMI

Yaprak ISCIBAST*

Ozet

Kitle iletisim araclar1 insanlarin hayatina girdigi dénemden beri hep ilgi ve
inceleme alaninin odak noktasi olmustur.

Medyanin hedef kitle tizerine etkileri bulundugu goriisti, giderek yerini
siurl: etkilere birakmuistir. Radyo, televizyon, internet, gazete, dergi gibi kitle iletisim
araclar1 arasinda en ¢ok ilgi duyulan arag televizyondur.

Kisinin hem ulusal hem de uluslararasinda yasanan olaylar1 6grenmesinde
televizyon haberleri ilk siray1 almaktadir. Ancak, sunulan bu haberler goriintiilii ya da
goriintiisiiz olarak insanlarin 6zel yasamini da toplumlara yaymaktadir.

Ne var ki, haberlesme ve basin 6zgiirliigiiniin yasalarla diizenlenen hudutlar:
ile yaym organlar1 ve calisanlarinin, meslek etigi dedigimiz ahlak felsefesine iliskin
kurallar1 hentiz evrensel bir mutabakati saglayamamistir. Nitekim, 6zel yasam
kavramu televizyon haberciligi etiginin en c¢ok tartisma yaratan konularndan birisi
olmaya devam etmektedir.

Bu calisma 6zel yasam alani nerede baslar, nerede biter sorularma katki
yapmak amaci tasimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Haberciligi, Ozel Yasam, TV Haberciliginde Etik.

Summary

The mass media has always been the focus of interest and investigation area,
since it came into the lives of human beings.

The opinion that media has some impacts upon the target audience, was
gradually substituted by limited impacts. The device which attracts the most attention
between the mass media such as radio, television, internet, newspaper, magazine and
book, is the television.

The television news take the first place in the information acquisition of
events, both nationally and internationally, of a person. However, also the privacy is
subject of displayed or nondisplayed news.

However, the rules regarding the moral philosophy of the media organs
and the employees of these organs and the communication and press independence
boundaries which are regulated by laws haven’t come to an agreement. Thus, the
concept of privacy continues to be one of the most discussed subjects in the ethics of
television journalism.

In this study questions such as “where does privacy begin, where does it
end” will be discussed. Moreover the presentation of two news concerning private life
on TV channels, will be given as a model.

Keywords: Television News, Private Life, Television News and Ethics.

# Yrd. Dog. Dr, Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi
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Giris

Kitle iletisim araclar1 icerisinde televizyon en etkili ve yaygin olamidir.
Televizyon gtinliik yasantimiza girdigi andan itibaren insanlarin hayatinda
bilgi ve haber aldiklari, eglendikleri bunlarin yani sira egitim aldiklar1 bir araci
olarak yerini almistir. Insanlarin gevrelerinden haberdar olma istegi nedeniyle
ortaya ¢ikan bu islev sayesinde diinyanin bir ucunda olan olaylarin yaraticisi,
konusu, etkileneni ve etkileyeni insan olan olaylar: kisa bir stire sonra gorsel
ve isitsel olarak baska bir yerden izleyebiliyoruz. Ancak bu haberlerde ferdin,
toplumu ilgilendiren olgu disinda, onun bireysel 6zeline ait kisimlar nereye
kadar anlatilmali ya da anlatilmamalidir. “Ozel yasam” nedir? “Nerede baslar,
nerede biter”, “Haber olacak olaylar ve bunlarla ilgili kisiler kimlerdir” ve
bunlarla ilgili haberlerin toplumu ilgilendiren kismi nerede sinira dayanir?
Kisinin 6zeli ile ilgili kisim haberlerde “nasil ve nereye kadar” verilmelidir,
“Etik ve meslek etigi nedir” gibi sorularin cevaplari televizyon haberciligi igin
son derece hassas ol¢iilerdir.

1. Ozel Yasam Nedir?

Cagimizin gelisen iletisim teknolojilerinin ¢oklugu ve hizi bu konuda
olusan problemleri de artirmistir. Ciinkii ilerleyen teknolojik sistemlerle,
haber akisi da hizlanmustir. Bu da 6zel yasamin smirlarinin cizilmesini
zorlastirmistir. Ozel yasam, Tlrk Dil Kurumu nun Tiirkge sozltigline de “6zel
hayat” olarak soyle tanimlanmaktadir: “Kisinin kendine 6zgii yasayisi, yasama
tarzi kendisini ilgilendiren tutum ve davranisidir.” (TDK Tiirkge Sozliik, 2005:
1555) Baska bir deyisle “Baskalarin merakindan korunmus kendi tercih,
zevk, inang ve davranislari onun 6zelidir. Bagkalarmi ilgilendirmez.”

2. Topluma Mal Olmak Nedir?

Topluma mal olmak, insan topluluklarinin, su veya bu 6zellikleri ile
benimsedikleri, sevip saydiklari, takdir ve hayranlik duygular1 besledikleri,
her davramisini izledikleri, 6rnek saydiklari, hatta ornek aldiklari, “idol”
olarak kabul ettikleri insanlarla 6zdeglesmeleridir.

Bununyanisira, toplumlarin giiven ve deger duygulariile kendilerinin
yonetimi i¢in sectikleri temsilciler ve liderler o topluma mal olmus kisilerdir.

Bu baglamda kisinin yasama tarzi kendisini ilgilendiren tutum ve
davranis tanimlamasma gore schret olan kisiler, siyasetciler ve medyatik
kisilerin ©zel yasamlarmin smirlari nedir? Iste bu noktada medyadaki
habercilerin etik olgtileri ve sorunlari ortaya ¢ikmaktadir.

En biiylik ve en ayirict unsurun gorintii oldugu TV haberlerinde
habercinin anlatacagi ve goriintiisiinii verecegi haber bireylerin 6zel yasamina
ait bir konuysa ne olacak? Encormen Haluk Sahin su 6rnegi veriyor: Ornegin;
asirt alkol aliskanlig1 yiiziinden esinden ayrilan bir sinema yildizi veya
siyasetci ise ne olacak, haber yapilacak m1? Eger bazi sebeplerle haber olacak,
yayinlanacak ise o ortamda bulunan, haber olan arkadaslarinin yani siradan
vatandaslarin 6zel yasami da goriintiilenmis olacak ve onlarin yasamlarmin
da ortaya ¢ikmasi, onun goriintiilerinin de kullanilmasi anlamina mi gelecek?
(Sahin, 2010: 179- 180).
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3. Ozel Yasamin Acilmasi Nedir?

Ozel yagamin kamuya agilmast da TV’lerin magazin haberlerinde
karsilasilan bir durumdur. Bunu da ikiye ayirmak gerekir. TV habercisinin
talebi ile programa katilan kisinin kabul ettigi ve sinirini da kendi belirledigi
ozel hayatin yaymlanmasmna miisaade; digeri ise genelde habere konu
olmak igin 6zel hayatin1 kamuoyunun gozleri oniine sermek davranislaridir.
Ozellikle bu ikincisinde, haberci ve yaymcinin “meslek etigi” 6n plana cikar.
Haberci kendini konu olmak isteyen kisinin ucuz reklam amaci ile izleyici
reytingi ve meslek etigi arasinda sikismis hissedebilir: Hi¢ stiphe yok ki,
haberci rakip yayincilarla olan rekabeti ve “atlatma” endisesini de duyabilir.
Ayrica, cogu kez, bu tiir 6zel olmas: gereken yasam haberlerinin, toplumun
0zel yasam ve hatta namus ve ahlak anlayisina ters etki yapmasi endisesi soz
konusu olabilir. Bu durumlarda, “tersine bir 6zel yasam korumasi1” meslek
etigi ortaya cikar.

Sahin, Ozel yasamin korunmasinda “mahalle”nin énemli bir rolii
oldugundan ve yakin zamanlara kadar “mahallenin namusu” kavraminin
etkisi oldugundan tasranin bazi yerlerinde hala stirdiigtinden, ¢agimizda ise
ozellikle biiytik kentlerde mahalle kavraminin yerini medyanin dzellikle de
televizyonun aldigindan bahsetmektedir (Sahin, 2010: 180- 181).

Bu agidan bakildiginda 6zel yasamin simurlar1 da kisinin izinsiz
girilmeyecek, teshir edilemeyecek ve ticari metaya dontstiiriilmeyecek
seylerini kapsamaktadir. Tim bunlar nelerdir? Ulkeden iilkeye bazi
farkhiliklar olmakla beraber ¢ogu tilkede bu kapsama girenlerin bazilarm
soyle siralayabiliriz: Kisinin 6zel notlari, fotograflariy, mektup veya giinliikleri,
cinsel yasami, saghgma iliskin bilgiler, 6zel yasamini gegirdigi mekanlar,
aile iligkileri, bir baska deyisle, merak edenlere “sana ne oras: sadece beni
ilgilendirir” dedigi her sey 6zel yasami sinirlarinda yer alir denebilir (Sahin,
2010: 181).

Ozel yagam sinirlar1 bu sekilde ve daha pek ¢ok sekilde mutlaka
tanimlanabilir. Bu tamimlara bakildiginda peki tim bu simirlar kimler igin
yikiliyor, kimlerin 6zel hayatlar1 medyaya konu olabiliyor ve neden gibi
sorular gelebiliyor. Stiphesiz ki haberciler, gazeteciler siradan bireylerin 6zel,
kisisel yasamlarindan ziyade tanimnmus kisilerin yasamlar: ve yaptiklariyla
ilgilenmektedirler. Kamu c¢ikarlar1 s6z konusu oldugunda da bu smuirlar
ortadan kalkmaktadur. fkinci olarak da bireylerin kamuya mal olmay1 kabul
ettikleri anda 6zel yasam haklarindan vazgectikleri diistiniilmektedir. Sinema
ve televizyon yildizlar, sarkicilar, eglence diinyasimin tanmmus isimleri 6zel
yasamlarmi kamuya acabilmektedirler. Esasen mahremiyetin icinde sayilan
konular bu sahislarin yasamlar1 s6z konusu oldugunda medyaya konu
olabilmektedir. Tabi ki buradan tiim kamusal kisiliklerin 6zel hayatlarim
medyaya, kamuya actiklar: ve bu haklarindan vazgectikleri gibi bir sonucta
ortaya ¢ikartilmamalidir. Kendi istegi ile mesleginin bir parcast oldugunu
diistinerek 6zel yasamuini ortaya ¢itkararak kamuoyunun giindeminde kalanlar
bu durumun istisnai 6rnekleridir (Capli, 2002: 107- 108).

Bir de medyanin halka bildirmeyi gerekli buldugu konu t6zel yasam
alanina girebilir. O zaman ne yapilmasi gerekmektedir. Ornegin saghga
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iliskin bilgiler normalde 6zel yasam icersinde yer almaktadir. Bu sartlarda
onemli bir siyaset¢inin yakalandigi hastaligin yazmamak (yayinlamamak)
mi1 gerekecektir. Bu hasta kisi bir sinema oyuncusu ve siyasetcinin yakin da
olabilir, gene ayn sekilde yazmamak yaymnlamamak mui gereklidir. Biitiin
bunlarin yan1 sira bu kisi hastaligiin ozellikle bilinmesini de isteyebilir. O
zaman ne yapilacaktir? Bu yiizden, yasama iliskin yasal kurallara ve meslek
ilkelerinin tanimlamalarma ragmen her olay1” kendi 6zellikleri igersinde
degerlendirmek en dogru yontem olarak goziikmektedir (Sahin, 2010: 182).

Konuya bu agidan bakildiginda, 6zel yasam, sinurlarma ragmen, bir
kisi hakkinda bilgilerin haber olarak yayinlanabilmesi icin bazi1 sorularmn
sorulmasi gerekmektedir. Bu sorulardan elde edilen cevaplar dahilinde haber
yapilmalidir.

Konuyla derinlemesine ilgilenenler en azindan su sorularin
yanitlarinin alinmasini zorunlu goriiyorlar:

1. Ozel yasama iligkin bilgilere hangi amagla ulagilmak isteniyor?
2. Bu amag hakli ve 6nemli mi?

3. Ozel yagam alamm agarak elde edilecek olan bilgi, o amacin
gerceklesmesini saglayacak m1?

4. Ozel yagam alammin agilmast bu amacin gerceklesmesi icin tek ya da en
iyi yol mu?

5. Ozel yasam alamindan bilgi edinme yontemleri iizerinde ne gibi
stnirlamalar var?

6. Bu bilgileri elde ettikten sonra ne olacak? Onlar ne stireyle nasil
korunacak? (Aktaran, Sahin, 2010: 182- 183).

Ozel yasamin sinirlari, nerede baglayip bittigi gibi sorular aslinda bir
taraftan da etik ve meslek etigi gibi konular1 da glindeme getirmektedir.

4. Etik, Meslek Etigi ve Medya Etigi

Meslek etigi yani sira medya etigi dedigimizde oncelikle “Etik”
kelimesini tanimlamaliyiz. Cunkii meslek etigi, etigin alt kategorisidir.
Turk Dili Kurumunun sozltigtinde “etik, ahlak, ahlaki, ahlakla ilgili” olarak
tanimlanmaktadir (TDK, 2005: 661). Etik ve ahlak kelimeleri giinliik dilde
ayn1 anlamda kullanilsalar da tam olarak ayni anlamda degildirler.

frvan’a gore “Ahlak, insanin iyi veya kotii olarak nitelendirilmesine
yol acan manevi 6zellikleri, huylar1 ve bunlarin etkisiyle ortaya koydugu
iradeli davranislar biitiiniidiir. Etik ise bu davranislar1 ahlakilik kosullar1
icinde arastirir. Etik ya da ahlak felsefesi insan davramislarinin yargilarin,
davranis kurallarini ve ilkelerini ahlakilik temelinde arastiran savunan ya da
elestiren bir felsefe dalidir” (Irvan, 2005: 61- 62).

Bu baglamda meslek etigi o meslegi icra edenlerin uymas: gerekli
olan kurallardur.
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Medya etigi denildiginde de, onun bu felsefe dalinin bir alt kategorisi
oldugu anlatilmaktadir. Hi¢ kuskusuz temel ilgi alan1 da, gazeteci ve medya

calisanlarinin mesleklerini yaparken uymak zorunda olduklari kurallar ve
ilkelerdir.

Stiphesiz ki medya etigi dendigi zaman bu o medya organinin etik
olmas: anlaminda degildir. Orada calisan kisilerin boyle bir etik anlayisa
sahip olmalar1 ve uymalar1 gerektiginden bahsedilmektedir (Irvan, 2005: 62).

Bu baglamda haberciler, kimlerin ne zaman ve ne olctide, 6zel
yasamina iliskin haberlerini yapmalidir veya yapmamalidir.

Medyada gtincel haberler, genellikle izlenme oran: ve tiraj kaygisi ile
bazen abartily, sik, ¢ok fazla goriintii verilmekte ve haber olan kisilere kars: da
1srarli bir sekilde sorular sorulmaktadir.

Oysaki iletisim o6zglirluglinii insanca yasamanin bir parcasi sayan
gazeteciler, Basm konseyi, basin meslek ilkelerini belirlemislerdir. Bu ilkelerin
4. Maddesi; “Kisileri ve kuruluslari, elestiri sinirlarinin 6tesinde kiigtik diisiiren,
asagilayan veya iftira niteligi tasiyan ifadelere yer verilemez” der. Gene 5.
Madde de “kisilerin 6zel yasami, kamu ¢ikarlarmin gerektirdigi durumlar
disinda, yayin konusu olamaz” denilmektedir. (Alankus, 2005: 100- 101)

Yani medya calisanlar1 da bu ilkeler basindan kamuya mal olmus
kisilerin hayatlarmni bilgilendirmek gerekmedik¢e her ne olursa olsun
yaymnlamamalidir. Tabii ki kamuyu bilgilendirmeleri gereken konularda
hi¢ stiphesiz kamuoyunun aklinda soru isaretleri birakmadan bilgiler iyice
arastirilarak verilmelidir.

Gene, Ingiltere’de basin sikayetleri komisyonu 6zel yasamla ilgili su
maddeyi kabul etmistir. “Bireyin kendi izni olmaksizin 6zel yasamina dil uzatmak
ve bu konularda sorgulamak, ozel mekdnlardan tele objektifle resim cekmek genelde
yakisiksiz sayilmakta, bu tiir bir davrams ancak kamu cikarlart soz konusu oldugunda
haklr kilinmaktadir” (Irvan, 2005: 75).

Ingiltere’de, 6zel mekanlara izinsiz girmek, goriintii almak meslek
etigi agisindan uygun bulunmamaktadir.

1997’de Lady Diana’nin arkadasi ile 6zel yasam avcilar1 olarak
adlandirilan paparazzilerden kagarken kaza gegirip 6lmesinin ardindan,
Basin Sikayetleri Komisyonu 6zel yasamlarini genisleten kararlar almislardir.
Bu kararlar;

»  Israrl takip sonucu elde edilen fotograflar yayimlanmamalidir.

»  Editorler, serbest calisan gazeteci ve fotografcilardan gelen malzemenin
hangi yollardan elde edildigini 6§renmek zorundadirlar.

*  Medyatik bir olay meydana geldiginde gazeteciler olay yerinde kamu
ctkarimin gerektirdiginden fazla kalmamalidir.

*  Geng insanlar meydamn saldinsmma maruz kalmadan egitimlerini
rahatlikla yapabilmelidirler.

*  Riigtiinii ispat etmemis kisilerin hikayelerine basin tarafindan para
odenmemelidir.
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*  Bir cocugun ozel yasamn ile ilgili bir haber yayimlanabilir, ancak bunun
somut bir nedeni olmalidir. Eger tek neden cocugun anne ya da babasinin
iinlii bir kigi olmasiysa haber yayimlanmamalidir.

*  Kigilerin ozel alanlarina tecaviiz edilemez.

«  Uziintii anlaninda kisilerle ilgili yazilacak haberlerin incelikle kaleme
alinmasi gerekir (Irvan, 2005: 75- 76).

Amerika Birlesik Devletleri profesyonel gazeteciler derneginin etik
ilkeleri arasinda da 6zel yasama iliskin madde soyledir; “dzel kisilerin kendilerine
iliskin bilgiler iizerinde kamu gérevlilerinden ve iktidara talip olan etkide bulunmak
isteyen ya da dikkat cekmeye cabalayan kisilerden daha fazla denetim hakkina sahip
olduklarini kabul etmelidirler. Bir kisinin 6zel yasanuna miidahale sadece ¢ok dnemli
bir kamusal ¢ikar sz konusu oldugunda hakli goriilebilir” (Alankus, 1995: 106).

Goruldugu gibi Tiirkiye'de oldugu gibi diinyanin pek ¢ok tilkesinde
medyanin 6zel yasam alanina girmesi ancak kamu icin haber olacak tiirden
ise yani bilgilendirme amagli ise olmalidir.

Etik kavrami ve meslek etigi kavramlarmi tanimlamustir. Meslek
etiginden bahsederken, o meslegin tanimlanmasinda aslinda 6nemlidir.
Ornegin medya etigi dendigi zaman medyada calisan kisilerinde meslek
tanimlanmasinda fayda vardir.

Bu baglamda haber etigi dedigimiz gorsel veya yazili olarak,
haber isiyle ugrasan gazeteciler ve habercilerden bahsetmekteyiz. Tiirkiye
gazetecileri hak ve sorumluluk bildirgesinde ki tanima gore; “Gazeteci, diizenli
bir sekilde, giinliik yahut siireli bir yazili, goriintiilii, sesli veya elektronik basin ve
yayin orgamnda kadrolu, sozlesmeli ya da telif karsilig, haber alma, isleme, iletme
veya goriis, fikir belirtme gorevi tistlenen ve asil isi ile baglica gecim kaynagr bu olup,
calistigy isletme ile ilgili yasalar karsisinda ki konumu bu tamima uygun olanlar
gazetecidir. Basin yayin alamndaki her isletme, bu tamma uygun calistirdiklar
gazetecileri, kanunlarin gazetecilere tamdigr haklardan yararlandirmak zorundadir”
(Alankus, 2005: 92).

Buradan yola ¢ikarak, gazeteciler gorsel, sesli veya yazili olarak ancak
kamunun bilgilenmesi gerektigini diistindiikleri durumlarda 6zel yasam
haber yapmalidirlar. Kamunun bilgilenmesi gereken durumlarda medya
aracilig ile konu anlatilmazsa o zamanda insanlarin bilgi alma 6zgtirliikleri
yok olmaktadir. Bu denge aslinda ince bir ¢izgidir.

Medyaya haber olan tiim olaylarda 6zel yasamin verilmesine iliskin
son karar icin iki olgiitten s6z edilebilir:
“1. Haber olacak kisinin kimligi ile ilgili ol¢iit.
2. Haberi yapilacak olan bilginin toplumsal sonuglariyla ilgili ol¢iittiir”
(Sahin, 2005: 183)

Buradaki ilk olciite gore kamusal kisilikle, siradan bir kisinin 6zel
yasami konusunda fark vardir. Kamusal kisiligin 6zel yasami daha dardur.
Siradan bir kisinin ise daha genistir. Yani kamusal kisilerin, tinliilerin 6zel
yasamlar1 arasinda bir ters oranti s6z konusudur. Siradan bir vatandasin
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kisisel bilgilerini agiklamak 6zel yasami ihlal sayilsa da, bir tinlii icin boyle
distintilmemektedir. Bir de, yasamini bir becerisi ile degil de 6zel yasamin
gozler ontine sererek kazanan Paris Hilton'la ortaya ¢ikmis “celebrity” olgusu
vardir. Ozellikle miizik, sahne, sinema ve show diinyasindan bazi sohretlerde
ozel yasamlarimi medyaya agmak zorunda hissedebiliyorlar. Yani bir damsgiklh
doviis durumundan bahsedilebilir. Tabii bu sekilde davrananlar 6zel yagam
itirazindan feragat etmis sayilirlar. Orn: Hiilya Avsar tenis kortunda sortla
¢ekilmis fotograflarinin yayinlanmasina nereye kadar itiraz edebilir. Etse bile ne
sonug¢ikar? Okorttaki magikapilarimedyayaacilmis ve oradaki goriintiilerden
o kisi bir reklam ve tanitim saglamis ise sonuglarma da katlanmalidir. Ancak
tiim bunlar tinlti ve énemli kisilerinin 6zel hayatlarmmn tamamen yok olmasi
anlamma gelmemektedir. Bir stnirin olmasi gerekir. O kisilerin yakinlar: ve
cocuklarma iligskin bilgilerde hassasiyet gosterilmelidir. Gene Hiilya Avsar’dan
bahsedecek olursak, kendisi ile ilgili haberlere itiraz etmezken, cocugu ile ilgili
haberlerin ¢ikmasina hakli olarak itiraz etmistir (Sahin, 2005: 183- 184).

5. Ozel Yasama Ait Tv Haber Ornekleri

a) Ibrahim Tathses'in 02.06.2011 tarihinde Tiirkiye'ye gelisini
havaalaninda ucak genel ¢ekim veriliyor. Havaalaninda ki ambulans ve
bekleyen yakinlar1 gosteriliyor. Ama ugaktan ambulansa binisi verilmiyor.
Daha sonra da ambulanslarin hastaneye gelisi gosteriliyor. Saglik durumu
hakkinda bilgi veriliyor.

20.06.2011 tarihli haberler de ise kendisi hastanenin terasina gelerek
sevenlerine ve habercilere el sallayarak goriintii veriyor.

Bunlarda aslinda 6zel hayatmn sinurliliklarinda olan saglik bilgilerine
saygl var. Sadece gerektigi kadar goriintii verilmis. Kendi istegi ile verdigi
goriintiiler zaten etik acidan verilebilir.

b) Mehmet Ali Birand 23.06.2011 tarihli haber programinda
hastaneye yatacagini, ameliyat olacaginiizleyicilerle kendiistegiile paylastyor.
24.06.2011 tarihinde diger kanallar Mehmet Ali Birand ile ilgili bilgi verip,
gecmis olsun diyorlar. Ancak, bir giin 6nce kendisinin verdigi bilgi kadariyla
veriyorlar. Bu haberde de 6zel yasam sinirlar1 kendi istegi dogrultusunda ve
uygun goriildiigu kadar ile veriliyor.

Sonug

Ozel yasam smurlari igersinde olan haberlerin 6zellikle medyada, yer
almasi belli siirlarda ise ve haber olan kisiler medyatik, yani tinlii, kamuya
mal olmus kisiler ise olabilir. Ancak, bununda siirlar1 hig stiphesiz ki vardir.
Kendi istekleri olctistinde kendilerine iliskin bilgi verebilirler. Ancak, bu
demek degildir ki onlarin ve yakinlarimin yasamlarmi en ince detayma kadar
vermek gerekmektedir.

Ornekler de goriildiigii gibi ana haber biiltenleri medyatik kisilerin
hayatina saygili bir bicimde vermektedirler. Etik bir haber yapimi s6z
konusudur.

Bu calisma medya etigi haber etigi ile ilgilenenlere yol agmak igin
yapilmustir.
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OKURLARDAN MEDYAYA ETiGE DAVET: SANAL
MEDYA HABER OKURLARININ HABER VERENLE ILGILI
ETIK KAYGILARI

Kenan KILIC*

Ozet

fletisim teknolojilerindeki gelismeler, 6zellikle de internet haberciligi yapan
medyalarin, yayinladiklar: haberleri okurlarin yorumuna agmalari; bir yandan okuru
haberin bir parcas1 haline getirirken, diger yandan da haber veren medya tizerinde
bir denetleyici konumuna ulastirmaktadir. Haberi yalnizca okumakla yetinmeyen
okur, hem haberle hem de haberin verilis bicimiyle ilgili tavrini agik bi¢cimde ortaya
koyabilme olanagina sahiptir.

Gerek basili gerekse internet ortaminda yaymncilik yapan haberci kuruluslar,
yaym anlayislarini ve yayincilikla ilgili sinirlarmi ¢ogunlukla Tiirkiye Gazeteciler
Cemiyeti'nin belirledigi yayn ilkelerine uygun yapmayi taahhtit ederler.

Bu calismada, internet ortaminda yer alan haberler icinden rastgele
secilmis olan bir bsliimiine yazilmis okur yorumlar tizerinde durulacaktir. Nitelik
¢oziimlemesiyle irdelenecek olan yorumlarda 6zellikle haber veren kurulusun basin
meslek ilkelerine baglilik baglaminda okur tarafindan nasil degerlendirildigi ortaya
konmaya calisilirken diger yandan da cesitli farkindalik diizeylerine sahip okurun
basin meslek ilkelerinde belirtilen ve karsisina farklt medya unsurlar: tarafindan
defalarca ¢ikarilmis olan bu ilkeleri ne kadar igsellestirdigi konusunda bir ¢ikarima
varilmaya ¢alisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Basin meslek ilkeleri, internet gazeteciligi, okurlarda etik
bilinci.

INVITATION TO ETHICS FROM THE READERS: ETHICS
FEARS OF THE READERS ON VIRTUAL MEDIA ABOUT THE
NEWSHOUNDS

Summary

The reader has achieved the condition of the part of the news, and also
supervisor on the media which has reported the news with the developments in
communication technologies, notably the medias on internet journalism which have
let the reader comment on the news. The reader, who has discontented with reading
the news merely, has had the opportunity to take up a position about the form of
heralding as well as the news.

The news organizations on both printed and internet environment have
made a commitment that their consideration and borders of publication have been
conformed with the publication ethics designated by The Turkish Journalists
Association principally.

* Ogr. Gor, Kastamonu Universitesi-Kastamonu MYO
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In this study, the some reader comments, which have been chosen randomly,
written for the news in the internet environment, have been emphasized. In the
comments to be examined with the qualitative analysis, most particularly it has been
tried to present how the organization has been evaluated in terms of journalistic ethics
by the reader, and it has been also tried to make an inference that how much the
reader having different awareness levels has interiorized the principles indicated in
the journalistic ethics and fronted repeatedly by different news organizations.

Keywords: Journalistic Ethics, Internet Journalism, Ethical Consciousness of
Reader.

Giris

Kitle iletisim araglari, herkes tarafindan kolayca elde edilebilecek
ve herkesin rahatca erisebilecegi acik bir yapiya sahiptir. Yazili, gorsel ve
isitsel medya, ayni anda, ¢ok sayida insana mesaj ulastirma ve etki etme
ozelligini icerisinde barindirmaktadir. Her kesime hitap etmeyi amaglayan
medya, bunu sayisiz bilgi akisiyla saglar. Ancak, iletisim teknolojilerindeki
gelisme ve bunun dogal bir sonucu olan her kesime hitap eden kanallarin
tuirlerinin ve sayilariin hizla artmasi, bazi sorunlari da ortaya ¢ikarmaktadir.
Tecimsel yapilanmis yaymncilarin sayisinin hizla artmasi beraberinde
rekabeti getirmekte, bu durum ise ulasilirligi daha da artirmak ve bu yolla
geliri yiikseltme egilimine yol agmaktadir. Medya igerikleri de bu paralelde
olusturularak, daha genis kesimlere ulasma amaciyla hazirlanmaktadir. Bunun
sonucu olarak, izleyiciler, her giin sayisiz mesajla kars: karsiya kalmakta ve
etkilenmektedirler. Topluma karsi sorumlu bir yayincilik anlayisina sahip
olmasi gereken yayin kuruluslarinin, izlenebilirlik ve stirdiirtilebilirlik kaygis
icinde hareket etmesi ve icerik olarak her zaman kaliteli ve nitelikli yayin
yapmamasi sorunu, her gecen giin daha da belirgin hale gelmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri icinde, “hedef” konumundaki kitleleri
etkileme giicti en yiiksek olani internettir. Modern diinyada bireylerin bilgi
ve haber akisi i¢in en yogun kullandig1 mecra, daha 6nceki haber ve bilgi
kaynaklarina oranla ¢ok daha fazla katilima olanak saglamaktadir. Diger
medyalardaokur, dinleyiciyadaizleyici konumuyla pasif hedefler durumunda
olan kitleler, internet {izerinden yayin yapan medyalarda dogrudan katilimc
olarak kaynak durumuna gecebilmektedir.

Yayinciligin iginde barindirmas: gereken etik kaygilar ve uyulmast
gereken etik kurallar, tim medya icin baglayict olmak zorundadir.
Yayincilik yapilar: ve geleneklerinin etik acidan baglayiciligindan soz etmek
miimkinddr.

Bu arastirmada ticari beklentilerle daha fazla okura ulasmak ve
daha fazla feedback almak ic¢in okurlarmmin da habere yorumcu kimligiyle
katilmasina izin veren internet tizerindeki haber medyalar1 konu almacaktir.
Basili gazetelerin bir¢ogunda okurlarin haberlerle ve yayinciyla ilgili yorum
yapma olanaginin olmamasindan o6tiirti iletemedikleri elestirilerin, internet
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tizerinde kolaylikla yayinciya ulastirilabiliyor olmasi, incelenecek mecra olarak
internetin secilmis olmasinin nedenidir. Giinliik gazetelerin internet sayfalar
ve yalnizca internet tizerinden gazetecilik yapan kuruluslarin haber siteleri
tizerine yapilacak olan ¢alismada, 6zellikle bu sitelerin okurlar1 i¢in ayirdiklar:
yorum boliimleri incelenecek ve bu incelenen yorumlarda okurlarin, haber
veren medyay1 etik agidan nasil degerlendirdikleri, aragtirmanin konusu
olacaktir. Arastirma sonucunda, okurlarin etik konusundaki bilinciyle ilgili bir
¢ikarima ulasmak amaglanmaktadir. Bu amag dogrultusunda, yontem olarak,
literatiir taramast yapilmis, ayrica internet tizerindeki haber sitelerinden
rastgele secilmis haberler icin yapilan yorumlar derlenmis, ve bu yorumlara
igerik analizi yapilmis, yorumlardaki etik vurgusu ve yayinciy: etik agidan
degerlendiren ve elestiren yorumlarin genel igindeki oranini tespit etmek
tizere nicelik analizi uygulanmistir.

Yeni Iletisim Teknolojileri Icinde Internetin Yeri

Insanligin bes bin yilda iirettigi bilginin neredeyse yarist son otuz y1il iginde
ortaya ¢ikmustir. Tarihsel stireg i¢inde binlerce yila yayilabilecek olan bu gelismeler,
insanin hem tarihsel hem de toplumsal yapilanmasmu anlatmak icin giizel bir
ornektir. insanoglu tarih icinde sekillenir, toplumsallasir ve gelisir. Teknoloji ise
beraberinde toplumsallasmay1 da getiren bu degisim i¢in itici gicttir.

Teknoloji, iginde dogdugu ve gelistigi toplumdan bagimsiz degildir
ve toplumsal yapmin en 6nemli belirleyicilerinden biridir. Teknolojinin
altinda ise icat ve kesif ile bunlarin topluma mal edilmesi icin gerekli siiregler
yatar. Bir yenilik, toplumda gesitli sekillerde yayilir, bu yayilma icin bir
bireyden 6tekine dogru bir iletisim gereklidir. Bireylerin herhangi bir yeniligi
kabullenmeleri i¢in 6nce haberli olmalari, ilgi duymalari, degerlendirmeleri,
denemeleri, kabul etmeleri ve uygulamaya baslamalarin iceren bir stireg
zorunludur. Sanayi toplumundan bilgi toplumuna gegisin yasandig1 giintimiiz
diinyasinda ulasilan teknolojik diizey, insanlari, toplumlar1 ve kiltiirleri
birbirlerine yaklastirmis, farkli kiltiirler ve toplumlar bile birbirleriyle
etkilesim igine girmislerdir. Bu ytizden degisimin yayilmasi ve benimsenmesi
gecmise oranla ¢cok daha hizh gerceklesmeye baslamistir (Kongar, 1995).

Ozellikle 1990'l1 yillarin baglarindan itibaren gelismis televizyonlar,
yeni nesil cep telefonlar1 ve internet tiim diinyada sosyal diizenler igin ¢ok
onemli bir degistirici faktor olarak ortaya cikmustir. Bu teknolojik yeniliklerin
ortak paydalari, diinyayr mecazi anlamda kiictiltmeleridir. Mesafelerin
uzakligima ragmen iletisim igin aracilik eden teknolojiler, fiziksel boyutuyla
ulasim tizerinde herhangi bir etkide bulunmasalar da sozli, sozstiz ve
yazili iletisim baglamlarinda mesafe kavramini yok etmislerdir. Ozellikle
enformasyona ulasma ve paylasma agilarindan diinyanin her yeri artik tek
bir yere dontismiistiir (Aykut, 2003).

Yeni iletisim teknolojilerinin yasamin vazgecilemez parcast haline
gelmis olmasinin sonucunda ev merkezli yasam, egitim ve calismaya evrilme,
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bilgiye dayal: isgiicti ihtiyacinin artisi, kisiler arasi iletisimin sanal iletisim
mecralari ile daha fazla yiiriitiilmesi gibi sosyal yasami etkileyen yeni sorun
ve imkanlar1 i¢inde barindiran bir siire¢ yasanmaktadir. 1990'lardan sonra
tium diinyay: etkisi altina almis olan bu yeni iletisim teknolojileri, yeni bir
meta-dilin de olusmasina neden olmustur. Bu yeni dil ise ¢alisma hayatindan
siyasete, eglenceden kisisel iletisime kadar her alana niifuz etmis, geleneksel
yontemlere cabuk kabullenilmis alternatifler tiretmistir.

Kitle iletisimine getirdigi daha fazla kaynaga daha gercege yakin
fiziksel bir yapiyla ulasma yeniligiyle televizyon, giindelik yasamin en énemli
parcalarindan biri olurken, cep telefonu zaman ve uzaklik kavramlarmi yok
sayan bir kisilerarasi iletisim arac1 konumundadir. Televizyon, kitlenin gorsel
medya icinde en yogun kullandig: kitle iletisim araci olmasina ragmen, kitle
iletisim araglarinin dogasindaki geri dontisstizliik 6zelligi ytiztinden, herhangi
bir bicimde dahil olma istegini karsilayamayan bir yapida olma sonucunu
dogurur. Internet ise katithimecilarmm, hem kitle iletisim aract hem de kisisel
iletisim amaciyla kulland1g1 bir aractir. Internet s6zciigii, international (uluslar
arast) ve network (ag) sozciiklerinden tiiretilmistir ve uluslar aras1 nitelikte
bir bilgisayar agini ifade etmektedir. Kitle iletisim araglarinin haber verme,
bilgilendirme, egitme, eglendirme, kamuoyu olusturma, mal ve hizmet
tanitma fonksiyonlarinin tiimiinii karsilayan internet; biittin bu fonksiyonlar1
yerine getirirken, kitlenin katilimina da olanak saglayan yapisiyla daha
demokratik ve serbestlik saglayan bir iletisim ortami olarak nitelenmektedir.

Internet kullanicilari, televizyon, radyo ve gazete gibi iletisim
araclarindan hazir paketlenmis olarak gelen enformasyona maruz kalmak
yerine, kendilerinin de enformasyon olusturma ya da katkida bulunma
sansina ve hakkina sahip olduklari internet ortaminda iletilmis bilginin farklh
boyutlarma ve degisik bakis acilariyla sunulmus bi¢cimlerine de kolaylikla
ulagabilmektedirler. Internetin sundugu cogulculuk, hem maruz kalmada
hem de katilimda kitlelere yeni kapilar agmaktadir. Ozetle internet, 6zellikle
bir iletisim araci olarak hedefi de iletisim stireci iginde kaynak konumuna
oturtabilen yapisiyla, iletisim kavrami iginde yeni bir anlayisi kitlelerin
karsisina cikarmakta ve kullanimina sunmaktadar.

Internet Gazeteciligi

Turk Dil Kurumu sézlugiinde gazete, “Politika, ekonomi, kiiltiir ve
daha bagka konularda haber ve bilgi vermek i¢cin yorumlu veya yorumsuz, her
gin veya belirli zaman araliklariyla ¢ikartilan yayin”, gazeteci ise “Gazeteye
haber yazmay1, haber toplay1p vermeyi veya gazetenin yazi islerinde calismay1
is edinen kimse” olarak tanimlanir (2007).

Internet gazeteciligi ise kisaca “gazeteciligin gesitli yontemlerinin
kullanularak insanlarin internet araciligiyla bilgilendirilmesi” olarak

tanimlanabilir. Internet ortaminda agilan haber servisi ve sayfalar1 internet
gazeteciligi ya da internet haberciligi olarak ifade etmek dogrudur. Diinya
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tizerinde 6zellikle 1990’11 yillarin ikinci yarisinda baslayan bu habercilik bigimi
online habercilik ve sanal gazetecilik olarak da adlandirilmaktadir. internet
haberciligi, enformasyonun sunumunda interneti, alan olarak kullanan
habercilik tiirii olmustur.

Geleneksel haber verme alani olarak kagidi kullanan gazeteciligin
internet ortamini da kullanur olmasi, yalnizca fiziksel bir degisim olarak
gortilmemelidir. Basilmis ve dagitilan enformasyon kaynag: olan gazeteler,
sanal ortama tasinirken fiziksel yapilarindaki degisim disinda igerik olusturma
ve diizenleme acilarindan da farklilasmislardir. Gazeteciler icin haber yapma
asamasinda biiyiik kolayliklar saglayan internet, haberin yayin stirecini
de hizlandirarak daha yeni enformasyonun ertesi giinkii gazete baskisinu
beklemeden bir an 6nce okura aktarilmasina olanak vermektedir. Haberin ¢ok
hizli bigimde okura aktarilabilmesinin yan1 sira; stirekli gtincelleme imkéan,
multimedya temelli ses, grafik ve goriintii dosyalarini da haberi destekleyici
unsurlar olarak kullanabilme olanagy, arsivdeki haberlere ulasabilme rahatligy,
haberle ilgili arka plan bilgilerine ulasmak adina farkli sitelere linkleri
haberin igine konabilmesi gibi avantajlar, internet haber sitelerini basili yayin
organlarinin 6niine gegirmektedir (Bimber, 2002).

Internet gazeteciligiyle ilgili Oya Tokgdz, ¢ ayri dénemden soz
eder: Birinci donem, gazetecilerin haber igerigini internet gazeteciligi igin
tretmedikleri, kendi geleneksel gazeteleri icin {irettikleri haberleri internet
sayfalarma aktardiklari donemdir. Ikinci donemde gazeteciler, internet igin
ozgiin haberler tiretmis ve sanal ortamda bunlar1 yaymnlamislardir. Tokgoz,
ticlincti donem icin ise internet gazeteciligi icin diistintilen haber yapma ve
kullaniciya icerigi denetleme olanagi veren, tek yonlii iletisim yerine interaktif
iletisimin saglandig1 donem betimlemesi yapar (Tokgoz, 2008).

Internet Gazeteciliginde Okurun Yeri

Geleneksel basili gazetecilikte yazi isleri sorumlularinin en 6nemli
gorevlerindenilki, hangi haberin gazeteye hangiagirlikta girecegi ve gazetenin
neresinde ne kadar yer alacag: kararim1 vermektir. Basili yayin organlarinda
gazetelerin haber konumlandirmasini yapan esik bekgilerinin fonksiyonlari,
internet tizerinde yapilan gazetecilikte oldukca azalmistir. Internet haber
sitelerinde ¢ogunlukla, editoriin yaptig1 bir secimle belirlenen haberler 6n
siraya ve daha dikkat cekecek bigimde konulmus olmakla birlikte okurun bu
haberleri okumak i¢in o haberin devamini igeren linke tiklamasi gerekir.

Editoriin onemli gorerek on siraya ¢ikarmak istedigi haber, okur icin
ayni derecede 6nem arz etmiyorsa, okur bu haberi atlayip 6nemli gorduigii
haberlere gecebilir. Haber sitesinde ana sayfanin herhangi bir yerinde sadece
baslik olarak ve kiigiik puntolarla verilen bir haber ise okur tarafindan daha
onemli goriilerek tiklanabilir ve okunabilir.

Editortin segimlerinin okuru yonlendirmesi, geleneksel gazetecilik
kaliplari icinde miimkiinken, internet gazeteciliginde okura segme konusunda
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¢ok daha fazla olanak verilmistir. Hatta bir okurun verilen haberi yeterli
bulmayip deginilen konuyla ilgili baska sitelerden topladigi verileri de
kullanarak haberi kendi kafasinda tekrar bicimlendirmesi de miimkiindiir.

Biraz daha ileri gidecek olursak, okurun bir haber sitesinden aldig:
haberi tekrar bigimlendirmesinin haberi en bastan yazmak oldugu bile
sOylenebilir. Bu durumda birkag ayr1 haber i¢in ayni arastirmaci tavri gosteren
bir okurun, aslinda bir yandan da web’deki olanaklar1 kullanarak kendi
gazetesini yapmis oldugunu soylemek miimkiindiir.

Ayrica yapilan cgesitli arastirmalar gostermistir ki, yazi isleri
sorumlularmin birinci derecede tnem atfettigi haberleri, internet okuru aymn
derecede 6nemli bulmamakta, siralamalarda ¢ok daha gerilerdeki haberler
daha fazla okunmaktadir. Internet gazeteciliginde editoriin okurla haber
arasinda girmesi bir hayli zorlagmstir. Internet okurunun bir baska 6zelligi,
haberi kaynagindan alan ve kullanan olmak disinda zaman zaman haber
tireten ve gonderen de olmaktir.

Farkli kaynaklardan elde ettigi haberi internet gazetelerine ileten okur,
bu hedefken kaynak olma durumunu, elindeki teknolojiyi kullanip topladig:
haberle ilgili gorsel materyali de haberine ekleyerek pekistirir. Haber almakla
yetinmeyen internet okuru, haber vermekle gazeteciligin gorevlerinden birini
de tstlenmis olur. Geleneksel basili gazetelerin pasif konumdaki okuru,
internette aktif bir rol iistlenir ya da baska bir deyisle gazeteciden rol calar.

Internet Gazeteciliginde Okur Yorumlar1 ve Okurlarda Etik

Bilinci

Internet gazeteciliginde okur acisindan en onemli aktivite alani,
haberlerin pesi sira konulmus olan yorum bolimleridir. Ulastigi haberle
ilgili fikir iletmek isteyen okur, bu boliimde haberle ilgili kendi diistince ve
yorumlarini haberin oldugu sayfa iginde aktarabilme olanagina sahiptir.
Internet haber sitelerinden bazilar1 okurlarin yorum yapabilmeleri icin siteye
tiyelik isterken ¢ogu haber sitesi de isteyen her okura yorum yapma olanagi
verir. Turkiye Bilisim Dernegi'nin Kasim 2009’da gergeklestirdigi Bilisim’09
etkinliginde konusmac olarak yer alan Sabah Gazetesi Yazar1 Esref Oguz,
yaptig1 konusmada internet yaymnciliginin gazetecilikte yarattigi doniistimii
soyle anlatmustir:

“'Internet gazeteyi ortadan kaldiracak’ tartismasindan daha farkli bir sey
oldu. Internet herkesi yayinci yapan bir kinlmaya sebep oldu. Normalde, gazete, TV
ve radyoyu ortadan kaldirmadi ama ciddi anlamda doniistiirdii. Okur ile seyirciyi
de déniistiirmeye basladi. En biiyiik doniisiim ise reklam verenler agisindan oldu.
Insanlarin her birine medyaya teker teker internet ile erisim imkdn verilince, okur
dediginiz insan bir baska davranis imkdnina sahip oldu. Interaktiflik gazetede bulmaca
¢cizme, TV de teleteksle oluyor. Internette ise dogas: geregi; coktan coga, hatta coktan
teke seklinde cereyan ediyor. Bircok defa bir gazetenin web sitesindeki haberde yer
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alan bilgilerden daha fazla ve nemlisini okurun haberin altina yaptig yorumlardan
elde ediyoruz. Dikkat ve rikkatimizle bilgiyi kendimize cekiyoruz ve boylece bilgiyi cok
daha onemli bir mecraya doniistiiriiyoruz. Etkilesim adina inamlmaz bir doniisiim
yapyoruz.” (Zaman, 2009).

Internet gazetelerinde okur yorumlart igin ayrilmis boliimlerde
igerik analizi yapildiginda, genellikle haber okurunun, haber icindeki kimi
sozctikler ve bunlarin yaptigi cagrisimlari iceren yorumlarina rastlanmaktadir.
Bir diger yogunlasma da yorumcu kimligiyle habere katilan okurlarimn,
kendilerinden 6nce yapilan yorumlara iliskin degerlendirmeleridir. Yorum
yapan okurlarin habere taraf olarak katilmalar1 da yorumlarda en ¢ok dikkat
ceken eylemlerden biridir. Haberin konusu ve habere konu olan kisi ya da
olaylara iligskin okurlarin takindig1 tavir, cogu zaman taraf olma hatta dozu
yiiksek elestirilerde bulunmak bigiminde karsimiza ¢ikmaktadir. Okuyucu
yorumlarinda zaman zaman da haberi veren medyayla ilgili cesitli elestiri ve
degerlendirmelere rastlanmaktadir. Bu arastirmanin konusu, okurun haber
veren medyay1 etik acidan degerlendirdigi ya da elestirdigi veya uyardig:
yorumlarin, biitiin okur yorumlar igindeki orani yoluyla, okurlardaki etik
bilincinin smanmasi konusuna ge¢meden once gazetecilik etigi konusuna
deginmekte yarar vardir. Cesitli basin meslek 6rgiitleri basinin uymasi gereken
etik kurallar belirlemisler ve bunlar1 yayimnlamislardir. Tiirkiye’de bu konuyla
ilgili ilkeler belirleyen ve tiye kuruluslarindan bunlara uymalarmi isteyen
orgiitlerin 6nde gelenleri, Basin Konseyi, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, Basin
flan Kurumu, Radyo Televizyon Ust Kurulu’dur. Arastirmamizda etik agidan
degerlendirmeler ve ¢ikarimlar i¢in Basin Konseyi'nin belirledigi Basin Meslek
[lkeleri goz ontinde bulundurulacaktir.

Arastirmadakullanilacak veriler, internet gazetelerive basiliyaymlarin
web sayfalar1 taranarak elde edilmis, internet haberciligi yapan kuruluslarin
seciminde yalnizca okurlara yorum yapma olanag verip vermedikleri
kistas1 goz ontinde bulundurulmus ve okur yorumlarini iceren haber siteleri
incelenmistir. Incelenen haber siteleri iginde geleneksel gazetelerin internet
siteleriyle yalnizca internet tizerinde gazetecilik yapan siteler dengede
tutulmaya ¢alisilmistir. Okur yorumlarina icerik analizi uygulanan haberler
giindem haberleri icinden segilmis; spor, magazin, ekonomi ve polis-adliye
haberleri tizerinde herhangi bir calisma yapilmamustir. Calisma, genel olarak
okurlardaki etik bilincini sorgulamaya yonelik oldugundan, haberlerin
internet medyalarinda yayinlanma tarihleri 6nemsenmemis, degerlendirmeler
farkl tarihlerde verilen haberler tizerinden yapilmustir.

Calismada haberleri incelenen haber sitesi sayis1 10’dur. Bu sitelerden
6 tanesi giinlikk gazetelerin internetteki sayfalaridir. Diger 4 haber sitesi ise
yalnizca internet {izerinde gazetecilik yapan yaym kuruluglardir. Uzerinde
calisilan okur yorumu sayist 1000 olarak sinirlanmistir. Bu 1000 yorumun 542
tanesi giinliik gazetelerin web sayfalarinda yer alan 124 haber igin yapilmistir.
Diger 458 yorum ise yalnizca internet tizerinde yayincilik yapan 4 haber
sitesindeki 97 habere ait yorumlardir.
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Incelenen yorumlar iginde haber veren medyay: etik agidan
degerlendiren toplam yorum sayis1 36’dur.

Bu yorumlar i¢inde en ¢ok vurgulanan konu, ayni haberin farkli haber
sitelerinde de yer aldigidir. Yorum yapan okurlarin, Basin Meslek ilkeleri’yle
dogrudan iliskilendirmemekle ve s6z konusu ilkenin adini hi¢ anmamakla
birlikte “Bir basin orgammin dagitim siireci tamamlanmadan o basin orgaminin dzel
cabalarla gerceklestirdigiiriin, bir baska basin organi tarafindan kendi diriintiymiis gibi
kamuoyuna sunulamaz. Ajanslardan alman 6zel tiviinlerin kaynaginin belirtilmesine
dzen gosterilir.” bigimindeki Basin Konseyi Basin Meslek ilkeleri'nin 8.
Maddesi'nin ihlal edildigi konusunda haberci kuruluslar1 uyardiklar1 ve
elestirdikleri goriilmektedir. Bu igerikteki yorum sayis1 12'dir. Bu da yapilan
calisma kapsaminda tespit edilmis etik ihlali konulu 36 yorumun tigte birine
karsilik gelmektedir. Bu yorumlarla ilgili bir baska tespit de, tiimiintin yalnizca
internet tizerinde yayincilik yapan kuruluslarin sitelerinde yer aldigidir.

Okuyucu yorumlari i¢cinde haber medyasinin en ¢ok elestirildigi ve
uyarildig1 ikinci konu, Basin Konseyi Basn Meslek Ilkeleri'nin “Diistince,
vicdan ve ifade 6zgiirliigiinii stmirlayici; genel ahlak anlayisim, din duygularin, aile
kurumunun temel dayanaklarini sarsict ya da incitici yayin yapilamaz.” bicimindeki
2. Maddesi'ne dairdir. Bu maddeyle iliskilendirilebilecek yorum sayis1 7’dir.
Bu yorumlardan 4 tanesi glinliik gazetelerin web sayfalarindayken, diger
3 yorum yalnizca internet {izerinde habercilik yapan medya sitelerinde yer
almaktadir.

Incelenen haberlerden bir tanesine yapilan 6 farkli yorum, verilen
haberin 6zendiriciolduguna dikkatcekerek haberi veren kurulusu Basin Konseyi
Basin Meslek lkeleri'nin “Siddet ve zorbahi§: dzendirici, insani degerleri incitici
yayin yapmaktan kagnulir.” bicimindeki 13. Maddesi'ne istinaden uyarirken, s6z
konusu haber, giinliik bir gazetenin web sitesinde yer almaktadir.

Incelenen yorumlar icinden 5 tanesi Basin Meslek Ilkeleri'nin 15.’si
olan “Yayin tarihi icin konan zaman kaydina sayg: gosterilir.” maddesiyle
ilgilidir. Bu 5 elestirinin tamami yalnizca internette yayincilik yapan bir haber
kurulusunun tek bir haberiyle ilgili olarak yapilmistir.

Calismadarastlanan etik baglamli yorumlardan 3 tanesi Basin Konseyi
Basin Meslek Ilkeleri'nin “Ilan ve reklam niteligindeki yaymnlarin bu nitelikleri,
tereddiide yer birakmayacak sekilde belirtilir.” igerigine sahip 14. Madde'ye
aykirihigr isaret etmektedir. Bu yorumlarin tamamu internet {izerinden
yayincilik yapan kuruluslara ait sayfalarda yer almaktadir.

Yine 3 yorumda da verilen haberin Basin Konseyi Basin Meslek
Ilkeleri'nin “Suclu oldugu yargr karariyla belirlenmedikce hi¢ kimse (su¢lu) ilan
edilemez.” igerigini kapsayan 9. Maddesi'ne aykiriliga iliskin elestiriler
yer almaktadir. Bu yorumlardan ikisi, iki ayr1 giinliik gazetenin web
sitelerindeyken diger yorum yalnizca internet tizerinden yayincilik yapan bir
haber kurulusundaki bir habere iliskindir.

180



II. Medya ve Etik Sempozyumu

Sonug¢

Calisma kapsaminda incelenmis olan bin okur yorumu iginde
etik igerikli yorum sayisinin yalnizca 36 olmas: yiizde 3,6 gibi dusiik bir
oran ortaya koymustur. Bu sonug, internette yorum yapan okurlarin etik
bilincinin oldukga diistik diizeyde oldugu bigiminde yorumlanabilir. Ancak
incelenen yorumlarin ait oldugu haber sayis1 221 oldugu ve incelemeye konu
olan bu haberlerin tiimiinde etik agidan problemler olmadig1 da sonuglar
degerlendirilirken gz 6niinde bulundurulmalidir.

Yapilan arastirmanin sonucunda elde edilen veriler genele
yansitildiginda, internetteki haber medyalariyla ilgili baz1 ¢ikarimlarda
bulunmak da miimkiindiir. Ornegin, Basin Konseyi Basin Meslek ilkeleri nin 8.
Maddesi'yle ilgili yapilan 12 elestirinin tamaminin yalnizca internet tizerinde
yayincilik yapan sitelere getirilmesi, haber kaynaklarina saygt konusunda bu
sitelerin giinltik gazetelere gore ¢ok daha geride oldugu ve bu sitelerin haber
elde etme yontemlerinin ne oldugu konularinda fikir vericidir. Basin Konseyi
Basin Meslek ilkeleri'nin 5. Maddesi'yle ilgili getirilen tiim elestirilerde yine
yalnizca internette yayincilik yapan haber kuruluslariylailgilidir. Ortaya ¢cikan
sonug, bu kuruluslarda habercilikte cok énemli olan zaman kavraminin ne
kadar snemsendigi konusunda gesitli soru isaretleri yaratmaktadir. 14. Madde
ile ilgili olarak getirilen yorumlarin tiimtintin yine yalnizca internet tizerinde
yayin yapan kuruluslara yoneltilmis olmasi, habercilikle reklamciligin bu
kuruluslarda ig ice gectigi fikrini dogurmaktadir.

Arastirmanin ortaya koydugu onemli noktalardan biri de, internet
haberciliginde okurun haberin bir parcasi olarak ya da haberin bir parcasinm
olusturmak olarak nitelendirilebilecek bir gorev bilinciyle hareket ediyor
oldugudur. Bu yeni konumlanma, habercilerde zaten var oldugu varsayilan
etik bilincinin okura da yerlesmesiyle, sanal ortamdaki etkilesimli gazeteciligin
daha dogru bir mecra haline gelecegini gostermektedir. Bu galismada elde
edilen verilerin, geleneksel gazetecilikte yalnizca pasif olarak haber tiiketicisi
pozisyonundaki okurun, yeni nesil gazetecilikte haberin hem olusturma hem
de denetlenme asamalarinda yer alacaginin bir gostergesi ya da ipucu olarak
degerlendirilmesi dogru olacaktur.

Incelenen Haber Siteleri
Giinliik Gazetelerin Web Siteleri:
www.cumhuriyet.com.tr
www.gazetevatan.com
www.haberturk.com
www.hurriyet.com.tr
www.milliyet.com.tr

www.radikal.com.tr
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Haber Portallari:
www.aktifhaber.com
www.habera.com

www.internethaber.com

www.objektifhaber.com
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Basin Konseyi Basin Meslek ilkeleri

“Iletisim Ozgiirliigiinii iilkemizde insanca yasamanin, saydam bir yonetime
kavusmanin ve demokratik sistemin temel kosulu sayan biz gazeteciler;

Kanunkoyucununveyadétekikurumoekisilerin, lletisim Ozgiirligiiniikisitlamalarina,
her zaman ve her yerde karst ¢ikacagimiza kendi 6zgiir irademizle soz vererek;

Tletisim Ozgiirliigiinii, Halkin Gergekleri Ogrenme Hakki'nin bir aract sayarak;

Gazetecilikte temel islevin, gercekleri bulup bozmadan, abartmadan kamuoyuna
yansitmak oldugunu g0z éniinde tutarak;

Basin Konseyi'nin kendi ¢alismalar: tizerinde hicbir dis miidahaleye izin vermeme
kararhilhigim vurgulayarak;

Yukaridaki boliimii de iceren Basin Meslek Ilkeleri‘ne uymay, soziinii ettigimiz temel
inanglarimizin bir geregi saydigumzi, kamuoyu onitinde agiklariz.
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1. Yayinlarda hig kimse; 1rki, cinsiyeti, yasi, saghgi, bedensel 6zrii, sosyal diizeyi ve
dini inanglari nedeniyle kinanamaz, asagilanamaz.

2. Diistince, vicdan ve ifade 0zgiirliigtinti sirlayici; genel ahlak anlayisin, din
duygularim, aile kurumunun temel dayanaklarimi sarsict ya da incitici yayin
yapilamaz.

3. Kamusal bir gorev olan gazetecilik, ahlaka aykiri 6zel amacg ve cikarlara alet
edilemez.

4. Kigileri ve kuruluglari, elestiri sumirlarimin Gtesinde kiigiik diistiven, asagilayan
veya iftira niteligi tasiyan ifadelere yer verilemez.

5. Kigilerin dzel yasami, kamu ¢karlarimn gerektirdigi durumlar disinda, yaymn
konusu olamaz.

6. Sorusturulmasi gazetecilik olanaklar: icinde bulunan haberler, sorusturulmaksizin
veya dogruluguna emin olmaksizin yayinlanamaz.

7. Sakli kalmast kaydiyla verilen bilgiler, kamu yarari ciddi bir bicimde gerektirmedikce
yaymlanamaz.

8. Bir basin organimin dagitim siireci tamamlanmadan o basin organinin dzel ¢abalarla
gerceklestirdigi tiviin, bir baska basin orgam tarafindan kendi tiriiniiymiis gibi
kamuoyuna sunulamaz. Ajanslardan alian ozel tirviinlerin kaynagimin belirtilmesine
ozen gosterilir.

9. Suglu oldugu yargi karariyla belirlenmedikge hi¢ kimse “su¢lu” ilan edilemez.

10. Yasalarn sug saydigi eylemler, gercek olduguna inandirict makul nedenler
bulunmadikca kimseye atfedilemez.

11. Gazeteci, kaynaklarimin gizliligini korur. Kaynagin kamuoyunu kisisel, siyasal
ekonomik vb. nedenlerle yaniltmay: amagladig haller bunun digindadir.

12. Gazeteci gérevini, tasidig1 sifatin saygmligina golge diisiirebilecek yéntem ve
tutumlarla yapmaktan sakinir.

13. Siddet ve zorbalig1 6zendirici, insani degerleri incitici yayin yapmaktan kacimilir.

14. Ilan ve reklam niteligindeki yayinlarin bu nitelikleri, tereddiide yer birakmayacak
sekilde belirtilir.

15. Yayn tarihi icin konan zaman kaydina sayg: gosterilir.

16. Basin organlari, yanhs yayinlardan kaynaklanan cevap ve tekzip hakkina saygi
duyarlar.”
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ETiK DEGERLER ISIGINDA BASININ STYASALLASMASI:

MATBUAT-I ECNEBIYE ORNEGI
Murat ARDIC *

Ozet

Basmin siyasallasmasinin degerlendirilmesi s6z konusu oldugunda Etik
kavraminin sinirlarinin biraz daha belirgin hale getirilmesinin faydast vardir.
Felsefi anlamda neyin ‘iyi’ ya da ‘dogru” oldugu ve insan faaliyetlerinin hangi ‘iyi-
dogru’ya gore sekillendirilmesi gerektiginden ziyade, siyasi anlamda kavramin nasil
tanimlanmas1 gerektigine odaklanmak daha dogru olacaktir. Tanim konusunda
farkl fikirler ortaya atilmakla birlikte etik, bireyin hayata ve olaylara bakis agisini
ve davranislarini sekillendiren temel ilke ve normlar olarak ele almabilir. Bireysel
olarak etige uygun hareket tarzinda kriter kisinin ve/veya toplumun faydas ise
siyasi manada etigin kriteri de devletin faydasi degil midir? Bu baglamda siyasi etik
acisindan Osmanli Devleti'nde Matbuat-1 Ecnebiye Miidiiriyeti'nin uygulamalarini
mutlaka g6z oniinde bulundurmak gereklidir. Gelisen basin-yayin hayatmna paralel
olarak devlet, bu faaliyetleri takip ve kontrol edecek bir kuruma ihtiya¢ duymustur
ki bu amagla 1884’te ihdas edilen kurum da Matbuat-1 Ecnebiye Miudiriyeti’dir.
Miidiiriyetin kurulus amaci, Osmanli Devleti ile ilgili dis basinda lehte ve aleyhte
¢ikan her tiirlti haberin takibini yapmak olmustur. Kurumun gorevi devletle alakall
haberleri tespit etmekle kalmamus; lehteki yayinlar gesitli hediye, 6diil ve nakit
paralarla tesvik edilirken, aleyhteki yayimnlar da gesitli yaptirimlarla engellenmeye
calisilmistir. Burada akla bir soru gelmektedir: Peki devleti idare edenler basina karst
devletin gelecegi icin etigin temel ilke ve normlarini esnetme hakkina sahip midir? Yani
kamu yarar1 s6z konusu oldugunda basinin cesitli yollarla kontrol altinda tutulmasi
etik degerler ile ortiisebilir mi? Calismamizin temeli, bu soru etrafinda, miidiiriyet ile
alakali Bagbakanltk Osmanli Arsivi'nde bulunan nezaretlere ait belgeler 15181 altinda
incelenmesine dayanmaktadr.

Anahtar Kelimeler: Etik, Siyaset, Basin, Sanstir, Matbuat-1 Ecnebiye.

# Tarih Ogretmeni, Sarayonii Imam Hatip Lisesi / KONYA
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POLITICIZATION OF PRESS IN LIGHT OF ETHICAL VALUES:
MATBUAT-I ECNEBIYE EXAMPLE

Abstract

When it comes to politicization of press, it is essential to make the term ethics
and its boundaries much more clear. Rather then approaching the terms “good” and
“true” in their philosophical meanings and understanding the human actions within
this context we must look at the political meanings of these two terms. Although
there are different ideas of the meaning of the term ethics, it can be explained as the
basic principles and norms of the human being as to approach to life and events. If
individually ethics means the benefit of the person or society, isn’t it the state’s benefit
in means of politics? In this context, we must certainly consider the actions of Matbuat-1
Ecnebiye Directorate in Ottoman Empire in terms of political ethics. In light of the
progressing media, it was needed to establish an institution to follow and control the
actions of the media. For this reason, Matbuat-1 Ecnebiye Directorate was established
in 1884. The role of this establishment was to follow all the positive and negative news
of the Foreign Press. This establishment not only rewarded the positive news, but
also it has tried to prevent the negative news with some sanctions. A question arises
here; do the administrators have the right to stretch the basic norms and principles
of ethics for the future of the state? In other words from an ethical point of view is
it ok to control the media in some ways when it comes to public weal? The basics
of our work evolve around this question and research of the documents in Hiilasa
Defterleri (Summary Notebooks), which contains the activities of Matbuat-1 Ecnebiye
Directorate, the archives of Yildiz Palace and Prime Ministery Ottoman Archives.

Keywords: Ethics, Politics, Media, Censor, Matbuat-i Ecnebiye

I. Giris: Basin Tarihi'ne Kisa Bir Bakis

Baz1 kavramlar, zamanla asil c¢kis noktalarindan uzaklasarak
daha genis bir alana karsilik gelmeye baslar. Basin kavrami da boyle
kavramlardandir. Genis anlamiyla basin, belirli zamanlarda basilip, her
cesit fikir ve haberi topluma ulastiran tiim yayn tiriinleridir (Inugur, 2002:
19). Basin Hayati, matbaanm bulunusu ve gelistirilmesine paralel bir seyir
gostermistir (Kabacali, 2000: 3).

Avrupa’da 1461’de Almanya ve 1465ten sonra da Italya’da matbaanmin
kullanimi yayginlasmistir. Osmanli Devleti siirlar1 dahilinde kurulan ilk
matbaay1 1494’te Istanbul’da Museviler kurmuslardir (Galanti, 1928: 109).
Fakat Server R.Iskit, Firmen Didot'un, Istanbul’da Yasef Bin Oryo tarafindan
1490 senesinde basilmus bir [brani Tarihinden bahsettigini aktarmaktadir
(Iskit, 1939: 3). Ermeniler 1567'de, Rumlar da 1627'de basimevlerini kurup
isletmeye baslamislardir (Inugur 2002: 151).

[lk Tiirk matbaast ise 1727 yilinda Ibrahim Miiteferrika ve Sait Efendi
tarafindan, Seyh’iil-Islam Abdullah Efendi’den fetva alinarak kurulabilmistir
(Kabacali, 2000: 19). Bu sekilde matbaa Osmanli cografyasinda Miisliimanlarin
da hizmetine girmistir. Bundan sonra devlet Avrupa’daki gelismelerle biraz
daha yakindan ilgilenmeye baslayacaktir. Bir gazete ¢ikarma fikri ilk defa
II.Mahmut’a aciklandiginda padisah, bu fikri cok olumlu karsilamistir. Bizzat
II. Mahmut, gazete icin 6nerilen isimlerin hi¢birini begenmeyerek, gazeteye
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Takvim-i Vakdyi adini koymustur. Boylece padisahin hamiliginde Takvim-i
Vakayi ile baslayan Osmanh Basin Hayati, Ceride-i Havidis, Terciiman-1 Ahvil,
Tasvir-i Efkir ve diger gazeteler ile devam etmistir. Basin hayat1 gelismekle
birlikte ilk zamanlarda basmn, Osmanli cografyasinda etkili bir giic olma
ozelliginden ¢ok uzak kalmistir. Bunun en 6nemli sebebi hig stiphesiz gazete
calisanlarinin ve ilk muhabirlerin bizzat devletten maas alan memurlar
olmasidir. Boyle asil meslegi devlet memurlugu olan kisilerin devleti yeterinde
elestirmesini beklemek ¢cok da mantikli olmasa gerektir. Bir siire sonra yabanci
muhabirlerin de Osmanli basin hayatinda yerini almaya baslamasiyla durum
degisecek ve basin dnemli bir konuma gelmeye baslayacaktir. Bundan sonra
basin hayatinda iktidar ile muhabirler arasinda karsilikli bir iliski s6z konusu
olacaktir. Tabibuiliskide bir yanda kisisel cikarlar ve bu cikarlar dogrultusunda
kalem oynatan muhabir ve gazete imtiyaz sahipleri bulunurken, diger yanda
devletin bekasini zararli fikirlerin tilkeye girisini engellemekte goren Osmanh
Idaresi yer almustir.

I1. Siyaset ve Etik Uzerine

Aslinda Arapca kokenli bir kelime olan ve batidaki karsilig1 Yunanca
politica kelimesine dayanan siyaset kisaca devlet idaresi manasindadir (Okut,
2000: 357). Tabi siyaset cok yonlii ve karmasik bir yap: arz eder. Temelde
devlet yonetenler ve yonetilenler olmak tizere iki basit yapiya indirgenmeye
calisilsa da aslinda kuvvet dengeleri agisindan karisik yapisini muhafaza
eder. Basin ya da daha genis ifadeyle medya da bu gii¢ dengelerinden birini
teskil eder.

Yunanca ethos kelimesinden gelen etik, iyi'nin ne oldugunu ve bu
yolda insan davranislari ile ilgili problemleri inceleyen bilimdir (Bolay, 1999:
6). Tanuim konusunda farkli fikirler ortaya atilmakla birlikte etik, bireyin hayata
ve olaylara bakis agisi1 ve davramslarini sekillendiren temel ilke ve normlar
olarak ele alinabilir. Etik degerler hayatta insan davranisini iyiye, dogruya
gotiiren olgulardir ve hig stiphesiz davranisi yonlendiren teorik etkenlerdir
(Damlapinar, 2008: 42). S6z konusu olan siyaset ve daha 6zelde Osmanl
padisahi olunca haliyle etik kavraminin smirlarinin da daha belirgin hale
getirilmesi gerekecektir. Padisah ayn1 zamanda devletin sahsinda var oldugu
kisiolduguna gore devletiidare ederkenetiginhangi problemine cevap aramasi
dogru olacaktir? Amag ‘en yiiksek iyi'yi aramak mu, etigin ‘eylem problemi'nde
yogunlasmak mi, yoksa ‘“irade 6zgiirliigii problemi'ne mi bakmak gereklidir?
(Ozlem, 2004: 30) Herhalde s6z konusu olan bir devletin bekasini simgeleyen
bir kisi oldugunda ‘en yiiksek iyi’yi hedeflemekle birlikte bazi durumlarda
devleti lehinde farkli uygulamalara gitmesi de kagimilmaz olacaktir. Tabi bu
iktidar-basin iliskisine sadece Osmanli cercevesinde bakmadan 6nce daha
biiyiik capta bakmak ve basinin iktidara hizmet seriivenine 6rnekler vermek
yerinde olacaktir.

IIL. Basinin iktidara Hizmet Seriiveni

XIX. Ytizyilda Avrupa daha adil ve ozgurlikcti bir toplum
olusturmak icin, devleti, bireyin tizerinde yer alan konumundan cikartip,
bireyin hizmetine sokmay1 sart olarak gormiistiir. Yasama, ytiriitme ve
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yargt erklerini ayr1 kurumlara veren modern devlet sistemlerinde bireyin
ve Kkitlelerin de istemlerini yansitacak ve bu iradeyi ortaya koyacak bir
araca gereksinim olmustur ki iste bu da dordiincii kuvvet veya dérdiincii
erk olarak nitelenen basin olmustur (Kologlu, 2006: 26). Toplum iradesini
ortaya koyan bir arag olarak giinden giine kuvvet kazanan Basin'in aym
zamanda toplumu istenilen yonlere kanalize etmede 6nemli bir propaganda
malzemesi gorevi gordugiuniin fark edilmesi ¢ok uzun sitirmemistir.
Insanlarin basin-yayn faaliyetlerinden farkinda ile olmadan etkilendiklerini
goren devlet adamlari, 6nem kazanmaya baslamasindan itibaren bu vasitay1
kullanmak istemiglerdir. Ornegin IL.Mahmut, bir gazete c¢ikarma fikri
kendisine soruldugunda bunu memnuniyetle karsilamis ve konuyla bizzat
ilgilenmistir. Yayinladig1 fermanda padisah, “Miilkce pek ¢ok yararli olacag
dahi herkes tarafindan kabul edilmistir.” demek suretiyle gazetenin devlete
fayda saglayacagim belirtmistir (Inugur, 2002: 173-174). Nitekim daha sonra
cikartilacak gazete, daha ziyade II.Mahmut'un yeniliklerini duyuran bir
yayin organi gibi faaliyet gosterecektir. Basinin dnemini en giizel bigimde
dile getiren Pierre Denoyer’in ifadesi olmustur. O'na gore, “Basin olmadan
yonetmek, muhalefet etmek, dSrenmek ve ogretmek, inandirmak, calismak veya
dinlenmek, satin almak veya satmak artik imkansiz hale gelmistir. Basin hicbir seye
yeterli degildir fakat basin, her seye ve herkese gerekir.”(Inugur, 2002: 20). Basin-
Yayin faaliyetinin, iktidar igin ehemmiyetinin farkina varan bir diger kisi de
Muisir'in ileri goriislii lideri Kavalali Mehmet Ali Pasa olmustur. Mehmet Ali
Pasa, 20 Tesrin Sani 1828’ de de bir Osmanli iilkesi olan Kahire/Kalat'til-Amire
(Bulak)’de, Matbaat-1 Divaniil-Vakayi-i Misri Misriyye’de ilkin Arapga-Tiirkce
olarak yayinini siirdiirecek olan Vakayi-i Misri ad ile ilk gazeteyi ¢ikartmistir
(Duman, 2000: 7). Mehmet Ali Pasa, Vakayi-i Misri’'den iki yil sonra 1830'da
Girit'te Vakayi-i Giridiye ad1 ile Tiirkce ve Yunanca olarak ¢ikartilan bir gazete
yayinlatmustir (Topuz, 2003: 15). Bismarck’in da basinin giictine itimat ettigini
gosterir bir 6rnek vermek yerinde olacaktir. 1870-71 Fransa-Prusya Savasi,
Basiret Gazetesi, politika olarak Almanlar1 destekleme karari almis ve bu
dogrultuda yazilar nesretmistir. Nitekim savastan sonra bunun karsiligin
fazlasiyla almis, Bismarck tarafindan Almanya’ya davet edilen Basiret¢i Ali
Bey’e sadrazam 500 Altin, Alman elgisi de 10.000 Frank vermistir; Bismarck
da savasta Alman taraftar1 bir tutum sergilemesinden 6tiirti 1.000 Mark ve bir
de yeni model baski makinesi hediye etmistir (Basiretci Ali Efendi, 1997: 18).

Osmanli Devleti'nde Basin Hayati'nin baslamasindan sonra, basinin
belli bir diizen ve denetim altinda varligin stirdiirmesi adina herhangi bir
mekanizmaya gerek duyulmamistir. Basinin giictintin farkina varilmamasi
ve belli bir sistematik dahilinde olusup yerlesmis bir basmn hayatin
bulunmamasi1 bu duruma, tabiri caizse tedbirsizlige sebep gosterilebilir. Fakat
Tanzimat Dénemi'nin sonlarma dogru artik gerek padisah ve gerekse diger
idareciler basinin ne kadar onemli bir ara¢ oldugunu fark etmis olacaklar ki
kurumsal bir yap1 ile sistemli bir sekilde basimnin takibinin en azindan belli
kurallara gore diizenlenmesi gerektigi sonucuna varmislardir. Osmanh
Devleti, baslarda yabanci basmi takip icin sadece bu isle mesgul olacak
miistakil bir goérevlendirme yapmamus, bu konuyu yabanci tilkelerdeki
elcilerini, konsoloslarin1 ve maslahatgtizarlar:1 kullanarak halletme yoluna
gitmistir. Bulunduklar1 bolgedeki basm-yayin faaliyetlerini takip etme isi
bu gorevlilerin birincil vazifelerinden sayilmistir. Bu konuda 1 Haziran 1298
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tarihinde yayinlanan ‘Saltanat-1 Seniyye Sehbenderleri’ne Ddir Nizamndme nin
bazi bendleri genel hatlariyla elgilerin vazifelerini siralamistir denilebilir.
S6z konusu nizamndmede konsoloslarin vazifelerinin acgiklandig: fashin 33.
bendine gore sehbenderler mahalli yayinlara dikkat edecekler ve gerek padisah
ve gerekse hiikiimet ile alakali olarak zararh yaymlarda bulunmalar1 halinde
bir lisan ile gereken uyariy1 yapacaklardir fakat bagh bulunduklari sefaretten
emir alinmadikc¢a bu sekilde davrananlar hakkinda dava a¢mayacaklardir
(Distur, 1298: 192).

Osmanli Idarecileri arttk muhalefeti ‘bireysel’ olmaktan cikartip
kitlesel bir fikir hareketine doniistiiren bu kuvvetin ‘kanun dairesinde bir
serbesti’si olmasi gerektigini ve bunu da miistakil bir kurum vasitasiyla
saglamay: diistinmiis ve Hicri 2 Saban 1278 de (Miladi 2 Subat 1862) Matbuat
Miidiirliigii’ nti kurmuslardir (Yazici, 1983: 115). Bu amagla padisah Terciime
Cemiyeti, Enciimen-i Teftis ve Muayene, Sansiir Heyeti gibi baz1 heyet ve
komisyonlar da kurma yoluna gitmistir.

IV. II. Abdiilhamid ve Matbuat-1 Ecnebiye

XIX. Yiizyll Osmanli Devletinin her bakimdan biiyiik sikitilar
yasadig1 bir ytizy1l olmustur. Fransiz Ihtilali'nin yaydig1 Milliyetcilik Akimi
ve hizla sanayilesen tilkelerin ham madde ihtiyaglar1 devletin Balkanlar’'da
ve Kuzey Afrika’da varligimi biiyiik dlgtide sona erdirmekle kalmamus;
icte de birbiri ardina yasanan demokratiklesme gelismeleri devletin
biinyesinde olumsuz sonuglar dogurmustur. Sened-i Ittifak, Tanzimat ve
Islahat Fermanlar’ndan sonra padisah, tahta ¢iktiktan sonra Kaniin-1 Esdsi’yi
ytriirlige koymus ve Mesrutiyet'i ilan etmistir. Mesrutiyet'in ilanina kadar
gecen siire icerisinde devlet, igeride yeni yeni canlanmaya baslayan basin
hayatiyla ilgili diizenlemeler yapma geregi duymussa da bu doneme kadar,
dis basin konusu yeterince dikkate alinmamistir. Bu durumun dogal bir
neticesi olarak da Avrupa’daki basin yayin faaliyetleri, stirekli olarak Osmanli
Basini'nin odak noktasi olagelmistir. Ozellikle de II. Abdiilhamid Dénemi nin
olagantisti sartlar1 bu kurumun kurulusunu hizlandirmistir. Boyle bir
kurumun Hariciye Nezareti biinyesinde var olmasi gerektigi konusunda
donemin sadrazami Said Pasa, padisaha bir tezkire sunmustur (Y.A.RES,
18/20). Said Pasa’nin tezkiresinden anlasildigina gore olusturulmasim
onerdigi kurumun gorevlerinden ilki yabanci devletlerden gelen gazeteler
ve benzeri stireli yayimlarda gortilen haber ve yazilarin tetkikleri ile zararh
olduguna kanaat getirilen her tiirlti evrakin Osmanli Devleti'ne girislerini
yasaklamak veya sefaretlere yazilar gondererek uygun araclarla red ve tekzip
ettirilmesini saglamaktir. Pasa, olusturulmasini istedigi kaleme, bu haberlerin
igerikleri konusunda da bazi gorevler yiiklemistir. Sayet gelen haberlerin
igerikleri politika ile alakali ise ve bu haberlerin, Osmanl Devleti i¢in kot
bir etki birakma ihtimalleri olur ise bunlarin da alikonulmasi, iptal edilmesi
ve kaynaklarinin saglam olanlariin gegirilmesine miisaade ruhsati verilmesi
konularmin bu miidiiriyetten idare edilmesini teklif etmistir. Tezkireden de
anlasilacag gibi Said Pasa’ya gore ihtiya¢ duyulan bu kalemin gorevi sadece
zararli yayinlarin tilkeye girisini bir sekilde engellemekten ibaret olmayacaktir.
Bu kalemin, yabanci muhabirlerin denetlenmesi konusunda da ¢ok ¢nemli
bir hizmet verecegi de timit edilmektedir. Demek ki s6z konusu dénemde
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yabanci muhabirlerin denetlenmesi hususunda bir ihtiya¢ hésil olmustur.
Hatta bu yabanci muhabirler bizzat Osmanli Devleti dahilinde, stanbul’da
yasayan muhabirlerdir. Nitekim daha sonra Istanbul’da yasamakta olan
yabancit muhabirlerin isimlerinin kayit altina alimis oldugunu baska bir
belgeden 6grenmekteyiz (Y.EE, 206/28).

Matbuat-1 Ecnebiye Miidiiriyeti'nin kurulus amaci genel olarak
dis basmnin takibi ve devlet aleyhindeki yayinlarin diizelttirilmesi olarak
tanimlanabilir. Bu baglamda yabanci basinin incelenmesi ve iceriden yabanci
mubhabirler tarafindan yazilacak telgraflar: kontrole Matbuat Muiduirltigi' niin
glcli yetmeyeceginden Miistesar Artin Efendi'nin gozetimi altinda
Matbuat-1 Hariciye Kalemi adiyla bir biironun kurulmasi talebini bir belgeden
ogrenmekteyiz (Y.A.RES, 18/20). Bu durumda boyle bir kurumun varligina
ihtiyag oldugu muhakkaktir ve Matbuat-1 Ecnebiye Miidiiriyeti'nin tam olarak
kurulus tarihini de baska bir belgeden 6grenmek miuimkiin olmustur. Bu
belgede gecen “Matbuat-1 Ecnebiye Kalemi'nin tarih-i te’sisi olan Biniicyiiz senesi
Nisamn Yirmiikisinden (22 Nisan 1300) itibaren...” ctimlesi bu miidiiriyetin
kurulus tarihinin Miladi 04.05.1884 oldugu sonucunu ortaya koymaktadir
(Y.PRK.HR, 11/56).

Osmanli Devleti, yabanci tilkelerde aleyhte meydana gelen ve giinden
gline artan zararli yayimnlara karsi bagka birtakim careler de diistinmiis
Matbuat-1 Ecnebiye Miidiiriyeti'nin olusturulmasmnin yani sira Avrupa’daki
ajanslar1 6rnek alarak bir Telgraf Idaresi kurmak suretiyle bu amacima
ulasmak istemistir. Bu amagla 07.Za.1328 tarihinde Matbuat-1 Dahiliye ve
Matbuat-1 Hariciye Idareleri’'nden bir komisyon olusturularak idaresine
Matbuat-1 Dahiliye Miudiirti Fazli Necip Bey’'in getirilmesine dair bir istekte
bulunulmustur (DH.ID, 79/3).

Midtiriyetin tahsisat ad1 altinda dis basmi lehte yonlendirmek igin
kulland1g1 6deneklere bir nevi riisvet denilebilir. Riisvetin istahini kabarttig:
pek cok yerli ve yabanc1 gazete ve imtiyaz sahibi kisi bu haksiz kazanctan
rant elde etmek icin ¢ogu kasitli ve pek nadiren de bilmeyerek yalan yanls
haberler yaymlama yoluna gitmislerdir. Ornegin Osmanl Devleti'nde gikan
bazi1 gazetelere iane veya yardim adi altinda apacik riisvet verilmistir ki 1306
tarihli bir belgeye gore bu miktar 2500 Frank’tir (Y.PRK.HR, 11/56).

Maddi anlamda devletin ¢ok da iyi durumda olmadigin: bildigimiz
donemlerde faaliyetleri yogunlasan sansiir memurlari, yildan yila artirilan
tahsisat miktarlar1 elde etmislerdir. Maliye Nezareti'ne gonderilen 26 Ocak
1891 tarihli bir yaziya gore halen 1200 Kurus olan sansiir memuru maasinin
yeterli goriilmeyerek artirilmasi gerektigi belirtilme geregi duyulmustur (DH.
MKT, 1803/27).

Miidiiriyetin harcamalari, faaliyet gosterdikleri bolge ve konunun
onemine gore de farklilik gostermistir. Ornegin devletin Balkanlar’daki
topraklarint ve bu bolgedeki Misliiman halki ilgilendiren konulara biraz
daha fazla bir biitce ayirdigr gortilmektedir. Bu konuyla ilgili olarak bir
belgeden anlasildigina gore Makedonya civarinda Miisliimanlar ile ilgili yalan
haberlerin diizeltilmesi i¢in énce Sevket Efendi isminde bir kisi 1300 Kurus
maasla gorevlendirilmisse de s6z konusu sahis bu gorevi layikiyla yerine
getiremedigi i¢in yeni bir yol takip edilmistir. Bu belgeye gore Sevket Efendi
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de dahil olmak tizere bes kisiden olusan bir Yazi Heyeti (Heyet-i Tahririye)
olusturulmus ve bu heyete 5550 Kurus maas baglanmustir (.DH, 950/75188).
Gorulduglti tizere amag¢ Balkan topraklarinda Misliimanlar aleyhindeki
yalan haberlerin terctimesi ve tekzibi ile dosya diizenlenmesidir ve masraflar
konusunda hicbir sorun c¢ikartilmamistir. Matbuat-1 Ecnebiye Midiiriyeti,
kendi tahsisatina baska nezaretlerin miidahalesine karsi ¢ikmis; boyle bir
miidahalenin, kalemin islerini aksatacagini belirtme geregi duymustur
(Y.A.HUS, 36/96). Matbuat-1 Ecnebiye Miid{iriyeti vasitasiyla devlet basini
tam manasiyla kontrol altinda tutmay1 devletin gelecegi acisindan olmazsa
olmaz olarak addetmis ve bu amacla 6zellikle de yabancit muhabirleri siniflara
ayrrarak riisvet vermistir. Salih Miinir Bey’in Hicri 29.7.1300, Miladi 31.10.1883
tarihli layihasindan' anlasildigina gore Istanbul’da yasayan muhabirler
smiflara ayrilmis ve maaslari ile calistiklar1 gazete isimleri verilmistir (Y.EE,
12/24). Osmanl Devleti, 6zellikle Avrupa’da ortaya ¢ikan ve devleti olumsuz
etkileyecegini diistindtigii haber yayinlar1 muzir nesriyat olarak adlandirmis
ve tlilkeye girisine engel olmaya calismustir. 1318 (1900) tarihinde basilan
bir katalog da bu faaliyetlerin biittinti hakkinda fikir vermesi bakimindan
oldukca onemlidir. ‘Memalik-i Mahriise-i Sdhdneye Duhill ve Intis’dr1 Memnil
Bulunan Kiitiip ve Resdil-i Muzirramn Esdmisini Miibeyyin Cetveldir’ (Des
Livres et des brochures dont tentree dans I’Empire Otoman a eté interdite) isimli
bu katalogda tilkeye girisine yasak getirilen bircok basili eserin ismi cetvel
halinde sunulmaktadir?.

Matbuat-1 Ecnebiye Miuidiiriyeti, bazi durumlarda da aylik ve yillik
olarak bazi gazetelere abonelik yontemiyle el altindan ritisvet verme ile
gazeteler susturulmaya calisilmistir. Bu abonelikler neticesinde abone olunan
gazetelerin niishalarinin devlete ulasip ulasmadiginin dahi tespitini yapmak
miimkiin olmamistir. Bu konuda Paris Sefareti'ne bir miktar yillik abonelik
miktar1 Bank-1 Osmani vasitasiyla iletilmistir (DH.MKT, 380/28). Bagka bir
belgeden anladigimiza gore yine Paris Sefaretime Fransa'daki aleyhteki
nesriyat1 engellemesi ve lehte yazdirmasi i¢in 1329’da (1911) 100 Bin Frank
gonderilmistir (A.MKT.MHM, 738/18).

Miidiiriyetin izledigi yollardan birisi muhabirlerin bireysel olarak
odillendirilmesidir. Bu 6diillendirmeler her zaman parayla olmamis bazi
durumlarda gazeteciler cesitli sekillerle onurlandirilarak devlet lehinde
yazmalari saglanmaya en azindan aleyhte kalem kullanmalarma engel
olunmaya calisilmistir. Ornegin 13.R.1311 (23.10.1893) tarihli bir belgeden
anlasildigimma gore Matbuat-1 Ecnebiye’de istiin hizmetlerde bulunan ve
Marsilya Bassehbenderligi Kangilaryaligi'na atanan Ahmet Hikmet Bey,
kurumdaki hizmet ve gayretlerinden dolay:r nisanla taltif edilmistir (DH.
MKT, 156/5). Taltif ve ddiillendirmeler o kadar artmus ki 1320 (1902) yilina

1. Laytha, Osmanli Diplomatik Dili'nde rapor ve taslak olmak tizere iki ayr1 belge cinsi
olarak kullanilmaktadir. Rapor mahiyetindeki layihalar, herhangi bir hususta yapilasi
diistiniilen 1slahat hakkinda bir daire veya sahis tarafindan hazirlanip ilgi merciiye su-
nulan raporlardir. Bknz. Miibahat Kiititkoglu (1998), Osmanl1 Belgelerinin Dili, Kub-
bealt: Nesriyat, Istanbul, 5.335.

2. Memalik-i Mahrtise-i Sahaneye Duhtil ve Intis’ar Memnt Bulunan Kiitiip ve Resail-i
Muzirranin Esdmisini Miibeyyin Cetveldir’ (Des Livres et des brochures dont tentree
dans 'Empire Otoman a eté interdite), Matbaa-i Amire, Istanbul, 1318, 5.2-95.
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gelindiginde gesitli sahis ve kurumlara verilen riitbe, nisan vb. ddiillerin bir
cetvel olusturacak kadar genisledigini gormekteyiz. Hicri 1320 Miladi 1902
tarihli bir belgeye gore cesitli mesleklerden 37 kisi bir sekilde midiiriyet
tarafindan odiillendirilmistir (Y.PRK.BSK, 68/89).

V. Sonug¢

Matbuat-1 Ecnebiye Miiduriyeti'nin asli amact Osmanli Devleti ile
alakali olarak yabanci tilkelerde meydana gelen her tiirlii haber, makale ve
yazinin tespiti ve gerekli goriildiigii takdirde de aleyhte ¢ikan haberlerin red
ve tekzibi olmustur. Kurum bununla da kalmayarak lehte yayin yapan gazete
ve gazetecilerin cesitli sekillerde odiillendirilmesini saglamistir. Gazetelere
tahsisat ad1 altinda gesitli miktarlarda aylik ve yillik yardimlar (ki daha ziyade
riisvet demenin uygun olacag1 kanaatindeyiz) yapilmis ve susturulmaya
calisilmistir. Fakat devletin kendi cikarlarmi koruma ve disarida devlet
aleyhindeki olumsuz havay1 diizeltme adina baslattigi bu faaliyetler bir
stire sonra devlete daha fazla zarar vermeye baslamistir. Aleyhte yazi yazan
gazetelerin bu sekilde 6dtillendirildigini fark eden diger gazeteler de bu defa
kasten aleyhte yazilara baslamis ve devletten para koparmaya calismislar
ve bu durum giderek yaygimlasmistir. Tabii ki kurumun aleyhte yayinlar
engellemek icin basvurdugu tek yontem odillendirme olmamistir. Bu
baglamda icerdeki gazetelere gegici veya stirekli kapatma cezalar1 verilmis,
imtiyaz sahiplerinin gazete ¢ikarma ruhsatlar1 ellerinden alinmis, bazi
gazeteciler siiriilmiis hatta bazilarina hapis cezalar1 dahi verilmistir. Diger
taraftan muhabirler de bireysel ddiillendirme ile bazen satin alinma yoluna
gidilmistir. Muhabirlerden bazilarina cesitli derecelerde Osmanli nisanlar
verilmek suretiyle taltif edildikleri de olmustur. Her ne kadar devlet padisahin
sahsinda 6zdeslesmis olsa da padisahin devleti koruma adina her yolu mubah
gormesi siiphesiz etik degerler agisindan bir sorun teskil etmistir.
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SIYASAL SOSYALIZASYON SURECINDE MEDYA
FAKTORU VE SIYASALLASAN MEDYANIN ERGENEKON
DAVASINDA OLUSTURDUGU ALGI FARKLILIKLARI:
GUMUSHANE KAMUOYU ONDERLERI ARASTIRMASI

Hasan GULLUPUNAR=*
Ozet

Bireyin sosyallesme stirecinde aile, okul, sosyal gruplar, toplumsal kiiltiir ve
medya gibi cok sayida faktoriin etkisinden bahsedilebilir. Ancak giliniimiizde medya
araclarinin giderek artan bir neme sahip oldugu yapilan gesitli arastirmalarla ortaya
konmaktadir. Bu bakimdan sosyallesme olgusunun bir boyutu olarak ifade edilebilecek
siyasal sosyalizasyon olgusunda da medya araclarinin etkisi giderek artmaktadir.
Bireylerin siyasal olaylar1 algilamasinda, yorumlamasinda ve siyasal tutumlarinin
olusmasinda medya y6nlendirici bir etkiye neden olmaktadir.

Tiirkiye’de 2008 yilinda baslayan Ergenekon Davasi ile ilgili alginin
olusmasinda medya etkin bir faktdr olmustur. Genel olarak medya bu stirecte ti¢ farkl
pozisyon almustir. Bu {i¢ farkli pozisyon ya biittintiyle davanin tarafi, ya biittiniiyle
davanin karsit1 ya da davaya kars: daha nesnel duran tutumlar seklinde gelismistir.
Bu calismada dava taraftar1 medyay: takip eden kanaat onderleri biittiniiyle davay1
desteklerken; karsit medyay1 takip edenlerin davaya biitiintiyle karsit olduklar1
ve davayr daha rasyonel olarak ele alan medyay: takip edenlerin ise davaya karst
gelistirdikleri tutumlarinda daha temkinli olduklar1 sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Sosyalizasyon, Medya, Kamuoyu Onderi,
Ergenekon Davasi

MEDIA FACTOR IN THE PROCESS OF POLITICAL
SOCIALIZATION AND PERCEPTION DIFFERENCES THAT
POLITICAL MEDIA FORMED IN THE OPERATION OF
ERGENEKON LAWSUIT: GUMUSHANE ANALYSIS OF
OPINION LEADERS

Abstract

It can be mentioned that factors such as family, school, social groups, social
culture and media have a great influence on individual’s socialization process. But today;, it
has been put forward by the researches that Media has gradually increasing importance in
this process. In this regard, effect of Media tools has been rising in the political socialization
as a dimension of socialization phenomenon, too. Media has been effecting the individual
perception and comment of political fact and political attitudes of people.

Media has been an active factor in social and individual perceptions about
Ergenekon Lavsuit began in 2008 in Turkey. Generally, Media has taken three different
positions in the process of Ergenekon Lawsuit. In these three different poisitions, the
attitudes have grown as totally against, totally supporter or objective to the lawsuit.
In this paper, it is concluded that while opinion leaders were supporting the lawsuit
entirely, followers of opposite media were totally against to the lawsuit and media
followers dealing with the lawsuit rationally were more dignified in terms of attitudes.

Key Words: Political Socialization, Media, Opinion Leader, Ergenekon Lawsuit
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Giris

Medya baslca islevi olarak giiniin dnemli sorunlarini giindeme
getirmekte ve bu sorunlarin ¢6ztimii acisindan bu stirecte yer alacak gtigleri
de icerecek sekilde bir saptama yapmaktadir (Gurevitch ve Blumler, 2002:
265). Bu bakimdan medya siyaset iliskisindeki tarafsizlik ilkesi 6nemli bir

etik degeri olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu deger yok sayildiginda toplumsal
algilarda yonlendirilmis bir taraflilik s6zkonusu olmaktadir.

Tarafli medya haberin icerigini saptirarak aktarmaktadir. Diger bir
ifadeyle medyanin nesnelligini yitirmesi, haber ve bilgileri dramalastirarak
vermesi durumunda haberin iceriginin énemsiz hale gelmesine ve haberin
kisisellesmesine neden olmaktadir (Bennett, 2000: 113). Bu yoniiyle aktarilan
bilgi ve haber kurgulara dontismekte ve bireyler bu haber ve bilgileri
yansitilan sekilde algillamaktadirlar. Bu stirece kamuoyu onderleri dahil
oldugunda ise toplumsal ayirim daha kesin hatlarla ortaya c¢ikmaktadir.
Ctinkii, belli bir siyasal degerin savunucusu durumunda olan kamuyu
onderleri kendi tarafliliklarina uygun medyadan aldiklar1 haber ve bilgileri
daha da pekistirerek insanlara aktarabilirler.

2008 yilindan beri devam eden ve Tiirkiye Tarihinin en biiyiik
davalarindan biri olan Ergenekon davasi gerek siyasal partilerin ve gerekse
medyanin yaklasimi sonucunda siyasi bir olgu haline gelmistir. Dava ile ilgili
yapilan yorumlarda zit tarafl1 bir bakis agis1 ortaya ¢ikmaktadir. Bir taraftan
dava ile birlikte Tiirkiye’de ozgtirliiklerin yolu acilacag: savunulurken; diger
taraftan davanin o6zgitirliikleri giderek kisitladigi seklinde bir algi hakim
olmaktadir. Bu siirecte medya araglarmin konuyu isleyis bi¢imi énemli bir
etken olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Bu calisma Ergenekon davasi ile ilgili olarak medya araclarindan
aktarilan bilginin kamuoyu 6nderleri tarafindan nasil algilandig1 konusuna
odaklanmaktadir. Ciinkii kamuoyu 6nderleri medya igeriklerinin topluma
ulasmasinda ve yorumlanmasinda o6nemli bir etkiye sahiptir. Ergenekon
davasinin siyasal bir taraflilikla kamuoyu 6nderleri tarafindan izlenmesi bu
dava ile ilgili toplum algisinda 6nemli farkliliklar1 meydana getirmektedir.

Calismada medya izleme farkhiliklarinin siyasal olgularin
anlamlandirilmas: agisindan bireysel algilarda 6nemli bir etkiye sahip
oldugunu gtincel bir 6rnek {izerinden ortaya konmaktadir. Bu bakimdan
bu arastirma bireylerin medya izleme aligkanliklarinda yeni bir farkindalik
olusturmaktadir.

Calisma evreni Giimiishane ilinde bulunan kamuoyu onderleri
ile smirlandirilmis ve 30 kamuoyu 6nderi ile énceden hazirlanan sorular
cercevesinde derinlemesine miilakat yapilmistir. Arastirmaya katilanlardan
Ergenekon davasmi nasil tanimlamalarini, bu davadaki iddialara inanma
durumlarini, bu davay:r demokrasi acisindan nasil degerlendirdiklerini,
bu stirecte iktidar ve mubhalefetin tutumlarmni nasil yorumladiklarim
belirtmeleri istenmistir. Ayrica arastirmaya katilanlara siyasi goriis olarak
kendilerini nasil tanimladiklari, giinlik haberleri hangi ulusal televizyon
kanallarindan ve gazetelerden takip ettikleri, egitim durumlari, yaslar1 ve
meslekleri sorulmustur. Gazete ve ulusal kanallar ifade edilirken arastirmaya
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katilanlarin en gok takip ettikleri ilk iki medya kanalini séylemeleri istenmistir.
Arastirma 1 Mayis - 5 Haziran 2011 tarihleri arasinda Giimiishane Ilinde
gergeklestirilmistir.

1. Siyasal Sosyalizasyon ve Medya

Sosyalizasyon, toplum degerleri bakimindan islevsel bir yeterlilige
sahip olabilmek icin bireyin yasadigi toplumun degerlerini, kurallarini,
inanglarmi, egilimlerini ve davramslarini 6ziimseyerek sosyal anlayis,
diistinsel olgunluk ve sosyal beceriler kazanma stireci olarak ifade edilebilir
(Alkan,1979:5; Dursun, 2006: 216; Maccoby, 2006: 13). Sosyalizasyon olgusunun
bir boyutu olarak ele almabilecek siyasal sosyalizasyon ise: siyasal sistemin
varligini stirdtirmesi i¢in siyasal degerlerin, inanglarin, kurallarin, egilimlerin
ve davranis kaliplarmin aktarimi ve benimsetilmesi olarak tanimlanabilir
(Dursun, 2006: 217). Diger bir anlatimla, siyasal sosyalizasyon siyasal gevre
ve birey arasinda yasam boyu siiren dolayli ve dogrudan etkilesimi ifade
etmektedir (Alkan, 1979: 8). Kisaca belirtmek gerekirse, siyasal kiiltiiriin
kazamlmasi ve 6ziimsenmesi siirecidir (Mutlu, 2004: 258). Dolay1siyla siyasal
toplumsallasma bireyi devletle 6zdeslestirmeyi hedefleyen bir stiregtir
(Turkkahraman, 2000: 22).

Siyasal sosyalizasyon mevcut siyasal degerlerin aktarimi olarak ifade
edilebilecegi gibi bireyin siyasete katilim1 ve karsilikli etkilesim sonucunda
yeni degerlerin tiretimi ve gelecek nesillere aktarimini ifade eden bir siireg
olarak da tamimlanabilir (Cetin, 2003: 39-46). Ancak bu etkilesim toplumlarin
demokratik gelisimlerine bagh olarak farkliliklar gosterebilmektedir.

Siyasal sosyalizasyonun tanmimlanmasinda devlet- toplum - birey
iliskisine bakistan kaynaklanan farkliliklar ¢nemli ayrintilar olarak ortaya
¢ikmaktadir. Bu baglamda gelistirilen kuramlar siyasal sosyalizasyon olgusunu
farkh yaklasimlarla agiklamuslardir. Pliiralist teoriler bireyi; kolektivist teorileri
toplumu; otoriter ve totaliter teorileri ise devleti odak alarak siyasal degisimi,
siyasal sosyalizasyonu acitklamaktadirlar (Cetin, 2003: 47).

Medya toplumu sadece haberdar eden degil aym1 zamanda belli
tutum ve degerleri aktararak bireyleri yonlendiren bir gtictiir (Dursun, 2006:
227). Diger bir ifade ile bireyin herhangi bir konudaki diistintisii, bilisi ve o
konu ile ilgili davranisi medya tarafindan etkilenmektedir (Ttirkkahraman,
2000: 36).

Medya olaylar hakkinda bilgi saglamasi, yenilik olusturmasi,
uyum ve ilerlemeyi kolaylastirmasi, mevcut kiiltiirti korumasi, yenilerinin
taninmasini ve yerlesmesini saglamasi vb gorevleri {istlenerek bireylerin
sosyalle§me51 ve siyasal sistemle biittinlesmesi acisindan 6nemli bir islevi
yerine getirmektedir (Ozkan, 2004: 57). Ciinkii, gercekligin medya dolayimiyla
algilandig1 giuintimiizde, bireylerin giindelik yasami, deneyimi ve algilari
medya tarafindan etkilenmektedir (Cakir, 2006: 365). Ayrica, Esikbekgisi gibi
filtre gorevi tistlenenlerin olmamasi (Peltekoglu, 2009: 308) yeni medya olarak
ifade edilen interneti daha etkin konuma getirmistir.

Diger Kkitle iletisim araglarmma oranla televizyon daha o6nemli
bir sosyalizasyon aract olarak kullanilmakta ve toplumlarin gelismislik
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diizeylerine gore farklilik gostermesine ragmen tim diinya da riza tiretme
araci olarak kullanilmaktadir (Coban, 2006: 289-290).

2. Medyanin Siyasallasmasi

Siyasi olusumlarin ilgi odagi olan medya Medya (Devran, 2011:
199) Bazi olaylar1 gormezden gelerek ya da gereginden fazla giindeme
getirerek toplumu yonlendirmektedir (Cobanoglu, 2007: 115). Medya, siyasi
yonlendirmeler ve siyasi taraftarliklar cercevesinde hareket edebilmektedir.
(Cobanoglu, 2007: 35-36). Dolayisiyla medya ne hakkinda diistintilmesi
gerektiginin Gtesine gecerek nasil dustiniilmesi gerektigini de empoze
edebilmektedir.

Medya ve siyaset kurumu vatandaslari birbirlerine uyumlu
hale getirmek icin caba gosterebilmekte ve onlarmn kaygilarimi gozardi
edebilmektedir (Gurevitch ve Blumler, 2002: 286). Bu bakimdan medyanmn
giindem belirleme islevinden siyaset kurumu her zaman yararlanmak
istemistir (Pirtini, 2006: 133). Bu paralelde medyanin kendi goriislerini
toplumun gortisleriymis gibi aktarmasi meslek ilkelerine ters diismektedir
(Goksu ve Eroglu, 2006: 111).

Tarafsiz medyanin 6niindeki en biiyiik engeller kamu otoritesi ve
tekellesme olgusudur. Kendi kendine yetemeyen medya kurumu baska biiytik
isletmelerin ve kamu otoritesinin kontrolii altina girebilmektedir (Simsek
ve Ugur: 2008: 167). Dolayisiyla medyadaki miilkiyet sahipliligi medyanin
tiretim ve dagitim sartlarini etkilemektedir (Kadioglu, 2006: 118). Sik1 yasal
diizenlemeler ise iktidarin medyay1 kontrol etmesi amacini tastyabilir (Isik,
2005: 148). Ancak bu tur etkiler kisa dénemli olmaktadir. Uzun dénemde
halkin siyaset kurumuna olan inanci sarsilmaktadir (Damlapinar, 2005: 135).

Medyanin tarafsizlik ilkesi dogrultusunda objektif yaymlar yapmasi
siyasal iletisimin bilimsel ve etik kurallar1 cercevesinde degerlendirilmektedir
(Pirtini, 2006: 131). Bu bakimdan toplumsal duyarliliklar1 dikkate alan medyanin
etik degerler kapsaminda hareket ettigi soylenebilir (Dursun, 2006: 302). Ancak
tarafsiz medya olgusu demokratik degerler agisindan gelismis ve gelismemis
toplumlarda farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir. Gelismemis toplumlarda yeterli
denetim kurumlart olusmadifl i¢in medya ve siyaset iliskisi toplumsal
denetimden uzak bir goriintii sergileyebilmektedir (Pirtini, 2006: 127).

Kisaca ifade edildiginde medya siyasal yasam tizerinde énemli bir
denetim giiciine sahip olan medya bir taraftan koéttiliikleri ortaya gikarirken
bir taraftan da bu islevi bakimindan kural tanimaz bir hale gelebilmektedir
(Irvan, 2002:421). Bu bakimdan medyanin demokratik degerler dogrultusunda
diizenlenmesi ve siyasetin medyay1 yonlendirme araci olarak kullanmamasi
medya etik sorununun ¢oztimiinii saglayabilir (Goksu ve Eroglu, 2006: 111).

3. Medya Etkileri ve Kamuoyu Onderi

Cevrelerindeki insanlar {izerinde yonlendirici bir etkiye sahip olan ve
bilgi, deneyim ve entelekttiel acidan daha {iistiin bireylere kamuoyu 6nderleri
ad1 verilmektedir (Giingor, 2011: 216). Kamuoyu o6nderleri ozellikle kiigiik

198



II. Medya ve Etik Sempozyumu

yerlesim birimlerinde yiiz-yiizeiliskiler yoluile kitleiletisim araglarindan daha
etkili olabilmektedir. Dolayisiyla degisik kanallardan aldiklar: bilgileri kendi
yorumlariyla aktararak kamuoyunun olusumunda o6nemli bir fonksiyona
sahiptirler (Dursun, 2006: 302).

Amerika’da 1940 baskanlik secimleri sirasinda yapilan “Halkin
Tercihi” arastirmasinda kamuoyu onderlerinin cevrelerindeki insanlar i¢in
referans kisiler oldugu ortaya ¢ikmustir (Giingor, 2011: 299). Katz, Berelson
ve Lazarsfeld onctiliigtinde 1950°1i yillara kadar yapilan etki arastirmalarinda
kisilerarasi iliskilerin daha énemli oldugu ve kitle iletisim araclarmin smirh
bir etkiye sahip oldugu saptanmistir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 73). Bu
donemde iletisim araclarinin etkilerinin agiklanmasi siirecinde iki asamali
akis kuramu gelistirilmistir. Dolayisiyla kanaat onderi kavrami literatiire
sokulmustur. Yayilan bilgi ve haberin 6ncelikli olarak kanaat onderlerine
ve onlar aracilifiyla topluma ulastigy ifade edilmistir (Isik, 2008: 3). Diger
Bir ifadeyle, kamuoyu onderleri, medya ve izleyicileri arasindaki iletisim
siirecinde ara kademe faktor olarak devreye girmekte (Giingor, 2011: 217)
ve izleyicilerle ytiz-ytize iletisim icindedirler (Erdogan ve Alemdar, 2005:
75). Bu nedenle kamuoyu o6nderlerinin bireyin toplumsal olgular1 algilama
konusunda 6nemli bir yere sahip oldugu soylenebilir. Ancak bu modele
yeterince agiklayici olmadig1 konusunda elestiriler de getirilmistir. (Severin
ve Tankard, 1994: 399).

4. Bulgular ve Sonug

Arastirmada toplam 30 kamuoyu 6nderi ile derinlemesine miilakat
yapilmistir. Arastirmaya katilanlarin % 20’si 28-40 yas grubunda yer alirken;
% 46.6's1 40-50, % 13.3'1 50-60 ve %20’si 60 ve tizeri yas gruplarnda yer
almistir. Egitim durumlarma bakildigimnda % 16.6’s1 doktora diizeyinde
iken; % 43.3’u lisans, % 16.6’s1 6nlisans, % 20’si lise ve % 3.3’ti ortadgretim
diizeyinde olmustur. Arastirmaya katillanlarin mesleklerine bakildiginda
ise % 401 sivil toplum kurulusu yoneticisi, % 23,3’ gazeteci yazar, % 13.3'1
akademisyen, % 10'u yazar, %6.6’s1 egitimci, % 3.3'i siyasetci ve % 3.3'{i esnaf
olarak gerceklesmistir.

Arastirmaya katilanlara en ¢ok izledikleri ilk iki medyay1 siralamalar:
istenmistir. Buna gore haberleri takip ettikleri ilk iki ulusal televizyon
kanallarindan STV’yi soyleyenler %20 olarak gerceklesirken; NTV %16.6,
Kanal 7 %11.6, Habertiirk %10, ATV %8.3, TRT %8.3, Kanal D %6.6, CNNTtirk
% 5, Star %3.3 ve Bugtin Tv, Kanal B, Kanal 24, Kanal Ttirk, Halk Tv ve Bagkent
Tv %1.6 oranlar ile gerceklesmistir. Ulusal Gazeteler ele alindiginda: bir ya
da ikinci tercih olarak Zaman Gazetesini soyleyenlerin orani %38.8 olarak
gerceklesirken; Taraf %11.1, Hurriyet %11.1, Akit %7.4, Yeni Safak %5.5,
Bugiin %5.5, Sabah %3.7, Milliyet 3.7, Star %3.7, Radikal % 3.7, Vatan %1.8,
Sozcti %1.8 ve Cumhuriyet %1.8 olarak gerceklesmistir.

Arastirmaya katilanlarin %20’si kendisin muhafazakar demokrat
olarak tanimlarken, % 16.6’s1 sosyal demokrat, % 16.6's1 milliyetci
muhafazakar, %13.3"ti muhafazakar, %10"u orta sag, %10'u demokrat, %6.6’s1
liberal muhafazakar, %3.3'ti Islamci sosyalist ve %3.3'ti liberal demokrat
olarak tanimlamustir.
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Ergenekon davasmnin tanimlanmasi, iddialarin desteklenmesi,
bu davanin demokrasi agisindan degerlendirilmesi ve bu siirecte iktidar
ve mubhalefetin tutumumun desteklenme durumlarmin verildigi Tablo 1
de gorildugl gibi televizyon kanali bakimindan ilk iki sirada STV, ATV,
Bugiin Tv, Kanal 7, Kanal 24 ve Kanal Tiirk’ti seyredenlerin tamaminin
davayi destekleyici bir tamim yapti81, davada iddia edilen iddialara gtiglii bir
sekilde inang gosterdigi, davanin Tiirkiye demokrasisini gelistirecegi ve bu
siirecte iktidarin tutumunu 6nemli 6l¢iide destekledikleri anlasilmigtir. Buna
karsin Kanal B, Halk Tv, Baskent Tv ve Star’i seyredenlerin davaya karsit bir
tanimlama yaptiklari, davadaki iddialara inanmadiklari, demokrasi agisindan
davaya olumsuz baktiklar: ve giiclii olmamasina ragmen muhalefeti destekleri
gorilmistiir. Ayrica genel olarak bakildiginda TRT, Haber Ttirk, CNN Tiirk,
NTV ve Kanal D gibi ulusal kanallar1 seyredenlerin 6nemli bir boliimiiniin bu
stirece destek verildigi gortiliirken diger bir kesiminin ise bu stirece muhalif
yaklastiklar1 sonucuna varilmustir.

Tablo 1’e bakildiginda ulusal gazetelerin okunma durumlar ile
Ergenekon davasina bakis acisi bakimindan televizyon kanallarina benzer
bir sonucun ortaya ciktig1 soylenebilir. Zaman, Bugiin, Sabah, Akit, Yeni
Safak, Taraf ve Star gibi gazeteleri ilk ya da ikinci sirada tercih edenlerin
tamaminin bu davanin tanimlanmasinda destekleyici bir tutum izledikleri,
davadaki iddialara biiyiik oranda inandiklari, tamammin bu davamn
demokrasiyi gelistirecegine inandiklar1 ve yaklasik yarisinin iktidarin dava
strecindeki tutumunu destekledikleri diger yarisinin ise ne iktidari ne de
mubhalefeti destekledikleri sonucuna varilmistir. Buna karsin Vatan, Sozcii,
Cumhuriyet, Milliyet gibi gazeteleri okudugunu soyleyenlerin tamaminin
davaya karsit bir tanimlama yaptiklari, iddialara inanmadiklari, bu davanin
demokrasiyi gelistirmeyecegini duistindiikleri ve hi¢ biri hiiktimetin tutumunu
desteklemezken 6nemli bir boliimiintin muhalefetin tutumunu destekledigi
gorilmiistir. Radikal ve Hiirriyet gazetelerini okudugunu soyleyenlerin ise
genel olarak Ergenekon davasi siirecinde hem destekleyici hem de karsit
gorislere sahip olduklar1 sonucuna varilmustir.

Arastirmada ele alinan medya kanallarini seyreden ya da okuyanlarin
Ergenekon davasinin tanimlanmasinda, bu davadaki iddialara inang
durumunda ve demokrasiye olumlu veya olumsuz etkisinin ortaya ¢tkmasinda
net bir ayrisma yasanirken; iktidar ve muhalefetin tutumunun desteklenmesi
bakimindan boyle bir ayrisma ortaya ¢tkmamustir. Diger bir ifadeyle her iki
goriis grubunda da iktidar ve muhalefetin tutumunu begenmeyen deneklerin
oldugu goriilmiistiir. Buradaki temel yaklagim ise iktidar ve muhalefetin
davaya miidahale ettigi, oysa davanin biitiiniiyle yargiya birakilmasi gerektigi
seklinde olmustur.

Siyasi goriisti bakimindan kendisini orta sag, muhafazakar, milliyetci
muhafazakar, muhafazakar demokrat, liberal muhafazakar, liberal demokrat
ve Islamci sosyalist olarak nitelendirenler Ergenekon davasini destekleyici
bir tutum sergilerken; kendisini sosyal demokrat ve demokrat olarak
nitelendirenlerin 6nemli bir boliimii bu davaya kars1 bir tutum belirtmislerdir.
Calismada arastirmaya katilanlarin kendilerini siyasi olarak tarif ettikleri
kavramlar aynen kullanilmistir. Ancak genel olarak degerlendirildiginde sag
goriiste olanlarin bu davaya destek verdigi sonucuna varilmistir.
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Arastirmaya katilanlarin siyasi goriisleri, kiiltiirti, sosyal degerleri,
yasam sekilleri Ergenekon Davasi karsisinda gelistirdikleri tutumlarinda
etkin bir faktor olabilir. Ancak bu degerler diizleminde tercih edilebilen
medya araglarmin davaya kargsi beslenen algiy1 degistirmese bile; bu algida bir
pekistirme islevi gordiigii soylenebilir. Sonug itibariyle arastirma bulgularma
bakildiginda (tablo 1) Ergenekon Davasi siirecinde medyanin siyasallastig1 ve
kitlelerin algisini bu yonde sekillendirdigi soylenebilir.
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YANDAS MEDYA: 2000 SONRASI DONEMDE MEDYA
SIYASET ILISKISI
Mekki ULUDAG

Ozet

Medyanin siyasallasmas1 ve medyanin bireyleri siyasallastirmasi, 6zellikle
2000 sonrast donemde medyanin siyaset tizerindeki etkileri, “medya mi siyasete
hitkmediyor, siyaset mi medyaya yon veriyor”un analizi, medyanin siyasal yasama
olumlu ve olumsuz etkileri anlatilmaya calisilmistir. Ayrica medyanin siyasete
kars1 tutumundaki degisimler analiz edilmis, medya siyaset iliskisinde gelinen son
nokta okuyucunun bilgisine sunulmustur. Yine medyanin aslinda en temel islevi
olan “gercek ve tarafsiz haber verme” 6zelligini nasil da yitirip “taraf”li davrandigy,
iktidarin giictine veya giigstizltigtine gore hakim veya mahkum rollerine buirtindtigii
tizerinde durulmustur.

Anahtar Kelimeler: iktidar, siyaset, medya, 2000 sonrasi siyaset ve medya.

Abstract

Politization of media and politized individuals, effects of media on politics
especially after 2000s, analyzing of “either media controlling politics or politics shaping
media”, positive and negative effects of media on politic life tried to be presenting.
Besides, changings in the behaviours of media against politics had been analized, the
last point of media politics had been introduced to the reader. And finally, it has been
cleared that media has lost its main function which is “give truth and neutral news”
and having its “side”, related to powerfull or powerless governments, it changes its
attitute from dominant power to convict.

Keywords: Government, politics, media, politics and media after 2000.

Giris

Medya siyasetiliskisi, medya diinya sahnesinde yerinialdigindan beri
bir sekilde varolagelmis ve bu iliski stirekli olarak artan bir ivme kazanmuistir.

Medya her seyden once bir endiistri, bir istihdam dali olarak varolmaya
baslamissa da zamanla etik prensiplere dayali bir meslek haline

gelmistir.! “Medya giindem olusturarak halki aydmlatir ve halka iletilmek
istenen tiim mesajlari iletir, kamuoyu olusturularak toplumdaki problemlerin
¢oziimii konusunda fikir ytiriitiilmesini saglar. Toplumun fikirlerinin de ilgili
yerlere iletilmesinde énemli rol oynar. Medya halk: bilinglendirerek yeni
bilgilerle halkta yeni fikirler tiretilmesine yardimei olur.”?

* Ars. Gor. Batman Universitesi, Tarih Bsliimii, ODTU Tarih Doktora Ogrencisi

IMatthew Kietan, Media Ethics, Taylor & Francis e-Library, Londqn 2002, s.8.
2Hiiseyin Bilir, Terér Medya ve Devlet, IQ Kiiltiir Sanat Yayincilik, Istanbul 2009, s.53.
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Zamanla medya tiim meselerle oldugu gibi siyasetle de yakindan
ilgilenmeye baglamis ve medya siyaset iliskisi stireklilik kazanmigtir. Ulkemizde
de medya siyaset stirekli icice olmus ve her iktidarin yandasi ve karsitt medyalar
genellikle varliklarini stirdtirmiislerdir. Medyanin siyaset tizerindeki etkisi ve
siyasetin medya tizerindeki kontrol giicti genellikle ters orantili olmus, siyasi
idare giiclii iken medya neredeyse tamamen siyasetin kontrolii altina girerken
tersi durumda, yani siyasi idarenin zaafiyeti ve zayiflig1 durumunda medya
siyasetin tizerinde etkili olmaya baslamis ve sadece etkilemekle kalmayip
yonlendirme gabalari igerisine girdigi de olmustur.

Bu calismanin amaci 2000 sonrasinda iilkemizde tesekkiil eden
yeni siyasi tablo ve bu tablo karsisinda medyanin tavrinin irdelenmesi olup
ozellikle 2002 secimlerinden beri iktidarda bulunan Adalet ve Kalkinma
Partisi ile medya arasindaki iliski incelenmistir. Arastirmanin temelinde
yazili medya yer almakta ve 6zellikle gazeteler bu ¢alismanin asil ilgi alanini
olusturmaktadirlar. Bahsedilen donemde gazetelerin basili niishalarmin
satis rakamlar1 goz oniinde bulundurularak en cok satan gazetelerin
ozellikle segimler zamanindaki mansetleri taranmis ve konuyla ilgili olanlar
derlenmistir. Internet tizerinden de en gok kisinin baktig1 gazete siteleri internet
bilgi sirketi olan Alexa sitesinin verileri dikkate alinarak incelenmistir.

Bu arastirmanin asil amaci 2000 sonrasi iktidar medya iliskisini
irdelemektir. Bu calisma medya siyaset iliskisinin degisimini gozler tniine
serecek olmas1 ve medya siyaset dengesinde gii¢ dengesinin degisimini ortaya
koyacak olmasi bakimindan 6nem arzetmektedir. Arastirmanin problemi
medyanin siyaset karsisinda gti¢ kaybi yasamasi, kapsami da 2000’den
glnimiize kadarki secimler ve secimlerden sonra olusan siyasi tablo ile
medya iliglileridir. Arastirma gazetelerin ozellikle secim donemlerindeki
mangetleri ve gorsel medyanin ana haber biiltenleriyle smirlandirilmistir.
Secim donemleri disindaki mansetler de taranmis ve iktidar, muhalefet,
meclis i¢indeki veya disindaki siyasi partiler ile siyasetin her ttirtiyle ilgili
olan dogrudan etkilemek veya yonlendirmek amacli mansetler de dikkate
alinmustir. Sonug olarak medya siyaset iliskisindeki degisim ile ilgili veriler
elde edilmis ve bu iliski okuyucunun degerlendirmesine sunulmustur.

2000-2011 Aras1 Dénemde Medya Siyaset Iliskisi

Bu donemde {ilkemizdeki medya siyaset iliskisinde baskin taraf
genellikle medyaolurkenssiyaset kanadinin medya karsisinda etkisiz ve giigsiiz
oldugu gortilmektedir. Siyasi iktidar gesitli sorunlarla bogusup problemlerle
miicadele ederken medya bunu firsat bilerek her firsatta siyasete yiiklenme
yolunu se¢mistir. Medyanin gtivenilirligi etik olup olmamasiyla ilgili olup
bu etik ahlak da kisinin kendisine, topluma, meslegine ve olan bitene kars:
durusuyla ilgili olsa da® bu donemde medya organlar1 bu konuda yeterli

3. Roy L. Moore, Michael D. Murray, Media Law and Ethics, Taylor & Francis eLibrary,
New York 2008, s. 108.
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dikkati gostermemislerdir. Medya her firsatta siyasete dogrudan miidahale
etmek, elestiri siirlarini bile asacak sekilde yorum ve degerlendirmelerde
bulunmak, siyasete akil vermek, siyaseti yonlendirmek yoluna gidebilmistir.

Tarafsizligin etik olarak adlandirilmaya baslandigr 1920’lerden
itibaren* medya organlarinin en 6nemli islevlerinden biri olan tarafsiz ilkeli
yayin prensipleri bu déonemde ¢ignenmekteydi. Buna ragmen bu dénemde
medya yandas medya” ve kartel medya™ olarak kesin ve net bir ayirima
gitmemisti ve hentiz bdyle adlandirmalar yaygin degildi. Ne zamanki bir
kistm medya organlar1 adeta siyasi bir cephe alir gibi baz1 partilerin her tiirli
faaliyetlerine destek olup bazilariminkilerine de kars1 bir durus sergilemeye
basladilar, iste 0 zaman medya organlar1 arasinda net bir ayirim olustu ve
kars1 gruptakileri adlandirma dénemi basladi. Bu stirecin 2000 sonrasinda
hizlandigini soylemek yanlis olmasa gerektir. Ciinkii o zamana kadar hem
medya o denli yaygin degildi hem de cepheler net degildi. Ne zaman ki
Adalet ve Kalkinma Partisi secimlere girip tek basina cogunlugu sagladi, iste
o zaman bir kisim medya bunu kendilerine dogan giin gibi algilayip dort elle
sarilarak tim faaliyetlerini, séylemlerini her kosul ve ortamda desteklediler.
Ote yandan bu partinin iktidarini kendilerine biiyiik bir tehlike olarak
algilayan diger bir takim medya da bunlara her hal ve sartta kars1 bir durus
sergilemeye karar verdi ve tarafini belli etti. Bundan sonraki siirecte gittikge
keskinlesen bir medya savaslar1 yasandi. Iktidar yanlis1 medya iktidardan
glic veya cesaret alarak her tuirlt yayinla iktidar yanlis1 durus sergilerken
iktidar karsit1 medya da bir takim korkular {izerinden veya iktidar partisinin
bazi mensuplarmin ge¢mis yasamlarindan 6rnekler vererek bu yeni iktidara
hticum etmekteydi.

Arastirmamiza konu olan medyanin siyasetle ilgili yaymnlarmin bu
donemden gilintimiize kadarki anasayfa haberlerinin ¢ok biiyiik bir kisminin
iktidar partileriyle, dolayisiyla da 2002 yilindan beri iktidarda bulunan Adalet
ve Kalkinma Partisiyle (bundan sonra Ak Parti olarak gegecektir)® ilgili oldugu
goriilmektedir. Medyadaki haberler Ak Parti iktidarinin ilk yillarinda yandas
medya ve kartel medya haberleri olarak net bir farkla ¢itkmaya baslamistir. Ak
Parti daha kurulurken bile medyanin bakisinin farkli oldugu goriilmektedir.
Kurulus stirecinden sonra ve iktidara gelmesinden itibaren de yine bu “farkl
bakis” devam etti. 2002 y1l1 se¢imlerine medyanin bakisina gelince, kimi medya
organlar1 hentiz yeni kurulan bu partiyi bolme amagcli bashklar kullanarak

4 Raphael Cohen, Almagor, Speech Media and Ethics, The Limits of Free Expression,
Palgrave, New York 2001, s. 70.

"Bu tanimlama iktidar yanlist medya ic¢in kullanilmustir, iktidar karsiti medyanin
tanimlamasidir.

”Bu tanimlama da iktidar karsitt medya i¢in kullanilmustir, iktidar yanlist medyanin
tanimlamasidir.

5.Partinin resmi kisaltmasi bu sekilde oldugundan béyle kisaltma uygun gortilmiistiir,
medya dilindeki AKP veya Ak Parti ayirimiyla bir ilgisi bulunmamaktadir.
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Milliyet; “ AKP® ti¢ parca”” derken Hiirriyet; “mitinglerde tiirban tartismasina
girmemeye ve Cumhuriyet, laiklik gibi konularda elestiri getirmemeye calisan
AKEP lideri Erdogan secime 24 saat kala kendini tutamayip mars okumakla
tilke raylarla donanmiyor, bu isler lafla olmuyor dedi. Rize ve Trabzon'da
buytik bir coskuyla karsilanan Anap lideri Yilmaz, ciiriiklere kanmayin
dedi. CHP lideri Baykal AKP'ye at1 da Uskiidar'1 da gosterin dedi. Konya
ve Karaman’da konusan Erbakan kalfaligin bittigini artik usta olduklarim
soyledi. Segim bitince DYP karisacak, DEHAP mitinginde Imral’'ya selam
gonderildi”® basliklarini atiyordu. Iktidar yanlisi Zaman ise ayni tarihlerde;
“Kirk yasinda bakanlig1 basaramayan Baykal 65 yasinda ne yapacak? Erdogan
Ak Parti’de kendisine rakip istemiyor”® diyerek tutumunu belli ediyordu.
Se¢im giinii basliklar: ise “daha giizel, daha adil, daha mutlu sevgi dolu bir
Turkiye icin bugtin mutlaka oyunuzu kullanin”'®, “Tiirk halk: yarin sandikta
en zor secimini yapacak, konusma siras1 halkta”!! olacakti. Se¢im ertesinde ise;
“AKP tek basina anayasay1 degistirecek cogunlugu elde ederken DSP, DYP,
ANAP, MHP ve SP sandiga gomiildii, Yilmaz ve Ciller gidiyorlar, yeni meclis
yine sakall1 biyikli basbakanlik i¢in Tayyip, Abdullah Giil"i diistintiyor ancak
esinin basortiisii devletin zirvesinde sikinti olusturabilir. Cumhurbagkani
ile AKP arasinda buzlar eridi, Sezer atamay: Tayyip Erdogan’a damsip
yapacak”? “Sosyal patlama sandikta oldu, Erdogan liderligindeki AKP
tek basina iktidar oldu, baraj altinda kalan partilerde deprem, Avrupa
AKP’ye sasirdi. Mavi pasaporta A Protokolii, bugiin siradan vatandasin
sahip oldugu mavi pasaportla italya’ya gidecek olan Erdogan’a A protokol
uygulanacak. Bos minibardan ugakta ickiye, Erbakan’in kat1 icki yasagina
ragmen Erdogan’in ucaginda diin Ramazan olmasina ragmen icki vardi.
Gazoz satamadi bagbakan oldu, Abdullah Giil, ilkokula baslarken buz gibi
gazooooz diye bagirip gazoz satamadig igin okula baslad1 ve bagbakan oldu.
Hilton’da namaz hi¢ hos olmadi.”®® “ Anadolu tek basina iktidarda, reklamin
giicli Geng Parti’yi %7’ye tasidi, merkez sagda deprem, segmen ampulii yakt1
koalisyonun sigortalar1 atti.™* Ecevit koske ¢ikip istifasini sunduktan sonra
baraji indirmemelerinin hata oldugunu soyledi.”” gibi bagliklar kullanilmisti.
Bu bagliklardan da anlasilacag: tizere iktidar yanlist medya organlar: iktidar
hos karsilayip basarisini adeta kutsarken iktidar karsitt medya organlar
da iktidara kuskuyla yaklasip miimkiin oldugunca kiiciimseyen tutumlar
takinmaya ve gecici basari izlenimi olusturmaya galismislardir.

6.Adalet ve Kalkinma Partisi'ne muhalif medyanin partinin resmi kisaltilmis ad1 olan
Ak Parti yerine tercih ettigi kisaltmadir.
7. Milliyet 02.11.2002

8. Hirriyet 02.11.2002

9.Zaman 01.11.2002

10.Milliyet 03.11.2002

11.Zaman 02.11.2002

12.Milliyet 04.11-08.11.2002

13.Hiirriyet 04.11-26.11.2002

14.Zaman 04.11.2002

15. Zaman 05.11.2002
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Bu basliklarin etik yoniine bakacak olursak kuskusuz her iki tarafin
yaptigint da oldugu gibi kabul etmek miikiin goriinmemektedir. Yandas
medya basarty1 anlatirken nedense baska partilerin basarisini gormezden
gelmeyi veya kiicimsemeyi tercih ederken kartel medya veya yandas
olmayan medya da ortada olan bir basariy1r bagska nedenlere baglayip
kiicimseme yoluna giderek insanlarin aklmma bu yeni iktidar partisi
mensuplarindan bazilarinin gegmis yasamlarindan ornekler sunarak korku
olusturma cabasi icine girmislerdir. Oysa medya ile ilgili her tartismada
ilk 6nce konusulmasi gereken seyler gerceklik ve tarafsizlik'® olmaliydi. Bu
durumda bizim medya organlariyla ilgili konusulabilecek tek sey olsa olsa
tarafliliklar1 olabilirdi. Bir 6rnek tizerinden bu konuya bakacak olursak
Kemal Kiligdaroglu CHP Genel Bagkani oldugunda “yandas medya”dan
Sabah: Islem tamam, Takvim: Issiz Adam, Zaman: CHP'de genel baskan
degisti soylem aynu, Tiirkiye: Bol vaatle basladi, Star: Baskan yeni vizyon eski,
Yeni Safak: Kiligdaroglu'nu kim yonetecek, Bugiin: Ergenekon mesaji -Golge
liderin zaferi, Vakit: CHP’de ayn1 tas aynt hamam, Taraf: Bu mudur “Yandas
olmayan medya”dan Posta: Vatandas Kemal Recep Bey’e karsi, Hiirriyet:
Buiytik birlesme, Milliyet: Hizli baslads, heyecan yaratti, Vatan: “Halk¢t Kemal’
donemi, Radikal: “‘Recep Bey cevap versin’, Habertiirk: Coskulu kurultay,
Sozcii: Recep Bey’e artik rahat uyku yok, Aksam: 2. Cumhuriyet Halk Partisi,
Giines: 2. Karaoglan/Kilict keskin ¢ikt;, Cumhuriyet: ‘Tktidara kosuyoruz’,
Yenicag: CHP de degisim, Birgiin: Degisim Kurultayma ‘kiiskiinler” akini,
Milli Gazete: Kiligdaroglu Genel Baskan'” basliklarini atmaktaydilar.

Saflar Netlesiyor

Bir stire sonra medyanin tutumu daha da belirginlesmis ve iktidar
yanlist medya iktidar1 adeta kutsal bir konuma sokup her faaliyetini, her
soylemini gozti kapali destekler duruma gelirken iktidar karsiti medya
da iktidarin iyi kotti her yaptigina karst bir durus sergiler olmus, her seyi
elestiren, korku salan bir tutum takinmistir. Bu da medyadan en temel
beklentisi tarafsiz ve gercek haberler olan insanlarin da iktidar yanlis1 ve
iktidar karsiti olarak boltinmelerine yol agacakti. Yine bu dénemden bazi
ornekler vermek gerekirse; internet bilgi sirketi Alexa ve Google Trends’in
verilerine gore internet tizerinden sitesi en ¢ok ziyaret edilen gazete olan
Milliyet su basliklar: kullanacakty; “Erdogan sertlesti, 58. hiikiimete Sezer’den
veto yok kaydirma var, Abdullah Gil'ti ilk tebrik edenlerden biri Evren
olurken Erbakan hi¢ aramadi, tiirban protokolde, Arin¢’in esi hem Sezer hem
de protokoliin diger {iyelerinin elini sikt1, hayatimiza giren yeni isimler; Enes,
Diicane, Stimeyye, Kiibra, hiikiimetin 25 tiyesinden 14’tiniin esi ttirbanli,
biri ise carsaf giyiyor, meclis baskaninin ugurlamaya esini getirmesi koskii
rahatsiz etti, Sezer Almanya’ya esini gottirmiiyor, Sezer Anayasa Mahkemesi
kararina gore kamuda asla basortiisti olmaz dedi, MGK’da verilmesi beklenen

16.Lee Wilkins, Clifford G. Christians, The Handbook of Mass Media Ethics, Rout-
ledge, Taylor & Francis e-Library, New York 2008, New York, s. 71.
17. http:/ / gazete.netgazete.com/ Arsiv.aspx
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mesaj: Cumhurbaskani’nin bulundugu yer kamusaldir, orada mayo da
olmaz tiirban da, post-modern ziyaret, komutanlar Arin¢’a tepkilerini Tiirk
siyasi tarihinin en kisa nezaket ziyaretinde bulunarak gosterdiler, ilk MGK;
komutanlar anayasa taahhiidiinii sordular, yeni arayis mi1 var, hiikiimet hayir
biz Cumhuriyet’e goniilden bagliy1z dedi, iste iktidar boyle bir sey, Bush on bir
ay once ABD’de konusacak adam bile bulamayan Erdogan’a 6vgiiler yagdirip
omuz omuza olduklarini sdyledi. Tayyip’in kizlar1 VIP salonunu kullandilar,
Kadin modacilar Emine Erdogan ve Hayriinnisa Giil'tin Davos’ta giydikleri
kiyafetleri begenmedi. Siirt Erdogan’t meclise tasidi, tam iktidar oldu. Ugte
sifir, ekonomik yardim gelmedi, tiirkmenler baskanlik konseyine giremedi,
askeri mutabakat gecersiz oldu, bakandan kem kum!, Once Fatiha sonra
Istiklal Mars1, Erdogan: Milli Goriis elbisesini gikardik, AKP DP'nin devami
imam ordusu, 1600 imam alinacakt;, AKP bu rakami son anda 15 bin kisiye
cikartty, ilk ders kadrolasma, ogretmen atamalarinda skandal.”® Rizeli ama
kizilderili cay igiyor.”™ Tktidar yanlisi kanadin bayi satis1 diisiik ama abone
satis1 yiiksek tirajli gazetesi Zaman ise iktidara hep destek tam destek siariyla
hareket ederek “Baykal: Amacimiz Erdogan’t meclise getirmek itiraziniz mi
var, Emine Erdogan AKP'nin sosyal yardimlasma kolu gibi ¢alistyor, Erdogan
diinyada 2002'nin en basarili siyasetgisi secildi”® gibi basliklarla iktidara
destek gikiyordu. Geri kalan medyada da iktidar yanlisi medya organlar
iktidara tam destek verip muhalefete yiiklenirken iktidar karsiti medya
organlari da muhalefetin her tiirliisiine gerektiginde destek verip iktidara
her konuda yiiklenmeye ve iktidar1 yipratmaya calismaktaydilar. Yine bu
basliklarin etik yoniine bakacak olursak medyanin siyasetten de bahsederken
her konuda oldugu gibi 6ncelikle gercek ve tarafsiz habercilik ilkesine bagh
kalmasi beklenirken bunun hi¢ de boyle olmadigs, tiim medya organlarinin
adeta birer silahsor gibi taraf tutarak miicadele ettikleri, haber etiginin cogu
kez bilerek unutuldugunu goriiyoruz.

Ve Dengeye Dogru

Medya siyaset iliskisinin ikinci basamaginda ise durumun biraz daha
degistigini ve dengelerin iktidar lehine degismekte oldugunu gormekteyiz.
Medya ve etik iliskisinde her ne kadar bir ¢ok farkli yaklasim ve tanimlama
olsa da hepsinin bu anlamda degindigi konu serbestliktir.”' iktidar partisi
2002-2009 arasindaki tiim secimlerden galibiyetle ayrilmis ve “tam iktidar”
olma yolunda emin adimlarla yol almisti. Muhalif medya artik daha korkak
ve ¢ekingen tavirlar takinmus, bir cok konuda adeta dize gelmisti. Bir zamanlar
israrla “AKP” diyen medya organlar1 hep bir agizdan basbakanin da sert
uyarist {izerine artik “Ak Parti” demeye baslarmislardi. Muhalif medyanin
sigindig1 kaleler tizerinde iktidarin hakimiyet kurmasi, saldig1 korkularinda

18.Milliyet 29.01-01.07.2003

19.Milliyet 04.03.2004

20.Zaman 25.12-31.12.2002

21. David Berry, Journalism, Ethics and Society, Ashgate e-Book, Farnham England,
2008, s. 75.
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kiminin yersiz oldugunun goriilmesi, kiminin de dogrulugunun testine
imkan olmamasi nedeniyle gercekliginin tartismali kalmasi tizerine iktidarin
eli giiclenmis, muhalif medya ise adeta koseye sikismis veya sikistirilmistr.
2009 sonrasinda ise arastirma konusu edilen medya organlari neredeyse
tamamen iktidar yanlis1 veya karsiti olmayan bir hale gelmis ve iktidarin
medyaya karsi biiyiik bir zafer kazandigi kanaati hasil olmustur. Artik
medya iktidarin sevdiklerini seviyor, sevmediklerini de sevmiyor bir hale
gelmis, her zaman oldugu gibi yine dengeyi tutturamamustir. Artik iktidarin
hoslanmadig1 haberler gérmezden gelinir olmus,” hoslandig1 haberler de {ist
siralarda, bas sayfalarda yer bulur olmustur. Oysa medya, topluma haber
verme islevini yerine getirirken gercekligi bir cerceve iginde sunmali® ve
toplumun medyadan ilk beklentisi olan “haber edinme” goérevini basariyla
yerine getirebilmelidir.

Sonug

Sonug olarak medyanin incelenen donemde siyasetin muhalefet
kanadin1 mansetlerinde neredeyse gormezden geldigi, manset haberlerin
ve dikkat cekmek amagli biiytik puntolarla verilen siyasetle ilgili haberlerin
buytik bir cogunlugunun iktidar partisiyle ilgili oldugu, medyanin siyasete
karsy, siyasetin de medyaya kars: onyargili ve tarafli oldugu goriilmiistiir. Yine
medyanin yayimnlarinda yonlendirme amaclh yayinlara daha ¢ok yer verdigi,
muhalif medyanin elestiride, yandas medyanin da 6vgiide sinir tanimadigi
goriilmiis, her iki medya kanadinin da diger tarafi “ttekilestirmek” igin
olanca giiciiyle ¢aba sarfettigi anlasilmistir.

Zamanla medya siyaset iliskisinde dengenin giicliiden yana oldugu,
yani siyaset giicliiyken medyanin siyasete boyun egdigi, siyaset zayifken de
siyasetin medyaya boyun egdigi goriilmiistiir. Bu baglamda incelenen donem
itibariyle muhalif medyanin 6zellikle 2009 sonrasinda neredeyse tamamen
iktidara teslim oldugu goriilmiis, artik dengelerin iktidar partisi lehine
degistigi kanaati hasil olmus ve bu durum medyanin tim yayinlarina da
yansimustir. Bu anlamda haber etigi ikinci plana atilarak artik iktidarin sevdigi
sevilir, yerdigi yerilir olmus, haber yapilirken neredeyse iktidardan izin alinir
duruma gelinmistir. Muhalefetin de bu anlamda medyada yeterince yer
bulamamas: tizerine siyasette dengeler en etkili propaganda araci olan medya
araciligiyla iktidar partisi lehine degismis ve adalete halel gelir olmustur. Bu
anlamda elbetteki iktidar partilerinin tutumu elestirilmelidir, fakat askeri
darbelere bile “miidahale” demis ve yillarca onlar1 mesrulastirmis olan medya
etiginin de tartisilir oldugu su gotiirmez bir hakikat olsa gerektir. Medya
kendisini elestirmek yerine sucu baskasinda bulmakta, susturuldugunu iddia
etmektedir. Oysa medyanin asil islevi ne olursa olsun 6ncelikle gercekgi ve
tarafsiz haber ve bu haberlere bagl yorum olmalidir. Tktidar yanlist medyaya
gelince durum ¢ok daha vahimdir, bu medya kanadi neredeyse kendi

22. http:/ /banuguven.com/2011/07/14/bir-mektup/#more-5
23. Hiiseyin Bilir, Teror Medya ve Devlet, IQ Kiiltiir Sanat Yaymcilik, Istanbul 2009, s. 21.
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kimligini yitirmis, adeta iktidar partisinin sozciisii, avukati, habercisi haline
gelmistir. Aslinda bu durumun ne kendilerine ve ne de iktidar partisine bir
faydasi vardir. Boyle yapmakla kendileri olmaktan ¢ikip medya olduklarina
bin sahit ister hale geldikleri gibi, iktidar partisinin sanki her hareketinde bir
aklanmaya veya savunmaya ihtiyaci varmus gibi bir tutum takinarak iktidari da
zor durumda birakmaktadirlar. Sonug itibariyle 2000 sonras1 dosnemde medya
siyaset iliskisinde durum medya adina hi¢ de i¢ agic1 goriinmemektedir.
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MEDYA VE SIYASAL TOPLUMSALLASMA - DEMOKRASI
ILISKIiSI
N. Filiz IRGE*

Ozet

Iletisim ¢ag1 olarak adlandirilan giintimiiz diinyasinda kitle iletisim araglar1
ya da yaygin deyimle medya, toplumsal yasamin en 6nemli unsurlarindan biri
haline gelerek, giin gectikge daha fazla 6nem kazanmaktadir. 1980°li yillar, teknolojik
alanda hizli gelismelerin ve ekonomik dontistimlerin yasandig1 yillar olmustu. Bu
yillar ayni zamanda, medya kuruluslarinin holdingleserek tekeller olusturmaya
basladig1 bir donemin de baslangici oldu. Giintimiizde artik medya, toplumsal yasami1
belirleyen hayatin merkezinde ve sosyal yasamin en 6nemli aktorlerinden biri haline
geldi. Modern insanin yasaminin merkezinde yer almasiyla birlikte insanlar, hayati
medya aracilig1 ile algilamaya basladilar. Cagimizda iletisim olanaklarmin gelisen
teknoloji ile birlikte artmasi, “kisileraras: iletisim” yerine “medyalararasi iletisim”
donemini baslatti. Boylece toplumlarin medyaya olan gereksinimleri de giderek artti.
Medyanin kamuoyunu (toplumu) bilgilendirme, haberdar etme gorevi yaninda,
demokrasinin gelismesi tizerinde de 6nemli bir rolii ve etkisi vardir. Kamuoyunun
olusmasi, yonlendirilmesi ile siyasal tercihleri etkiledigi gibi, siyasal toplumsallasmay1
saglayarak ve hareketlendirerek, demokratiklesmede 6nemli bir rol oynar. Medya ayn1
zamanda, bireylerin giindelik yasamlarinin merkezinde yer alarak, belirleyici bir rol
de oynamaktadir. Biitiin bunlar medyanin ¢ok boyutlu etkilerini ortaya koymaktadir.

Kiresellesmenin hiz kazanmasiyla yasamin her alanina sizmasi ve piyasa
kosullarinin yikicr etkisi “etik kaygilarin” da ortaya ¢tkmasina yol agti. Dolayistyla
“etik meselesi”, son dénemlerde iizerinde en fazla tartisilan konulardan biri haline
geldi. Gliniimiizde medyada ¢ok sayida etik sorunu yasanmaktadir. Medya etigini
olumsuz etkileyen nedenlerin temelinde medyanin siyasi ve ekonomik cevrelerle olan
cikar iligkileri gelmektedir. Medya giiniimiizde insanlarin tiim davrams kaliplarini
ve diistince bicimlerini etkileyerek, biinyesine giren bir popiiler kiiltiir anlayis: ile
yasamin her alanina yayilmakta ve etkilemektedir. Kitlesel tiiketim stz konusu
oldugunda, kuskusuz pazarin kurallar1 ve pazarlama stratejileri de isin igine dahil
olacaktir. Piyasa kosullarinin yarattigi, genis capta kitlelerin gtindelik yasamlarimndaki
konulari, nesneleri ve “yiizleri” ticarilestirerek rant alan: haline doniistiiren popiiler
kilttirtin medya yaymlarmin igerigini belirler hale gelmesi, medya etigini olumsuz
etkileyen 6nemli nedenlerden biridir. Medya boylece ticari bir meta haline dontiserek,
reyting ve tiraj ugruna etik degerleri cigneyerek kalitesiz ve diizeysiz yayinlar yaparak,
kamuoyu tizerinde olumsuz etkilere yol agmaktadir. Bu durumun demokratiklesme
tizerinde bir tehdit unsuru haline geldigini sdyleyebiliriz.

Demokrasi siyasal katilma ile i¢ ice bir olgudur. Siyasal toplumsallasma ve
katilma dogru haberle bilgilendirilmis kisilerin siyasal yasam hakkinda fikir ve s6z
sahibi olmasiyla saglanir. Bireyleri siyasal yasamdan koparan i¢i bos, ucuz eglence ile
dolu, magazin agirlikli haber ve programlarla toplumun uyusturulmasi, demokrasinin
isleyisine zarar vermektedir. Medyanin demokrasiyle yonetilen tilkelerde siyasal
iktidarlar1 denetleme ve kamuoyunun olusumunu belirlemesi gibi 6nemli islevleri
vardir. Dolayisiyla etki alani bu denli genis olan medyanin, kamuoyuna karsi
sorumluluklar1 da vardir. Medya bu sorumluluklarini basin meslek ilkeleri ve medya
etigi kurallarina saygi gostererek yerine getirmelidir.

Bu calismada esas olarak; medyanin toplumsal, kiiltiirel ve siyasal yasamda
oynadig rol tizerinde durularak; medyanin siyasal katilma ve demokrasi tizerindeki

* Ogr. Gor. Dr., Marmara Universitesi iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi
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etkisi; medya etigi ihlallerinin arkasinda yatan nedenler; ve etigin medyadaki yeri
tartisilarak, bu sorunlara yanitlar aranmaya calisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Medya etigi, demokrasi, kamuoyu, siyasal katilma,
popitiler kiiltiir, kiiresellesme, medya etigi ihlalleri, insan haklar1 ihlalleri

LA RELATION ENTRE MEDIA ET LA SOCIETE POLITIQUE - LA
DEMOCRATIE

Résumé

Noire époque qu’on appelle aussi 1'ére de la communication, les outils de
communication ou si on utilise le mot populaire les médias sont devenus un des
éléments les plus importants de la vie sociale et prend de l'importance de jour en
jour. Les années 80 étaient I'époque des développements technologiques rapides et les
transformations économiques. Dans le méme temps ces années étalent le début d'une
époque pendant laquelle les sociétés de média sont devenues des holdings en créant
des monopoles. De nos jours les médias sont désormais des acteurs au centre de la vie
et de la vie sociale. Etant donné que les médias sont au centre de la société moderne,
les hommes ont commencé a percevoir la vie par I'intermédiaire des médias. Et le fait
que les moyens de communication augmentent avec la technologie qui se développe a
fait débuter «la communication entre les médias» au lieu de «la communication entre
les personnes». De cette fagon, les sociétés ont eu de plus en plus besoin des médias.
Les médias ont la mission d’informer le public mais aussi ont également un role et une
influence importants sur le développement de la démocratie. Ils créent et orientent
I'opinion publique et de ce fait influencent les choix, politiques. Ils engendrent,
animent la société politique et jouent un roéle important dans la démocratisation. En
méme temps en étant au centre de la vie quotidienne des individus les médias ont un
role déterminant. Tous ces éléments montrent les influences a multiples dimensions
des médias.

Avec la rapidité de la mondialisation et le fait qu’elle entre dans tous les
domaines de la vie et I'effet destructeur des conditions du marché ont fait apparaitre
“des inquiétudes sur les regles I'éthique”. De cette facon ce “probléme d’éthique”
est devenu un sujet de discussion important. Actuellement il existe beaucoup de
problemes d’éthique dans les médias. A la base des problemes qui influencent
négativement 1'éthique dans les médias, il y a les rapports d’intéréts des médias avec
les milieux politiques et économiques. De nos jours les médias influencent tous les
modes de comportements et les fagons de penser des hommes et se propagent dans
tous les domaines de la vie avec une mentalité de culture populaire. Lorsqu’il est
question de consommation de niasse, sans doute les régles du marché et les stratégies
de marketing seront également dans le jeu. La culture populaire créée par les regles du
marché et qui commercialise les sujets, les objets et « les visages » de la vie quotidienne
et qui les transforme en un domaine d’intérét. El de ce fait qu’elle détermine le contenu
des publications influence négativement 1'éthique dans les médias.

La démocratie est une notion qui est comprise avec la participation politique.
La société politique et la participation sont assurées par les personnes bien renseignées
avec des informations correctes et qui ontleur mot a dire sur la vie politique. Anesthésier
la société avec des informations et les programmes vides de sens, sur des sujets de
magasines détériore la bonne marche de la démocratie. Dans les pays qui ont comme
régime politique la démocratie, les médias ont des missions importantes comme le
controle des pouvoirs politiques et la création de I"opinion publique. Donc les médias
qui ont une influence aussi importante ont des responsabilités envers le public. Les
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médias doivent assurer ces responsabilités en respectant les principes professionnels
de la presse et les régles d’éthique des médias.

Dans ce travail, nous parlerons principalement du role des médias dans la vie
sociale, culturelle et politique, I'influence des médias sur la participation politique et
la démocratie, les causes des violations des régles d’éthique des médias et la place des
régies d’éthiques dans les médias et nous chercherons a répondre a ces questions.

Mots-clés: Les regles d’éthique des médias, la démocratie, 1'opinion publique,
la participation politique, la culture populaire, la mondialisation, les violations des regles
d’éthique des médias, les violations des droits de ’homme.

Giris

21. ylizy1l ok karmasik ve hizli bir degisme cagim baslatmistir. Aslinda
insanliktarihicografi, kiiltiirel, teknolojikfaktorlerin birlikteisledigibirtoplumsal
degisme tarihi degil midir? Kuskusuz insanin i¢cinde yasadig1 kosullarin sabit ve
toplumlarin da duragan kalmasi beklenemez. Toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel
diinyalar ve dogal olarak insan iliskileri de degismektedir. insanin gevresiyle
olan iligkilerindeki degismeler, diger insanlarla olan iligkilerindeki degismeleri
de tetiklemektedir. Glintimiizde yeni teknikler, yeni teknolojiler ortaya ¢ikmus,
yeni davranislar, yeni aliskanliklar dogmustur. Dolayisiyla bu yeni kosullar
toplumsal yasami bunlara gore ayarlama sorununu da birlikte getirmistir.
Giintimiizde teknolojide yasanan hizli gelismeler ve bunun iletisim alaninda
yarattig1 son derece 6nemli ve bir o kadar da girift iliskiler sarmalma yol agan
yansimalarla birlikte, sermayenin uluslararasi alandaki dolasiminin hizlandig;,
devletlerin ekonomiye miidahale araclarmun giderek azalmakta oldugu,
cografi uzaklik kavramin ortadan kaldiran teknoloji merkezli “Kiiresellesen”
bir diinyadan s6z edilmektedir.

“Oylebirdiinyaki, insanlarimateryal ve diisiinsel bakimlardan yoksun
birakma, kiiresellesme; bir tilkeyi isgal, ozglirlitk ve demokrasi gotiirme;
varoslarda, sokaklarda, yam basinda kiiresel saldirmin sonucu yoksulluk
ve aglik terorii icinde yasayan insanlari birakip, kiiresel saldirganlarin sel,
deprem ve kasirga faciasindan da gikar saglamak icin yaptig1 insanlik satist
propagandasina katilma insanca duyarlilik olarak bilinmektedir.” (Alemdar
ve Erdogan, 2005: Ons6z’ den). “Kiiresellesme siirecinin herkesin hemfikir
oldugu varsayilan etkileri aslinda tiimtiyle birle@tirici degildir. Kiiresellesme
birlestirdigi kadar boler de; birlestirirken boler...” (Bauman, 1999: 8-9 ve 79).
Iletisim siireclerinin ekonomik siireclerle siki bir etkilesim i¢inde olmalar1
ve ekonomik alanda meydana gelen degisikliklerden etkilenmesi nedeniyle
kiiresellesme en hizli etkisini iletisimsel alanda gostermistir. Ciinki
kiiresellesme diinya olcegindeki teknolojik ilerleme ve enformasyonlarmn
yayilmasiyla, {iretim ve bilgi sebekelerinin kurulmasiyla gerceklesmektedir.

Bundan boyle yerytiztiniin sinirlarini paylasan kapitalizmin diinyada
yayillmasini dile getirmek, kiiresellesme ile birlikte tiim diinyada sermaye
birikimlerine engel olan yonetmelikler ve fizik simrlarin parcalanmasi
demektir. Bu anlamda diinya ekonomisi, ulusal pazarlarin devlet tarafindan
genis bicimde korundugu, sermaye birikimlerinin ekonominin temelini
olusturdugu basit bir uluslararasiekonomiden dahafazla biranlam tastyacakti.
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Diinyasallastirma olay1 bu stirecte; bir devamliliktan daha fazla bir degisimi
ifade etmektedir (Adda, 1996: 3-4). Yeni iletisim teknolojilerinin, dijital
teknolojinin hizlandirmada rol oynadigi, medya endiistrisinde kiiresellesme
politikalarryla birlikte baglayan bu yeni stirecte, geleneksel medyalar sirket
birlesmeleri ile dev holdinglerin parcalar1 durumuna gelirken, diger taraftan
yine buna bagh olarak yeni medyalarla da bulustuklar1 goriilmektedir.
Iletisimin kiiresellesme stirecine en az iki kanaldan dahil edildigini ileri stiren
McChesney’e gore, “iletisim ve bilgi, dijital ve uydu iletisim teknolojisinde
meydana gelen olaganiistii gelismelerle birlikte kapitalist ekonomilerde
oldukga genis ve 6nemli bir rol oynamaya baslamistir. Buna ilave olan kanalda
da ticari medya, reklam ve telekomiinikasyon pazari hizla kiiresellesmektedir.
Ustelik kiiresel medya veiletisim, kiiresel kapitalizm ordularininilerlemesinde
bazi sorumluluklar da tistlenmektedir” (McChesney, 2003: 8-9). Medyanin
isleyisinin ideolojik oldugunu savunan Stuart Hall’e gore de bu isleyis siyasal
mekanizmalarin eylemlerine toplumsal riza tiretmekte (Hall, 1994: 99) ifade
bulmaktadir. Dolayistyla medya, “kiiresel ticari pazarin varligini ve mutlaka
kendi varhigin gelistirmek ve hakim konumunu korumak igin sdylemlerini
gelistirmek durumundadir. Kiiresel ticari pazarin egemenlik alanmin varlig
i¢in, kendisine karst ya da disinda kalan anlam ve degerleri siirekli olarak
yorumlayarak yeniden {iretecek, rizaya dayanan bir ortam yaratacaktir.
Benzesme ve yonlendirmeye agik kitle toplumu ise, bunun bir sonucu olarak
karsimiza gikacaktir” (Bilgili, 2008: 61). Liberal diistince, enformasyon ve
iletisim araclarmin demokratiklesme tizerindeki roliintin, devleti gbzetleyen
bir “kamu gozciisii” olarak hareket etmek oldugunu (Curran, 1997: 142) ileri
stirer. Kiiresel medya ve bu baglamda kitlesel iletisimin, reklam endiistrisinin
sagladig1 destekle medyada programlarin igeriginin olusumunda aktif bir rol
ustlendigini soylemek miimkiin olmaktadir.

Giintimiizde kisilerarasi iletisimin yerini medyalar arasi iletisimin
almasiyla, bireyler sosyal yasamin en 6nemli aktorlerinden biri haline gelen
medya aracilifiyla “sosyallesmekte”dirler. Ancak bu “sanal sosyallesme”
gercek anlamda sosyallesmenin yerini alabilecek midir? Siyasal ideallerin,
kisisel hayat idealleri tizerine kurulmasii savunan Bertrand Russel’a
gore (1983: 6) “siyasetin amac1 kisilerin hayatlarim olabildigi kadar iyiye
gotiirmek olmalidir. Siyaset sorunu, insan iligkilerini herkesin yasamu
stiresince, olabildigince iyiye sahip olacak bicimde diizenlemekten bagka
bir sey degildir. Bu sorun bizi kisisel hayatta en iyinin ne oldugunu
diisinmeye zorlar.” Russell'in siyasete iliskin bu idealist diistincesi, bizi
ozellikle giintimiiz diinyasinda kisisel ¢ikar beklentileri ve {in pesinde kosma
gudiilerinin aglariyla oriilti siyaset arenasinda ne derecede gerceklesebildigini
sorgulamaya yonelttigini soyleyebiliriz.

Ozellikle Tiirkiye’de gelisen bir sektor olarak kitle iletisim araglarimin
yayin politikalar1 ve medya etigindeki temel sorunlar bugiin en ¢ok tartisilan
konular haline gelmistir. Medya etigindeki 6nemli bir sorun olan dil ve tislup
sorunu aslinda demokrasi kiiltiirii ve siyasal kiiltiirle de yakindan iligkilidir.
Basindaki ahlaki ve etik yozlasmanin medyanin yayin politikasiyla biiyiik
oranda ilgili oldugunu séylememiz mumkiindiir.

Suat Gezgin'in ifade ettigi tizere; “Basin ahlaki, demokrasilerde
en kutsal kavramlardan biridir. Basin ve yayin etigine uyacak olan ve onu
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gelistirecek olan medya mensuplari gibi, basini tartisilir duruma getirecek olan
da yine basin mensuplaridir. Ulkedeki kurumlari kamuoyu adina denetleyen
basinin, kendi i¢inde etkili bir denetim mekanizmasini hentiz yerlestirememis
olmasi, Tiirk demokrasisinin en nemli eksikliklerinden biridir (Gezgin, 2002:
53). Dolayisiyla dil, icerik ve tislup sorunlarinin, kitle iletisim araglariin
kamusal gorev ve sorumluluklarmin bir toplumdaki demokrasi kiiltiirtintin
olusmasinda ne denli 6nem tasidigini ortaya koymaktadir.

Calismanin Amag ve Yontemi

[letisim alam tanimi geregi multi-disipliner bir alandir. Dolayisiyla
medya, iletisim ve kiultiir alan1 ekonomi, politik ve sosyal yasamin biitiin
alanlarmi kapsayici bir 6zellige sahiptir. Bu nedenle g¢alismanin analiz
stirecinde iki ¢oztimleme yontemini birlestirici bir yaklasim izlenmistir. Medya
sahipliginin, medya sirketleriyle devlet arasindaki iliskiler ve demokrasinin
isleyisine etkisi ile siyasal kiilttirti nasil etkiledigi, konuyu agiklayici ve
bilimsel bir konuma yerlestirmek bakimindan oncelikle genis bir kaynak
calismasi ve bilimsel arastirma sonuglarindan da yararlanilarak, bir sonuca
varmak amaclanmistir. Medya demokratik siyasi rejimlerin giintimtizde en
onemli aracidir. Dolayisiyla iletisim araglari ile siyasal kurumlar arasindaki
iligkiler, iletisim kurumlarmin ne derecede 6zerk olduguna da isaret eder.
Iletisim sisteminin bir {ilkenin siyasal kiiltiirtintin tamamlayic1 bir pargasi
oldugunu ifade eden Biilent Capli'ya gore, “bir iilkenin iletisim sistemini
irdeleyen calismalarin dogru bir bicimde anlasilabilmesi igin, 6nce o tilkenin
politika profilinin anlasilmas1” (Capli, 2001: 31-32) gerekmektedir. Bir sistem,
bir biitiin olarak ayakta durma i¢gtidiisii ile hareket eder, kendini gerekli tiim
Ogeleri ile yeniden tiretir. Siyasal, toplumsal, kiiltiirel yapilanmalar, kurumlar,
dinamikler, hep bu sistemi koruma mantig; ile isler isletilir (Eyiiboglu, 1999:
43). Buradan hareketle medya ekonomi-politiginin analizi yasadigimiz
toplumu anlamak ve sorgulamak bakimindan bir yontem olarak kullanilmaistir.
Ekonomi-politik analiz ile medya kurumlarinin yapilanmalarinin haber ve
eglence programlarini sekillendirerek medya kaynaklarinin kontroliini,
iktidar iligkilerini incelemek bakimindan, bu konudaki bilimsel bir calismanin
iletisim arastirmalarina katk: saglayacag: disuntilmiistiir.

Bu calismada, iletisim arastirmalar1 gibi genis perspektifi olan bir
alanda Van Dijk’in soylem analizden de yararlanilmistir. Medya haberlerinin
soylemsel analizi kuskusuz sadece metinsel yapi ile sinirli degildir. Burada
altta yatan anlamlara, fikirlere de isaret edilmektedir. Van Dijk’in haberin
dogasimm1 da ortaya koyan sdylem analizinde, dili kullananlarin zihinsel
stirecleri de 6nem kazanmakta, ideolojiler de aciga ¢ikarilmaktadir. Ctinkii
tum kiltiirel yapilar temelde ekonomik alt yapinin iistiine insa edilmektedir.
Dolayisiyla soylemin maddi kosullardan dogrudan bir bicimde etkilendigi de
bir gercektir. “Haber Soylem Coziimlemesinde Van Dijk Yontemi” konulu
makalesinde Necla Mora (http://neclamora.com/?p=148 et:3.8.2011).
Van Dijk’in soylem ¢odztimlemesinin, haberin ideolojik dogasin1 da ortaya
koydugunu dile getirir. “Dil, toplumsal simgesel diizenin bir parcas: olarak
ideolojik sistem ile etkilesen ve birbirini olusturan bir dongii icinde de
bulunur.” Bu bakimdan dilin kullaniminin daima siyasal bir icerige sahip
oldugunu soyleyebiliriz. Calismada medya kurumlarinin yapilanmalarinin,
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siyasal kiiltiirtin aktarildig: bir siireg olan siyasal toplumsallasma iizerinde
zihinsel siiregleri etkileyerek nasil rol oynadigy, iktidar iliskilerinden séylemin
nasil etkilendigi ve siyasal kiiltiirde insa edilen boyutu arastirilmaktadar.

1. Siyasal Toplumsallasma, Siyasal Katilma ve Kitle Iletisim
Araglarinin Rolii

1.1. Siyasal Kiiltiiriin Aktarildig: Siirec: Siyasal Toplumsallasma

Toplumsallasma, kisinin i¢inde yasadig1 toplumda ya da toplumun alt
birimlerinde ytirtirliikte olan deger yargilarini, davranis kurallarimi 6grenme
stireci olup (Turan, 1977: 47), siyasal toplumsallasma kisinin icinde yasadig:
topluluk veya toplumun yonetimiyle ilgili algy, bilgi, deger ve eylemlerini, bu
arada ozellikle otorite sembollerini, mesruluk 6l¢iitlerini ve bunlari etkileyen
maddi ve manevi sartlar1 igerir (Alkan, 1989: 8). Siyasal toplumsallasmay1
belirleyen etkenler arasinda (Kalaycioglu, 1984: 149) aile, okul, arkadas
grubu, siyasal partiler, is ¢evresi, toplumsal olaylar ve kitle iletisim araglar
gibi kurum ya da faktorler yer almaktadir.

Stirekli bir stireg olan toplumsal ve siyasal degerler sisteminin bireye
kazandirilmasi anlaminda siyasal toplumsallasma siyasal tutum, davrars ve
beklentilerin olusma, 8grenilme stireclerini icerdigi gibi, degisme stireclerini
de icerir. Bu nedenle siyasal toplumsallasma agisindan, burada tizerinde
durulacak olan en 6nemli konu, toplumsallasma siirecinin belirli bir yas ya
da doneme erisildikten sonra durmadigini (Turan, 1977: 55) vurgulamak
olacaktir. Ciinkii her siyasal sistem, sisteme iliskin edinilmis “kazanimlara”,
bireyin yasami boyunca yer aldig1 olusum, eylem ve siyasal kurum igerisinde,
yenilerini ekleyerek siyasal diizenin stirmesini saglar. Bylece siyasal sisteme
iliskin olarak inang, davranis ve degerleri kusaktan kusaga gecirerek gelecege
tasir. Dolayisiyla, dilin kullanimu ile kiiltiiriin, diger bir deyisle siyasal alana
iliskin bilgi ve degerlerin siyasal toplumsallasma stireci boyunca aktarimin
gergeklestirmis olur.

“Turkiye’de nasil bir siyasal kiiltiir ortami var?” sorusuna, bu konuda
yapilan arastirmalardan elde edilen sonuglar bize sunlari gostermektedir:
Siyasal kiltiirimiiziin  kendine 6zgii 6zelliklerinden dolay1 evrensel
demokratik degerler ile iliski kurmakta zorlandigin ifade eden Ilter Turan,
Turkiye’deki siyasal kiltiir ortaminin o6zelliklerinden hareketle yapmis
oldugu arastirmada su sonuca vardigini (1996: 25) dile getirmistir; “Sonugta,
sorulan sorunun genel toplami karsimiza evrensel degerlerden uzak,
uzlagsmaci degil, catismaci, merkeziyetci, farkliliklara tahammiil edemeyen,
ortalamadan sapan davranis ve gorislere karst hosgoriilii olmayan,
seckincilik anlayisina sahip bir yapiy1 ortaya koymaktadir.” Toplumun siyasal
degerleri kademeli bir sekilde kazanilirken, bireylerin toplumsal kiiltiiriin bir
parcas! olan siyasal kiiltiirle biitiinlesmesi de saglanmis olmaktadir. Siyasal
toplumsallasma bu biitiinlesmede bir mekanizma olarak islev gormektedir.
Siyasal kiilttirtimiiziin ©zellikleri hakkinda yine onemli ipuglar1 veren
Turkiye Degerler Arastirmasi’nin sonuglar: da, siyasal kiiltiirtin cok nemli
bir unsuru olan “gitiven” konusunda bireyler arasinda Tiirkiye'de ciddi bir
sorun yasanmakta oldugunu (Esmer, 1999: 1) ortaya koymustur.
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1.2. Siyasal Katilma ve Kamuoyu

Siyasal katilma kavramimin tanimina ge¢gmeden 6nce, kavraminin
tanimlanmas1 konusunda siyaset bilimciler arasinda tam bir anlasmaya
varilamamis oldugunu da belirtmek durumundayiz. Esat Cam’a gore; “dar
anlamda siyasal katilma; siyasal sistem igerisinde yurttaslarin dogrudan ya
da dolayl bigcimde yoneticilerin se¢imini ve kararlarmi etkilemeyi amaglayan
eylemler biitiinti” olup, “genis anlamda siyasal katilma; merkezi veya yerel
devlet organlarmin her diizeyinde politikalarin secimi ve kamu islerinin
yonetimi ya da siyasi yoneticilerin se¢imini etkilemek amaciyla yasal ya
da yasal olmayan araglara bagvuruyu benimseyen, orgiitlii ya da orgiitstiz,
surekli ya da siireksiz, basar1 ya da basarisizlikla son bulan tiim iradi
eylemleri” (Cam, 1993: 153) kapsamaktadir. Siyasal katilmayi, Biilent Daver
bireylerin (vatandaslarm) siyasal sistem karsisindaki durumlari, tutumlari
ve davranslart (1993: 203) acisindan ele almakta ve tanimlamakta, Ersin
Kalaycioglu ise, kisinin siyasal yasamda yer alma, rol oynama egilimleri
ve tutumlarini siyasal katilma olarak ele almayip, “bir birey tarafindan
diger birey ya da bireylerin tutum ve eylemlerini, kendi istedigi siyasal
yone yoneltebilmek amaciyla kullanilabilecek nesnel veya 6znel “hersey”
olarak tamumladig1 siyasal kaynaklar (1983: 16-17) cercevesinde inceler.
Kalaycioglu'na gore, siyasal sistem igindeki temel iligkilerden birini olusturan
siyasal katilma, “bireylerin tiyesi bulunduklari siyasal sistemdeki otoritelerin
aldiklar1 ve alacaklar1 kararlar: etkilemek tizere yaptiklar: eylemler” (1984:
200-201) olarak tanimlanmaktadir.

“Halkin siyasete katilmasmin “halk egemenligi” kavrammin
yaygmnlasmasi ve “mesrulugun olgciitii” olmasiyla gelistigini ifade eden
Ahmet Taner Kiglaly; giintimtiizde bir rejimin demokratliginin halka tanidig:
siyasal katilma olanaklari ile olgtiliir hale geldigini” (2010: 220) vurgulamuistir.
Dolayisiyla siyasal katilmanin demokrasi ile i¢ ice gelisen bir olgu oldugunu
gormekteyiz. Kamuoyu kavramimin da 21. yiizyilda giderek artan bir
bicimde propaganda ve kitlelerin yonetiminde biiyiik bir 6nem kazandigim
soyleyebiliriz.

Ozellikle 1990'lardan itibaren siyasal yonetim politikalarinda yasal
olmayani yasal gostermek ve belli ¢ikar gruplarinin yararma olan karar ve
uygulamalar1 herkese mal etme araci olarak yogun bir sekilde “kamuoyu”
kavramina bagvuruldugu (Erdogan, 2002: 22) da ifade edilmektedir. Siyasal
katilmay1 “toplum {iyesi kisilerin (vatandaslar) siyasal sistem karsisinda
durumlariny, tutum ve davranislarini belirleyen bir kavram” olarak tanimlayan
Miinci Kapani (2010: 144) de katilmanin “basit bir meraktan yogun bir eyleme
kadar uzanan genis bir tutum ve faaliyet alanini kapsadigin” belirtmistir.

Bir zamanlar sadece siyasal partiler kadrosu icinde goriilen faaliyetler,
bugtin meslek kuruluslari, sendikalar, dernekler vb. gibi diger sosyal gruplara
da yayilmistir. Biitiin bunlar toplumda siyasal faaliyet alanini genisletmis,
karar ve etki merkezleri de gogalmistir (Kapani, 2010: 149). Kitle iletisim
araclarindaki cesitlilik vatandaslarin miting ve toplantilardan haberdar
olma olanaklarim arttirdigr gibi, ulasim kolaylig1 saglamalar1 bakimindan
siyasal katilim yollariin da bicimlerinde degisiklik yaratmistir. Giiniimiizde
siyasal stireci etkilemeye yonelik siyasal katilma bigimlerinin yayginlik
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kazandigr goriilmektedir. Bildiri yayinlamak tilkemizde de sik goriilen bir
katilma bigimidir. Kitle iletisim araglarmin kullaniminin yaygimlik kazandig:
guniimiizde Internet’e getirilecek olan “filtre uygulamas1” kararimndan
sonra, yazili ve sozli basinda, 6zellikle sosyal medyada hiikiimetin kararim
etkilemeye yonelik ¢ok sayida bireyin protestosunun yer almasi buna drnek
gosterilebilir.

1.3. Kitle Iletisim Araglarinin Siyasal Toplumsallasma ve
Siyasal Katilmada Islevi

Iletisim faaliyeti bir anlam yaratma faaliyetidir. Bu stirec, belli bir
tarihsel ve toplumsal baglam icerisinde gerceklestirilir. letisim iligkisinde
her tuirlti anlam, toplumsal olarak tiretilir ve ancak diger insanlarla kurulan
tretim iliskileri baglaminda gerceklestirilir (Yaylagtil, 2008: 10). Glintimtizde
kitle iletisim araglariyla her seviyedeki kiiltiirel iirtin, diistince ve bilgi tarihin
hicbir déneminde goriilmemis bir bicimde genis bir vatandas kitlesine
ulasabilir hale gelmistir. Dolayisiyla kitle iletisimi bu anlamda, demokratik
toplumun ve bireylerinin gelismesi bakimindan da vazgegilmez bir parcasi
olmustur (Timisi, 2003: 41-42). Gazetecilik ve habercilik diinyasina yeni
acilimlar getiren “blog”lar da, sanal kiiltiir 6gesi olarak yeni bir diistince ifade
ortami1” (Dilmen, 2007: 113) olusturmuslardir . Kisilerin ve 6zellikle genglerin
yasaminda giderek daha fazla yer almaya baslayan internet giinltiklerinin,
gliinimiizde “yurttas gazeteci” kavramiyla da yaymcilik alanina yeni bir
boyut kazandirdiklarini soyleyebiliriz.

Bireyin siyasal tutumlarmi okul 6ncesinden itibaren etkisi altina
alan ve belki de tiim yasami boyunca etkisini yitirmeyen temel bir
toplumsallasma kaynagi da kitle iletisim araglarinin yayinlaridir. Bilinen tim
insan toplumlarinda iletisim veya simge olusturulmasi ve iletisimi olgusuna
rastlanmasi, yapilan arastirmalarla kanitlanmistir. Bu nedenle kitle iletisim
araclarinin yaygin toplumsallastiric etkisinden s6z etmemiz miimkiindiir. S6z
konusu etkinin siyasal bir boyut da kazanarak ¢ok énemli bir rol oynamaya
baglamasi, modern toplumla birlikte (Kalaycioglu, 1984: 176-177) baglayan
stirecte gelismistir. Ozellikle televizyonun devreye girmesiyle kitle iletisim
araglarmnin biiytik 6nem kazanmis oldugu da bir gergektir.

Arastirmacilarin birey ve toplum agisindan kitle iletisim araglarinin
etkileri konusunda ortak bir goriise sahip olmadiklarini ifade eden Aysel Aziz
olumlu, olumsuz ya da sinirli etkileri konusundaki goriislerden hangileri
savunulursa savunulsun ortak bir goriisiin ortaya ciktigini belirtir; kitle
iletisim araclar1 bilgi, goriis ve diisiincelerin paylasilmasini saglayan, sosyal
orgiitlenmeyi giiclendiren, kamuoyu olusturan, insanin anlama, anlatma,
ogrenme ve egitim gorme gibi temel ihtiyaclarini karsilayan, insan iliskilerini
degistirip gelistiren, yeni davrams ve tutum kaliplarini, goriis ve diistince
akimlarimi yayginlastiran en etkin iletisim araglaridir (Aziz, 2010: 99-101).

“Kitle iletisim araglar1 farklh kiltiir ve toplumlar arasinda da iliski
kurmay1 kolaylastirdiklar1 gibi, ayni toplumun farkli kesimlerinin de
birbirlerini daha fazla tanimalarini saglamaktadir. Bu bakimdan kent ile kir
arasindaki cesitli ayirimlar: standart bir biitiin etrafinda giderici olmasa da
azaltic1 bir etki araci olarak kitle iletisim araglarinin ulusal biitiinlesmeyi
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arttiric1 bir etkiye sahip olduklari iddia edilmektedir” (Kalaycioglu, 1984:
177). Bununla birlikte yapilan bazi bilimsel arastirmalar, kitle iletisim
araclarinin siyasal davramslari degistirme konusunda, sanildigi kadar
etkili olmadiklarin1 da gostermistir. Kitle iletisim araclarmin asil, varolan
egilimleri giiclendirme agisindan etkili olduklar1 anlasilmistir. Toplumun
ortak degerlerinin olusturulmasinda ya da korunmasinda en énemli 6ge, kitle
iletisim aracglar1 olmaktadir. Siyasal iktidarlarin kitle iletisim araglarini siki bir
denetim altinda tutmak istemelerinin énde gelen nedenlerinden birisinin de
bu oldugunu (Kislali, 2010: 120-121) soyleyebiliriz.

Kitle iletisim araglarimin verdikleri haberler ve yaptiklar1 yorumlarla
sadece diistince vekanaatlerinagiklanmasina yardimciolmakla kalmadiklarini,
ayni zamanda kisi ve toplumlari inandirma ve seferber etme gorevlerini
de ustlendiklerini; giindemi tayin ederek, tartisma ortami yaratarak, bilgi
akismi saglayarak mesru olanla olmayanin sinirini gizerek toplumun talep
ve beklentileri konusunda fikir vererek, saglikli bir kamuoyu olusumunda
biiytik bir rol oynadiklar1 (Mutlu, 2003: 26) ifade edilmektedir. Ancak kitle
iletisim araclarinin bireyler tizerindeki etkisi sinirsiz olmayip, genel olarak
kitlenin ilgisizlik, bilgisizlik ve yukarida agilamis oldugumuz nedenlerle
iletisim araglarinin ilettigi yaymnlar1 ve haberleri izlemedigi ya da secerek
izleyip, algiladigini da sdylememiz gerekmektedir.

Dolayisiyla, “... Kitle iletisim araglar1 yayinlarmin birey tizerindeki
etkileri dogrudan olmamakta, iki asama icermektedir. Bu yayinlar1 yakindan
izleyen ve kamuoyu yapimcilari adini verdigimiz, siyasal ve toplumsal
olaylara ilgi duyan bir grup her toplumda bulunmaktadir. Bu grup hem
kitleyle siki iligkiler icindedir hem de onun anlayamadig toplumsal-siyasal
ozellikleri ona aktarmakta veya kitledeki bireylerin belirli konulardaki izlenim
ve fikirlerinin olusumunu saglamaktadir. Iste kamuoyu yapimcilari, kitle
iletisim araglarmin yaymnlarmin etkiledikleri ilk katmani olusturmaktadir.
Ikinci asamay1 ise, kamuoyu yapimcilarinin haberi ve/veya bilgiyi kismen
yorumlayarak kitleye aktarmasi ve onlarin haberdar olmasinin saglanmasi”
(Kalaycioglu, 1984: 178) olusturmaktadir. Bu nedenle yayinlarin kitleye
nasil ulasacagi ve kitle tizerinde ne tiir siyasal uyarilar yaratacagini énceden
kestirmeyi olanaksiz kilmaktadir.

2. Etik Kavram1 ve Medya Etiginde Temel Sorunlar

2.1. Etik Kavrami ve Medya Etiginin Onemi

Guntimiizde genellikle insan haklariyla ilgili olarak kullanildig:
sekliyle “etik” terimi, insanin dogasindan kaynaklanan yasama, temel
ozgirliikler olan distince, ifade, kot muamele gormeme, demokratik
tercih vb. 6zgiirltikler biciminde tanimlanan evrensel haklardan yararlanma
hakkini ifade eder. Dolayisiyla “etik” meselesi, genis bir mutabakat sonucu
ortaya ¢ikmis insan haklar1 olarak, bu haklar1 sorun edinme ve bu haklara
sayg1 gosterilmesini saglama meselesi olarak da diistiniilmektedir (Frankena,
2007: 20-24). Ionna Kuguradi’ye gore de “insan haklarina saygi, etik bir sorun
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu haklar konusunda devletin rolii, ihlallerini
onlemek, ihlal edildikleri zaman da dengeyi yeniden kurmaktir; ya da
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devletten bu beklenir” (Kuguradi, 2006: 101). Etik kavrami insan iliskilerinde,
toplumsal, siyasal, ekonomik, kiiltiirel, hukuksal, bilimsel, teknolojik alanlarin
tumiini kapsayan, insan davrarslarini, tutum, karar ve eylemlerini belirleyen
her ttirlt degerler biitiintinti” (Bodur, 2006: 3) icerir.

Genel anlamda medyada calisanlarin uymak zorunda olduklar:
davranis kurallarini igeren medya etik ilkeleri, dar anlamda ise, meslegin
tirettigi ve uyulmasi zorunlu kurallar biitiintinii (ilkiz ve Giinaydin, 2006: 2-3,
10) ifade eder. “Basin ahlaki anlamina gelen medya etigi de, modern yasamda
her seyi i¢i bos kavramlarla ve karmasik simgelerle anlatmaya calisan ilkel
insanin, daha ¢ok basindaki ahlaksizlari, iizerini 6rterek ve hos tiimcelerle
anlatmak icin kullandig1 addir...” (Cereci, 2003: 11).

“Demokrasi temsili ve 6zgtirlikk¢ii bir refim olduguna gore; kisilerin
secme-secilme ozgitirliikleri ve diger ozgiirliikleri bazi kesin giivenceler altna
alinmis olmalidir. Toplum yasantisinin ¢atisma ve gelismeleri demokraside
actkca ortaya konularak ve tartisilarak ¢oziimlenebilecegine gore bu tartisma
ortaminin kosullarmin saptanmasi ve degismezIligi ancak hukukun tsttnliigii
ile saglanabilir.” (Ates, 1976: 106). Medya calisanlarmin pek ¢ogu etik konulara
yeterli ilgi gostermemekle elestirilmektedir. “Gergekten giinliik yasamda
karsilagilan olaylar karsisinda hizli, karar vermek ve uygulamak zorunlulugu
icerisinde olan medya calisanlarimin yaptiklart eylemler cogunlukla etik
prensiplerle uyusmamaktadir. Olaylarmn hizh bicimde gelismesi yansimadan ok
daha karmasik tepki ile karar vermemizi saglamaktadir (Ozkaya, 2003: 131).

2.2. Medya Etiginde Temel Sorunlar

Cok karmasik ve cok boyutlu olan bu sorunlarin zamanla ¢ok daha grift
hale geldigini ve bu nedenle; medyada etik sorunlarin giintimiizde tizerinde
en ¢ok tartisilan sorunlardan biri oldugunu goriiyoruz. Medyada yasanan etik
sorunlar esas olarak yeni ve gelisen bir sektor olmasi nedeniyle, bu sorunlarin
daha da zorlayic1 hale gelmesinden kaynaklanmaktadir. Medyadaki énemli
bir sorun da dil ve tislup sorunudur. Kald: ki bu konu aslinda demokrasi
kiltiirt ve siyasi kiiltiirle de yakindan iliskilidir. Demokrasi kiiltiirti ifade
ozgirliugi, kisi hak ve ozgiirliikleriyle elde edilebilmekte, olusabilmektedir.
Dil ve uislupta yozlasma, kirlenme yasandigr gibi, karsisindakinin kisilik
haklarina saygi duyulmayan, 6zensiz, yanlis yorum ve algilamalara yol
acabilen, ifadelerini kullanildigina ¢ok sik tanik olunmaktadir. Haber
iceriklerinde de magazinlesmeye yol acan, haber icerigini islevinden saptiran,
sansasyonel hale getirerek reyting ugruna “misteri” cekmeye calisan bir
anlayisin, popiiler kiiltiir 6geleriyle beslenmis “haber” mantigi, kiiltiirel
acidan toplumsal maliyetleri de artirmaktadir. Gezgin'in bu konudaki
elestirisi konuyu agiklikla ortaya koymaktadir: “... Boylesi bir mantigin
popiilizmin siradanligindan uzak kalmas: giictiir. Ancak bu konuda yeterince
calismadigimizi da kabul etmemiz gerekir.” (Gezgin, 2002: 4). Televizyon
kanallarinda oldugu gibi gazete sayfalarina da yansiyan dil, icerik, tislup
sorunlari, kitle iletisim araglarinin kamusal gorev ve sorumluluklarinin
bir toplumdaki demokrasi kiiltiirtiniin olusmasi agisindan ne denli 6nem
tasidigini ortaya koymaktadir.
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“Her kitle iletisim aracimin iginde orgiitlendigi kurumun kendi
degerlerine, diistincelerine, inanglarina, amagclarina kosut olarak olusturulmus
bir yaymn politikas1 vardir. Yasalar1 ¢ignemek, yasalarla celisen eylemlerde
bulunmalk, bireylerin oldugu gibi tecimsel kurumlarin da yasam stirekliliklerini
aksatir, bazen sonlarmi getirir (Cereci, 2003: 36). “Medya, izleyici / dinleyici
hedef kitlenin 6zelliklerini bilerek, onlara deger vererek, sevdiklerini veya
sevmediklerini goz oniinde bulundurarak yayin politikasini ¢izer ama sanirim
bu bizim medyamiz i¢in ¢ogu kez dikkat edilmeyen, gozard: edilen bir sorun
olmustur. Cogu kez programlar halkin ahlaki degerleriyle catismasina ragmen
devam edebilmektedir. Bircok program ceza almasina, kapanmasina ragmen
bagka bir program adryla, bagka kanallarda ortaya ¢ikmaktadir. Buna benzer
pek cok uygulamaya halen sahit olmaktay1z” (Yatkm, 2007: 700). Medyamn
yayin politikasindaki yozlasmalar RTUK’e ragmen stirmektedir. Yayinlarin kisi
hak ve ozgtirliiklerine, toplum ahlakina yonelik saldirilari, 6zel hayata yonelik
miidahalelerinin yan sira siddet ve cinsellik 6geleri tasimas: da ayr1 bir sorun
olmakta ve toplum tarafindan tepki géormektedir” (Avsar ve Demir, 2005: 311).
Eger tekelciligi 6nlemek icin de gerekli 6nlemler alinabilirse, basmn diinyas1 da
rahat bir calisma ortamina kavusabilir. Tekelci basina mensup bazi gazetecilerin
siyasi kisilerle ortak ihaleler takip etmeleri ve kisisel ¢ikarlarini ugruna
kamuoyunu yaniltict haber ve yorumlara bagvurmalari da medyanin bugiin
geldigi durumdan cikis yolunu giiclestirmektedir. Biitiin bunlar1 engellemek
i¢in devlet demokratiklesme stirecini tamamlamali ve hukukun tsttinltigtini
temel ilke edinmelidir (Gezgin, 2002: 53-54). Dolayisiyla medyanin yayin
politikasinin da toplumsal agidan ne denli onem tasidig1 acikca gortilmektedir.

2.3. Medya ve Siyaset

“Medya ile siyaset arasinda on kabul goren girift iliskiler, evrensel
demokratik anlayisin sekillenmesinin 6niindeki 6nemli engellerden biri olarak
degerlendirilebilir. Medyanin siyasal erkten, siyasal erkin ise medyadan
beslendigi yoniindeki yaygin kanaat, medyanin “toplumsal sorumluluk”
ilkesi anlayisint1 bu baglamda tartisilir hale getirmektedir. Giindem ve
soylemlerin olusmasina nesnel katkilar yapmasi beklenen medyanin, bu
iligkiler yumaginda etkin olamayacagini soylemek miimkiin goriinmektedir.
Siyasal soylemlerin olusmasina medya stiphesiz ¢nemli o¢lctide aracilik
etmektedir. Ancak temel sorun; sdylemlerin medyanin yansitmasi gerektigi
sekli ile degil de siyasal erkin istedigi sekilde olusmasina aracilik yaparak
rutinlestirdigi ve icsellestirdigi meselesi, Tiirkiye icin siiregelen bir tartisma
konusudur (Yagbasan, 2007: 627). Son yillarda 6zellikle Tiirkiye’de yapilan
toplumsal giiven arastirmalar1 siyaset ve medyamin en giivenilmeyen
kurumlar olarak 6n plana ¢iktigini gostermektedir. Medya siyasal konular,
olaylar ya da sorunlarla ilgili olarak belirledigi basin yaymn politikasina
(medyanin siyaseti) karsi, bireylerin bakis agisi ile siyaset diinyasina bakis agisi
arasinda bir paralellik gozlenmektedir. Siyasetin medyadaki temsili siyasetin
kurumlarina, aktorlerine ve kararlarina kars: toplumsal giivenilirligi olumsuz
yonde etkilemektedir. Ancak siyasetin medyadaki goriintiisii, dolayli olarak
medyanin giivenirligini belirleyen énemli bir faktérdiir (Damlapmar, 2007:
947). Medya ve siyasetin temsili demokrasi ile yonetilen tilkelerde bagimlilik
yaratan bir etkilesim i¢indeki iligkileri, siyasal mekanizmalara ya da kurum
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ve kuruluslara oldugu gibi, basin yayin organlarina kars: toplumda yarattig
ve/veya yaratacag1 giivensizligin, sonugta bir “giiven bunalimima” doniisme
tehlikesini de beraberinde tagidigini séylemek miimkiindiir.

Yatay, dikey ve capraz tekellesmelerle uluslararasi pazarlara giren dev
sirketlerin faaliyetlerinin gazetecilik ve haber alaninda da etkisini gostererek,
siyasal mekanizmalar ve medya sektorii arasinda bagimlilik iliskilerine yol
actig1 meselesi, yazili ve sozlii basinda etik anlayis ile bu konuda yasanan
sorunlara iliskin tartismalarin da giintimiizde giderek arttig1 gortilmektedir.
Dolayisiyla, haber verme medyasinin bilgi verme islevinin de gtintimiizde
farkli bir “sekle” btrtindigunt soylemek miimkiindiir. Erol Mutlu'nun
belirttigi tizere “... artik farkli sirket ¢ikarlarmni tek bir holding biinyesinde
gerceklestirmek zorunda olan medya mensuplarinin, haber kanallarinda kendi
cikarlarma uygun diismeyen hi¢bir enformasyona yer vermeme egiliminin
giderek gii¢ kazandigy gortilmektedir.” (Mutlu, 2005: 218 vd,). Bu nedenle
medya sektoriinii ellerinde bulunduran kiiresel medya glicleri, kendilerine
yeni sahalar agmaya calismakta ve buna bagh olarak da medya bir kontrol
araci olarak devreye sokulmaktadir.

Sonug¢

Siyaset bir anlamda yoneten ve yonetilenlerin iletisim igindeki
iligkilerini ve bu iletisimin de gesitli ttirlerini kullanma bigimlerini kapsar.
Iste bu nedenle siyaset ve iletisim birbiriyle i¢ ice iki 6nemli disiplin olarak
karsimiza cikar. Demokratik bir sistemin istikrar: sadece ekonomik gelismeye
degil, siyasal sistemin mesruluguna ve etkinlik kapasitesine de baghdir.
Kusursuz bir anayasa ve siyasal kurumlarin demokratiklesme igin yeterli
oldugunu sdylememiz miimkiin degildir. Demokratiklesme birbiriyle i¢ ice
gecen bir dizi faktoriin islevsellik kazanmasiyla da ilgilidir. Siyasal kiilttirtin
demokrasi kiiltiirtiyle ¢ok yakin iliskisi bulunmaktadir. Bir toplumda
demokrasi kiiltiirtiniin gelismesi, bu bakimdan ona uygun bir siyasal kiiltiir
ortaminin bulunmasin gerekli kilar.

Kitle iletisim araglarina yonelik otoriter uygulamalar, iletisim
sistemini siyasal sistemin amaglarina hizmet eden basmn-yayin kuruluslarinm
insa ederek, baski ve kontrol altina almasini ifade eder. Diger taraftan kitle
iletisim araglarina yonelik baski ve kontrol mekanizmalarini galistirmayan
ve buna yonelik uygulamalar1 benimsemeyen demokratik rejimlerde kitle
iletisim araglar1 demokrasinin ve siyasal katilimin vazgecilmez unsurlar
durumundadir. Kiiresellesmenin kitle iletisim araclar1 tizerindeki gittikce
artan etkisi 21. Yiizyilda inkar edilemeyecek bir gercek olup, demokratiklesme
ve siyasal katilma da farkli ve yeni 6zellikler kazanabilmektedir. Demokrasi
temsile dayali bir sistemdir. Ancak demokrasi yalnizca bireylerin oy kullanma
yoluyla kendisini ifade etmesi bigiminde bir temsili sistem degildir. Sivil
toplumun gelistigi katilimc1 demokrasinin belirleyici bir rol oynadig: takdirde
gercek islevini yerine getiren bir temsili sistemdir.

insanhgm yizyillar boyunca biitiin edinilmis kazanilmis deger
sistemlerinin alt-tist olmakta oldugu ya da en azindan tahrip edildigi sosyal
yasamin hizla akip gectigi giintimiizde, bundan nasibini alan bir kavram
da {izerine onca kitap yazilip arastirmalar yapilmis olan “etik” kavramidir.
Kose yazilarinda ve yayinlanan haberlerde medya etigi de en sik giindeme
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gelen konulardan biridir. Kisilik haklarinin ihlal edildigi iddiasiyla agilan
manevi tazminatlarin da sayis: gittikce artmaktadir. Gazetecilik mesleginin
gelismesiyle birlikte sorunlar daha da artmistir. Basta kurumsallasma olmak
tizere, tekellesme, medya sahiplerinin medya disi islere girmesi, ekonomik
ve siyasi cikarlara yonelmesi en ¢ok tartisilan konular arasmndadir. Bugtin
sorgulanan medyanin 4. giic mi, yoksa gticlerin medyast m1? oldugudur.
Medyanin haber ve yaym anlayisinda meydana gelen degisiklikler, 6zel
yasamin gizliliginin ihlali, kamu yararinin goz ardi edilmesi, yalan haber,
yonlendirme amagli haber basin yayin kuruluslarina ve gazetecilik meslegine
iliskin sorunlar olarak giindemde giderek daha fazla yer almaya baglamustir.
Giintimiizde, demokratik yasamin énemli bir aktorii haline gelen medyanin
demokratik yasamun ve toplumsal bilincin gelismesi bakimindan topluma
kars:t ahlaki sorumluluklar1 vardir. Gazetecilik mesleginin temel ahlaki
prensiplerinden biri de haber ile yorum arasindaki ayirimin birbirine
karistirilmamasiyla ilgilidir.

Giintimiizde demokrasinin geregi ve varolabilmesinin kosullarindan
biri de sosyal, ekonomik ve kiiltiirel gelisimin temel faktorlerinden olan
bilgilenme ve iletisimdir. Bunlar Avrupa Insan Haklar1 Bildirgesinin 10.
maddesine gore tiim demokratik hukuk devletlerinin yasal diizenlemelere
gore olusturulmus, temel insan haklar1 arasinda yer alir. Bu nedenle halkin
dogru bilgilenme haklarmin ihlal edilmemesi icin gazetecilerin haber ve bilgi
iletirken dogruluguna ve yorumlarina 6zen gostermeleri gerekmektedir. Basin
Konseyi Meslek Ilkelerinin ortaya koydugu 1.madde “yayinlarda hi¢ kimse;
irky, cinsiyeti, yasi, saghigi, bedensel durumu, sosyal diizeyi ve dini inanglar
nedeniyle kinanamaz, asagilanamaz” ve yine 5. maddede de “kisilerin 6zel
yasamu kamu cikarlarmin gerektirdigi durumlar disinda yaymn konusu
yapilamaz” ifadeleri yer almaktadir. Ttirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan
1998’ de kabul edilen Bildirgedeki ilkeler; gazetecilerin dogru haber ve eksiksiz
bilgi edinme hakkina hizmet etmekle gorevli oldugunu vurgulayan hiikiimleri
icermektedir. Haberlerde kullanilacak dil ve ifadelerin yapilacak yorumlarin,
haberin gerektirdigi ol¢li gercevesinde kalmasina 6zen gosterilmelidir.
Basin 6zgtirligti kuskusuz demokrasinin olmazsa olmaz kosuludur. Ancak
yayinlarda onur kirici sdzler sarfetmek, hakaret edici yazilar yazmak, haberi
tahrip edici, yanhs bilgi vermek hakki da basin 6zgtirliigiinii ifade etmez.
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EBU GARIP FOTOGRAFLARI: FOTOGRAFLARIN ETIK/
HUKUKSAL BAGLAMI VE NITELIGI UZERINE

Devrim Deniz EROL*

Ozet

Ebu Garip hapishanesinde Amerikali askerlerin uyguladigi iskenceyi gosteren
ytizlerce fotograf ve dijital goriintii kaydi, Mart-Nisan 2004 tarihinde ortaya ¢ikmis ve
sonrasinda diinya basinin giindemine gelmistir. Ebu Garip fotograflarinin “sok edici”
nitelikleri ve cekim/dagitim kosullarinin farkliligi, “ikon olma” durumunu giindeme
getirmistir. Ebu Garip fotograflar1 bu niteliklerinden 6ttirti, ciddi tartismalarin nesnesi
haline gelmislerdir.

Yukaridakilerin 1s11mda bu calisma, Ebu Garip iskence fotograflarinin etik ve
hukuksal boyutuna odaklanmus; fotograflarin niteligi ve kullanim/dagitim kosullar1
da tartisilmis, yorumlanmustir.

Anahtar Kelimeler: Fotograf, Ebu Garip, Iskence Fotograflart

Abstract

Hundreds of photographs and digital images showing torture applied by
American soldiers in Abu Ghraib jail had been emerged in March - April 2004 period
and later, it was brought to the agenda of world press.”Shocking” qualifications of
Abu Ghraib photographs and their unique shooting/distribution conditions had led
them to be icon. Due to said qualifications, Abu Ghraib photographs have been subject
to serious arguments. Today, those arguments are still in the way.

Taking above information as a point of departure this study focused on Abu
Ghraib torture photograph’s legal and ethical dimension; photograph’s qualification
and conditions of distribution/use were discussed.

Keywords: Photograph, Abu Ghraib, Torture Photographs

* Aras.Gor., Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi
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Giris

Irak isgali sirasinda Amerikali askerlerin Ebu Garip hapishanesinde
uyguladig1 iskenceyi gosteren ytizlerce fotograf ve dijital gortintii kayds,
Mart-Nisan 2004 tarihinde ortaya ¢ikmistir. Fotograflar, ABD medyasinda ilk
kez 2004 Nisan aymnin sonunda, CBS televizyonunda, “60 Dakika 11" isimli
televizyon programinda ve News Week Magazin dergisinde yayinlanmuis;
boylece diinya giindemine tasinmistir (Anden-Papadopoulos, 2007:5). Ebu
Garip hapishanesinde yasananlara iliskin gorseller salon.com isimli internet
sitesinde 16 Subat 2006 tarihinden itibaren goriilebilmektedir. Sitede 18
Ekim-30 Aralik 2003 tarihleri arasinda ¢ekilmis 279 fotograf ve 19 video kaydi
bulunmaktadir. 279 fotografin 173'ti, Amerikali asker Charles Graner’in
Sony FD Mavica kamerasiyla gekilmistir (“Abu Ghraib Files”, 2006). Ebu
Garip fotograf ve video cekimlerinin sayist tam olarak bilinmemektedir ve
bircok gorsel kaydin diinyaya ulasmadig1 ya da ulasiminin engellendigi
diistintilmektedir. Bunun nedeni fotograflarin, s6z konusu dénemde gorev
basinda bulunan hiikiimetleri zor durumda birakmis olmasidir (Apel, 2005;
Sontag, 2004). Sonraki siirecte Irak savasi sirasinda cekilen bu fotograflara,
Koalisyon giicti askerlerinin ¢ektigi yeni gorseller de eklenmistir'.

Ebu Garip fotograflari, gerek savas fotograflarmin degisen niteligi
gerekse fotograflarin farkl: kullanim ve dagitim kosullar: baglaminda énemli
goriilmektedir. Bunun yani sira fotograflar, iskenceyi belgeleyen kamnitlar
olmuslardir.

Yukaridakilerden hareketle séz konusu calismanin konusu, Ebu
Garip fotograflarinin hukuksal ve etik baglamini ortaya koymak; bunun yam
sira s0z konusu gorselleri, fotograflarin niteligi ve kullanim/dagitim kosullar
acgisindan da tartismaktir. Bu amagla yapilan literatiir calismas: sonrasinda
fotograflar ve soz konusu baglamlari, arastirmaci tarafindan nitel olarak
yorumlanmuistir.

Ebu Garip Fotograflarinin Hukuksal ve Etik Baglami

“Etik ya da “ahlak felsefesi’, insan davramslarinin kural ve ilkelerini
ahlakilik temelinde arastiran, savunan ya da elestiren bir felsefe dalidir”
(irvan, 2005:62-63). Hukuk ilkeleri ve yasalar, eylemleri dogru ya da yanlis
bicimindesiniflandirirken; etigeiliskinilkeler, hangieylemlerin “iyi” oldugunu
belirlemektedir. Ozetle hukuk, yasalar cercevesinde neler yapilabilecegini ya
da yapilamayacagin ortaya koyarken; etik ise ne yapilmasi gerektigi tizerinde
durmakta; ikisi arasindaki fark ise yaptirim biciminden kaynaklanmaktadir.
Hukukta yaptirrm maddidir: sug isleyenler yasalar karsisinda cezalandirilir.
Etikte ise yaptirim vicdanidir (Irvan, 2005: 68). Insan haklari ilkeleri ise her
seyden once evrensel nitelige sahip olan etik ilkelerdir. Bunun yamn sira, bu

1.Ingiliz askerlerinin benzer uygulamalari da s6z konusudur (“Irak’ta Bu Kez Ingiliz
Skandal1”,Hiirriyet,2004). Diger taraftan 2006 yilinda Avustralya'nin SBS televizyo-
nunda yayinlanan “Dateline” isimli haber programinda “ABD’nin baskilarma’ kar-
s1, Ebu Garip’deki ABD askerlerinin yaptig1 iskenceleri belgeleyen, yeni “cinayet, is-
kence ve cinsel asagilama’ goriintiilerini yaymlamistir (“Vahsetin Yeni Fotograflar1”,
Cumhuriyet,2006).
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etik ilkeler hukukun temel ilkeleridir ve yasayla korunmaktadirlar (Kuguradi,
2005: 5). Insan haklarina yonelik ilkeler birgok uluslar arasi sozlesmenin de
temelini olusturmaktadir. Bu baglamda Ebu Garip fotograflari, insan haklar
ihlallerini gosteren sug kanitlaridir ve gerek etik gerekse hukuksal ihlalleri
belgelemektedirler.

Dijital teknolojiler yoluyla diinyaya yayilan fotograflar, cekilme
ve kullanim nedenleri ne olursa olsun iskence yapildigini kanitlayan
fotograflardir. Bu durum fotografin bir “belge” olma niteligiyle iligkilidir.
Fotograflarin varlig ortaya ¢iktiktan sonra, bu hapishanede yasanan olaylar
arastirilmaya baslanmis ve hukuki stire¢ baslamistir. Irak Savasi sirasinda
Koalisyon Giiglerinin sorumlu oldugu insan haklar: ihlalleri ve iskenceler,
bunu kanitlayan fotograflardan énce, Uluslararasi Kizil Hag Orgiitii’ tarafindan
tespit edilmistir. Orgiit, ayn1 zamanda Subat 2004"te Koalisyon Giigleri'ne,
Irak’ta kendi hitikiimetlerinin denetiminde gerceklestirilen uluslararas:
hukuk ihlallerini ayrintilartyla aciklayan bir rapor sunmustur (ICRC, 2004).
Ancak s6z konusu yazili rapor, hiikiimetler tarafindan, iskenceyi belgeleyen
fotograflar kadar dikkate deger goriilmemistir.

Ebu Garip iskence fotograflari, 13.01.2004 tarihinde Askeri Polis’te
gorev yapan gardiyan, Joseph M. Derby tarafindan Ebu Garip’teki Sug
Arastirma Bolimii'ne, bir diske kayith halde birakilmis; Amerikan hiikiimeti
bu kayitlardan ve kamuya goriintiilerin sizmasinin ardindan sorusturmalara
baslamistir (McCoy, 2006: 196). Tiimgeneral Antonio Taguba ytnetimindeki
Amerikan askeri sorusturmasi ise Ebu Garip cezaevindeki tutsaklara Agustos
2003 ile Subat 2004 arasindaki donemde “sistematik” ve “yasadisi iskence
uygulandig1”’m1 ve askerlerin “Ebu Garip’te uluslararast hukuku ciddi
olarak ihlal ettikleri” sonucuna varmistir. Taguba raporu?®, sistematik olarak
uygulanan cinsel asagilama ve taciz uygulamalarina dikkat cekmektedir.
Kullanildig: belirtilen yontemler arasinda; uzun stireli uykusuz birakma,
dayak, ac1 verici pozisyonlarda uzun stireli tutma ve bazen bu durumdayken
yiiksek sesli miizik dinletme, uzun stireli baslik gecirme ve gticlii 151k altinda
tutmanin yam sira giplak erkek ve kadin tutuklularin videoya alinmasi/
fotograflarmnin cekilmesi, erkek mahkumlarin tecaviizle tehdit edilmesi,

2. Bir Cenevre sozlesmesi imzacisi ile bagka bir taraf arasindaki silahli catisma zaman-
larinda, Uluslararasi Kizil Ha¢ Komitesi (International Committee of the Red Cross,
ICRC) delegeleri imzac1 tarafin, iskence kullanimi da dahil olmak {izere, Cenevre
Sozlesmelerine uyup uymadigin gesitli ziyaretlerde bulunarak gozlemlemektedir-
ler. Uluslararas1 Kizil Hag Orgﬁtu, Mart- Kasim 2003 tarihleri arasindaki dénemde
Irak’taki hapishanelerde bir¢ok insan haklar1 ihlali ve ortak-sistematik iskence ve zor-
lama yontemini belgelemistir (ICRC, 2004).

3. Ebu Garip hapishanesinde ABD askerlerinin uygulamalarina iliskin olarak hiikiimet
ve ordu destekli bir¢ok rapor hazirlanmistir. 2004-2005 yillar1 arasinda Amerika’da
Taguba, Mikolashek, Fay-Jones, Schlesinger, Church ve Green raporlari, konu tizerin-
de yapilan calismalar sonucu yaymlanmustir. Church ve Green raporlari hari¢ diger
raporlarda genel olarak tist diizey askerler ve askeri emir komuta zincirinin olaylar-
daki sorumluluguna deginilmistir. Ayrintili bilgi ve gerek sozkonusu askeri raporla-
rin gerekse sivil kuruluslarin iskence tizerine hazirladig1 raporlarin linklerini ulasmak
http:/ www.salon.com/news/abu_ghraib/2006/03/
14/investigations_resources/index.html. adresinden miimkiin olmaktadir.
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bir askerin kadin bir tutukluyla cinsel iliskiye girmesi vb. bulunmaktadir
(Taguba, 2004).

Birlesmis Milletler orgtitti, 10 Aralik 1948 tarihinde Insan Haklar:
Evrensel Bildirgesi'ni kabul etmistir. Bu bildirgenin besinci maddesine
gore “hi¢ kimse iskenceye maruz birakilmamali, kimseye zalimce, insanlik
dis1 ve asagilayict muamele edilmemelidir”. Ayrica, iskence uygulamaya
iliskin uluslararas1 hukuka dayali diizenlemeler 6zellikle “Iskenceye Kars:
Birlesmis Milletler Konvansiyonu” ve “Cenevre Sozlesmeleri” olmak tizere
birka¢ uluslararasi anlasma tarafindan belirlenmistir. Birlesmis Milletler'in
“Iskenceye ve Diger Zalimane, insanlik Disi veya Asagilayict Muamele
veya Cezaya Kars1 Sozlesme”si 26 Haziran 1987 yilinda ytirtirltige girmistir.
Iskencenin tanimi s6zkonusu sdzlesmenin birinci maddesine gore soyledir:

“Bu sdzlesmenin amaglar1 bakimindan igskence terimi, bir kisi tizerinde kasitl
olarak uygulanan ve o kisiden yahut tigtincti bir kisiden bilgi edinmek yahut
itiraf elde etmek o kisinin ya da tiglincii bir kisinin gerceklestirdigi yahut
gerceklestirdiginden siiphelenen eylemden otiirii cezalandirmak; ya da o
kisiyi ya da tgtincti kisiyi korkutmak yahut yildirmak, sindirmek icin; ya
da ayrimciligin herhangi bir tiirtine dayanan herhangi bir nedenle, bir kamu
gorevlisi ya da resmi bir sifatla hareket eden bir baska kimse tarafindan
bizzat yahut bu kimselerin tesviki ya da rizas1 yahut da bu eylemi onaylamasi
suretiyle yapilan ve gerek fiziksel gerekse manevi/zihinsel agir ac1 ve 1stirap

veren herhangi bir eylemdir” (Gemalmaz, 2002: 45).

Sozkonusuuluslararasisozlesmenin, “ IskenceyiOnleme Yiikimliiliigii
ve Iskenceyi Hakli Gosterme Yasagina” iliskin olan ikinci maddesi gore,
“her bir taraf devlet, kendi egemenligi altindaki topraklarda iskence
eylemlerini 6nlemek tizere etkili yasal, idari, yargisal veya diger énlemleri
almalidir ve savas durumu ya da savas tehdidi, i¢ siyasal huzursuzluk ya
da bir bagka kamusal tehdit, iskenceyi hakli gostermek icin ileri stirtilemez”.
Yine ikinci madde, bir amir ya da bir kamu gorevlisi tarafindan verilen bir
emrin iskenceyi hakli gostermek icin ileri siiriilemeyecegini belirtmekte,
onaltinci madde ise iskenceye varmayan diger zalimane, insanlik dis1 veya
onur kirict muameleye karsi dnlem ve yasaklar icermektedir (Gemalmaz,
2002: 45-49). Bunun yani sira 12 Agustos 1949 yilinda kabul edilen dort adet
Cenevre Sozlesmesi savas durumundaki esirlerinin ve sivillerin korunmasina
iliskin olarak diizenlenmistir. Ozellikle savas donemlerindeki savascilarin
ve sivillerin haklarmi korumayi amaglayan bu sézlesmelerden Ugtincii
ve Dordiincii Cenevre Sozlesmelerine gore, “uluslararasi olmayan silahl
catismalarda silahlarini birakan silahli kuvvetler mensuplar: da dahil olmak
tizere, husumette etkin bir sekilde rol almayan kisilere...btittin hallerde
insanca muamele edilecektir” ve hicbir sekilde “kisiye ve yasama karsi
§iddet ozellikle de her tiir cinayet, sakatlama, zalimane muamele ve iskence”
veya “kisisel onura karsi hakaret, 6zellikle de asagilayici ve kiigtimseyici
davranista” bulunulmamalidir. Bunun yani sira 6zellikle Ugiincii Cenevre
Sozlesmesi bir uluslararas: silahli catismada esir diisenlere yonelik haklar:
kapsamaktadir. Stzlesmenin 6zellikle onyedinci maddesinde: “Savas esirleri
tizerinde, hangi tlirde olursa olsun onlardan bilgi alabilmek adina ne fiziksel
ya da ruhsal iskence, ne de bagka herhangi bir bask:i araci kullanilabilir.
Konusmay1 reddeden savas esirleri tehdit, hakaret veya herhangi tiirden
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bir sakincali muameleye maruz birakilmamalidir” ifadeleri yeralmaktadir
(Gemalmaz, 2002: 45-56).

Ozetle, Ebu Garip hapishanesinde iskence emrini veren, bu
uygulamalara goz yuman, iskence uygulayan ve iskence goriintiilerini
kaydeden askerler, vatandas1 olduklar: tilkenin de imzaladig: Birlesmis
Milletler'in Iskence Karsiti Sozlesmesi, (iskenceye ve Diger Zalimane,
Insanlik Dist veya Onur Kirict Muamele veya Cezaya Kars:t Birlesmis
Milletler Sozlesmesi/UNCAT) Cenevre Sozlesmesi gibi bircok iskence karsiti
uluslararas1 anlasmay: da ¢ignemisler ve uluslararasi anlasmalar karsisinda
savas sucu islemislerdir. Iskenceye yonelik bu suglara iliskin cezalar ise, tam
anlamiyla yerine getirilmemistir.

Amerika’dasavunmabakanligi, ordu,donanmave CIA gibikurumlarin
da sorumlu oldugu iskence ve cinayet iddialarina iliskin verilen cezalar genel
olarak diistik riitbeli askerlere verilen para cezalars, riitbe indirimi, askerlerin
gorev yerinin degistirilmesi ve ordudan ihrag gibi hafif cezalar1 icermektedir
(Eisenmann, 2007: 4). Diger taraftan gerek Amerikan hiikiimeti tarafindan
hazirlanan baz1 belgelerde gerekse sivil kuruluslar tarafindan hazirlanan
raporlarda ve suclu bulunan askerlerin ifadelerinde yer alan ve olaylarda
rol oynadigi belirtilen bircok st diizey yetkilinin cezalandirimasindan
kaginilmus; olaylarla iliskili olarak sadece eski Irak Askeri Sefi General Janis
Karpinski'nin riitbesi diistirtilmiistiir (Mccoy, 2006: 234)*.

Fotograflarin Niteligi: Su¢ Kaniti, An1 Nesnesi, Ikon ve
Iskence Olarak Fotograf

Ebu Garip fotograflari, ABD askerlerinin “an1” amagl cektikleri
fotograflardan olusmaktadir ve aymi zamanda bu “askerlik hatiralar1”,
mahkumlara yapilan iskenceyi kanitlayan belgelerdir. Bu fotograflar; sucu
isleyenleri kamuya teshir etmek amaciyla bir baska amator “yurttas” tarafindan
degil, hapishane yonetiminden sorumlu bir {ilkenin askerleri tarafindan,
digerlerinin iskencesini ve acisim1 kaydetmek amaciyla c¢ekilmislerdir.
Fotograflar, genel anlamda foto-muhabirlerin alani olan savas fotograflarinin
degisen niteliginin de bir gostergesidir.

Sontag (2004)’a gore daha onceki donemlerde savas: fotograflamak
foto-muhabirlerin yetki alanindayken, “simdi askerler; kendi savaslarini,
eglencelerini, gozlemlerini ve barbarliklarini kaydeden, imajlar1 degis tokus
eden ve onlar yerkiire etrafina e-mailleyen fotografcilar” haline gelmislerdir.

4. Benzer gelismeler Ingiltere’de de yasanmustir. Britanya ordusu personel stratejisi
sefi Brig Robert Aitken’in, Britanyali askerlerin Irakl tutuklulara koétii muamele ettigi
iddialar1 hakkinda yiiriittiigii ti¢ yillik incelemenin sonuglarini iceren rapor 25 Ocak
2008 yayinlanmis ve raporda, askerlerin Irakl: tutuklulara yonelik davranislariyla il-
gili egitimlerinde birtakim degisikliklere gidilmesi gerektigi, ancak sistemli bir kotii
muameleye iliskin herhangi bir kanit bulunamadig1 savunulmustur. Ayni dénemde
ise askeri mahkeme karariyla 2003 yilinda gézaltina alindiktan sonra 93 yerinden ya-
ralanarak oldiiriilen 26 yasindaki otel gorevlisi Baha Musa davasinda yargilanan yedi
askerden altis1 beraat etmis, biri ise bir yil hapis cezasina ¢arptirilmistir (“Rapor: As-
kerler Askerleri Akliyor”, Bianet, 2008).
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Baudrillard (2004: 87)’'a gore ise askerlerin iskenceyi fotograflamalari,
ginimiizde “artik orduya ‘gomiilii’ gazetecilere gerek kalmadigimin” ve
“askerlerin medya savasina da katilmalarinin” bir belgesidir. Diger taraftan,
amator kayitlar ve bununlailigkili olarak vernacular’ fotograf, son dénemlerde
yaygimnlasmis, sanatsal ve kiiltiirel anlamda postmodernizme 6zgii kisisel,
basit ve giindelik olanin yticeltilmesiyle de paralel olarak bir direnisi de i¢inde
barmdirmistir. Ancak bu iskence fotograflar: “amator kayitlari” niteliklerinin
sorgulanmaya agilmasini da beraberinde getirmektedir.

Ebu Garip fotograflari, yaymnlandiktan sonra bir “ikon” haline
gelmistir. Fotografin “ikon®” olma niteligi acgisindan bir¢ok ornek vermek
miimkiindiir. Dorothea Lange’in, Nipomo Kaliforniya’da, Florence Owens
Thompson isimli go¢gmen kadimi ve iki gocugunu gosteren “Gogmen Ana”
(1936) fotografi, yoksullugu temsil eden ikon fotograflardan biridir. Lange,
1929’da yasanan kapitalizmin biiytik bunalimi sonrasi, ABD Devlet Baskam
Franklin D. Roosevelt'in bu durum kargisinda gelistirdigi “Yeni Diizen” (New
Deal) politikalarina yonelik olarak kurulan Cift¢i Giivenligi Orgititiine (FSA)
bagl olarak calismis ve fotograflarinda tarim krizini, gocti ve yoksullugu
gostermistir. Robert Capa’nin Ispanyol I¢ Savasinda General Franko’ya kars:
Federico Borrell Garcia isimli Cumhuriyetci askerin Cordoba cephesinde
vuruldugu am gosteren “Olim Ani” (1936) fotografi ise 6lim ve savasin
ikonu olmustur. Diger taraftan Alberto Kordanin Kiiba devriminin énemli
yiizlerinden olan “Che” (1960) portresi ise devrimin ve devrimci miicadelenin
ikonu olarak giintimiize kadar ulagmustir.

Fotografm ikon olma 6zelligi, zamanla artan fotografik {iretim sonucu
sorunsallasmistir. Buna ragmen “sok edici” nitelikleri ve ¢ekim/dagitim
kosullarmnin farkliligi, Ebu Garip fotograflarinin ikon olma durumunu
giindeme getirmistir. S6z konusu fotograflar “iskencenin” ikonudur. Ancak
ikon niteligine sahip fotograflar, genel olarak etik bir kaygiyla tiretilip bununla
iliskili bir deger igerirken; Ebu Garib fotograflar1 tiretim ve kullanimlar
acisindan, etige ve insani degerlere aykiriliklartyla 6ne ¢itkmaktadirlar.

Ebu Garip fotograflari yukarida ele alinan niteliklerinin yani sira tehdit,
santaj, asagilama, iskence gibi amaclarlarla da kullanilmislardir. Ciplak ya da
pornografik unsurlar tasiyan bicimlerde mahkumlara zorla poz verdirilmesi
ve fotograflanmalar1 ise mahkumlarin asagilanmasin kalicilastirmustir. Ebu
Garip’te cekilen iskence ve asagilama fotograflari askerlerin, istediklerini
yapmamalari/soylememeleri durumunda, mahkumlari aileleri ve toplumlar:
ontinde rezil etmek anlaminda kullanilan bir santaj bicimine isaret etmektedir
(Apel, 2005). Benzer bigimde, gekilen fotograflar hapishaneye yeni gelen
mahkumlara kendilerinden istenilenleri yapmadiklar1 durumda “baslarina
ileride neler gelebilecegini” gosteren tehdit araglari olarak da kullanilmislardir

5. Genel olarak amatorler ya da sanatsal iddiast bulunmayan kisiler tarafindan ¢ekil-
mis olan; aile albtimlerinde bulunan giindelik fotograflar, kartpostallar, adli fotograf-
lar v.b."leri literatiirde “vernacular fotograf” olarak adlandirilmaktadir.

6. Hiristiyanlik acisindan ge¢mis donemde dinsel nitelikli aziz, azize ya da dinsel 6ne-
me sahip kisilerin tasvirlerini niteleyen ikon kavrami, bu dinsel kullanimi disinda,
onemli olay, durum ya da kavramlar1 temsil eden gorseller, fotograflar olarak da kul-
lanilmaktadir.
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(McCoy, 2007:28). Dolayistyla fotograflar ve fotograf gekme eyleminin kendisi,
iskencenin bir parcas: durumuna getirilmistir.

Yeni Iletisim Teknolojileri ve igskence Fotograflari

Dijital teknolojiler ve buna bagli olarak yeni iletisim teknolojilerindeki
degisimler, iletisim olgusuna yeni bir boyut getirmistir. Giintimiizde daha
onceki donemlerde medya ve basin-yayin gibi geleneksel iletisim araclarinda
yer alan fotograflarin, internet tizerinden kiiresel olarak yayilmasi s6z
konusudur.

Yiiksek kalitede ve ucuz dijital fotograf makineleri ve cep telefonu
kameralariyla askerler tarafindan cekilen savas alanlar1 -foto-muhabirlerin
belki hi¢ yakalayamayacaklari- savasin dehset goriintiilerini giindeme
getirmektedir (Lester, 2006: 265). MySpace, YouTube gibi sitelerde ise Irak
ve Afganistan’daki savasta, Amerikan askerleri tarafindan gekilmis kanh
gortntiiler yer almakta; Ogrish gibi siteler 6lim ve parcalama goriintiileri
sunmakta ve olii Iraklilarin fotograflar: askerler tarafindan pornografi icerikli
sitelerdeki diger fotograflarla degis tokus edilebilmektedir (Harkin, 2006).
Bunlardan yola ¢ikarak Ebu Garip fotograflari, acinin kiiresel olarak seyirlik
hale getirilmesi baglaminda tartisilabilir.

Foucault (2000: 39-40), ozellikle Bati'da meydanlardaki biiyiik
kalabaliklar ortasinda yapilan infaz ve iskence torenlerinin XVIIL yy. sonu ve
XIX.yy. baslarinda yeni bir yasa ve sug teorisinin, modern hukuk sistemlerinin
ortaya cikis1 gibi gelismelerle ortadan kalkmaya basladigin belirtmektedir.
Dolayisiyla, suclunun (canlt ya da olu olarak) teshir edilmesi ve acisinin
seyirlik bir durum olmaktan ¢ikmasi; denetim ve disiplin mekanizmalar:
araciligiyla suglunun hapsedilmesi soz konusudur (Foucault, 2000:40-49).
Ancak, Ebu Garip iskence fotograflarinin internete yayilmasi, iskenceyi XIX.
yy. oncesinin seyirlik iskence torenlerinin gergeklestigi ve artik daha biiyiik
kitlelerin izledigi kiiresel bir meydana tasimistir. Tim bu gortintiiler, birer
imge olarak ttiketilmektedir. Fotograflarin, bu sekilde stirekli agda dolanim
ayni1 zamanda Ebu Garip’deki iskence ve asagilamay: da stirekli bir hale
getirmektedir. Diger taraftan fotograflarin agda kullanim ya da tiiketim
bicimleri farklilik gosterebilmektedir. Ebu Garip fotograflari internet ag:
tizerinden, savas karsit1 kisi/ kurumlar ve insan haklar1 dernekleri tarafindan
da milliyetci, irkci, militarist 6zellikler gosteren kurulus ve kisiler tarafindan
da kullanilabilmektedir.

Sonug

Ebu Garip fotograflar1 nitelikleri agisindan hem iskenceyi kanitlayan
su¢ belgesi olmalar1 hem de iskencenin ikonu, ani fotografi ve iskence
stirecinin parcasi olmalar1 agisindan dikkat ¢ekmektedir. Bunun yani sira
Ebu Garip fotograflar iskence sucunun islendigini gosteren nitelikleriyle
gerek uluslararas: boyutta hukuksal bir ihlali, gerekse evrensel boyutta etik
ilkelerin ihlalini kanitlamaktadir. Diger taraftan fotograflar, yeni iletisim
teknolojilerinin gelisimine paralel olarak dijital kameralar yoluyla kolaylikla
elde edilmis ve internet tizerinden tiim diinyaya yayilmustir. Ebu Garip
fotograflar1 internet ag1 tizerinden, savas karsiti kisi/kurumlar ve insan
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haklar1 dernekleri tarafindan iskence ikonu ve muhalefetin bir arac1 olarak
kullanildig gibi; diger taraftan da milliyetgi, irkg1, militarist 6zellikler gosteren
sitelerde otekilestirilenleri asagilamanin, “eglencenin” ve sahip olunan
iktidarmn bir gostergesi olarak kullanilmaktadirlar. Bu farkli kullanimlar ise
fotografin dogasindan kaynaklanmaktadir. Fotograf farkli okumalara agik
oldugu kadar, fotografin kimler tarafindan, nerede ve nasil kullamildigina
gore de anlamlandirma degisebilmektedir.
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YENI MEDYADA DIiL KULLANIMI
Merve GENCYUREK ERDOGAN=*

Ozet

Son zamanlarda toplumun genelinde ve o&zellikle de yeni nesil olarak
nitelendirdigimizgengclerinkullandiklariyazivekonusmadilinde, cesitliyabanciogelere
rastlamak mumkiin. Bu baglamda en etkili iletisim araclarindan biri olan medyadaki
degisimlerin, bireylerin dil kullanimlarma ne oranda etki ettigi 6nemli bir sorudur.

Konu ile ilgili arastirmada oncelikli olarak ‘yeni medya’ kavraminin nasil
yorumlandig1 incelenip, bu kavram cercevesinde bireylerin kullandiklar: dil ve gesitli
sosyal paylasim aglarinda birbirleriyle olan iletisimleri ele alinmistir. Bunun sonucu
olarak, zamanmin biiyiik bir kismini bilgisayar basinda gegiren bireyler arasinda,
yabanci séylemlerin arttig1 gozlemlenmis ve bu durumun kisiler arasi iletisime etkileri
degerlendirilmistir. Iste bu noktada hem teknolojinin bilingli kullanilmas1 hem de
‘dil” gibi, bir milletin en temel unsurunun korunmasi i¢in neler yapilmalidir sorusu
irdelenmistir. Yapilan analizler sonucunda; yaygin dil yanlislarmin giderek arttig:
ve genglerin sosyal paylasim ortamlarinda kullandiklar1 yazi dilini, giinliik konusma
dillerine de yansittiklar1 gozlenmistir. Bu nedenle, bu arastirmada, genglerin ‘dilin
korunmasi” ve ‘yeni medya’ kavrami gercevesinde kullanilan dile 6zen gostermesi
konusunda, duyarliliklarinin artmasi icin 6neriler sunulmustur. Toplumsal agidan
konunun 6nemini kavrayabilmek, gelecek nesillere yabancilasmamis ve yozlasmamuis
bir dil birakabilmek adina bu calisma biiyiik 6nem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Teknoloji, Dil, Yaygin Dil Yanlislari.

LINGUISTIC PERFORMANCE ON NEW MEDIA

Abstract

Recently, throughout society and particularly it is possible to strike upon
several foreign elements in spoken and written language of youth which we describe as
new generation .In this context it is great issues that media changes which is one of the
most effective means of communication to which extent the individual’s use of language
they affect . Topics related to the study, primarily the ‘new media’ concept, this concept
is reviewed and interpreted within the framework of how individuals use language and
communications have dealt with various social networks with each other ..

As a result of the analysis,it is observed that there is an increasing rate
of common mistakes.Also young people have reflected spoken language in
socialnetworking environments to written language. Therefore, in this study, young
people’s ‘language preservation” and ‘new media’ to use care with the language used
within the framework of the concept, presented recommendations for increasing
awareness.

Socially alienated and future generations understand the importance of
the issue on behalf of the uncorrupted leave a language is of great importance in
this study.

Keywords: New Media, Technology, Language, Common Language
Mistakes.

* Ogr. Gor., Gazi Universitesi Gazi Meslek Yiiksekokulu Ogretim Gorevlisi
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Giris

Hizla gelisen ve degisen teknoloji, hayatin her alanina oldugu gibi
iletisime de biiyiik oranda etki etmistir. Ozellikle bireyler arasi iletisim
degisen teknoloji ile birlikte hayatimizin 6ncelikli ihtiyaglarindan biri haline
gelen, internet tizerinden farkli bir hal almistir. “Yeni Medya” kavrami ve
beraberinde getirdikleri bu farki biiyiik oranda ortaya koymaktadir. Teknolojik
araclar insanlar arasi iletisimi ve etkilesimi de degistirmistir. Insanlar artik
tim duygularmi, diistincelerini, anilarmi saklayabilecegi; bunlar1 yeniden
kullanmak igin animsayabilecegi, yeni okumalar yaparak distindtigint ve
hissettigini iletebilecegi; bagkalarinin ne soyledigini kaydedip kavramakta
kullanabilecegi; topluluk yasaminin paylasima dayali yapilanmasinda gesitli
bicimlerde yararlanabilecegi bir araca-ortama sahip olmustur (T6renli, 2005:
8). Iste giiniimiizde iletisimin biiyiik bir kismi, yeni medya olanaklari ile
saglanan bu ortamlarda gerceklestirilmektedir.

Yeni Medya Kavrami

Giintimtizde giderek gtindelik yasamin her alaninda yaygin kullanim
olanaklar1 bulan, giindelik yasam imkanlarmi farkinda olmasak da koklii
bir sekilde doniistiiren, toplumsal yasamin birtakim gerekleri nedeniyle
kullanim yogunlugu giderek artan, bedenin adeta bir parcasi haline gelen
bilgisayar, internet ortami, cep telefonlari, oyun araclari, avug i¢i veri bankasi
kayitlayicilar: ve iletisimcileri, diger bir deyisle tiim bu djjital teknolojiler yeni
medya basghig1 altinda toplanmaktadir (Binark, 2007: 21).

1970’ler sonrasnda ozellikle bilgisayar ve bilgi-islem alaninda
kaydedilen gelismelerin iletisim alanina uyarlanmasiyla bicimlenmeye
baslayan yeni medya; Bilgi ve [letisim Teknolojileri (BIT ya da ICT-Information
and Communication Technologies) veya Bilisim Teknolojileri( BT, Informatics)
olarak da adlandirilmaktadir (Torenli, 2005: 88). Giintimiizde yasantimizin
biiytik bir kismuni etkileyen iletisim ile ilgili alanlarmn biitiinti “Yeni Medya’
ortamlaridir. Yeni medyada diger tiim iletisim araclar1 gibi belli bir toplumsal
yap1 igerisinde ve belli bir zaman diliminde tiretilmis, bu toplumsal yap1
igerisinde islev gérmiis ve gormeye de devam etmektedir (Torenli, 2005: 8).

Yeni medya ortami, farkl: iletisim boyutlarinin aynm anda ve kosut
olarak gerceklesmesine imkan saglamaktadir (Binark, 2007: 23). Bu ortamin,
coklu iletisim olanaklari, geri bildirimlerin kolaylikla saglanabilmesi ve
etkilesimlilik gibi 6zellikleri de yeni medyanin geleneksel medyadan farklh
bir diger yoniiniin olusmasini saglamistir. Yeni medyada, higbir seyin -birey
istemedigi stirece- tek tarafli kalmasi diistiniilemez. Yeni medya ile birlikte
hizin ve kapsama alam biiytikliigiintin (hem cografi hem de demografik
anlamda) 6ne gectigi, iletisimde uzak mesafelerin sorun olmaktan ¢iktigi,
mesajlarin kisiler ve gruplar 6lceginde secilebildigi ya da adreslenebildigi,
insan akliyla karsilastirilamayacak oranda biiytik bir bellek kapasitesinin s6z
konusu oldugu bir iletisim bi¢imi ortaya ¢ikmistir (T6renli, 2005: 156).

Medya alanindaki bu degisimler yeni ve geleneksel medya arasindaki
farki da ortaya koymaktadir. Yeni medyanin, geleneksel medyadan (gazete,
radyo, televizyon, sinema) ayirt edici temel ozellikleri; etkilesimli ve
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multimedya bicimine sahip olmasidir (Binark, 2007: 21). Yeni medya; coklu
ortam kullanimi sayesinde farkliliklar1 bir araya toplayabilmektedir. Istenilen
veriyi aninda bulabilme imkani, hizl ula§11ab1hr11k duzey1 ve sayisal temsili
vardir. Sayisalligin bir uzantisi olarak yeni medya; veri kaybinin 6nlendigi
ortamlardir (Ogiit, 2005: 3).

Yeni Medya Ortamlar1 ve Dile Etkileri

Yeni medya kavramina iliskin soylemler ozellikle 90'l1 yillarda
internet teknolojisinin de yayginlasmasiyla biiytik bir hiz kazanmustir. Internet
bugtinkii haliyle ‘bilgisayar aglarmin ag’’ olarak tanimlanabilmektedir
(Yilmaz, 2009: 197). Internetin ge¢misine baktigimizda, kisa bir stirede
diinya {izerinde yaygmn kullanim alanina eristigini gormekteyiz. Carole M.
Howard'in belirttigine gore; radyonun 40 yilda ulastif1 kisiye, televizyon 13
yil, internet ise sadece 4 yilda ulasti. Web iletisimi, internet etkilesimini hizla
arttirmaktadir. Bu nedenle artik bilgiye erismek degil, onu kullanabilmek
onem kazanmaya baslamistir (Yilmaz, 2009: 199). Siirekli biiytiyen, bilgiye
kolay, hizl1 ve giivenli bir sekilde ulasmamiz: saglayan internet; egitimden
bilime, sanattan eglenceye pek cok alanda biz kullanicilarma imkanlar
sunmaktadir. Internet tizerinden ulagtigimiz sanal diinyada, zaman ve mekan
sinirlamalar1 olmadan gerekli iletisim saglanabllmektedu‘ Internetle olusan
iletisim stireci; “birgoktan bir-coga modeli” (many to many) uygulamaktadir.
Burada, iletisim aracinin bir sahibi bulunmamaktadir ve tiretilen enformasyon,
dogrudan insanlarin yararina sunulmaktadir. Burada her internet kullanicis
bir yaymmcidir, dolayisiyla bir kaynaktir; ayrica enformasyon tiiketicisidir
yani hedef kitlenin bir tiyesidir (Cakir ve Topgu, 2005: 76).

Internetin en 6nemli ozelligi olan “etkilesim’ sayesinde bireyler cesitli
iletisim boyutlarini kullanabilmektedir. Ornegm, kisi es zamanli hem tek bir
kisiyle hem de birden fazla kisinin bulundugu ¢oklu ortamlarda rahatlikla
iletisim kurabilmektedir. Ozellikle internet {izerinden gerceklestirilen bu
iletisim de; ses, yazive gortintii gibi unsurlarin birarada bulunmasi bakimindan
bireyler arasi etkilesimin de arttigr bir gercektir. Bu durumla dogrudan
ilgili olarak, bireylerin paylasimlar1 ve toplumsallasma adimna ihtiyaglarmi
da doyurduklari gozlemlenmektedir. Internet kullanicilari, sanal iletigim
sayesinde olusan ortamlarda farkl kiiltiirlerde yasayanlarla yakinlagsmakta
ve kiiltiirel etkilesim igine girmektedirler (Cakir ve Topgu, 2005: 76). Tabi
bu etkilesim sadece kiiltiirle sinirli kalmamakta dilimiz de bu durumdan
etkilenmektedir. Ornegin; teknolojik cihazlarin Ingilizce temel alinarak
hazirlanmasi sadece bizim dilimizde degil, baska diller tizerinde de olumsuz
etkiler yaratmaktadir. Bugtin en ¢ok ihtiya¢ duydugumuz iletisim aletleri;
cep telefonlari, bilgisayarlar ve internet ortamlaridir. Hi¢ birimiz e-posta
kullanirken, i¢inde ‘¢,1,8,5,0,i" harflerinin oldugu adresleri alamiyoruz. Bu
harfleri icinde barindiran baglant: adresleri de olusturamiyoruz. Dolayls1yla
zaman igerisinde dilimizin ve kelimenin gerekhhgl olmasina ragmen, bu
harfleri kullanmaktan kagmabiliyoruz. Oyle ki; yeni dogan cocuklarina isim
koyarken, icinde Tiirkge karakterlerin olmamasina 6zen gosteren yetiskinleri
cevremizde siklikla goriir olduk.
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Internet kullanimimiz {izerinden yola ¢iktigimizda; tek sorun
yasadigimiz nokta; sadece adresler degil siiphesiz ki. Cesitli iletisim
ortamlarinda bir ya da birden fazla kisiyle etkilesim halimizde kelimelerin
gelisigtizel kisaltildigin1 ve dilimiz kurallarii hige sayarak kullanildigim
goriiyoruz. ‘mrb, tsk, slm, tmm, nbr” gibi eksik harflerden olusan yapilar
artik birgogumuza tanidik gelmektedir. Giintin biiyiik bir kismini bilgisayar
basinda geciren genglerin, kisa bir siire sonra bu eksik soylemleri benimsemesi
siphesiz ki kacginilmazdir. Pek ¢ok arastirmaciya gore; internet coklu
iletisim ortamlar1 ile bireylerin toplumsallasmasina katki saghiyor. Ancak
su bir gercektir ki; kullanilan dilin giderek bozulmasi, eksik anlatimlar ve
beraberinde bu yanls kullanimlarin giinliik dile yansimasi, toplumsallasma
siirecinde bireyler arasi iletisimin kalitesini diistirebilir. Cep telefonunun
yeni yayginlasmaya basladigi donemlerde, bireyler ekonomik kaygilarin
golgesinde yazdiklar1 mesajlar1 kisaltma ihtiyaci hissediyor, kelimelerden
harf ¢ikartarak anlasilmayi bekliyorlardi. Burada amag; iletisimin kalitesinden
¢ok maliyetinin diistik olmasiydi. Nitekim kisa siirede bireyler telefonlar
araciligy ile bu sekilde mesajlasmay1 benimsedi. Giintimiizde cep telefonu
kullanim oranimin artmasi ve beraberinde telefon sirketlerinin iletisim
kurmay1 kolaylastiran kampanyalari, pek ¢ok birey icin ekonomik kaygiy1
ortadan kaldirmis olsa da, mesajlarda hala kisaltmalarin yapildigini siklikla
gormekteyiz. Bu duruma en giizel 6rnekleri; kendi cep telefonu mesajlarimizla
birlikte 6zellikle miizik yayini yapan televizyonlarda alt yaziyla gosterilen
mesajlar1 ya da sosyal paylasim sitelerinde yorum yapmak icin kullanilan
yaz1 dilini gosterebiliriz. Bu tiir yazilarda dilimizde yer almayan pek (;ok
harf kullanilmaktadir. Ornegln, evet kelimesinde ‘v’ harfi yerine siklikla ‘w’
kullanarak kelimeyi ‘ewet’ seklinde yazmak, ‘cok’ kelimesindeki ‘k” harfi
yerine ‘q’ harfinin kullanilmas: gibi durumlar yeni medya ortamlarinda
ozellikle son zamanlarda sik¢a karsimiza ¢ikmaktadir.

Arastirma yapmak, 6dev amach ya da arkadaslari ile iletisim kurma
gibinedenlerle zamaninin biitytik bir kismini “yeni medya’ ortamlarinda gegiren
bireyler arasinda yayginlasan bu durumun, yazi dilimize yansimasin soyle
bir ornekle somutlastiralim. Bir miizik kanalinin internet sitesinde yazﬂan
yorum; ‘Serdarsis miizik asla wazgecilmesm.! 'z" harfi yerine kullamilan ‘s
harfini, alfabemizde olmamasina ragmen boylesme benimsenmis bigimde
sikca kullanulan “w” ve eksik harf diziliminden olusan kelimeleri hemen her
yerde gormekteyiz. Yine ayni internet sitesinde yazilan bir baska yorum
ctimlesi ise; ‘¢ohok quzel 1 sarki”? seklindedir. Yine alfabemizde olmayan
‘q’ harfi kullanilmis, kelimeye gereksiz harfler eklenmis ve “bir’ kelimesinin
rakam halinde kullanilmasi tercih edilmistir. Dilimiz kurallarindan her
yoniiyle yoksun bu anlatim bigimini ne yazik ki iletisim ortamlarinda
stkca gormekteyiz. Bu durum ve bu durumu destekleyen davranislar,
Turkce'ye 6zen gostermedigimizi ve gelisi gtizel bir sekilde kullanmaktan
kaginmadigimizi kanitlar niteliktedir. Elbette bu 6zensizlik durumu ve
Ingilizce baskisi sadece bizim dilimize 6zgii degildir. internet teknolojileri
ve beraberinde getirdikleri kiilttirel degisim ve dillerdeki bozulma hatta yok
olma siireclerini hizlandirmustir.

1. http:/ /tr-tr.facebook.com/kraltv.com.tr
2. http:/ /tr-tr.facebook.com/ powerturk
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UNESCO’'nun giintimiizde yerytiziinde konusulan diller konusunda
yaptig1l arastirmalarin sonuglarina gore; konusulan ortalama 6.000 dilin
yarisindan fazlasi 6liimle yiiz yiizedir. Her 14 giinde bir, bir dil yerytiziinden
silinmektedir (Tosun, 2005: 145). O dille birlikte kiilttirel degerler ve toplumsal
yap1 da yok olmaktadir.

Gazeteleri internet iizerinden okudugumuzu, kose yazarlarim
sosyal paylasim siteleri aracilify ile takip ettigimizi ve bir de rahatlikla
yorumlar yapabildigimiz iletisim ortamlarmi diistiniirsek, dil konusunda
gereken hassasiyetin 6ncelik merkezlerinden birisinin de, medya oldugunu
gozlemleyebiliriz. Toplumun soziine deger vererek yazilarim okudugu ve
aydin olarak nitelendirilen gazetecilerin, kose yazarlarinin ya da habercilerin
kullandiklar1 dil, toplum agisindan oldukga o6nemlidir. Yanlislarin
yayginlasmasinda ve yabanci kokenli kelimelerin toplum tarafindan siklikla
kullanilir hale gelmesinde medyanin rolii stiphesiz ki biiytiktiir. Ulkemize
gelen devlet adamlarinin haberlerini, ‘Esenboga’dan giris yapti,” tilkemizden
giden tinliileri, “Atatiirk Hava Limani'ndan ¢gikis yapty,” gibi 6zentili ve yanhs
bir Tiirkge ile adeta bilincaltina kaziyan medya, 6rnegin ‘sahneye ¢ikmak’
fiilini de biiytik bir basariyla ‘sahne almak’ bicimine dontistiirmuistiir (Kongar,
2003: 219). Bu yanhs kullanim bigimlerinin sayisiz 6rnekleri sunulabilir.

Konu ile ilgili, dilimizin dogru ve diizgiin kullanilmasi, gereken
bilincin olusturulmasi ve korunmas icin Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
gerekli calismay1 yapmistir. Kurulun 3984 sayili Kanun'un 4. Maddesi'nin
ilkelerinden birisi de; Tiirk¢e nin; 6zellikleri ve kurallar1 bozulmadan konusma
dili olarak kullamilmasi; milli birlik ve biittinltigtin temel unsurlarindan biri
olarak ¢agdas kiiltiir, egitim ve bilim dili halinde gelismesinin saglanmasidir
(Avsar ve Ongoren, 2003: 48). Hazirlanan kanunun dil ile ilgili bu 6nemli
ilkesinde dilin; korunmasi, cagdas, kiiltiir, egitim ve bilim dili halinde
gelismesinin saglanmasi hususuna énem verilmistir.

Yeni medya ortamlarinda ve teknolojik imkanlarin hizla arttig
ginimiizde nitelikli etkilesim icin kullandigimiz dile 6zen gostermeli ve
yabanci kelimelere anlamlarimi karsilayacak yeterlilikte Tiirkge karsiliklar
bularak, dilimizin gelismesine olanak saglamaliy1z. Boylelikle sadece gelisim
degil, ayn1 zamanda 6grenmede biiyiik oranda kolaylasmis olacaktir. Yeni bir
kavrami ya da kelimeyi 6greniyorsak, dilimizin kurallarma uygun tiiretilmis
karsiligini tercih etmeliyiz. Alternatif kelimesinin anlamini hi¢ bilmeyen
bir kimse ‘segenek’ sozctigiinii duydugu zaman, tanidig1 ‘se¢mek’ koki ve
-emek/-anak ekinden 6tiirii onu anlayabilir; kolayca benimseyebilir (Aksan,
1976: 63).

Sonug

Diller sosyal ve canli yapilardir. Gelismeye ve farkl dillerle etkilesim
halinde bulunarak, degisimlere aciktir. Nitekim dilimize yabanci dillerden
gecmis ve yerlesmis ytizlerce kelime vardir. Yerlesen bu yabanci kokenli
kelimeler zaman igerisinde siklikla kullanilarak, dilimizle biitiinlesmistir.
[letisim ortamlarinda yabanci kokenli kelimelerin kullanilmamast durumunda
neyi, nasil anlatacagimizi bilemeyiz. Dolayisiyla bu kelimeleri Ttirkcelesmis
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kabul etmekteyiz. Burada asil 6nemli olan; milletimizin ilelebet varligim
surdiirebilmesi icin en temel unsur olan dilimizin, yeni yabanci kelimelere
kapisin1 kapatmasini saglayabilmektir.

Uluslar aras1 bir tehdit olarak algilanabilecek dil istilasina karsi,
Almanya, Fransa, Macaristan gibi tilkeler cesitli 6nlemler uygulamaktadirlar.
Bu tilkeler; kimi zaman yeni medya ortamlar: araciligi ile kimi zaman da
teknolojik buluslar neticesinde ortaya ¢ikan kavramlara zaman kaybetmeden
karsilik bulmayr amag¢ edinmislerdir. Son yillarda Tiirk Dil Kurumu'nun
konuya hassasiyet gosterdigi ve bu alanda calismalar yaptig: bilinmektedir.
Ancak onemli olan; yabanci sozciik dilimize yerlesmeden karsiliginin
bulunmasi gerekliligidir.

Yeni medya ortamlar1 ve teknolojinin getirisi yabanci sozciiklere
Turkce karsiliklar bulmak, olasi bir dil esaretine karsi toplum olarak
kazanmamiz gereken dil bilincini isaret etmektedir. Oncelikli olarak; sdzciik
ve terim iiretimine yeterince 6nem verilmeli ve gesitli dallardan uzmanlarin
konu ile ilgili calismalarina olanak saglanmalidur.

Medya araciligi ile siklikla gordiigiimiiz aydin kesimin yabanci
kelime kullanma istegi ve diiskiinliigi engellenmelidir. Dil alaninda en
etkili kisiler, stiphesiz ki egitimcilerdir. Gereken hassasiyetin biitiin 6gretim
kademelerinde gosterilmesi ve bireylere dil ile ilgili bilincin kazandirilmasi
acisindan egitimcilere biiytik gorev diismektedir. Yeni iletisim ortamlar:
sayesinde, 6gretmen-ogrenci iliskisi egitim-6gretim kurumlarinin disarisinda
da sosyal paylasim ortamlarinda ya da e-posta araciigi ile devam
etmektedir. Bu iletisimin daha nitelikli ve dilimiz agisindan da daha dikkatli
gerceklestirilebilmesi igin; yeni medya ortamlarinda kullanilan dile, yazilan
kelimelerin diizgiin olmasmin énemine yonelik bireyleri bilinglendirmeliyiz.

Konu ile ilgili hassasiyetin toplumun biitiin kesimi tarafindan
Onemsenmesi ve gereken 6zenin gosterilmesi, dilini etkin bicimde kullanabilen
ve kendini iyi ifade edebilen gencler yetismesi bakimindan biiyiik 6nem
tasimaktadir.
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REKLAM AJANSI CALISANLARININ ETIGE ILISKIN
TUTUMLARI UZERINE BiR ARASTIRMA

Emre S. ASLAN*, Ersin DIKER*

Ozet

Giintimtizde, etik konusunun en fazla dile getirildigi ve tizerinde tartisildig1
alanlardan birisi reklamcilik sektoriidiir. Reklamcilik sektoriinde gergeklestirilen her
bir faaliyet bir sekilde etikle iliskilendirilerek ele alinmaktadir. Reklamlarin yogun bir
etiksel elestiriye maruz kalmalar1 ve reklamcilik sektoriiniin icinde bulundugu yogun
etik tartismalari, bu alanda akademik ¢alismalar yapmayi gerekli kilmustir.

Bu arastirma daha ¢ok reklamin sosyal yontine iliskin elestiriler baglamida
ele alinmistir. Reklamda etik ile ilgili ortaya atilan tiim iddialara yonelik reklam
ajanst c¢alisanlarinin diistinceleri, tutumlarint 6lgmek ve reklamda etik konusuna
yeni bir agilim saglamak amaciyla, yapilan bu arastirma, Tiirkiye’'de faaliyet gosteren
reklamcilar derneklerine (Istanbul, Ankara, Bursa, Izmir ve Konya) bagh reklam
ajanslarinin ¢alisanlari tizerinde gerceklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Etik, Reklamcilik Sektorii, Reklam Ajansi
Calisanlari.

A STUDY ABOUT ETHICAL ATTITUDE OF ADVERTISING
AGENCY PERSONNEL

Abstract

The issue of ethics is mostly one of the fields mentioned and discussed on the
advertising industry today. Each activity carried out advertising industry is discussed
in relation with ethics. Exposuring to intense ethical criticism in the advertising and
intense ethical debate in the advertising industry made it necessary to do academic
research in this area.

This researh is insisted further about the social direction of advertising.
All the claims raised in the area of ethics in advertising to come out the advertising

* Ars. Gor. Glimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi
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agency employees thoughts, to measure attitudes, and in order to the ethical issue
of advertising providing a new opening which insisted this researh carry out on
employees of agencies which connecting advertiser associations connecting operating
in Turkey (Istanbul, Ankara, Bursa, Izmir and Konya).

Keywords: Advertising, Ethics, Advertising Sector, Advertising Ajacy
Personnel.

1. Kuramsal Cerceve

1.1. Reklam

Reklam, tiim ekonomik sistemlerde gesitli mal ve hizmetleri tanitan,
nereden, nasil, ne fiyatla alinabilecegini ve ne sekilde kullanilacaginm
tanimlayan, tiiketiciye harcamalarini akilel bicimde hangi yollarla, hangi
araclari kullanarak yapacagini gosteren bir aractir (Ozgtir, 1994: 16). Diger bir
tanima gore kitleye yonelik olarak parayla yapilan; temel amaci bilgi vermek,
tutum-egilim ve davramslar gelistirmek, arzu edilen yonde eyleme gecmeyi
saglamak olan bir iletisim bicimidir (Dutka, 2002: 46).

Farkli tanimlarma yer verilen reklammn kendine has ozellikleri
su sekilde siralanabilir: a) Reklam, pazarlama iletisimi igerisinde yer alan
bir elemandir. b) Reklam, belirli bir ticret karsiligi yapilir. ¢) Reklam,
reklamverenden tiiketiciye dogru akan bir iletiler biitintidiir. d) Reklam, bir
kitle iletisimidir. e) Reklam yapan kisi, kurum, kurulus bellidir. f) Reklam ile
tiiketici bilgilendirilmeye ve ikna edilmeye calsilir. g) Reklam mesajlarinda
mallar, hizmetler, vaatler, 6diiller, soruna ¢oztimler vardir. h) Reklam, diger
pazarlama iletisimi elemanlari ile isletmenin belirledigi pazarlama stratejisi
dogrultusunda saptanan pazarlama hedefine ulasmak igin koordineli bir
sekilde calisir (Kocabas ve Elden, 2002: 16).

1.2. Reklam Ajansi Tanimi ve Tiirleri

Reklam ajansi, reklamverenlerin talepleri dogrultusunda ve onun
onaylayacag1 sekilde hazirlanan, reklamveren adina kitle iletisim araglarinda
yayinlanmasina aracilik eden ticari iletisim uzmani gercek ya da ttizel kisi
olarak tanimlanabilir (Kocabas ve Elden, 2002: 176). Birer hizmet 6rgiitii olan
reklam ajanslari, misterilerine reklam disinda bazi pazarlama hizmetleri
de sunarlar. Reklam ajanslarmin temel amaci, tirtin ya da hizmetle ilgili
hazirladiklar: reklamlarin medya da yer almasini saglayarak, hedef kitlelere
tanitmak ve duyurmaktir (Coroglu, 2002: 32).

Reklam ajanslari, reklamverenlere sunduklar1 hizmetlere gore su
sekilde isimlendirilirler: Tam hizmet ajansi, butik ajans, modiiler hizmet
ajansi, uzman ajans, kurumigi ajans (Gtilsoy, 1999: 10) ve rolodeks ajans
(Elden, 2009: 589).

1.3. Etik Kavrami, Reklamda Etik ve Reklamlara Yoénelik
Temel Etiksel Elestiriler

Yunancadaki ethos sozctigii kokeninden gelen (Uzun, 2009: 19) etik;
ahlaki ilkeler ve degerler ve standartlar sistemidir. Bagka bir ifadeyle etik;
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fayda, iyi, kotii, dogru ve yanlis konularini inceleyen, bilimsel ve grupsal
davrans iliskilerinde neyin dogru, neyin yanlis oldugunu belirleyen bir ahlak
felsefesidir (Bozkurt, 2004: 59).

Cesitlikurumlarveyasalararaciigiylareklam, etikdisiuygulamalardan
armdirilmaya calisilsa da etikle bagdasmayan reklamcilik uygulamalari sikca
goriilmektedir. Bazi reklamlarin maniptile edici ozelliklere sahip olmasi,
materyalizm ve tiiketimle zihni mesgul etmeleri, cinsellik unsurunu yogun bir
sekilde kullanmalari, klise bir yasam bicimi tasvir etmeleri, eksik bilgi vererek
toplumu yaniltmalari, cocuklar gibi kolayca zarar gorebilecek kitlelere yonelik
yikici galigmalar yapmalary, kiiltiirel yozlasmaya sebep vermeleri vb. bir ¢cok
sonug reklamda etik dis1 uygulamalara 6rnek olarak gosterilebilir (Bozkurt,
2004: 63).

Reklamin toplum ile birebir iliski icerisinde bulunmasi, sosyal, siyasal
ve ekonomik hayat tizerinde dogrudan, degistirici, donuistiiriicti bir etkiye
ve etkin bir ikna giictine sahip olmas1 ve amaglarini gergeklestirirken ahlaki
kabul edilmeyecek sayisiz yol ve yontemi elinde bulundurmasi nedeniyle etik,
reklamciligin en dikkat gekici konusu haline gelmektedir. Reklama getirilen
etiksel elestiriler temelde iki onemli yapisal ayrima sahiptir: a) yapilan
elestirilerin reklamin varligina, b) reklamin sosyal yoniine iliskin elestiriler.
Reklamin varligina yonelik elestiriler, daha ¢ok ekonomik elestiriler ikincisi
ise daha ¢ok reklamin yapilis sekline/amacina yonelik elestiriler olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Babacan, 2008: 344-346).

1.3.1. Reklamin Varligina iligkin Elestiriler

Reklammn varligina diger bir ifadeyle ekonomik yoniine iliskin
elestiriler, daha ¢ok ticari kaygilar1 dikkate almaktadir. Reklamin varligina
kars: olanlara gore, pazarlama ve satis maliyetlerinin 6nemli bir kisminm
reklam maliyetleri olusturmaktadir. (Babacan, 2008: 345) Reklamin varligina
iliskin getirilen elestiriler su sekilde siralanabilir: a) Reklam insanlari ihtiyag
duymadiklar seylere (tirtin ya da hizmetlere) yonlendirmesi, b) Agir reklam
maliyetleri yeni isletmelerin pazara girmesine engel teskil etmesi, c) Reklamin
ekonomik kaynaklarin bosa harcanmasma neden olmasi, d) Reklamin
maliyetlerin dolayisiyla fiyatlarin artmasina neden olmasi, e) Zararh tirtin ya
da hizmetlerin tiiketimini 6zendirmesi (Tayfur, 2006: 193-194).

1.3.2. Reklamin Sosyal Yéniine Iligkin Elestiriler

Toplumsal elestiricilere gore reklamlar sosyal gruplar arasinda
kiskanghgr koriiklemekte ve gocuklarin gercekte ihtiyac duymadiklar: birgok
uriine kars1 dikkatlerini gekerek, onlarm ilgisini toplamakta ve onlarda ihtiyaglari
varmis algisi yaratarak talep olusturmakta, biiyiik yasta edinmeleri gereken
aliskanliklar1 kiigtik yasta edinmelerini saglamakta ve boylece onlarmn ileride
mutsuz olmalarina zemin hazirlamaktadirlar. Bu elestirilere; kadinlarin cinsel obje
olarak kullanildig1 konusu da eklenebilir. Reklamlar araciligiyla verilen bilginin
ne kadar dogru oldugu, bu bilgilerin kasith veya kasitsiz akil gelici veya yamiltict
olup olmadigy, cinsellik ya da etnik acgilimlarla bireysel veya toplumsal kafalar
karistirip karistirmadigr sorunsallar {izerinde durulmaktadir (Babacan, 2008:
343). Reklamin sosyal yontine iliskin elestiriler tig baslik altinda toplanabilir:
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a) Yarnltici/ Aldatic1 Reklamlar: Bu elestiriler reklamin tiiketicileri sagliksiz
ve tiiketimi dogru olmayan tirtinlere yonlendirdigine yonelik elestirilerdir
(Tayfur, 2006: 194). Bu elestiriler, reklamlarin trtinlerin oldugundan
daha iyi veya farkli gosterdigini ve gercekleri carpitarak tiiketicileri
aldattigina yonelik bakis acisini icerir. Bazi elestirmenlere gore reklamin
verdigi mesajlar dogru olsa bile 6znel bir niteligine sahiptir ve bu nedenle
aydinlatici olmaktan daha ¢ok yaniltici bir 6zellik tasir (Uzun, 2009: 253).

b) Cinsel Icerikli Reklamlar: Bu tarz elestiriler daha cok kadmlarm bir cinsel
metaolarakkullanilmasitizerineyogunlasmaktadir. Reklamlardakadinlar,
yerli yersiz siirekli kullanilmakta ve tiirtiniin 6ntine gecmektedirler.
Ayrica, Reklamlar yoluyla fiziksel giizellige sahip kadinlarin el tistiinde
tutulmasi ve igsel giizellige sahip olmasina ragmen fiziksel olarak gitizel
olmay1 basaramayan kadinlarin diglanmasina yol agmaktadir (Babacan,
2008: 348).

¢) Cocuklarin Reklamlarda Kullanimi: Reklam, ¢ocuklarin gercekte ihtiyag
duymadiklar: bir¢ok tirtine karsi talep yaratmaya c¢alismakta, anne ve
babalar1 cocuklar1 karsisinda zor durumda birakmakta ve ¢ocuklarin saf
duygularmi kéttiye kullanabilmektedir (Babacan, 2008: 347).

Bunlarin disinda reklamciliga kars: yapilan elestirilerden biri de reklamlarin
estetik kaygilardan ok ticari kaygilara odaklandigi, toplumun estetik ve
kiltiirel standartlarini bozdugu ve itibarini zedeledigi yoniindedir (Deniz,
2008: 256).

1.4. Reklam Etigi Calismalar1 Tarihi

Reklam etigi konusundaki calismalardan ilki 1910 yilinda ABD’de
kurulan Amerikan Reklam Kuliipleri Dernegi (Associated Advertising Clubs
Of Amerika), tarafindan gerceklestirilmistir. Dernek, reklaminislevinisavunan
ve reklamciligin k6tti imajma karsi gikan ilk orgiittiir. Reklameilik mesleginin
ilk ahlaki kurallarini ise 1924 yilinda Amerikan Reklam Ajanslari Dernegi
(American Association of Advertising Agencies) tarafindan yayinlanmustir.
Uluslararast Ticaret Odasi’nin reklam uygulamalariyla ilgili cikardig:
kararname ise reklam etigi noktasinda yapilan en etkili calismalardan birisidir
(Uzun, 2009: 259-260). Bu esaslarin birinci maddesi biitiin reklamlarin yasal,
ahlaki, diirtist, dogru ve toplumsal sorumluluk bilincinde hazirlanmasim
ve kamuoyunun reklama olan giiveninin sarsic1 nitelikte olmamasini kurala
baglamaktadir (Uzun, 2007: 226). Reklam ve reklam sektorii tizerine yapilan
tium diizenlemeler 1971 yilina kadar, medyanin yer aldigi diizenlemeler
olurken ilk kez 1971 yilinda Ulusal Reklamcilik Denetim Kurulu 6zdenetimi
saglama tizere kurulan ve medyanin yer almadig ilk meslek kurulusu olarak
karsimiza ¢ikar (Uzun, 2009: 260).

Tirkiye'de reklamla ilgili diizenlemeler basta Tiirk Ticaret Kanunu,
Borglar Kanunu, Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun ve Rekabet Kanunu
olmak tizere bircok yasa ve yonetmelikle diizenlenmektedir (Babacan, 2008:
379). Ayrica, RTUK, 2003 yilinda kurulan ve 29 tiyeden olugsan Reklam Kurulu,
kanun ve yonetmeliklerle konulan kurullarn yaninda reklamverenler,
reklam ajanslar1 ve mecra tigliistiniin bir araya gelmesiyle kurulan Reklam
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Ozdenetim Kurulu (ROK) de reklam uygulama ve yaymn esaslarina iligkin
calismalar yapmaktadir. Tiim bu birimlerden sadece ROK yasal bir yaptirim
giiciine sahip degildir. ROK'iin faaliyetleri reklamverenleri ve medyay1, diger
denetim organlarmin yaptirimlarindan koruma niteligine sahiptir (Ertike,
2009: 181).

2. Yontem

Reklam ve etik konusunda bir¢ok calismasi yapilmasma ragmen
ozellikle Tiirkiye’de reklamcilari kapsayan alan arastirmasi yok denecek kadar
azdir. Reklamailar etik konusu hakkinda ne diisiinmektedirler? Reklamcilara
gorereklamlailgili etiksel problemler neden kaynaklanmaktadir? Reklamlarda
en ¢ok hangi konularda hassas davranilmaktadir? Reklamcilar gercekten
etiksel kaygilara sahip degiller mi? gibi sorular halen cevap beklemektedir.
Bu arastirma tiim bu sorunsallara cevap bulma amacini tasimaktadir.

Bu arastirmada online ve ytlizyiize anket yontemi kullanilarak,
frekans testi uygulanmistir. Arastirmanin 6rneklemi, Reklamcilar Dernegine
(RD), Ankara Reklamcilar Dernegi'ne, Izmir Reklamcilar Dernegi'ne, Konya
Reklamcilar Dernegi'ne ve Bursa Reklamcilar Dernegi'ne bagh reklam
ajanslarinda g¢alisan 55 erkek 51 kadin reklamcidan olusmaktadir. Anketin
uygulama tarihi 15 Mayis -15 Haziran 2011’dir. Katiimcilar tesadiifi
orneklem yontemiyle segilmistir. Katilimeilarin %58,5"i 25-35 yas, %15,1'i 36-
45 yas, %13,2'si 18-24 yas araliginda bulunmaktadir. Katilimcilarin egitim
diizeyi ise %67’si lisans, %20,8'i yiiksek lisanstan olusmaktadir. Ankete
katilan reklamcilarin %67,9'u tam hizmet ajansi, %24,5'i modiiler hizmet
ajansi (yaratict veya medya planlama ajansi), %5,7’si butik ajans, %1,9"u ise
uzman ajansta calistiklarini ifade etmislerdir. Ankette, 5'1i likert olgegine
yer verilmistir. 1’den 5’e kadar siralanan olgekte deneklere verilen yargilara
katilm dtizeyleri sorulmus ve ilgili sorulara 1 (Kesinlikle katilmiyorum) 5
(Kesinlikle katiliyorum) segenekleri verilerek 1’den 5’e kadar siralanan tlgekte
kendilerine en yakin secenegi isaretlemeleri istenmistir.

3. Bulgular ve Yorum

Tablo 1. Kisisel Yasamimda Etik Degerlere Dikkat Ederim

Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 2 19
Katilmiyorum 7 6,6
Ne Katiliyorum ne Katilmiyorum 6 5,7
Katiliyorum 43 40,6
Kesinlikle Katiliyorum 48 453
Toplam 106 100,0

Tablo da goriildiigii gibi katilimcilarin %85,9'i kisisel yasamlarinda
etik degerlere dikkat ettiklerini belirtmislerdir. Katiimcilarin %8,5i ise bu
yarglya olumsuz goriis bildirmislerdir.
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Tablo 2. Ajansimizda gerceklestirilen reklam galismalarinda etik degerlere
dikkat edilmektedir.

Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 5 4,7
Katilmiyorum 8 7,5
Ne Katiliyorum ne Katilmiyorum 12 11,3
Katiliyorum 56 52,8
Kesinlikle Katiliyorum 25 23,6
Toplam 106 100,0

Tablo 2'de goruldugi tizere “Ajansimizda gerceklestirilen reklam
calismalarinda etik degerler dikkat edilmektedir” yargisina katilimcilarin %
76,4’s1 olumlu gorts bildirirken, %12,2'{i de bu yargiya katilmadiklarmni ifade
etmiglerdir.

Tablo 3. Ajansimiz diger ajanslarla/reklamverenle iliskilerinde etik degerlere
kars1 son derece hassastir.

Diger Ajanslarla Reklamverenle

Sai Yiizde Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 4 38 4 2,8
Katilmiyorum 7 6,6 7 6,6
Ne Katiliyorum ne Katilmiyorum 21 19,8 21 17,9
Katiliyorum 45 425 45 41,5
Kesinlikle Katiliyorum 29 27,4 29 31,1
Toplam 106 100,0 106 100,0

Tablodaki verilerden anlasilacagi tizere katilimcilarin yaklasik %69,9'u
ajanslarinin diger ajanslarla iliskilerinde etik degerlere karsi son derece hassas
olduklar1 yargisina katildiklarimi belirtmislerdir. Diger taraftan, katilimcilarin
%72,6's1 ise reklamverenler ile ilgili yargiya olumlu goriis bildirirken,
katilimcilarin yaklasik %9,4't ise bu yargiya olumsuz goriis bildirmiglerdir.

Tablo 4. Ajansimiz reklam galismalarinda cinsellikle - ¢ocuklarla -aldatici/
yaniltict reklamlarla ilgili konularda diger konulara nazaran etik degerlere
daha fazla dikkat etmektedir.

Cinsellik Cocuk Aldaticy/

Yaniltic
Sayt Yiizde | Say Yiizde Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 8 75 5 4,7 6 5,7
Katilmiyorum 19| 179 2 19 6 57

Ne Katiliyorum ne

Katlmiyorum 28 26,4 22 20,8 17 16,0
Katiliyorum 29 27,4 41 38,7 46 43,4
Kesinlikle Katiliyorum 22 20,8 36 34,0 31 29,2
Toplam 106 | 100,0 106 100,0 106 | 100,0
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Tablo 4’teki sonuglara bakildiginda, katilimcilarin %48,2’i cinsellikle
ilgili konularda ajanslarmin reklam calismalarinda etik degerlere fazlasiyla
dikkat ettigini savunurken, yaklasik %25,4’iise bu diisiinceye katilmadiklarinm
ifade etmislerdir. Katilimcilarin yaklasik %72,7’si ise, ajanslariin ¢ocuklarla
ilgili konularda daha hassas davrandiklari goriisiine sahiptirler. Diger
taraftan, reklam ajansi ¢alisanlarinin %72,6’si ajanslarinin aldatici/yaniltici
reklam konusunda etik degerlere daha fazla dikkat ettiklerini belirtmislerdir.

Tablo 5. Reklamda etik degerlere dikkat edilmesi, reklama olan ilgiyi

artirmaktadir.
Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 9 8,5
Katilmiyorum 25 23,6
Ne Katiliyorum ne Katilmiyorum 25 23,6
Katiliyorum 35 33,0
Kesinlikle Katiliyorum 12 11,3
Toplam 106 100,0

Tablodaki sonuglara bakildiginda katilimcilarin %44,3'ti bu yargiya
katildiklarmi belirtmislerdir. Yaklasik %32,1'i ise katilmadiklarimi ifade

etmislerdir.

Tablo 6. Reklamcilik sektoriinde etik degerlere dikkat edilmektedir.

Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 13 12,3
Katilmiyorum 35 33,0
Ne Katiliyorum ne Katilmiyorum 37 34,9
Katiliyorum 18 17,0
Kesinlikle Katiliyorum 3 2,8
Toplam 106 100,0

Tablo 6’da goriuldugu gibi, katilimcilarin  %45,3’i  reklamcilik

sektoriinde etik degerlere dikkat edilmedigini belirtirken,

edildigini belirtmislerdir.

%19,8'1 dikkat

Tablo 7. Reklamcilik sektoriinde etik degerlerin ihlali daha ¢ok ajanslarin -
reklamverenin tutumundan kaynaklanmaktadir.

Ajanslarin Tutumu Reklamverenin
Tutumu
. Say1 Yiizde Say1 Yiizde

Kesinlikle Katilmiyorum 12 11,3 7 6,6
Katilmiyorum 26 24,5 38 35,8
Ne Katilryorum ne Katilmiyorum 18 17,0 25 23,6
Katiliyorum 36 34,0 29 27,4
Kesinlikle Katiliyorum 14 13,2 7 6,6
Toplam 106 100,0 106 100,0
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Tablodaki sonuglara bakildiginda katilimcilarin  %47,2'si  etik
degerlerinihlalinin daha ¢cok ajanslarin tutumundankaynaklandigini %34’ tiise
reklamverenin tutumundan kaynaklandigini fakat %42,4'ii ise reklamverenin
tutumundan kaynaklanmadigin dile getirmislerdir.

Tablo 8. Reklamcilik sektoriinde, ajanslar reklam calismalarinda en ¢ok
cinsellikle - ¢ocuklarla - aldatici/yamniltici reklamla ilgili konularda etik
degerlere dikkat etmektedir.

Cinsellik Cocuk Aldaticy/

Yamiltici
Sayt Yiizde | Sayt Yiizde Say1 Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 15 14,2 7 6,6 10 9,4
Katiimiyorum 35 ] 330 19 17,9 39| 368

Ne Katiltyorum ne

Katilmiyorum 28 26,4 28 26,4 26 24,5
Katiliyorum 23 21,7 42 39,6 27 25,5
Kesinlikle Katiliyorum 5 47 10 9,4 4 3.8
Toplam 106 | 100,0 106 100,0 106 | 100,0

Tablo 8'de ki verilerden anlasilacag tizere, katilimcilarn % 47,2'si
reklamcilik sektoriinde en cok cinsellikle ilgili konularda etik degerlere
dikkat edildigi yontindeki yargiya katilmadiklarini belirtmislerdir. Reklam
ajansi calisanlarinin %49u reklamcilik sektériinde ¢ocuklarla ilgili konularda
etik degerlere dikkat edildigi yontindeki goriise olumlu yanit vermislerdir.
Sektorde aldatici/yaniltic1 reklamlarla ilgili konulardaki etik degerlere
dikkat edilmesi ile ilgili olarak ise %47,2 oraninda katilimcilar bu goriise
katilmadiklarmi vurgulamislardir.

Sonug¢

Bu calismada, etik konusuna tiiketicilerin konuya yaklasimlar:
baglamindan farkli olarak, reklam ajansi ¢alisanlarinin reklam etigine iliskin
tutumlari arastirilarak, reklamcilarin goriisleri yansitilmistar.

Calismadan elde edilen sonuglara gore reklamcilarin ¢ok biiyiik
bir boliimii kendisinin kisisel yasaminda etik degerlere dikkat ettigini ileri
strmektedir. Yine reklamcilar, galistiklar1 ajanslarmin gergeklestirdikleri
reklam ¢alismalarinda etik degerlere dikkat ettiklerini, yine kendi ajanslarinin
gerek diger ajanslarla iliskilerinde, gerekse reklamverenle iliskilerinde, etik
degerlere karsi son derece hassas olduklarini net bir sekilde ifade etmislerdir.
Ancak katilimcilar, reklamcilik sektoriinii kapsayan benzer konularda daha
farkli bir gortise sahiptirler. Reklamcilara gore, reklamcilik sektoriinde
etik degerlere genel olarak dikkat edilmemektedir. Onlara gore reklamcilik
sektoriinde etik degerlerin ihlali daha ¢ok reklam ajanslarinin tutumundan
kaynaklanmaktadir. Diger bir sonuca gore ise; reklamcilar, sektorde etik
degerler ihlalinin daha ¢ok reklamverenden kaynaklandigi goriisiine de
katilmamaktadirlar. Ayrica, onlara gore reklamda etik degerlere dikkat
edilmemesireklama olanilgiyi artirmaktadir. Busonugclar bize gostermektedir
ki, reklamcilar kendi ajanlarmnin etik degerler konusunda hassas oldugunu
ancak diger ajanslarin bu konuda yeteri kadar hassas davranmadiklarim
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disinmektedirler. Bunun yamn sira, onlara gore reklamcilik sektoriindeki
etik dis1 yaklasimlar reklamverenden degil reklam ajanslarinin tutumundan
kaynaklanmaktadir. Reklam ajanslarinin etik disi davranislarinin temelinde
onlarin gerceklestirdikleri reklam faaliyetlerine olan ilginin artmasim
saglamay1 amagcladiklar: ileri stiriilebilir. Yukaridaki verilerden hareketle,
reklam ajanslarmin yaptiklar1 reklam calismalarinin basarisini artirmak
amactyla bilingli olarak etik dis1 yaklasimlarda bulunduklar: iddia edilebilir.

Reklamcilarmn en ¢ok hangi konularda etik degerlere daha fazla dikkat
ettigi konusunda ise, katilimcilar kendi ajanslarinin reklam ¢alismalarinda en
¢ok cocuklarla ilgili konularda etige dikkat ettiklerini, yine yaniltici-aldatici
konularda da benzer hassasiyeti gosterdiklerini dile getirmislerdir. Diger
taraftan, sektdr bazinda ele alindiginda ise reklam ajansi ¢alisanlarina gore
sektordereklamalismalarindagocuklarlailgilikonulardaetik degerlere dikkat
edilmektedir. Ancak katilimcilarin 6nemli bir kismi reklam calismalarinda,
cinsellikle ilgili konularda ve aldatici-yaniltici reklam konusunda etik
degerlere dikkat edilmedigi goriistindedirler. Reklamin dikkat ¢ekme, ilgi
uyandirma, istek olusturma ve bu istegi gerceklestirme noktasinda harekete
gecirme 6zelliginden dolay: ve cinselligin bu noktada gticlii bir etken olmasi
nedeniyle cinselligin etik dist kullanilmasinda reklamcilar tarafindan bir
sakinca gorilmemektedir.

Reklamcilar, cocuklarla ilgili konularda etiksel agidan daha hassas bir
yaklasim ortaya koyarken; en az hassasiyeti ise reklamlarda cinsellikle ilgili
konularda gostermektedir. Bu sonug gostermektedir ki, reklamlarda cinsellik
en cok etik ihlallerinin yapildig1 konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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SOSYAL AGLARDA SAGLIK ILETiSIMININ ETiK
ACIDAN DEGERLENDIRILMESI: iILAC FIRMALARI

Funda Erzurum®

Ozet

Sosyal ag, sosyal iletisimin ve/ veya sosyal iliskilerin kurulabildigi, kisilerin
yiiksek oranda paylasimda bulunduklar1 bir ¢evrimici servis, platform veya alan
olarak tanimlanmaktadir. Sosyal aglar kullanicilarina, fikirlerini, aktivitelerini, olaylar1
ve ilgi alanlarmi kendi aglariyla gevrimigi olarak paylasma imkani sunmaktadir.
Bunu; anhik mesajlar, e-postalar, paylasimlar araciligiyla yapmaktadir. fletisim giin
gectikge sayisallasmaktadir. Teknolojinin biiytik bir hizla ilerledigini ve internetin tim
yasamimiza entegre oldugunu gozard: etmek miimkiin gériinmemektedir. Son bir kag
senede is ve 6zel yasamlarimiza buiytik bir hizla giren sosyal aglar, saghk sektoriinde
de yerlerini alma yolunda hizla ilerlemektedir. Yeni gelisen teknolojilerle bilginin
paylasimi saniyelerle dlciilmeye baslamustir. Sosyal medyay kullanmaya baslayan ilag
sirketlerinin sayis1 giderek ¢ogalmaktadir, fakat etik konusundaki endiseler firmalarmn
hareket alanini kisitlamaktadir. Hastalar tedavi kararlarmi verirken sosyal medyay1
hastalik bilgisi, ilag yan etkileri gibi konular hakkinda bilgi almak i¢in kullanmaktalar.
Ar-Ge calismalar1 bloglarda paylasiimakta, kiiresel ilag sirketleri gelismeleri saniye
saniye sosyal aglardan bildirmekteler. Bilgiye erisim artik cok hizli1 bu nedenle bu konunu
da 6nemi giin gectikce artmakta. Ilac firmalarmm herhangi bir ortamda reklam icerikli
yayin yapmalari yasal olarak miimkiin degildir. Sosyal aglar tizerinden ilag firmalarmin
paylastiklar: igeriklerin denetimlerinin ne derece saglikli oldugu, bu ortamda yapilan
yayinlarin etik agidan ne kadar uygun oldugu bu ¢alismanin temel konusudur.

Anahtar Kelimeler: Etik, Sosyal Ag, [la¢ Firmalari, Saglik [letisimi

Abstract

A social network is an online service, platform or site that focuses on building
and reflection of social network or social relations among people who share interests
and/or activities. Social networking sites allow users to share ideas, activities, events
and interests within their individual networks. Social network service that is held in
this study as web based and provide means for users to interact over the internet, such
as e-mail, posts and instant messaging. Communication become digitilazed day by
day. Real world connections are also being digitilazed by technology.

Drug companies which are using social media are also raising, but there are some
legal limitations and ethical issues about using this medium. Patients use these platforms to
get information about dissease, drug, read experiences, to get information about side effects
of drug and cure. Drug companies use these platforms to give information about their R&D
activities. Reaching information is getting easier and faster everday, drug companies are
using communication Technologies and new mediums such as social networks. But legally
they have limitations to make advertising and announcements on media. The main issue
that is taken under glass in this study is; how ethic is drug companies’s communication via
social networks, and if there are any regulations about this issue.

Keywords : Ethics, Social Network, Drug Companies, Health Communication
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Giris

Guntimiizde insanlarin iletisimini, etkilesimini, isbirligini,
calismalarini yeniden sekillendiren birgok sosyal ag sitesi ortaya ¢ikmustir.
Sosyal aglara katilim sayis1 da her gecen giin artmaktadir. Bireyler, internet
tizerinden, toplum yasami icinde kendilerini tanimlayarak, benzer kiiltiirel
seviyede, ortak ilgi alanlarina, ortak ge¢mislere ve ortak arkadaslara ulasmak
ve iletisimde bulunmalar1 amaciyla sosyal aglara iiye olmaktadir. Boylece

arkadas gevrelerini genisletmekte ve onlarla bilgi alis-verisinde bulunmaktadir
(Jordan, 1999: 191).

Insanlar, farkli amaglar igin sosyal aglara girmektedir. Bu durum &zel
yasantilarin bile, birbirini tanimayan ytizlerce belki de binlerce kisi tarafindan
bilinmesine, paylasilmasma yol a¢gmaktadir. Sosyal ag siteleri iletisimin
paylasilmasinda, yeni bilgilerin ve yeni arkadasliklarin edinilmesinde c¢ok
onemli ara¢ haline gelmektedir. Ayrica, sosyal ag ortamlar: kisisel ifadeler,
ilgi duyulan topluluklar olusturma, isbirligi ve paylasim i¢in yeni olanaklar
saglamaktadir. Insanlar birkag fare tiklamast ile birbirlerine video, resim
veya istedikleri diger icerikleri gonderebilmektedirler (Aydogan & Akytiz,
2010: 66-67). Sosyal aglar iletisim becerilerini gelistirmekte, katilim1 ve sosyal
baglhilig1 genisletmekte ve bilgiye ulasmay1 kolaylastirmaktadir.

Sosyal Medya

Sosyal Medya, son yillarda Web 2.0’ bir agilimi olarak hayatimiza
giren kavramlardan biridir. Internet ve web tabanl teknolojileri kullanarak
sosyal etkilesimle yayilan, erisilebilirligi ytiksek icerik ve paylasimlarin
bulundugu mecralara denilmektedir. Bir baska deyisle, kullanicilarin kendi
tirettikleri icerikleri bir yaymc gibi paylastiklari; sosyal aglar, bloglar, mikro
bloglar, forumlar gibi platformlardir. Paylasilan icerigin cektigi ilgiye veya
paylasan kisinin bilinirligine gére bu paylasimlarin kitlelere ulasma giicti
de yiikselmektedir. 2005 yilindan baslayan web 2.0 déntistimiiyle birlikte
internet ortaminda bilgi paylasimi hizlanmis ve cesitlenmistir. Internet
insanlarin ve isletmelerin hayatlarma daha aktif bir sekilde dahil olmustur.
Ancak, bilgisayar aglar1 diger iletisim bicimlerinin yerini almamakta, sadece
insanlarin iletisimde bulunacagi mekanlara bir yenisini eklemektedir. Bu
yaygin ve interaktif iletisim son 5 yilda internet’i sosyal medya konumuna
getirmistir.

Sosyal medyay1 yedi farkli sekilde siniflandirabilmek miimkiindiir.
[1ki, sosyal medya uygulamast olarak bilinen ve “cevrimigi giinliikler” olarak
isimlendirilen “ bloglar”; ikincisi, en bilinen 6rnegi Wikipedia olan, insanlarin
bilgi igerigin diizenleyebildikleri ya da bilgi ekleyebildikleri toplumsal veri
tabanlar1 olan “wikiler”; iitinciisti, iiye olunarak miizik ve video indirilebilen
siteler olan “podcast’ler; dordiinciisii, sosyal medya kavamindan once
kullanilarak sosyal medyanin en gticlii ve popiiler parcast olan belirli konular
ve basliklar iizerinde tartisma alani “ forumlar” ; besincisi, Flickr ve YouTube
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gibi belirli igerikleri diizenleyen ve ve paylasima agan “igerik topluluklar1”;
altincis;, Facebook, MySpace gibi kullanivcilarin  kendi igeriklerini
olusturarak hazirladiklar1 profil sayfalar1 aracilifiyla arkadaslari ve diger
kisilerle igeriklerini paylastiklari ortamlar olan “ sosyal paylasim aglar1”
ve giintimiizde en popiiler 6rnegi Twitter olan kiiciik alanh bloglar olarak
tanimlanabilecek” mikrobloglar”dir. Sosyal medyanin sahip oldugu en 6nemli
karakteristik 6zellikler katilim, agiklik, iletisim, topluluklar ve birbirine bagh
olmaktir. Sosyal medya iletisim kurmak, diistincesini, haberlerini paylasmak
isteyen herkesin katilabilecegi bir ortamdir. Geleneksel kitle iletisim aralarinin
kitleyle tek yonlii olarak kurdugu iletisim sosyal medyada cift yonlii olarak
gerceklesmektedir (Durmus,B., Yutkoru, E.S., Ulusu,Y., Kilig, B., 2010: 12).

Sosyal medya, geleneksel medyadan farkliklar gosterir. Genellikle
geleneksel medya enformasyonun yaymlanmas: icin belirli kaynaklara
ihtiya¢ duyarken, sosyal medya goreceli olarak masrafsizdir ve erisim araglari
agisindan herkese agiktir. Kullanicy, tiiketici- iiretici olarak tanimlanmaktadar.
Sosyal medya’nin ve geleneksel medyanin ortak tasidig: bir 6zellik, kiigiik
veya biiytik kitlelere ulasabilmeleridir. Bir icerik hi¢ kimseye ulagsmayabilir
veya milyonlarca kisiye de ulasabilir.

Sosyal medyanin hayatimiza girmesinden sonra insan hayatinda
bircok sey degismeye baslamuistir, icerik kullanici tarafindan olusturuldugu
i¢cin yaraticilik énem kazanmis ve katilim 6n plana cikmustir. Geleneksel
medyanin icerigini tireten ve medyay1 izleyen arasindaki katt ayrim ortadan
kalkmustir (http:/ /www.asiamedia.ucla.edu/article).

Saglik Iletisimi

Saglikiletisimikavrami11970’li yillarda Amerika Birlesik Devletleri'nde
kullanilmaya baslamistir ve ¢ok yonlii bir iletisimi tanimlamaktadir. Saglik
iletisimini smirlama c¢abasi oldukca zorlu bir istir, ¢iinkii konu kendi
igerisinde degisik disiplinleri barindirmaktadir. Sosyal bilim alani, tip alaniyla
birlestirilmeye galisiimaktadir. Saglik iletisimi, saglik konusuyla ilgili kisi
veya gruplarin, ilgili hedef gruplara yonelik gerceklestirmis oldugu iletisim
seklidir (Okay, 2009: 21). Saglik iletisimi hasta ile doktor, doktor ile doktor,
saglik personeli ve hasta, hastalar arasinda ve saglkla ilgili kuruluslar ve
digerleri arasinda gergeklesebilmektedir. Saglik iletisiminden bahsedilmeye
baslandig: ilk zamanlarda sadece istatistik verileri anlagilirken glintimiizde
saglikli olmak, hastaliklarla ilgili bilgi, kampanyalar, pazarlama faaliyetleri,
halkla iligkiler faaliyetleri kapsaminda pek ¢ok bilgi paylasiimakta, kamunun
“saglik okuryazar1” olmasma katkida bulunulmaktadir. Son yillarda saglikla
ilgili konulara ilginin artmasi ile birlikte kitle iletisim araglarinda yer alan
saglikla ilgili mesajlarda da artis olmustur.

Saglk iletisimi konusu farkli diizeylerde gerceklesebilmektedir.
Bu diizeyler Thomas’a gore; bireysel, sosyal ag, organizasyon, cemiyet ve
toplumsal olarak siralanabilirken, Kreps’e goére de kisinin kendi zihninde
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olusan, kisilerarasi, grup, kurumsal ve toplumsal olarak da siralanabilmektedir.
Kreps’'e gore saglik iletisimi oldukca genis bir arastirma alani igermektedir ve
iletisimi bir¢ok degisik seviye ve kanallarla uygulamaktadir. Bunun yani sira,
saglik iletisimi arastirmasinin iki bagimsiz alani vardir. Bunlardan birincisi”
saglik hizmetinin sunumu” bransidir. Saglik hizmetinin temsiliyle ilgilenen
akademisyenler, iletisimin saglik hizmetinin temsilini nasil etkiledigini
incelerler. Ikincisi ise “saglik promosyonu”dur. Saglik promosyonu
akademisyenleri kamu sagligini desteklemek icin iletisim mesajlarinin ve
medyanin ikna edici bir bicimde kullanimini incelemektedir (Thomas, 2006: 3
ve Kreps, 2003: 355’ten aktaran Okay, 2009: 25-31).

Saglik iletisimi, Ttirkiye’de 6zellikle son donemlerde 6zel hastanelerin
halkla iligkiler ve tanitim faaliyeti olarak veya tibbi iletisim (ki bu tanimlama
tibbi techizatlarin tamitimim da icermektedir) veya saglik hizmetleri
pazarlamas: olarak; yanls bir tamimlama gercevesinde kullanilmaktadir.
Saglik iletisimi, tilke genelinde saglikla ilgili haberlerin ve enformasyonun
iletilmesi, saghk kampanyalarmin yiritiilmesi, saglik egitimi faaliyetleri
dahilinde ytrtttilmektedir (Cinarli, 2008: 48).

Sosyal Medyada Saglik iletisimi

Sosyal paylasim aglari, insanlarin internet tizerinde yarattig1 sanal
toplumsal yasamlardir. Bu aglar i¢inde kisiler, kendilerini tanimlayarak, aym
kiiltiir seviyesinde rahatlikla anlasabilecekleri diger insanlarla internetin
sundugu olanaklar araciligi ile iletisim kurarlar. Facebook gibi sosyal
paylasim aglar1 tizerinde isletmeler ya da bireyler tarafindan olusturulan
marka gruplar iliskisel pazarlama anlaminda da markalarin tiiketicilerle
iletisim kurdugu yeni kanallar haline gelmislerdir.

Giintimiizde saghk sorunlarmin ¢éziimii ve saglikli olmakla ilgili
konularda tip biliminin tek bagina rol almasimi beklemek yanhs olacaktir. Bir
disiplinleraras: etkilesim 6rnegi olan “saglik iletisimi” bu noktada saghgm
gelistirilmesine sosyal pazarlama, medyada savunuculuk ve halkla iliskiler
yontemlerini kullanarak 6nemli katkilar saglayabilir. Ozellikle de giiniimiizde
‘stratejik iletisim yonetimi’ olarak tamimlanan halkla iliskiler, saglik
iletisiminde kullanilan bir yontem olarak elindeki giicti “kamu yarar1’na
yonelik kullanabilmektedir (Cimnarli, 2008: 39). Sosyal medya hem ¢ok fazla
kisiye ulasilabilmesi hem de maliyetin diisiik olmas1 nedeniyle bu bu islevleri
yerine getirmekte kullamilabilmektedir. Internet, tiiketicilerin bilgi edinme
stirecini kendilerinin baslatti1 ve istedigi tirtin ve hizmetle ilgili 7 giin 24 saat
bilgiye ulasabildigi bir iletisim aracidir.

Herkes sosyal aglarla birbirine baglanmistir. Her bir birey baska
bir kisinin sosyal aginda bir diigim veya merkez olarak bulunmaktadir.
Yasantimizin kalitesinin biiytik bir kismi sosyal aglarimizin kalitesinden
etkilenmektedir. Yasam standardimiz, sosyal aglarimizin standartlarina
baghdir. “ seklinde ifade edilmektedir (Durmus, B., Yutkoru, E.S., Ulusu,
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Y., Kilig, B., 2010: 18). Manuel Castells de benzeri sekilde “Ag Toplumunun
Yiikselisi” adli calismasinda, ag tabanli girisimlerin kiiresel ve bilgiye
dayali bir ekonomiye uygun orgiitlenme bigimi oldugunu ileri stirmektedir.
Internet bireyler icin yeni is, bireysel ifade, isbirligi ve sosyallesme, duygu ve
duistincelerini diinya ¢apinda yayma firsat1 vermektedir. Castells McLuhan'in
“Araciletidir” dustincesinde yolacikarak “ Ag mesajdir” fikrini savunmaktadir
(Castells, M., 2003). Sosyal aglarda varolan firmalar reklam disinda tiiketiciyle
birlesebilecegi ve onlarla sosyallesebilecegi uygulamalari kullanmaya
baslamislardir. Sosyal medya isletmelere maliyeti diisiik ama etkili bir ortam
sunmaktadir, bir sosyallesme araci olmasinin yani sira, isletmelere yonelik
de onemli firsatlar sunmaktadir; bu ortamlarin giderek kalabaliklasmasi
isletmelere hedef Kkitlelerine ulagsmada; tirtin ve hizmetlerini tiiketicilerle
bulusturmada; miisterilerine deneyimsel anlamda farkli tecriibeler yasatarak,
farkindalik ve sadakati arttirmada ¢nemli firsatlar sunmaktadir (Durmus, B.,
Yutkoru, E. S., Ulusuy, Y., Kilig, B., 2010: 13-33). Sinirlar ortadan kalkmakta
ve bireylerin, firmalarin, ortak bir goriisii veya hobiyi paylasan kisilerin
kendi topluluklarini olusturulmasina olanak tanimaktadir. Bu topluluklar
kendi aralarinda agik veya kapali olarak bilgi ve deneyim paylasiminda
bulunmaktadir.

Saglik konularina artan ilgi, medyanin (geleneksel ve sosyal medya)
saglik konularma gittikce daha fazla yer vermesi, saglik enformasyonunu
“kaliteli” ve “kullanilabilir” anlamima gelmemektedir. Tiiketime yonelik,
ticari saglik sektorii, kamu saglhigimin oniine gegmistir. Artan bol ve dustik
kaliteli enformasyon, medya tarafindan kimi zaman mezenformasyon
ve dezenformasyon halinde alicilara iletilmekte ve kamu saghgini tehdit
etmektedir. Cok fazla saglik enformasyonu verilmektedir ama bu gercekte
bu enformasyonlar ihtilafli ve karmasiktir. Tibbi enformasyonun amacimna
ulasabilmesi igin sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve siyasal alanlarda {iretilen
diger bilgilerce desteklenmesi gereklidir(Cinarli, 2008: 188). Kurumlar
agisindan internet ve sosyal medyanin giicii giin gegtikge artmaktadir. Sosyal
medya araglari, kuruluslarin orgiitsel gelisimine; hedef kitlelere stirekli
ulasilabilirligin saglanmasi ve kolay ulasilabilen bir bilgi kaynagi olmasi
ile destek vermektedir. Ancak yukarida da belirtildigi gibi bilginin icerigi
ve nereden geldigi biiytik 6nem tasimaktadir. Bu noktada uygulanmasi
gereken yasal sorumluluklarla ilgili bir bosluk oldugu da dikkat cekmektedir.
Bu noktada firmalarin ve bireylerin etik sorumluluk anlayislar1 devreye
girmektedir.

Sosyal Aglarda Yer Alan Ila¢ Firmalar

Sosyal medyayicesitli sekillerde kullanmaya baslayanilag sirketlerinin
sayist artmaktadir. Ancak bu konuda karsimiza ¢ikan basari hikayelerinin
sayis1 oldukca az ve ilag sektorii tarafinda gevrimici iletisim ve web’e ayrilan
biitce diger sektorlerle kiyaslandiginda oldukga diistiktiir. Konu ilag olunca
etik ve diger endiseler dogal olarak firmalarin hareket alanini kisitlamaktadir.
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Ila¢ firmalarmin korkularindan biri hastalarla internet iletisiminin off-label
pazarlama olarak yorumlanabilmesidir (Kayabali, 2010).

Yrd. Dog. Dr. Aykut Arikan ile yapilan soyleside ilag¢ firmalarinin
sosyal medyada olup olmadiklari sorusuna soyle bir cevap alinmistir;

“Biz de oradayiz.” Hatta, istemesek bile... Hatta, resmen orada olmasak bile!
Zira sosyal medyada mesaj1 artik biz belirlemiyoruz; kullanici kalabaligi belirliyor.
Ve biz, bir seylerin olgunlasmasini beklerken, hazirlik yaparken, konum almaya
calisirken, birden bire kendimizi sosyal medya’nin icinde buluveriyoruz. Hem
de, tamamen irademiz ve istemimiz disinda... Yitip gidense, itibarimiz oluyor.
Sosyal medya da ila¢ endiistrisine ¢ok fazla firsat var. 2010 y1ly, ila¢ endiistrisi i¢in
gercek bir degisim ve meydan okuma yil1 oldu. Tamitim konusunda degisen yasal
sartlar, saglik reformuyla beraber kisilmak zorunda birakilan kar marjlari, gecis
asamasindaki aile hekimligi sistemi gibi bir dizi degisim, endiistri icin gergek
bir “stres testi” oldu. Tibbi miimessillerin hekimle goriisebilecegi zaman ve alan
kisitlandy; dogru. Ancak, sosyal medya endiistriye 6yle bir yeni alan veriyor ki,
yaratilabilecek dogru bir Motivasyon 3.0 etkisiyle, hekim bu alana kendiliginden
gelebilir, etkilesime girer, bize de ne diistindiigiinti, ne istedigini, neye 6nem
verdigini  kendiliginden soyler.  (http://x.p-tms.com/cms/front_content.
php?idcat=285).

Icerigin kullanic1 tarafindan olusturuldugu sosyal aglar diger tiim
sektorleri etkiledigi gibi saglik ve ilag sektoriinii de etkileyecek bigimde
hastaliklarin tartisildigi, ilaglarla ilgili her tiirlii bilginin paylasildigy,
ilag¢ firmalarinin kendini dis diinyaya anlattifi mecralar olma yolunda
ilerlemektedir.

Boehringer Ingelheim firmasi'ndan Dr. Burkay Adalig’m Farmaskop
Dergisi, 64. Sayisinda yayinlanan “Sosyal Aglarda ilag” bashkli yazisinda da
ilag firmalarmin sosyal aglarda yer almaya ve nasil yer almalar1 gerektigine
iliskin konulara deginilmistir.

“Facebook, Twitter ve Wikipedia gibi icerigin kullanici tarafindan
olusturuldugu dijital medyalar ila¢ firmalarinda bir korku yaratmaktadir.
Bu korkunun en 6nemli nedenlerinden biri de bu konuda heniiz degil iilke
otoritelerinin, Amerika flag ve Gida Dairesi FDA’in bile herhangi bir regtilasyon/
rehber dokiiman yaymlamamis olmasidir. Hastalarin anonim bir kimlikle girip
yan etki anlatmalart durumunda izlenecek yok, goriilen yan etkinin daha 6nce
bildirilip bildirilmedigj, ilagla ilgili yanls veya negatif bir bilgiyi rakip tarafindan
eklenip eklenmedigi konulari ilag sektoriinii sosyal medyadan uzak tutmaktadir.
Sosyal aglar topluma bu kadar niifiiz etmisken saglik ve ilaglarla ilgili konularin
konusulmasi ve tartisilmasi da elbette kaginilmazdir. Su an internet kullaniminda
en rahat olan X ve Y jenerasyonlarmin yaslanmaya baslamasi, éntimiizdeki 10
yillik donemde saglik sorunlar: ve kronik ila¢ kullanimi gibi su anda pek akillarina
gelmeyen konulartinternette biiyiik birrahatliklaarayacaklari ve kararlarina etkide
bulunacagini tahmin etmek herhalde zor olmaz. Her ila¢ firmasimnn dis diinyayla
paylasacag1 bilgiicerigi ve detaylar1 pek cok regiilasyona tabi oldugu icin en uygun
yaklasim firmalarin etkin iletisim kurabilecek, firma kiiltiirtine hakim, olast krizleri
etkin yonetebilecek, tiiketici sikayetleri (6rn. yan etki bildirimleri) konusunda
uzman kisilerden olusan bir takim olusturmasidir. ilac firmalar regiilasyonlar
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geregi ilaclarla ilgili bilgileri saglik calisani olmayanlarla paylasamadig: igin
sosyal aglari ilag spesifik bilgiler vermek icin degil; klinik arastirma bilgilerinin
paylasimi, basin biiltenlerinin paylasimi, sosyal sorumluluk projeleri hakkinda
bilgilendirme, kriz yonetimi, insan kaynaklar1 bilgilendirmeleri - ise alim
stirecleri, miisteri iliskileri (doktor/hastalarin genel sorularint yanitlamak, teknik
sikayet ve yan etki toplamak, doktor ve hastalarin tirtinler ve hastaliklarla ilgili
duygu ve diistincelerini izlemek), trend takibi (rakiplerin yeni uygulamalari, yeni
klinik arastirmalar) gibi farkli alanlarda kullanmak durumundadir (http://x.p-
tms.com/cms/front_content.php?idcat=287).

Saglik Iletisiminde Etik Tartismalar ve Kurallar

Etik, pratik felsefenin insanlarin ahlaki eylemlerini konu alan ve bir
eylemi ahlaki eylemlerini konu alan ve bir eylemi ahlaki agidan iyi bir eylem
yapan niteliksel durumla ilgilenen bir alandir. Etigin normatif ve betimleyici
olmak tizere iki yontemi vardir. Betimleyici yontemde, bir topluluktaki eylem
ve davrams bicimler, toplulukta gecerli olan etkin degerler ve gecerlilik
talepleri agisindan arastirilir ve bu yontem ¢ogunlugun baglayici oldugunu
kabul ettigi ahlak yasalarimin biitiintine yonelik yargilari igerir. Normatif olan
ise varolan1 betimlemekten ¢ok tanimlayici bir yontemdir ve bir saptamaya
gitmeden once eylemleri ahlak cercevesinde degerlendirme olanagi sunan
olctitleri gelistirmeye calisir (Uzun, 2009: 19-22). Ilac sektorii normatif bir
etik yontemi ile kendi sektorii igin bir tanimlama ve hareket alan1 olusturma
cabasi icerisindedir. Bu sektérde hem oto kontrol hem de regiilasyonlarin
kuvvetli olmast bu diizenlemenin uygulanir olmasini desteklemektedir. flag
sektoriinii ele aldigimizda etigin hem meslek hem de iletisim etigi boyutlarinm
ele almak gerekmektedir.

Meslek etigi, belirli bir meslegi icra ederken kisinin ne yapmasi ya da
yapmamasi gerektigi ile ilgilidir. Biitiin meslek gruplarinin ahlaklari, genel
ahlaki ilkeye, mesleginde olabildigince iyi olma ilkesine dayanir. letisim
etigi ise iletisimle ilgili mesleklerde calisanlarin meslek etigini anlatmaktadir.
flac firmalar1 web sitelerini kurduklari ve yayin yapmaya basladiklar:
anda bir anlamda kendi yaymnlarini gerceklestirmeye baslamis olurlar. Bu
noktada ilag firmalar1 kendilerinin toplanarak olusturduklar1 Arastirmaci flac
Firmalar1 Dernegi (AIFD) araciligiyla diizenledikleri ilkelere uymaktadirlar.
Su anda sosyal medya igeriklerinin etik uygunlugu icin hazirlanmis spesifik
bir regiilasyon veya kod olmasa da AIFD Etik Tamtim ilkeleri'nin 20.4.2
bolimiinde yer alan “Internet’te tamitim ilkeleri” (www.aifd.org.tr/pdf/
tanitimilkeleri.pdf) ve ek olarak yaymlanan “ ilag sektoriinde dijital iletisim
uygulamalari, AIFD Uygulama rehberi”(www.aifd.org.tr/pdf/digital_
iletisim_rehberi.pdf) yeni bir kural ve regiilasyon gelene kadar yol gosterici
olabilir. Firmalar da kendi i¢lerinde, nasil doktorlara yapilacak promosyonlar
ve basili malzemeler i¢cin medikal onay prosediirleri uyguluyorlarsa, sosyal
medyada dis diinyayla paylasilacak bilginin bilimselligi ve etik ilkelere
uyumunu da izlemek icin prosediir ve rehberler yayinlamalidir.
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Sosyal Medya’da ilag Firmalar

Turkiye'deki ila¢ firmalarinin listesi Eczacilar.Net web sitesi‘'nden
alinan veriye gore asagidaki gibidir;

Abbott Lab Ltd. Sti., Abdi Ibrahim Ila¢ A.S., Adeka Ilac A.S., Alcon Kimya
Sanayi, Ali Raif flac Sanayi, AstraZeneca, Atabay Ilac A.S., Atlas flac A.S., Basel
lac A.S., Bausch & Lomb, Bayer Schering Pharma, Berk Ilac A.S., Berko Ilac, Bilim
Ilac, Biofarma Ilac, Biomeks Ilac, Boehringer—ingelheim , Bristol-Myers Squibb,
Dem {lag Sanayi, Deva Holding A.S., Drogsan Ilac, Eczacibas: Ilac Sanayi, Embil
Ilac, Er-kim Ilag, Fako Ilac, Farma Tek Ilac Sanayi, Farmed Ilac, Dr. F. Firik Ilac
A.S., Fresenius Kabi Ilag Sanayi A.S., Genesis Ilac, GSK, Guerbet , I. E. Ulugay
Ilac Sanayi A.S., Intendis Ila¢ A.S., Janssen Cilag Ila¢, Kansuk Ilac, Kocak Farma
Ilac Sanayi, Kurtsan Ilac Sanayi, Liba Laboratuarlar1 A.S., Lilly Ilac Sanayi, Med
Ilac Sanayi, Merck Ilac, Merck Sharp & Dohme, Miinir Sahin Ilac A.S., Mustafa
Nevzat Ilac Sanayi A.S., Meditera Home Care, Nobel Ilac Sanayi A.S., Novartis
Turkiye, Novo Nordisk Tiirkiye, Nutri Farma, Gisco, Onko& Kogsel Ilaclari,
Organon, Oro Ilaclari, Pfizer, Pharmasante, Roche, Saba Ilac, Sandoz Ilac, Sanofi
Pasteur, Sanovel Ilac, Santa Farma, Schering- Plough, Solgar, Sanl Ilac, Terra
Ilag, Turgut Ilag, Tim Ekip flac AS,, Taymed Saglik Uriinleri, Uckan Medikal,
Wyeth Ilac, Yeni Ilac

72 firmanin web sitelerine girilerek, sosyal aglardan en yaygmn
kullanimi1 olan Facebook ve Twitter'da tarama yapilarak bu firmalarin sosyal
medyadaki varliklar1 ve sayfalarini kullanim sekilleri irdelenmistir (http://
www.eczacilar.net/ turkiyedeki-ilac-firmalari).

6 firma ilag ile ilgili olmadiklar i¢in kapsam disinda birakilmustir.
1 firmanin internet sitesi, Facebook hesabi1 ve Twitter hesabinin olmamasin
tizerine iletisime ge¢ilmis vew firmanin faaliyetini sonlandirdig bilgisine
ulasilmistir. Calismada degerlendirme 65 firma ile gerceklestirilmistir.

65 ilag¢ firmasmin hepsinin aktif web siteleri bulunmaktadir. Bayer &
Intendis ile Schering Plough & Merck Sharp&Dohme firmalariin ayni grubun
altinda yer aldiklarindan bu firmalarin web sitelerine, Facebook ve Twitter
sayfalarma ulasmak isteyenlerin ortak ve kiiresel sitelere yonlendirildigi
gozlenmistir.

51 ila¢ firmasimin Facebook hesabir bulunmaktadir, ancak bu
hesaplardan 22 tanesi aktif olarak kullanilmamaktadir. 10 firmanin sayfa
igerikleri kiiresel baglantilartyla aynidir ve 8 firmanin da facebook sayfalar
kapali grup olarak tanimlanan ve tyelik isteyen sayfalardir. Firmalar
hesaplarinda kendileri ile ilgili bilgiler vermekte gtinliik bilgiler paylasmakta,
is basvurularini kabul etmekte, agik pozisyonlari duyurmakta, video ve miizik
paylasimlarinda bulunmakta ve 6nemli giinler ( bayram, babalar giinti, anneler
gunt, yilbasi), olaylarla ilgili mesajlar1 duvarlarinda paylasmaktadirlar.
Burada dikkat gekilmesi gereken bir nokta da ilag firmalarimin endiselerinde (
isteyen kisilerin firma veya firma galisanlar1 adina sayfa agmasi, grup kumasi
vb.) hakli olduklarmi gosterir verilere de ulasilmistir. Bir ilag firmasi icin 2
grup kuruldugu ve 5 ayr sayfa tiyeligi yapildig1 saptanmistir. Bu gruplarin
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firmanin kendine ait olan resmi hesab1 disindaki en fala tiyeye sahip olaninin
tiye sayist 8 kisidir,ve bu tiyelikleri kimin yaptig: belli degildir.

15 firmanin Twitter hesab1 vardir ancak bunlardan 4 tanesi aktif olarak
kullanilmamaktadir. 11 ilag firmasi aktif olarak tweet gondermektedir, bunlar
giincel olaylara iliskin olmaktadir. Firmalarin 8 tanesi de kiiresel firmalarinin
icerigini kullanmaktadar.

Calismada ilag firmalarinin interneti ve sosyal aglar1 bir halkla iliskiler
ve kurumsal iletisim alan1 olduklar1 sonucuna ulasilmistir. Kuruluslar sosyal
aglara kurum isimleriyle {iye olmaktadirlar. Sosyal aglar1 arkadaslartyla ( ki
burada hedef kitle olarak da tanimlamak yanls olmayacaktir) iletisim kurmak,
bilgi paylasmak, AR-GE, pazarlama ve sosyal sorumluluk kampanyas: gibi
faaliyetlerini duyurmak, 6zel giinlerle ilgili kutlama mesaj1 iletmek, kurum
ici paylasimin arttirilmasi, calisanlarin aidiyet duygusunun artirilmasi
amaclartyla kullanmaktadirlar.

Sonug¢

Sosyal aglar giintimiiz toplumunu etkilemis ve bazi aliskanliklarini
degistirmistir. Sosyal aglar iletisim becerilerini gelistirmekte, katiimi ve
sosyal baglilig1 genisletmekte, kolay ve ucuz bir sekilde kullanilabilmekte,
internet kullanicilara zaman ve mekan ile sinirli olmayan bir iletisim ortam
saglamaktadir. Enformasyon, diistince ilgi ve bilgi paylasimina imkan
tantyarak karsilikli etkilesim yaratan cevrim igi araglardir. Sosyal aglar
firmalar i¢in bircok imkan saglamaktadir; esnek ve kullanici dostu olmasi
sebebi ile diger halkla iliskiler ve pazarlama yontemlerine /mecralarma gore
daha kolay kullanilabilmektedir. Firmalar interneti 6ncelikle bir pazarlama
ve halkla iligkiler alani olarak gormektedir. Firmalar internet ama 6zellikle
de sosyal medya ile ilk elden kontrol edebilecekleri bir kitle iletisim aracina
sahip olmuslardir. Esik bekgileri aradan kalkmis ve firmalarin halkla iliskiler,
kurumsal iletisim birimleriyle hedef kitleleri bire bir tistelik etkilesimli iletisim
kurma imkanma kavusmuslardir. Tlac sektérii icin internetin sundugu iletisim
firsatlarinin daha iyi kavranmasi, bu mecrada s6z sahibi fikir énderleriyle
iliskilerin gticlendirilmesi, ortak bir platform olusturularak saghk alaninda
bilgi akist saglanmasi ve egilimlerin takip edilmesine yonelik sosyal medya
dinamiklerinin i¢sellestirilmesi hakkinda egitimler, toplantilar diizenlenmesi
gerekmektedir.
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Ozet

Haber tiirlerindeki gesitlilik gazetecilikte uzmanlasmay: getirmistir. Gazeteciartik
belli konular tizerinde haber yapmakta ve o konunun uzmani olmaktadir. Gazetecilik
bellietik kodlar tizerine oturmaktadir. Bu etik kodlar gazetecilerin bransayrimiolmadan
tiye olduklar: cemiyet tarafindan belirlenmekte ve “hak ve sorumluluklar bildirgesi”
olarak adlandirilmaktadir. Fakat bazi gazetecilik tiirleri, kendi konusuna goére 6zel
etik kurallar: gerektirmektedir. Saglik, cevre, ekonomi, parlamento, diplomasi, polis
adliye gibi muhabirler genel etik kurallarinin yan: sira kendi branslariyla ilgili 6zgiil
kurallara ihtiya¢ duymaktadir. Gazeteciler branglarinin getirdigi mesleki standartlar:
ortaya koymak icin rgiitlenmislerdir. Saglik ve Egitim Muhabirleri Dernegi, Ekonomi
Mubhabirleri Dernegi, Kent Cevre ve Turizm Muhabirleri Dernegi, Foto-muhabirlerleri
Dernegi gibi bircok gazetecilik 6rgiitii mevcuttur. Bu calismada Tiirkiye ve diinyadan
farkli branslardaki gazetecilik orgiitlerinin etik standartlari ortaya konacaktir.
Gazetecilikteki uzmanlasma ve etik konusu; mevcut hak ve sorumluluklar bildirgesi
ve gazetecilik orgiitlerinin konularma gore belirledikleri etik kurallar gercevesinde
tartisilacaktir. Calismada mevcut etik standartlar yeterli mi ve uzmanlasmaya gore
yeni etik standartlara ihtiya¢ var mi1 sorusuna aranacaktir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilikte orgiitlenme, gazetecilikte branslasma,
gazetecilikte etik kurallar.

SPECIALIZATION ORGANIZATION AND ETHICS IN
JOURNALISM

Abstract

Diversities innews have specialization in journalism. The journalist has made news
on certain topics and become experts of these topics. Journalism has sit on a certain
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code of ethics. Ethics codes has been determined by the society that the members of
journalists without any discrimination of branch and is called “declaration of rights
and responsibilities”. But some types of journalism, according to their topics need
the special ethical rules. Environment, economics, parliamentary, diplomatic, police,
reporters, such as the judiciary, as well as general ethics rules, specific rules for their
own needs. Journalists have organized for developing their professional standards.
There are many other journalism organizations like Health and Education Reporters
Association, the Economic Journalists Association, Urban Environment and Tourism
Journalists Association, Society of Photo-journalists. In this study, ethical standards
will betray in Turkey and the rest of world in journalism organization. In this research
argued whether existing declaration is enough of not for specialization in journalism,
and also argued if need new ethical standards.

Keywords: Organization in journalism, specialization in journalism, ethic rules
in journalism.

Giris

Gazetecilik meslegi kamuoyunu bilgilendirmeyi, haberdar etmeyi
icermektedir. Gazetecinin trtinti haberdir. Haber, gazeteci tarafindan
uretilmekte ve bu {iiretim sirasinda gazeteci, kavramsal diizeyde haber
degerleri olarak adlandirilan zamanlilik, yakinlik, 6nemlilik, sonug ve insanin
ilgisini gekme, duygulara yonelme, kusku gibi unsurlari dikkate alarak haberi
olusturmaktadir. Liberal yaklasim gercevesinde bakildiginda haber diinyada
olup bitenleri aktaran bir aracken, elestirel yaklasima gore haber, gazeteci
yani haberin 6znesi tarafindan olusturulan insa edilen bir metindir. Hem
liberal hem de elestirel agidan bakildiginda haberin tireticisinin gazeteci
oldugu ve haberin gazetecinin kisisel duygu ve gorislerinden, galistig
kurumun ideolojik ve ekonomik durumlarindan ve hitap ettigi kitlenin
goriislerinden etkilenerek haberi kaleme aldig1 / insa ettigi goriilmektedir.
Bu haber degerlerinden biri ya da birkagi gazeteciyi haber yapma konusunda
gudiileyen, harekete geciren unsurdur. Gazeteci zamanla hem kurumun
yonlendirmesi hem kisisel ilgisi nedeniyle belli bash konularda haber yapmaya
baslamaktadir. Bu da dogal olarak uzmanlasmay1 getirmektedir. Gazetecilikte
uzmanlasma haber tiirlerine gore olmaktadir. Gazete haber tiirlerine
bakildiginda ise siyaset, dis haber, adliye, saglik, cevre, turizm, magazin
spor gibi haberin konusunda gore olustugu goriilmektedir. Gazetecilerin
uzmanlastig1 alanlar ise, bu haber konularinin yani sira haberi aldiklar: haber
kaynaklarina gore de belirlenmektedir. Siyaset gazetecisi yerine basbakanlik
muhabiri, cumhurbagkanligi muhabiri, parlamento muhabiri gibi sanlar
tasimaktadirlar. Gazetecilikteki bu uzmanlasma zamanla genel gazetecilik
ilke ve prensiplerinin yani Basin Hak ve Ozgiirliikler Bildirgesi'nin yani sira
uzmanlik alanlarma gore olusturulan orgiitlerini kendi ilke ve prensiplerini
de olusturmalaria yol agmuistir.
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Gazetecilikle Orgiitlenme

Tiirk basminda ilk mesleki orgiitlenme ¢abalar1 1908’ de ikinci mesrutiyetin
ilanindan sonra goriilmeye baslanmistir. 14 Agustos 1908 tarihinde zamanin
taninmis gazetecileri bir araya gelerek “Matbuat-1 Osmaniye Cemiyeti”ni
kurmay1 kararlastirmislardir. Bu toplantida kurulacak cemiyetin ttiztigiini
hazirlamak tizere bir komisyon gorevlendirilmis, komisyonun 42 maddelik bir
ttiztik hazirlanmasina ve kurulacak cemiyetin adin1 da “Matbuat-1 Osmaniye
Cemiyeti” olarak belirlemesine karsin, gazeteciler kongresi toplanamadig:
igin dernek kurulamamistir. Tiirk gazetecilerinin ikinci orgiitlenme
girisimleri 1917’de olmustur. Osmanli Matbuat Cemiyeti adin1 tasiyan bu
dernek, Birinci Diinya Savast'nin sona ermesi ve Osmanli Imparatorlugu’nun
yenilgiye ugramasindan sonra dagilma tehlikesiyle karsi karsiya kalmustir.
Ancak, 30 Mayis 1919'da toplanan kongre cemiyetin adini, “Turk Matbuat
Cemiyeti”"ne dontistiirmiuistiir. Cemiyetin 1921 yilinda yapilan kongresinde
adi, milli hiikiimetin baskenti olan Ankara’da “Ttirk Matbuat Cemiyeti” ad1
altinda ayrica bir dernek kurulmasi konusunda calisildigr 6grenildigi igin
Istanbul Matbuat Cemiyeti'ne dontistiirtilmustiir. Kurtulus Savasi'nin zaferle
sonuglanmasi ve cumhuriyetin ilanindan sonra, Ankara’daki gazeteciler de 17
Subat 1930 tarihinde “Tiirk Gazeteciler Birligi” adinda bir 6rgiit kurmusglardir.
Herikicemiyet de, Ttirk Basin Birligi’ ne katilmak tizere 1935 yilinda kendilerini
feshetmistir. 1935 yilinda ilk defa Tiirk basinin sorunlarini ele almak amaciyla
bir “Basin Kurultay1” toplanmistir. Bu toplanti sonucunda Ttiirk gazetecilerinin
tiye olmalar1 zorunlu olacak bir meslek birligi olusturulmasi teklifi kurultayca
benimsenmistir. Bu fikir 28 Haziran 1938 tarihinde TBMM’de kabul edilen,
14 Temmuz 1938'de de Resmi Gazete’de yaymlanan 3511 sayili Basin Birligi
Kanunu ile somutlagmustir. Sozkonusu birlik 2. Diinya savasi sonrasinda 1946
yilinda benzeri bir ¢rgtitiin Bati1 Avrupa’da bulunmamasi nedeniyle 4932
sayili yasa ile lagvedilmistir. 1946’da Tiirk Basin Birligi'nin lagvedilmesinden
hemen sonra Gazeteciler Cemiyeti kurulmustur (Altun, 1995: 69-79).

Gazetecilerin boyle genel bir cercevede orgiitlendigi cemiyetlerin yam
sira yasanilan ile uzmanlasma alanlarina gore de gesitli dernekler kurdugu
goriilmektedir. Bu derneklerin amaglarina bakildiginda, genel olarak su
ifadeye rastlanmaktadir:

1. Basin mesleginde calisanlarla calistiranlari bir araya toplamak,
gazetecilerin mesleki ve sosyal haklarini korumak, aralarmndaki
dayanismay: artirmak, meslegi temsil etmek, gelistirmek, toplum
icindeki onur ve degerini artiric1 yonde tedbirler almak ve faaliyet
gostermek (IGC,Madde 2)

2. Dernek; gazete, dergi, haber ajanslari, radyo ve televizyon kuruluslari,

s

mesleki yaym organlarinca, 6zel sektoér yaymlarinda calisan, yazi
yazan, arastirma yapan gazetecileri biinyesinde toplar. Dernek, fiilen
ekonomi dalinda ¢alisan gazetecileri, yukarida belirtilen kuruluslar ile
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kamuoyu niinde temsil eder. Uyelerinin ekonomik, sosyal, kiiltiirel,
mesleki ve yasal haklarimi, ¢ikarlarini koruyarak gelistirir. Dernek, bu
amacini gergeklestirirken tiyelerinin her tiirlii hakkin firsat esitligi ve
sosyal adalet ilkeleri i¢cinde degerlendirir. (EGD, Madde 2)

Gazetecilerin genel gazetecilik bakisacis1 disinda uzmanlasma konularina
gore de orgtitlenme icinde olduklar1 goriilmektedir. Bu baglamda yer alan
orgtitler sunlardur:

1. Turizm Cevre ve Kent Gazetecileri Dernegi
Internet ve Blog Yazarlar1 Dernegi

Saglik Muhabirleri Dernegi

Egitim ve Saglik Muhabirleri Dernegi
Parlamento Muhabirleri Dernegi

Giivenlik ve Yargt Muhabirleri Dernegi
Radyo Televizyon Gazetecileri Dernegi

Magazin Gazetecileri Dernegi

0 X NN

Foto Muhabirleri Dernegi

=
o

. Ekonomi Muhabirleri Dernegi

—_
—_

. Ekonomi Gazetecileri Dernegi

—_
N

. Cumhurbaskanlig1 ve Basbakanlik Muhabirleri Dernegi

—_
@

. Belediye Muhabirleri Dernegi
14. Bilisim Muhabirleri Dernegi

Uzmanlasma ve Etik

Gazetecilerin uzmanlastiklar1 alanlara gore de orgiitlenmektedir. Bu
orgiitlerin bir kism1 “Hak ve Sorumluluklar Bildirgesi” prensiplerinin kabul
etmelerinin yani sira ek olarak bazi etik kurallar koymuslardir. Bu kurallari da
internet siteleri araciligiyla kamuoyuna deklare etmislerdir. Bu konuda etkin
faaliyet gosteren orgiitler, Ekonomi Muhabirler Dernegi (EMD), Ekonomi
Gazetecileri Dernegi (EGD) ve Egitim ve Saglik Muhabirleri Dernegi’dir
(ESAM). Bu calismada uzmanlasma alanina gore etik standartlarini ortaya
koyan bu iki dernegin yam sira diinyadan da bir 6rnek olmasi agisindan
Society of Environmental Journalist (SE]) tarafindan belirlenen etik standartlar
ele alinmistir. Uzmanlasma branslarinda etik kavraminin nasil yer aldigim
tartismadan once gazetecilik ve etik kavramlarina yonelik boyutlari ele almak
gerekmektedir. Uzun (2004) gazetecilik ve etik kavramlarina gazetecilerin
sorumlulugu, haber kaynaklariyla iliskiler, etik konusundaki engeller olmak
tizere i farkli boyutta ele almaktadir.

Gazetecinin sorumlulugu, ti¢ kesime yoneliktir (Harris, 1998: 91). Birincisi
okuyucular, ikincisi haber kaynaklar1 ve tigtinciisii de haberin i¢inde yer alan,
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habere konu olan kisilerdir. Gazetecinin bu sorumlugunun geregini yapmasi
icin tarafsiz olmasi gerektigi gazetecilik oOgretilerinden biridir. Giirbiiz
(2009:529) tarafsizlik olgusunun bilingli olarak carpitildigina deginmekte ve
tarafsizlik adi altinda gazetecilerin birer kayit cihazina donustiirildigiini
soylemektedir. Tartisilmasi ve tarafsizligin yerine konmasi gereken kelimenin
“adil olmak” oldugunun vurgusunu yapmaktadir. Gazetecinin tarafl
olabilecegini ama haberinin yazarken adalet duygusu icinde olmasi gerektigini
soylemektedir. Giirbtiz'tin bu goriisii SE]J tarafinda ortaya konusmus gevre
gazetecilerinin benimsemesi gereken etik ilkelerde de goriilmektedir. SEJ
tarafindan 2009 yilinda hazirlanan bu etik kurallarda gazetecilerin cevreden
yana tutum almalar1 gerektigi ama haberi yazarken tiim taraflarin goriislerine
yer vermeleri gerektigi belirtilmektedir. SEJ gevre gazetecilerinin uymalar:
gereken kurallar1 su sekilde ifade etmistir:

1. Temiz bir gevre ve stirdiirtilebilir kalkinma hakki, iyi ve saglikh
yasam hakkinin temelidir ve bu hakla yakindan baglantilidir. Cevre
gazetecileri, cevresel tehditlerin yerel, bolgesel, ulusal ya da kiiresel
diizeyde olup olmadig1 konusunda halki bilgilendirmelidir.

2. GSiklikla, medya c¢evre hakkinda halkin tek bilgi kaynagidir.
Gazetecinin gorevi, halkin cevresel sorunlar hakkindaki farkindaliginm
yiikseltmektir. Cevre gazetecileri bu sorunlar hakkindaki gortislerini
kaleme alma konusunda gayret gostermelidir.

3. Kamuoyunun bilgilendirilmesinde, gevrenin korunmas igin harekete
gecilmesinde gazeteci bnemli bir rol oynamaktadir. Gazetecinin gorevi
yalnizca gevresel tehditler hakkinda halki uyarmak degildir, ayrica
bunlar ne tiir tehditler takip edip sonrasinda da kaleme almaktir.
Gazeteciler gevre sorunlarinin olasi ¢oztimlerini de yazmalidirlar.

4. Gazeteciler cevresel sorunlarryla alakali politika, resmi veya resmi
olmayan kuruluslara tabi olan ¢ikar ¢evrelerinden etkilenmemelidir.
Gazeteci bu gevrelere belirli uzaklikta durmali ve bu cevrelerin
miittefiki olmamalidir. Gazeteci tarafsiz kalmali ve cevresel
tartismalarin her yontint kaleme almalidir.

5. Gazeteciler, haber kaynag1 belirtiimeden, spekiilasyon yaratacak,
onyargilihaberyazmaktankaginmalidir. Gazetecilertiimkaynaklardan
gelen bilgileri dogrulayarak ve kontrol ederek yazmalidir.

6. Cevre gazetecilerinin cevresel bilgiye ulasmas: tesvik edilmelidir
ve bu bilgilere gelismekte olan tilkelerin gazetecilerinin ulasmasi
konusunda da cevre gazetecileri yardimda bulunmalidir. Internet
tizerinden veri alimi1 bu konuda ozellikle yararli ve esitlik¢i bir
aractir.

7. Gazeteciler cevresel felaketler ve dogal afetlerden etkilenen kisilerin
gizlilik hakkma saygili olmalidir.
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8. Cevre gazetecileri daha sonra yanlis ya da 6nyargili oldugu kanitlanan
bilgileri diizeltmelidir.

Gazetecinin etik sorumlulugu konusunda ikinci boyut haber kaynaklarina
iliskindir. Haber kaynaklar1 ve gazetecilik konusunda en ¢ok tartisilan
alan ise ekonomi mubhabirligi {izerindedir. Tartismalar gazeteci haber mi
yapiyor yoksa bir halkla iliskiler faaliyetinin pargasi olarak mi1 gorev yapiyor
tizerine odaklanmaktadir. Bu asamada karsilasilan sorunlar gazetecinin
etik konusunda karsilastig1 engelleri de icermektedir. Bu engellerin basinda
gazetelerin sahiplik unsuru gelmektedir. Gazetelerin biiyiitk sermaye
gruplarinin bir parcasi olmasi gazetecinin {izerinde baskiya yol agmaktadir.
Gazete sahiplerinin nitelikli eleman yerine ucuz isgticiine kagmasi, bedava ya
da ucuza stajyer olarak muhabir calistirmalar1 ayni1 zamanda muhabirlerin is
guvencelerinin sendikal haklarmin ortadan kalmasiyla her an issiz kalacaklar:
korkusu muhabirleri patronaj bazli haber yapmaya zorlamaktadir. Muhabir
yazi igleri ya da gazete sahibinden 6nce oto-sanstir ile haberini yapmaktadar.
Diinyanin bircok iilkesinde gazetenin ayakta kalmasi reklam ve ilan gelirine
baglidir. Cok satan bir gazetenin nitelikli yaymn yapmas: ve etik kurallara
uyarak bagimsiz bir tavir izlemesinin daha kolay oldugu vurgulanmaktadir
(Alemdar, 1990:34). Fakat Tiirkiye’de gazetecilik disinda da gazete sahiplerinin
yatirimlarinin olmasi bu durumu tersine islemesine neden olmaktadir. Bu
durumun en ¢ok gortilduigii haber alanlarindan biri de ekonomi muhabirligidir.
Ekonomi haberciligine yonelik elestiriler, ¢ikar catismasiyla oldtigiine
yoneliktir. Ekonomi haberciliginin, reklam ve sirket tanitiminin ve sadece rakip
sirketlerin iliskilerinin sorgulanmasinin 6tesine gegememesi elestirilmektedir.
Diger elestiri noktasi ise, her gazetede onlarca reklam olmasi ama elestirinin
bulunmamasidir (Onderoglu, 2009: 548-550). Ekonomi haberciliginde haber
reklam ayrimimin yapilamamasi ve haber kaynagindan gelen hediyeler birer
etik sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Avrupa’da ve ABD’de gazetecinin
hediye almadaki &lgtitiintin hediyenin degerinin kabul edilebilir olmasiyla
belirlenirken; (Stimer, 2010: 209). Tiirkiye’de sadece EMD tarafindan belirlenen
bir etik ilke s6z konusudur. Hediye konusunda EMD’ye tiye muhabirlerin imza
attig1 disinda belli yazili bir prensip olmadig: igin Cumhurbaskan1 Abdullah
Gul'tin Katar gezisi sirasinda Katar Emiri tarafindan gazetecilere hediye edilen
5000 dolarlik saat gazetecilik etigi boyutuyla tartismaya yol agmist1. Hali hazirda
ozellikle y1ilbaslarinda gazete biirolar1 hediye ditkkdnina dontismektedir. Gezi,
konser vb. etkinliklere davetiyeler de tartisma konusu olmakta gazeteciler
sosyal medya araciligiyla “hanut degil alinteri” diyerek elestirmektedirler.
Ekonomi Muhabirleri Dernegi (EMD) tarafindan bu baglamda belirlenen etik
standartlardan bazilar1 sunlardir:

e EMD Uyesi Menkul Kiymetler borsalarinda portféy yonetemez.
e EMD Uyesi kamu ya da 6zel sektoér kuruluglarindan, bunlarin

yetkililerinden ve bunlar adina basinla iliskileri saglayan birim ve
kuruluslardan herhangi bir gerekceyle hediye kabul edemez.
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e EMD Uyesi, gazeteci kimligini, islevini ve niifuzunu kullanarak
kendisi, calistigi kurum ya da tigtincti sahis veya kurumlar adina
istakibi yapamaz, buna zorlanamaz.

e EMD Uyesi, kendisinden ilan ve reklam niteliginde haber istenmesi
halinde, bunlarin “ilan” veya “reklam” oldugunun belirtilecegi
garantisini almadikca haber yapamaz.

e EMD Uyesi haberinde kendisi ya da kurulusunun goriisiinii empoze
etmek de dahil olmak tizere hicbir gerekceyle gercegi carpitamaz.

Ayni sekilde Ekonomi Gazetecileri Dernegi de iiyelerine bazi etik
starndartlar getirmistir. Bunlarin birkag1 da su sekildedir:

e EGD tiyeleri yasalarla yasaklanmis olmasa dahi, elde ettigi ekonomik
ve finansal bilgiyi genis bicimde yaymlanmadan &nce veya sonra
kendisinin yahut yakinlarmin ¢ikarlari i¢in kullanmaz.

e EGD tyesi bu nedenle halkla agik sirketlerin bilgilendirme
toplantilarinda titiz ve esitlik¢i olunmas icin uyarida bulunur.

e EGD tiyesi ve birinci derece akrabalarinin hisse senedi ve spekiiltaif
yatrim  araglarinda bir pozisyonu oldugunda, sorumlular:
bilgilendirmekle ytikiimltidiir. Bu araglarla ilgili analiz-yorum
yaptiginda pozisyon aldigini belirtmesi uygun olur.

Gazeteci okuyucuya kars: sorumludur. Gazeteci, habere konu olan
kisiye karst da sorumludur. Bu sorumlulugun goz ardi edildigi haber
turlerinden biri de saghk haberleridir. Saghk haberlerinde gazeteci kimi
zaman umut tacirliine soyunmakta, kimi zaman hasta haklarma aykir
davranmakta kimi zaman da saglik alaninda hizmet veren kuruluslarin ve
doktorlarin reklamini yapmaktadir (Zileli, 2008). Tuirk Kardiyoloji Dernegi,
gazetelerde cesitli 6zel saglik kuruluslarinin veya hekimin 6ne ¢ikarilmasi
ve mesajin kagmilmaz olarak bulaniklasmasim elestirisini getirmektedir.
Gtinaydin (1999) ise saglik haberlerini “iki ucu keskin bicak” degerlendirerek;
tip konusunda kamuoyunu aydinlatmak ve egitmek miimkiin olabilecegi gibi,
verilen bilgiler eksik, yanlis yorumlanmaya veya yonlendirmeye uygun ise
tehlikeli hale dontisebilecegini belirtmektedir. Egitim ve Saglik Muhabirleri
Dernegi (ESAM) tiim bu elestirileri goz ontinde bulundurarak tiyelerine
yonelik olusturulmus etik kurallardan bazilar1 sunlardir:

1. ESAM tyesi gazeteciler, yalan, tarafli kamuoyunu yamnltici,
yonlendirici, umut tacirligine yonelik haber yapamaz. Haberlerinde
ogrenci, 6gretmen, hasta, hekim haklarina saygi gosterir.

2. Saglik muhabiri ila¢ alanindaki yenilikleri ilaglarin ticari ismini
belirterek haber yapamaz.

3. ESAM tiiyesi, haber kaynaklarmin ve meslek sirlarinin gizliligini
korumaya 6zen gosterir.
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4. ESAM iiyesi, dernek biinyesinde olusturulan Etik Kurul'un kendi
haberleriyleilgili uyarilarini dikkate almak ve hatay1 tekrarlamamakla
yuktmludiir.

Muallakta kalmamak adina gazetecinin etik anlamda gidecegi yolun
keskin gizgilerle belirlenmesi adina, uzmanlasma ve uzmanlk alanlarina
gore etik standartlarin olusturulmasi gazetecinin lehine bir durum olarak
goriilmektedir. Uzmanlik alanlaria gore olusturulmus etik standartlar hem
gazeteciyi hem sorumlu oldugu okuyucu kitleyi gozeten birer faktor olarak
da 6nem arz etmektedir.

Sonug Yerine

Gintimtiizde gazetecilerin mesleki etik ve de calistiklar1 kurumdan
kaynaklanan piyasa sartlarna ayak uydurmay: bir anlamda ayakta ya da
meslektekalmakarasindabir gerilim s6zkonusudur. Buacidanyaklasildiginda
gazetecilik etigi kavramin iki agidan yaklasmak gerekmektedir. Birincisi
gazetecinin deger yargilariyla olusturulan, digeri de profesyonel hayatin
getirdigi ve sektoriin de iginde bulundugu sartlar dogrultusunda belirlenen
etik anlayistir.

Gazetecilik kisinin yani gazetecinin deger yargilarindan bagimsiz
degildir. Bu ytizden her haber gazetecinin deger yargisim tasimaktadir.
Gazeteciye diisen bireysel sorumluluk haberinin yazarken, “bu haber kime
hizmet ediyor, bu haberden zarar gorecek olan kim, bu haberin kime yarar1
var” gibi sorularla toplumun bilgi alma hakkini g6z 6ntinde bulundurarak
haberini yazmaktir. Bu durum bazi sorunlara da neden olabilmektedir. Zira
gazeteci fazlaca deger yargilarinin icine gomiiltip toplumsal / cevresel fayda
zarar hesabini tutturamayabilir. Iste bu noktada gazetecilik 6rgiitleri ihtiyag
vardir. Her 6zgiil durum igin farkli etik kodlar belirlenmesi zor olduguna
gore, uzmanlasma ve bu uzmanlik alanlarina gore etik kodlarin belirlenmesi
gazetecinin lehine bir durum olarak goriilmektedir.
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ALTERNATIF MEDYA: ILETiSIM ETiGINI YENIDEN
DUSUNMEK ICIN BiR IMKAN
V. Ertan Yilmaz*

Ozet

fletisim etigiyle ilgili tartismalar, ana akim medyada yasanan kimi sorunlari
¢ozmeye odaklanmustir. Dogruluk, cevap hakki, yorum ve haberi ayirma gibi
konulardaki davranis kodlari, medyada kalitenin saglanmasimin bir yolu olarak
distntilmistiir (Belsey ve Chadwick, 2002). Bu yaklasima gore, gazetecilerin bu
kodlara uymasi, iletisim alaninda yasanan etik ilgili sorunlar bityiik 6lgtide ¢6zecektir.
Ne var ki, bu diistiniis tarzi, iletisim sektoriinde yasanan ciddi yapisal sorunlari goz
ardi eder. Unliier’in ifadesiyle ekonomi, siyaset, miilkiyet ve uluslar arast iletisim akist
gibi etkenler, etikle ilgili sorunlarin, asil nedenleridir. Mesleki ve ahlaki ilkelerin sik
sik vurgulanmasi, izlerkitlede inandiricilig1 saglamak ve siirdiirmek igindir (Unlier,
2006). Bu calismada oncelikli olarak iletisim etigiyle ilgili geleneksel yaklasimlarin
sinirlt yonlerine isaret edilecektir. Daha sonra mevcut medya yapisini analiz eden
elestirel yaklasimlara yer verilecektir.

Gigli ekonomik ve siyasi gruplar, ana akim medyay:r kendi amaglari
dogrultusunda maniptile etmektedir. Ana akim medyada kadinlar, dini ve degisik
kilttirel gruplarin temsilinde ciddi problemler yasanmaktadir. Aslinda biitiin bunlar,
son derece onemli etik sorunlardir. Ana akim medya, mevcut yapisiyla genis toplumsal
kesimlerin kendilerini ifade etmeleri ¢niindeki en biiytik engeldir. Bu ¢alismada
alternatif medyanin, daha farkli bir iletisim diizeni kurmak acisindan tasidigt
potansiyeller tartisilacaktir. Alternatif medya, hem ana akim medyada yasanan etik
sorunlara 1s1k tutmakta hem de yeni iletisim diizeni hakkinda ipuclar1 vermektedir.
Bu acilardan alternatif medya tizerinden bir tartisma baslatmak, iletisim etigine yeni
bir perspektifle yaklasmanin zeminini hazirlayabilir.

Anahtar Kelimeler: iletisim etigi, alternatif medya, temsil

ALTERNATIVE MEDIA: AN OPPORTUNITY TO RECONSIDER
THE COMMUNICATION ETHICS

Abstract

The discussions about communication ethics are focused on solving the
problems on mainstream media. The behavior codes on issues such as accuracy,
response right, and news release are thought as a way of ensuring quality. (Belsey
and Chadwick: 2002) According to this approach, conformance of journalists to
this code will, to a great extent, solve the ethical problems confronted in the field of
communication. However, this way of thinking ignores the serious structural problems
in the communication sector. As Unliier states such factors as the economics, politics,
property, and the flow of international communication are the main causes of ethics-
related issues. The aim of emphasis on the professional and moral principles is to
provide and maintain the credibility by the audience (Unliier, 2006). In this study, as a

* Dr. Ogr. Gor., Gazi Universiesi letisim Fakiiltesi
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priority the limited aspects of traditional approaches will be pointed out. Afterwards,
the critical approaches that analyze the structure of the existing media will be stated.

Powerful economic and political groups, has been manipulating the
mainstream media for their own purposes. In the mainstream media, representation
of women, religious and different cultural groups is a serious problem. In fact, all these
are very important ethical challenges. With its current structure, mainstream media is
the biggest obstacle in front of large social groups to express themselves. In this study,
the potential of alternative media to establish a different communication scheme will
be discussed. Alternative media sheds light on ethical problems in the mainstream
media, as well as giving clues about the new communication scheme. In that respect,
starting a discussion via alternative media may prepare the ground for approaching
the communication ethics with a new perspective.

Key words: communication ethics, alternative media, representation

Giris

Son donemlerde bircok iilkede ve Tiirkiye’de medya etigiyle ilgili
sorunlar yogun bir bicimde tartisiimaktadir. Bu cercevede kongreler,
paneller ve sempozyumlar diizenlenmektedir. Iletisim sektoriinde yasanan
agir sorunlar, etikle ilgili bu toplantilarin ¢ikis noktasimi olusturmaktadir.
Genellikle bu toplantilarda iletisim sektoriinde calisan profesyonellere,
ozellikle de gazetecilerin davranislarina odaklanilir. Etikle ilgili tartismalarda
stk sik gazeteciler, bagimsiz hareket edebilen aktorler olarak kabul edilir.
Gazetecilerin birtakim etik kodlara uymasi, iletisim alaninda yasanan bircok
sorunu ¢ozecektir. Bu yaklasima gore, eger gazeteciler dengeli, tarafsiz ve
objektif haber yaparlarsa, etikle ilgili karsilasilan sorunlar, énemli 6lctide
agilacaktir. Benzer sekilde haber ve yorum ayrilarak verilirse, insanlarin
mahrem hayatlariyla ilgili haberlerde birtakim kriterlere uyulursa, iletisim
etigiyle ilgili sorunlar ¢dziime kavusacaktir. Bir baska ifadeyle gazeteciler, bu
baglamda tanimlanan ve gelistirilen etikle ilgili kodlara uygun davranirlarsa
iletisim alanindaki birgok sorun kendiliginden ¢oziilecektir.

Bir an igin gazetecilerin bu kodlara bagli kalarak haber iirettiklerini
diistinelim. Biittin bu tartismalarda dile getirilen ¢oziim 6nerilerinin hayata
gecirildigi bir iletisim ortamini goziimiizde canlandiralim. Acaba iletisim
etigiyle ilgili sorunlar ¢oziiliir mii? Biyiik ekonomik ve toplumsal giiglerin
medyay1 giidiip yonlendirmesi bir son bulur mu? Medyada kadinlar, dini ve
kiiltiirel gruplarla ilgili tiretilen kalip yargilar ortadan kalkar mi? Biitiinciil
bir yaklasimla etikle ilgili sorunlara yaklasanlar, bu sorulara olumsuz yanit
vereceklerdir. Bu calismada etikle ilgili elestirel yaklasimlardan hareketle,
iletisim etigiyle ilgili gelistirilen ana akim yaklasimlar cercevesinde gelistirilen
tezler sorgulanacaktir. Calisma, teorik bir cerceveyle smirli kalacaktir.
Geleneksel yaklasimlarda etikle ilgili tartismalarda 6n plana ¢ikartilan bazi
sorunlar ve bu sorunlara onerilen ¢oztimler degerlendirme kapsamina
alinacaktir. Bildiride geleneksel yaklasimlarin, iletisim sektoriinde yasanan
sorunlar1 kusatici bir sekilde kavramakta ve ¢ozmekte yetersiz kaldig tezi
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savunulacaktir. Daha sonra elestirel yaklasimlardan hareketle etikle ilgili
sorunlarin hangi zeminde nasil tartisilmasi gerektigine iliskin bir oneri
sunulacaktir. Bu cercevede iletisim etigine yaklasirken iletisim alanim
belirleyen ekonomik ve siyasal etmenlere dikkat cekilecektir. Son olarak
mevcut yapisiyla ana akim medyada ortaya ¢ikan sorunlari ¢dzmenin
zorlugundan hareketle alternatif medyanin, iletisim etigi agisindan tasidig:
Onem ve potansiyel tartismaya agilacaktir.

Elestirel iletisim yaklasimlari, iletisim etigi konusunda gelistirilen
geleneksel yaklasimlarin temel tezlerine elestiri oklarini yoneltmistir. Elestirel
yaklasimlaragore, iletisimetigiyleilgili genel soylem, medyaprofesyonellerinin
etik anlayislart ve davranislariyla kendisini sinirlandirmistir. Geleneksel
yaklasimi savunanlar, iletisim etigiyle ilgili sorunlar1 medya calisanlarinin
kotti niyetlerine, hatalaria ve ihmallerine indirgemislerdir. Bu gibi durumlar:
onlemek ve diizeltmek amaciyla etik kodlar, meslek ilkeleri ve kurallar
koymak yeterlidir. Bunun yam sira okur temsilciligi gibi mekanizmalar da
kurularak, medyada yasanan sorunlara isik tutulabilir. Buradaki sorun,
iletisim sektoriinde calisan profesyonellerin davranislarini belirleyen daha
genel kosullarin ve yapilarin goz ard1 edilmesidir (Unliier, 2011).

Elestirel yaklasimlar, ekonomik, tarihsel, siyasal ve toplumsal kosullar
ve gelismeleri dikkate alarak iletisim etigiyle ilgili kuramsal arayislar1 ve
kodlar1 degerlendirme ve ¢oziimleme yoluna gitmislerdir. Bu agidan elestirel
yaklagimlarin izinden giden Ayse Inal, etikle ilgili geleneksel anlayisin
biittinciil bir yaklasimdan yoksun olduguna isaret etmistir. Inal’a gére liberal
ideolojiden hareketle yazilan iletisim etigiyle ilgili ders kitaplari, genellikle
gazetecilerin karsilastiklart 6zgiil durumlar1 ele almislardir. S6z konusu
kitaplarda etikle ilgili 6rnek olaylarin incelenmesi ve degerlendirilmesiyle
yetinilmistir. Iletisim alaninda derinde yatan sorunlari doguran yapisal
nedenler tartismaya agilmamistir. Ornegin, etikle ilgili geleneksel yaklagim,
gazetecilerin haber kaynaklarina bagimli olmalari konusunu dar bir cercevede
tartismistir. Burada Onerilen gazetecilerin haber kaynaklariyla iligkilerinde
belirli bir mesafeyi korumalaridir. Ik bakista bu 6neri, gazetecilerin haber
kaynaklar1 tarafindan yonlendirilmelerini ©6nlemek acisindan makul
goriilebilir. Ne var ki, iletisim sektoriine daha yakindan bakildiginda bu
konudaki tablonun daha farkl: oldugu ortaya ¢ikar. Aslinda ekonomik, siyasi
ve biirokratik elitlerin durum tanimlar1 ve olaylar1 cerceveleme bigimleri,
deyim yerindeyse haberlere damgasini vurur (Inal, 2010: 34-37). Bir baska
deyisle, iktidar sahipleri, cogu haberin zaten bizzat kaynagidir. Gazeteciler,
¢ogu zaman sz konusu elitlerin olusturduklar: haberleri kullanirlar:

“Kaynaga bu denli bagimli bir sdylemin, haberin asil yapicisinin
“haber kaynaklar1” yani toplumda gti¢ sahibi olan seckin bir sinf oldugu,
belirli konularin sistematik olarak haber degeri klasmaninda yer bulamadag;,
toplumun genis kesimlerinin haber metinlerinde salt “kurban” ya da
“bozguncu” gibi gosterildigi gercegiyle ylizlesmek bu geleneksel kimlik
kaliplar, statti arzusu, sinif disi bir kategori olarak var oldugu diistincesi, vb
nedeniyle de kolay degildir” (Adakli, 2010: 83).
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Geleneksel yaklasimlarin dikkate almadig1 bir baska sorun, piyasada
gazeteciliginin ne olciide yapilabilecegidir. O'Neill'e gore gazetecilik
demokratik toplumlarin olusmasinda ¢ok onemli bir rol oynar. Gazeteciler,
degisikfikirvegoriislerivatandaslaraaktararakonlarmakilcisiyasaltercihlerde
bulunmalarina yardimei olurlar. Ne var ki mevcut piyasa sartlari gazetecilerin
bu gorevlerini yerine getirmeleri ontindeki en biiyiik engeldir. O’Neill,
piyasanin gazetecilik ve demokrasi arasindaki temel iligkiyi baltaladigimni ileri
stirer. Liberalleriniddialarinin aksine, piyasa yeni goriis ve farkli perspektiflere
dayali haberlerin yayilmasini 6zendirmekten uzak bir mekanizmadir. Tam
tersine, piyasa egemen kiiltiiriin degerlerine uygun haberlerin yayilmasin
icin bir ortam hazirlar. O'Neill'in ifadesiyle piyasa “Seslenilen kitlenin
egemen kiiltiirel cercevesinin disinda olan haber sunumlarina pirim vermez.
Bu ytizden de, biiyiik kitlelelere hitap eden gazetecilik iginde yer aldig:
egemen kiiltirin kapsaminda calisma egilimindedir. Buna bagh olarak,
gercegi aktarma degerinin haber sunumundaki yeri en iyi haliyle tali bir yer
olacaktir”( O’Neill, 1998: 41-42). Buradaki vurgulanmas1 gereken bir bagka
nokta, tiiketicilerin kendi degerlerine ters gelen haberleri duymaktan her
zaman mutlu olmayacaklaridir. Bir baska ifadeyle, bunun gibi piyasanin
mekanizmalari, demokrasi kiiltiirtinii besleyen demokratik miizakereleri
islemez hale getirebilir. Zira, elestiriyi temel alan demokratik miizakereler,
olaylarin farkli yonlerine dikkati ceker. Degisik olaylarla ilgili giindeme
gelen ve ¢ogu zaman rahatsiz edici olan bu haberler, bu tartismalarin
zenginlesmesine neden olur. S6z konusu bu haberler ve tartismalar, kimi
zaman vatandaslarin hosuna gitmeyebilir. O'Neill, piyasada neyin, nasil ve
ne kadar betimleneceginin tiiketiciye birakilmasimin, demokratik miizakereyi
felg¢ edecegini diistintir. Piyasanin bu ozellikleri nedeniyle gazetecilik
mesleginin kurucu ozelliklerinden biri olan “gercegi” aktarma islevi tam
anlamiyla hayata gecemez. Ustelik piyasada haber degerini olusturan unsur,
onun gercekligini seyrek bir bigimde referans alir. Cogu zaman eglence gibi
beklentiler, haber degerlerini sekillendirir (O’'Neill, 1998: 31-42). Ayrica basin
olaylarla ilgili kismi gercekleri, izlerkitleye sunar. Bunun sonucunda kismi
gercekler, yanlislara dontisebilir. O’Neill ifadesiyle “...basimnin serbest piyasa
ilkeleri uyarinca is gormesi, bilgili ve elestirel vatandaslik idealine karsit
olarak galisma egiliminde olacaktir. Boyle bir basin, tiiketicilerin 6nceden var
olan tercihlerine uymayan haber, inang ve bilgileri pek sunmaz. Boyle bir seyi
goze alamaz ¢tinki” (43).

[letisim alamyla ilgili genel tabloya bakildiginda genis toplumsal
kesimlerin kamuoyuna seslerini duyurabilmeleri 6ntinde ciddi engeller
bulunmaktadir. Buna ek olarak ana akim medya dini ve kiiltiirel gruplarmn
taleplerini ya gormezlikten gelmekte ya da bu taleplerin cogu zaman igerigini
bosaltmaktadir. Bu toplumsal gruplar icin ciddi bir temsil sorunundan s6z
edilebilir. Etikle ilgili geleneksel kuramlar, biitiin bu sorunlari ¢ogu zaman
gormezlikten gelmektedir. Bir benzetmeye basvurarak geleneksel etik
kuramlarin iletisim sorunlariyla ilgili tespitlerinin ve ¢6ziim Onerilerinin
yetersizligi daha iyi anlasilabilir. Ciddi bir hastalik karsisinda hastaligin
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temel nedenlerini ortaya cikarip ona yonelik bir tedavi uygulamak yerine agr1
ve ates gibi hastaligin belirtilerini gidermeye calismak. Ustelik zaman zaman
hastaya “farkinda olmadan” rahatsizligiyla ilgili eksik ve yanlis bilgiler
vermek. Aslinda bu benzetme bir yaniyla iletisim etigiyle ilgili geleneksel
yaklasimlarin ideolojik islevlerini de 151k tutmaktadir. Son iki ytizyillik iletisim
tarihine bakildiginda gazetecilere doniik gelistirilen davranis kodlarmin ve
kurallarinin ideolojik niteligi kendini gosterir. ABD’lerinde ticari basinn
gelismesiyle birlikte yansizlik, objektiflik ve bagimsizlik gibi kodlara vurgu
giderek artmistir. Bu kodlar, aslinda haberciligin 6rgiitlenmesindeki sistemik
yanlhilig1 6rtme islevi gormiistiir:

“Profesyonel objektiflige bagli bir gazetecilik, ticari bir girisim olarak
goriilmenin 6niinde engel olusturmakta, boylece kapitalist bir isletme olmakla
birlikte bilimsel yontemlerle isleyen habercilik kamu yararmi korumaya
hizmet edebilmektedir. Aymi zamanda gazetecileri belirli kurallara bagl
hale getirmek, hatalar ve onyargilar konusunda gazetecilerin kendilerini
bireysel olarak sorumlu tutmalar1 ve haberciligin ¢rgiitlenmesindeki sistemik
yanliligm yerinden edilmesini saglamaktadir. Boylece, ytizyil basinda
objektiflik nosyonu etrafinda sekillenen habercilik etigi, daha kesin ilkelere
ve normlara baglanmis bir profesyonel etik ¢ercevesinde giindeme getirilmis,
profesyonellesme daha gticlii bir bicimde vurgulanmis, meslek orgiitleri ve
ilkesel dokiimanlar ortaya ¢ikmustir.” (Tas, 2010: 14)

Neo-liberal yaklasimin egemen oldugu 1980°li yillarda iletisim
sektoriinde yasanan genis capli dontistimler, beraberinde yeni bir mesruiyet
arayisini da getirmistir. Tas'in ifadesiyle “medya etigi; liberal toplumlardaki
ozgurlugunt, piyasanin ekonomik denetiminden ve devletin siyasal
baskisindan uzak olma temeline dayandiran medyanin, ticari bir isletme
olma niteligini acikca savunmaya baslamasiyla birlikte bu 6zgtirliik zeminini
kaybetme tehlikesine bir yanit gelistirme cabasidir.” Tas'a gore piyasanin
manipiilatif giiciniin pan zehiri olarak goriilen etik ilkeler, medyanin
kamuyla olan gitiven iliskilerini kurmak agisindan giindeme getirilmistir.
Boylelikle medya liberal kuramda kendinden beklenen demokratik islevini,
kendi kendini denetleyerek giivence altina alacaktir (Tas, 2010: 3-4).

Goruldugii tizereanaakim medya, siyasive ekonomik gii¢ sahiplerinin
cikarlar1 tarafindan yonlendirilmektedir. Yine iletisim etigiyle ilgili geleneksel
yaklasimlar, diinya tizerinde bir¢ok savasin hakli gosterilmesine, yoksullar
ve yoksunlarla ilgili bilgilerin yok sayilmasi gibi kronik sorunlara yol agan
medyanin yapisint en hafif deyimle dikkate almamaktadirlar. Bir baska
acidan yasanan mevcut durumu sorgulamadan kabullenmektedirler. Soz
konusu yaklasimlar etigin merkezi degerlerinden biri olan adalet, 6zgiirliik
gibi degerleri tartisma disi birakmaktadir. Birgok elestirel arastirmacinin
vurguladig: gibi (Erdogan, 2006; Adakli, 2010; Tas, 2010) iletisim alaninda
yasanan ve insanlarin yasamini dogrudan ilgilendiren ciddi sorunlari,
gazetecilerin vicdanlarina birakmanin kendisi, bagh basina etik bir sorundur.
O halde etik kavramini ve smirlarini yeniden tanimlamak gerekmektedir.
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Alternatif medya tam da bu noktada bizlere yardimci olabilir. Bircok
yapisal sorununa dokundugumuz ana akim medyadan umutlarini kesen
degisik toplum kesimleri, seslerini ve taleplerini duyurabilmek igin bagka
iletisim kurumlar1 olusturmak i¢in girisimde bulunmuslardir. 1960’11 yillardan
baslayarak ozellikle yeni toplumsal hareketler, kendi medya kuruluslarimi
kurmuslardir. Ornegin ataerkil ideolojiyi tireten ana akim medya karsisinda
feminist hareketler, kendi gazetelerini, dergilerini ve son yillarda yeni
medyay1 kullanarak etkili bir siyasal miicadele vermislerdir. Benzer sekilde
ana akim medyada yer bulmakta zorluk c¢eken dini ve kiiltiirel gruplar da
alternatif medyaya yonelmislerdir. Alternatif medya icinde farkhi 6zellikler
tasiyan gruplar olsa da hepsini birlestiren bazi unsurlar bulunmaktadir.
Alternatif medya, ana akim medyanin temel degerlerini ve kabullerini degisik
acilardan sorgulamislardir. Ana akim medyaya temel rengini veren ticari
kaygilardan uzak bir bigimde 6rgtitlenmislerdir. Buna ek olarak hiyerarsik
bir bigcimde orgiitlenen ana akim medyanin tersine alternatif medya, yatay bir
orgiitlenme seklini tercih etmislerdir (Koksalan, 2010). Alternatif medyanin
en Onemli 6zelligi, iktidar sahiplerinin degisik olaylarla ilgili dolasima
soktuklar: durum tanimlarma meydan okumalaridir. Olaylarla ilgili degisik
bakis acilarini dolasima sokmak, vatandaslarin bilgilendirilmeleri agisindan
son derece Onemlidir. Alankus'un vurguladig1 gibi degisik toplumsal
gruplarin demokratik miizakerelere katilmalar1 ve boylece siyasi siireglere
yon verebilmeleri bakimindan alternatif medya tizerinde durulmasi gereken
onemli bir olanaktir (Alankus, 2008).

Alternatif medyayla ilgili degisik yaklasimlar gelistirilmistir. S6z
konusu yaklagimlarin, alternatif medya tanimlar1 arasinda kimi farkliliklar
dikkati cekmektedir. Ne var ki, Ceyhan’a gore, ortaya konulan farklh
kavramlastirmalara karsin alternatif medyanin belirgin 6zelliklerinden
s0z edebilmek mimkiindiir (Ceyhan, 2008: 74-75) Buna gore, genellikle
kar gudustiiyle hareket etmeyen alternatif medya, orgiitlenme yapisinin
katilimciliga izin vermesinedeniyle demokratik iliskilerin gelisip yerlesmesine
zemin hazirlamaktadir:

“Orgiitlenme yapisimin katilimciliga ve demokratik iligkilere agik
olusu {iretilen icerigin muhalifligini de saglamaktadir. Alternatif medyanin
icerigini sekillendiren temel giidiiler ise sosyal degisimden yana olmak, baski
altindaki gruplarm sesi olmak, alternatif bir kamusallik yaratmak olarak
degerlendirilmektedir. Ote yandan demokratik icerige sahip olusu ve muhalif
icerigi alternatif medyay1 yeni toplumsal hareketler, radikal demokrasi,
hegemonya, sivil toplum kavramlariyla beraber anilmasina yol agmuistir.
Radikal demokrasi yeni toplumsal hareketlerle beraber otekilerin sesinin
demokratik platformu olarak goriilmesine ragmen alternatif medya bu
kavramlarin 6tesine tasmaktadir. Alternatif medya bizzat politik degisiminin
devrimci yoniinii de tarihte temsil etmistir”(Ceylan, 2008: 75).

Alternatif medyanin yerlesik diizene muhalif olmasi, bizzat anaakim
medyaninvarligiisorgulamasifarklibir toplumsal ve siyasal diizen tasavvuru
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gibi 6zellikleri, iletisim etiginin farkli bir diizlemde tartisilmas: agisindan yeni
bir bakis acis1 sunmaktadir. Ana akim medyanin orgiitlenme ve isleyis tarzi,
toplumsal somiirti ve baskiy1 perdelemekte ve yeniden tiretmektedir. Bu
durumun kendisi ciddi bir etik sorundur. Alternatif medya tam da bu duruma
dikkati cekmektedir. Iletisim etigiyle ilgili geleneksel yaklagimlar, ana akim
medyanin sorun iireten bu yapisini goz ardi etmislerdir. Sonug olarak alternatif
medya, vatandaslarin demokratik tartismaya katilmalari ve toplumdaki
iktidar odaklarmi sorgulamalar1 agisindan olmas: gereken medya diizeni
hakkinda bizlere bir fikir verebilir. Boylelikle iletisim etigiyle ilgili tartismalar
ve degerlendirmeler, saglikli bir zemine oturabilir. Kisacasi elestirel iletisim
etigi, daha 6zgiir ve esitlik¢i bir diinyanin nasil olusturulacagina iliskin bir
tartisma alanidir. Alternatif medyada bunun uygulamaya dontstiirtilmiis bir
bicimi olarak tarihteki yerini almistir.
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SPOR YAZARLARININ KULUP YAZARLIGI ALGISI VE
ETIK ILKELERE YANSIMASI

Erol ILHAN¥, Zafer CIMEN**

Ozet

Guntimiizde etkinligi giderek artan iletisim araglar;; gazeteler, radyo-
televizyon kuruluslari, dergiler ve internet siteleriyle sportif olaylarin yansitilmasi
ve degerlendirmesinde etkisini, spor alaninda da gostermektedir. Bu alanda onemli
gorevler yerine getiren spor yazarlarmn, bir spor olgusunu veya olayin farkl
yonleriyle topluma iletme, toplumu bilgilendirme gorevini belirli kurallar ve ilkeler
dogrultusunda yapmasi beklenmektedir. Ancak, bugiin spor yazarlari, basta Istanbul
takimlari olmak tizere sadece belirli kuliiplerin haberlerini aktaran, takip ettigi takimin
¢ikarlarma hizmet eden ve taraftar agziyla yazilan yazilar nedeniyle stirekli tartisma
ortami yaratmaktadir. Bu noktadan hareketle, spor yazarlarinin kuliip yazarligina
nasil baktigi, durumun yazilara/goriislere ve etik ilkelere nasil yansidigini ortaya
koymak calismanin amacini olusturmustur.

Arastirmanin evrenini ulusal gazete ve dergilerde kosesi bulunan spor
yazarlari, 6rneklemini ise ulusal bir gazetede kosesi bulunan, periyodik olarak makale
yazan ve ¢alismaya goniillii olarak katilan 42 spor yazari olusturmustur. Arastirma
yliz yiize goriisme (34) veya telefon araciligi (8) ile gerceklestirilmistir. Verilerin
6zgiin formuna sadik kalarak beyanlardan alint1 yapilmis ve betimsel bir yaklasimla
sunulmustur. Baz1 nedensel ve aciklayic1 sonuglara ulasmak amaciyla sistematik
analiz yapilmis ve goriismeler derinlemesine incelenerek ortak temalar belirlenmeye
calisilmistir. Nitel arastirmayi nicel verilerle desteklemek amaciyla ytizde ve frekans
dagilimlar1 verilmistir.

Arastirmada kuliip temsilcisi gibi ¢alisan spor yazar/ yorumcularinin giderek
artmasinin, kultip yazarligindan kuliipcii yazarliga gegisi hizlandirdigs, taraftar
agziyla yazilan yazilarin ¢ogalmas: ile spor medyasina zarar veren, etik ilkelere
aykirt durumlarin ortaya ¢iktig1 vurgulanirken, ortak tema olarak; kuliip yazarlig: ve
yorumculugu yapmanin kisisel inang, tutum ve degerleri ise yansittig1 ve dolayisiyla
objektiflik ilkesini zedeledigi (%92,9) sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Medya, Spor Yazari, Etik

CLUB WRITING AND EFFECTS ON ETHICAL CODES:
PERCEPTIONS OF SPORTS WRITERS

Abstract

Today, the increasing effectiveness of communication tools like newspapers,
radio and television stations, magazines and internet sites were showed this effect in
sporting events presentation of facts and evaluations. In this field sport writers plays
an important roles and apply specific rules and guidelines during transmitting the
sports events different aspects to community and informing the society. However,

* Yrd.Dog.Dr., Gazi Universitesi Ogretim Uyesi
** Yrd.Dog.Dr., Gazi Universitesi Ogretim Uyesi
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today, sports writers causes continuous debate because of particularly writing about
Istanbul teams, serving the interested team and writing like fans. From this point,
the aim of this study was to find out the sport writers opinion about the club writers
and what kind of effects emerge their articles/opinions and how ethical principles are
reflected.

The sample of the study was 42 sport writers who have column and write
article periodically in a national newspaper, selected randomly. Interviews were
performed face to face (34) or via the telephone (8) by taking beforehand date of
appointment. Datas were systematically analyzed to reach the some causal and
explanatory results. Interviews were examined in depth to find out the main theme
and sub themes. Supporting the descriptive study by quantitative datas, percentage
and frequency distribution were given.

Sport writers emphasized that; increasing the number of sport writers who
working as a club representative, speeding up the transition from club authors to club
members authors and incrementing the quantity of articles written like fans were
emphasized. According to the results of this study; significant majority of the author’s
perceptions were club writing effects personal beliefs, attitudes and values reflected
on their work, this situation is caused damnification of ethical codes of objectivity.

Key Words: Sport, Media, Sport Writers, Ethic

Giris ve Amag

Ulkemizdetizerinde en gok konusulan ve neredeyse herkesindiistince
ve bilgi sahibi oldugu” spor alani ve bu alanla ilgili yazilarin gecmisini, Ali
Ferruh Bey’in eskrim ile ilgili ilk spor yazisinin yayinlandigi 1891 yilina kadar
gotirmek miimkiindiir. Ali Ferruh Bey, eskrim sporunu tanitan yazisim
Paris’ten Servet-i Fiinun Dergisi'ne yollamis ve farkinda olmadan Tiirk basinin
ilk spor yazari olarak tarihe ge¢mistir. (Atabeyoglu, 1991: 6)

Eskrim ile ilgili yazi ile baslayan spor yayinciligl, ytiz yili askin stirede
serbest zamanin artmasma da bagli olarak spora olan ilginin cogalmasiyla
birlikte stirekli gelisti, degisti ve yenilendi. Bazen hak ettiginin altinda, bazen
de ¢ok tistiinde itibar goérdii. Zaman icinde gesitlenen spor yayimnciligi, popiiler
kiiltiirtin etkisiyle futbolun hegemonyasina girdi ve futbol basinina dontistii.

Turk spor basmi incelendiginde 1930°lu yillar ilk profesyonel
yazarlarim ve sert polemiklerin yasanmaya basladig1 dénem olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bugiin de ¢ok sik rastlanan durumun ilk 6rnekleri dénemin iki
unli spor yazar: Burhan Felek ve Esref Sefik arasinda yasanmis. Bu atismalar
okuyucular arasinda biiytik merak uyandirmis ve istekle beklenir olmustu.
(Atabeyoglu, 1991: 20)

1934 yili giintimiize kadar uzanan -gazeteyi arka sayfasindan okuma-
geleneginin dogdugu yil olarak ifade edilebilir. Bu tarihte I. Muhittin Apak
aksam gazetesi Haber'in son sayfasini tamamen spora ayirmistir. Ardindan
¢ogu gazete bu uygulamay1 benimsemistir. (Atabeyoglu, 1991: 22-23)
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Bu yillardan itibaren, 6zellikle giinliik gazeteler, sporu ve spora iligkin
olaylar1 daha yakindan izlemek ve okuyucularina aktarmak i¢in kadrolarinda
yalnizca sporla gorevli profesyonel yazarlara yer vermeye basladilar. (Uzun,
2009: 213-220)

Spor basmnimizin tarafli ilk dergisi ise “Sar: Lacivert” adiyla 1937’de
yaymlanan dergi oldu. Fenerbahce Kuliibti Genel Sekreteri Hayri Celal
Atamer, kuliibtin faal tiyelerinden gazeteci ve spor yazar1 “Con Kemal” olarak
anilan Kemal Onan ile birlikte bu dergiye imza atarken, Con Kemal ilk kuliip
yazari olarak da tarihe gecti. (Atabeyoglu, 1991: 28)

1937 yilinda Talat Mithat Hemsehri 1956"ya kadar yaymin stirdiirecek
‘Kirmizi Beyaz” Dergisi'ni ¢ikarmusti. Bugilin spor basminda adi ve sozii
gecen spor yazarlarindan buiyiik boliimii, bu dergide gazetecilige baslamustir.
(Perin, 1985: 7)

1950’den itibaren basmin onemli konularindan biri haline gelen
spor, gazete sayfalarinda genis yer almaya ve kadrolar gen¢ muhabirlerle
desteklenmeye baslanmisti. Bu durum spor yazarlarinin hizla artmasma ve
yeni bir “Spor Yazar1” ztimresinin olusmasina yol act1. (Atabeyoglu, 1991: 41)

Spor yazar1 ziimresinin giin gectikce ¢ogalmasinin sonucu olarak, ilk
glinliik spor gazetesi ‘Tiirkiye Spor” 1954 yilinda yaymn hayatina basladi. Tiirkiye
Spor, en yiiksek tirajli gazetenin 40 bin basildig: yillarda 50 bine ulasan satisiyla
biiytik bir rekor ve reform gerceklestirmisti. (Higy1lmaz, 1985: 15)

Spor sayfalarina gosterilen ilgi, 1960’11 yillarda 6zellikle Milliyet ve
Terciiman arasinda biiytik bir rekabetin dogmasina yol acti. Spor servisleri
arasindaki amansiz rekabet bircok gazetenin 30-40 kisilik spor servisleri
kurmalarina kadar vardi. (Atabeyoglu, 1991: 47-52)

1980°1i yillarda giinliik gazeteler artik tam sayfa sporla yetinmeyip,
haftanin belirli giinlerinde iki, ti¢, dort, hatta yedi sayfasini spora ayirmakta ve
bu zengin spor sayfalariyla tiraj kazanma amacini giitmekteydi. (Atabeyoglu,
1991: 57)

80'1i yillar, spor yazarlarmin da tinlii futbolcular gibi, yiiksek paralarla
transfer olduklar1 bir donemdir. (Zaman Gazetesi, 19 May1s 1996) Bu dénemde
futbola ilginin artmasi spor yazarhigim da ¢n plana ¢ikarmustir. Gazetelerin
yalmzca spor yazarlari degil, ekonomi ve politika yazarlar1 da koselerinde
futbola yer vermeye baslamuslardir. Bircok politika yazari, 6zellikle uluslararas:
karsilasmalar s6z konusu oldugunda kosesinde futboldan s6z etmeyi neredeyse
bir gelenek haline getirmistir.(Milliyet Gazetesi, 19 May1s 2000)

Gintimiizde ise gazetelerin, tiraj kaygisiyla spor sayfalarinda dort
buytik kuliibe iliskin haberlere genis yer vermeye calistig1 goriilmektedir.
Yayinlanmakta olan spor gazeteleri ve spor sayfalarma bakildiginda, bu
sayfalarin Fenerbahce’den baslayarak, Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor’a
ayrildig1 goriilmektedir. Bunun dogal uzantisi olarak da isi yalnizca bu
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kultipleri yazmak olan kuliip yazarlar1 ortaya ¢ikmistir. Takip ettigi takim
disinda higbir takim ve spor bransiyla ilgilenmeyen bu yazarlar, kultiplerle
birlikte anilir olmuslardar.

Calismada, Tiirk Spor Basininda kuliip yazarliginin neden oldugu
etik sorunlar1 spor yazarlarinin gortislerinden yola cikarak ortaya koymak
amaglanmisgtir.

Materyal ve Yontem

Arastirma, nitel arastirmalarda kullamilan yaygm veri toplama
yontemlerinden biri olan goriisme (miilakat) yonteminin kullanildig: bir
calismadir. Arastirmanin evrenini ulusal gazete ve dergilerde kosesi bulunan
spor yazarlari olusturmustur. Orneklemin belirlenmesinde 6ncelikle spor
yazarlarinin ulusal bir gazetede kosesi bulunmasi ve periyodik olarak haftada
en az bir kez makale yazmas: ve galistiklar1 kurumlar agisindan dengeli bir
dagilmasina dikkat edilmistir. Ardindan bu 6zellikleri tasiyan 52 spor yazari
tesadiifti yolla segilmis ve gerceklestirilen telefon goriismeleri sonunda
arastirmaya katilmay1 kabul eden 42 spor yazari arastirmanin 6rneklemini
olusturmustur.

Arastirma verileri; gortismecilerle ¢nceden randevu alinmak
suretiyle Ankara, [zmir ve Istanbul’da ytiz yiize goriisme (34) veya telefon
araciligr (8) ile toplanmistir. Gortismeler ses kayit cihazi ile kayit altina
alinmis ve ses kayitlari birebir desifre edildikten sonra yazili dokiiman haline
getirilmistir. Toplanan verinin 6zgiin formuna miimkiin oldugu kadar sadik
kalmak suretiyle goriismecilerin beyanlarindan dogrudan almnti yapilmis
ve betimsel bir yaklasimla veriler sunulmustur. Bazi nedensel ve aciklayici
sonuglara ulasmak amacryla sistematik analiz yapilmis ve goriismeler tek
tek derinlemesine incelenerek ortak temalar belirlenmeye ¢alisilmistir. Nitel
arastirmay1 nicel verilerle desteklemek amaciyla SPSS 11.0 istatistik paket
programu ile yiizde ve frekans dagilimi da yapilmustir.

Bulgular

Arastirmada spor yazarlarinin diistinceleri gergevesinde spor
medyasinda; kultip veya organizasyonlara iiye olmanin, yalnizca bazi
kultiplerin yazar ve yorumculugunu yapmanin, kisisel inang, tutum ve
degerlere ve objektiflik ilkesine etkisi ortaya konulmaya calisilmistir. Asagida
arastirmaya katilan baz1 yazarlarinin spor medyasinda kuliip yazar1 olmanin
etik ilkeleri uygulamada yol agtig1 sorunlar ve objektiflik ilkesinin ihlaline
iliskin diistincelerini yansitan miilakatlardan kisa 6rnekler ve genel tablo yer
almaktadr.
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. Tablo 1. Tiirk Spor Basininda Kuliip Yazarliginin Etik ilkelere Etkisine
Iligkin Sayisal Dagilim

Secenekler f %
Zorlastirmaktadir 39 92,9
Zorlastirmamaktadir 1 2,4
Etkisi Yoktur 1 2,4
Cevapsiz 1 2,4
Toplam 42 100

Turk Spor Basininda kultip yazarligi yapmak haberciligin 6nemli
etik kodlarindan objektiflik ilkesinin uygulanmasini zorlastirmakta
midir?” ifadesine verilen cevaplar incelendiginde, arastirmaya katilan spor
yazarlarinin %92,9 unun (39) zorlastirmakta cevabini verdigi, % 2,4’ tintin (1)
ise zorlastirmamakta yanitin1 verdigi tespit edilmistir.

Spor yazarlarinin asagida verdigimiz goriisleri, yukaridaki tabloyu
anlamli hale getirirken, konuyu farkli agidan gormemizi saglamaktadir.

Adnan Dinger; kuliip muhabirliklerinin kaldirilmas: gerektigini
belirtiyor. “Her gtin aym kisilerle muhatapsamiz, aym kisilerin kotii ve iyi giinlerini
paylaswyorsaniz, ya da aym kisilerin hatalarina ortak olmak gibi bir duygusal
bagimiz varsa, ya da siz de o isin yandasi ve taraftariysaniz, tarafsiz olma sansinizi
yitiriyorsunuz. Yani bu bir nevi taraftarhik oluyor.”

Ocal Ulug ise, sunlar soyliiyor:“Olay “kuliip” yazarh§m da gecmis
“kultipcii” yazarhik ortama hakim olmus ve meslek tam bir erozyona ugramusg,
ugratilmstir.”

Ercan Giiven, kuliip ve organizasyonlara tiye olmaktan 6te kole
olanlarin varligindan s6z ediyor ve ekliyor. “Objektiflik mi?... O da ne? “Bizim
takim” diye soze baslayan birinin objektifliginden nasil bahsedebiliriz? Zaten kim
onlardan objektif olmalarini talep ediyor. Halk mu? Asla. Halk sadece duymak
istediklerini okuyor.”

Ali Sami Alkis, spor yazarinin bir kuliibe tiye olmasmi etik
degerler acisindan vahim buldugunu belirtmektedir. “Spor yazarligi yapan
arkadaslarmmizin 6nemli bir béliimii kendilerini ait hissettikleri kuliipte, yonetim
kuruluna girmek, yonetim kurulu baskami olmak, transfer komitesine girmek, alt
yapisina girmek gibi beklentileri vardir. Hem bu beklentiler igerisinde olacaksiniz hem
de 0 konuda gazetecilik yapacaksimz. Ikisi aym noktada bagdasmaz ve bulusmaz.”

Esat Yilmaer, meslegi kullanan, kultp temsilcisi gibi calisan
yorumcularin, spor medyasma ¢ok biiylik zarar verdiklerini ifade
etmektedir.“Ben bunlara amigo yazarlar diyorum. Onlarin tek hedefleri vardir.
Kendi temsil ettikleri kuliip veya grubun basarili olmas:.”

Cemal Ersen, “Siz gazeteciyseniz, herhangi bir kuliibiin ozellikle genel
kurul tiyesi, delegesi olmamalisiniz. Bana gore bu ahlaki bir yaklasim degil. Kuliip
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delegesi olan arkadaglarimiz, agabeylerimiz var, yazarlar arasinda. Bunlarin arasinda
cok azi yazilarina bunu yansitmakta. 10 kisiden 2’si kadar.”

Zeki Col, kultip tiyesi olmanin bir tercih meselesi oldugunu ve saygi
duyulmasi gerektiginin altini gizerek; “Bir kuliiple muhabirligini veya yazarli§in
ozlestirip o kultibii koruma, o kultibii yiiceltme ya da o kuliibe farkli misyonlar yiikleme
adina kendisini bir anlamda feda etmis insanlar da var.”ifadesini kullantyor.

HaldunDomag, sporyazarhigiminfutbolyazarligina, futbolyazarhginin
da yavas yavas kuliip yazarligina doniismeye basladigimni vurguluyor.
“Meslege basladigimiz ilk yillarda en az iki arti spor dalini takip edebilecek kadar
kurallar, isleyisi ve yoneticileriyle ilgili bilgi sahibi olmamiz gerekiyordu. Birakin
genel sporu dnce futbola oradan da kuliibe dogru gitmeye basladik.”

Onur Belge, “Ne yazik ki kuliip kaynakli ve onlar tarafindan medyaya
yerlestirilen bazi “spor medyasi elemanlar1” tiim etik degerleri alt iist ediyor, faturanin
da spor medyasina ¢ikmasina neden oluyor.”

Giilengiil Altinsay’in konuyla ilgili farkl bir bakis acis1 var. “ Aidiyetler
stmrlayict. Birakin futbolcu, yonetici spor yazarlarin, gazeteci kokenli olanlar bile bir
kuliibiin aidiyetinde olmak zorunda anlayist var. Ornegin ben Fenerbahge yorumu
yapsam inanilmaz tepki alabiliyor. Cok olumlu seyler yazsam da fark etmiyor. “Sen
kendi takimini yorumla” tepkisi en hafifi. Ne kadar objektif olmaya calissaniz da durum
pek fazla degismiyor. Hatta bu durumda daha da yalnizlida itilebiliyorsunuz. Ya da
en sevilen yazarlar grubuna giremiyorsunuz. Bazi yazarlar avantaj saglayabilmek
icin kuliip avukatligina soyunabiliyor. Yani ortam aidiyetleri koriikliiyor.”

Atilla Tiirker, herkesin bir kuliibe, bir tarafa mutlaka sempati
duyabilecegi ve bundan da dogal bir sey olamayacagmi vurguluyor ve
ekliyor; “Zaten bu isi seven sayg1 duyanlar bu meslegi yapabilir, sahiplenebilir. Bazi
kuliiplerin yazarligini yapip az da olsa son derece objektif davrananlar var. Ama dnemli
bir boliimii esitli nedenlerden dolay1 bugiin acik agik borazanligin yapmaktadir.”

Sonug

Basinin gorevini yerine getirebilmesi icin; okuyucunun medyaya
gliven duymasi, muhabirin ise bu gitiveni olusturabilmek icin kisisel veya
kurumsal ilgilerini mtiimkiin oldugunca yazilarindan uzak tutmasi 6nem
tasimaktadir. Gazetecilerden haber ile diisiince arasindaki farki net bir
sekilde ortaya koymasi, gercekleri saptirmadan, objektif habercilik yapmalar:
beklenmektedir. (Avsar, 2005: 56)

Ulkemizde spor gazetelerine bakildiginda, sayfalarmn futbola, daha
dogrusu en ¢ok taraftara sahip kuliiplere ayrildig1 ve her giin onlarca kose
yazarinin bu konuda diisiincelerini okurlartyla paylastigi goriilmektedir.
Gazetecinin belli bir alanda uzmanlasmasini saglamak, fanatik taraftarlara
daha kolay ulasarak, tiraji artirmak gibi nedenlerin sonucu olarak isi yalnizca
bu kuliipleri yazmak olan kultip yazarlar: ortaya ¢ikmustir. Takip ettigi takim
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disinda higbir takim ve spor bransiyla ilgilenmeyen bu yazarlar, kultiplerle
birlikte anilir olmuslardir. Hatta bazi spor yazarlari, yazdiklar1 yazilarda
takip ettikleri kultibiin taraftar1 gibi hareket etmeye baslamis, renklerini
acikca ortaya koymuslardir.

Spor yazarlarmin kuliip taraftarliklarini yazilarma yansitmalari,
kultiplerin yonetimlerinde yer almalari, tarafsizliklarini giiclestirmekte ve
etik ilkelerin zedelenmesine yol agmaktadir. Bazi spor yazarlariin futbol
diinyasinin gegmisteki profesyonelleri olmasi da tarafsizlig1 engellemekte ve
kultip yazarhig: egilimini giiclendirmektedir.(Bayatli, 2002: 49)

Gortisme yapilan spor yazarlarmin neredeyse tamami da, 39
kisi(%92,9), kuliip veya organizasyonlara tiye olmanmn, yalnizca bazi
kultiplerin yazarligim ve yorumculugunu yapmanin, kisisel inang, tutum
ve degerlerin haberlere yansimasina neden oldugu, objektiflik ilkesinin
uygulanmasini zorlastirdig1 yontinde goriis bildirmislerdir.

Bu gortisler degerlendirildiginde, spor basminin da ticari kaygilarla
etik degerleri goz ardi etmesinde, medyada yaratilan genel yozlasmanin
disindakalamamasininetkisioldugusoylenebilir. Ctinkiibazidurumlardaspor
gazeteciligi birtakim gevrelerde ¢ikar saglama araci olarak goriilebilmektedir.
Bu durum kultip yazarhigi egilimindeki artis, maasa baglanan yazarlar,
degerleri milyarlar1 bulan hediyelerin zaman zaman giindeme gelmesinden
anlasilabilir. (Yticelman, 11 Mart 1998, Cumhuriyet)

Deniz Gokge'ye gore de, kultiplerin spor yazarlarina sagladig:
olanaklar sayesinde objektiflik 6nemli Olctide zarar gormektedir. “Denizli
magina giderken Fenerbahgeli futbolcu yazarlar Ali Sen’in helikopteri ile ¢iftligine
gittiler. Yediler, ictiler, kuzular cevrildi. Oradan helikopterle Denizli'ye gidildi.
Sen bir giin dnce Ali Sen'in ciftliginde kuzu yemissin. Senin kalemin artik objektif
kalabilir mi?”(Zaman, 19 May1s 1996)

Le Monde Gazetesi'nin kurucusu Hubert Beuve Mery, gazeteciligi
“temas ve mesafe meslegidir.”diye tanimlarken, (Tiikenmez, 2003:211)
goriisme yapilan spor yazarlarinin genellikle kuliiplerle yazarlar arasinda
mesafenin korunamadigini belirtmeleri, tilkemizde temastan bagka bir sey
kalmadigmin bir gostergesi olarak diistintilebilir. Ancak, unutmamak gerekir
ki gazetecilerin haber kaynaklar ile iliskisine mesafe koymasi, mesleginin
sayginligini korumasi acisindan hayati bir oneme sahiptir.

Tikenmez'e gore (Tiikenmez, 2003:191), kolay muhabirlik olarak
ifade edilen bu durumun baska bir bigimi de ‘adam tavlamak’ ya da ‘adamu
olmak’tir. Bu mekanizmanin g¢alisma sekli bir haber kaynaginin adamu
olursunuz ve o kaynagin istedigi haberi onun istedigi bicimde kullanirsiniz.
Boylece gazeteci haber kaynagina su ya da bu bigimde hizmet ederken, o da
gazeteciyi haber agisindan besler.”

Tamil Bora, (Bora, 2009:13) gilintimiizde spor(futbol) yazarmin;
futbolun i¢inden bakan, sonuca ve gole kilitlenmeden “oyun”un tadina varan,
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oyunu salt taktik gozle degil takim ve oyuncularina dair tislup, karakter, tarz
yorumlar: ¢ikarma hevesiyle “okuyan” bunu yaparken teknik otoriterlige,
tecriibe ve hatira nakilciligine kisilmayan bir yapida olmasi gerektigini
vurguluyor.

Sonug olarak tiraj kaygisinin 6n planda oldugu spor basininda kuliip
yazarliginin etik ilkelerden objektifligi olumsuz yonde etkiledigi, dolayis:
ile kuliip yazarlig1 yapan gazetecilerin, objektif haber yapma ve meslegin
sayginliginin korunmasi igin son derece dikkatli davranmas: gerektigi
soylenebilir. Bunun saglanabilmesi i¢in spor yazarlarimin kultip iginden haber
almasini kolaylastiran, isini uzun siire koruyabilmek adina fanatik taraftarlara
ulagsmak icin taraftar gibi davranma zorunlulugunun oniine gegilecek bir
yapmin olusturulmasi gerekli goriilmektedir. Ayrica, spor basinmnin etik
ilkelere uygun hareket edebilmesi icin, futbolun ve belli kultiplerin etkisinden
mimkiin oldugu olciide kurtulmasi/kurtarilmasi, bunun igin de meslek
orgiitlerinin giiclendirilmesi ve istihdamla ilgili sorunlarin ¢oziilmesi 6nemli
goriilmektedir.
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3. OTURUM
“Medyada Cocuk, Kadin ve Cinsellik Etigi (1)”
Oturum Baskanz: Prof. Dr. Aydemir OKAY ] l o

(Istanbul Universitesi - Tletisim Fakiiltes)

SEMPOZYUMU

13 Ekim 2011- Persembe

3 KASGARLI MAHMUT SALONU { p

COCUGA YONELIK CINSEL ISTISMAR
HABERLERININ ETIiK ILKELER CERCEVESINDEN
DEGERLENDIRILMESI
(POSTA, HURRIYET, SABAH VE ZAMAN)

Ozgiil Birsen* & Tung Goktiirk

Ozet

Cocuga yonelik cinsel istismar yiizyillardir bilinen bir konudur. Ancak son
yillarda cocuk cinsel istismarinda bir artis s6z konusudur. Cocuk istismar1 konulu
haberler, cocugun bireysel hak ve 6zgiirliiklerini kisitlar niteliktedir. Gazetelerde yer
alan ¢ocuk haberlerinde ¢ocugun kisisel hak ve 6zgiirliiklerine yonelik bircok ihlalle
karsilasilmaktadir. Toplumun en temel yap: tas1 olan cocuklar da bireysel hak ve
ozgiirliiklere sahiptirler. Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Tiirkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumluluk Bildirgesi cocuk haberlerine yonelik ¢ocuk haklarini koruma altina alan
bir etik kod belirlemistir. Gazeteciler ¢cocuk konulu haberleri yaparken bu kistaslar
g0z oniinde bulundurmalidir. Bu calismada gazetelerde yer alan cocuga yonelik cinsel
istismar haberlerinin s6z konusu madde geregi verilip verilmedigi incelenecektir. Bu
amacla tiraji en yiiksek olan dort gazetede Posta, Hiirriyet, Sabah ve Zaman secilmistir.
Belirlenen gazetelerde 1 Ocak 2010-31 Haziran 2010 tarihleri arasinda yer alan “cinsel
taciz” konu bashikli cocuk haberleri, cocuk haklarini korumaya yonelik kistaslar
agisindan incelenecektir. Arastirma icerik analizi ile yapilacaktir. Haberler fotograf
kullanimi, haber dili ve haberin gazetede kapladig alan agisindan degerlendirilecektir.
Calisma gazetelerde yer alan ¢ocuga yonelik cinsel istismar haberlerinin verilme
bicimine dair cevaplari icinde barindirmasi acisindan énemlidir.

Anahtar Kelimeler: Cinsel istismar, basin meslek ilkeleri, ¢ocuk konulu
haberler.

* Yrd. Dog. Dr., Anadolu Universitesi fletisim Bilimleri Fakiiltesi
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NEWS ON THE EVALUATION OF SEXUAL ABUSE
AGAINST CHILDREN WITHIN THE FRAMEWORK OF
PROFESSIONAL ETHICS CODE

Abstract

Sexual abuse against children known for centuries but there is an increase in
recent years. News about children abuse restricts the nature of individual rights
and freedoms of children. Infraction of children’s individual rights and freedom are
encountered at news in newspapers. Children who are the basic building block of
society have individual rights and freedoms. These rights are protected in accordance
with Code of Professional Ethics of the Press. When journalists make news about
sexual abuse against children should take into account these criteria. In this study,
in the newspapers reports of sexual abuse against children will investigate whether
they are given in accordance with professional principles or not. For this purpose,
four newspapers (Posta, Hiirriyet, Sabah and Zaman) were selected with the highest
circulation figures. News reports from chosen newspapers about sexual abuse against
children which are published between January 1, 2010 and June 31, 2010 will examine
from the perspective of criteria to protect children which are mentioned at Code of
Professional Ethics of the Press. Research will be made by the method of content analysis
research. News will be evaluated in the use of news photos, news language and news
terms of area covered by the newspaper. Couse this study is containing answers about
how sexual abuse against children are given in newspapers, it is important.

Key words: Sexual abuse, professional ethics code, child on the news.

1. Giris

Cocuk istismar1 saglik, psikoloji, sosyoloji, hukuk gibi pek ¢ok disiplini
birden ilgilendiren ve 6nemli bir toplumsal sorundur. Cocuk istismarinin
boyutlar ise ¢cocugun psikotik bir anne baba ya da bakimindan sorumlu bir
birey tarafindan oldiiriilmesinden tutunda ceza amaciyla cocugun kalgasma
atilan bir ¢imdige kadar uzanmaktadir. Aile iginde ¢ocuga kars1 kotii tutum
uygulanmasi, bilingli ya da bilingsiz olarak cocuga hak ettigi bakimin ve
ilginin gosterilmemesi sonucunda ¢ocugun normal biiyiime ve gelisimini
tamamlayamamasi istismar ve ihmal olarak tanimlanmaktadir. (Polat, 2001:
86-91). Diinya Saglik Orgiitii bir yetiskin tarafindan bilerek veya bilmeyerek
yapilan ve ¢ocugun sagligini, fiziksel ve psiko-sosyal gelisimini olumsuz
yonde etkileyen davranislar: gocuk istismari olarak tanimlamaktadir.

Cocugun biiytime ve gelismesini olumsuz yonde etkileyen her tiirli
davranis olarak tanimlanabilen ¢ocuk istismarina, insanlik tarihi boyunca
her kiiltiirde rastlanmaktadir. Ulkemizde cocuga yonelik cinsel istismar
durumunuyansitansayisal verilere dayananasaglikli bir bilgiye ulasilamamasi
konunun ¢ogu zaman ortbas edildiginin 6nemli bir gostergesidir. Ozellikle
cinsel istismar kayit dis1 ve gizli kalmaktadir.

Cocuklarin fiziksel, duygusal, zihinsel ve toplumsal olarak saglikli
gelisebilmeleri ve saglikli toplum icin vazgecilmezdir. 1989°da benimsenen
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Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 S6zlesmesi 18 yasin altindaki her kesi gocuk
olarak tanimlar, sozlesmede ¢ocuklarin tiim insan haklarina sahip oldugu
teyit edilir. Sozlesmeye gore 18 yasin altindaki bireyler irk, din ve yetenek
farki gozetmeksizin, diistincesi veya soyledigi ne olursa olsun, ve nasil bir
aileden gelirse gelsin bu haklara sahiptir (www.Unicef.org.tr).

Toplumda gocuga yonelik daha keskin bir hassasiyetin bulunmasi,
cocuk baglikli haberlerinin 6nemini daha da arttirmaktadir. Cocuk haberleri
incelendiginde, cocugu olumsuz bir olay sonucunda gazete sayfalarinda
yer bulabildigi goriilmektedir. Cocugun, siddete ya da cinsel tacize maruz
kaldig1 zaman haber metinlerinde daha genis yer buldugu bilinmektedir.
Olumsuz yonde siirekli bir sekilde yapilan bu aktarimdan kaynaklanan
ihlal, mesrulastirilarak devem etmektedir. Bunun yaninda, yapilan bir bagka
suiistimal ise cocugun haber haline getirilirken sahip oldugu haklara 6zen
gosterilmemesinden kaynaklanir. Bu hak ihlalleri, habere konu olan olaya
niteleyen fotograf seciminden, haber metini icindeki verilmesi gereken bilgi
kisitlamasina kadar her yonde kendini gostermektedir.

Cocuk haklarin1 korumaya doniik uluslararas: nitelikte pek ¢ok orgtit
tarafindan ilkeler belirlenmistir. Birlesmis Milletler Cocuk Haklarma Dair
Sozlesme “sinde medyanin 6nemi ve ¢ocuklarin medyaya katilimlar: konusu
belirtilmistir. Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu tarafindan hazirlanan
“Cocuklarla Ilgili Kanunlarda Haber Yapmada Gozetilecek Yollar ve ilkeler
Metni; Cocuk Haklar: Birligi Ag1 CRIN”in belirledigi cocuklarla ilgili haber
yaparken basvurulacak etik ilkeler, BBC'nin yay1n ilkeleri ve Unicef “in ilkeleri
oncelikle belirtilmesi gereken kurumlardir. Tiirkiye’de medya ve ¢ocuklarla
ilgili etik ilkelere bakildiginda ise; arastirmada kullanilan Tiirkiye Gazeteciler
Cemiyeti Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi gelmektedir.
Bunun yami sira TRT'nin ve RTUK'tin yayn ilkeleri arasinda da cocugun
medyada temsilini belirlemeye doniik etik ilkeler mevcuttur (Bek, 2011: 21).

Soz konusu etik ilkelere ragmen medyada yer alan ¢ocuk haberlerine
bakildiginda medya ¢ocuklara ya yoklarmuis gibi davraniyor ya da cogunlukla
olumsuz drnekler tizerinden hatirlantyor. Medya ¢cocuklar1 yok saymanin yamn
sira ¢ogu zaman da suglu, magdur, caresiz ya da kurban olarak kurguluyor
(Alankus, 2007: 29).

Cocuk konulu haberlerin iiretim siirecinden baglayarak gtz ontinde
bulundurmasi gereken temel gorevler vardir. Cocugun temel yasama, korunma,
gelisme ve katilim haklariile ilgili olarak medya kuruluslari 6zdetim politikalar
ve mekanizmalar1 olusturarak kamuoyuna duyurmalidir. Medyanin her
alinda gorev alan kisiler cocuk konulu haberler konusunda yeterli duyarliliga
ulastirmak amaclanmalidir. Editorler, diizenli olarak ¢ocuklara dair haber
yapabilecekleri bosluklar veya televizyonlarinda bosluklar yaratmalidir.
Cocukla ilgili haberlerin medyada artis1 beraberinde muhabir acisindan
uzmanlasmay1 da getirmelidir. Bir gazetecilik alan1 olarak sosyal politika,
cocuklarla ilgili egilimler veya aile sorunlar1 gibi alanlarda uzmanlasmay1
saglayabilir. Boylelikle cocuk konulu haberler en basinda, etik ilkeleri bilen,
uzman muhabirler tarafindan iiretilir (Inceoglu ve Akiner, 2011:139).
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2. Yontem

Ttirkiye Gazeteciler Cemiyeti Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk
Bildirgesi ¢cocuk haberlerine yonelik cocuk haklarim koruma altina alan bir etik
kod belirlemistir. “Cocuklarla ilgili suglarda ve cinsel saldirilarda, sark, tanik ya
da magdur (maktul) olsun, 18 yasindan kiiciiklerin acik isimleri ve fotograflar
yaymlanmamalidir. Cocugun kisiligini ve davramslarini etkileyebilecek
durumlarda, gazeteci bir aile biiytigiiniin veya ¢ocuktan sorumlu bir baskasimin
izni olmaksizin ¢ocukla roportaj yapmamali veya goruntiisiinii almaya
calismamalidir” (www.tgc.org.tr). Arastirma kapsaminda, 2010 yilmun ilk alti
aylik stirecinde Posta, Hiirriyet, Zaman ve Sabah gazetelerindeki “cinsel taciz”
konu baslikli cocuk haberleri, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti Tiirkiye Gazetecileri
Hak ve Sorumluluk Bildirgesinin gocuk haberlerine yonelik maddesi agisindan
incelenmistir. En yiiksek tiraja sahip olmalari nedeniyle secilen gazetelerin, “cinsel
taciz” konu baglikli cocuk haberleri icerik analizi yontemi ile incelenmistir.

3. Bulgular ve Yorum

Tablo 1. Haber aktorii
Siklik Yiizde
Kiz 82 719
Erkek 11 9.6
Belirsiz 21 18.4
Toplam 114 100.0

Calismada ilk olarak haberlerde yer alan aktorlerin cinsiyet dagilimi
incelenmistir. Incelenen 83 haberde, habere konu olan 114 aktdr saptanmuistir.
21'nin cinsiyetine iliskin herhangi bir bilgiye ulasilamamustir. 11’inin erkek
oldugu tespit edilmistir. 82’sinin kiz oldugu belirlenmistir. Oranlar, cinsel
istismara maruz kalan kiz cocuklarimin daha fazla gazete sayfalarina
tasindigini gostermektedir.

Tablo 2. Kimlik bilgileri veriliyor mu?

Siklik Yiizde
Ad 2 1.4
Soyad 1 0.7
Ad-soyad 69 48.9
Belirsiz 69 48.9
Toplam 141 100
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Haberlerde yer alan aktorlerin, haber metinleri igerisinde yer verilen
kimlik bilgileri incelemistir. Bu inceleme kapsaminda yer alan 83 haberde, 141
veri elde edilmistir. Elde edilen bu 141 verinin, 69" unun kimlik bilgisine iliskin
bilgiye ulasilamamustir. 1'nin sadece “soyadini” kullanarak kimlik bilgisi
verilmistir. 2’sinin de aktoriin “adin” kullanarak kimlik bilgisini verilmistir.
Habere konu olan 69 haber aktoriiniin ise adinin ve soyadinin sadece bas
harfleri verilmistir.

Tablo 3. Fotografin verilis bi¢cimi

Siklik Yiizde
Desifre ederek |5 6.1
Mozaik 28 33.7
Yok 50 60.2
Toplam 83 100

Kullarulan fotograflar incelendiginde, 83 haber icerinde, 33’tinde
haber metnini desteklemek amagli fotograf kullanildig1 saptanmustir. 50 haber
metninde ise fotograf kullanilmamuistir. Incelenen haberlerde magdur cocugun
acik bir bigimde fotografi kullanilmamaktadir. Kullanilan fotograflarin verilis
bicimi incelendiginde, 33 haberde fotograf kullanilmistir. 5 haberde desifre
edici bir bicimde fotograf kullanimina yer verilmistir. 28 haberde fotograf,
mozaiklesmis bi¢gimde kullanilmistir. Kullanilan mozaik teknigi tam anlami
ile islev gostermemektedir. Mozaik teknigi ile gozlerin, yiiziin kiictik bir
kismi kapatilmakta ya da ¢ok hafif bir bozuntu yapilmaktadir. Bu durumda
¢ocugun sosyal gevresi tarafindan taninmasini engellememektedir.

Haberlerde ayn1 zamanda bazi haberlerde, cocugun aile bireylerinin,
yakin akrabalarinin ya da sosyal ¢evresi icerisinde yer alan kisilerin fotograflar:
acik bir sekilde verilmektedir. Olay1 gerceklestiren kisinin fotografinin ve
kimlik bilgilerinin agik bir sekilde verilmesi de ayn1 sekilde ¢ocugun desifre
edilmesi anlamina gelmektedir.

Tablo 4. Ikamet bilgileri var mi1?

Siklik Yiizde
11, ilce, okul 10 12.1
11, koy 4 4.8
11, ilce, belde 4 48
Yok 65 78.3
Toplam 83 100

Incelenen haberlerde, 18 haberde haber aktoriiniin desifre olmasina
neden olabilecek ikamet bilgileri verilmistir. Kalan 65 haberin igerisinde
ise haber aktoriiniin desifresine yol acacak ikamet bilgilerine dair bir veri
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bulunamamustir. Gazeteler ¢ocugun desifresine neden olabilecek ikamet
bilgilerine acik bir sekilde yer vermemektedir.

Tablo 5. Habere konu olan olayin gectigi yere iliskin bilgiler

Siklik Yiizde
Okul 16 18.1
Park 2 24
Ev 26 31.3
Diger 27 32.5
Belirsiz 13 15.7
Toplam 83 100

Incelenen 83 haber icerisinde, 26 haber metninde olaymn evde, 16
haberde ise okulda gectigi belirtilmektedir. Sadece 13 haber metninde
olayin gectigi yer belirtilmemistir. Olayin gectigi yerin gazeteler tarafindan
yansitilmasi, cocugun desifresine yol acan faktorlerin basinda gelmektedir.
Olayin gectigi yerin adresinin agik bir sekilde haber metinleri icerisinde yer
bulmasi, ¢gocugun yasadig1 sosyal cevre igerisinde direkt olarak taninmasina
neden olmaktadir. Ayrica adresin verilmesi, ayn1 zamanda okuyucularin da
¢ocuga ulasabilmesine ihtimal vermektedir. Toplumu olusturan bireylerin
farkli yapilara sahip oldugu gercegini kabul ettigimizde, ¢cocuk buyiik bir
tehlike altina girmektedir.

Haber metinleri icerisinde, olayin gectigi yere iliskin ya da ¢ocugun
yasadig1 sosyal gevresine yonelik verilen bilgiler, cocugu yakin cevresinde
taninur hale getirmektedir. Sosyal cevrenin yaninda haberi okuyan okuyucular
da bu bilgiler dogrultusunda ¢ocuga kolayca ulasma ihtimaline sahiptir.
Cocugun bu sekilde acik bir hale getirilmesi, cocugun kisisel gtivenligini de
tamamen tehdit etmektedir. Toplumu olusturan bireylerin timiinin ayni
yapida ve psikolojik 6zellikte olmadiginin biliniyor olmasi, bu ihmalin nelere
neden olabilecegini agik¢a gostermektedir.

Tablo 6. Haber aktoriine yonelik kullanilan sifatlar

Siklik Yiizde
Magdur
nitelemeleri

8 9.6
Fiziksel ozellikler |1 1.2
Zihinsel 6zellikler |6 7.2
Belirsiz 68 81.9
Toplam 83 100
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Haberaktoriiniiniteleyensifatlarincelendiginde, 83 haberinigerisinde,
6 haberde olaya konu olan aktoriin zihinsel 6zelliklerini niteleyen sifatlarla
karsilasilmistir. 1'in de haber aktoriiniin fiziksel ©6zelliklerini niteleyen
sifatlara yer verilmistir. 8'inde haber aktoriiniin magduriyetini niteleyen
sifatlara yer verilmistir. 68’inde ise haber aktoriinii niteleyen herhangi bir
sifata yer verilmemistir. Gazetelerin, haber metinleri igerisinde genellikle
¢ocugu niteleyen sifatlar kullanmaktan kac¢indigi sonucuna ulasilmistir.

Tablo 7. Magduriyetin tanimi

Siklik Yiizde
Cinsel Taciz 40 53
Tecaviiz 34 41
Belirsiz 5 6
Toplam 83 100

Haber aktoriiniin yasamis oldugu durumu niteleyen sifatlar
incelendiginde 44 haber, cinsel taciz vakasi olarak belirtilmistir. Haberlerin
34’11 tecaviiz vakasi olarak verilirken, 5 haberde ise herhangi bir nitelendirme
bulunmamustir. Gazetelerin, magduriyetin tanimini vermesi, olayin dramatize
edilmesine neden olmaktadir. Magduriyet tanmm tizerinden olusturulan
sansasyonel basliklar ve olay orgiisii, ocugun magduriyetini belirtmekten
cok dikkat cekmeye yoneliktir.

Tablo 8. Haber aktériiniin haber metni i¢cindeki rolii

Siklik Yiizde
Magdur 49 59
Sanik 32 38.6
Belirsiz 2 24
Toplam 83 100

Haber aktoriintin haber metni icindeki rolt incelendiginde, iki temel
kastasa rastlanmustir. Olay, ya olay1 gerceklestiren kisi ya da olaya maruz kalan
cocuk agisindan kaleme alinmaktadir. Haber, ya sanik ya da magdur agisindan
verilmektedir. inceleme kapsaminda elealinan 83 haberin, 32'sinde haber aktoriintin
“sanik” roltinde oldugu saptanmustir. 49 haberin, haber aktorii “magdur” kimligi
ile karsimiza ¢ikmaktadir. Cocugu magdur olarak niteleyen haber dili, habere
konu olan olay1 dramatize eder bir sekilde anlatmakta ve olaym olumsuzlugunun
disinda ¢ocugu 6n plana ¢tkarmaktadir. Bu haberlerin yansitilma amaci toplumun
bilgilendirilmesinden cok, duygulan tetikler bir bicimde anlatilmasi, cocuk ve olay
tizerinden rant elde edilmesine neden olmaktadir.

Meydana gelen olay, toplumun yapisimt derinden sarsacak
nitelikte bir olaydir. Toplumu bilgilendirme ve etkileme giictine sahip
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olan gazetelerin, meydana gelen bu olaylar1 ortadan kaldirmaya yonelik
bir strateji izlemesi gerekmektedir. Bu ytizden, “cinsel taciz” baslikli cocuk
haberlerinde, olaya maruz kalan ¢ocuktan ¢ok olay1 ve olay1 gerceklestiren
kisiyi irdelenmelidir. Haberde bu iki faktorii 6n plana gikararak, toplumu bu
yonde bilgilendirmelidir.

Tablo 9. Haberin gazetelere dagilimi

Siklik Yiizde
Posta 38 45.8
Zaman 5 6
Sabah 19 229
Hiirriyet 21 25.3
Toplam 83 100

Calismada elde edilen haberlerin gazeteler tizerindeki dagilimi
incelenmistir. Posta Gazetesi'nin agik bir bicimde bu haberlere daha sik yer
verdigi goriilmektedir. Zaman Gazetesi acisindan bakildiginda ise sadece 5
habere ulasilmistir. Posta Gazetesi soz konusu haberler tizerinden kar elde
etme amacina ulastigini soylemek miimkiindiir. Zaman Gazetesinde sadece
5 habere rastlanmasi da gazetenin bu tiir haberleri gormezden gelmesinin ve
yok saymasinin gostergesidir.

4. Sonug

Bucalismada, secilen gazetelerin, ” cinsel taciz” basliklicocuk haberleri,
Turkiye Gazeteciler Cemiyeti Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk
Bildirgesi'nin ilgili maddesi geregince incelenmistir. Gazetelerin ¢ocuklarla
ilgili haberleri yaparken ¢ocuklarin desifre edilmemesini vurgulayan etik ilke
dogrultusunda haberlerinin yapip yapmadiklar: incelenmistir.

Arastirmanin sonucunda, g¢ocugun kisisel giivenliginin dikkate
alinmadig1 sonucuna ulasilmistir. Bu ¢alisma, kapsaminda incelenen 83 haber
igerisinde, haberlerin biiytik ¢ogunlugunda cocugu desifre edici bilgilerin
kullanildig1 goriilmiistiir. Cocugun desifre edilmesi ayni zamanda ¢ocugun
kisisel gtivenligi agisindan 6nemlidir. Cocugun, toplum ya da yakin gevresi
tarafindan agik bir sekilde taninmasi, onu hedef haline getirmektedir.

Habere konu olan ¢ocugun desifresi, daha haber metnine gegmeden
once kendini gostermektedir. Oncelikle, haber metinini desteklemek amagl
kullanilan fotograflar, cocugun desifresine kolaylikla yol agmaktadir.
Cocugun portre profili cocugu acikca topluma desifre etmektedir. Verilen bu
fotografa kimi zaman mozaiklestirme teknigi uygulansa bile, genellikle g6z
cevresine uygulanan bu teknik, cocugun yine sosyal ¢evresi tarafindan desifre
edilmesine sebebiyet vermektedir. Baz1 haberler incelendiginde ise, cocugun
olay aninda ¢ekilen fotograflarina ya da yakin iligkisi olan kisilerle beraber
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cekilmis fotograflar: bulunmaktadir. Bu fotograflar icerisinde, cocugun yiizii
tamamen mozaiklestirilse dahi olay anini tanimlayan ya da yakin iliskide
oldugu kisilerin acik resimlerinin verilmesi, habere konu olan ¢ocugu yine
desifreye maruz birakmaktadir. Haber fotograflarmin incelendiginde elde
edilen bir diger sonug ise, olay1 gerceklestiren kisinin fotografinin acik bir
sekilde verildigi saptamasinda bulunulmustur. Olay1 gerceklestiren kisinin
kimi zaman cocugun sosyal cevresi iginde yer alan bir kisi olabilecegi
diistincesi, cocugu yine desifre olma tehlikesi ile karsi karsiya getirmektedir.
Sosyal ¢evrenin disinda olan bir kisinin olay1 gerceklestirmesi durumunda
onun fotografi ile olaya maruz kalan ¢ocugun fotografinin beraber verilmesi
¢ocugu yine toplum tarafindan taninir bir hale getirmektedir. Desifreden kast,
¢ocugun biitiin toplum tarafindan taninmamasi degil, kendi sosyal cevresinde
taninmasini engellemektir. Bu ytizden, olay1 gerceklestiren ve olaya konu
olan ¢ocugun ve kisinin ayn1 haber metnini desteklemek tizere verilmesi gizli
desifreye neden olmaktadir. Habere konu olan ¢ocugun, yakinlarinin ya da
olay yerinin fotograflar1 yerine segilen olaya maruz kalan ile ilgisi olmayan
temsili fotograflarin kullanilmasi gerekmektedir. Gorsel 6ge, haberi okunmasi
i¢in 6nemli bir ayrintidir. Bu haberlerin de gorsel desteklemesi temsili resim
ile gerceklestirilir ise, hem c¢ocuk desifre olmayacak hem de haber metini
gorsel 6geden eksik birakilmamis olacaktir.

Haber metniigerisinde gocugun desifresineneden olan bir bagka unsur,
¢ocugun yasamus oldugu sosyal cevrenin acikca belirtilmesidir. Aktarilan
haberlerde, cocugun yasadig1 sosyal cevre ile ilgili bilgilere rastlanilmistir.
Haber metinlerinde, gocugun yasadig1 evin, oturdugu semtin ya da sokagin
bilgileri acikca verilmektedir. Verilen bilgiler dogrultusunda, haberi okuyan
ayn1 mahallede yasayan insanlarin cocugu tanima orani artmaktadir. Boylece,
cocuk sosyal cevresi icerisinde desifre olmaktadir.

Cocugun desifresine neden olabilecek bir diger unsur ise, habere
konu olan ¢cocuga yakin olan kisilerin kimlik bilgilerinin verilmesi ile ilgilidir.
Haber metinlerinde, olayr yasayan cocugun yakin gevresindeki kisilerin,
olay hakkinda goriislerine yer verilmektedir. Alinan bu gortisler sonucunda,
gorislerini paylasan kisinin kimlik bilgileri acik bir sekilde verilmektedir. Bu
aktarim da habere konu olan ¢ocugun desifre olmasina neden olmaktadir.
Habere konu olan ¢ocugun kimlik bilgileri disinda desifresine yol agabilecek
son unsur ise, olaym meydana geldigi yer hakkinda verilen bilgilerdir. Olayin
meydana geldigi yerin, haber metinleri icerisinde acik bir sekilde verilmesi
¢ocugun desifre olmasina neden olmaktadir.
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COCUKLARA YONELIK TELEVIZYON REKLAMLARININ

ETIK ACIDAN INCELENMESI
Baris KONOR=*

Ozet

1789 tarihinde gerceklesen Fransiz Devriminden sonra baslayan liberal
akim, sanayi devrimiyle de birlesince, bugtiniin kapitalist ekonomik diizenini
olusturmustur. Kapitalizmin vahsi yonti, tim diinyayr pazar haline getirirken,
“Globallesme Degisimdir, Gelisimdir” sdylemiyle kitleleri etkisi altina almis oldu. Bu
etkinin en bariz hali reklamlar ama 6zellikle de televizyon reklamlaridir. Reklam ve
reklamcilik, 6zii itibariyle, tartismali ve bazi sorunlar1 icinde barindiran bir olgudur.
Reklamin nesnel olamay1p, 6znel olmasi, televizyon gibi cok genis kitlelere ulasabilen
ve o kitleleri etkileyebilen popiiler bir mecrayla da birlesince, ahlak, etik gibi konular
da tartisilir olmustur. Ozellikle hicbir zihinsel savunmasi olmayan ¢ocuklara yoneltilen
reklamlar, tartismay1 daha da alevlendirmistir.

Bu bildiri, televizyon reklamlarinin, cocuklar1 nasil etkiledigini, bu etkilenme
sirasinda ne tiir etik ihlallerin ortaya ciktigini, yazili kurallarin nasil esnetildigini
ya da o kurallara uyulmadigmi cesitli orneklerle anlatmaktadir. Ayrica yazida,
Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri'ndeki uygulamalar 1s18inda, Tiirkiye'nin de
reklam politikalarinda ne tiir reformlara gitmesi gerektigi, cesitli ¢c6ztim 6nerileriyle
incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk, reklam, etik, televizyon.

Abstract

Today’s Capitalist Economical System has been constituted, with the Liberal
Trent starting from The French Revolutionin1789. This “libearal trend” and “Industrial
Revolution” emerged capitalism. The wild side of Capitalism makes a big global
market, with the expression of “ Globalization is the Alternation and Development”.
This expression influences all around the World. This influence comes into being
advertisements, especially television advertisements. The advertisement and the
advertisement profession is a moot point because of it's element. Advertisement is
subjective. When this subjectivity merges with a great popular channel, such as
television, which influences a great mass, we begin to discuss ethic and moralty.
Children has no mental defence. So, the advertisement for children is the center of this
discuss.

This paper defines, with some examples, how the advertisements influence
children, and what kind of ethic/moral codes appear, how the laws abbuses or
transgresses. I also suggest in this paper, what Turkey must do in advertisement
politics under light of European and United States applications.

Key Words: Child, advertisement, ethic, television

* Ogr. Gor., Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
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Giris

Guntimiizde Kapitalist diizen tiim diinyada etkisini arttirmakta,
kendi igerisindeki kurallar da giinden giine sertlesmekte ve biiytik bir
somirt diizeni haline gelmektedir. Bu somiirtintin basat aktorlerinden
birisi reklamdir. Reklam, kapitalist diizenin ayrilmaz parcasidir. Ozellikle
televizyon reklamlari, genis kitlelere ulasabilmesi bakimindan Kapitalizmin
en onemli silahlarindandir. Ttim reklam dallar1 gibi televizyon reklamlar1 da
kitlelerin istedigi, sevdigi, olmay1 diisledigi tiim senaryolari, onlara kolaylikla
ulasilabilirmis gibi gosterir. Reklami yapilan tirtinlerin sadece iyi yonleri
sergilenir, olabilecek diger tiim kotii unsurlar saklanir. Bu bakimdan, reklam,
etik anlamda problematik bir konudur. Ozellikle, iradesi, diisiin gelisimi
devam etmekte olan ve her tiirli etkiye acik olan ¢ocuklara yonelik reklamlar,
daha biiytik etik problemdir.

Bu bildirinin amaci, ¢ocuklarin televizyon reklamlarindan
etkilenmelerini en aza indirmek ic¢in ¢oziim onerileri sunmaktir. Bu konu,
cocuklarin ruhsal gelisimi acisindan son derece dnemlidir. Konunun asil
problemi, ekonomik amagcli bir faaliyet olan reklamlarin, ekonomik 6zgtirligii
olmayan bir hedefe yapiliyor olmasidir. Bu, ¢ocuklar kullanilarak ailelere baski
yapma ortamini dogurmaktadir ki istismar ve baski, etik bir sorundur. Bildiri,
litarattir taramalar1 yapilarak olusturulmus, bildirinin kuramsal cercevesi
ise, Iletisim kuramlar1 ve Pediatrik Psikoloji kuramlarindan yararlamlarak
cizilmistir.

Reklam Nedir?
Reklamin ne oldugu konusunda gesitli anlayislar vardir.

“Reklam” terimi, mecralarda bir ticret ya da bir deger karsiligi
yayimlanan her tiirlii pazarlama iletisimidir.”?

Yukaridaki tanima gore, reklam bir kurumun bir mali ya da hizmeti
duyurma, tutundurma ¢abasidir. Bu tutundurma cabasi bir ticret karsiliginda
yapilmaktadir. Dolayisiyla ekonomik bir temele dayanir. insanlara ulastirilan
fikirlerin, para merkezli bir noktadan ¢ikmasi ise etik soru isaretlerini de
yaninda getirmektedir. Ciinkii insanlara ulasan bu bilgilerin ideolojik ve
stibjektif olma ihtimali ¢ok yiiksektir.

“Bu agiklamalar 1s1ginda reklam ile ilgili su 6zelikler saptanabilir
(Arpac1,1992: 192);?

Reklam, bir firmanin mal ya da hizmetlerinin olumlu ve {istiin
yonlerini ortaya koyan bir iletisim aracidir.”

1. Reklam Ozdenetleme Kurumu http:/ /www.rok.org.tr/ urue.html#5_18

2. Budak, Oguz (2006)Televizyon Reklamlarmin flkogretim Cagindaki Cocuklarin
Satin Alma Davramslar1 Uzerindeki Etkisi, Ankara ilinde Bir Uygulama Calismast
Yiiksek Lisans Tezi, Ankara
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Boylelikle reklamin parasal yoniiniin disinda, kisileri ikna ve telkin
edici bir baska yonii de giin ytiztine ¢gikmaktadir. Hedef kitlelerin begenisini
kazanmak, etkilemek, talep yaratmak ve satislarimi arttirmak en onemli
amacidir. Bunu yaparken de hedef kitlenin 6zelliklerinden, isteklerinden,
zaaflarindan yararlanir.

Zaaf, bu konuda 6ne c¢ikan bir kavramdir. Zaaf, diigkiinliik, irade
zay1flig1 demektir. Yani iradenin karst koyamamasi ya da bu yetenege sahip
olamamasi durumudur. Insanoglu igerisinde, gelismesini tamamlayamamast
acgisindan en fazla zaaf1 olan kesim ise ¢ocuklardir.

Cocuk Kimdir?

“Genel anlamiyla ¢ocuk; gerek bedensel gerekse zihinsel yonden
yeterli olgunluga erismemis insan yavrusudur. Kiigiik bir ¢ocuk, herhangi
bir olgu hakkindaki diistincelerini gevresindeki etkilerin 1s1ginda olusturur.
Ctinkii ¢ocuk hentiz sosyallesmemis, 6grenme siirecinin ¢ok basinda ve
verilen her yeni seyi kapma egiliminde olan bir canlidir.”?

Cocuk bu anlamda korumasizdir. Manipiilasyona da oldukca
aciktir. Gordiigu her seyi 6grenmeye calisir. Aninda kapar ve beyninde
stizgeclemeden dogru olarak kaydeder. Yanlis olan seyler dogruymus gibi
verilirse, o yargilar1 dogru olarak algilar.

Cocuklara Yonelik Reklamlar ve Cocugun Algis:

Hedef kitlesini ¢ocuklar olarak belirleyen reklamlar1 “cocuklara
yonelik reklamlar “ nitelemek miimkiindiir.*

“Yapilan bircok arastirma, c¢ocuklara yonelik reklamlarin
materyalizmi koriikledigi, yaraticihigr kisitladigy, aile ici anlasmazliga neden
oldugu ve cocugun psikolojik gelisim stirecini olumsuz yonde etkiledigini
ortaya gikarmustir. Ozellikle kiigiik cocuklara yonelik reklamlarin gereginden
karmagik olmalar1 nedeniyle algillama siirecinde bozulmalara neden
olduklarimi da saptamistir” (Dogan, 2003: 117).°

Bu noktada gocugun algilamasi konusuna agiklik getirmek gerekir. Ctinkii
cocuklar daha gelisme asamasmda oldugu icin, biiytikler kadar derin diistinebilme
yetenekleri gelismis degildir. Cocuklarin algilar1 yas itibariyle gelismektedir.
Dolayistyla reklamlara bakis acilart da bununla uyumlu olarak degismektedir. Yas
ilerledikge reklama bakis acilary, algilamalari, yorumlamalari da gelismekte.

3.Jersild, Arthur (1960), Child Psycohology s:33, Prentence Hall Inc. New Jersey

4. Tosun, Nurhan Zeynep (1991), Cocuklara Yonelik Reklamlarin Etkileri ve Bir
Arastirma Doktora Tezi, Istanbul

5.Y. Karaca, A. Pekyaman, H. Giiney (Aralik 2007), Ebeveynlerin Televizyon Reklam
iceriklerinin Cocuklar Uzerindeki Etkilerini Etik Acidan Algilamalarma Yonelik Bir
Aragtirma, Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Cilt :IX, Say1:2, Syf:
233 -249, Afyon
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Bu konuda yapilan gesitli arastirmalardan birine gore (Kapferer,
1991: 57): “5 yasindaki ¢ocuklarin ¢ogunlugu reklamlarin islevi tizerine
hicbir diistinceye sahip degil; %68’i reklami1 yalnizca bigimsel 6zellikleriyle
tanimlamakta, %26 s1 ona bilgi verme islevini 6ne ¢ikarmakta, sadece %6’
st inandirma amacindan haberli goriinmektedir. 8 yasinda reklamin yalnizca
bicim yontinden farkliliklarini gorenler, grubun %18 inden fazla degiller,
%57 si ona bilgilendirme islevi yiikliiyor, ancak geri kalan %25 inandirma
amacini gorebiliyorlar. 11 yasinda, grubun %57’si reklamlar bilgilendirme

76

isleviyle tanumliyor, %41’ i inandirma amacini anlyor”.

Arastirmalar gosteriyor ki, ozellikle bes yasina kadar olan ¢ocuklar
reklamlardan gelen tiim kodlara aciktir. Bunun neticesinde ¢zellikle bes
yasina kadar olan gocuklar1 hedef kitle olarak segen bir firma veya kisinin
etik kurallar1 ¢ok iyi bilmesi ve bunu uygulayabilmesi gereklidir. Bu sadece
kurallara uymak icin degil, sosyal sorumluluk anlaminda reklamcilar ve
reklam verenlerin etik davraniglar1 adina da énemlidir.

“Paray1 harcayacak olanlar, yani trtnt satin alacak olanlar
buytiklerdir. Ancak, onlar1 etkileyememe ihtimaline karsi, onlarin en zayif
noktalar1 olan ¢ocuklarindan vurmak ne derecede etiktir? Bir babanin
ya da annenin cocugunun yalvarmalarla karisik 1srarli talebine fazla
dayanamayacag1 bilinmektedir. Bunun en kétti yani, ¢cocuklarin taleplerinin
hi¢ bitmemesidir. Bir kez talebe olumlu karsilik veren anne/baba sonraki
taleplerde ne yapacaklardir? Bu yontem anne, baba ve nihayetinde ¢ocuklara
da eziyet etmekle sonucunu dogurmuyor mu?”’

Reklamcinin tek hedefi ¢ocuklar1 etkileyebilmek, onlarda istek ve
ihtiya¢ duygusu yaratabilmektedir. Firmalar ve reklamcilar artik sunu biliyor:
Harcamanin yeni efendisi cocuklar... Ciinkii cocuklar gordiikleri bir¢ok seyi
istiyorlar, ailelerine bask: kuruyorlar ve satin aldiriyorlar.

“Cin, Japonya, Fransa, Rusya, Almanya ve Amerika’y1 kapsayan alt1
tilkede 7-12 yas araligindaki 2400 ¢ocukla yapilan bir galisma, ¢ocuklarin
tahmini yillik harcama glictintin 1.7 milyar dolardan (Almanya’da), 11.3
milyar dolara (Amerika’da) dogru siralandigina isaret etmektedir. Calisma
sonuglar1 ayni zamanda ¢ocuklarin birgok urun kategorisinde aile satin alma
kararina aktif katilimina da isaret etmektedir.”®

Cocuklarin yarattig1 bu buytikliikteki pazari goren reklam verenler
ve reklamcilar, bu pastadan pay alabilmek icin, degisik stratejiler gelistirerek
cocuklarin daha ¢ok ilgisini cekmeye calismaktadir. Gelistirilen bu taktikler

6. ELDEN, Miige, Ozkan ULUKOK (Giiz-2006), Cocuklara Yénelik Reklamlarda Dene-
tim ve Etik, Kiiresel Heti@im Dergisi, say1 2

7. F. Biillent Kocamemi Reklamlar ve Reklam Etigi Sinirlar1 Nerede ve Nasil Cizelim?
http:/ /www.iticu.edu.tr/kutuphane/dergi/d2/M00035.pdf U.T.:(23.01.2010)

8. BADUR, Fadime (2007), Televizyon Reklamlarmin Cocuklarin Marka Farkindaligt
Uzerindeki Etkileri: Yiyecek ve Icecek Reklamlari Uzerine Bir Uygulama Yiiksek li-
sans Tezi, Erzurum
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pek cok zaman yasal diizenlemeleri de hice saymakta veya yasal bosluklardan
yararlanarak ¢ocuk somiiriisiinii devam ettirmektedir.

Yasalar, Yasal Bosluklar, Yasalarin Esnetilmesi

Cocuklarin reklamlardan ve televizyon yayinlarindan korunmasryla
birlikte etik ihlallerin ©nlenmesi icin bircok tilkede cesitli yasalar
olusturulmustur. Buyasalar sayesinde denetim kolaylastirilmaya, etik degerler
korunmaya calisiilmaktadir. Diinyada reklamlar konusundaki uygulamalar:

25 Avrupa Ulkesi’'nde;

Cocuklar igin hazirlanan televizyon programlarmin 30 dakikadan
daha kisa stirelerde reklamlar tarafindan kesilmesine izin verilmemektedir.

Italya: Cocuklar1 psikolojik ve ahlaki yonden olumsuz etkileyecek
reklamlarin 16:00 ve 19:00 saatleri arasinda yayinlanmalar1 yasaklanmuistir.

Avusturya, Liiksemburg, Norveg: Cocuk programlarindan 6énce ve
sonra reklamlarin yaymlanmasi yasaklanmistir.

Ingiltere: Reklamlarin cocuklarin yatma zamanma yakin yemelerini
ya da icmelerini tesvik edecek nitelikte olmamas1 gerektigini ayrica temel
besinler yerine giin boyu sekerleme ve meze tiirii yiyecekler yemelerini
tesvik edecek nitelikte olmamasi gerektigini diizenlemektedir. Ozel
cocuk kanallarinda 21:00'den 6nce herhangi bir reklamin yaymlanmasi
yasaklanmustir. Ticari amagli cocuk televizyon programlarinda 2 saat siiresince
reklamlar konulamamaktadir.

Isveg: Cocuklara yonelik yiyecek reklamlarinda kisitlama mevcuttur.
S6z konusu kisitlamalar saat 21:00’den sonra serbest birakilmaktadir. Ancak
uydu kanallarindaki reklamlar yasaklanmadigindan amaca tam olarak
ulasilamadig: séylenilmektedir.

Kanada: Son 20 yildir ¢ocuklar1 direkt olarak etkileyecek yiyecek
reklamlarmin c¢ocuklarin televizyon izleme saatlerinde yaymlanmamasi
uygulanmaktadir.

Amerika Birlesik Devletleri: Reklamlar hedef grubu ¢ocuklar olan
programlar stiresince 12 yasin altinda olanlarda hafta sonunda saat basina
10.5 dakika ve hafta icinde 12 dakika seklinde kisitlanmastr.

Danimarka, Finlandiya: Cocuklari, 18 yasin altindakileri korumak
amactyla reklamlarda cikolata, seker, mesrubat vb iiriinlerin ana 6gin
yerine konulmayacagmin belirtilmesi konusunda kurallar konulmustur.
Finlandiya’da Sakiz ve sekerleme reklamlarinda dis fir¢asi resmi bulundurmak
mecburiyeti vardir. Ayricagocuklar sadece egitim ve saglik amaclireklamlarda
oynavabilirler.’

9. Elden, Miige, szan Ulukok (Gtiz 2006), Cocuklara Yonelik Reklamlarda Denetim
ve Etik Kiiresel Iletisim Dergisi, Say1:2
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Irlanda: Reklamlar gocuklarm sagliksiz bir yasam bicimini tesvik
etmemelidir, sagliksiz yeme ve igme aliskanlhigi kazandiracak nitelikte
olmamalidir, dengeli beslenme aliskanligini sarsacak nitelikte olmamalidir,
Kraker tirti yiyeceklerin temel besinlerin yerini aldig1 izlenimini
vermemelidir.

Belcika: Cocuk programlarindan bes dakika 6ncesinde ve sonrasinda
ticari reklamlar yasaklanmustir. Ayrica atesli silahlar1 gosteren oyuncak
reklamlar: gosterilemez.

italya, Hollanda, Portekiz, Yunanistan: Reklamlar cocuklarin ruh ve
beden sagligina zarar vermeyecek nitelikte olmalidir. Yunanistan’da Cocuklar
i¢in oyuncak reklamlarinin 7:00-23:00"a kadar, savas oyuncaklarinin ise tim
saatlerde yayinlanmasi yasaklanmustir.

Cocuklara Yonelik Reklam ve Cocuk Saglig:

Cocuklar, saglikli insan neslinin en biiytik anahtaridir. Ancak ne
yazik ki tim diinyada reklamlar, isteyerek ve bilerek cocuklar1 sagliksiz
yiyecek yemeye 6zendirmektedir. Ttim reklamverenler ve reklamcilar, 6zen
gosterilecek en 6nemli konu olan saglik konusunda yanh tavirlariyla sosyal
sorumluluktan uzak kisiliksiz ve etik olmayan bir tavir sergilemektedirler.

“Kanada Pediatri Dernegi'ne gore; promosyonu yapilan {iiriinlerin
cogu, fastfood yiyecekler ve sekerleme tipi yiyeceklerdir. Saglikli yiyecek
mesajlari, reklamlarin sadece % 4'tinti olusturmaktasdir.”*

% 96smin sagliksiz yiyecekleri 6zendirdigi reklamlar ne kadar
ahlaki ve diirtist olabilir? Bu sorunun cevaby, ilgili kanunlara ve 6zdenetim
kurumlarina ragmen oldukga karamsar ve tiziicti.

Bundan 37 y1l énce, 1974 yilinda yayinlanan Amerikan Tip Dernegi
Yiyecek ve Beslenme Kurulunun raporu sdyledir:

“Cocuklara yonelik reklamlarin dogasi, genellikle yiiksek kalori
iceren yiyecek maddelerinin, bu reklamlar yoluyla cekici kilinmasi, tehlikeli
ve rahatsiz edicidir. Dengeli beslenme ve paralelinde sagligin saglanmasi, bu
tir reklamlarin sorumluluk duygusuyla hazirlanmasiyla yakindan iligkilidir.
Giintimtiizde ¢ocuklara yonelik reklamlar, cocuklarimiza diizeyli aligkanliklar
cabalarina kars1 bir engel olusturacak niteliktedir.”™

Ne Yapilmali? Coziim Onerileri

Oncelikle cocuklara yonelik reklamlarin tarzi degismelidir. Reklamlar
yanli olmalariyla etik alanlarda elestiriliyorsa, reklam, icerisindeki 6gelerle

10. L'influence de la television sur les enfants, Reseau Education-Medias www.psiki-
yatrivehayat.com

11. “Televison Advertising to Children “ The Council Of Food and Nutrition Of The
American Medical Association, 1974, New York
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madalyonun diger yiiziinii de vermelidir. Reklamin etik olabilmesi i¢in iyisiyle,
kotiistiyle sunulmasi gereklidir. Ya da Finlandiya'daki gibi reklam boyunca
konuyu ilgilendiren bir simge konabilir. Sekerlemelerde dis fircast konmasi
gibi... Ya da fast food reklamlarinda, “Kalp damar hastaliklarina, obetize,
karaciger ve bobrek sorunlarina yol agabilir” seklinde bir ibare olmalidir.

Bir diger oneri yayin saatleriyle ilgilidir. Boylelikle yukaridaki
belirtilen isaretlere de gerek kalmayacaktir.

Ekonomik giicti olmayan bir gruba tirtin satmaya calismanin ardinda,
anne ve babaya baski uygulatmak vardir. Sonug olarak ¢ocuklara yonelik
reklamlarin asil hedef kitlesi cocuklar1 kullanarak anne babadir. Konun etik
olabilmesi igin cocuklara yonelik reklamlarin, Iyi Uykular Cocuklar yazisinin
belirdigi 21:30'dan sonra yaymlanmasi gerekmektedir. Urtiniin alim karar1
¢ocugun baskisi altinda olmadan anne babaya kalacaktir. Eger gercekten
alinmasi gereken bir {iriin ise zaten anne babalar bu tirtinti alacaklardur.

Birdigeronlemise,cocuklardakireklamileprogramayrimiminbasladigt
9 yasina kadar olan ¢ocuklar ilgilendiren {irtinlerin reklamimi yasaklamak
seklindedir. Cocuklarin bilingleri gelistikten sonra yapilan reklamlar ancak
bu sekilde etik olacaktir. Ayrica yukarida getirilen zaman sinirlamali 6nerisi
gibi bu oneri de, reklam piyasasini daraltacak, bu sekilde reklam verenler
ve reklam ajanslar1 verdikleri ve yaptiklari reklamlarda kaliteye daha fazla
onem verecekler ve daha fazla 6zdenetim uygulayacaklardir. Bu 6zdenetim,
stiphesiz ¢ocuklar ve toplum i¢in ¢ok daha yararlh olacak, toplumda reklama
olan bakis agisini olumlu anlamda degistirecektir.

Yukaridaki engellemelerle etik hale gelen reklama kars: olan bu bakis agis1
degisikligi, sonug olarak yine reklam verene ve reklamlara olumlu anlamda
geri donecektir. Boylelikle reklam veren ve reklamcilar yine kazanacaklar,
ancak, bu sefer, cok daha dogru, ahlakli ve sorumlu bir sekilde.
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GAZETELERIN COCUKLARA YONELIK CINSEL
ISTISMARI SUNUMU UZERINE BiR SOYLEM ANALIZI
CALISMASI

Fatma Nisan#*, Emine Sahin:x

Ozet

Medyanin gtindem belirleme rolii kabul edilen bir gercektir. Medya bu roliinii
yerine getirirken aslinda bir kamu hizmeti yapmaktadir. Medya haberleri tiretirken
okunurlugu artirmak icin haberlere duygusal 6geler eklemektedir. Dordiincii gii¢
olarak kabul edilen medya kamu hizmetini gerceklestirme asamasinda toplumsal
sorumluluk gorevini (etik olarak) gercek anlamda yerine getirmekte midir? Yani medya
haber yapma asamasinda kisilerin ¢zel yasami karsisindaki sorumluluk bilincine
bagli kalmakta midir yoksa kamu hizmeti adi altinda yaptig1 haberlerde sadece
kar amaci m1 giitmektedir? Haber olusturulurken etik boyutundan ¢ok saglayacagt
kazang mu1 distintilmektedir? Problemini bu sorularin olusturdugu ¢alismanin temel
amaci, haber bagliklarna skandal olarak yansiyan ¢ocuklara yonelik cinsel istismar
olaylariin gazetelere yansimasinda gazetelerin ve dolayisiyla gazetecilerin temel
amacmnin kamusal bir gérev yapmak mi yoksa gazete satiglarmi artirmak mudir
sorusunun arastirmasint yapmaktir. Bu calisma, gazetelerin gercek islevini ortaya
koymak agisindan 6nemlidir. Gazetelerin ¢ocuklara yonelik cinsel istismari nasil
yansittiinin arastirildigr bu calismada gazetelerde yer aldiklarinda giindemi ok
mesgul etmis olan dort skandal olay 6rneklem olarak secilmistir. Bu olaylar; egitimde
tecaviiz olaylari olarak gazetelere yansiyan Siirt Pervari’de 8 cocugun karistig1 tecaviiz
skandali, Kayseri’deki kay1p cocuklar skandali, Hiiseyin Uzmez skandali ve Konya'da
tecaviize ugrayip oldiirtilen kizlarin skandalidir. Calismada, metinlerin gizli anlami1
tizerinde duran sdylem analizi yontemi kullanilmis olup yazili basindan 6rneklem
secilen gazeteler incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yazili basin, skandal, cinsel istismar, etik, soylem
analizi.

A DISCOURSE ANALYSIS ON SEXUAL ABUSE OF CHILDREN
ON THE NEWS

Abstract

The role of mass media on agenda is a well-known fact. Actually media acts
as a public service while it achieves this aim. Media turns emotional elements into the
news to increase readability while news producing. Is the media, which accepted as the
fourth power, really accomplish to task of social responsibility (ethically) when stage
which it performs public service? So, does the media remains committed to conscious
of the responsibility across the private life of people in stage of making news process
or else does it only expected profit on news called public service? While news creating
does it be minded making profit rather than the ethical dimension? The main purpose

* Ars. Gor., Giimiishane Universitesi Hetisim Fakiiltesi
** Arg. Gor., Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi
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of study’s problem is to form with these questions, and to research the question that
does fundamental purpose of newspapers and journalist’s main goal a public duty or
to increase newspaper sales of during reflected in the newspaper incidents of sexual
abuse against children that reflected as a ‘scandal’ in news headlines. This study is
important for which in terms of to put real function of newspaper. It has been researched
how reflects on newspapers of sexual abuse against children in this study, as samples
for this study, four scandalous event had chosen which had been occupied agenda when
they occurred. These events are rape scandal involving 8 children in Siirt Pervari which
reflected in the newspapers as incidents of rape in education, lost children scandal in
Kayseri, scandal of Hiiseyin Uzmez and scandal of murdered and raped girls in Konya.
In the study was used discourse analysis that standing the hidden meaning of the texts
and were examined newspapers selected as a sample from the written press.

Keywords: Print media, scandal, sexual abuse, ethic, discourse analysis.

Giris

Basmingorevi, insanlaracevrelerinde gelisenolaylarienkisazamandave
dogru sekilde iletmektir (Kilig, 2005: 131). Gazeteciler bunu “*haber” araciligiyla
yapmaktadir. “Haber, muhabir ya da editor tarafindan hedef kitlenin ilgisine
ve yararina oldugu diistiniilerek hazirlanmus bilgidir (Herbert, 2000: 64). Basin,
urettigi haberler vasitasiyla kamuoyunun giindemini belirlemektedir. Basin,
haberleri tiretirken okunurlugu artirmak amaciyla haberlere duygusal 6geler
ile pornografik bir dil katmaktadir. Asil amaci nesnel bir sekilde bilgi vermek
olan basmin duygusal 6geler kullanarak insanlar1 yonlendirmesi ne kadar
etiktir? Basin haber yapma asamasinda kar amacit mu giitmektedir? Problemini
bu sorularin olusturdugu calismanin amaci, “haber basliklarina ¢ogunlukla
‘skandal’ olarak yansiyan ¢ocuklara yonelik cinsel istismar olaylarinin gazetelere
yansimasinda gazetelerin ve dolayisiyla gazetecilerin temel amacinin kamusal
bir gorev yapmak mi yoksa gazete satiglarini artirmak midir?” sorusunun
arastirmasimni yapmaktir. Calismanin varsayimi, gazetelerin aymni igeriklere
sahip haberleri olustururken gazetelerin ideolojisinin etkili oldugudur. Bu
calismada, “Egitimde tecaviiz olaylar’” olarak gazetelere yansiyan Siirt
Pervari'de 8 ¢ocugun karistig1 tecaviiz skandali, Kayseri'deki kayip gocuklar
skandali, Hiiseyin Uzmez skandali ve Konya’da tecaviize ugrayip oldiiriilen
kizlarin skandali” ¢rneklem olarak incelenmistir. Calismada, skandallarn
giindemde kaldig1 donemlerdeki tiim haberler incelenmis olup, bu haberler
arasinda calismanin amacina uygun olanlar secilmistir. Yazili basindan sag
gortiisii temsilen “Yeni Safak’, merkezi temsilen ‘Milliyet’ ve sol goriisii temsilen
‘Cumbhuriyet’ gazeteleri secilmis ve metinlerin gizli anlamu {izerinde duran
soylem analizi yontemi kullanilmistir. Gergege dayali degil, anlama dayali
bir sonucu amagclayan (Atabek, 2007: 152) soylem ¢oziimlemesinde en giiglii
anlambilimsel kavramlardan biri imadir. Sozciikler, yan tiimceler ve diger
metinsel ifadeler, ancak arka plan bilgi temelinde ¢tkarsanabilecek kavramlar
ya da onermeler ima edebilir (Van Dijk, 2007: 170). Haber sdyleminin analizi
once mikro ve daha sonra makro (Seker, 2009: 97) diizeyde ele alinmustir.
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1. Etik ve Haber Etigi

Etik, toplumsal bir baglamda davranisi1 diizenleyen ve neyin uygun
ya da uygunsuz, izin verilir ya da verilmez, dogru ya da yanlis oldugu
perspektifinden hareketle bir degerler, ilkeler ve kurallar biitintidir (Hubb,
2010:47). Etigin amac1, “insanin iyi temellendirilmis ahlaki kararlar1 kendi
basina vermek durumunda olduguna ve baska hi¢ kimseye teslim olmamasi
gerektigini gosterebilmektir”(Pieper, 1999: 21). Etik ylizeyi zorlamasiyla,
gerek geleneginden gerek cok daha yeni calismalardan gelen toplumsal
yasamun farkli alanlarindaki diistinsel birikimiyle, onyargilara ve islevsel akil
yuriitmelere direnir (Morresi, 2006: 22). Etik kavraminin en ¢ok kullanildig:
kurum ise, basindir. Ancak basin, okunurlulugu artirmak, maddi kazang
saglamak veya kurumun ideolojisine uygun davranmak gibi amaclarla kimi
zaman etik bir tavir sergilememektedir. Ozek’e goére, bugiin basin, maddi
cikarlar, siyasi gii¢ ve reyting amaciyla kisilik haklarina saldirmakta, haber
degerini ortadan kaldirarak bilgilenme stirecini olumsuz yonde etkilemektedir
(1996:61). Basin, ‘gocuk haklarina saygili habercilik’ yapmak zorundadir.
“Turkiye’de gocuk haklarma saygili habercilik acisindan cesitli kodlarda etik
ilkeler bulunmasina karsin, bu ilkeler sik sik ihlal edilmektedir. Cocuk yasta
evlilik, cinsel istismar, siddet, cocuk emeginin somdtiriilmesi gibi konularda
medyanin sorumlu habercilik yaptigimi sdylemek zordur”(Uzun, 2009: 125).
Cocuk ve su¢ konusunda degisen paradigma son yillarda, ¢ocugu suca iten
nedenlerin cocugun sugu islemesindeki belirleyiciligini vurgulamasinn yani
sira, ¢ocugu damgalamamak adina etik bir tercih olarak ‘suclu ¢ocuk’, ‘sug
islemis ¢ocuk’ ifadesi yerine ‘kanunlarla ihtilafa diismiis cocuk’ veya ‘suca
karismis cocuk’ ifadelerinin kullanilmasini 6nermektedir (Atilgan, 2010:
291).

2. Gazetelerin Cocuklara Yonelik Cinsel Istismar1 Sunumu
Uzerine Bir Soylem Analizi Calismasi

2.1. Siirt Pervari’de 8 Cocugun Karistig1 Tecaviiz Skandal1

15 Nisan 2009 tarihinde Siirt'in Pervari ilgesinde 8 cocugun karistigt
tecaviiz skandalinda, 6grenciler iki gocuga tecaviiz ettikten sonra birini
oldurmiisler digerini yaralamis olduklariiddia edildi. Ancak basin bir y1l sonra
olaya yer vermistir. Yeni Safak, Siirt Pervari’daki tecaviiz skandalina genis yer
vermistir. “Siirt'te Ikinci Dehset” bagligiyla verdigi haberin spotunda olay su
sekilde anlatilmistir: “Siirt’ teikinci tecaviiz vakasinda kurbanlar bebek, zanlilar
cocuk: Sekiz YIBO Ogrencisi bir kizin ¢iplak resimlerini ¢ekip ‘Bize ¢ocuk
getir’ dediler. Kiz iki ve i¢ yasindaki iki kuzenini eliyle ‘tecaviiz ve 6liim’e
teslim etti” (26.04.2010). Gazete hem baslikta hem de haber metninde yanl bir
tavir takinmis ve gazetecilikteki nesnellik anlayisini terk etmistir. Spotta kisa
ve vurgulu ifadelerin yer almasi okurun duygularimi kamgilamaya yoneliktir.
Ayrica, “Kiz iki ve ti¢ yasindaki iki kuzenini eliyle “tecaviiz ve 6liim’e teslim
etti” ifadesiyle gazete, daha kendisi de ¢ocuk olan kiz 6grenciye karsi en bastan
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suglayici bir tavir icerisine girmistir. Gazete, olay1 tim ayrintilariyla birinci
kisinin agzindan anlatma yoluna gitmis ve vurgulu ifadeler kullanmistir.
Cumhuriyet, Siirt Pervari olay1 tizerinden hiikiimete yiiklenmis ve stirekli
Ak Parti'yi elestirmistir. Gazetenin “Yetkililer duymamais, gérmemis”, “Siirt
raporu: yoneticiler feodal yapinun parcast”, “Ciirtimeyi orttiiler” (28.04.2010)
ve “Kapatmak istiyorlar” (26.04.2010) seklindeki haber basliklar: bu durumu
hiikiimet ve devlet kurumlarmna yiiklemeye calistiginin ve halk: kiskirtmak
istemesinin agik bir gostergesidir. Oysa Tiirkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumluluklar: Bildirgesi'nde, “Gazeteci, her tiirden siddeti hakli gosteren,
ozendiren, kigkirtan yaym yapmaz” (Yiiksel ve Giircan, 2001: 190) ifadeleri yer
almaktadir. Cumhuriyet bu basliklariyla olay1 siyasallagtirmaya calismis ve
halkin hiikiimete ve dolayisiyla devlete olan giiveninin azalmasini saglamay1
amagclamistir. Cumhuriyet’in, olayla ilgili hiikiimet disinda buldugu diger
bir suglu ise ‘dini tarikatlardir.” Gazetenin 28 Nisan 2010 tarihinde attig1
“YIBO'lar1 tarikat tiyeleri yonetiyor” seklindeki baglik bu durumu kanitlar
niteliktedir. Gazetenin kendi ideolojisinde olmayan guruplari suglu ilan
etmesi ve bunu herhangi bir kanita dayanmadan yapmast isin etik olmadiginin
acik kanit1 oldugunu gostermeye yetmistir. Gazete, olaya dini ve siyasi bir
misyon yiiklemeye ¢alismistir. Gazetenin bu olayla ilgili olarak en ¢ok kars:
oldugu durumlardan bir tanesi ise, Pervari Cumhuriyet Savcisi'nin, olayin
aileler arasinda halledildigi ve herhangi bir sorunun olmadig: seklinde bir
beyanat vermesi olmustur. “Pervari’deki tecaviiz ve cinayet olayinda magdur
taraf ile zanlilarin ailelerinin geleneksel yapi icinde baristirildig: ortaya gikt1”
spotuyla yayinlanan 28 Nisan 2010 tarihli haberde gazetenin bu durumu ne
kadar kinadigini gostermistir. Milliyet, bu olayla ilgili haberler mangette yer
bulmustur. Olay, gazetede “Bu da Pervari dehseti” baslig: ile okuyuculara
sunulmustur. Olay “Kan donduran olayda 2. perde... Tecaviizcii ¢ocuklar
serbest” baslig1 ile verilmis ve spotta “Siirt Valisi'nden agiklama: ‘Cocuklar
suan cezaevinde degil ailelerinin yaninda'”(26.04.2010) ctimlesi yer almstir.
Olayin tizerinden bir yil gegmesine ragmen, sanki yeni olmus gibi ele alan
Milliyet, olaymn tiim ayrintilarina yer vermistir. Gazete, “Kan donduran
tecaviiz ve cinayet” gibi sansasyonel ifadeler kullanmistir. Olayla ilgili
tutuklanan 3 siiphelinin serbest birakilmasina ragmen “Tecaviizcii ¢ocuklar”
nitelemesi, basin etigi ile bagdasmasi bir yana, yarginin serbest biraktig
cocuklar: zan altinda birakmustir. Gazete “Tiiyler tirpertici tecaviiz” “Kam
donduran suglama” gibi yarg: iceren ifadelere yer vermektedir. “Pervari
kiictik bir yer hepimiz akrabayiz. Olay1 kapattik gitti kendi aramizda. Kimse
Pervari’'nin huzuru bozmasin” ciimlesinin yer almasi, Milliyet gazetesinin bir
esik bekgisi olarak baskanin agiklamasina yanl yaklastigini gostermektedir(27
Nisan 2010).

2.2. Kayseri’deki Kayip U¢ Cocuk Skandal1

Kayseri'nin Talas ilcesinde 21 Eylil 2009 tarihinde Ramazan
Bayrami'ninikinci gtinti seker toplamak icin ev ev gezen Ahmet Tuna Tekin(9),
Dilruba Tekin(6) ve Tiirkan Ay(11) kaybolmustu. Bu ti¢ cocuk 26 Mart 2011’de
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Yozgat'in Cayrralan ilgesi yakinlarinda gomiilmiis halde bulunmus, cinayeti
Ugur V. G. adli bir sahis iistlenmistir. Zanli, Tiirkan Ay’a tecaviiz ettikten
sonra ¢cocuklar sldiirtip gomdiigiinii soylemistir. Bu olaya genis yer veren Yeni
Safak, ifadelerinde yanli tavrini ortaya koymustur. Mesela zanliy1 ‘cani” olarak
nitelendirmistir. “Cani mahkeme karariyla yasin 2 yil buiyiitmiis” (27.03.2011),
“Kayseri canisi”(26.03.2011) seklindeki basliklar yanli ve suglayici tavrin agik
gostergesidir. Gazetenin, olayla ilgili odaklandig1 diger bir konu, duygusal
ctimlelerdenyararlanmak veboylelikleinsanlarinduygularinaseslenerek onlari
yonlendirmek olmustur. 29 Mart 2011 tarihinde ailelerin sézlerinden olusan ve
gazetede yer alan su basliklar bile olayin agikligini kanitlamaktadir: “ Act haber
gelenekadarumudumukaybetmedim”, “Enazindan mezarlarinda duaederiz”,
“Cocuklarmin odalarma dokunmadilar.” Gazetenin zanliya yonelik olarak
“Agizlarin1 baglamis” ve “Piknik bile yapmis”(26.03.2011) seklinde ifadeler
kullanarak gereksiz ayrintilara girmesi kiskirtmaya ve insanlari etkilemeye
yonelik bir soylem gerceklestirmeye calistiginin gostergesidir. Gazete, olay1
daha objektif ifadelerle iletmesi gerekirken kamuoyunu nefrete ve kiskirtmaya
yonelik ifadeler kullanmistir. “En biiytik ac1”(27.03.2011) bashgiyla girdigi
haberde kulland1g1, “Mezarla avundular”, “El birligiyle oldtirdiik”, “Gelecek
diye ayakkabi aldim” ara basliklarinda bile duygulara seslenmeye yonelik
ifadelerin oldugu goriilmustiir. Cumhuriyet, Kayseri’'de yasanan olaya cok
fazla yer vermemistir. Gazete zanliy1, “stipheli sahis” olarak nitelendirmis ve
nesnelligini korumustur. Gazete bu tavriyla Basin Konseyi'nin Basin Meslek
[lkeleri arasinda yer alan “Suglu oldugu yarg: karariyla belirlenmedikge hig
kimse suglu ilan edilemez”(Yiiksel ve Giircan, 2001: 186) seklindeki maddeye
uymustur. Gazete, cocuklari bulundugu haberini “Bir buguk y1l 6nce kaybolan
3 gocugun cesedi topraga gomiilii halde bulundu” seklindeki tist baghk ve
“Act haber Yozgat'tan” (27-03-2011) baghigiyla vermistir. Cumhuriyet gazetesi,
olaya yansiz yaklasmaya calismistir. Milliyet, bu olayin haber basligin “Tarifsiz
act” olarak se¢mistir. Birinci sayfada cizilen, trajik tablo ve haber spotunda da
“Ug kiigiik gocuk...”Bugiin mutlaka donecekler’ diye diye 556 geceyi giindiize
ekleyen iki acili aile... Sonunda 1 metrelik ¢ukurdan tist tiste ¢ikan ti¢ kiigtik
beden, bu aciy1 anlatacak s6z var mi?” (27 Mart 2011) ifadesi yer almaktadir. I¢
sayfada yer alan haberde, “Kanimizi Donduran Cani” baslig1 se¢ilmis, “Cani”
ifadesi ile abartiya gidilmistir. Haberin iceriginde stirekli “Sogukkanli bir
bicimde anlatt1” “Sogukkanl katil” ve zanlmin agzindan verilen “...bicakla
oldurdum. Etrafa kanlar sigradi” “Cocuklar1 tek tek gotiirtip 6ldirdim”
ifadeleri ile “Cani, sogukkanl bir katil imaji ¢izilmistir” okuyuculara yonelik
duygusal yonlendirme ve kiskirtma s6z konusudur. Gazetenin baslik ve haber
metinlerinde ¢ok fazla dogrudan anlatim kullandig1 gozlenmistir. Haberi birinci
agizdan veren gazete bu sekilde okuyucu ile duygusal bir bag kurmakta, daha
kolay okuyucuyu etkilemekte ve okuyucuyu olayn icine gekmektedir.

2.3. Hiiseyin Uzmez Skandal1

Hiiseyin Uzmez Skandali, Vakit gazetesi yazar1 76 yagindaki Hiiseyin
Uzmez'in; heniiz 18 yasinda olmayan B.C. isimli kiza cinsel istismarda
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bulundugu iddiasindan olusmaktadir. Olayda B.C'nin 18 yasindan kiigiik
olmasindan dolay1 acitk kimligi verilmemistir. “Tiirkiye Gazetecileri Hak
ve Sorumluluk Bildirgesinde “Cinsel saldir1 magdurlarinin fotograflari,
goriintiileri ve kimliklerinin agik kamu yarar1 olmadik¢a yaymlanmamast”
gerektigi belirtiimektedir (Uzun, 2009: 121). Yeni Safak, bu olayda
beklenenin aksine yanli bir taraf igerisinde olmamus, ancak bunun bir
komplo olabilecegi ihtimalini de goz ardi etmemistir. “Yeni bir Giindiiz-
Sahin vakasi mi1?”(28.04.2008) sorusunu sordugu baslikta bu stiphesini
dile getirmistir. Bu haberde yillar 6nce yasanan Miislim Giindiiz- Fadime
Sahin olaymna gondermede bulunmustur. Gazetenin Giindiiz benzetmesi
olayin gercekligine ¢ok da inanmadiginin gostergesi olmustur. Buna ragmen,
haberlerde Uzmez'in ne aleyhine ne de lehine haberlerin yogunlukta
olmadig1 gorilmistiir. Bu durum, gazetenin aslinda objektiflik ilkesine bagh
kalmasinin 6tesinde ideolojik olarak kendine yakin hissettigi bir gazetenin
aleyhine haber yapmay1 ve olaym olast gercekligi durumunda ise, zor
durumda kalmay1 istememesinden kaynaklanmaktadir. Yeni Safak’mn, Vakit
gazetesinin Uzmez'le ilgili olarak verdigi aciklamayi, “Vakitten Uzmez
aciklamas1”(30.04.2008) bashigiyla yer vermis olmasi, ayni ideolojiyi tasidig:
gazeteyi bir nebze de olsa destekledigini gostermeye yetmistir. Gazetenin
yazarlar1 her ne kadar boyle bir olaymn gercekligi durumunda gazeteyi
kinadiklarini ifade etmis olsalar da, gazete haberlerinde taraf tutan bir
tutum icerisinde olmamustir. Cumhuriyet, 27 Nisan 2008 tarihli haberin {ist
baslik, baslik ve spotunda Uzmez olayini su sekilde duyurmustur: “Hiiseyin
Uzmez'in 14 yagindaki B.C. adli bir kiza tecaviiz ettigi one siiriildii”, “Vakit
yazar1 tutukland1”, “Uzmez’in; B.C'nin annesi L.C’ye “Kizin1 imam nikdhima
alacagim” diyerek B.C. ile iligkiye girdigi iddia edildi.” Gazetenin 6zellikle
Uzmez'in calistig1 gazeteye vurgu yapmasi haberin énemini artirmaktadir.
Ciinktt Cumhuriyet ve Vakit gazeteleri farkli ideolojilere sahip gazetelerdir.
Ayrica Vakit'in dini bir misyonunun olmasi Cumhuriyet agisindan isin
ehemmiyetini iyice artirmaktadir. Sonraki haberlerinde Uzmez'i stirekli “Dinci
Vakit gazetesi yazart Hiiseyin Uzmez” seklinde tamimlamasi da Cumhuriyet'in
asil amacini gostermektedir. “Dinci Vakit yazari....” (08.11.2008). Cumhuriyet
gazetesinin, Uzmez skandalina, diger skandallarin aksine genis yer verdigi ve
onun iizerinde yine hiiktimete yiiklendigi goriilmiistiir. “Kadinlardan AKPye
protesto” (18.06.2009) basliginin yani sira 14 yasindaki B. C. adl1 kiz cocugunu
taciz eden ve tutuksuz yargilanan Uzmez’e yumurta ve semsiye ile tepki
gosteren iki kadina dava acilmasi olayini kinamis ve gazete, “ AKP Hiiseyin'i
tizmez, kadinlari tizer”(16. 06. 2009) baslhigmni attigi haberde hiikiimeti
elestirmistir. Bu haberde, hiikiimetin asil suclu olan Uzmez’i cezalandirmasi
gerekirken, ona tepki gosteren kadinlari cezalandirdig1 islenmistir. Gazete
ayni haberde kadinlarin protestosunda atilan “Tacize tecaviize karsi
miicadelemiz yargilanamaz”, “Emegimiz, bedenimiz, kimligimiz bizimdir”,
“AKP Hiiseyin'i tizmez, kadinlar tizer” gibi baz1 sloganlara da yer vererek,
asil vermek istedigi mesaji objektiflik ilkesine aykir1 davranmamak icin o
kadinlarin agzindan vermistir. Cumhuriyet, basinin bu olaylara yaklasimin
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da goz ardi etmemistir. Cagdas Gazeteciler Dernegi'nin (CGD) olayla ilgili
agiklamasini, “CGD: Uzmez olay1 basinin yiizkarasi”(29.04.2008) bashgiyla
girmistir. “Kisilerin 6zel yasami, kamu c¢ikarlarinin gerektirdigi durumlar
disinda, yaym konusu olamaz”(Yiiksel ve Giircan, 2001:186). “Uzmez ve
Giuindiiz piknikte”(25.05.2011) basligiyla verdigi haberin metninde ise
su ifadeler yer almistir: “Farkli zamanlarda cinsel istismar suglamasiyla
adlarindan sz ettiren iki isim, diin piknikte bir araya geldi.” Bu haberde
iki olay benzerligi elestirel bir tarzda ortaya konulmustur. Cumhuriyet’in
tizerinde durdugu diger bir konu ise, Adli Tip tarafindan verilen rapordur.
Raporda B.C.nin fiziken ve manen yipranmadigma yer verilmis olmasi
gazetenin kurum aleyhine haber yapmasina neden olmustur. “Adli Tip'in
goriisi gercegi yansitmiyor”,/ “Kendilerinden olani tizmezler” (01.11.2008),
basliklariyla Adli Tip’1 elestiren gazete, ayrica B.C.'nin ruh saghgiyla ilgili
haberlere de yer vermistir. “B.C'nin ruh saghg: bozuk”(05.6.2009),/ “Adli
Tip tacizi”(26.05.2009),/ “Panik bozukluk teshisi”(06.05.2009),/ “Psikiyatrin
urkiiten itiraflar1”(25.04.2009) gibi basliklar bu durumun o6rnekleri olarak
gosterilebilir. “Uzmez yeniden hapse atilmali”(05.11.2008) ve “Halkin
tepkisi dinmiyor: “Uzmez cezalandirilsin” (15.11.2008) seklinde gazetenin
baskalarinin agzindan ve kocaman puntolarla basliktan vermesi onun
yanl ve kigkirtici tavrinin en net gostergesidir. Milliyet, bu olayla ilgili tim
gelismeleri yansitmigtir. Gazete, “Hiiseyin Uzmez tutuklandi”(26.04.2011)
basligiyla olayr duyurmustur. Haberde taraf tutmayan Milliyet ertesi
giin haberi Vakit gazetesinin yansittig1 sekliyle vermis ve “Vakit'e gore
‘cirkin komplo’”(27.04.2011) baghgini kullanmistir. Milliyet'te “Iste dikkate
alinmayan rapor” baslig ile Adli Tip raporunu elestirmistir. Milliyet, “Ttuirkiye
Ofkeli” baghgmi kullanarak kamuoyunu kigskirtmaya calismistir. “Sen kimsin
ki opecekler?”, “Bu sozler cildirttr” seklinde Uzmez'in medyada yaptig
aciklamalar gazetede elestirilmistir.

2.4. Konya’da Tecaviize Ugrayip Oldiiriilen Kizlar Skandal1

Konya’'da tecaviize ugrayip oldiirtilen kizlarin skandali 2001 yilinda
kaybolan Ebru Ciftci isimli kiigtik kizin karne giinii ortadan kaybolmasiyla
baslamis ve 2006 y1ilinda yine ayni sekilde kaybolan Emine Dudu Ertekin isimli
kizin kaybolmasiyla devam etmistir. Polisin yogun ¢alismalar1 sonrasinda
kizlarm, Ali Kemal Tufan isimli bir tornaci tarafindan tecaviize ugratildiktan
sonra olduriilip yakildigi ve gomuldugi 15 Temmuz 2006 tarihinde
ortaya cikmustir. Yeni Safak, bu olayda yanh bir tavir takinmistir. Gazete,
15.07.2006"da, “5 yil icinde 2 kiictik kiz1 sldurtp ¢oplige gomdii” bashgiyla
duyurdugu olayin haber metninde, olayin ge¢misten o ana kadar olan seyrini
anlatmis ve katilin komsu olan kimligine vurgu yapmustir. Gazete haberin
devaminda duygulara dokunur ifadeler ve dogrudan anlatimlar kullanmustir.
Bir baska haberde gecen “Mezara kadar stiren act umut”(14.09.2006) ifadeleri
de duygusal bir yapiya sahip olan Tiirk toplumunu etkilemeye yonelik
soylemlerdir. Yeni Safak, yanli ve sorgulayici tavrimi sanigm kendisini
oldirmesiyle de gostermistir. “Konya canavari cezaevindeki hiicresinde olii
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bulundu”(17.07.2006) bashgini kullandig1 haberin devaminda, “Oldiiriilen
cocuklardan Ebru’nun babast Ahmet Ciftci, diin yaptig1 agiklamada, ‘Devletin
yetkililerine sesleniyorum kizimi kendi evlatlar1 gibi gorstinler ve buna
gore saniga ceza versinler. Bu sahst mahallelere salmasinlar. Bagka ¢ocuklar
da yanmasin’ diye dert yanmist1” ifadelerine yer vermesi aslinda 6liimiin
intihardan farkli bir durum olabilecegine dikkatleri cekmeye calismistir.
Cumhuriyet, Tiirk kamuoyu ile medyanin ¢ok énemli bir giindem maddesi
olan olay1 sadece duyurmakla yetinmistir. Gazete, “Konya’da biri 5 yil,
digeri 25 giin 6nce kaybolan kiz ¢cocuklarinin cesetleri gomiilii bulundu” {ist
basligini ve “Zanlinin sug dosyasi kabarik”(15.07.2006) basligini kullanarak
olayr duyurmustur. Zanlinin 6lim haberini ise, gazete, “Tecaviiz zanlisi
hiicrede 6lu bulundu” (17.07.2006) seklinde vermistir. Gazetenin okurlar
yonlendirmeye yonelik herhangi bir ifade kullanmadigi goriilmiistiir.
Milliyet, haberinde “Konya’da vahset, tecaviize ugrayan iki kiz cocugu topraga
gomiilti bulundu” ifadelerini kullanmistir. Haberde zanlinin adi agik olarak
verilmis ve metinde duygusal 6geler kullanilmistir. Failin bulundugu giin
Konya Emniyet Miuidiirii'niin ifadesinin aynen aktarildigi “Bu tam sapik bir
katilin isi” seklinde ifade ile suglunun davasi goriilmeden sugluyu ilan etmistir.
15.07.2006 tarihinde yayimlanan haberde “Bu adam diine kadar sokaktaydi!”
baslig1 ile vermis ancak haber metninde yargilayici ya da suglayici bir ifade yer
almamaktadir. Failin 6lii bulunmasini “Konya tecaviizciisiiniin hiicrede cesedi
bulundu” seklinde veren gazete “tecaviizcii” ifadesini stirekli failin adinin
yerine kullanmuistir. Failin tutuldugu hapishanede intihar etmesinin ardindan
cesedinin gomiilmesi ile ilgili gelismeleri “Tecaviizciiniin cenazesi ortada
kald1”(18.07.2006), “Tecaviizct, fetva ile gomiildii” basliklari ile vermistir.

Sonug

Sonug olarak, tiim olaylarda gazetelerin kendi ideolojileri yontinde
hareket ettikleri, yeri geldiginde suglayici bir tavir icine girdikleri, yeri
geldiginde de duygusal ifadelerle insanlari etkilemeye yonelik ctimleler
kullandig1 goriilmiistiir. Uzmez ve Siirt Pervari skandallarinda Cumhuriyet'in
hiikiimet ve tarikatlar aleyhine haberler yaptig1 gortilmistir. Gazete bu
tavriyla olaylara siyasal ve dinsel bir kimlik biirtindiirmeye calismigtir. Uzmez
olayinda, Yeni Safak ve Milliyet gazetelerinin ise, daha objektif bir habercilik
anlayis1 gosterdikleri gozlenmistir. Cumhuriyet gazetesinin Konya ve Kayseri
skandallarinda kimseyi suglayici bir tavir icerisine girilmedigi, ancak Milliyet
ve Yeni Safak gazetelerinde, kullanilan ifadelerle (birinci tekil sahsin agzindan
verilen ctimlelerle) okuyucuyu etkileme yoluna gidildigi gozlenmistir.
Gazetelerde yer alan cinsel istismara yonelik 3 haberde olaylar tiim ayrintilar:
ile verilmis bu sekilde okuyucunun hayal giictinii de kullanarak haberin igine
cekilmeye, magdur ile empati kurulmaya calisilmistir. Guivenilirlik agisindan
basmin kendisini sorgulamasi gerekmektedir. “Gazetecilik yapanlar, meslek
etigi adina nasil sorumlu bir habercilik yaptiklarini1 6zdiistimsel bir cabayla
sorgulamadikca, bu olumsuz algt kolay kolay degismeyecektir”(Inal, 2010:
43). Bu durum, gercegin haber metinlerinde oldugu gibi verilemeyecegini
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ve “Gazeteciligin daima, gizli bir ideoloji olarak ister agik¢a taninmis
olsun ya da kabullenilmis olsun belli toplumsal ¢ikarlara bagimli olmak
durumunda”(Nordenstreng, 1997: 6) oldugunu gostermektedir.
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FUTBOL KARSILASMALARI TEZAHI"J_RATLARINDA
CINSELLIK FENOMENI

Fatih OK*, Mustafa YAGBASAN#x*
Ozet

Futbol, tiim diinya toplumlarinin ilgi gosterdigi ve en ¢ok izledigi spor
karsilasmalarindan biridir. Sportif karsilasmalarda taraftarlar tarafindan yapilan
tezahtiratlar tiim alanlarda oldugu gibi futbolda da oyuncular1 heyecanlandiran ve
takimlariatesleyensihirlictimlelerden olusmaktadir. Ancak tiimsporkarsilasmalarinda
oldugu gibi futbol miisabakalarinda da kiifiir ve cinsellik iceren sozler ve imgelerde
son yillarda gozle goriliir bir artis gozlemlenmektedir. Gozlemlenebilen diger bir
durum ise; siddet ve cinsellik iceren tezahiiratlarin tamamina yakiminda erkek egemen
bir soylemin baskin olmasidir. Bu durum o6zellikle futbolun genellikle erkekler
tarafindan icra edilen ve izlenen bir spor alan1 olmasimin temel nedenlerinden biri
olarak gosterilmektedir. Ozellikle fanatik taraftarlarca tiretilen ve ahlak dig1 sozler
iceren bu tezahtiratlar, bazen sporun tniine gecebilmekte ve adeta bir kiifiir yarisina
biirtinebilmektedir. Zaman zaman futbolcularin bile cinsellik iceren el kol hareketleriyle
bu tiir eylemlere onctilik ettigi goriilebilmektedir.

Futbol karsilasmalarindaki tezahtiratlarin siddet ve cinsellik icerdigi ve erkek
egemen bir igerige sahip oldugu bu calismanin temel varsayimi olarak belirlenmistir.
Arastirmanin amacy; ahlak dis1 bu sozlerin hangi boyutta oldugunu bilimsel verilere
dayali olarak ortaya koyabilmektir. Bu arastirmada Tiirk futbol tarihinde {i¢ biiytikler
olarak adlandirilan (BJK, FB, GS) kuliip taraftar gruplarmin kullandig: tezahtiratlar
derlenerek sdylem analizi yontemi ile sosyolojik ve semantik a¢idan incelenmeye
calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Futbol, Tezahiirat, Cinsellik
SEX PHENOMENON IN OVATIONS AT FOOTBALL MATCHES

Abstract

Football is one of the sports all the societies in the world show interest in, and
is watched the most. The ovations of supporters during matches are also in footbal
matches full of frenzy and motivating, magic words which aim to get the most of the
footballplayer. However, just as it has been seen in all sport competitions in football
matches too, there is a noticeable increase in ovations contenting curses and sexual
exclamations. Another situation is that in almost all of these ovations full of swearings
and sexuality, a masculine expression is dominant. This situation originates from the
fact that football is a sports game which is dominantly played by men, and watched by
men. The ovations composed by especially fanatic supporters can be full of immoral
expressions, and may exceed the sports event and transform into a curse contest. It's
seen from time to time that even footballplayers may lead such actions by mediating
sexual messages with their gestures.

* Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yiiksek Lisans Ogrencisi
#* Dog. Dr., Firat Universitesi [letisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi
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Ovations with violent and sexual content at football matches are full of
masculine expressions, and this is the basic assumption of this study. The purpose of
this study is to manifest the dimension of these indecent words by scientific data. The
ovations sung and expressed by the supporter groups of the Turkish football clubs
who are known as the three biggest clubs the Turkish Football history ( BJK, FB, GS)
are compiled, and examined with in sociological and semantic sense with the discourse
analysis method.

Key words: Football, Ovation, Sexuality

Giris

Giintimiizde futbol, bitytik kitlelerin dogrudan veya dolayl olarak ilgi
gosterdigibirspordalidir. Futboldatakimlaricinseyircikavramiénemlibiryere
sahiptir. Clinkii cogu zaman oyuna renk katan, takimlarmi heyecanlandiran
ve onlar1 motive eden seyirciler ve onlarin hep bir agizdan soyledikleri 6zel
bestelerdir. Fakat futbol miisabakalarinda kiifiir ve cinsellik iceren sozler ve
imgelerde son yillarda gozle goriliir bir artis gozlemlenmektedir. Tarihi ¢ok
eskilere dayanan futbol kiilttirti hemen hemen tiim uluslarca oynanmakta ve
bircok ulusun milli spor saydig1 dallarin 6niine gecebilmektedir. Ulkemizde
de yillardan beri oynana gelen ve 6nemsenen futbolun icinde bu kadar siddet,

cinsellik ve kiiftir iceren eylem ve soylemlerin olmasi ise toplumsal ahlak
acisindan kabul edilemez bir durumdur.

Bir Kiiltiir Ogesi Olarak Futbol

Futbolun ilk olarak kimler tarafindan ve nerede kesfedildigi kesin
olarak bilinememektedir. Kimi Tiirk milliyetgilerinin baglandig: bir felsefeye
gore, futbol Orta Asya’da icat edilmis bir Tiirk oyunudur (Bora-Erdogan,
2001: 221). Orta Asya Tiirklerinin “Tepiik” adi1 verilen bu oyunu oynadiklar
Kasgarli Mahmud'un ‘Divan-iil Lugat-it Tiirk” adli eserinde ge¢mektedir.
Giintimiizde oynanan modern futbol ise milattan sonra Roma’da askerler
arasinda oynanan ‘Harpastrum’ a dayanmaktadir. Harpastrum Elenlerin
‘episkyres” adli oyunundan esinlenmistir. Ortagag’da oynanan ‘lasoule” adl
oyun da futbolla benzerlikler icermektedir (Fisekcioglu-Caglayan, 2003: 128).

Futbola benzer veya futbol-6ncesi oyunlarin bir¢ok tilkede ve kiilttirde
daha “vahsi” ve denetimsiz-kuralsiz gercevede mevcut oldugu biliniyor.
Fakat sosyal antropolojinin, futbolun her milletce benzer bi¢cimlerde “icat”
edildigine dair bulgularmna bakilirsa, futbolun “Tiirk oyunu” oldugu sav: bir
bakima dogru olabilir(Bora-Erdogan, 2001: 222).

Spor kavramu 14. yiizyilda, Ingiltere’de baslayan ulusallasma
hareketiyle ortaya cikmaistir. 1ngﬂiz diline girmis Latince so6zctiklerin
Ingilizlestirilmesi amaciyla basindaki ekler atilinca “disport”, “desport”
bicimindeki kullanimlardan geriye “sport” kalmistir. Bir gortise gére de spor
sozcligu guinliik dile, Akdenizli denizcilerin limanda (port) gegirdikleri keyifli
yasantiy1 denizdeki giicliiklerle dolu yasamlarinin karsiti olarak anlatmak
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icin argo niteliginde kullanmalariyla girmistir. Spor, Ispanyolca “de porte”
(limanda olmak) demektir (Ozsoy, 2011: 89).

Birgok tilkede futbol milli bir spor haline gelmistir. Baz tilkelerde ise
spor kavramiyla futbol kavrami birbirinin yerine gecebilmektedir. Futbola
duyulan ilgi, baska spor dallartyla kiyaslanamayacak kadar kitleseldir. Spor
giindemi futbolun mutlak egemenligindedir. Uluslar arasi miisabakalarda
futbolda alinan sonuglar, bagka sporlarin bir yana “milli spor”” unvaniyla taltif
edile gelmis gtiresteki sonuglardan bile daha fazla 6nemsenmektedir(Bora-
Erdogan, 2001: 222).

Tiirkiye’de Futbolun Ortaya Cikis1

Turkiye'de futbolun, tiittin ve pamuk ticaretiyle ugrasan ve 19.
ytizyilin ikinci yarisinda Osmanli imparatorlugu’na gelip, belli bash ticaret
limanlarindakikentlereyerleseningilizlertarafindangetirildigianlagilmaktadir
(inan, 2007: 17). O donemde futbol oyunu bazi dini inanglarinda etkisiyle
Misltiman Tturkler arasinda gelisememis ve halk arasinda oynanmas: da
yasaklanmustir. Futbol, Osmanli topraklari tizerinde ilk defa gayrimitislimler ve
tilkede yerlesmis bulunan yabanci uyruklular tarafindan oynanmuistir. Sosyal
ve idari bakimdan baskent Istanbul’a uzak ve rahat olan iki sehir, Selanik
ve Izmir futbol oyununun ilk taraftarlarmi buldugu yerlerdir (Fisekcioglu ve
Caglayan, 2003: 128). Tarihi kayitlara gore, Tiirk topraklarinda ilk futbol maci
1875 yilinda Selanik’te oynanmustir. Tiirkiye’de o donemde futbol genelde
Ingilizler ve Rumlar arasinda oynanmistir. 1903 yilinda kurulan ilk lig, yani
Istanbul Futbol Ligi'nde de once sadece Ingiliz ve Rum takimlari miicadele
etmistir (Inan, 2007: 17).

Turk futbolunun tarihi ile Tiurk milli kimliginin kurulusunun
tarihinin de birbiriyle cakistig1 soylenebilir. 1921'de Istanbul’da Rumlarin
gozde takimi Tiirk takimlari Fenerbahge ve Ittihatspor (Union Club) arasinda
yapilan maglar “’ Tiirk-Yunan savast” na sahne olmus; Rumlar  zito (yasasin)
Venizelos” diye bagirirken, Tiirk seyirciler Istanbul’da bulunan Yunan savas
gemisi Kilkis'in bayragini yakmuslardir. isgal Istanbul’unda Tiirk takimlarmin
-basta Ingilizler olmak tizere- isgal kuvvetleri takimlariyla yaptiklar maglarin,
“Milli Miicadele”nin bir pargasini/semboliinti olusturdugu; kazanilan
basarilarin “ Esir Sehrin Insanlar’’n da milli bir zafer hissi olusturdugu,
milli futbol tarihimizin vazgecilmez hikdyelerindendir (Bora-Erdogan, 2001:
223). O donemde kazanilan magclar milli miicadeleye de bir motive kaynag:
olmustur.

Futbol Seyircisi

Spor ile ilgili kalabaliklar her zaman seyirci alt gruplarindan olusur.
Seyirci kalabaligini birbirinden farksiz bir yigin olarak diistinmek yanhstir.
Kalabaliklar genellikle ¢ok sayida arkadas gruplari ve yakinlarindan, aile
iyeleri ve tek tek bireylerden olusur(Kuru, 2009: 158).
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Futbol seyircisi ve taraftarligin yapilan bir¢ok calismada farkls, hatta zit
iki kavram oldugu goriilmektedir. Fakat bu calismada sadece futbol seyircisine
kisaca deginilmistir. Fisekcioglu ve Caglayana gore seyirci; ¢ikari ayn1 olan ve
bir spor yarismasinda ayni tepkiyi gosteren, daha 6nce organize edilmemis
insan grubudur (Fisekcioglu-Caglayan, 2003: 128). Seyirci; Oyun, show veya
spor karsilasmalarini, olayin meydana geldigi yerde bulunarak goren kisidir.

Futbol, seyirlik bir spor olmasi ve kitleleri pesinden stiriiklemesi
ozelligiile diger spor kollarindan farklilik gostermektedir. Psiko-sosyal agidan
bakildiginda, seyircilerin giinliik hayatlarmin disina ¢ikarak farklh kimliklerle
bu faaliyetlere katildigi bilinmektedir. Futbol miisabakalari, 6zellikle
kalabaliklarin iginde bireyselligin kaybolmasi ve gesitli dis uyaricilarin
etkisiyle arzu edilen veya edilmeyen toplu olaylarin meydana geldigi bir
ortam olmaktadir (Karagozoglu-Ay,1999: 28). Guintimiizde futbol, milyonlar:
harekete gecirmektedir. Hicbir sanatsal etkinlik hi¢bir politik mesaj, cagimizda
bu heyecan1 yaratamamaktadir. Futbol aracilig1 ile inanilmaz kitleler ortak bir
heyecani yasamaktadir (inan, 2007: 28).

Gilintimtiz futbol miisabakalar1 adeta bir karnaval havasinda
gecmektedir. Beraberce takimlarmin marslarini, tezahiiratlarmi soyleyen
taraftarlar rakip takimi baski altina alirken, aym: zamanda kendi
takimlarin1 motive etmektedirler. Fakat centilmence gec¢mesi beklenen
futbol miisabakalar1 zaman zaman istenmeyen s6z ve davranslarin ortaya
cikmasina neden olabilmektedir. Ozellikle son yillarda bu tiir egilimlerin
arttig1 gozlemlenmektedir. Nitekim Ttirkiye Futbol Federasyonu nun yaptig:
Futbol Kamuoyu Arastirmalar1 da bunu destekler niteliktedir.

Tiirkiye’de spor deyinceinsanlarin % 52,7’sinin aklina futbol gelmekte,
“Turkiye’de futbol” ifadesi ise % 38,5 oranunda “siddet, kavga, sike ve kiiftir”
kavramlarini cagrishirmaktadir (Ozsoy, 2011: 90). Kuskusuz futbolda artan
cinsel sdylemlerin, kiifiirlerin ve siddet olaylarinin artmasi boyle bir sonucun
ortaya ¢tkmasina neden olabilmektedir.

Futbol Tezahiiratlar1

Sportif karsilasmalarda taraftarlar tarafindan yapilan tezahtiratlar tim
alanlarda oldugu gibi futbolda da oyuncular: heyecanlandiran ve takimlar
atesleyen sihirli ctimlelerden olusmaktadir. Futbol kiilttirtintin oldugu her
yerde tezahtirat kiiltiirii de vardir. Ulkemizde de zellikle ii¢ biiyiikler olarak
da bilinen Besiktas, Fenerbahce ve Galatasaray spor kuliiplerinin maclar
adeta bir senlik havasinda gecmektedir.

Fakat kalabaligin olusturdugu giiriiltiiyle kalabaligin birlikte sark:
sOylemesinin etkilerini ayirt etmek gerekir. Bu farklar kalabaliktan dogan
genel bir ses mahiyetinde olup, Ikincisi ise kalabalik icindeki bazi gruplarin
bir tiir ayini tarzinda oldugu gozlenmektedir (Kuru, 2009: 159). Futbol
karsilasmalarinda seyirci, siirekli olarak tezahiirat yapip destekleyen fanatik
taraftar grubunda olabilmektedir. Bu durumda, ev sahibi takimin, 6rnegin,
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futbolda top calma, kafa toplarinda hakimiyet gibi fonksiyonlarimi kolaylastirirken
rakip takiminkini zorlastirir (Atalay ve Dig. 2010: 19). Ayrica tezahiiratin fazla
olmasi, yiiksek desibelli ses anlamina gelir ki bunun da saldirgan davranislar: ve
cirkin sdzlerin kullanilmasini da kolaylastirdig: bilinmektedir.

Kimi kuliip taraftarlarinda, genel olarak stadyumda mag esnasindaki
tezahtiratlarin vurgusu bile “desteklenmesi’ gereken takima yonelik degil,
cogunlukla taraftarin kendi diinyasina ait sdylemleri, tistelik cok baskin sekilde
icerebilmektedir. Ornegin, takima veya futbolculara yonelik cesaretlendirici
ve tesvik edici ifadeler yerine, stadyumlarda ‘taraftar’ grubunun kendisini
one cikardig ifadelerle karsilasmak hi¢ de zor degildir. Hatta ‘taraftar’
olusumlarinin stadin geneline hakim olabildigi ¢cogu stadyumda bu durum
tezahtiratlarin ana eksenini olusturabilmektedir (Aydin ve Dig., 2008: 303).
Ayni zamanda futbol tezahtiratlarinin énceden daha saf ve masum oldugu
da bilinmektedir. Okyay’in da dedigi gibi; “6nceden taraftarlar giintiimiiz
taraftarlarinin olmazsa olmaz ozelligi sayilan kiiftirbazlik niteliginden
yoksundu ama o siralar (enteresandir) herkes ayni durumdayda. ” sar1 kirmizi,
erik hirs1zi'n1 agir hakaret sayardik. “Fener, diinyay1 yener, Besiktas’a gelince
p1s diye soner”i de. I...k yazili bir pankarti gordiigtimiizde bile ne anlama
geldigini haftalarca dustintip sonra inegi niye boyle yazmislar diye merak
ederdim” (Okyay, 2002: 34).

Turkiye’'de tribtinlerde ytiz binlerin soyledigi cinsel icerikli kiiftirlii
sloganlar ve marslarin ise futbol kulttirtintin ithal ettigi bir girdi olmamasi
gerekmektedir. Ciinkii Ispanya gibi futbolun tavan yaptig1, fanatiklerin ok
oldugu bir tilkede bile hakemi begenmeyenler kiiftirlti protesto yerine beyaz
mendil sallayarak protesto yolunu tercih etmektedirler. Batili iilkelerde
futbol seyircisinin cinsel icerikli kiiftirlt tezahtirat: bu kadar 6ne ¢ikarmadig:
goriilmektedir. Aslinda bu manadaki ktifriin Tiirk kiltiirtinde de barinmasi
miimkiin degildir (Kuru, 2009:160). Tezahtiratlardacinsel sdylemlerin 6n plana
¢ikmasi kadinlarin tribtinlerdeki yerlerini almalarin kisitlayan bir durumdur.
Eskiden kadimnlarin maga gitmesi, sanuldiginin aksine daha kolaydi. Ctinkii
statlarda galiz kiiftirler edilmezdi. Kadinlarin boyle kiiftirlerden, erkeklere
oranla daha fazla rahatsiz olacag1 distintilmektedir. Ciinkti hakemler ve
oyuncularin sira dis1 cinsel iligkileri tercih ettigini ima eden kiiftirler disindaki
biittin kiiftirler, kadinlik durumuna yonelik olarak sdylenmektedir (Okyay,
2002: 34).

Spor taraftarlarinin geleneksel kiifiir eylemlerine bakildig1 zaman, bir
karnaval havasinda 6zel kiifiirlii bestelerin yapildigi, bunlarinda tribiinlerde
binlerce taraftarin hep bir agizdan bestelenen bu pargalar1 soyledigi
gozlenmektedir. Giintimtiizde spor seyircilerinin kullandig1 tezahiiratlarin
icerisindeki kiifiirlere ¢cok¢a drnekler bulabilmek miimkiindiir (Kuru, 2009:
160). Ayn1 zamanda kimi taraftarlarin stadyuma giderek mag izlemek
istedikleri ancak bazi nedenlerden dolay: maga gitmedikleri de bilinen bir
gercektir. Inan’in yapmis oldugu arastirmaya gore maca gitmeme nedeni
olarak siddet olaylar1 % 25,4 ile ikinci sirada yer almaktadir (Inan, 2007: 57).
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Arastirma, Aragstirmanin Amaci, Onemi ve Sinirliliklar

Bu calismada genel amag, Turkiye'deki ii¢ biiyiik futbol kuliibii
taraftarlarinin, kullandigr tezahiiratlarin  igeriginin neler oldugunu
bilimsel verilere dayali olarak ortaya koyabilmektir. Gilintimiiz futbol
kultubti taraftarlarimin kullandigy tezahtiratlarda cinsel igerikli ve erkek
egemen soylemlerin arttifi gozlemlenmektedir. Turk orf, adet ve kiiltiirt
incelendiginde ise, bu tiir cinsel icerikli soz ve eylemlerin geleneksellik ile
bagdasmadigr anlasilmaktadir. Arastirma, Tiirkiye Spor Toto stiper liginde
1994-1995 sezonu ile 2010-2011 sezonlar1 arasinda Besiktas, Fenerbahge
ve Galatasaray takimlar1 taraftarlarinin kullandigy tezahiiratlar ile simurl
tutulmustur.

Aragtirmanin Yontemi, Hipotezi ve Verilerin Toplanmasi

Bu arastirmada, taraftar gruplarimin kullandig tezahiiratlar
derlenerek soylem analizi yontemi ile sosyolojik ve semantik agidan
incelenmeye calisilmistir. Futbol karsilasmalarindaki tezahiiratlarin siddet
ve cinsellik icerdigi ve erkek egemen bir igerige sahip oldugu bu calismanin
temel hipotezi olarak belirlenmistir. Arastirmada, internetteki cesitli futbol
taraftar siteleri ve bloglarindan alinan ve taraftarlarca kullanildig1 bilinen
tezahiiratlar calismanin verileri olarak kabul edilmistir.

Bulgular

“Buras1 Besiktas alayimna gider, ugrasma bizimle g..t o....]Jan1 fener,
bu hayat dedigin elbet bir giin biter, Azraillin biziz g..t o...lan1 fener” (www.
bjkarena.com).

Besiktas takiminin taraftar toplulugu olan ¢arsi grubu bu tezahiiratini
Fenerbahge spor kuliibiine karsi soylemistir. Carst grubu bu soyleminde
takimina olan gtivenini dile getirirken ayni zamanda argo bir kelime olan
“alayma” diyerek diger tim takimlar1 maglup edebilecegi diistincesi
icerisindedir. Sokak jargonunda “alay1” tehdit igeren bir kelime olarak
kullanilmaktadir. Tezahiiratta gecen bu kelime diger takimlar1 tehdit eder
nitelikte olmakla birlikte siddet unsurunu da icinde barindirmaktadir. Yine
bu sdylemde Besiktas'in gticlii rakibi Fenerbahge’ye kars1 bir ¢ekincesi oldugu
da anlasilmaktadir. Halk dilinde her ne kadar “oglan” kelimesi erkek ¢ocugu
anlamda kullanilsa da burada kullanim itibariyle o anlami tasimamaktadir.
Cinsel kimlik olarak erkekligin 6n planda oldugu bu tezahtiratta kars: takimin
erkeklerini asagilar nitelikte bir tavir takinan grup, ayni zamanda erkeklik
kimligini herkesin basaramayacag1 bir durum olarak gérmekte ve toplumsal
cinsiyet ayrimi yaparak, erkekligi yticeltmektedir.

Tezahtiratin diger bir boliimii olan “bu hayat dedigin elbet bir giin
biter”soziiyle 6liimden korkularmin olmadigini, tehditkar bir dille hayati hice
sayarken, arkasindan gelen “Azrail’'in biziz” soylemi ise rakip takim oyuncu
ve taraftarlarin oltiimle tehdit eder niteliktedir.
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“Bir baba hindi hey Allah, cimboma b.... hey Allah, cimbomdan indi
hey Allah, kartala b.... hey Allah...” (www.video.mynet.com).

Bu tezahtirat “Harbiye Marsi"nin sozlerinin degistirilmesiyle
olusturulmustur. Fenerbahge taraftarlar1 bu tezahtirat1 iki gtiglii rakibi
Besiktas ve Galatasaray’a karsi kullanmustir. Hindi kizdiginda kanatlarim
kabartan, sert ve keskin gtz hareketleriyle kendi alanini kontrol altinda
tutmaya calisan, hem kendi hem de diger cinslerde egemen olmaya calisan
bir hayvan olarak gozlemlenmektedir. Bu tezahiiratta da hindi siddeti ve dik
baslilig1 temsil etmektedir. “baba” kelimesi ile birlikte kullanilmasi, erkek
ustiinltigiini ve egemenligini vurgulamaktadir. “cimboma b..., cimbomdan
indi, kartala b...” sozlerinde cinsellik unsuru agik bir sekilde goriilmektedir.
Fenerbahge taraftarlar: kendilerini erkek olarak tasvir ederken, rakipleri olan
Galatasaray ve Besiktast karsi cins olarak gormektedir. Sozleri bu sekilde
siralayan taraftar grubu iki takiminda kendilerinin goziinde birbirlerinden
farksiz olmadigini da gostermektedir. Ayrica Galatasaray takiminin daha
once soylenmesi bu takimin kendine gore daha disli oldugunu gosterir.

Her sozden sonra tekrarlanan “Allah” kelimesi ile tezahiirata
dini inan¢ yansitilmustir. Islam dini icin kutsal ve kullanilmasinda hassas
olunmas: gereken “Allah” kelimesi tistiinliik ve baskinlik gostermek igin sik
sik kullanilmustir.

“Avrupa’ya gittin bizi rezil ettin i.... Kanarya, nasilda k.... Barcelona
a....a....” (www.zamane-sozliik.com).

Bu tezahiirat Fenerbahge’'nin aleyhine diger takimlar tarafindan
Avrupa’daki maglardan hi¢ puan alamayarak elenmesi sonucu soylenmistir.
Takimlarin ve taraftarlarm yari sira Tirkiye icin de 6nemli olan Avrupa
unsurununsoylenirken, Avrupa’nin géziindesadece Fenerbahge nin degil, diger
takimlarin ve Tiirkiye'nin de kotii bir izlenim olusturdugunu vurgulamaktadir.
Uluslar aras1 arenada tilke genelini asagi konuma getirdigini, Fenerbahge
takimini cinsellik unsuru kullanilarak ve bu erkeklik kimligi yok sayilarak ifade
edilmistir. “nasilda k... Barcelona” da derken aslindan bir hosnutluk ifadesi
vardir. Sonrasinda kullanilan “a...a"” sozciigu ise geleneksel Tiirk toplumu
ahlakma tamamen aykir1 bir sekilde kullanilarak analarin oldukca kutsal
say1ldig1 hatta Islam inancia gore cennete girmenin yolu olarak gosterilen ana
kelimesinin her ne olursa olsun boyle bir anlam ile kullanilmas: sasirticidir.

Sonug¢

Taraftarlarca senlik havasinda hep bir agizdan soylenen bu 6zel
bestelere yukaridaki orneklerden daha fazlasina rastlamak mtimkiindiir.
Icerisinde sikca kiifiir, siddet ve cinsellik iceren bu tezahiiratlarm hedefi kars:
takim taraftarlari, hakemler ve futbolcular olabilmektedir. Geleneksel Tiirk
orf ve adetleriyle bagdasmayan bu soylemler rekabetin oldukga fazla oldugu
futbol sporunda hitap edilen kitleyi asagilamakta ve rakip takim seyircilerini
bu tiir soylemlere tesvik edebilmektedir.
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Ozellikle fanatik taraftarlarca iiretilen ve ahlak dis1 sozler iceren bu
tezahtiratlar, bazen sporun 6niine gecebilmekte ve adeta bir kiifiir yarigina
biirtinebilmektedir. Zaman zaman futbolcularin bile cinsellik iceren el kol
hareketleriyle bu tiir eylemlere onciiliik ettigi de goriilebilmektedir.

Cinsellik ve siddet iceren tezahiiratlarin hemen hemen hepsinde ise
erkek egemenligi 6n plandadir. Futbolun fair play cercevesinde dostluk ve
kardeslik sporu oldugunu distindiigtimiizde ise bu tiir eylem ve stylemlerin
futbol kiiltiirtinde olmamasi gerektigi goriilmektedir.
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EEMjNiST BIR DERGININ MEDYA ETiGi VE TOPLUMSAL
CINSIYET ACISINDAN KADINA BAKISI: AMARGI DERGISI
OZELINDE

Ayse Koncavar*
Ozet

Kitle iletisim araclarindan yayilan iletiler, ulastiklar1 kitlenin biytikligi,
homojen olmayan yapis1 ve kiilttirel normlardaki gesitlilik gibi unsurlar nedeniyle
etik tartismalara neden olmaktadir. Bu agidan kitle iletisim araclarinin sayilarindaki,
ulastiklar1 kitlenin buytiklugtindeki ve cesitliliklerindeki artis, “Medya ve Etik”
konusunu bir tartisma odagi haline gelmistir. Televizyon programlarinda ve gazete
haberlerinde etik konusunun ele alinmasi ve degerlendirilmesi gereken 6nemli bir
baslik da toplumsal cinsiyet sunumlaridir. Kadinlarin mevcut ideolojik hegemonya
igerisinde konumlandirilislar:, kitle iletisim araglarindaki iletilerle yeniden
tretilmektedir. Fakatelbette kikitleiletisim araclarinin ttimti ayniideolojik yaklasimlara
sahip degildir. Feminist yayimlar bu anlamda toplumsal cinsiyet sunumlarini elestirel
bir sekilde ele almakta, egemen medyanin iletilerini sorgulamakta ve bunun kiilttirel
altyapisini tanimlamaya calismaktadirlar. Kadimnin toplumsal cinsiyet baglamindaki
sunumu bu agidan feminist dergilerde, egemen medya tarafindan cizilen gergevenin
tam zitt1 niteliindedir. Feminist dergiler ve 6zelde Amargi dergisinde, kitle iletisim
araglarindaki bu yeniden {iretim etik boyutlariyla tartisilirken, kadin ve toplumsal
cinsiyet konularina da politik bir durus sergilenir.

Anahtar Sozciikler : feminist kadin dergileri, toplumsal cinsiyet, etik

Abstract

The messages transmitted from the mass communication devices reveals
“ethical” discussions because of the enormity of the mass that they reach, the non-
homogeneous structure of this mass and the varieties in its cultural norms. In that
matter, the rise of the quantity and of the diversity of these devices and the rise of
the mass that they reach makes “media and ethics” a focus point in discussions. An
important subject concerning the ethical problems in television programs and in
newspapers that has to be dealt with, is “gender” approaches. The positioning of
women in the present ideological hegemony has been “ re-produced” by the mass

* Yrd. Dog. Dr., Marmara Universitesi [letisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi
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communication devices. But, eventually, not every mass communication device has
the same ideological approach. Feminist publications, treat gender representations
in a critical approach and question and reexamine the messages of the main stream
media. Therefore, the representations of women in gender conjuncture in feminist
magazines have an opposite aspect to the representations of the main stream media.
In feminist magazines, in peculiar in Amargi magazine, the “re-production” of the
media is discussed in an ethical ways and a political attitude is shown.

Keywords: feminist women magazines, gender, ethics

Giris

Toplumsal cinsiyet, farkl kiilttirlerde ve farkli cografyalarda kadinlara
veerkekleretoplumsal olarakyiiklenenrollervesorumluluklariifadeeder. Butler
bu noktada sdyle sormaktadir: “Ortada, kisilerin, sahip oldugu séylenebilecek
bir toplumsal cinsiyet mi vardir yoksa “ben erkegim ben kadimim” sozlerinin
ima ettigi gibi toplumsal cinsiyet, kisinin oldugu sdylenebilecek, 6zsel bir nitelik
midir?” ve ekler: “Feminist kuramcilar, toplumsal cinsiyetin, cinsiyetin kiiltiirel
yorumu oldugunu, yada kiiltiirel olarak insa edildigini, iddia ediyorlar. Peki bu
insa, nasil bir tavir yada mekanizmayla gerceklesir? Toplumsal cinsiyeti, “insa”
eden “kiiltiir” boyle bir yasa yada yasalar dizisi tizerinden, kavrandiginda,
toplumsal cinsiyet, eskiden “biyoloji kaderdir” formiilasyonunda oldugu denli

belirlenmis ve sabitlenmis oluveriyor. Bu sefer biyoloji degil, kiiltiir kader
oluyor. (Butler, 1999: 53)

Ornegin, Batili bir toplumda koyu Katolik bir ailenin cocugu olarak
diinyaya gelen bir kiz cocugu hangi tiirlii egitim alirsa alsin, kadin kimligiyle
iyi bir anne ve iyi bir es olmak zorundadir. Bu rol, hem toplumsal hem de
kilttireldir. Toplumsal sistem icine dogdugumuz verili kilttir, dil, egitim gibi
faktorler toplumsal cinsiyetimiz hakkinda karar veren odak noktalaridir. Yoksul
yada zengin olmamiz ¢ogunlukla yasadigimiz aileye bagliyken toplumsal
cinsiyetimiz icinde yasadigimiz toplumsal sistem ve kurumlarma baghdur.

Bu calismada dordiincii kuvvet olarak bilinen medyanin toplumsal
cinsiyet agisindan kadin ve erkek olarak aslinda son derece insani olan
kimliklerimizin belirlenmesi yukarda saydigimz faktorlereilave edebilecegimiz
bir baska faktordiir. Medya toplumsal rollerimizi ve kimliklerimizi yine
toplumdan aldig1 destekle her giin yeniden tiretir ve mesru kilar. Bu baglamda
medya etigi ve toplumsal cinsiyet acisindan feminist bir dergi olan Amargi'nin
incelenmesi bizim temel hedefimizdir. Sorunsalimiz ise diger kadin dergilerine
gore feminist bir dergi olan Amargi'nin olumlu anlamda farkli olmasidir.
Demek istedigimiz sudur ki, magazinel kadin dergilerinde kadin, insan olarak
toplumsal ve kiiltiirel kimlik ve rolleriyle yer alirken feminist bir dergide kadin,
politik ve adete cinsiyetsiz bir bakis1 agistyla yer alir.

Medya Etigi

Medya iletilerinin kitleler tarafindan algilanisindaki karmagikliklarin
beraberinde getirdigi etik sorunlar, “medya ve etik” bashkli bir tartisma
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odagmin dogmasina da neden olmustur. Bu tartisma odaginin disinda
ele alinmasi gereken bir diger kavram ise “iletisimsel etik”tir. letisimsel
etik, “iletisim bilimleri” disiplininin kapsadig1 interdisipliner alanla iliskili
bir bicimde, “etik” kavramuni medya iletilerinin yarattigt karmasiklik
cercevesinden cikartarak, daha genis bir konjonktiirde, “iletisim, gatisma,
¢oziim” kavramlari ekseninde ele alir.

Kisisel ¢ikar ile karsiiklilik ve igbirligine dayali anlama seklindeki
ahlaki ilkeler arasinda nasil dolayim kurulabilecegi konusu ahlaki, politik
ve iletisimsel etik acgisindan degerlendirilmelidir. Iletisimsel etik, sorunlarin
¢oziimiinii igbirligine dayali metotlar1 tesvik ederek gosterdigi gibi, catismalarmn
¢oziime kavusturulmasi konusunda ise siddete dayali olmayan yontemleri
ongormektedir. fletisimsel etik, halklar ve uluslar arasinda karsilikli bagimliligin
oldugu bir diinyada zihinlerimizi distinmemize izin verecek sekilde etkileyerek
farkl fantezilerle besleyebilir. (Benhabib, 1999: 87)

fletisim etigi, dinleyebilmeye goniillii olmay1 gerektiren bir duyarliligt
ve giindelik yasamin her alaninda karsilikli konusabilme anlayisini 6nerebilen
bir model oldugu takdirde evrensellestirilebilir bir icerik kazanabilecektir.
Habermas, iletisimsel eylemi, evrensel normlara ulasabilecek bir akilcilik
olarak tanimlamaktadir. Ideal biriletisim uygulamasinda, konusan ve eylemde
bulunan herkesin iletisim ortaminda yer almasi, herkesin 6nermelerde
bulunabilmesi ve sorgulayabilmesi, karsilikl1 elestiriye agik bir dayanisma
ortaminin bulunmasi gerektigini belirtmektedir. (Tiirkoglu, 2000’ den aktaran:
Kaplan, Akyol, 2010)

Medya etigi kavramu, bir sorunsal olarak ele alindiginda ahlak kavramim
da zorunlu olarak tartismamiz gerekmektedir. Ahlak, insana 6zgii toplumsal
bir olgudur ve ayri zamanda insanun toplumsal bir varlik haline gelmesinde,
onemli bir isleve sahiptir. Yunanca ethics’den gelen etik kavrami da”Tirk Dil
Kurumu Sanat Terimleri Ana Sozliigti” nde; “1. Ahlak felsefesi 2. Felsefenin
“odev”, “yukumliilik”, “sorumluluk” ve “erdem” gibi kavramlar: analiz eden,
“dogruluk” veya “yanlishik” ile “iyi” veya “kotti”yle ilgili ahlaki yargilari ele alan,
“ahlaki eylem’in dogasim sorusturan ve iyi bir yasamin nasil olmasi gerektigini
actklamaya galisan dal” olarak tarif edilmektedir. (Demir, 2006: 27-28)

Bizim konumuz agindan, medya ve etige yaklasimimizi
degerlendirirken, belirtmekte yarar gordiigtimiiz iki Snemli bakis acisi
vardir. Bunlardan ilki Immanuel Kant'in goriislerinden yola ¢ikan gorevci
etik anlayisi, digeri ise Johns Stuart Mill’den esinlenen yararci etik anlayisidir.
Birinci anlayisa gore, meslek etigi anlaminda ele alindiginda, gazetecilikte,
hicbir kuralin ihlal edilmemesi gerekir. Diger anlayisa gore ise, her olay1 kendi
icinde degerlendirmek gerektigi, kisi olarak yaptigimiz edimlerin, amacinin
degil, sonuglarmin énemli oldugunu vurgulanir. (Alankus, 2003: 36)

Baska bir deyisle, gorevci etik anlayisi, onceden belirlenmis kurallarla,
ilkelerle, diisturlarla ilgilenir. Kant ayrica hicbir kisinin amaca giden yolda bir
ara¢ olarak kullanilamayacagini belirtir. Son tahlilde, higbir kosulda amag,
arac1 haklilastiramaz. Yararci etik anlayis: ise, kurallarla ve ilkelerden ¢ok,
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sonuglarla ilgilenir. Bu anlayisi, su sekilde agiklayabiliriz; en ¢ok insan icin en
biiytik mutlulugu saglayan davranis, etik davranstir. (Irvan, 2003: 52)

Kant gorevci ahlak anlayisinda, her zaman, her yerde, herkes icin
gegerliligini koruyarak, asla zitlik olusturmayacak bicimde ortaya konulacak
olan ahlaki degerin, ne oldugunu bulmaya ¢alismaktir. (Christians, Ferrre,
Fackler, 1993: 116’dan aktaran: Ozgen, 1998: 33) Ona gore mutluluk; en son
erek degildir. Yararc etik anlayisi konusunda da Mill, ahlaki bencillikten ve
kisisellikten uzaklastirarak toplumcu ve sonuglari toplum i¢indeki cogunluga
bakilarak degerlendirilmesi goriisiinii ortaya koymustur. En {stiin iyi
yarardur. Tyiyi kotiiden ayiracak 6lcti yarar slgtistidiir. (Hangerlioglu, 233’ ten
aktaran: Ozgen, 1998: 36)

Toplumsal Cinsiyet ve Medya

Toplumsal Cinsiyet Kavramina Toplumsal Bir Yaklasim

Cinsiyet kavrami toplumsal olarak olusturulmustur. Baska bir
deyisle, degiskendir (Kaypakoglu, 2003: 13) yani bir toplumdan digerine ya
da zaman i¢inde degisebilmektedir. Toplumsal cinsiyet eril yada disil fark:
olmasina yol acan fiziksel niteliklere degil, erkeklik ve kadmnlik hakkindaki
toplum tarafindan olusturulmus ozelliklere goéndermede bulunmaktadir.
(Kaypakoglu, 2003: 13)

Yapilan bir arastirmada, erillik anlayisinda sinifsal konum agisindan
farkliliklarin 6nemi ve isleve dayali bir eril kiiltiir oldugu vurgulanmusti.
Ornegin, rekabetcilik, kisisel hirs, toplumsal sorumluluk orta smif ailelerde
erkekligi bigcimlendiren baslica 6geler olarak tamimlanirken is¢i siifindan
gelen erkek cocuk ise, fiziksel giic ve dayaniklilikla degerlendirilmekteydi.
(Kaypakoglu, 2003: 19)

Feminist sosyologlar, cinsiyet rolleri kavrami konusunda zamanla daha
elestirel bir yaklasim gostermektedirler. Cinsiyet rolleri kadinlar dahil toplumun
tim tiyelerinin cinsiyet beklentilerini ve esitsizliklerin kabuliinii icermektedir.
Toplumsal rollerin ve 6zellikle cinsiyet rollerinin toplumun yapisal ve kiiltiirel
ozelliklerine gore bicimlendikleri ve bu 6zellikleri yansittiklar1 sdylenebilir.
(Kaypakoglu, 2003: 21) Kilin¢'a gore, toplumsal cinsiyet miilkiyet gibi,
toplumsal yasamin var ettigi kategorilerden biridir. Fakat bu demek degildir ki,
toplumsal cinsiyet biyolojik cinsiyetten tiimiiyle bagimizdir. Biyoloji-cinsiyet-
akil tiggeni hem ampirik hem de felsefi olarak arastirilmasi gereken pek ¢ok
sorunsali icermektedir.” (Kiling, 2009: 42)

Feminizm Oznesi Olan Kadinlar

Feminizm igin evrensel bir temelin gerekliligi ve bu temelin de
kiilttirleraras1 bir kimlige sahip olmasi gerektigi yoniindeki siyasi yaklasim
cogunlukla, kadmlarinezilmesininataerkil, baskabir deyisleerkekegemenliginin
evrensel yada hegemonik yapisi iginde kolaylikla fark edilebilecek tekil bir
bicim aldig1 goriistine eslik eder.(Butler, Cinsiyet Belas1, 1999: 46)
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Feminist elestirilerde ataerkil toplum yapisin kadmlarmn {tizerinde
kurdugu hegemonya tizerinde durulurken, kadinin bir 6zne olarak psikolojik ve
sosyolojik olarak ele alimisinda belirli sekillerde konumlandirilmasi bazi elestirilere
de neden olmaktadir. Butler bu noktada soyle sorar: “Kadmlar kategorisini, tutarh
ve istikrarl bir 6zne olarak insa etmek, toplumsal cinsiyet iligkilerini istemeyerek de
olsa, diizenleyip, seylestirmek anlamina gelmez mi? Halbuki, bu tiir bir seylestirme,
feminist amaglara, tiimiiyle zit degil mi?” (Butler, 1999: 49)

Toplumsal Cinsiyet

Feministler, “toplumsal cinsiyet” (gender) kelimesini, cinsler
arasindaki iliskinin toplumsal olarak orgiitlenmesini belirtmek icin kullanmaya
baslamuslardir. Bir baska deyisle, en giincel kullanimiyla, toplumsal cinsiyet,
ilk kez, cinsiyete dayali ayrimlarin toplumsal niteligini vurgulayan Amerikali
feministler arasinda ortaya ¢ikmustir. Bu sozciik, “cinsiyet” veya “tinsel
farklilik” gibi bazi sozctiklerin kullaniminda 6rtiik bir bigimde yer alan biyolojik
determinizmin reddedilmesi anlamina gelmistir. Bunun yani sira, toplumsal
cinsiyet, kadmnsiligin, normatif tanimlarinin iliskisel yoniinii de vurgulamustir.
(Scott, 2007: 3-4)

Sosyal bilimciler, toplumsal cinsiyetten, analizin bir faktorii yada
boyutu olarak bahsederler. Ote yandan aym terim Tiirkcede, yalnizca
“cinsiyet” sozciigii biyolojik, dilsel veya kiiltiirel farkliligin, bir isareti olarak
da kullanilmaktadir. ikinci tiir kullanimlarda, bu terim hali hazirda, cinsel
olarak farkhilasmus, bir bedenin, tistlendigi bir tinlem olarak anlasilabilir. Kimi
feminist kuramcilar, toplumsal cinsiyetin, bireysel bir nitelik degil, bir iligki,
hatta bir iliskiler dizisi oldugunu iddia ediyor. (Butler, 1999: 55)

ABD’de “cinsiyet farklihig1” arastirmalari 1930’larda erkeklik ve
kadmhigin dogrudan dogruya psikolojik bir kisilik 6zelligi olarak ol¢tilmesi
girisiminde standartlagtirilmis davranis ve kisilik testlerini kapsiyordu. Jesie
Taft ise kadinlarin kiiltiirel olarak marjinallesmesi saviyla toplumsal cinsiyete
iliskin toplum analizinin merkezine iktidar1 ve dislanmayi yerlestiriyordu.
1940’lara gelindiginde “cinsiyet roli”, “erkek rolt”, “kadin rolii” terimleri
yaygin olarak kullanilmaktaydi. 1950'lerin basindaysa, Mirra Komarovsky
ve Talcott Parsons gibi Amerikan sosyologlari, cinsiyet rollerine ve bunlar
kusatan kiiltiirel geliskilere iliskin bir islev teorisi gelistirmislerdi. Bu gortisler,
gelismekte olan damismanlik, evlilik rehberligi, psikoterapi ve sosyal yardim
hizmetleriyle ayni noktaya yonelmeye basladi.(Connel, 1998: 56)

Bilinen en basit kullaniminda, toplumsal cinsiyet (gender) “kadinlar”
es anlamlidir. Son yillarda, kadinlar s6ézciigiintin yerine, bir cok makale ve
kitapta, toplumsal cinsiyet (gender) ifadesi kullanilmistir. Toplumsal cinsiyet
sozctigil, kadin sozciigiine gore, daha notr ve daha nesnel anlam tasiyor
gibi gortilmektedir. Toplumsal cinsiyet, bunun yani sira, cinsler arasindaki
toplumsal iliskileri diizenlemek i¢in de kullanilir. Béylece, kadinlarin bagka
bicimlerde tahakkiim altina alinmasinda ortak payda olarak ifade edilen
kadinlarin dogurganlig: ve erkeklerin fiziksel olarak daha gtiglii olmalar1 gibi
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biyolojik aciklamalar1 reddeder. Bunun aksine, toplumsal cinsiyet, kadinlarla
erkeklere iliskin uygun rollerin, tiimiiyle toplumsal anlamda tiretildigini ifade
eden, “kiiltiirel insalar” a isaret eder. Erkeklerin ve kadinlarin 6znel kimliklerinin
salt toplumsal kokenlerini belirgin kilmanin bir yoludur, salt cinsler arasindaki
iliskilerle, ilgili yapisal ve ideolojik alanlar1 hedef alir. (Scott, 2007: 6-12)

Toplumsal cinsiyet, cinsler arasindaki kavranabilen farkliliklara
dayali, toplumsal iliskilerin, kurucusu 6gesidir ve iktidar iliskilerini, belirgin
kilmanin asli yoludur. Toplumsal iliskilerin nasil orgiitlendigine iliskin
degisiklikler her zaman iktidarin farkli temsillerindeki degisikliklere tekabiil
eder. Fakat iktidar kavrami, toplumsal cinsiyet {isttine kurulu gibi diistintiilse
de, kelimenin tam anlamiyla her zaman toplumsal cinsiyetle ilgili degildir.
Fransiz sosyolog, Pier Bourdieu “di-vision du monde” (Diinyanin Bsltinmesi)
hakkinda yazarken dayanak noktasi en iyi bicimde kurulmus, illiizyonlar
olarak islev goren biyolojik farkliliklara ve 6zellikle de dogurma ve iiremeye
iliskin isboliimiine isaret eden referanslardir. (Scott, 2007: 43-44)

Gazetelerde kadinlarin sunulus bicimleri ile ilgili olarak ozellikle
boyali basma ve diger gazetelere yonelik sika