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Bir Uriiniin Pazarlanmasinda Acik Hava
Reklamlarinin Tiiketici Uzerindeki Etkisi

Miiberra Biilbiil’

oz
Bir Grlinlin bir olayin veya bir haberin duyurulmasini amaclayan reklam sekt6rii glinimiize
degin bircok yontem gelistirmistir. Teknolojik ve ekonomik imkanlar reklam metalarini daha
cazip hale getirmektedir. Acik hava reklamlari, haberi yapilan triiniin daha genis kitleye daha
kisa stirede ulasmasini saglayan reklam aracidir. Sokaga atilan ilk adimdan itibaren karsilasilan
acik hava reklamlari fazlasiyla misteriye ulasmaktadir. Markasinin akilda kalmasini isteyen ve
pazarlama amaci gliden sirketler bu alana yeterince zaman ve maliyet ayirmaktadir.

Arastirma konusunda yontem olarak cesitli tez ve makalelerin goézden gecirilmesi, literatur
taramasi ve internet kaynaklarinin incelenmesi tercih edilmistir. Acik hava reklamlarinda
kullanilan grafiksel 6gelerin, verilmek istenen mesajin ve bitiinlesik pazarlama iletisiminin
pazarlama slirecinde tiiketici Uizerindeki etkisi ve satin alma tercihi arastiriimistir.

Anahtar Kelimeler: Acikhava Reklamciligi, Grafik Tasarim, Pazarlama.
The Effect of Outdoor Advertising on the Consumer in Marketing of a Product

ABSTRACT
The advertising sector, which aims to announce an event or a story of a product, has developed
many ways to date. Technological and economic opportunities make advertising products more
attractive. Outdoor advertising is an advertising tool that allows the product to reach the wider
audience in less time. From the first step on the street, the open air ads are reaching more customers.
Companies that want to keep their brand in mind and aim at marketing devote enough time and
cost to this area.

Review of various thesis and articles, review of literature and review of Internet resources were
preferred as a method in the field of research. The effect of graphical elements used in outdoor
advertising, the message to be given and integrated marketing communication on the consumer
during the marketing process and purchasing preferences were investigated.
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Resim 1. Kent ici acik hava reklamlar (https://www.york.ac.uk/study/undergraduate/courses/
bsc-marketing/)

GiRiS

Reklam sektoriinde en ¢ok kullanilan reklam
tiru acik hava reklamcihgidir. Acik hava
reklamlarinin en onemli 0zelligi dikkat
cekici ve akilda kalici olmasi, ilgi ve merak
uyandirmasi, ayni anda bircok kitleye
ulasmasidir. U¢ boyutlu veya iki boyutlu
olarak tasarlanan bu reklamlar caddelerde,
otobils duraklarinda, bina ylzeylerinde,
reklam panolarinda, pencerelerde, tasitlar
Uzerinde vs. karsimiza ¢citkmaktadir.

Acik hava reklamlar gorsellik agisindan grafik
tasarim o6gelerinden form, renk, ritim, denge,
doku ve vurguyu kullanir. Dinya Uzerinde
teknolojinin  gelismesi, enddstrilesmenin
artmasi ve dijital sanat ortaminin yogunlukla
kullaniimasi sonucu agik hava reklamciliginda
fazlasiyla gelisme kaydedilmistir. Uzmanlar
tarafindan tasarlanan reklamlar estetik kaygi
tasimakta, rakiplerinden daha farkli ve yaratici
olma cabasi icine girmektedir. Bu reklamlar
daha hizli pazarlanabilmesi acisindan da
kullanilan kaliteli ve farkh malzemelerle
fazlasiyla dikkat ¢ekmektedir. Bir Griin veya
hizmetin reklaminin yapilmasini isteyen
sirketler, kurumlar bu mecraya daha fazla
pay ayirmaktadir. Ge¢mis birikimlerle hizlica
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gelisen bu sektor bazi temel disiplinleri de
icinde barindirmaktadir.

1. Reklamalk

Reklam terimi Latince ‘cagirmak’ anlamina
gelen ‘clemere’ fiilinden turetilmistir
(Kornrumpt, 1989: 195).Bir olayin veya
bir olgunun ya da haberin belirli bir insan
topluluguna duyurulmasidir (Tas ve Sahin,
1996: 9). Reklamin amaci ¢ok fazla kisiye
ayni anda ulagsmaktir. Reklamin 6zellikleri ise
sunlardir:

1. “Reklam bir bedel karsiligi yapilir,
2. Reklam yapan kaynak bellidir,

3. Reklam kitle iletisim araglar yolu ile
gergeklestirilir,

4. Reklamda (riin, hizmet ve disiinceler
hakkinda bilgi verilir.” (Erol, 2006: 8).
Bir diger anlamiyla reklam; kisisel olmayan bir
satis cabasi, bir pazarlamailetisimi yontemidir
(Cemalcilar, 1994: 286). Reklam; kitleleri belli
bir dustinceye yoneltmek, onlari bir davranisa
ikna etmek, bir gorisi benimsemelerini
saglamak, konuyla ilgili bilgi vermek ve
onlarin dikkatini ¢ekmek amaciyla yapilan
‘duyuru’dur.
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Resim 2. Cadde kenarinda bir reklam panosu, Basaksehir. (Biilbl, 2018).

Beasley ve Danesi (2002: 9) reklamin ‘sanat’
oldugu goristindedir. Reklam bir sanattir,
cinku reklamlar bireylerin Uriin ya da
hizmeti nasil algiladiklarini saptamak ve
etkilemek Uizere tasarlanmis estetik teknikler
butlnidir. “Modern toplumlarda reklam,
sosyallesmenin kurumsal bir araci olarak var
olur ve endiistriyellesmis Bati toplumlarinin
resmi sanatidir” (Williams, 2003: 4).

Reklam; bir hizmet, Grin, sirket ya da fikir
konusunda bilinci olusturmak icin kullanilan
en gugli aractir. “Eger reklam yaratici bir
nitelikte hazirlanmissa, bir imaj, hatta bir
derece tercih nedeniveya en azindan markanin
kabul edilebilirligine zemin hazirlayabilir”
(Kotler, 2012: 151).
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Reklamda mesajin hedef kitleye ulasmasi
dénemlidir.  Uriiniin  markasini  akillara
yerlestirmek ve onlara yeni bakis acisi
kazandirmak  amaclanmaktadir.  Reklam
yap(tirjanlar  hitap edecegi toplumun
kaltarel yapisini, milli ve manevi degerlerini
g6z onlinde bulundurarak halka ulasmaya
calismahdir.

Reklamcilik, pazarlanmak istenen {Uriiniin
dikkatleri lizerine ¢ekmesini saglamaktadir.
Reklamcilik  Sanayi Devriminden sonra
daha cok 6nem kazanmistir. Kitlesel Gretim
arttikca reklamcihk alani buyutk bir sektor
halini  almistir.  Televizyonun  kesfi ve
yazili basinin etkisini yitirmesiyle birlikte
reklamcilik sektori ekonomik olarak pek
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Resim 3. Bina giydirme reklami, Yenibosna. (Biilbil, 2018).

fazla gl¢ kaybetmemistir. Reklamcilar ve
marka sahipleri musteriye ulasmanin yolunu,
bulunduguzamaninimkanlarinavetoplumun
kilttrel yapisina uygun olarak hazirlamistir.
Reklamcilikta tanitimin yol ve ydntemlerini
kullanarak misteri ile iliski kurma ve onlara
sosyal, ekonomik ve psikolojik ydnden
ulasabilme amaclanmaktadir. Pazarlama
yonteminde musteriye cesitli alternatifler
sunularak onlara istedigini se¢mekte
0zglir olma hissi yaratmaya cahsilir. J. K
Galbraith; ‘ikna edici’ reklamin sonucunu
‘bagimli  etki’ kavramiyla aciklamaktadir.
Tlketici kendi ihtiyaglarina karsilik degil de
reklami yapilana karsi istek duymaktadir.
Reklamcilar tiketiciden aldiklari donitlerle
yeni ihtiyaglar yaratarak musteriyi doyurmayi
amaclamaktadir. Reklamcilikta gorsel ve
psikolojik algi, benimsenen ahlaki ve kiiltirel
degerler, toplumun alim glici tanitim ve
pazarlama slrecini yonlendirmektedir.
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1.1.Tanitim ve Halkla iliskiler

Reklamcilikta tanitim yontemleri ve halkla
iliskiler birimi markanin hitap edecegi cevreyi
etkilemesini ve kitlenin destegini almasini
sagladigi planh bir organizasyon sistemidir.
Firma ile firmanin gevresi arasinda iletisim
kurarak markanin kabullini saglamaktadir.
GUnU  kurtarmak icin degil de markanin
strekliligini amaclayan yonetim surecidir.
Firmayi/Grini ¢evreye tanitarak bir nevi
gevrenin sempatisini kazanmaktadir.
Hedef kitleyi ikna etme ydntemiyle Grlnin
tanitimini yapmaktadir.

Halkla iliskiler cesitli donanimi ve egitimi
gerektirmektedir. Bu  sebeple  bircok
Universitede bolim olarak okutulmaktadir.
Halkla iliskiler birimi kurumsal bir kimlik
yaratarak calistigr  kurumun menfaatini
gozetmektedir. Sosyal sorumluluk icerisinde
hedef kitleyi etkilerken olumlu tutum
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Resim 4. Cadde kenarinda hizli yemek reklami, Kayasehir. (Bulbil, 2018).

gelistirmeyi amaclamaktadir. Tanitim
araclarindan brosir, afis, haber bilteni vs. gibi
iletisim ve etkinlik alanlarini diizenlemektedir.
Halkla iliskiler uzmani kurumun sayginhigini
artirmak icin c¢abalarken ayni zamanda
iletisim yetenegdi kuvvetli, arastirma meraki
olan, girisken ve toplumun nabzini tutan
ozelliklere sahip olmalidir.

2. Pazarlama

Pazarlama sirecinde firmanin kar amaci
gozlenmektedir. Pazarlama, bir Urlinin
Ureticiden tuketiciye aktarilmasinda rol
oynayan tim faaliyet ve organizasyonu
kapsamaktadir. “Pazarlama; bir isletmenin
trtinlerine olan talebi belirlemek, uyarmak,
doyurmak, lirin ve hizmetleri en etkin bicimde
hazirbulunduraraktalebikarsilamakvekarelde
etmek lizereyapilan isletme faaliyetleridir” (Tek,
1990: 3). Belirlenen bir {iriin veya hizmetin
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oncelikle musteri talebinin olusturulmasi ve
bu talebi doyurabilmek adina tim plan ve
programlarin yapilmasi, Grliniin gelistirilmesi
ve degerinin bicilmesi, dagitiminin yapilmasi
ve yeni taleplerin olusturulmasi etkinliklerinin
timU pazarlamayi icermektedir.

Geleneksel reklam ve pazarlama
modellerinden olan AIDA modeline gore;
reklam pazarlamasinin doért ana bileseni
bulunmaktadir. Bu bilesenler; dikkat ¢ekme
(attention), ilgi uyandirma (interest), arzu
(desire) ve harekete gecirmedir (action).
GUnumuzde ise bu reklam ve pazarlama
modeli, satis odakli olmasi ydnunden
elestiriimekte ve yeni yaklasimlarin ortaya
cikmasina zemin hazirlamaktadir (Ozdemir,
2016: 52). Pazarlanacak Urunin reklami
tasarlanirken bu model bilesenlerinden her
biri satisin gerceklesmesi adina 6nemlidir.
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Resim 5. Arag giydirme, K.cekmece. (Bilbuil, 2018).

Degisen ve gelismekte olan glnimiz
reklam sektoriinde misteriye o Urlini satip
gelir kazanmak yaninda geri doénusimleri
degerlendirmek, yeni talepler elde etmek
ve kulaktan kulaga pozitif yayihm saglamak
markanin prestijini artiracaktir.

Biitiinlesik Pazarlama iletisimi

Bitunlesik pazarlama iletisimi; tanitim
ve halkla iliskileri, dogrudan pazarlama
yontemini, kisisel satis ve cesitli pazarlama
etkinliklerini bir arada kullanarak
olusmaktadir. Son yillarda daha bir 6nem
kazanan bu yontem marka ve pazarlamanin
tlm bilesenleriyle olusturulan bir siirectir.

“Amerikan Reklam Ajanslari Birligi'ne gére
Biitiinlesik ~ Pazarlama lletisimi,  reklam,
dogrudan tepki, satis tutundurma ya da halkla
iliskiler gibi cesitli iletisim disiplinlerinin stratejik
roliinii dederlendiren ve tiim bu disiplinleri
aciklik, tutarlilik ve en yiiksek iletisim etkisi
saglamak tizere kapsamli bir planla birlestirerek
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katma deger yaratan bir pazarlama iletisimi
planlamasi kavrami olarak tanimlamaktadir”
(ilgazi, 2007).

Bir markanin/urinin reklami  yapilirken
hedef kitleye bir mesaj aktariimaktadir.
Uriinin  ambalajindan basin reklamlarina
kadar tim surecler bu mesaja hizmet
etmelidir. Uriiniin pazarlanmasindaki tim
unsurlar birbiriyle tutarl, istikrarli ve planli bir
organize halinde gerceklesmelidir. Butlinlesik
pazarlama iletisimi tim bu sureci yoneten ve
koordinasyonu saglayan iletisim modelidir.
Bu planliyonetim sekli hedef kitlenin markaya
bagimli olmasina da hizmet etmektedir.

Acik Hava Reklamcilig:

ingilizce karsihgi ‘outdoor’ olan acik hava
sektorl evimiz disinda adim attigimiz hemen
hemen her yeri kapsamaktadir. Caddeler,
sokaklar, parklar, duraklar, ulasim araclari,
binalar yani sehrin her bir yani acik hava
reklamcihiginda kullanilmaktadir. Bu reklam




Resim 6. Otobus giydirme, Atakoy. (Bilbul, 2018).

aracinda kitlenin aninda mesaji  almasi
beklenmektedir. Sokakta kosarken, araba
surerken, tramvayda giderken yani glinlik
yasamda, disarida kostururken reklamin
saniyeler icinde iletilmesi istenir. Bu strede
reklamin tekrarlanma sansi yoktur ve uzun
zaman incelenme firsati bulunmamaktadir.
Bu sebeple markanin/lriiniin dogru sekilde
algilanmasi s6z konusudur.

Amerika Acikhava Reklamcilari  Dernegi
(2015) acik hava reklamlarini; tlketicilere
ulasmak amaciyla tasarlanan, tiketicilerin
evleri disinda karsilarina ¢ikan tim medya
formatlar olarak tanimlamistir (Akt. Ozdemir
2016:15).Gunliksehirhayatinadaldigimizher
an acik hava reklamlarina maruz kalmaktayiz.
izleyip  izlememe  gibi  secenegimiz
bulunmamaktadir. Bu reklamlarin hemen
her kitleye ulasmasi ve gorinir her yerde
konumlanmasi miimkdndir.

Acik Hava Reklamlarinin Ozellikleri

Sanayi Devriminden sonra Uretim, satis,
teknoloji ve ulagim olanaklarinin artmasiyla
reklam  sektori  gelismeye  baslamistir.
Avrupa’da  sokaklar, caddeler  gorsel
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tanitimlarla sislenmeye baslamis, modern
reklamcihigin dogmasina zemin hazirlamistir.
Grafik tasanim ile reklamcilik arasinda guicli
bir bag olusmus, Bauhaus okulu bu gelisime
mduthis katki saglamistir. 20. ylzyll sanat
ortami grafik tasarimda da etkisini gostermis;
boylece ac¢ik hava reklamlarina o dénemin
ozellikleri yansitilmistir.

GiUnimizde agik hava reklamcaliginin ticari
kaygl basladigindan beri ortaya c¢iktigi
dustnilmektedir. Acik hava reklamlarinda
belli kriterler 6nemli sayilmaktadir. Reklamin
gorsel yonden gugli ve etkileyici olmasi,
boyutunun biyikligi ve Uriin bashginin
akilda kalici olmasi o reklamin basarisini
artirmaktadir. Reklami yapilan uriin hakkinda
kisa ve 6z bilgilendirme yapilmasi izleyenin
merakini gidermektedir. Reklamin etkisini
devamli kilmakicin sik araliklarla cesitliyerlere
yerlestirilmesi hedefkitle tarafindan markanin
daha cok hatirlanmasini saglamaktadir. Uriin
veya hizmetin logosu reklam gorselinde
mutlaka yer almalidir. izleyenler metinleri
okumasalar  bile  markanin  logosunu
hatirlayacaktir. Reklamda renk secimi, 151k ve
kontrasthk degerleri dikkat cekiciligi artiracak
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Resim 7. Benzinlik reklami, Atakdy. (Bulbul, 2018).

sekilde olmalidir (Usterman, 2009: 24-25).
Acik hava reklamlari sade, anlasilir, buyuk
vurgular ve dogru renk kullanimiyla carpici
olacak sekilde hazirlanmalidir.

Tanitimi  yapilacak Griin  veya hizmete
uygun reklam ortaminin secilmesi tanitim
basarisini artiran unsurlardandir. Ozellikle
kitlenin yogun oldugu, her an tliketiciyle
bulusacak alanlarda reklamin yer almasi
ve alisveris merkezlerine yakin mesafede
bulunmasi 6nem tasimaktadir. Bu mekanlari
hayal glcinu kullanarak yaratici etkide ve
mali yonden hesapli malzemeyle tasarimi
hazirlamak Griine olan ilgiyi artirmaktadir.

Reklamlara yonelik tiketici  toplumun
gosterdigi tepkiler ekonomik, dini, ahlaki,
psikolojik, kiiltiirel ve sosyal acidan farklilik
gosterebilir. Reklamin olumlu tepkialmasticin
reklami yapan firmanin bu tutumlara dikkat
etmesi gerekmektedir. Bu konuda birgok
bilimsel arastirma yapilmis satin almada
musterinin olumlu bakis agisinin sergilenmesi
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adina kaynaklar bulunmaktadir. Reklamlar
hitap edecegi kitle ile sosyal, duygusal,
kaltirel bag kurabilmelidir. Hazirlanan reklam
tasarimlari markayi gértintr kilmali ve gorsel
dile uygun olmahdir.

Reklamin amaclarindan ‘satis’in
gerceklesebilmesi icin etkili iletisimin olmasi
gerekmektedir. Bir Urtin, alicisi olmadig
kitleyle de iletisimini saglam tutarak o
kimseleri 6zendirebilmeli ve satin alma
niyetini  olusturabilmelidir. Bu sebeple
Uriin  hakkinda bilgi vermek, tlketiciyi
motive etmek ve Urline karsi pozitif
tutum sergilenmesini saglamak reklamin
ozelliklerini olusturmaktadir.

Acik hava reklamlarinin kullanildigi alanlar;
caddelerdeki  billboardlar, afisler, bina
yuzeyleri ve cati reklamlari, ara¢ giydirme,
cam yuzeyleri, zemin reklamlari, toplu
tasima araglarinda i¢ ve dis alanlar, duraklar,
eskavizyonlar  (hareketli  grafik iceren
billboardlar), kdpriler ve transit alanlardir.



Resim 2’deki reklam panosuislek bir caddenin
kavsaginda yer almaktadir. Gidis gelis yonlu
anayolun tam ortasinda iki tarafli hazirlanmis
bir reklam aracidir. Her suriciinin ve
yayanin uygun bir mesafede gorebilecegdi bir
reklamdir. Solda yer alan kitap bu reklamin
bir kitap tanitimi oldugunu akillara getirse de
yakinlastik¢a bir yayinevinin tim kitaplarinin
reklami yapildigi anlasiimaktadir. Reklamin
sag tarafinda gorindr biyiklikte yayinevi
logosu yer almaktadir.

Grafik Tasarim

Becer'e (2013: 34-35) gore “Tasarim bir
problemin ¢6ziimii demektir. Tasarim,; temelde
bir hizmettir ve ayni zamanda mlisterinin,
Urtinlin ve pazarin o6zelliklerine ve kosullarina
uygun mesajlarin etkili bir bicimde iletilme
sorumlulugudur”.

Miiberra Biilbdil

Tasarim  belli disiplinlere uyan planli
bir etkinliktir. Sanat etkinliklerini icinde
barindiran bazi kurallar gercevesinde yaratilan
calismalardir. Grafiksel 6gelerin yer almasi
tasanimi grafik sanat alanina tasimaktadir.
“Tasarimcinin gorevi, sézclikler, imajlar ve diger
grafik tasarim elemanlarini bir araya getirerek
gorsel bir iletisim gestalti kurmaktir” (Selamet,
1996: 173).

Grafik tasarim gorsel bir alandir. Tim yazi,
resim, sekil, renk, sembolleri icermektedir.
Grafik tasarim bu nedenle bircok teknik
ve disiplinle olusturulmaktadir. Bu teknik
ve disiplinleri kullanarak izleyene mesaj
iletiimektedir. Grafik tasarnmda en temel
olarak s6zcik ve resimler vardir. Bir kavrami,
bir mesaji gorsel yolla tipografik veya resimsel
olarak aktarmayr amaglamaktadir. Grafik
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Resim 8. Kopru alti siyasi reklam, Yenibosna. (Bulbiil, 2018).
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tasarim teknolojiyle birlikte fotografi, yaziyi,
baskiyi, illistrasyonu tasarimin ihtiyaclari
dogrultusunda beraberinde kullanmaktadir.

Grafik tasarimin hedef kitleye ulasmak
icin  ‘gorsel iletisim’ agini  saglamasi
gerekmektedir. Bu alan gorsel iletisim
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Resim 9. Otobus duragi reklami, Yenibosna.
(Bulbil, 2018).
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surecini estetik yollarla olusturmaktadir.
Kitlelere ulasirken kendi icindeki cesitli
elemanlari, teknik ve ydntemleri birlikte
ele almaktadir. “Grafik tasarimin li¢c temel
fonksiyonu vardir ve herhangi bir tasarim
bu li¢ sekilde kullanilabilmektedir. Bu grafik
tasarimin rollerinden ilki kimlik belirleme;
tasarimin ne oldugunu ya da nerden geldigini
séylemektir (imzalar, markalar, yayincilar,
matbaalar, semboller, firma logolar,
ambalaj (izerindeki etiketler, vb.). Ikinci
rolii ise bilgilendirme tasarimi olarak gecen
bilgilendirmek ve talimat verme gérevidir
(haritalar, diyagramlar,yénlevhalari). Uciincii
rolii ise bu ilk iki rolden farkli olarak sunma ve
tesvik etme rollidiir (posterler, reklamlar). Bu
roliin amaci ise bakislari tasarimin lizerine
cekmek ve verilen mesaji hatirlanir kilmaktir”
(Hollis, 2001: 10). Reklamin pazarlanmasi
roliinde kullanilan agik hava reklamcihigi
Urdnt sunmayi, kitleyi satin almaya tesvik
etmeyi ve tum dikkatleri Gzerine cekmeyi
ve hatirlanmayi amaclamaktadir.

Resim 3’deki gorselde bina ylizeyinin komple
reklam araci olarak kullanildigi goriilmektedir.
‘Gullioglu Baklavalar’ olarak markalasan
bu Grin kullandigi renkler, yazi stili, logosu,
sloganit ile bir kimlik olusturmaktadir. Binanin
tim ylzeyi ve perdeleri bir uyum icinde
markanin reklamini  yaparken musteriyi
buraya cekmektedir. Tiketiciyi Grline tesvik
etmek ve akilda kalicihgi saglamak tizere bu
reklamda baklava fotografi kullaniimistir.

Grafik Tasarim Ogeleri

Grafik tasannminda dikkat edilen belli
teknik ve unsurlar bulunmaktadir. Yapilan
tasarimlar, estetik 6gelerin yani sira gorsel
tasarim 6gelerini de icine alarak bir butlinlik
olusturmaktadir. Gorsel sanat alani olan
grafik tasarim 6gelerinden bazilari acik hava
reklamcihdina su sekilde yansimaktadir:

1) Cizgi: Bir tasarnmda kullanilan c¢izgiler
izleyene optik yanilsama verebilir. Grafikte
kullanilan cizgiler cesitlerine (yatay, dikey,
egik vs.) gore bazi mesajlar iletmektedir.
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Resim 10. Otoblis duragi reklami, Yenibosna.
(Biilbiil, 2018).

2) Renk: Renklerin psikolojik, kiltirel ve
toplumsal anlamlari oldugu gibi duygusal
anlamlarn da vardir. Tasarimda kullanilan
soguk, sicak, zit renklerin izleyende
olusturacagdi algi farkhdir.

3) Doku: Tasarimda kullanilan ve tekrarlanan
parcalarin olusturdugu doku, izleyene farkli
cagrisimlar yapabilmektedir.

4) Bicim: Bir seyin sinirlandirilmis hali formu
olusturmaktadir. Tasarimda bigim, iletilmek
istenen dislincenin veya mesajin somut bir
sekle donlismius halidir.
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5) Vurgu: Tasarimda vurgulanan bir 6zellik
dikkatlerin o yone c¢ekilmesine yardimci
olmaktadir.  Tasarimin  odak noktasini
olusturan vurgu, izleyenle uriin arasinda
iletisim kurmaktadir. “Vurgu, en énemli olana
nasil  dikkatleri cekecegimizdir” (Stewart,
2002: 3-15). “Bir 6genin bosluktaki pozisyonu
ile digerlerinden izolasyonu da vurguyu
yaratabilir” (Lauer ve Pentak, 1995: 49).

6) Denge: Denge, bir tasarimdaki gorsel
agirhgin esit olarak dagitilmasidir (Lauer ve
Pentak, 1995:73). Gorsel agirligi bircok 6zellik
etkileyebilir. Bunlardan bazilari; doku, deger,
¢izgi, renk, sekil ve boyut olabilmektedir.
Bir tasarim iki farkli denge unsuruyla ele
alinmaktadir. Birincisi ‘simetrik denge’ yani
bir eksene gore ayni mesafede olma, ikincisi
‘asimetrik denge’ yani bir eksene gore farkh
mesafede yer almadir (Bevlin, 1994: 143).
Simetrik dengede genellikle gorsel 6geler
birbirini tekrarlamaktadir. Asimetrik olanda
ise gorsel 6geler ayni agirlikta olmasina
ragmen farkli 6zellikler tasimaktadir.

7) Zithk:Tasarimda renk, ¢izgi, bicim, 6n-arka
plan konularinda zithk yaratmak izleyenin
dikkatinin dagiimasina engel olmaktadir.
Tasarimi daha ilgi cekici ve farkli kilan, tek
diizelikten kurtaran unsurlardan en 6nemlisi
reklamda zithk yaratmaktir.

8) Ritim: Tasarimda ritim, parcalarin birbirini
tekrar etmesi ve belli bir hareket diziliminde
olmasidir. Ritim icindeki parcalar izleyen
tarafindan kolayca fark edilerek verilmek
istenen mesaj daha ¢abuk algilanmaktadir.

Cadde kenarindaki cam panoda afis olarak
kullanilan reklam yolda acikmis olanlara
hizh yemek yeme firsati vermektedir. Afis
tasarimlarn genellikle grafiksel olarak dikey
bir dikdértgen formunda izleyicinin reklami
kolay algilamasini saglamaktadir. Reklamlarin
alisveris merkezine yakin olmasi onlar
madazalara cekmektedir. Reklamin hem goze
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Resim 11. Hell firmasi, ‘Rabbit Pizza Billboard Tasarimi’ (http://www.huffingtonpost.
co0.uk/2014/04/11/rabbit-pizza-hell-pizza-easter-billboard-nailed-animal-pelts-
picture_n_5131935.html).

hem cebe hitap edebilmesiagisindan pizzanin
gorseliyle beraber fiyatt da yazmaktadir.
Tiketici oraya yonlendiginde ne kadar fiyata
ne yiyebilecegdini dnceden bilmektedir.

Acik hava reklamlarinda aracin tamamina
veya bir kismina reklam giydirilebilir. Arag
giydirme yontemi diger reklam araclarina
gore fazlasiyla kisiye ulasmayi saglamaktadir.
Toplu tasima araglan fazlasiyla misteriye
ulasmasinin yaninda dikkatleri de {izerine
¢ekmektedir. Araclar bircok yere gidebilme
sansini yakalamaktadir. Ara¢ kaplama islemi,
hem maliyet hem aracin korunmasi hem
de gorintistinin yenilenmesi acgisindan
avantajlidir.

Yogun trafigin oldugu bir caddede araba
yikama reklamiveren bir benzinlik stirlictlerin
ilgisini cekmektedir. Masmavi temiz bir su
icerisinde kirmizi bir araba parlamaktadir.
Markanin logosu sag (st tarafta kendini
goOstermektedir.
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Bircok reklam tiirG oldugu gibi siyasi reklam
da halka hitap etmektedir. Siyasi bir duyuru
yapan bu reklam yapilacak bir kongrenin
zaman, yer ve mekanini belirtmektedir.

Firmalar Grin tanitimi  yaparken cekici
bir bayan gorseli kullanmanin yaninda
anli isimlere de yer vermektedir. Resim
10’da Puma reklaminda gorilen Gokhan
Ozoguz ayni zamanda firmanin ayakkabisini
giyerek hedef kitleye giiven vermektedir.
Ozellikle kamuda sevilen bir (inlii ile reklami
yapilan Urlinlin tiketicinin Gzerindeki etkisi
blyUktir. Markaya olan sempatiyi artirarak
satin almadaki roltini Gstlenmektedir.

Resim 11'de goriilen billboard Yeni Zelandali
pizza markasi Hell tarafindan yaptiriimistir.
‘Tavsan Pizza’ olarak adlandirdigi Grana
tanitmak icin arka planda gercek tavsan
derisi kullanilmistir. Cok dikkat ceken ve
bazi tepkilere de yol acan bu reklamda
gercekte ylzilmis tavsan derileri bu
tasarimi kaplamistir. Uzerinde yazan “Tavsan



Pizza. Gercek tavsandan yapildi. Tipki bu
billboard gibi” yazisi dikkat c¢ekmektedir.
Uriinii tanitmada ve tiiketiciyi inandirmada
kullanilan bu yontem sansasyon yaratarak bir
suire sonra kaldiriimasina yol agmistir.

SONUC

Son yillarda bircok alanda firmalarin cesitli
Urin tanitimlanyla karsilasmaktayiz. Cadde
ve sokaklar, alisveris merkezleri ve binalar
gorsel sanat soOleni niteliginde reklamlarla
dolup tagsmaktadir. Calisma hayatinin yogun
oldugu giiniimizde ev disindaki her yerde
drin/marka tanitimlarina rastlamaktayiz.
Televizyondaki reklamlari izlemeye pek firsat
kalmamaktadir.

Reklamcilikta firmalarin  amaci  sadece
Urini  pazarlamak degil, markayl akilda
kalicr tutmak, genis bir musteri potansiyeli
kazanmak, olumlu tepkiler elde etmek ve
markanin  kulaktan kulaga duyulmasini
saglamaktir. Gini kurtarmak yerine gelecege
donuk kalicr bir marka olmak adina bircok
yontem kullanilmaktadir. Reklamcilik ‘halkla
iliskiler' ile birlikte pazarlama yontemlerinden
‘butiinlesik pazarlama iletisimi'ni de icinde

barindirmaktadir. Boylece hem tanitim
yontemleri hem de pazarlama sireci
koordineli bir sekilde hazirlanmaktadir.

Verilmek istenen mesaj ayni amagla tim
kaynaklarca kullanilmahdir.

Acik hava mecralari gorsel yonden ilgi ¢ekici,
merak uyandirict ve rakiplerinden 6nde
olmak isteyen firmalar tarafindan cesitli
reklam aracglanyla  kusatilmistir.  Reklam
yapmak isteyen firmalar en hizli sekilde
misteriye ulasmak icin sectikleri acik hava
mekanlarini yaratici nitelikte kullanmaktadir.
Bunun icin profesyonel tasarimcilar secip her
isin uzmanina gorev vererek biyuk butceler
ayirmaktadir. Kullanilan malzemeden her
tirli yaratici fikre kadar zamanlarini ve
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mali glclerini esirgememektedirler. Grafik
tasarimcilar tarafindan yapilan acik hava
reklamlarinda grafik sanatinin tim 6zellikleri
kullaniimaktadir. ~ Reklam panolarinda,
afislerde vs. dikkat edilen cizgi, form,
denge, ton, leke, doku, renk, armoni yapilan
tasarimlarda farkli anlamlar icermektedir.
Reklamlar hem izleyeni yormayacak, kolay
algilanacak hem de estetik begeni kazanip
ilgi cekici olacak sekilde tasarlanmaktadir.
Bu oOzelliklere dikkat edildiginde Uriinin
benimsenmesi ve satin alma fikrinin olusmasi
daha kolay saglanmaktadir. Pazarlamada
musteri memnuniyeti, alisverisin devamhhgi
ve kar elde etme amaci vardir. Pazarlamanin
basarili gerceklesebilmesi icin acik hava
reklamlarinda tanitim ve halkla iliskilerden
faydalanmak, misteri iliskilerini  canli
tutmak, kamusal iletisimi benimsemek ve
hitap edilecek toplumun ahlaki, kultirel

degerlerine, sosyo-ekonomik &zelliklerine
saygill davranmak son derece Onemli
olmaktadir.
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