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SOSYAL MEDYANIN YENI NESIiL SANATCILARA ETKILERI

OZET

[k bilgisayarin iiretilmesi ile baslayan dijital teknolojinin tarihsel gelisim siirecine
bakildiginda, bilgisayarlarin hayatin her alanina yayilmasi ivme kazanmistir. Bir¢ok
alanda oldugu gibi sanati da etkisi altina almistir. Bilgisayar teknolojileri ile
harmanlanarak ortaya ¢ikan dijital sanatlar, yazilim teknolojilerinin gelismesi ile
liretim, internet ve sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi ile de sanatseverlere sunulma
acisindan degisim gecirmistir. Gilinlimiizde geleneksel yontemlerle eser {ireten
sanatgilar da artik retim asamasindayken ya da eseri sanatseverlere sunarken
teknolojiyi kullanmaya ihtiyag duymaktadir. Bu noktadan hareketle bu arastirmada,
sosyal medyanin yeni nesil sanatgilara etkisi kapsaminda, dijital sanatgilarin sosyal
medya kullanimlar1 ile sosyal medya platformlarindan ne sekilde verim
alabileceginin incelenmesi amaglanmistir. Arastirmada veriler sosyal medya
platformlarindan kullanic1 datalarin1 alabilen ve analiz edebilen Ritetag yazilim ile
toplanmistir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgulardan bazilar1 su sekildedir: (a)
Sanatg1, sosyal medya platformlarinin yogun kullanildigi zaman dilimlerinde
paylasim yaparsa yiiksek etkilesim almaktadir, (b) Sanatci, popiiler olan paylagim
etiketlerini kullanirsa yiiksek etkilesim almaktadir, (c) Sanatci, sanat galerilerinin
sosyal medya platformlarmi yogun kullandig1 zaman dilimlerinde paylasim yaparsa,
sanat galerileri ile daha fazla etkilesime girmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sanat, Sanatgi, Sosyal Medya, Yeni Nesil, Dijital Sanat



THE EFFECTS OF SOCIAL MEDIA TO NEW GENERATION ARTISTS
ABSTRACT

According to the historical development of digital technology, which started with the
production of the first computer, the spread of computers to every area of life has
gained momentum. Digital arts, blended with computer technologies, have changed
in terms of the presentation to art-lovers with the help of development of software
technologies, production, internet and social media. Nowadays, artists who produce
creations with traditional methods also need to use technology while they are in
production or presenting the work to art lovers. From this point of view, the aim of
this study is to examine how digital media artists use social media and how artists get
efficiency on social media platforms in terms of the effect of social media on new
generation artists. The data were collected by Ritetag software which can retrieve
and analyze user data from social media platforms. Some of the findings obtained
from the research are as follows: a) If the artists share the time periods in which
social media platforms are heavily used, they get high interaction, b) If the artists use
popular hashtags, they get high interaction, c) If the artists share posts at the time
periods in which art galleries uses social media platforms intensively, the artists
interact more with art galleries.

Keywords: Art, Artist, Social Media, Internet, Technology, Digital Arts



1. GIRIS

Hizla gelisen teknoloji ile beraber, bilgisayar ve internet kullanimi hayatin her
alaninda oldugu gibi sanat1 ve sanatciy1 da etkisi altina almistir. Gelisen teknoloji ile
birlikte internet kullanimi yayginlagsmis, buna paralel olarak internet {izerinden
saglanan iletisim yogunlugu sosyal medya platformlarini ortaya ¢ikarmistir. Internet,
hem dijital ortamda iiretilen sanat iirlinlerinin sunulmast hem de sanatcilar igin
sagladigi cesitli imkanlar acisindan 6nemli bir iletisim araci olarak kullanilmaktadir.
Iletisim ihtiyaglarinin artmasi, yazilim ve internet teknolojilerinin daha da gelismesi

sosyal medya platformlarinin hayatimizin her alaninda yer edinmesini saglamistir.

Gelisen sosyal medya teknolojileri, iletisimi ve bilgi paylasimini kolaylastirarak
sanatgilarin  olanaklarini arttirmig, tahmin edilenden daha hizli yayginlagmasi
ozellikle dijital sanatcilar1 genis kitlelere ulasma, diger sanatcgilarla daha kolay
iletisim kurma, sanat galerileri ile hizli etkilesim saglama gibi bir¢cok agidan
etkilemistir. BOylece sosyal medya, sanat¢ilarin yaninda sanat galerilerinin ve

sanatseverlerin de sosyal medya davraniglarini etkilemistir.

Ozellikle 1990 sonrasinda sanatin teknoloji ile daha fazla harmanlamas dijital sanat
kavrammin belirginlesmesini saglamistir. Onceleri iiretilen dijital sanat eserlerinin
tamamen bilgisayar iirlinii olmas1 miimkiin olamamaistir. Ciinkii bu eserler o donemde
analog veya mekanik bilesenler icermekteydi. 1995°ten itibaren isletim sistemleri son
kullaniciya ulagsmada biiyiik bir ivme kazanmistir. Apple ve Microsoft’un irettigi
isletim sistemlerinin belli bir yazilimsal altyapiya oturmasi, yazilim {ireticilerinin
yolunu agmis ve bir¢ok alanda oldugu gibi grafik ve tasarim alaninda yazilimlar
tiretilmesini ve siirekli gelistirilmesini saglamistir. Bu yazilimlar, dijital ortamda 2
boyutlu ve 3 boyutlu grafikler iiretilmesini kolaylastirmistir. Giiniimiizde ise
bilgisayar donanimlarinin gelismesi ve son kullanici i¢in satin alinabirliginin daha
ekonomik olmasi, dijital tasarim sektoriinii genisletmis, sanat okullarinda daha fazla
yer almasini saglamis ve sanat alaninda ilerlemek isteyen yeni neslin odak noktasi

haline gelmistir.



Dijital sanat sektoriiniin gelisimi ile birlikte kagit, kalem, boya, tuval gibi somut
materyallerin sanat diinyasindaki yerini yavas yavas azaltmaya baslamistir. Artik
datalardan olusan calismalar ve bunlarin elde edilmesinde kullanilan c¢esitli

yazilimlar ve bilgisayar donanimlar1 sanat diinyasin1 doldurmaya baglamistir.

Eserlerdeki bu dijitallesme, eserlerin sunumu ile sanatseverlere ulasma yollarini1 da
degistirmistir. Sadece yazilimlarla ve bilgisayar teknolojileri ile iiretilen ¢alismalar
artik galerilerde karsimiza ¢ikmaya baglamistir. Sanatseverler dijital illustrasyonlara
yeni alisirken, 3 boyutlu videolar, resimler sergilerde yer bulmaya baslamis, bu
caligmalar 2 boyutlu diizlemler disinda artik sanal gergeklik (VR-Virtual Reality) ve
artirllmig gergeklik (AR- Augmented Reality) teknolojileri ile ayni anda birden fazla

galeride sergilenmeye baglamistir.

Teknolojiyi her yoniiyle kullananlar, 6zellikle dijital sanatgilar, iletisimi ve bilgi
paylasimint  kolaylagtiran sosyal medya platformlarini da etkin bir sekilde
kullanmaktadir. Sanat¢ilarin ¢alismalarinin sanatseverlere ulasmasi icin galeri ya da
dergilere bagvurmasinin yerini instagram gibi sosyal medya kanallar1 almstir.
Ozellikle instagram, sanatgilarin ve tasarimcilarm portfolyolarini sergiledigi bir
mecra haline gelmistir. Bu da sanal galerilerin dogmasina vesile olmustur. Mekanik
tretimin yerini dijital tiretimin almasinin dogal sonucu olarak galeriler de dijital
sanat devrimine ayak uydurmak zorunda kalmistir. Varolan galerilerle beraber yeni
instagram galerileri de bu ise hizmet eder olmustur. Milyonlarca takipgisi olan sanat
galerisi sayfalarinin, kesfedilmeyi bekleyen sanatgilarin eserlerini, uygun iicretlerle
paylasma egilimi giderek yayilmistir. Yasanilan bolgede ya da herhangi bir yerde
yapilacak serginin kiiresel anlamda ulagsmasmin zor oldugu kitlelere instagram
sayfalar1 ile dakikalar hatta saniyeler igerisinde ulagmasi miimkiin olmaktadir. Bu
sebeplerden dolayr sanat¢inin sosyal medyayr verimli kullanmasi, genis kitlelere
ulasma amacii gergeklestirmesi i¢in 6nemli bir ihtiya¢ haline gelmistir. Bu
ihtiyactan dolay1 dijital sanat¢ilar sosyal medyada etkilesimlerini arttirmak icin
sosyal medya hizmeti veren firmalara siirekli para vererek, gecici ve verimsiz
etklesimler satin almak zorunda kalmaktadirlar. Sanat¢ilar sadece sosyal medya
firmalarina degil, instagramda ¢ok fazla sanatsever takipg¢isi olan ve para karsiligi
eserleri yaymlayan sayfalara da maddi olarak bedel 6deyerek gecici ¢6ziim aramaya

yonelmektedir.



Ayrica, sosyal medya iletisim, bilisim, miihendislik, tasarim gibi pek ¢ok disiplinin i¢
ice gectigi bir alan oldugundan sanat¢inin, sosyal medyayr verimli kullanmast igin
bir yol haritasina ihtiyact vardir. Ulkemizde dijital sanat¢ilarm sosyal medya ile
etkilesimlerine dair heniiz bir calisma bulunmamaktadir. Bu arastirmanin hem
sanat¢ilar icin pratik ¢oziim saglayacagi hem de bu alanda c¢alisma yapacak
akademisyenler icin yol gosterici olacagi ve alandaki eksikligi giderecegi

distiniilmektedir.



2. DIJITAL TEKNOLOJILERIN GELISIiMI

Tarihten giiniimiize, varoldugumuz bu zaman akisinda, insanlar diigiince olarak
siirekli degismis, iirettilen teknolojiler de bu degisimlerin birer pargasi olmustur.
Avrupa Kkiiltiiriiniin temeli kabul edilen Antik Yunan’da sanat, teknolojik bir
kurgulanma olarak kabul edilmis ve bir “techne” eylem olarak tanimlanmistir (Avci

Tugal, 2018: 11).

Insanlarin varolduklarindan beri kazandiklar1 tiim davranislar ve edinimler varolan
teknolojik yapilanmadan etkilenmistir. Giiniimiiz toplumlarina bi¢im veren teknoloji,
insanoglu i¢in dnemli buluslarin yapildig1 18. ve 19. yiizyillarda gerceklesen Sanayi

Devrimi ile birlikte yeniden sekillenmistir.

Pennsylvania Universitesi, biitiin oday1 kaplayan ENIAC (Elektroinic Numerical
Integrator and Computer) olarak bilinen diinyanimn ilk dijital bilgisayarin1 1946’da
tretmistir. 1951°de sayisal ve metinsel verileri isleyebilen ilk ticari bilgisayar olan
UNIVAC ortaya ¢ikmistir. 1940°1lar ayn1 zamanda ‘sibernetik (cybernetics)’ bilimin
baslangici olarak kabul edilir (Christiane, 2015: 14).

1960’lar dijital teknolojilerin tarihi a¢isindan 6nemli bir donliim noktasi olmugstur. Bu
yillar bugiiniin teknolojisinin ve sanatsal kesiflerinin temelinin atildigir bir zaman
dilimidir. Vannevar Bush’un temel fikirleri, Amerikan Teodro Nelseon tarafindan
1961 yilinda, metinler, resimler ve seslerin elektronik olarak birbirne baglanip, bir
okuma yazma alani ile link (baglanti) kurabilmeleri anlaminda “hypertext” ve
“hypermedia” kavrami ortaya ¢ikmasii saglamistir. Nelson’nin hyperlink ortama,
okurlarin/yazarlarin ulagsmak istedikleri bilgilere dallanmis ya da dogrusal yollardan
degil kendi segtikleri yoldan ulagmalarin1 saglamisti. O’nun bu ¢agin 6tesindeki fikri
ancak 1990’larda gelistirilen global bir ag olan World Wide Web yani internet
tizerinden dosya ve iletilerin aktarilmasina kadar beklemek zorunda kalmistir. Daha
oncesinde 1957°de SSCB’nin soguk Savasin baglangicinda Sputnik’i bagslatmasi,
ABD’yi teknoloji alaninda lider konumunu korumak ic¢in Savunma Bakanlig

Gelistirme Arastirma Projeleri Ajansi’n1 (ARPA) kurmaya itmistir (Christiane, 2015:



15). 1964’te,en Onde gelen Soguk Savas diisiince kurulusu olan RAND sirketi,
internetin merkezi otorite olmaksizin herhangi bir niikleer saldirtya karsi korumali
bir giivenli iletisim ag1 fikri gelistirmistir. 1969 yilina gelindiginde Pentagon
desktekli ARPANET adli mini ag, Los Angeles’taki Kaliforniya Universitesi’nde,
Santa Barbara’daki Kaliforniya Univesitesi’nde, Standford Arastirma Enstitiisiin’de
ve Utah Universitesi'nde bulunan o zamanin dért siiper bilgisayar1 arasinda

kurulmustur (Christiane, 2015: 15).

1960°tan sonraki 10 yilin sonunda bilgisayar teknolojileri acisindan Onemli bir
donim noktast olmasinin bir diger sebebi de bilgi islem alam1 ve arayiizii
kavramlarinin ortaya c¢ikmasidir. Stanford Arastirma Enstitiisii'nden Douglas
Engelbart, 1968 yilinin sonlarinda bitmapleme, pencereler fikirlerini fare ile
tanitmistir. Masaiistii bilgisayar nihayet Apple''ln Macintosh'u olan "geri kalanimiz
icin bilgisayar" sloganiyla yayginlastirilacakti, ¢iinkii 1983'te bilgisayar, yaraticilar
tarafindan son kullaniciya ¢oktan pazarlanmaya baslamistir. (Christiane, 2015: 16).

1990°dan itibaren masaiistii ve diziistii diye tanimladigimiz son kullaniciya yonelik
bilgisayarlar tiim diinyada hizla yayilmaya baslamis, Microsoft ve Apple arasinda
rekabet arttikca bilgisayar teknoloji daha da hizla gelismeye devam etmistir. 2000
sonrasinda tablet pc ve akilli telefonlar masaiistii bilgisayalarin alternatifi olma

yolunda hayatimiza girmeye baglamistir.



3. DIJITAL SANATIN ONCULERI VE YENI NESIL SANATCILAR

3.1 Dijital Sanatin Gelisimi

Dijital teknolojilerin sanatsal bir ara¢ olarak kullanilmasi, ¢alismanin dijital
olarak liretiminden sunumuna gegen siirecte her tiirlii degiskenin ve olasiligin
calismanin bir pargasi haline gelmesidir. Dijital ortam: etkilesimli, katilimci,
dinamik ve Ozellestirilebilir O6zelliktedir. Bununla birlikte, sanatin kendisi
birden fazla tarza sahiptir ve son derece melezdir. Dijital sanatin izleyiciye
sunumu, ag bilesenleri olan veya olmayan etkilesimli bir kurulumdan, sanal
gerceklikten, sanatci tarafindan kullanilan yazilimdan, yalnizca internet tabanli
sanattan veya bunlarin herhangi bir kombinasyonu seklinde olabilir (Christiane,

2015: 123).

Dijital sanat, her zaman orijinal ortamindaki gibi statik olmayabilir, izleyici
etkiletisimi isteyen, katilimci yapilarda karsimiza g¢ikabilir. Bazi sanat
eserlerinde, izleyiciler sanat¢t tarafindan belirlenen parametreler iginde
etkilesime girer; bazen de, parametreleri kendileri belirlerler veya zaman bazh

canli performanslarda izleyici olabilirler.

1960’larin basinda bilgisayar teknolojileri yeni yeni gelismeye basladigi
icin insanlarin bilgisayarlara erismesi sinirliydi. Bunun en biiyiik sebebi
maliyetinin yliksek olmasi1 ve dolayisiyla bu maliyeti karsilayabilecek az
kurumun olmasidir. Bu kurumlarda devletlerin arastirma kurumlar1 ve biiyiik
tiniversitelerdi. Bu durum bilgisayarda yapilan ilk sanatsal islerin sadece
miihendis ve matematik¢iler tarafindan yapilabilmesine neden olmustur. Bu
donemdeki sanatsal caligmalar, grafiksel arayilizler heniiz gelistirilmedigi icin
sadece c¢esitli algoritmalarla yazilan bilgisayar programlari ile olusturulmustur.
Zamanla arayiizler gelistikce kullanicinin bilgisayara veri girme yontemleri de
degismistir. Bilgisayarla ile yapilan bu sanatsal calismalar dijital sanatlarin

gelismesinin yanisira bilgisayar teknolojilerinin kapasitesinin sinirlarini her



seferinde genisletiyor ve bir anlamda bilgisayar teknolojilerinin de gelismesini

sagliyordu.

1960’lar bilgisaylarda iiretilen tasarimlarin artmasiyla bilgisayarda iiretilen
sanatsal ¢alismalar yayilmaya konusulmaya baslanmistir. Yeni bir estetik akim
olarak goriilen bu teknik teknolojinin gelisimini de etkilemistir. Geleneksel
sanat¢ilar bu akimi sanat olarak kabul etmemis, bilgisayarla iiretilen bir
calismanin sanat eseri olamayacagini savunmuslardir. Geng¢ sanatgilar ve
matematikgiler ise dijital calismalarin da sanat eseri olabilecegini ve gelecekte

bu durumun yayginlasacagini savunmuslardir.

1949°da Max Bense’nin yaymladigi "Mathematics in Art" adli kitabinda sayisal
algotimalardan olusan sanat eserleri ve matematik bilimi arasindaki iliskiyi
incelemistir. 1950°de bu konudaki calismalarma da devam etmis ve 1954’den

itibaren ULM Tasarim okulunda egitim vermistir (Avci Tugal, 2018: 124).

Max Bense, daha sonraki yillarda da bilgisayarla iiretilen sanatla ugrasanlari
etkilemistir. Dogru algoritmalarla istenilen estetiksel ¢iktinin elde edilebilecegi

diistincesi yayilmistir.

Sekil 3.1: Michael Noll, Hiper Kiip Animasyonu, 1965 Bell Laboratuvarlar

Kaynak: https://unframed.lacma.org/2018/10/18/teen-night-middle-school-sneak-peek Erisim:
19.05.2019

Max Bense’nin c¢aligmalarinda etkilenerek {iretilen ve Algoritmik Sanat olarak
tanimlanan eserler igin bir dizi sergi 1965 yilinda Stuttgart’ta yapilmistir. Biitiin bu
siireclerin sonunda Dijital Sanat ad1 altinda toplanan bu sanat alan1 Avrupa’da biiytik

ilgi gdrmiis ve gittik¢e yayginlagsmaya baslanmistir. Arts and Crafts akimmdan dogan



Bauhaus Okulu’nun temel prensibi: Yaratilan formlar basit ve sade olmalidir, bir
nesnenin seri iretilmesi sanat yapitina donligmesine engel olmaz. Bundan dolay:
Max Bense Bauhaus Okulu’nda yetismis bir¢cok sanat¢idan etkilenmistir (Avci
Tugal, 2018: 128).

1965 yili Dijital Sanat i¢in 6dnemli bir doniim noktas1 olmus, Georg Ness, Frieder
Nake, A. Michael Noll’un ncii ¢alismalar ile Bilgisayar Sanati’nin saglam temelleri
atilmistir. Georg Ness giiniimiizde Dijital Sanat olarak adlandirilan bilgisayarlar ile
tasarmm iiretmeyi yapan ilk kisidir. 1965 yilinda Stuttgart Universitesi’nde ilk kisisel
sergisini agmistir. 2005 ve 2006 yillarinda ZKM Media Museum’da hayati boyunca
{irettigi biitiin ¢alismalar sergilenmistir. Ilk c¢alismalarinda diizgiin geometrik
sekillere daha ¢ok yer veren Georg Ness, zamanla ¢aligsmalarinda karmagik yapilara
daha ¢ok yer vermistir. Aym1 zamanda 1970 yilinda Isimsiz adli calismasi Art Ex
Machina portfolyosunda yer almistir (Aver Tugal, 2018: 131).
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Sekil 3.2: Georg Nees, Schotter, 1969

Kaynak: https://medium.com/@delightful_Kdub/processing-georg-nees-40a9790edb5e Erigim:
19.05.2019



A. Michael Noll 1960’1 yillarin bir diger énemli sanatgisidir. Dijital Sanatin ilk
eserlerinin statik olmasinin nedeni 0 zaman ki bilgisayar sistemlerinin animasyon

yapabilecek yeterlilikte olmamasidir. Noll bilgisayarda iirettigi ¢aligmalarinin

Sekil 3.3: Charles A. Csuri GRASS arayiizii

Kaynak: https://www.atariarchives.org/artist/images/page87-1.jpg Erigim: 20.05.2019
birgogunu 1960°l1 yillarin  programlama dili olan Fortran ile iretmistir. Bu

programlama dili sayesinde ilk animasyonlar1 da iiretmeyi bagsarmistir. Noll 1965

yilinda ilk 3D bilgisayar animasyonunu programlamistir (Avci Tugal, 2018: 145).

Charles A. Csuri dijital sanat alaninda ki onemli sanat¢ilardan biridir. Sanatgi
genelde mimari ve geometrik sekiller lizerine yogunlasmis ve bilgisayarda bunlar
yeniden yorumlayarak caligmalar tiretmistir. 1965 yilinda ilk sergisini yapmis, yine
ayni yillarda ilk animasyon filmini tiretmistir. Bu film 4. Briiksel Uluslararas1 Film
Festivali’'nde ve 1968 yilinda Londra’daki Institute Contemporary Art etkinliginde
yer almistir. Bilgisayar animasyonlari iizerine yaptigi tiim aragtirmalar uluslararasi
alanda kabul goérmektedir. 1972 yilinda daha ileri seviyede animasyon teknikleri

gelistirmek tlizere kurulan Computer Graphics Research adli yapiya katilan sanatgi



burada GRASS (Graphics Symbiosis System)’1 gelistirmis ve 1977 yilinda George
Lucas’in bagyapit1 olan Star Wars filminde yazilim destegi saglamistir (Avci Tugal,

2018: 176).

Bilgisayar Teknikleri Grubu 1960 yilinda Japonya’da IBM tarafindan desteklenerek
kurulmug Dijital Sanat alaninda ki oncii bir gruptur. O zamanki diger sanatc¢ilardan
farklar1 drettikleri dijital sanat eserlerini galerilere satmalaridir. 1967 yilinda
bilgisayarda sanat adi altinda diizenledikleri sempozyumda CTG (Computer
Techniques Group) Manifestosu’nda Dijital Sanat’in yeni bir sanat dali oldugunu
aciklamiglardir. 1969 yilinda Tokyo’da diizenlenen Teknoloji Sanati Sergisi’nde
bilgisayardan aldiklar1 siyah-beyaz ¢iktiy1 1s1 kontrollii bir sistem ile renkli boyamayi
bagaran bir sunum yapmislardir. 1970 yilinda da 35. Venedik Bienali’ne katildiktan
sonra dagilmiglardir (Avcr Tugal, 2018: 177-179).

1970'lerde sanatcilar, video ve uydular gibi 'yeni teknolojiyi' kullanarak, 'canl1
performanslar' deneyimlemisdir. Bu performanslarin odak noktasi, cografi
sinirlarin  kalktigr kiiresellesmis bir sanat paylasimina ulagsmak olmustur.
Gilinliimiide internet ve sosyal medyanin bir ara¢ olarak sanatg¢iya sagladigi
islevsellik o yillarda TV’den yapilan uydu yayinlari ile saglanmistir. 1977'de
Almanya'nin Kassel kentinde diizenlenen Documenta VI sanat sovunda Douglas
Davis, Davis'in kendisi, Nam June Paik, Fluxus sanat¢i ve miizisyen Charlotte
Moorman ve Alman sanatg1 Joseph'in performanslarini igeren, yirmiden fazla
iilkeye uydu yayinlar1 diizenlemistir. Ayrica, 1977'de, Kitles Galloway ve
Sherrie Rabinowitz tarafindan Amerika Birlesik Devletleri Atlantik ve Pasifik
kiyilarinda sanatgilar igeren ii¢ konumlu, canli yayin kompozisyonu performansi
olan 'diinyanin ilk interaktif uydu dans performansi'’ NASA ve Kaliforniya
Menlo Park'daki Egitim Televizyon Merkezi ile baglantili olarak gergeklesmis,
projedeki sanatgilar mekanlart kompozisyon olarak belirlemislerdir. 1979'da
iletisim teknolojisiyle ¢alismaya baslayan ve faks, yavas tarama TV ve radyo
igeren projeler iireten Kanadali sanat¢1 Robert Adrian, 1982°de 24 Saat Diinya
Organizasyonu’nu yapmustir. Ug diinya kitasindaki, on alti sehirden sanatcilar
katilmigtir. 24 saat boyunca faks, bilgisayar ve goriintiilii telefon ile baglantilar
kurulmus ve 'multimedya' sanat eserleri yaratilmis ve modifiye edilmistir. Bu
performanslar, internet agina baglh dijital sanatlarin ilk adimlart olmustur
(Christiane, 2015: 24-26).
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1970'li ve 80'li yillar boyunca ressamlar, heykeltiraslar, mimarlar, matbaacilar,
fotografcilar ve video ve performans sanatcilart giderek yeni bilgisayar
gorintiileme tekniklerini denemeye baslamislardir. Bu dénemde, dijital sanat,
tek nesneye yonelik calisma yaparak ilerleyen sanat siirecini, dinamik ve

etkilesimli nesneler lizerinde ilerleyen bir siirece doniistiirmiistiir.

Ressam olan David Em o zamana kadar ki en iyi teknolojik donanima sahip
sanat¢iydi. Bunun sebebi ise NASA’nin verilerini gorsellestirmek amaciyla
Ohio Devlet Universitesi’nde kurdugu laboratuvart O’na agmasidir. NASA’da
elde edilen bilimsel veriler ile gorintiiler modellemis ve animasyonlar
olusturmustur. O yila kadar higbir sanat¢i bu kadar giiclii bir bilgisayar
kullanarak c¢alisma iiretememistir. Kullandig1 dijital veriler ile fitiiristik uzay
goriintiileri elde etmigstir. 1979 yilinda NASA’nin verileri ile olusturdugu
simiilasyonu kendi yaptig1i animasyonlarla canlandirmis ve bu uygulama
glinlimiizdeki gerceke¢i simiilasyonlarin temeli olmustur (Avct Tugal, 2018:

199).
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Sekil 3.4: David Em, Approach, 1979

Kaynak: https:/i.redd.it/toarni74ykp21.jpg Erisim: 20.05.2019

Giliniimiizde Refik Anadol, David Em’in 1979’da yaptig1 c¢aligmanin daha
gelismis halini NASA’nin verdigi veriler ile yapmaktadir. 1ki sanat¢1 arasindaki
40 yillik siireg, gelisen teknolojinin, dijital sanatin {iretiminde nasil bir degisim
yasandigin1 gostermek i¢in uygun bir Ornektir. David Em’in o giinlerde
kulland1g: stiper bilgisayarlar, bugiin evlerde kullandigimiz bilgisayarlardan bile
diisiik teknolojiye sahipti. Bugiin Refik Anadol’un kullandig: siiper bilgisayalar

da bir siire sonra dijital sanat {iretimi i¢in yetersiz kalacaktir.

1990°dan itibaren Dijital Sanat tam anlamiyla disiplinlerarasi bir yapiya
doniigmiistiir. Dijital medya olanaklarinin gelismesi de sanat¢t kimliginde
doniigtimler yaratmistir. Word Wide Web ve Flash gibi uygulamalarin yanisira
bilgisayar donanimlarinin gelismesi ve kolay ulasilir hale gelmesi Dijital Sanat

tretiminde teknik acidan ¢esitlilik ve kolayliklar saglamistir.
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Sekil 3.5: Kit Galloway and Sherrie Rabinowitz, Satellite Arts, 1977

Kaynak: http://www.ecafe.com/getty/SA/ Erigsim: 20.05.2019

Sekil 3.6: Melting Memories, Pilevli Gallery, 2018, Istanbul, Turkey

Kaynak: https://www.artjaws.com/en/melting-memories-intersection-between-technology-and-
contemporary-art-with-refik-anadol-at-the-pilevneli-gallery-in-istanbul/ Erisim: 01.05.2019

3.2 Fluxus ve Nam June Paik’in Dijital Sanata Etkileri

Fluxus, 1960’11 yillardaki toplumsal muhalefetten beslenen ve o yillardaki
kiiltirel muhalefete bagli olarak ortaya c¢ikan bir olusumdur. Hareketin
baslamasina Onderlik eden George Maciunas tarafindan adi konan Fluxus,
1960’11 yillarin toplumsal muhalefet bigimlerinden beslenmistir. Yine 0

donemdeki kiiltiirel muhalefetin bir pargasi olmustur (Antmen, 2014: 203).
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Almanya’da baslayip Avrupa ve Amerika’ya yayilan Fluxus, 1960 ile 1970 aras1
¢ok sayida sanat¢inin calismalarimi iligkilendirdigi bir akim olmustur. Koreli
sanat¢i Nam June Paik (1932-2006), Alman sanatg¢1 Joseph Beuys (1921-1986),
Amerikal1 besteci John Cage (1912-1992) bu sanatg¢ilardan one ¢ikanlardir.

Sekil 3.7: Yoko Ono, Kesip Bi¢me Isi, 1964, performans

Kaynak: https://www.moma.org/audio/playlist/15/373 Erigim: 12.05.2019

Fluxus sanatgilart igin estetik kaygisi ikinci plandadir. 1960’11 yillardaki
toplumsal olaylarin merkezinde olan genglik ile Fluxus sanatg¢ilarinin sanat
etkinlikleri etkilesim igerisinde olmustur. Sokak gosterileri ve konserler
diizenleyen Fluxus sanatcilari, ddnemin toplumsal olaylari ile etkilesim halinde
olduklar1 i¢in sanat ile hayat arasindaki baglarin giliclenmesinde 6nemli rol
oynamiglardir. Nam June Paik’in televizyon ekranini malzeme olarak kullandig:
ilk caligmasi olan ‘Televizyon Budasi’ veya cello sanatgisi giymesi i¢in yaptigi

kiigiik ekranlardan olusan sutyen ¢alismasi ‘Yasayan Bir Heykel i¢in Televizyon

Sutyeni’ gibi yapitlar, giindelik gercekligin kavranmasi i¢in yapilan ¢alismalara

orneklerdir. Bu yapitlar ayn1 zamanda dijital teknolojilerin, sanat¢1 tarafindan
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bir sunum araci olarak ve sanat calismasinda iiretim araci olma disinda bir

islevde kullanilmasina ait 6rneklerdir.

Sekil 3.8: Nam June Paik, TV Buda, 1974

Kaynak:
http://classconnection.s3.amazonaws.com/852/flashcards/845852/png/tv_buddhal324345131766.png
Erisim: 16.05.2019

Nam June Paik’in calismalarinda teknoloji objesi olarak TV’yi se¢mesinin
nedeni o donemde toplumlari yonlendiren en Onemli kitle iletisim araci
olmasidir. Bugiin en onemli kitle iletisim araci ise internete bagli tiim cep
telefonlaridir. Nam June Paik, bugiin sanat iiretimine baglayan yeni bir sanatg1
olsaydi g¢alismalarinda muhtemelen TV yerine cep telefonu kullanirdi. Kitle
iletisim araglarinin her donem, devletler tarafindan toplumlari manipiile etmek
amactyla kullanilan yanlar1 olmustur. Ozellikle toplumsal muhalefetin
bastirilmasi i¢in 1960’larda ara¢ olarak TV kullanilirken, bugiin TV’ nin yerini
akilli cep telefonlar1 almistir. O donemde Nam June Paik’in TV’yi sanat

calismalarinda kullanmasindaki ana sebep TV’ ye olan bu elestirel bakistir.
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Sekil 3.9: Nam June Paik. Video Bayrak. 70 video monitor, timer, bilgisayar ve
elektrik devresi. 239.6 x 354.8 x 119.9 cm

Kaynak: https://hirshhorn.tumblr.com/post/145908800154/happy-flag-day-in-1996-we-
commissioned-nam-june Erigim: 22.05.2019

Sanatg1 ile izleyici arasindaki sinirlarin kalkmast agisindan Fluxus sanatg¢ilarinin
performanslar1 6nemli bir yere sahiptir. Yoko Ono’nun 1964’teki ‘Kesip Bigme
Isi’ nde seyircilerden sanatgmin kiyafetini makasla kesmeleri istenmistir.
Seyirciler daha sonra Yoko Ono’nun iizerindeki giyisileri makasla kesmislerdir.
Bu da Fluxus sanatcilarinin sanatciyla izleyici arasindaki sinirlart yok etmeye
yonelik performanslardan biridir. Nam June Paik’in ¢ello sanatgist Charlotte
Moorman ‘in giymesi i¢in yaptig1 kii¢iik ekranlardan olusan sutyen caligmasi
‘Yasayan Bir Heykel igin Televizyon Sutyeni’ Fluxus hareketinin

disiplinlerarasi yapisi i¢in ornek olarak verilebilinir (Avci Tugal, 2018: 206).

Fluxus hareketi 1962 ile 1978 yillar1 arasinda en etkin donemini yasamistir.
Fluxus, dijital sanatin, dijital teknojiler araciligiyla hem iretilip hem de
sunulmasi, izleyici aktif durumda tutmasi ve disiplinlerarasi olmasi agisindan
etkilemistir. Bugiin Refik Anadol’un yazilimlar ile irettigi tasarimlari,
mekanlara uygulayarak sunmasi ve mekandaki seyircinin etkilesimlerine gore

tasarimlarinin yeniden sekillenmesi, Georg Ness’in kodlarla yarattigi basit
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cizimlerden Fluxus gibi akimlarin da etkisiyle dijital sanatin degisim gecirerek

geldigi son noktay1 gostermektedir.

Sekil 3.10: Nam June Paik, Rasgele Erisim, 1963

Kaynak: https://www.tfam.museum/journal/Detail.aspx?id=1&alD=1&ddlLang=en-us  Erisim:
16.05.2019

Fluxus sanatcilari, dijital teknolojileri, sadece performanslarinin veya
caligmalarinin bir pargasi olarak kullanmak ile yetinmedi. 1977'de Almanya'nin

Kassel kentinde diizenlenen Documenta VI sanat sovunda Douglas Davis,

Davis'in kendisi, Nam June Paik, Fluxus sanat¢i ve miizisyen Charlotte
Moorman ve Alman sanat¢i Joseph'in performanslarini igeren, yirmiden fazla
iilkeye uydu yayinlar1 diizenleyerek dijital teknolojileri bir sunum aract olarak
kullanilmasint saglamistir. Nam June Paik’in ¢ello sanatg¢is1 Charlotte
Moorman’in giymesi i¢in yaptigi kiiciik ekranlardan olusan sutyen ¢alismasinin
uydu yayini yayinlanmasi, dijital teknolojilerin bir sanat ¢alismasinin bir pargasi

olarak ve izleyiciye sunmak igin bir ara¢ olarak kullanilmasina bir 6rnektir.
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Sekil 3.11: Charlotte Moorman Nam June Paik’in Yasayan Bir Heykel i¢in
Televizyon Sutyeni, 1969

Kaynak: https://i.pinimg.com/originals/d6/29/ca/d629ca304d239¢2a0a8{bf955051e4c3.jpg Erisim:
16.05.2019

3.3 Yeni Nesil Sanat¢ilar

Arastirmanin kapsam sinirint belirlemek i¢in 1990 sonrasi dijital sanat eseri
iireten sanatc¢ilart yeni nesil sanatcilar olarak tanimlayabiliriz. Bundan dolay1

dijital sanatin onciilerinden kisaca bahsedecegiz.

1990 sonrasi sanat eserleri ¢ok disiplinli dijital yapilara doniismeye baslamistir.
Bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ve postmodern kiiltiir, sanat¢ilar1 iiretim
ac¢isindan etkiledi. Yeni teknolojilerin sundugu genis olanaklar, sanal diinyalarin

sanat ile i¢ ice gegmesini hizlandirmistir (Aver Tugal, 2018: 202).

Dijital sanat, 1990'larin sonlarinda sanat diinyasina resmi bir giris yapti ve
miizeler ve galeriler, bu sanat formunu sovlarina katmaya ve tiim sergilerin
merkezine almaya basladilar. Her ne kadar onlarca yil boyunca bir dizi dijital ve
medya sanat1 sergileri yapilmis olsa da, bazi sanat galerileri bu sanat1 siirekli
olarak sunmaya baslamislardi. Dijital-sanat, kurumsal bir baglamda ¢ogunlukla,

Almanya'daki Karlsruhe'de bulunan NTT’nin Uluslararas: Iletisim Merkezi
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(ICC) veya Kiiltir ve Medya Merkezi (ZKM) gibi medya merkezlerinde ve
miizelerinde sergilenmekteydi (Christiane, 2015: 30-32).

Sekil 3.12: James Fraure Walker, Karanlik Flaman, 2007

Kaynak: https://instantloveland.com/wp/2019/03/27/eye-opener-james-faure-walker/ Erigim:
11.05.2019

Klasik resim ¢alismalar1 da yapan James Fraure Walker, bilgisayarda tasarladigi
resimler ile klasik resim ¢aligmalarini, yazilimlar kullanarak kolajlar
iretmektedir. Sanatg¢i, geleneksel yontemler ile bilgisayar teknolojilerinin
beraber kullanilarak kompozisyon iiretilmesine en Onemli Ornekleri
sunmaktadir. Dark Filament adli ¢alismasinda dijital kagit lizerine renkli olarak
basilan bir baskiresimdir. Bu baskiresmin iizerine botanik yapilar1 gosteren

illustrasyonlar yerlestirilmistir (Aveir Tugal, 2018: 209).

Teknolojinin gelisimi dijital ortam olanaklari genisletmistir. Bu gelismeler
video, video yerlestirme, internet, animasyon yapilarinin bir araya gelmesini
saglamistir. Post-dijital olarak adlandirilan 2000 yili ve sonrast doneminin
onemli sanatgilarindan biri de Maurizio Bolognini’dir. Post-kavramsal medya
sanat¢ist olan Bolognini, ¢calismalarinda sanat¢inin kontrolii disinda gergeklesen

soyut siireglere yer verir (Avct Tugal, 2018: 211-214).
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Sekil 3.13: Maurizio Bolognini, Programlanmig ve Miihiirlenmis Makineler, 1992-
2004

Kaynak: http://www.bolognini.org/lectures/amx.htm Erigim: 11.05.2019

Bolognini’nin Programlanmis ve Miihiirlenmis Makineler ¢alismasinda
programlandiktan sonra bilgisayarlara resim iiretmeleri i¢in ¢esitli yazilimlar
ylklenmistir. Makineler calistirildiktan sonra programlandiklar: sekilde resimler
iretmislerdir. Makinelerde herhangi bir ¢ikis birimi olmadigi i¢in resimlerin
goriintlisii kimse tarafindan goriilmemistir. Bu calismada insan tarafindan
programlanan yapinin goriinmeyen bir evrende estetik yaratmasi s6z konusudur.
Makinelerin c¢alisabilmeleri icin gerekli enerji saglamasi disinda, olusan
yaratma siirecinde insanin herhangi bir etkisi yoktur (Avci Tugal, 2018: 211-

214).
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Sekil 3.14: Peter Kogler, Yerlestirme, Dirimart Galerisi, 2011, Istanbul

Kaynak: https://publicdelivery.org/peter-kogler-room-installations/ Erisim: 13.04.2019

Bilgisayar animasyonlar1 ve mekansal caligmalar iireten Avusturyali sanatci
Peter Kogler, sekil degistiren deneysel kati mimari ¢aligmalar1 yapmaktadir.
Sanat¢1 caligmalarinda, izleyicileri anlik, dinamik doéniisen bigimlerle
sarmalamaktadir. Mekan, sanat¢inin yapitlarinda insanin gergeklikle olan
baginin ve siirekli degisen fikirlerin olusturdugu sosyal bir ortam olarak
yansitilir. Sanat¢i ¢alismalarinda sesler kullanarak igitsel duyulara da hitap eder.
Kompozisyon olarak bakildigi zaman yapit ile izleyici arasindaki sinirlarin

kalktig1 gorilir (Aver Tugal, 2018: 216-218).
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Sekil 3.15: Refik Anadol NASA Veri Dizisi, 2019

Kaynak: https://bigumigu.com/haber/refik-anadol-nasanin-cektigi-500-000-mars-fotografi-uzerinde-
calisiyor/ Erisim: 20.04.2019

Refik Anadol, Dijital medya sanatgisidir.. UCLA'nin Tasarim Medya Sanatlari
Boliimii'nde oOgretim gorevlisidir. Gorsel ve isitsel olarak, mekéana 0zgi
enstalasyon ve parametrik 3 boyutlu nesne iiretimi yapmaktadir. Anadol
caligmalarinda dijital ve fiziksel nesneler arasinda melez bir iliski kurmaktadir.
Dijital ortamda parcaciklardan olusan 3 boyutlu nesneleleri hareketli olarak
Video Projeksiyon Haritalama (Video Projection Mapping) teknigi ile mekana
giydirmektedir. Yapay zeka, mimari, kod ve jeneratif sistemler gibi farkl

alanlarda uzman 12 kisilik bir ekiple calisan Anadol, 2019 yilinin basinda
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NASA ile ortak projeye baslamistir. NASA’nin Jet Propulsion Laboratory
birimi ile birlikte calisan Refik Anadol, Mars kesif programinda ¢ekilen
yaklasik 500 bin fotografi veri seti olarak kullanmistir. Calismalara devam eden
Anadol, yapay zekaya sahip bilgisayarlarda, uzay veri seti serisine devam

etmektedir.

Sekil 3.16: Eriyen Hatiralar, Pilevli Gallery, 2018, Istanbul, Turkey

Kaynak: https://www.artjaws.com/en/melting-memories-intersection-between-technology-and-
contemporary-art-with-refik-anadol-at-the-pilevneli-gallery-in-istanbul/ Erisim: 01.05.2019

Refik Anadol Kaliforniya Universitesi néroloji laboratuvarlarinda beyin
dalglarin1 veriye doniistirme ve bunun analiz etme iizerinde ¢alismalar
yapmaktadir. Insan beyin dalgalarinin kaydedilip kamuyla paylasilmas: yasal
olarak miimkiin olmadigr i¢in insanlarin beyin dalgalar1 isimsiz olarak
toplanmistir. Refik Anadol insanlarin hiiziinlii, mutlu, kederli durumlardaki
anilarini alarak bu veriyi bilgisayardaki yazilima aktarmaktadir. Yazilim destegi

ile de gorsellestirmeyi yapmaktadir.
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Sekil 3.17: “Eriyen Hatiralar” gelistirme asamasi, Kaliforniya Universitesi Noroloji
Laboratuvarlari

Kaynak: https://bigumigu.com/haber/refik-anadol-dan-en-ozel-veriyi-isliyor-eriyen-hatiralar/ Erigim:
01.05.2019
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4. SOSYAL MEDYA VE DiJITAL SANATLAR

Genel olarak sosyal medya, sosyal bir ortamda kendilerini tanitma, sosyal ag ortami1
kurma, diger kullanicilarla iletisim kurma ve devam ettirme (Ellison, Steinfield ve
Lampe, 2007), olusturduklan igerigi (fotograf, video, blog vb.) paylasma (Kim,
Jeong ve Lee, 2010), kisisel bilgilerini, fotograf ve videolarin1 igeren profil sayfasi
olusturma ve tanimadigi insanlarla iliskiler kurma, yeni arkadasliklar kesfetme

(Wang, Moon ve dig, 2010) gibi olanaklar sunan ¢evrimigi platformlardir.

Akyazi ve Tutgun-Unal’a (2013) gore, bilgi degisiminin bu kadar yaygm hale
gelmesi her gegen giin yeni sosyal aglarin dogmasina yol agmaktadir. Sosyal
paylasim ag1 tanimina uygun tipteki ilk site 6rnekleri “Classmates.com” (1995) ve
“SixDegrees.com” (1997) siteleridir. Classmates.com 06zellikle ge¢misteki smif
arkadaglarinin  bulunmasina yonelik bir tema sunarken, SixDegrees.com
kullanicilarina profil yaratma ve arkadaslarini listeleme olanagi sunmustur. Six
Degrees olarak adlandirilan sosyal medya uygulamast milyonlarca kullaniciya
ulagsmakta basarili olsa da daha sonralari popiilerligini koruyamamistir (Belin ve
Yildiz, 2011) ve kendi gibi sitelerin artmasi lizerine rekabete girememis, 2001
yilinda kapanmustir (Hazar, 2011). Sebepleri arastirildiginda, kullanicilar1 arkadas
tekliflerini kabul ettikten sonra sitede yapacaklar: alternatif uygulamalarin olmamasi
ve sitenin farkli etnik kimliklerle bulugsma konusundaki yetersizleri belirtilmektedir

(Toprak ve digerleri, 2009; Tutgun-Unal ve Deniz, 2016).

2000 sonras1 popiiler olan ve arttk hem kitle iletisim araglarinin hem de bireysel
iletisimin vazgecilmezi olan internet, ortaya cikardigi sosyal medya kavrami ile
egitim, kiiltiir ve sanatta biiyiik etkiler yaratti. Internetin yayginlasmasiyla paralel
geligsen bilgisayar teknolojileri, dijital ses ve goriintii yaratma, gelistirme gibi islerde
yenilikler getirdi.

Dijital teknolojilerin gelismesiyle tasarimda mekanik iiretimin yerini dijital {iretim
almaya bagladi ve bu da dijital tasarim kavrami ortaya ¢ikartt1. Standart bir bilgisayar

ve uygun yazilimlar ile tasarim iiretmek oldukca basitlesti. Kisa zamanda yaratici

calismalar c¢ikaribilmesine imkan saglandi. Bu caligsmalarin sanatseverlere ulagmasi
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icin galeri ya da dergilere basvurmanin yerini instagram gibi sosyal medya kanallar1

aldu.

Ozellikle instagram, sanatcilarin ve tasarimcilarin portfolyolarin1 sergiledigi bir
mecra haline geldi. Bu da sanal galerin dogmasina vesile oldu. Mekanik iiretimin
yerini dijital tretimin almasmin dogal sonucu olarak galeriler de dijital sanat
doniistimiine ayak uydurdular. Varolan galerilerle beraber yeni instagram galerileri
de bu ise dahil oldu. Milyonlarca takipgisi olan sanat galerisi sayfalarnin,
kesfedilmeyi bekleyen sanatc¢ilarin eserlerini, uygun iicretlerle paylasma egilimi
giderek yayildi. Yasadiginiz bolgede ya da herhangi bir yerde yapacaginiz serginin
global anlamda hi¢ bir zaman ulasamayacag kitleye instagramdaki bu sayfalar ile

dakikalar igerisinde ulasmak miimkiin hale geldi.

Son kullanictya ilk kez sunuldugunda, sadece fotograf paylasim destegi sunan
instagram, gelisen teknoloji ve kullanici talepleriyle beraber 6nce 15 saniyelik kisa
video daha sonra 1 dakika ve iizeri video paylasabilmeyi kulanicilarina sundu. Bu
ozellik video art ve visual efektlerle ile ilgili calismalar yapan dijital sanat¢ilar i¢in
onemli bir doniim noktasit oldu. Dijital sanatcilar, yaptiklar1 hareketli grafik ve
videografi caligmalarin1 vimeo, youtube gibi  platformlardan, aninda etkilesim
saglayan instagrama kaydirdilar. Bu da kolaj, foto-maniplasyon, illisturasyon gibi
alanlardaki dijital sanatcilarin hakim oldugu instagramin, motion grafik ve videografi

sanat¢ilarinin da katilimryla dijital sanat platformu haline gelmesini sagladi.

Yeni eserlerin yanisira, ¢agdas sanatin dogusundan bu yana ortaya ¢ikmis olan
basyapitlar da sosyal medyada paylasilmaktadir. Ozellikle Vincent van Gogh, Claude
Monet, Pablo Picasso, Frida Kahlo, Andy Warhol, Salvador Dali, René Magritte ve
Paul Klee’nin orjinal ¢alismalarini ve dijital ortamda yeniden yorumlanmis hallerine

instagramda sikc¢a rastlanilabilinir.

Sosyal medyada dijital sanatg1 olarak genis bir kitleye ulagsmak ig¢in iyi eserler
vermek yada bir siirii sergi agmis olmanin yaninda sosyal medyay1 verimli kullanmak

da gerekiyor.

Sosyal medyada “fenomen” diye tabir edilen kisilerle etkilesim kurmak, para
karsiligr c¢alismalarimizin reklamini yaptirmak ya da sadece sanatsal g¢alismalar
paylasan ¢ok takipcili hesaplarda para karsiligi calismalarinizi paylastirmak, kisa

vadede dijital sanatgiya fayda saglasa da siirekli maddi yatirim gerektirecektir.
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Bunlarin disinda sosyal medyay1 verimli kullanmak ve fazla etkilesim almak i¢in bu
aragtirmada ortaya cikardigimiz paylasim rutinlerini uygulamak da dijital sanatgilar

i¢in biiyiik fayda saglayacaktir.

4.1 Sosyal Medya Tanimi

Sosyal medya kavrami incelendiginde alanyazinda bir¢ok tanim yer almaktadir.
Bazi arastirmacilar sosyal medyayi, kisiler arasindaki karsilikli etkilesimi
destekleyen, ortak ilgi alanlarina sahip bireylerin paylasimini arttiran ve
herkesin kendi kisisel profilini ve iletisim kurmak istedigi arkadas listesini
olusturma sansit veren web tabanli ortamlar olarak tanimlamaktadir (Boyd,
2003; Vural ve Bat, 2010). Preeti (2009)’a gore, sosyal ag kavrami; ortak bir
amag¢ dogrultusunda kisilerin diisiincelerini paylasmalarint ve birbirleriyle
etkilesime girmelerini kolaylastiran internet lizerinden bir topluluk olusumunu

isaret etmektedir.

Toprak ve digerlerine (2009) gore, sosyal paylagim aglari, bireyin olusturdugu
profil ile kisinin {iniinii ve statiislinii arttirma aract oldugu gibi, bu aglarin
digerlerinin baglantilarin1 gézlemleyebilme ve birbirlerine mesaj birakabilme

ozellikleri ile iligki durumlarin1 da gdsteren bir aragtir.

Diger taraftan, sosyal medya toplumdaki daha derin sosyal etkilesimi, topluluk
olusumunu ve isbirligi projelerini gerceklestirmeyi saglayan siteler olarak
tanimlanabilmektedir (Hazar, 2011). Belin ve Yildiz (2011) ise, mevcut
toplumsal baglarin siirdiiriilmesini ve yeni baglantilarin kurulmasini destekleyen

cevrimici toplumsal aglar olarak tanimlamaktadir.

Genel olarak sosyal medya, sosyal bir ortamda kendilerini tanitma, sosyal ag
ortami kurma, diger kullanicilarla iletisim kurma ve devam ettirme (Ellison,
Steinfield ve Lampe, 2007), olusturduklar icerigi (fotograf, video, blog vb.)
paylasma (Kim, Jeong ve Lee, 2010), kisisel bilgilerini, fotograf ve videolarini
igeren profil sayfasi olusturma ve tanimadigi insanlarla iliskiler kurma, yeni
arkadasliklar kesfetme (Wang, Moon ve dig, 2010) gibi olanaklar sunan

cevrimigi platformlardir.
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4.2 Sosyal Medya Platformu

Sosyal medya platformu; bireylerin ortak ilgi alanlari, aktiviteler gibi konularda
birbirleri ile baglanti kurarak sosyallesmelerini saglayan mobil ve internet
servislerinin {lizerinde ¢alistig1 platform yazilimidir. Kullanici i¢eriginin, kisinin

kendisi tarafindan yayinlandigi, paylasildig: her tiir platformun genel adidir.

Kullanicilarin deneyimlerini internet ortaminda paylagmalari, sirketler igin
firsatlar1 beraberinde getirmektedir. Platform saglayicilarin gelistirdigi bir
yazilim tiirii olan Sosyal Medya Platformu (Ingilizce: Social Media Platform) da

bu noktada dnem arz etmektedir.

Sosyal Medya Platformu iizerinde c¢esitli bilgi, eglence, yasam, hobi, ilgi
alanlari, mesajlasma, interaktif, etkinlik, yorum ve igerik paylasim servisleri
gelistirilebilir. Sosyal medya platformlar1 ilizerinde sinirsiz mobil ve internet
servisi agilabildigi gibi platform sahibine de tiim servislerinin igeriklerini
yonetme imkani verir. Multimedya igerikler ve galeriler, paylagima ve satisa
acilir. Platform iizerinde acilan servisler, Interaktif ve ¢ok kanall1 erisim (Wap,
Web, SMS&MMS, IM ve Cep uygulamalar1) ile uluslararasi sosyal medya

servislerine entegre olabilir.

Sosyal Medya Platformu iizerinde olusturulabilecek Dikey (vertical) ve yatay
(horizontal) sosyal aglar, marka ya da sektor bazli reklam olanagi saglar.
Giinlimiizde sosyal medya servisleri, markalarin en ¢ok tercih ettigi reklam

kanali olma 6zelligini tasimaktadir.

Mobil internet kullaniminin giderek yayginlasmasi da sosyal medya
servislerinin giderek mobilize olmasini beraberinde getirmistir. Sosyal medya
servislerinin ¢ogunun bir mobil uygulamasi bulunmaktadir. Gelistirilen

uygulamalar, sosyal medya platformlarina kolaylikla entegre olmaktadir.
Ozellikleri

Erisilebilirlik

Sosyal medya icerigine internet aracilifiyla her zaman her yerden erisilir.

Platformlar, ilk giinden mobil cihazlarla uyumlu gelistirilirler ve e-posta ile

glincellenebilirler.
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Katilim

Sosyal medya, iletisim kurulan kisilerin geri bildirimde bulunmasini ve gerekli
katkilar goOstermesini kolaylastirir. Medya ile izleyicisi arasindaki ¢izgiyi

siliklestirerek, patronaj1 kullananin hizmetine verir.
Konusma ve topluluklar

Geleneksel medya daha ¢ok tek yoOnlii bir iletisim igermektedir. Klasik kitle
iletisim araglarinda geri bildirim zordur ve zaman alir. Buna karsilik sosyal
medya bireylere, cift yonlii iletisim, rahat ve zamaninda geri bildirim sunar.
Sosyal medya topluluklarin ilgili konu veya kisiler iizerinde hizla olusmasina

ve buna bagli olarak etkin bir sekilde iletisim kurulmasina izin verir.
Baglantisallik

Bir¢cok sosyal medya baglantisaldir. Kullanict kolayligi, reklam veya herhangi

bir gerek¢eden dolay1 diger sitelere, kaynaklara ve kisilere link verirler.
Programlanabilirlik

Her platformun kendine has ya da belli standartlar1 kullanan bir uygulama
gelistirme araylizii (APl) vardir. Bu sayede siirekli bir takim araclarla,

kullanicilara ek islevlerin saglanmasi miimkiin olur.
Olgeklenebilirlik

Binlerle ifade edilen bu araglarin kullanici sayist milyonlar1 bulsa da bastan
itibaren pek ¢ok yeni nesil teknolojiyi kullanarak kitlelere hizmet verebilecek
kapasitededirler.

Dinamiklik

Sosyal medyanin en 6nemli 6zelligi de her seyin su gibi akici, dinamik, siirekli
gilincelleniyor olmasidir.( Necmi Giirsakal, Sosyal A§ Analizi, Bursa (2009) :
Dora Yayincilik)

4.3 Sosyal Medyanin Gelisimi

Akyaz1 ve Tutgun Unal (2013)’a gore, bilgi degisiminin bu kadar yaygin hale
gelmesi her gecen giin yeni sosyal aglarin dogmasina yol agmaktadir. Sosyal

paylagim ag1 tanimina uygun tipteki ilk site 6rnekleri “Classmates.com” (1995)
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ve “SixDegrees.com” (1997) siteleridir (Akyazi ve Ates, 2012). Classmates.com
ozellikle gecmisteki sinif arkadaslarinin bulunmasina yonelik bir tema sunarken,
SixDegrees.com kullanicilarina profil yaratma ve arkadaslarini listeleme olanagi
sunmustur. Six Degrees olarak adlandirilan sosyal medya uygulamasi
milyonlarca kullaniciya ulagmakta basarili olsa da daha sonralar1 popiilerligini
koruyamamistir (Belin ve Yildiz, 2011) ve kendi gibi sitelerin artmasi iizerine
rekabete girememis, 2001 yilinda kapanmistir (Hazar, 2011). Sebepleri
arastirildiginda, kullanicilar1 arkadas tekliflerini kabul ettikten sonra sitede
yapacaklari alternatif uygulamalarin olmamasi ve sitenin farkli etnik kimliklerle

bulusma konusundaki yetersizleri belirtilmektedir (Toprak ve digerleri, 2009).

Facebook 2167
YouTube
WhatsApp
Facebook Messenger
WeChat

QQ
Instagram
Tumblr**
QZone

Sina Weibo
Twitter
Baidu Tieba*
Skype*
LinkedIn**
Viber*
Snapchat**
Reddit

LINE
Pinterest

yy
Telegram*
VKontakte
BBM*

Kakaotalk

Kaynak
We Are Social; Kepios; SimilarWeb;
TechCrunch; Apptopia; Fortune
Statista 2018

Sekil 4.1: Ocak 2018'de Sosyal Medya Kullanic1 Sayisi, We Are Social Statista 2018
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4.4 Sosyal Medya ve Dijital Sanatlar
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Sekil 4.2: Popiiler Sosyal Medya Platformlar

Kaynak: https://image.flaticon.com/sprites/share/packs/174834-social-media-logos.png Erisim:
12.01.2019

2000 sonras1 yiikselen bir egilim olan ve artik hem kitle iletisim araclarinin hem
de bireysel iletisimin vazgecilmezi olan internet, ortaya ¢ikardigi sosyal medya
kavrami ile egitim, kiiltir ve sanatta biiyiik etkiler yaratti. Internetin
yayginlasmasiyla paralel gelisen bilgisayar teknolojileri, dijital ses ve goriintii

yaratma, gelistirme gibi islerde yenilikler getirdi.

Tasarimda mekanik iiretimin yerini dijital iiretim almaya basladi ve bu da dijital
tasarim kavrami ortaya cikartti. Standart bir bilgisayar ve uygun yazilimlar ile
tasarim Uretmek olduk¢a basitlesti. Kisa zamanda yaratici c¢alismalar
cikaribilmesine imkan saglandi. Bu g¢aligsmalarin sanatseverlere ulagmasi igin
galeri ya da dergilere bagvurmanin yerini instagram gibi sosyal medya kanallar

alda.

Ozellikle instagram, sanatgilarin portfolyolarini sergiledigi bir mecra haline
geldi. Bu da sanal galerin dogmasina vesile oldu. Mekanik {iretimin yerini
dijital tretimin almasinin dogal sonucu olarak galeriler de dijital sanat
devrimine ayak uydurmak zorunda kaldilar. Varolan galerle beraber yeni
Instagram galerileri de bu ise oldu. Milyonlarca takipgisi olan sanat galerisi
sayfalarinin, kesfedilmeyi bekleyen sanatgilarin eserlerini, uygun fiicretlerle
paylasma trendi giderek yayildi. Yasadiginiz bolgede ya da herhangi bir yerde

yapacaginiz serginin global anlamda hi¢ bir zaman ulasamayacagi kitleye
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instagramdaki bu sayfalar ile dakikalar icerisinde ulagsmak miimkiin. Kitlelere
ulagmanin bu kadar kolaylagmasi, sanatciy1 giidiileyen ve ayni zamanda diger

sanatgilarla agik rekabeti arttiran bir ortam olusturdu.

[k ¢iktiginda sadece fotograf paylasim destei sunan instagram, gelisen
teknoloji ve kullanici talepleriyle beraber once 15 saniyelik kisa video daha
sonra 1 dakika ve iizeri video paylasabilmeyi kulanicilarina sundu. Bu
videografi ve gorsel sanatlar sanatgilari i¢cin 6nemli bir déniim noktasi oldu. Bu
alandaki tasarimci ve sanatgilar yaptiklari motion grafik ve videografi
caligmalarin1 vimeo, youtube gibi uzun vadede feedback alinan platformlardan,
aninda etkilesim saglayan instagrama kaydirdilar. Bu da kolaj, foto-
maniplasyon, illisturasyon gibi alanlardaki tasarimci ve sanatgilarin hakim
oldugu instagramin, motion grafik ve videografi sanatcilarinin da katilimiyla

tam bir sanat-tasarim platformu haline gelmesini sagladi.
217 347k 25
Mesaj Gonder v v

Hayden Zezula &
hayden@zolloc.com

zolloc.com/
ben.cares, yungbld, zeynepbirced + 26 diger

Face Touch 1 $)

E-posta
r Ol}
Lo
T ] .
ST @
B?' -:f ~ ™ -

Sekil 4.3: Instagramda popiiler olan dijital sanatgilardan birine ait instagram sayfasi

Kaynak: https://www.instagram.com/zolloc/?hl=tr Erigim: 04.04.2019
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1062 72,6k 1320

gonderi takipgi takip

Takip Et n

Refik Anadol

Sanatgci

Media Artist & Director at RAS.
Co-founder / Creative Director at Antilop
GEVIRISINE BAK
vimeo.com/refo/engram

Los Angeles, California 90027

haruntaskinoglu, leventerdening, nazisanc + 34 diger kisi
takip ediyor

Melting Me... Das Paradies GenomicDat.. WDCH Drea... AlDal

Arama E-posta Yol Tarifi

631 4396 375

gonderi takipgi takip

© Tanitimini Profili
Yap Diizenle

Murat Firat

Fotografcilik ve Videografi

muratfirattr@gmail.com
facebook.com/muratfiart
www.muratfirat.co/

Hikayelerde One Gikanlar

E-posta

Sekil 4.5: 3D animasyon iireten instagram sayfalarindan biri

Kaynak: https://www.instagram.com/refikanadol/?hl=tr Erigim: 12.01.2019
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4.5 Sanat Galerileri ve Sosyal Medya

Sekil 4.6: Sadce sosyal medyer alan sanat galerilerinden bazilar

Kaynak: https:/www.instagram.com/artsxdesign/?hl=tr Erisim: 12.01.2019

Yillardir birgok 6nemli esere ev sahipiligi yapan miizeler ve sanat galeri de
sosyal medyaya daha fazla agirlik vermeye bagladi. Bu da 6zellikle instagramda
daki sanat otoritesi boslugunu doldurmaya bagladi. Emektar sanatgilar ve
galeriler instagrama girmeden Once geng¢ sanatgilari sosyal medyadaki takipgi
sayilarina gore degerlendiriliyordu. Sanat algis1 gelismemis kitleler i¢in hala bu
gecerli diyebiliriz. Sosyal medyada sanatc1 olarak genis bir kitleye ulagsmak i¢in
1yi eserler vermek yada bir siirii sergi agmis olmaktan ziyade iyi PR ¢alismasi

yapmak gerekiyor.

PR yapmak yani; sosyal medyada “fenomen” diye tabir edilen kisilerle etkilesim
kurmak, para karsilifi calismalarinizin reklamini yaptirmak ya da sadece
sanatsal calismalar paylasan ¢ok takipgili hesaplarda para karsilig
calismalarinizi paylastirmak. Durum bodyle olunca burada da biiyiik piyasa
olusmasi1 kacinilmaz oldu. Gergekten cok basarili isler yapsamiz bile para

harcamadan genis kitlelere ulasmaniz imkansiz hale geldi.
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< C | ® www.arttv.com.tr

Sekil 4.7: ARTtv web sayfasi

Kaynak: https://www.arttv.com.tr/ Erisim: 14.05.2019 Erisim: 12.01.2019

‘Sanatla Randevunuz var’’ slogani ile 1 Agustos 2008’de Inci Aksoy tarafindan
kurulan Tirkiye’nin ilk online sanat televizyonu ARTtv, en giincel sergileri,
sanatcilarla en Ozel roportajlari, Tirkiye’den ve diinyadan miizeleri, sanat
fuarlarini ve bienalleri sanatseverlerle bulusturuyor. Interaktif yapisiyla sanatin
her dalindan binlerce videonun yer aldigit ARTtv’nin, aylik ortalama 1.000.000
videosu goriintiileniyor. Tirkiye’nin en zengin gorsel sanat arsivi olma
Ozelligini tasiyan ARTtv’den, bircok Glizel Sanatlar Okullarinda kaynak olarak

faydalanilaniliyor.

Sanat galerinin sosyal medyaya tasinmasinin en biiyiik artilarindan biri de giizel
sanatlar egitimi almakta olan G6grencileri iiretkenlige tesvik etmesidir. Geng
sanatc¢ilar irettikleri eserlerin kitlelere ulastigin1  gordiikge daha yiiksek
motivasyon daha kalite ve orijnal isler iiretmeye bagladilar. Bu ayn1 zamanda
sosyal medyada gencler arasinda iyi bir rekabet yaratmaktadir. Bu da gencleri
yeni nesil tasarim programlarini daha iyi 68renmeye ve kendine has eser

tiretmek ic¢in yeni tasarim sablonlar1 yaratmaya itmektedir.

Sosyal medyanin getirdigi en biiyiik degisikliklerden biri de sanat¢i ve
sanatsever arasindaki iletisimi kolaylastirmis olmasidir. Sosyal medya hesabi
olan her galeri veya sanatci ile direk iletisim kurmak miimkiin. Sanatseverler
eser hakkindaki yorumlarimi direk sanatgiya iletebiliyorlar. Sanatgilar
eserlerinin yapim asamalarin1 sosyal medyada paylasarak, sanatseverleri isin

mutfagina sokarak, insanlar1 sanat1 ve sanat iiretmeye tesvik etmektedir.
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Sekil 4.8: ARTtv instagram sayfasi

Kaynak: https://www.instagram.com/arttv.com.tr/?hl=tr Erigim: 12.01.2019

@ Instagram

Sekil 4.9: Tate Miizesi instagram sayfasi

Kaynak: https://www.instagram.com/tate/?hl=tr Erisim: 12.01.2019
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Sosyal medya ayni zamanda sanatg¢ilar arasinda etkilesimi ve isbirligini de
kolaylastirmistir. Ornek vermek gerekirse; yeni albumii i¢in kapak tasarimi
yaptirmak isteyen bir sanat¢1 sosyal medya hesabindan yarigsma agabilmektedir.
Bu sayede hem kendisi daha ekonomik ve 0zglin bir tasarima kavusacak,
kazanan da g¢alismasinin albumde kulllanilmasi sayesinden ismini duyurmak
icin iyi bir firsat elde etmis olacaktir. Ozellikle kendi ispatlamak isteyen genc
dijital sanatg¢ilar icin bu tarz isbirliklerini calisma hayatlar1 i¢in yeni kapilar

acabilmektedir.

665 1938 329

gonderi takipgi takip

Mesaj Gonder «2 || -

halka sanat projesi

Sanat

Self-sustaining art initiative since 2011
facebook.com/HalkaArtProject

CEVIRISINE BAK

www.halkaartproject.net/

Caferaga Mahallesi Bademalti Sokak No:24 Moda/
Kadikoy, Istanbul, Turkey 34710

simayayan ve donderseda takip ediyor

Arama E-posta Yol Tarifi

v il = - : 4 |

Sekil 4.10: Sosyal medya iizerinden satis yapan galerilerden bazilari

Kaynak: https://www.instagram.com/halkaartproject/?hl=tr Erigsim:20.04.2019
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29 572 1516
gonderi takipgi takip

STORV Mesaj Génder v -

ARTtvStore

Sanat ve Eglence

MEKANINIZ SANATLA HAYAT BULSUN..

Geng Sanatgilara Destek Platformu

Tirkiye'nin ilk Online Sanat Televizyonu ARTtv!!
=Follow Your Art —

www.arttv.com.tr/artstore

Asker Ocagi Cad., Istanbul, Turkey 34437
arttv.com.tr, ekavvakfi ve inciaksoy takip ediyor

Arama Yol Tarifi

Kaynak: https://www.instagram.com/arttvstore/ Erigim: 12.01.2019

821 149k 948

gonderi takipgi takip

A Mesaj Gonder v v

ECN ART GALLERY

Sanat

? italya Sokak No:24/A Alsancak-iZMIR
# ecnartgallery1@gmail.com

L, 053216047 78

ecnartgallery.com/

1381 sokak no:24/A, Konak, izmir 35220
ekavvakfi, arttvstore ve inciaksoy takip ediyor

E-posta Yol Tarifi

Sekil 4.12: Sosyal Medya iizerinden satis yapan galerilerden bazilari

Kaynak: https://www.instagram.com/ecnartgallery/?hl=tr Erisim: 12.01.2019
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4.6 Sosyal Medya Platformlarinda API Kullanimi

API1 (Application Programming Interface) isletim sisteminin, bir kiitiiphanenin
veya bir servisin diger programlara sagladigi fonksiyon ve sinif kiimesidir.
API(Application Programming Interface) bizim dilimizde "Uygulama
Programlama Araylizi", bir uygulamanin islevlerine disaridan veya uzaktan
erigilip bu islevlerin kullanilmasini saglayan arayiizdiir. API, bir sunucunun
tizerindeki uygulamaya farkli platformlardan ulasilmasini ve verilerin
alinmasina olanak saglar. Web API'lerinin bir ¢ogu REST(REpresentational
State Transfer) mimarisi iizerinde dizayn edilir. REST, servis yonelimli mimari
tizerine olusturulan yazilimlarda kullanilan bir veri transfer yontemidir. HTTP
tizerinde c¢alisir ve diger alternatiflere gore daha basittir. Minimum igerikle veri
alip gdnderdigi icin de daha hizlidir. Istemci ve sunucu arasinda XML veya
JSON verilerini tasiyarak uygulamalarin haberlesmesini saglar. Bu mimari
GET, POST, PUT, DELETE metotlarinin hepsini desteklemektedir (Ardig,
vd.,2009:91).

Api gelistirme ve uygulama gelistiricilerinin kullanimina sunma islemini
profesyonel sekilde yapan sosyal medya platformlarindan bazilar1 Facebook
API, Twitter API, Google API, Instagram API'dir. Bu platformlar tarafindan
gelistirilen API'ler kullanilarak ¢esitli programlama dillerinde (PHP, Python,
Java, Go vb.) uygulamalar gelistirilebilir ve sosyal medya analizleri yapilabilir.
Belirli bir etiketin sosyal medya kullanicilarinca kullanilma siklig1, zaman
dilimine gore sosyal medya platformlarindaki etkilesim sayisi, popiiler paylasim

etiketlerinin kullaniminin etkilesime etkisi vb. analiz edilebilir.

APP'LER NASIL CALISIR?

) -» |

SERVER/  APICEVABI
DATA MERKEZI

Sekil 4.13: API’ler nasil ¢alistigina dair sema
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APT’ler i¢in kullanilabilirlik 6nemlidir. API’ler gelistirilirken, kullanicilarin bir
sistemle etkilesimlerinin kolaylaslastirmast amaglanarak gelistirilir. ISO
9241°de kullanilabilirlik, “Hedef kullanicilarin gerekli gorevleri etkili, verimli

ve tatmin edici bir sekilde yerine getirebilmeleri” olarak tanimlanmaktadir.
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5. SOSYAL MEDYANIN YENI NESIiL SANATCILARA ETKILERI
UZERINE BiR ARASTIRMA

5.1 Arastirma Amaci1 ve Kapsami

Bu arastirmada, sosyal medyanin yeni nesil sanatgilara etkisi kapsaminda, dijital
sanat¢ilarin sosyal medya kullanimlari ile sosyal medya platformlarindan ne
sekilde verim alabileceginin incelenmesi amacglanmistir. Bu amag
dogrultusunda, dijital sanatgilarin sosyal medya kullanimlarinin ¢esitli
degiskenlere gore farklilasma durumlar1 asagidaki arastirma sorular

dogrultusunda tespit edilmeye calisilmistir:

e Dijital sanatcilarin aylik, haftalik, giinliik sosyal medya kullanimlar1 ne
seviyededir?

e Sanat galerilerinin sosyal medya kullanimlar1 ne seviyededir?

e Dijital sanatgilarin sosyal medya kullanimlarinin {ilkelere gore
dagilimlar1 nedir?

e 4Dijital sanatcilarin sosyal medyada kullandiklar1 resmi dil tercihleri
nelerdir?

e Dijital sanatgilarin en ¢ok kullandig: tag (etiket) tercihleri nelerdir?

e Dijital sanatgilarin kullandig: taglerin (etiketlerin) birbiri ile baglantist

var midir?

5.2 Stmirhiliklar

e Arastirma dijital sanatlar alaniyla simirlidir.
e Arastirma 2017 yilinin son g¢eyregi ve 2018 yilinin ilk yarist ile
sinirhdir.

e Sosyal medya analizleri twitter ve instagram ile sinirlidir.
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5.3 Tanumlar

Sosyal Medya: Kisiler arasindaki etkilesimi destekleyen, ortak ilgi alanlarina
sahip bireylerin paylasimimi arttiran ve herkesin kendi kigisel profilini ve
iletisim kurmak istedigi arkadas listesinin olusturma sansi veren web tabanl

ortamlar olarak tanimlanir (Boyd, 2003; Vural ve Bat, 2010).

Kolaj: Kolaj kelimesi Fransizca kokenli olup, birseyleri bir araya getirip bir
ylizeye yapistirmak anlaminda kullanilir. Kolaj, kagit, fotograf, kumas, hem de
eskimis materyallerin bir komposizyon olusturmak amaciyla yerlestirilmesi ile
ortaya c¢ikan teknik ve sanat i¢in kullanilan terimdir (Art Terms, Tate Museum,

2017).

Motion Grafik: Genellikle film ve grafik tasarim dillerini birlestiren kisa siireli
zaman tabanli gorsel medyalardir. Bu medyalar, 2d ve 3d animasyon, video,
film, tipografi, illiistrasyon, fotograf ve miizik gibi bir dizi farkli unsuru

birlestirerek olusturulmaktadir (motiongraphics.wikia, 2018).

[lliistrasyon: Illiistrasyon sozliik anlami olarak; izah edici resim demektir. Baz
diisiincelerin veya olaylarin, bazen oldugu gibi uygulandigi bazen de
yorumlamalarin etkisi ile uygulandigi resimleme cesididir (Tepecik, 2002).
[lliistrasyon ¢alismalarinin iiretilmesinde geleneksel olarak bilinen tekniklerin
yani sira gelisen teknolojinin imkanlart da kullanilabilmektedir. Ornegin
illistrasyon  tekniklerinde fotograf, tipografi, kolaj ve bilgisayar
programlarindan yararlanilabilmektedir (Becer, 2005; Gill, 1984; Cakmak,
2010)

Sanal Gergeklik (Virtual Reality): Sanal gergeklik, kullanicit tarafindan
kesfedilebilen ve etkilesime girebilen {ic boyutlu, bilgisayar tarafindan
olusturulmus sanal ortami tanimlamak i¢in kullanilan terimdir. Kullanici bu
sanal diinyanin bir parcasi haline gelir ve oradayken nesneler ile etkilesime

girebilir veya bir dizi eylem gerceklestirebilir (Virtual Reality Society, 2017).

5.4 Varsayimlar

“Sosyal Medyanin Yeni Nesil Sanatcilara Etkisi” isimli bu arastirmada, dijital

sanat¢ilarin sosyal medya kullaniminin c¢esitli demografik degiskenlere gore
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farklilasip  farklilagmadigr  belirlenmeye  ¢alisilmistir.  Bu  dogrultuda,
arastirmada varolan durumu ortaya koymak amaglandigindan genel tarama
modeline gore yiriitilmistir. Dijital sanatg¢ilarin  sosyal medyadaki
etkilesimlerini belirlemede kullanilan Ritekit firmasinin Ritetag yazilimi ile
yapilan analizin arastirma bulgulart icin yeterli oldugu varsayilmistir.
Arastirmada ortaya c¢ikan dijital sanat alanindaki sosyal medya davranislari,
yeni nesil sanatc¢ilar olarak tanimladigimiz, 1990 sonrasi dijital sanatgilarin
sosyal medyay1 nasil verimli kullanabileceklerine dair yol gosterici olacaktir.
Dijital sanatcilarin eserlerini sosyal medyada paylasirken dikkat etmeleri
gereken zaman dilimleri, dil tercihleri, tasarim egilimlerini gostermek icin
kullandiklar1 etiketler elde edilmistir. Dijital sanat¢i elde ettigimiz verileri
kullanarak, kendisine uygun sosyal medya paylasim plani yapar ve siirekli
uygularsa, sosyal medyadaki takipg¢i sayisi ve etkilesiminde artis olacaktir. Bu
da calismalarinin daha ¢ok insana ulagsmasini saglayacaktir. Bu da dijital

sanat¢inin, sosyal medyay1 verimli kullanmasin1 saglayacaktir.

5.5 Arastirmanin yontemi

“Sosyal Medyanin Yeni Nesil Sanat¢ilara Etkileri” isimli bu arastirmada, dijital
sanatcilarinsosyal medya platformlarindan en iyi sekikde nasil verim alabilecegi
belirlenmeye calisilmisitr. Bu dogrultuda, arastirma genel tarama modeline gore

yiirtitilmiigtir.

5.5.1 Evren ve Orneklem

Bu arastirmanin evrenini 1 Ocak 2018 ile 1 Haziran 2018 tarihleri arasinda
instagram ve twitter sosyal medya platformlarin1 kullanan dijital sanatgilar
olusturmaktadir. Orneklem ise, 27 Ocak 2018 itibariyle resmi rakamlarla 800
milyon instagram kullanicis1 ile 330 milyon twitter kullanicisindan

olusmaktadir.

5.5.2 Veri Toplama Araglari

Arastirmada veri toplama araglar1 olarak; Ritetag APl yazilimi kullanilarak

veriler toplanmistir.

Ritetag Yazilimi1 Nasil Calisir?
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Bu boliimde Ritetag’in c¢alisma mantigi, kullanici araylizii iizerinden asama
asama verilmistir. Ik olarak https://www.ritetag.com adresinde yer alan yazilim
arayliziinliniin list panelindeki arama motoruna analizi yapilmak istenen alan ile

ilgili herhangi bir etiket yazilir. Sekil 3.16’da arayiiz ekrani yer almaktadir.

O riteTag |/ oy gpriece O] o B Qruising @crrarce  @inksss | @roshogs

Popular hashtags for art on Twitter and Instagram

m Get the full report on 100% of Tweets containing #art with sentiment data and more. JEFTKelS8 report

Not sure which hashtags to use for art? These 56 are often used along with the word "art":

Use these hashtags to get seen now

Hashtags v = @

n [ sart il Get report 1,221 904 13,927,854
n | #love |l Get report 1,217 358 14,337,883
n #artist sl Get report 421 87 7,106,354
n #work sl Get report 146 71 251,458

n #painting |l Get report 175 163 189,967

n #drawing |kl Get report 267 150 100,533

n #style |l Get report 762 59 1,598,362

n #photography |l Get report 708 688 1,907,229

n #gallery |l Get report 42 0 284,842

n #artwork |l Get report 154 92 1,766,404

Sekil 5.1: “https://www.ritetag.com” web adresindeki kullanici araytizii

Ornek olarak arama motoruna girilen art etiketi igin ¢ikan sonuglar sekil 3.16’da
gortilmektedir. Cikan listede, art etiketi ile beraber kullanilan ve en ¢ok etkilesim
alan etiketler yer almaktadir. Listedeki etiketlerin yaninda yer alan “Get report”
butonlar ilgili etiket ile ilgili detayli grafiksel analizler sunan sayfaya

yonlendirmektedir.

Ritetag, web arayiiziinde girilen etiket ile ilgili verileri Instagrama istek yollar
ve instagram kendi API’leri aracilifiyla buna cevap verir. Sekil 3.17 de Ritetag

ve Twitter arasindaki veri aligverisi islemine ait kod blogu yer almaktadir.
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{

"result": true,
"code": 200,
"hashtags": [
"art",
"hello™
I
"message": "OK",
"stats": [
{
"hashtag": "art",
"tag": "art",
"tweets": 2208,
"exposure™: 5046671,
"retweets": 42,
"images": 0.0303442,
"links": 0.9981884,
"mentions": 0.0076993,
"color": 3

h
{

"hashtag": "drawing",
"tag": "drawing",
"tweets": 21,
"exposure™: 5254,
"retweets": 12,
"images": 0.5714286,
"links": 0.3809524,
"mentions™: 0.1904762,
"color": 2

}

color": [
"Unused",
"Overused",
"Good",
"Great"

]
¥

]

Sekil 5.2: Ritetag yaziliminin gercek zamanl veri istek kod blogu
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eRiteTag by $88 Ritekit °

@) rublishing

6 Enhance @ Link ads 0 Hashtags

#art Twitter Hashtag Analytics

[ Last 24 Hours Stats

N

RiteTag Recommendation:
Use this hashtag to get seen now

+ #artis not banned on Instagram

Last 30 Days Full Analytics

Purchase a report based on 100% of tweets with #art posted in the last 30 days.

Calculate price View sample report

{ 1.4M ’ ‘ 904 ’
v ® =

unique tweets hashtag exposure retweets
per hour per hour per hour

Sekil 5.3: Art etiketinin son 24 saatlik sosyal medya etkilesimi

Sekil 3.17°de yer Ritetag arayiiz sayfasinda anlik olarak “art”

etiketinin

Twitter’daki yogun kullanimi goriilmektedir. Analiz edilen dakiaka itibariyle

sonra 1 saat igerisinde art etiketi ile 1221 adet twitter paylasimi yapilimistir.

Son 1 saat icerinde 1.4 milyon goriintilenme ve 904 adet girilen twitter

paylagiminin tekrar paylasimi (retweet) yapilmistir.

GRiteTag v 8 Ritat ® [, n

n E¥ #sketch
n ] #paint

) stravel
Ll *

Use these hashtags to get seen over time

Hashtags
n [ #piece
n [ rweek
n [ vartstyte

Good only for Instagram
Hashtags
n [ sinstaart
n [ Finstalove]
n [ vinstaartist
n [ sinstawork
n :instapaiming‘

n E #instadrawing|

|81 Get report

1 Get report

| Get report 950

| Get report

|t Get report

Putitig @enrarce  @uikos: | @ ‘
125 82,267

s 21304

421 4,142,400

v i=3 ®

Sekil 5.4: Twitter ve Instagramda art etiketi ile beraber kullanilan en popiiler
etiketler
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O riteTag /oy @rea @ o B Qruvisting  @enhance  @inkads | ) Hashtags

n E:instapixetan‘
n [ instapiel

n E =instatodayi

n :ins(adigitalan]
L] E zinstamuseum
n E:ins{adesign‘
L} . #instahistory
n rv'-'instaske(ch:
n #instapaint

n E #instatravel

Do not use these hashtags, very few people are following them
Hashtags

R #artyou

T R R oo | = |

Sekil 5.5: Instagramda art etiketi ile beraber kullanilan en popiiler etiketleri gosteren
program arayuzu

API Plans & Pricing
Free Tier0 Tier1 Tier 2 Tier3 Need more?
Calls per month (all endpoints combined) 1,000 /mo 50,000 /mo 250,000 /mo 600,000 /mo 2,000,000 /mo
Price per month - $49 $150 $330 $600
Rate limit (calls per minute) 120

120 120 120 120
Sekil 5.6: Anasayfanin en alt kisminda yer alan Ritetag API kullanim sinirlar1 ve
kullanim {icretleri

5.5.3 Verilerin Toplanmasi

Arastirmada veriler, 1 Ocak 2018 ile 1 Haziran 2018 tarihleri arasinda
instagram ve twitter sosyal medya platformlarinin kullanan dijital sanat¢1 sosyal
medya hesaplarinin Ritetag yazilimi ile ortak bir veri alaninda bir araya
getirilerek, kullandiklar1 popiiler #hastagler (etiketler) iizerinden analiz

yapilarak toplanmistir.

5.5.4 Verilerin Coziimlenmesi

Dijital sanatcilarin sosyal medya kullanimi, demografik degiskenkenlere gore

(dil, tlke, kullanim siiresi) farklilasip farklilasmadiginin tespit edilmesinde
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Ritetag yazilimi ile elde edilen grafiksel sonuglarin analizi yapilmistir. Ayni
zamanda sosyal medyay: aktif olarak kullanan bir dijital sanat¢inin sosyal

medya hesabindan giinliik yapilan gézlemlerden de yararlanilmistir.

5.6 Arastirma Bulgular

Bu kisimda, arastirmada yer alan arastirma sorularinin 1s1ginda sanatgilarin ve
sanatseverlerin sosyal medya platformlarinda, sanat ile ilgili paylasim ve
etkilesimlerinin grafiksel analizlerine yer verilmistir. We Are Social’in Ocak
2018’de yayinladig1 rapordan elde edilen wverilerle asagidaki grafikler

olusturulmustur.

EN COK KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

Kullanic: sayi1sina gore milyon cinsinden verilmistir.

FACEBOOK
YOUTUBE
WHATSAPP
FB MESSENGER
WECHAT
Q0
INSTAGRAM
TUMBLR**
OZONE

SINA WEIBO
TWITTER
BAIDU TIEBA*
SKYPE*
LINKEDIN**
VIBER*
SNAPCHAT**
REDDIT

UNE
PINTEREST 2 . Sosyal Ag

Yy

TELEGRAM® Chat / Messenger
VKONTAKTE

BBM*
KAKAOTALK

Sekil 5.7: En ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari

Kaynak:https://dijilopedi.com/2018-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/ Erigim:
20.05.2019

Arastirma evreni olarak kullandigimiz Twitter ve Instagram’in toplamda 1 milyarin
iistlinden bir kullanic1 kitlesine sahip olmasi, toplam sosyal medya kullanici sayisi

icerinsinde biiylik bir kitleyi ifade etmektedir.

48



INSTAGRAMI EN COK KULLANAN ULKELER

Kullanici Sayisina Gore Kullanici Sayisinin Niifusa Oranina Gore
COLKE KULNCISAYS ORAN. OIKE ORAN KULANGISAVS
01 UNITED STATES 110,000,000 01 BRUNEI DARUSSALAM 210,000
02 BRAZIL 57,000,000 02 SWEDEN 4,700,000
03 INDONESIA 53,000,000 03 ARUBA 49,000
04 INDIA 52,000,000 04 CAYMAN ISLANDS 28,000
05 TURKEY 33,000,000 05 ICELAND 160,000
06 RUSSIA 29,000,000 06 NORWAY 2,300,000
07 IRAN 24,000,000 07 BAHRAIN 660,000
JAPAN 22,000,000 08 CYPRUS 500,000
UNITED KINGDOM 21,000,000 TURKEY 33,000,000
MEXICO 20,000,000 ISRAEL 3,300,000

Sekil 5.8: We Are Social platformunun Ocak 2018’¢ ait instagram1 en ¢ok kullanan
iilkeler tablosu

Kaynak:https://dijilopedi.com/2018-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/ Erigim:
20.05.2019

Elde ettigimiz veriler ile ortaya cikan, sosyal medyayr en ¢ok kullanan dijital
sanat¢ilarin yasadigr llkeler siralamasi ile We Are Social’in instagrami en ¢ok

kullanan iilkeler siralamasi paralellik gostermektedir.

INSTAGRAM KULLANICI PROFILLERI
Ocak 2018%¢ ait veriler olup milyon cinsinden verilmigtir,

YAS TOPLAM KADIN ERKEK
128 LN 600,000,000

B Kadin £ ’

7

"

Erkek "
4

.3

.l

Sekil 5.9: We Are Social platformunun Ocak 2018’e ait instagram kullanici profilleri
verileri

Kaynak:https://dijilopedi.com/2018-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/ Erisim:
20.05.2019

Daha ¢ok geng sanatgilarin olusturdugu dijital sanatgilar kitlesinin, instagramda aktif

goziiken geng kitle sayisi igerisinde yer aldig1 géziikmektedir.
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INSTAGRAM KULLANIM ORANLARI

Ocak 2018’e ait verilerdir.

Aktif Instagram Aktif Instagram

Toplam Instagram Tonle Jo ot - P llamcoilarinds
I g Toplam Niifusta Kullanicilarinda Kullanicilarinda

Aktf Kullanic1 Sayzsi Kullanici Sayisi Kadinlarin Oram Erkeklerin Oram

9oJ) &

%50.4 %49.6

Sekil 5.10: We Are Social platformunun Ocak 2018’e ait instagram kullanim verileri

Kaynak:https://dijilopedi.com/2018-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/ Erigim:
20.05.2019

Dijital sanatcilarin en ¢ok kullandigi platform olan Instagram’in 800 milyon
kullanicis1 olmasi, dijital sanatgilarin genis kitlelere ulasmasinda dogru bir

platform sectiklerini gostermektedir.

Analizler yapilirken Ritetag (www.ritetag.com) yazilimi kullanilmistir. Sonuglar

Mayis 2018 itibari ile yapilan analizlerden elde edilmistir.

5.6.1 Dijital Sanatcilarin Ayhk, Haftahk, Giinliik Sosyal Medya

Kullanimlarinin Ne Seviyede Olduguna Dair Bulgular ve Yorum

Dijital sanatgilarin sosyal medya kullanim seviyeleri aylik, haftalik ve giinliik
olarak incelenmistir. Analizler Ritetag yaziliminin Twitter ve Instagram

AP/I’leri kullanilarak yapilmis olup grafiksel sonuclar elde edilmistir.

Dijital sanatgilarin sosyal medyay1 aylik kullanim yogunluklar1 dalgali olmakla
beraber, sanat alanina gore degisiklik gostermektedir. 3D ve motion grafik
lizerine eser veren sanat¢ilar sosyal medyay1r en yogun kullanan dijital sanatgi
grubudur. Cizim yapan dijital sanat¢ilar ise daha az kullanmaktadir. Haftalik
kullanimlara baktigimizda da durum aynidir. Hepsinin tek ortak noktasi,
Persembe giinleri kullanimlarinin ¢ok az olmasidir. Giinliik olarak bakildiginda

aksam 7’den sonra tiim dijital sanat¢i gruplar1 aktitken, ¢izim yapan dijital
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sanat¢ilarin gece daha fazla aktif oldugu goriilmiistiir. Cizim yapan bir sanatgi
calismalarin1 gece saatlerinde paylasirsa kendi alaninda ki diger sanatgilarla
etkilesime ge¢me orani1 daha yiiksek olacaktir. Bu etkilesimin yiiksek olmasi,

sanat¢inin sayfasinin, sosyal medya platformunda yer alan “kesfet” kisminda

daha ¢ok ¢izim sanati ile ilgilenen sanatseverlere goziikmesini saglayacaktir. Bu

sekilde sanatc¢i takipei sayisini arttiracak ve g¢alismalarinin daha c¢ok kitleye

ulagsmasini saglayacaktir.
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Repost Gonderiler
- Orjinal Gonderiler

Gonderilerin Ulagtigr Kitle
Ritetag yazilim1 elde edilen verilere gore dijital sanatcilarin sosyal medya

kullanimlarinin aylik dagilimi

Sekil 5.11:
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- Repost Gonderiler
-~ Orjinal Gonderiler
Gonderilerin Ulastigr Kitle
Sekil 5.12: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gére 3D ve motion grafik
sanatcilarin sosyal medya kullanimlarinin aylik dagilimi
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“““““ Repost Gonderiler
Orjinal Gonderiler

Gonderilerin Ulastigr Kitle
Sekil 5.13: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore dijital sanatgilarin sosyal medya
kullanimlarinin aylik dagilimi
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Repost Gonderiler
Orjinal Goénderiler

777777777 Gonderilerin Ulastig: Kitle
Sekil 5.14: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore ¢izim yapan dijital sanatgilarin

sosyal medya kullaniminin aylik dagilimi
Dijital sanatcilarin haftalik sosyal medya kullanimlarinin ne seviyede olduguna

dair durumu, Ritetag yaziliminin Twitter ve Instagram API’leri kullanilarak elde

edilen sonuglarin grafikleri verilmistir.
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————————— Repost Edilen Paylasimlar
--------- Orjinal Paylasimlar

Sekil 5.15: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore ¢izim yapan dijital sanatgilarin
haftalik sosyal medyay1 kullanim yogunlugu

--------- Repost Edilen Paylasimlar
_________ Orjinal Paylasimlar

Sekil 5.16: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore dijital sanatgilarin sosyal
medyay1 haftalik kullanim yogunlugu

L
L J 3 ® 9-9—9—0 L ./ \./
S S S 6555 5858555588555

;;;;;;;;; Repost Gonderiler

******** Orjinal Gonderiler

Sekil 5.17: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gére dijital sanat¢ilarin sosyal medya
kullanimlarinin giinliik etkilesim dagilim1
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Cizim Yapan Dijital Sanatgilarin Sosyal Medya Kullanimlarinin
Gilinlik Etkilesim Dagilimi

¥ /\ﬁ\xw\ IR

@ [ Dol Dol J 0

Repost Gonderiler

,,,,,,, Orjinal Gonderiler

Sekil 5.18: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore ¢izim yapan dijital sanatgilarin
sosyal medya kullanimlarinin giinliik etklesim dagilim1

Sekil 4.8’den yola ¢ikarak, giinliikk paylagimlarla sosyal medyada etkilesimini
artirmak isteyen bir dijital sanat¢1 24:00-03.00 ve 03:00-05:00, 15:00-17:00 ve
19:00-22:00 saat dilimlerinde Instagram’da paylasim yapar ve ayni anda bu
paylagimin linkini Facebook ve Twitter’da paylasirsa verimli etkilesim alabilir.
Bu paylasim rutinini kendisine koydugu etkilesim hedefine ulasana kadar devam
ettirmelidir. Bunun siirekli yapilmasi1 gerekliliginin sebebi ise sosyal medya
platformlarinin ¢aligma algoritmalaridir. Sosyal medya platformlar1 genel olarak
en fazla etkilesimi alan paylasimlart 6n plana ¢ikarma matigi ile

calismaktadirlar.

Dijital sanatgilarin sosyal medyay1 aylik kullanim yogunluklari dalgali olmakla
beraber, sanat alanina gore degisiklik gostermektedir. 3D ve motion grafik
lizerine eser veren sanat¢ilar sosyal medyay1 en yogun kullanan dijital sanat¢i
grubudur. Cizim yapan dijital sanat¢ilar ise daha az kullanmaktadir. Haftalik
kullanimlara baktigimizda da durum aynidir. Hepsinin tek ortak noktasi,
Persembe giinleri kullanimlarinin ¢ok az olmasidir. Glinliik olarak bakildiginda
aksam 7’den sonra tiim dijital sanat¢i gruplar1 aktifken, ¢izim yapan dijital

santcilarin gece daha fazla aktif oldugu goriilmiistiir.
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Orjinal Goénderiler

Sekil 5.19: Ritetag yazilim1 elde edilen verilere gére 3D ve motion grafik eser veren
sanat¢ilarin sosyal medyadaki kullanimlarinin giinliik dagilimi

5.6.2 Sanat Galerilerinin Sosyal Medya Kullanimlarinin Ne Seviyede Olduguna

Dair Bulgular ve Yorum

Elde edilen sonuglara gore sanat galerilerinin sosyal medyada sanatgilar ve
sanatseverler gore daha az aktif oldugunu sdyleyebiliriz. Bir aylik etkilesimler
analiz edildiginde sanat galerilerinin sosyal medyayir en yogun olarak
kullandiklar1 zaman dilimi ayda sadece 3 giindiir. Haftalik incelendiginde,
Pazartesi, Sali ve Cumartesi giinleri sosyal medyay1 standart yogunlukta
kullandiklarin1 soyleyebiliriz. Gilin igerisinde ise sabah ve aksam, mesai
baslangic ve bitis saatlerinde aktif kullandiklarini sdyleyebiliriz. Grafiklerde
goriildiigii gibi sanat galerileri diger sanat galerileri ve onlarin etkilesimde
oldugu sanatgilar ile etkilesimlerini arttirmak istiyorlarsa Cuma giinii daha fazla
paylasim yapmalart gerekmektedir. Eger belirli bir dijital sanatci kitlesi ile
etkilesime ge¢mek istiyorlarsa elde ettigimiz diger grafiklere gdre o alandaki
sanat¢ilarin yogun paylasim yaptiklari zaman dilimine gore paylasim yapmalari

gerekmektedir.
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20 18., 5,29

Repost Edilen Gonderiler

Orjinal Génderiler

77777777 Gonderilerin Ulagtigr Kitle Orani
Sekil 5.20: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore sanat galerisi profillerinin

sosyal medyadaki 30 giinliik etkilesimi

--------- Repost Edilen Génderiler
Orjinal Gonderiler

Sekil 4.21: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore sanat galerisi profillerinin
sosyal medyadaki giinliik etkilesimi
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Sekil 5.22: Sanat galerilerine ait sosyal medya hesaplarinin haftalik etkilesimi

5.6.3 Dijital Sanatcilarin Sosyal Medya Kullammlarinin Ulkelere Gore

Dagilimlarinin Ne Durumda Olduguna Dair Bulgular ve Yorum

Dijital sanat¢ilarin sosyal medya kullanimlarinun iilkelere gore dagilimi,
Ritetag yaziliminin Twitter ve Instagram API’leri kullanilarak elde edilen
sonuglarin grafikleri verilmistir. Mayis 2018 itibariyle dijital sanatlarla ilgili
sosyal medya aktif iilke ABD’dir. Avrupa iilkeleri ve Rusya 2 sirada yer alirken,
Giiney Asya ,Japonya ve Avusturalya 3. Siradaki iilkelerdir. Dijital sanat¢1 daha
fazla etkilesim almak istiyorsa en ¢ok dijital sanat ile ilgilenen kullanici sayisi
ABD’de oldugu icin sosyal medya platformlarinda paylasim yaparken bu
tilkedeki tasarim egilimlerine gore paylasim yapmalidir. Bunun yaninda
paylasimina konum etiketi olarak ABD ve Avrupa iilkelerini koyarsa bu
iilkelerden takip¢i kazanabilir ve daha fazla goriintiileme alabilir. Bu sekilde

sayfasindaki etkilesimlerinin artmasi ile zamanla daha fazla kitleye ulasacaktir.
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0.99 30.12
ylizde (%)

Sekil 5.23: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore dijital sanat¢ilarin sosyal medya
kullanimlarinin cografi bolgelere gore dagilimi

1.36 20.89
yiizde (%)

Sekil 5.24: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore ¢izim yapan sanatgilarin sosyal
medya kullaniminin cografi bolgelere gore dagilimi
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1.42 18.73
yiizde (%)

Sekil 5.25: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gére 3D ve motion grafik iireten

5.6.4 Dijital Sanatcilarin Sosyal Medyada Kullandiklar1 Resmi Dillerin Ne

Olduguna Dair Bulgular ve Yorum

Dijital sanat¢ilarin sosyal medyada kullandiklar1i en popiiler taglere gore
kullandiklart resmi dillerin dagilim durumu, Ritetag yaziliminin Twitter ve
Instagram API’leri kullanilarak elde edilen sonuglarin grafikleri verilmigtir.
Elde edilen sonuglara gore dijital sanatgilarin sosyal medyada en ¢ok kullandig:
resmi dilin Ingilizce oldugunu sdyleyebiliriz. Ispanyolca ve Fransizca en ¢ok
kullanilan diger resmi dillerdir. Ingilizce dijital sanatin tiim alanlarinda sosyal
medyada en ¢ok kullanilan resmi dil iken diger dillerin kullanim orami dijital
sanatin alanlarina gore farkliliklar gostermektedir. Dijital sanatgr sosyal
medyadaki paylasimlarinda yorum ve etiketlerde Ingilizce dilini kullanirsa daha

fazla kullaniciya hitap eder ve sayfasi daha fazla etkilesim alir.

59



Diller

M ingilizce
Digerleri
M ispanyolca
Fransizca
@ Endonezce

Sekil 5.26: Ritetag yazilim1 elde edilen verilere gore sosyal medyada kullanilan en
yaygin diller

Diller

M ingilizce

Digerleri
M ispanyolca
Fransizca

M Almanca

Sekil 5.27: Ritetag yazilimina gore sosyal medyada dijital sanat ile ilgili etkilesimde
bulunanlarin kullandiklar1 diller
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Diller

M ingilizce

Digerleri
M ispanyolca
Japonca
¥ Fransizca

Sekil 5.28: Ritetag yazilimina gére sosyal medyada 3D dijital eserlerin paylasimi ile
etkilesimde bulunanlarin kullandiklar1 diller

4.6.5 Dijital Sanatcilarin En Cok Kullandig1 Tag Tercihleri Neler Olduguna

Dair Bulgular ve Yorum

Mayis 2018’de saat basi en c¢ok kullanilan sanat ile ilgi taglerin rakamsal
degerlerine bakarak, 2018 Ocak itibariyle giinliik 330 milyon aktif kullaniciya
sahip Twitter’da ve 800 milyon aktif kullanicaya sahip instagramda sanat ile
ilgili paylasimlarda 6nemli bir yer tuttugu sdyleyebiliriz. En ¢ok kullanilan 3

tag ve bu taglerle etkilesime giren kullanici sayisi:
#drawing : 18.725
#3d : 305.871

#artist : 5.085.342
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Popiiler Olan Diger Sanat Tagleri

¥y 8 @® (a) % &
A #artgallery 12 0 13,662 0% 0% 0%
2] #artwork 42 112 13,017 40.48% 40.48%  9.52%
n #painting 58 271 1,144,496 29.31% 29.31% 6.9%
R #gallery 17 16 269,979 23.53% 23.53% 0%
) #exhibition 8 25 4,979 0% 0% 50%
n #artnews 0 4 0 0% 0% 0%
] #arte 8 21 2,892 50% 50% 0%
A #contemporaryart 29 38 102,017 58.62% 58.62% 27.59%
n #modernart 4 8 249,071 0% 0% 0%
R #artists 33 21 2,285,492 24.24% 24.24% 12.12%

Sekil 5.29: Sosyal medyada en popiiler sanat tagleri(etiketleri) ile etkilesime giren
kullanict sayilart

Sekil 4.19°da goriildigii gibi, Mayis 2018’de saat bast en ¢ok kullanilan sanat
ile ilgi etiketlerin rakamsal degerlerine bakarak, 2018 Ocak itibariyle giinlikk
330 milyon aktif kullaniciya sahip Twitter’da sanat ile ilgili paylasimlarda
onemli bir yer tuttugu sdyleyebiliriz. Bu etiketlerin 6nemli olmasinin sebebi
dijital sanatgilarin sosyal medya platformlarinda paylasim yaparken alacaklar
etkilesim oranini belirlemeleridir. Eger sanat¢i en ¢ok kullanilan etiketleri
yaptig1 her paylasimda kullanirsa bir siire sonra bu etiketleri kullanan diger
kullanicilar ile daha fazla etkilesime gececek ve sosyal medya sayfasinin
goriintiilenme ve takipgi sayisini arttiracaktir. Bu kullanim bi¢imini siirekli hale

getiren dijital sanatc1 sosyal medyadan yiiksek oranda verim alacaktir.
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Sanatsal Paylasimlarda Kullanilan
En Popiiler 3 Tag

¥y 9 @ [& % &

n #drawing 100 92 18,725 62% 62% 17%
n #3d 192 96 305,871 0% 0% 60.94%
] #artist 150 171 5,085,342 22% 22% 16.67%

Sekil 5.30: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore en popiiler sanat etketleri

5.6.5 Dijital Sanatcilarin Kullandig Etiketlerin (Taglerin) Birbiri ile

Baglantilarinin Ne Seviyede Olduguna Dair Bulgular ve Yorum

Bu kisimda, dijital sanatgilarin sosyal medyada kullandiklar1 etiketlerin
birbirleri ile baglantilarinin ne sekilde olduguna dair analizin sonuglari, Ritetag
yazilimiin Twitter ve Instagram AP/I’leri kullanilarak elde edilen grafiklerde

verilmistir.

Dijital sanatcilarin sosyal medyada kullandiklar1 popiiler taglerin birbirleri ile
baglantilarinin sik oldugu ve etkilesim etkisi oldugu anlasilmistir. Ornek olarak;
#painting tagi , #artist tagi ile birlikte ¢ok fazla kullanildig1 i¢in bir siire sonra
sadece artist tagini kullanan bir sanat¢inin kesfet sayfasina #painting tagini
kullanan sanat¢ilarin ¢alismalar1 da diismektedir. Dijital sanat alaninda paylasim
yapan tiim kullanicilar, sanat etiketlerinin ayni havuzda yer almasindan dolay1
bir sekilde birbirleriyle etkilesime girmektedirler. Cizim yapan bir sanatgi ile ii¢
boyutlu hareketli grafik {ireten bir dijital sanat¢1 farkli sosyal medya etiketleir

kullansalar bile bir siire sonra birbirlerinin kasfet sayfalarinda ¢ikacaklardir.
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Sekil 5.31: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore #modernart etiketi ile etkilesim
baglantisi etiketler
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Sekil 5.32: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore #painting etiketi ile etkilesim
baglantisi etiketler

64



pEE-
E— #hap ' ¢
#youlove

#makeupartist
'makeuparti: 8 #acn fic
—m V24 #canvas
ii #artist =
E#palntmg‘

=

’E #artwork

#newartwork

R

¥
-

#newartworksale
Fartworksale

L | #homedecor

)24| #smokymountains

V24 #twitart

‘ ndscape
o e

Tow —

-
#aresale b
sale . ssale
day [rice lebnen mal
|

#sale

Sekil 5.33: Ritetag yazilim1 elde edilen verilere gore #artwork etiketi ile etkilesim
baglantisi etiketler
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Sekil 5.34: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gére #comtemporaryart etiketi ile
etkilesim baglantisi etiketler
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Sekil 5.35: Ritetag yazilimi elde edilen verilere gore #fineart etiketi ile etkilesim
baglantisi etiketler
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baglantisi etiketler
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6. ARASTIRMA SONUCU

Arastirmanin bu boliimiinde, dijital sanat¢ilarin arastirmanin yiiriitiildiigii zaman
dilimindeki sosyal medya kullanimlarinin  incelenmesine ydnelik yapilan
analizlerin sonuglar1 yer almakta olup, sonuglar ilgili degerlendirmeler
yazilmistir. Arastirmada, dijital sanat¢ilarin sosyal medya kullanimi ile ilgili alt
faktorlerden, belirtilen yazilimlar kullanilarak, elde edilen veriler dogrultusunda

karsilastirmalar yapilmistir.

Arastrimada Once birinci arastirma sorusu olan “Dijital sanatc¢ilarin aylik,

haftalik, giinliik sosyal medya kullanimlari ne seviyededir?” e cevap aranmistir.

Dijital sanatgilarin dikkat etmesi gereken en Onemli kriter; zaman dilimidir.
Saat, giin, ay olarak en yogun kullanilan zaman dilimleri sanatg¢inin yiiksek
etkilesim almasi icin Onemlidir. Paylasim aligkanliklar1 agisindan aylik ¢ok
fazla degisim tolmaktadir. Haftalik ve giinlik zaman dilimleri {iizerinden

paylasim davranislar1 gelistirmek daha verimli olmaktadir.

Elde ettigimiz verilere gore sosyal meydanin dijital sanat¢ilar tarafindan en
yogun kullanildig1 giinler sali ve pazar giinleridir. Pazar ve Sali giinleri
igerisinde 24:00-03.00 ve 03:00-05:00, 16:00-18:00 ve 21:00-23:00 saat
dilimlerinde yapacagi paylasimlardan sanat¢t 1 hafta boyunca etkilesim

alabilmektedir.

Arastrimada ikinici arastirma sorusu olan “Sanat galerilerinin sosyal medya
kullanimlar1 ne seviyededir?” e cevap aranmistir. Sanat galeriler ise sosyal
medyayr en yogun olarak cuma giinii kullanmaktadirlar. Giin igerisinde ise
05:00-07:00 ve 16:00-20:00 saatlerini kapsayan zaman dilimleridir. Eger sanatg1
bu saatlerde paylasim yaparsa sanat galerileri hizli ve kolay sekilde etkilesime

gecebilir.

Arastrimada {i¢lincii arastirma sorusu olan “Dijital sanatc¢ilarin sosyal medya
kullanimlarinin ilkelere gore dagilimlari nedir?” e cevap aranmistir. Dijital

sanatlarla ilgili sosyal medya en aktif iilke ABD’dir. ABD’i Avrupa iilkeleri
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takip etmektedir. Sanat¢1 paylasimina konum olarak ABD’yi kullanirsa fazla

etkilesim alir.

Arastrimada dordiincii arastirma sorusu olan “Dijital sanatgilarin sosyal
medyada kullandiklar1 resmi dil tercihleri nelerdir?” e cevap aranmistir. Dijital
sanat alaninda, sosyal medyada yaygin olarak kullanilan dil Ingilizce’dir. Dijital
sanatc1, sosyal medya etiketlerinde, yorumlarinda ve agiklamalarinda Inglizceyi

kullanirsa fazla etkilesim alir.

Arastrimada besinci arastirma sorusu olan “Dijital sanat¢ilarin en ¢ok kullandig:
tag (etiket) tercihleri nelerdir?” e cevap aranmistir. Dijital sanatgilarin en ¢ok

kullandig: etikletler: #drawing, #3d, #artist olarak belirlenmistir.

Dijital sanatgilar paylasimlarinda bu etiketleri kullanirlarsa daha fazla etkilesim
alirlar. Bu etiketleri kullanan diger sanatcilar ile daha hizli ve kolay baglanti

kurabilirler.

Arastrimada altinc1 arastirma sorusu olan “Dijital sanatgilarin  kullandigi
taglerin (etiketlerin) birbiri ile baglantis1 var midir?” a cevap aranmistir.
Bununla ilgili 6rnek olarak; #contemporaryart etiketi , #artist tagi ile birlikte
¢ok fazla kullanildig1 i¢in bir siire sonra sadece #artist etiketini kullanan bir
sanat¢inin kesfet sayfasina #painting etiketini kullanan sanatg¢ilarin ¢alismalari
da diismektedir. Bu da farkli alanlarda calismalar iireten dijital sanatcilarin

birbiriyle etkilesim kurmasini kolaylastirmaktadir.

We Are Social’in Ocak 2018’de yayinladigi raporda diinya niifusunun %11’
iinstagram kullanmaktadir. 800 milyon kullanicidan 600 milyonunu 17-44 yas
arasindaki bireyler olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda bahsettigimiz 1990
sonra dijital sanatcilar bu yas araligindaki kitlededir. Yine bu raporda yer alan
ve arastirma evreni olarak kullandigimiz Twitter ve Instagram’in toplamda 1
milyarin istiinden bir kullanici kitlesine sahip olmasi, toplam sosyal medya
kullanici sayis1 igerinsinde biiyiik bir kitleyi ifade etmektedir. Raporda en ¢ok
Instagram kullanic1 sayist ile birinci sirada yer alan iilke ABD’dir. Sosyal
medyay1 kullanan dijital sanat¢1 sayis1 da en ¢gok ABD’dir. ABD’nin 6n planda
olmasidan dolay1 dijital sanatgilarin sosyal medyada kullandig1 en yaygin dil
Ingilizce’dir. Biitiin bu veriler, Ritetag ile elde ettigimiz veriler ile

uyusmaktadir.
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7. SONUC

Tarihte her donem, kendi teknolojisini yaratmis ve yaratilan her teknoloji de
insan hayatinda ki tiim alanlara etki etmistir. 1950°li yillardan itibaren hizla
gelismeye basglayan Dbilgisayar ve elektronik teknolojileri toplumlari
degistirmeye baslamistir. Bilgisayar teknolojisi, tiim diinya genelinde
yayginlasmaya baslamis, 20. ylzyilin sonlarin1 sekillendiren ve 21. ylizyilin
temelini olusturan teknolojidir. Ilk zamanlar sadece smnirli sayida ki yiiksek
teknoloji merkezlerinde buluna bilgisayarlar zamanla kisiselleserek son
kullaniciya ulagsmistir. 1960’11 yillarda yapilan dijital tasarim ¢aligsmalar1 bugiin
ki dijital sanatin ilk adimlari olmustur. 1980°li yillardan itibaren bilgisayar
teknolojilerine ulagsmak kolaylasmis, dijital ortamlarda yapilan tasarim
caligmalar1 artmistir. 1990 yilindan sonra bilgisayarlarda liretilen yazi, ses ve
gorlntiiniin internet teknolojisi ile paylasilabilir hale gelmesi doniim noktasi
olmustur. Dijitallesme ve internete bagli olarak gelisen biitiin teknolojiler,

dijital sanat¢ilar i¢in de yeni alanlar olusturmustur.

Yazilim ve internet teknolojilerinin gelismesi sosyal medya platformlarinin
hayatimiza girmesini saglamistir. 1996 yilinda ICQ’nun piyasaya siiriilmesi ile
baslayan siire¢ 2003’te MySpace, 2004’te Facebook, 2006’da Twitter ve
2010°da Instagram’in kullanima sunulmasi ile sosyal medyanin hayatimizin her
alaninda yer alma siireci hizlanmistir. Bu da sosyal medyanin bir¢ok bilim
dalinin arastirma alani haline gelmesini saglamistir. Bireylerin psikolojik,
ekonomik, sosyolojik ve sanatsal davranislar1 hakkinda veri elde etmek igin
kullanilan sosyal medya, ayn1 zamanda sirketlerin tiiketici davraniglarin1 analiz
etmek i¢in de kullanilan bir alandir. Bu analizlerin sosyal medya
platformlarinda verimli bir sekilde yapilabilmesi i¢in arastirmada da yer alan
APl  (Application Programming Interface) vb. yazilim teknolojileri

kullanilmaktadir.

Geldigimiz noktada, sanat tarihi boyunca, sanatc¢ilar yasadiklari donemlerin

imkanlarin1 kullanmiglardir ve su an i¢inde bulundugumuz internet ¢aginda da
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dijital tabanli eserler iireten sanatgilar internet ve sosyal medyanin sundugu
imkanlardan yararlanmak durumundadirlar. Gelecekte dijital teknolojiler
kullanilarak yapilan sanat sergilerinin giderek artacagini ve sosyal medyada
daha fazla karsimiza ¢ikacagini soyleyebiliriz. Sosyal medyay1 kullanan dijital
sanat¢t sayist giin gectikce artacaktir. Bu siiregte sosyal medyayr verimli
kullanan sanatg¢i, kitlelere ulasmada ©on plana c¢ikacak ve tam fayda

saglayacaktir.

Sosyal medyadayr uzun siire kullanarak yapilacak go6zlemlerle arastirmada
bahsettigimiz egilimlerin farkina varmak miimkiindiir. Fakat gliniimiizde sosyal
medyadaki kullanic1 davranislarini sayisal verilerle analiz etmek kolaylagmistir.
Sosyal medyadaki reklam pazari, sirketlerin kitleye uygun iriin, {iriine uygun
kitle anlayisiyla ilerlemektedir. Bu da {riiniinii satmak isteyen sirketlerin
kullanict davranislarint sayisal verilerle analiz etme ihtiyaci ortaya ¢ikarmistir.
Sosyal medya reklam hizmeti veren sirketler de bu ihtiyaca cevap vermek igin
ya kendi iirettikleri yazilimlar1 ya da yazilim firmalarinin irettikleri yazilimlari
kullanarak bu hizmeti vermektedirler. Bu yazilimlarin maliyeti olduk¢a yliksek
oldugundan arastirmanin o6nceki boliimlerinden agikladigim API’ ler daha
yaygin kullanilmaktadir. Arastirmada Ritekit firmasinin Ritetag API yazilimini
kullanarak, dijital sanatlarla ilgili en popiiler etiketleri belirlendi. Olusturdugum
etiket havuzundaki etiketlerin, kullanildigi zaman dilimleri, cografi bolgeler

gibi verileri ayr1 ayr1 grafiklere ¢ikti alindi.

Elde edilen veriler sonucunda ortaya c¢ikan dijital sanat alanindaki sosyal
medya davraniglari, yeni nesil sanatgilar olarak tanimladigimiz, 1990 sonrasi
dijital sanatgilarin sosyal medyay1 nasil verimli kullanabileceklerine dair yol
gosterici olacaktir. Arastirma sonucunda dijital sanatg¢ilarin eserlerini sosyal
medyada paylasirken dikkat etmeleri gereken zaman dilimleri, dil tercihleri,
tasarim egilimlerini géstermek i¢in kullandiklari etiketler elde edilmistir. Eger
dijital sanat¢i elde ettigimiz bu verileri kullanarak, kendisine uygun sosyal
medya paylasim plan1 yapar ve silirekli uygularsa, sosyal medyadaki takipci
sayis1 ve etkilesimi artacaktir. Bu da ¢alismalarinin daha ¢ok insana ulagmasini
saglayacaktir. Sosyal medyay1 aktif kullanan sanat galerinin ilgisini ¢ekmesi

kolaylasacaktir. Ayn1 zamanda kendisi gibi sosyal medyay1 kullanan fakat daha
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popiiler dijital sanatc¢ilarin ona ulagsmasi da daha kolay olacaktir. Bu da dijital

sanat¢inin, sosyal medyay1 verimli kullanmasini saglayacaktir.
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