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OZET

Bilisim teknolojilerinin kullaniminin yayginlasmasi egitim ve 0ogretim
surecleriyle de batunlestiriimesini kaginilmaz bir hale getirmektedir. Bu biligsim
teknolojilerinden olan bloglar da etkilesimli igerikleri ve egitime sagladiklar
faydalar agisindan potansiyel 6grenme ortamlari olarak gérilmektedir.

Etkili bir 6grenme ve Ogretme araci olabilen bloglarin teknik bilgi
gerekmeksizin olusturulabilmeleri ve yapilan yorumlara aninda cevap ozelligiyle
sagladigl sosyal etkilesim imkani egitimde ders araci olarak kullanimini gin
gectikge arttirici bir etki yaratmaktadir.

Bu calisma, ders araci olarak blog kullaniminin 6grencinin
motivasyonuna etkisinin belirlenmesi amaciyla ortaya konulmustur. Bu amag
dogrultusunda da 6zel bir egitim-6gretim kurumundaki ilkogretim ikinci kademe
ogrencilerine blog kullaniminin motivasyonlarina etkisini 6lglicli bir anket
uygulanmigtir.

Arastirma bes bdlimden olusmaktadir. Birinci boélimde Tuark egitim
sisteminin yapisi ve bu yapi iginde Ozel egitim—6gdretim kurumlarinin yeri
uzerinde durulurken ikinci bolimde, sosyal medya kavrami ile araglarina
deginilmis yani sira sosyal medya araglarinin egitimde kullanimi ile ilgili bilgi

verilmistir. Uclincli bélimde, blog kavrami, egitimde blog kullanimi ile egitimde



blog kullaniminin sagladigi avantajlardan s6z edilmis ve bu konuda yapilmis
olan arastirmalardan da blog kullaniminin faydalarini agiklamak Uzere
yararlaniimigtir. Dorduncu bolimde ise, motivasyon kavrami, onemi ve
motivasyon kuramlari ile egitimde motivasyonun oneminden bahsedilmis ek
olarak blog kullanimi ile motivasyonun iligkisini agiklayan arastirmalara yer
verilmigtir. Son bolimde de, 6zel bir egitim-6gretim kurumundaki 6grencilere

uygulanan anket sonucu elde edilen verilerin yorumlanmasi amaglanmistir.
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SUMMARY

The widespread use of information technologies make the integration
inevitable between information technologies and the teaching and learning
processes. Blogs, which are from these information technologies, are seen as
potential learning environments in terms of interactive content and the benefits
they might provide for education.

Blogs have been shown to be effective learning and teaching tools which
can be developed without any required technical knowledge or expertise. Such
blogs provide the possibility of social interaction with the capability for instant
response to any comments that are made. This element creates an enhancing
effect that might be used daily as an effective tool for teaching in education.

This study is conducted for the purpose of determining the effect of using
blogs as a tool on the motivation of students. For this purpose, a survey is
initiated using second year students in private primary school to evaluate the
effect of using blogs and the blog's impact on student motivation.

The research consists of five parts. In the first section, the structure of
the Turkish educational system and the importance of private education and
training institutions are analyzed. In the second part, the concept of social

media and social media tools are addressed, as well as information related to



the use of social media tools in education. In the third part, the concept of the
blog, using blogs in education, and the advantage of using blogs in education
are analyzed. Information garnered through benefit of research in this subject
draws a correlation to success and the use of blogs. In the fourth part, it was
mentioned about the concept of motivation the importance of motivation,
motivation theories and the importance of motivation in education. Additionally it
was also mentioned about the researches explaining the relationship between
the motivation and using blog in the education. In the last section, the goal is to
interpret the results of the applied survey data as it relates to students in private

education and training institutions.

Key words: Turkish National Education System, Private Education-

Training Institutions, Social Media, Weblog In Education, Motivation.
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1.  GIRiS

internet teknolojileri siirekli gelisim gostererek toplumsal yasamin her
alaninda oldugu gibi 6grenme ve o6gretme sureglerinde de kullaniimaktadir.
Ogretmenlerin  6gretme, odgrencilerin ise 6grenme  sekillerini  degistiren
internet, ogretmenleri geleneksel ogretici rolinden 6grenmeyi kolaylastiric
role gecgirmis ogrencileri ise, 6grenme surecinin sorumlulugunu tasiyan, bu
surecle ilgili kararlar alan ve 6grenme esnasinda zihinlerini kullanmalarini
saglayici bir surece sokmugtur (Bodur, 2010:1).

internet dolayisiyla da sosyal medya (Web 2.0) araclar 6zellikleri
agisindan alternatif bir 6gretim ortami olarak ayni zamanda da geleneksel
egitim ydntemlerini destekleyici nitelikte kullanilabilmektedir. internet
araciligiyla uzaktan egitim yayginlasmis ve geleneksel siniflarda elektronik
unsurlarin kullanimi artarak etkilesim énem kazanmistir. Bunun sonucunda
ogrenci-ogretmen ve o6grenci-6grenci etkilesimini saglayan Web 2.0
araclarina ihtiya¢g duyulmustur. Web 2.0 araclari sinif ortaminda Kkisisel
yapilan ya da isbirlikli galismalari zaman, mekan agisindan olumlu etkileyen
ayni zamanda da sinif yapisini destekleyen araclardir (Avci, 2009:1).

Ogretmen ve o6grencilerin bilgiyi sinif disinda da paylasabildikleri,
kullanicilarin aktif katilimlarinin oldugu ve igerik olusturabildikleri bir dizi
uygulamayi anlatan Web 2.0 araclari 6gretmen ve ogrencilerin sosyal
etkilesim icinde teknik zorluk yasamadan igerik olusturabilmelerine ve var
olan icerigin cesitlendiriimesine de yardimci olmaktadirlar (Elmas ve Geban,
2012:247). Dolayisiyla Web 2.0 gibi web tabanh egitim sistemleri sayesinde
ogrenme ortamlar gesitlenmis, gelismis ve 6grenme daha da kolay bir hal
almigtir.

Web araciligiyla gergeklestirilen ¢evrimici 6grenme (online learning)
etkinlikleri, eszamanli 6drenme (synchronous learning) ve eszamansiz
ogrenme (asynchronous learning) seklinde olabilmektedir. Eszamanl
ogrenme, 6gretmen ve 6grencinin fiziksel olarak farkl ortamlarda bulundugu
fakat etkilesimin eszamanli oldugu bir tardir. Sohbet, sesli goérinti ve

konferans araglari bu tir 6grenme ortamlarindandir. Eszamansiz 6grenme
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ise, 6gretmen ve ogrencinin fiziksel olarak farkli ortamlarda bulundugu ancak
etkilesimin farkli zaman dilimlerinde yani eszamansiz gergeklestigi
ogrenmedir. E-posta ve tartisma listeleri de bu 6grenme ortamlarina 6rnek
teskil etmektedir. Cevrimici 6grenmede 6grenci, “katiimci” 6gretmen ise,
“‘moderator” (kolaylastirici), “danigman” ya da “Ogretici” bigimindedir.
(Demirel, 2010:8,9).

Cevrimici  egitim, ortadgretim ve ylksekdgretimde  gitgide
yayginlagsmakta ve cevrimici dersler ogretim amacgh etkilesim kurmanin ve
bilgi edinmenin temel kaynagi durumuna gelmeye baglamistir. Aktif 6grenme
ortami olan bloglar da 6gretmenlere 6grenmeyi sinif duvarlarindan ¢ikarma
ve oOgrenciyi slUrece aktif dahil etme sansi taniyan c¢evrimici Web 2.0
araclarindandir.

Kolay kullanim 6zelligine sahip olan bloglar egitim alaninda da pek ¢ok
yonden esneklik sagladigi, teknik bilgi gerektirmedigi ve igerigin
bireysellestiriimesine olanak tanidigindan c¢esitli egitim kademelerindeki
ogrencilerin egitiminde kullanima uygun araglar olarak goértlmektedir (Bayrak
ve Kogak Usluel, 2011:94). Ogretme-6grenme ortamlarinda etkilesimi ve
sosyal suregleri destekleyen bloglar, bir konu hakkinda hizli ve kolay yorum
yapabilmeyi ve paylasabilmeyi saglayan web siteleri olarak bilinen, Ucretsiz
ya da az bir Ucretle sahip olunabilen, kullanicilar agisindan web okuryazarligi
gerektirmeyen son teknoloji internet araglarindandir ve pek ¢ok essiz ayni
zamanda guclu ozelligi iginde barindirmaktadir. Bu o6zellikleri nedeniyle
egitim araclar olarak internetin oldugu her yerde kullanilabilen bloglar, tim
egitim-6gretim etkinliklerinde o6gretmen, 6grenci ve yodneticiler tarafindan
rahatlikla kullanilabilmektedir. Boylelikle, 6grenciler 6grenme surecine aktif
olarak katilabilmekte bireysel ya da igbirlik¢i ¢alismalarini her zaman her
yerden kolaylikla yapabilmektedir.

Egitimde ders araci olarak bloglar, édrencilerin aktif olmasina, geri
bildirim almasina, grup c¢alismasi yapmasina, esnek 6grenmeye ve kolay
kullanim o6zelligiyle de o6grenmeyi cekici kilmaya olanak sagladigi igin
ogrencilerde  olumlu  kanaatler olusturmakta ve  motivasyonlarini

yukseltmektedir. Bloglar araciligiyla derslerin  monoton bir sekilde
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yapiimasinin onune gegcilebilmesi ve ilginin arttinimasiyla da 6grencinin
ogrenme isteginde ve motivasyonunda artis saglanabilmektedir. Bloglar,
bilginin yapilandirilabilmesi, paylasim yoluyla 6grenmeye destek olma ve
etkili 6gretim etkinliklerine olanak saglama oOzellikleriyle de 6grenmeye kargi
ogrencilerin  motivasyonunun dolayisiyla basarisinin artmasina neden
olmaktadir. Bu sebeple, bloglarin egitim araci olarak kullaniimasi sonucu
olusan olumlu ve olumsuz etkiler gesitli arastirmalara konu edilmistir. Ayni
sekilde bu calismada da amag, ders araci olarak blog kullaniminin
ogrencilerin motivasyonlarina olan etkisini arastirmaktir. Bu c¢ercevede,
arastirma bes bolimden olusturulmustur.

Aragtirmanin birinci bolimunde, egitim-ogretim kavramlari, egitimin
amaci, énemi ve islevleri ile Tlark egitim sisteminin yapisi, egitim sistemi
icinde 6zel 6gretim kurumlarinin amaglari ve turleri incelenmektedir.

ikinci bolimde, sosyal medya kavraminin tanimi, dnemi agiklanmakta
ayrica sosyal medyanin gelisim sureci ile en bilinen sosyal medya araclari
hakkinda bilgi verilerek kullanim alanlari agiklanmaya g¢alisiimaktadir. Ayrica
sosyal medya araclarinin egitimde kullanimi ve egitimde sagladigi yarar ve
zararlara deginilmekte sosyal medya kavraminin dider butin alanlarda
oldugu gibi egitim alaninda da kullanilabilirligi tzerinde durulmaktadir.

Uglincti bélimde, blog kavrami, tanimi, tarihgesi, 6zellikleri, tirleri ve
kullanim alanlari ayrintili olarak irdelenmektedir. ilave olarak tezin konusu
olan egitimde bloglarin kullanim bigimleri, egitime sagladigi yarar ve zararlar
ve bu konuda vyapilmis mevcut arastirmalar ile sonuglarindan
bahsedilmektedir.

Doérdinct bolumde, motivasyon kavrami, dnemi, temel motivasyon
kuramlari ile egitimde motivasyon Uzerinde durulmakta ve blog kullaniminin
motivasyonla ilgikisini agiklayan arastirmalara deginilmektedir.

Besinci bolimde ise, arastirmanin problemi, amaci, 06nemi,
sinirhliklari, evreni ile verilerin SPSS programiyla analiz edilmis bulgulari yer
almaktadir. Elde edilen bu bulgular 1s1ginda da sonu¢ ve Onerilere yer

verilmigtir.



2. EGIiTiM VE OGRETIM KAVRAMI VE iSLEVLERI

2.1 EGITiM VE OGRETIM KAVRAMLARININ TANIMLANMASI

Etimolojik agidan incelendiginde egitim sdzcigi Iingilizce ve diger
Avrupa dillerinde “education\educazione” olarak adlandirilirken semantik
acgidan Latince “educare” fiilinden tlremistir ve insa etmek, ayaga kaldirmak,
dikmek anlamina gelmektedir (http:/tr.wikipedia.org/wiki/E%C4%9Fitim)
Erigsim Tarihi: 09.10.12

Tark Dil Kurumu so6zlugunde egitim;

1. Belli bir bilim dali veya sanat kolunda yetistirme, gelistirme ve
egitme isi.

2. Cocuklarin ve genclerin toplum yasayisinda yerlerini almalari igin
gerekli bilgi, beceri ve anlayislari elde etmelerine, kisiliklerini gelistirmelerine

yardim etme, terbiye (http://www.turkcebilgi.com/sozluk/e%C4%9Fitim)

Erisim Tarihi: 09.10.12 seklinde tanimlanmaktadir.

Ekonomik blyime ve kalkinmanin temeli olan egitim, Ozkale
(1999:12)’e gore; “bireyin yetenek, beceri, bilgi, tutum ve davraniglarini belli
bir amaca gore her mekanda ve yasam boyu kullanma gelistirme slreg¢ ve
islevi” olarak ifade edilmektedir.

En cok kabul géren tanimiyla ise egitim; bireyin davranislarinda, kendi
yasantisi yoluyla kasitli olarak istendik degisme meydana getirme surecidir
(Ates, 1995:1).

insanoglu, varliklar hakkindaki bilgisinin ¢ogunu &gretim yoluyla
kazandidi igin ogretim, Kigilere, varliklarin, varolanlarin bilgisini kazandirma
yahut edindirme faaliyeti (http://eqitimbilgisi.tr.gg/ogretim_nedir.htm) Erigim
Tarihi: 09.10.12 seklinde agiklanmaktadir.

Diger bir ifadeyle Ogretim, 6drenmeyi kolaylastiracak etkinlikleri

duzenleme, gerekli arag ve geregleri saglama ve rehberlikte bulunma eylemi
olarak aciklanmaktadir (http://www.tdk.gov.tr/ _index.php?option=com_gts&
arama=gts&quid=TDK.GTS.50744b14c89d61.91814914)  Erisim  Tarihi:
05.10.2012.



http://tr.wikipedia.org/wiki/E%C4%9Fitim
http://www.turkcebilgi.com/sozluk/e%C4%9Fitim
http://egitimbilgisi.tr.gg/ogretim_nedir.htm
http://www.tdk.gov.tr/%20index.php?option=com_gts&%20arama=gts&guid=TDK.GTS.50744b14c89d61.91814914
http://www.tdk.gov.tr/%20index.php?option=com_gts&%20arama=gts&guid=TDK.GTS.50744b14c89d61.91814914

Ogretim, karmasik bir yapi igerdigi icin tam olarak kavranamayan
olgular arasinda sayilmakta ve siklikla egitim kavraminin yerine
kullaniimasina ragmen anlam ve kapsam agisindan oldukga farklidir. Egitim
kavrami ogretimi de icine alan genig kapsamli bir sure¢ iken oOgretim,
ogrenmenin gergeklesmesi ve bireyde arzu edilen davranislarin olusmasinda
uygulanan planli ve programl bir sureci ifade etmektedir (Baykul Glvence,
2008:13).

2.2 EGITiMIN AMACI VE ONEMI

Tarkiye’'de egitim; adalet, gtvenlik ve saglik gibi temel iglevlerden biri
olup devlet gozetimi ve denetimi altinda yapilmaktadir. Egitim hakki, T.C
Anayasaslyla guvence altina alinmis olup igleyisi saglayan mevzuatlarla Tark
Egitim Sisteminin yapisi kurulmustur. Tark Milli Egitim Sisteminin genel
cercevesi 1739 sayili Milli Egitim Temel Kanunu ile belirlenmektedir (Topgu,
2007:21-22).

Egitim bitln insanlarin temel hak ve ihtiyaclarindandir. insan sosyal
bir varlik olmasi sebebiyle toplumsal bir varlik olarak hayatini idame
ettirebilmek icin daha karmasik bilgileri de 6grenmek zorundadir. Bu
karmasik bilgi ve beceriler egitimi kurumsallastirmistir ve egitim kurumlari
toplumun ortak amagclari gergevesinde birlestirilmistir. Boylece egitim; duzenli
ve orgutlt bir hal almistir (Topgu, 2007:25).

Butun toplumlara bakildiginda egitimin amacinin, kultir birikimini
gelecek nesillere aktarmak ve genclerin davraniglarini, yetigkinlerin yasam
tarzi yonunde bigimlendirerek gelecekteki toplumsal rollerine dogru
yoneltmek oldugu gorilmektedir (Baykul Glvence, 2008:17).

Egitimin diger amaci da toplumsal, kulturel, ekonomik kalkinmayi ve
gelismis ulkeler arasinda yer almayi saglamaktir.

Hiyerarsik olarak aciklanmak istendiginde egditimin amaglari; uzak

amaclar, genel amaglar, belli bir okulun amaglari, bir disiplinin (dersin)



amagclari ve bir konunun (calisma alaninin) amagclari olmak uUzere bes
kimede toplanmaktadir (Gursel, 1997:8-9).
Tark Milli Egitiminin amaglari ise asagida da agiklandidi gibi genel ve

Ozel amaglar olarak ikiye ayrilmaktadir.

2.2.1 Genel Amaglar

Tark Milli Egitiminin genel amaci 1739 sayili Milli Egitim Temel
Kanununun 2. Maddesine goére; Turk Milletinin butin fertlerini,
(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/88.html) Erisim Tarihi: 09.10.12.(M.E.T.K,
2012);

1. Ataturk inkilap ve ilkelerine ve Anayasada ifadesini bulan

Ataturk milliyetgiligine bagh; Turk Milletinin milli, ahlaki, insani, manevi
ve kultirel degerlerini benimseyen, koruyan ve gelistiren; ailesini,
vatanini, milletini seven ve daima yuceltmeye caligsan, insan haklarina
ve Anayasanin baslangicindaki temel ilkelere dayanan demokratik, laik
ve sosyal bir hukuk Devleti olan Turkiye Cumhuriyetine kargi gorev ve
sorumluluklarini bilen ve bunlar davranig haline getirmis yurttaslar
olarak yetistirmek;
2. Beden, zihin, ahlak, ruh ve duygu bakimlarindan dengeli ve
saglhkh sekilde gelismis bir kisilige ve karaktere, hir ve bilimsel
dusinme gucune, genis bir dinya gorustine sahip, insan haklarina
saygil, kigilik ve tesebbuse deger veren, topluma karsi sorumluluk
duyan; yapici, yaratici ve verimli kisiler olarak yetistirmek;
3. llgi, istidat ve kabiliyetlerini geligtirerek gerekli bilgi, beceri,
davraniglar ve birlikte is gorme aliskanhgdi kazandirmak suretiyle hayata
hazirlamak ve onlarin, kendilerini mutlu kilacak ve toplumun
mutluluguna katkida bulunacak bir meslek sahibi olmalarini saglamak;
Bdylece bir yandan Turk vatandaslarinin ve Turk toplumunun refah ve

mutlulugunu artirmak; ote yandan milli birlik ve butunluk iginde iktisadi, sosyal


http://mevzuat.meb.gov.tr/html/88.html

ve kulturel kalkinmayi desteklemek ve hizlandirmak ve nihayet Tark Milletini

¢agdas uygarligin yapici, yaratici, segkin bir ortagi yapmaktir.

2.2.2 Ozel Amaglar

Turk egitim ve ogretim sistemi, bu genel amaclari gerceklestirecek
sekilde duzenlenir ve cesitli derece ve turdeki egitim kurumlarinin ozel
amaclari, genel amaclara ve Turk Milli Egitiminin temel ilkelerine uygun
olarak  tespit edilir (Madde 3). Bu ilkeler ise sunlardir;
(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/88.html) Erisim Tarihi: 09.10.12

. Genellik ve esitlik: Madde 4- Egitim kurumlar dil, irk, cinsiyet
ve din ayirimi gozetilmeksizin herkese agiktir. Egitimde higbir kisiye, aileye,
zUmreye veya sinifa imtiyaz taninamaz.

. Ferdin ve toplumun ihtiyaglari: Madde 5- Milli egitim hizmeti,
Turk vatandaslarinin istek ve kabiliyetleri ile Turk toplumunun ihtiyaglarina
gore duzenlenir.

. Yoneltme: Madde 6-Fertler, egitimleri sresince, ilgi, istidat ve
kabiliyetleri olgusunde ve dogrultusunda cesitli programlara veya okullara
yoneltilerek yetigtirilirler.

Milli egitim sistemi, her bakimdan, bu ydneltmeyi gerceklestirecek
bicimde duzenlenir. Bu amagla, ortadgretim kurumlarina, egitim
programlarinin hedeflerine uygun disecek sekilde hazirlik siniflari konulabilir

Yoneltmede ve basarinin olglilmesinde rehberlik hizmetlerinden ve
objektif dlgme ve degerlendirme metotlarindan yararlanilir.

. Egitim hakki: Madde 7- ilkdgretim gormek her Tirk
vatandasinin hakkidir.

ilkdgretim kurumlarindan sonraki egitim kurumlarindan vatandaslar
ilgi, istidat ve kabiliyetleri dlgusunde yararlanirlar.

J Firsat ve imkan esitligi: Madde 8- Egitimde kadin, erkek

herkese firsat ve imkan esitligi saglanir.


http://mevzuat.meb.gov.tr/html/88.html

Maddi imkanlardan yoksun basarili 6grencilerin en ylksek egitim
kademelerine kadar 6grenim gormelerini saglamak amaciyla parasiz yatihlik,
burs, kredi ve bagka yollarla gerekli yardimlar yapilir.

Ozel egitime ve korunmaya muhta¢ cocuklari yetistirmek icin 6zel
tedbirler alinir.

o Sureklilik: Madde 9- Fertlerin genel ve mesleki egitimlerinin
hayat boyunca devam etmesi esastir.

Genglerin egitimi yaninda, hayata ve is alanlarina olumlu bir sekilde
uymalarina yardimci olmak Uzere, yetiskinlerin surekli egitimini saglamak igin
gerekli tedbirleri almak da bir egitim gorevidir.

. Atatiirk inkilap ve ilkeleri ve Atatiirk Milliyetgiligi: Madde
10- Egitim sistemimizin her derece ve turu ile ilgili ders programlarinin
hazirlanip uygulanmasinda ve her tirli egitim faaliyetlerinde Atatirk inkilap
ve ilkeleri ve Anayasada ifadesini bulmus olan Atatiurk milliyetciligi temel
olarak alinir. Milli ahlak ve milli kaltirin bozulup yozlagsmadan kendimize has
sekli ile evrensel kultur icinde korunup gelistiriimesine ve 6gretiimesine onem
verilir.

Milli birlik ve butunltdun temel unsurlarindan biri olarak Tark dilinin,
egitimin her kademesinde, Ozellikleri bozulmadan ve asiriliga kagilmadan
Ogretiimesine onem verili, c¢agdas egitim ve bilim dili halinde
zenginlesmesine c¢alisilir ve bu maksatla Ataturk Kultur, Dil ve Tarih Yuksek
Kurumu ile isbirligi yapilarak Mili Egitim Bakanliginca gereken tedbirler alinir.

. Demokrasi egitimi: Madde 11- Guglu ve istikrarli, hir ve
demokratik bir toplum duzeninin gerceklesmesi ve devami igin yurttaglarin
sahip olmalari gereken demokrasi bilincinin, yurt yonetimine ait bilgi, anlayis
ve davraniglarla sorumluluk duygusunun ve manevi degerlere sayginin, her
turld egitim calismalarinda ogrencilere kazandirilip geligtirimesine c¢aligilir;
ancak, egitim kurumlarinda Anayasada ifadesini bulan Atatlrk milliyetgiligine
aykiri siyasi ve ideolojik telkinler yapiimasina ve bu nitelikteki ginlik siyasi

olay ve tartismalara karisiimasina higbir gsekilde meydan verilmez.



o Laiklik : Madde 12- Turk milli editiminde laiklik esastir. Din
kaltura ve ahlak ogretimi ilkogretim okullari ile lise ve dengi okullarda
okutulan zorunlu dersler arasinda yer alir.

o Bilimsellik: Madde 13- Her derece ve turdeki ders programlari
ve egitim metotlariyla ders ara¢ ve geregleri, bilimsel ve teknolojik esaslara
ve yeniliklere, gevre ve ulke ihtiyaglarina gore surekli olarak gelistirilir.

Egitimde verimliligin artinimasi ve surekli olarak gelisme ve
yenilesmenin saglanmasi bilimsel arastirma ve degerlendirmelere dayali
olarak yapilir.

Bilgi ve teknoloji Uretmek ve kulturimuzu gelistirmekle gorevli egitim
kurumlari geregince donatilip guclendirilir; bu yondeki galigsmalar maddi ve
manevi bakimindan tegvik edilir ve desteklenir.

o Planhlik : Madde 14- Milli egitimin gelismesi iktisadi, sosyal ve
kiltarel kalkinma hedeflerine uygun olarak egitim — insan gucd - istihdam
iligkileri dikkate alinmak suretiyle, sanayilesme ve tarimda modernlesmede
gerekli teknolojik gelismeyi saglayacak mesleki ve teknik egitime agirhk
verecek bigimde planlanir ve gergeklestirilir.

Mesleklerin kademeleri ve her kademenin unvan, yetki ve
sorumluluklari kanunla tespit edilir ve her derece ve turdeki orgun ve yaygin
mesleki egitim kurumlarinin kurulus ve programlari bu kademelere uygun
olarak duzenlenir.

Egitim kurumlarinin yer, personel, bina, tesis ve ekleri, donatim, arag,
gere¢ ve kapasiteleri ile ilgili standartlar dnceden tespit edilir ve kurumlarin
bu standartlara gore optimal buyuklUkte kurulmasi ve verimli olarak isletiimesi
saglanir.

. Karma egitim: Madde 15- Okullarda kiz ve erkek karma egitim
yapilmasi esastir. Ancak egditimin turtine, imkan ve zorunluluklara gore bazi
okullar yalnizca kiz veya yalnizca erkek dgrencilere ayrilabilir.

o Egitim kampusleri ve okul ile ailenin igbirligi: Madde 16-
Ayni alan iginde birden fazla 6rgin ve/veya yaygin egitim kurumunun bir

arada bulunmasi halinde egitim kampusu kurulabilir ve bunlarin ortak



ihtiyaclarini karsilamak Uzere egitim kampusu yonetimi olusturulabilir. Egitim
kampusU bunyesindeki ortak acik alan, kantin, salon ve benzeri yerlerin
islettiriimesi veya isletilmesi kampus yonetimince yerine getirilir. Bu sekilde
elde edilen gelirler, kampusun ortak giderlerinde kullanilir. Egitim
kampuslerinin kurulugu, yonetiminin olugsumu, gelirlerinin harcanmasi ve
denetlenmesi ile bu fikrada belirtilen diger hususlar Maliye Bakanhgi ve Milli
Egitim Bakanliginca mustereken hazirlanan yonetmelikle duzenlenir.

Egitim kurumlarinin amaglarinin gerceklestiriimesine katkida bulunmak
icin okul ile aile arasinda isbirligi saglanir. Bu amacla okullarda okul-aile
birlikleri kurulur. Okul-aile birlikleri, okullarin egitim ve 6gretim hizmetlerine
etkinlik ve verimlilik kazandirmak, okullarin ve maddi imkanlardan yoksun
ogrencilerin zorunlu ihtiyaglarini karsilamak Uzere; ayni ve nakdi bagislari
kabul edebilir, maddi katki saglamak amaciyla sosyal ve kulturel etkinlikler ve
kampanyalar duzenleyebilir, okullarin banyesinde bulunan agik alan, kantin,
salon ve benzeri yerleri iglettirebilir veya igletebilirler. Ogrenci velileri hicbir
surette bagdis yapmaya zorlanamaz. Okul-aile birliklerinin kurulus ve igleyisi,
birlik organlarinin olusturulmasi ve sec¢im sekilleri, sosyal ve kulturel
etkinliklerden saglanan maddi katkilar, bagislarin kabult, harcanmasi ve
denetlenmesi ile acgik alan, kantin, salon ve benzeri yerlerin islettiriimesi veya
isletiimesinden saglanan gelirlerin dagitim yerleri ve oranlari, harcanmasi ve
denetlenmesine dair usul ve esaslar, Maliye Bakanhgr ve Milli Egitim
Bakanliginca mustereken hazirlanan yonetmelikle duzenlenir.

Milli Egitim Bakanliginca belirlenecek usul ve esaslar c¢ergevesinde,
gerekli gorulen hallerde il milli egitim madurltkleri; il sinirlar igerisinde
bulunan bir veya birden fazla egitim kampusu ydnetiminin veya okul-aile
birliginin iglettirebilecegi veya isletebilecegi yerlere iligkin ihaleleri bunlar
adina yapmaya yetkilidir.

Egitim kampusleri ve okul-aile birliklerinin gelirleri, genel butce gelirleri
ile iligkilendirilmeksizin egitim kampUsu yonetimi ve okul-aile birligi adina
bankalarda acilan 6zel hesaplarda tutulur.

Egitim kampusu yonetimleri ve okul-aile birlikleri, bu madde

kapsaminda yapacaklari islemler ve duzenlenen kagitlar yoninden damga
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vergisi ve harglardan muaf; bunlara ve bunlar tarafindan yapilan bagis ve
yardimlar ise veraset ve intikal vergisinden mustesnadir.

o Her yerde egitim: Madde 17- Milli egitimin amaclari yalniz
resmi ve 0zel egitim kurumlarinda degil, ayni zamanda evde, g¢evrede,
isyerlerinde, her yerde ve her firsatta gerceklestirimeye calisilir.

Resmi, 6zel ve gonulli her kurulusun egitimle ilgili faaliyetleri, Milli
Egitim amaclarina uygunlugu bakimindan Milli Egitim Bakanliginin

denetimine tabidir.

2.3 EGITIMIN NIiTELIKLERI

Egitim tanimlarn i¢cinde en g¢ok kabul goren “Egitim; bireyin
davraniglarinda kendi yasantisi yoluyla ve kasitli olarak degisme meydana
getirme sudrecidir’ tanimina gore egditimin niteligini olusturan doért unsurun
varhgi goze ¢carpmaktadir. Bunlar (Baykul Glvence, 2008:15);

e Egitim, egitilen kiside arzu edilen davranigi olusturma surecidir
ve bu davranisin gozlenebilir, olgulebilir olmasi gereklidir. Davranig
olusunca ya da degisince egitim basarili bir sekilde gerceklesmis olur.

e Bir davranis ancak yasanti yoluyla kazanilabilir. Yasanti;
insanin ¢evresindekiler ve diger toplumdakilerle iligkisinin Kkiginin
uzerindeki etkileridir.

e Olusturulmasi dusundlen davranis degisikliginin, belirlenmis
olan egitim amagclarina uygunlugu sarttir. Tanim icindeki kasit
kelimesiyle vurgulanmak istenilen de degisimlere ulasma ydnlnde,
planlamalar yapilmasinin mutlak gerekliligidir.

e Davranigin ortaya cikabilmesi, egitim surecinden gegmesine
baglilik arz eder. Zira davranis degisikligi bir anda olup bitmez, birbirini
takip eden o6grenme ve Ogretme olaylari neticesinde yani bir egitim

surecinden gegerek olusur.
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2.4  EGITIMIN TORLERI

Egitim, kendiliginden olusma bigcimine goére formal egitim (planli) ve

formal olmayan egitim (plansiz- informal) olarak ikiye ayriimaktadir.

2.4.1 Formal Egitim

Egitimin, dnceden hazirlanmis plan ve programlar araciligiyla, belirli
amaclar dogrultusunda, uzman egiticilerce (6gretmenler) ve okullarda
gerceklestirilen bigcimine formal egitim adi verilir (Baykul Guvence, 2008:18).

Formal egitimde egitim, baglangictan bitise kadar 6zel bir ¢evre icinde
ve kontrolli sekilde yurutulmektedir. Sirecin iginde ve sonunda ise
degerlendirme islemi yapiimaktadir. Okullarda verilen egitim formal egitim
sinifina girmektedir. Formal egitimde amaclar okulun turiine ya da seviyesine
gbre degisiklik gdstermektedir. Okul disinda bir meslege hazirlanmak,
meslekte ilerlemeyi saglamak ve yenilikleri 6grenmek adina yapilan ogretim
etkinlikleri, halk egitim merkezlerindeki kurslar ile orduda asker yetistirmek de
formal egitime ornek teskil eder. Okul disi formal egditimin okullardakinden
farki, kisa sureli, 6grencilerin yaslarina goére gruplandiriimayan, ihtiyaca
binaen yapilan ve belli konularla sinirlandirilamayan bir egitim olmasidir.
Okul icinde ya da disinda her iki egitim de surec¢ olarak ayni Ozellikleri
tasimaktadir (Fidan, 2012:4).

Formal egitim, egitim sistemi icinde 6rgun ve yaygin egitim seklinde

hayata gegcirilmigtir.

2.4.2 informal Egitim

Egitim surecinin bir plan ve amag¢ dogrultusunda yapilmayan, yasamda
kendiliginden gerceklesen, genellikle taklit yoluyla olusan bigimine ise
informal egitim ad verilir (Baykul Givence, 2008:18).
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Formal olmayan egitim surecinin en 6nemli 6grenme yollari gdzlem ve
taklittir. Cok kiguk ve ilkel olan toplumlarda egitim tamamiyla "informal”
yollarla gerceklestiriimektedir. Kdydeki bir ¢ocuk tarim konusundaki tim
becerilerini, gunlik hayatta buytklerini gozleyip, taklit ederek yani yaparak ve
yasayarak elde etmektedir. Ayni sekilde ders esnasinda sadece fizik, kimya,
tarin vb. Ogdrettigini sanan oOgretmenler de kendi dusunus bigimlerini,
degerlerini ve davraniglarini farkina varmaksizin égrencilerine informal egitim
yoluyla gecirebilmektedir. Bu sebeple informal egitim sdrecinde insanlar
istenmeyen ve zararli aligkanliklari da kolayca edinebilmektedir. Sigara
icmek ve kopya gekmek bunlara birer dérnektir. Bu da gostermektedir ki her iki
egitim sureci de birbirleriyle i¢ ice sekilde islevlerini surdirmektedir. Her iki
surecin de tek basina baskin oldugu yerler olabildigi gibi, i¢ ice bulunduklari

yani egitimin yari formal ozellik tagidigi yerler de mevcuttur (Fidan, 2012:5).

2.5 EGITIMIN iSLEVLERI

21. yuzyilda kalkinma, daha zengin Ulke olma hedefine ulagsmada
egitim cok onemli ve islevsel bir ara¢c haline gelmistir. Ulkenin sosyal ve
ekonomik kalkinmasini saglayan insan gucunu hazirlayici bir arag olan egitim
gun gectikge ekonominin temel yatirnmi olmustur (Gedikoglu, 2005:69).
Kisaca, egitim bireyi gelistirdigi gibi diger yandan da Ulkenin ekonomik,
sosyal ve kulturel kalkinmasini saglamaktadir.

Literatirde egitimin islevleri degisik basliklar altinda toplanirken en
belirgin ayrim acik (yasal) ve kapali (gizli) islevler seklinde yapilmaktadir.

Yaygin diger siniflandirma bigimi ise toplumsal, siyasal, ekonomik ve

bireysel islevler olmak Uzere dorde ayrilmaktadir.

2.5.1 Egitimin Toplumsal iglevi
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Egitimin toplumsal iglevi, toplumun devamliligini ve gelisimini saglayan
toplumla uyumlu bireyler yetistirmektir. Bu da ancak ogrencilere toplumun
kUlturel mirasinin aktariimasi ve toplumsallagmalarinin saglanmasi ile ayni
zamanda da yenilik¢i toplum kaltirini gelistirecek bireyler yetistirme ile
mumkin olabilmektedir (Ozkale, 1999:16).

Okullarin, kdltarin dretilmesiyle aktariimasini saglayici yerler olmasi
ve degisik yasantilara sahip bireylerin etkilesimine imkan vermesi toplumsal

butinlesmeyi saglayici etkisinin en buyuk kanitidir.

2.5.2 Egitimin Politik-Siyasal islevi

Egitimin  politik-siyasal islevi, bireylerin yasadiklari toplumda
kendilerinden beklenen vatandaslik sorumluluklarini bilingli bir sekilde yerine
getirmelerini saglamaktir (Sisman ve Turan, 2004:114). Anayasa ile
belirlenmis siyasal sisteme bagdli bireylerin yetismesi sonucu toplumsal birlik
ve beraberlik gerceklesmis olacaktir.

Okullar, mevcut siyasi deger ve normlara gore ogrencilerin
sosyallesmesini saglayip, siyasal istikrara katkida bulunmali ve ydnetimin
otoritesini mesrulastirmalidir (Sisman ve Turan, 2004:114). Sisteme bagl,
sistemi koruyucu ve gelistirici bir egitimin devletin varligi agisindan hayati bir

onemi ve onceligi vardir (Ulug, 1998:3).

2.5.3 Egitimin Ekonomik iglevi

Ekonomik agidan egitimin islevi, bireyin ekonomik davraniglarini
etkileyerek, ekonomik yasamda gerekli bilgi ve becerileri kazanmasini
saglamaktir. Kisaca, calisan ve ureten bireyler yetistirmek suretiyle hem
bireyin hem de toplumun hayat standardini yukseltmek egitimin en dnemli

ekonomik islevidir.
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Ekonomik kalkinmay! saglayacak bilgi ve becerilere sahip yeterli
sayida insan gucu yetistirerek sosyo ekonomik ihtiyaglari karsilamak da
egitimin bir islevidir (Ulug, 1998:3).

2.5.4 Egitimin Bireysel iglevi

Egitimden beklenen bireyin bilissel, sosyal, duygusal yonlerden
gelismesini saglamasi ve cesitli 6grenme becerileri kazanmasina katkida
bulunmasidir. Egitimin bireysel islevlerini Ozetlersek, bireylerin zihinsel,
bedensel, sosyal, ahlaki, estetik, duygusal yonlerden gelistiriimesini
saglamak ve kendine vyeten, guvenen, kendini gerceklestiren bireyler
yetistirmektir (Sisman ve Turan, 2004:114-115).

Bu iglev bireyin ilgi ve yeteneklerinin sonuna dek desteklenmesi ve var
olan potansiyelini geligtirebilmesi agisindan egitim sistemine sorumluluklar
yuklemektedir. Sistemin her 6grencinin ilgisi ve yetenegi dogrultusunda belli
programlarla yonlendirilecek sekilde yapilandiriimasinin geregi egitimin en

temel bireysel iglevini olugturmaktadir (Ulug, 1998:3).
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3. TURK MILLIi EGiTiM SISTEMININ YAPISI VE OZEL EGITIM-
OGRETIM KURUMLARI

Tark Milli Egitim sisteminin temelleri, Osmanl’'nin son dénemlerine
dayanmaktadir. Osmanhda egitim sistemi incelendiginde, egitimin ilk
basamagi olan sibyan mekteplerinde verilen egitimin temel amacinin tecvid
kurallarina uygun Kur'an okumak seklinde uygulandigi gérilmektedir. Bunun
yani sira, egitim dilinin Osmanlica oldugu egitim yénteminin ise ezberci ve
nakilci bir nitelik tasidig1 gézlenmektedir (Erdem, 2005:2-3).

Osmanlhda ilkoégretim zorunlulugu ilk olarak Il. Mahmut doneminde
getirilmistir. 1824 yilinda yayinlanan ferman ile, ilkdgretimi butiin halka
yaymak ve mecburi yapmak amaglanmistir ancak uygulama sadece kagit
uzerinde kalmistir (Erdem, 2005:2-3).

Osmanlida devlete bagl okullarin kurulmasi yonundeki koklu girisimler
1869 tarihli “Maarif-i Umumiye Nizamnamesi” ile olmustur. Nizamnameye
gére ilkdgretim, tger yil sireli Mekteb-i ibtidaiyye ve Mekteb-i Riistiye’den
olugsmaktaydr (Ates, 1995:14). Buna gore; ilkogretim okullari sibyan
mektepleri, iptidai mektepler ve rustiyeler, ortadgretim okullari idadi ve
sultaniler, yuksekogretim kurumlari ise darllfinun ve bazi meslek okullar
seklindeydi (Sadigov, 2009:141). 1869 tarihli Egitim Genel Tizugundn
getirdigi  egitim  sistemi  simdiki Tdrk EQgitim sisteminin  temelini
olusturmaktadir.

Cumhuriyet dénemi tum alanlarda oldugu gibi egitim alaninda da
ilklerin ve yeniliklerin gergeklestigi donemdir. Bu donemdeki yenilikler daha
ziyade ilkogretim kademesinde gergeklesmistir.

3 Mart 1924 yilinda 430 sayili Tevhid-i Tedrisat Kanunu (Ogretim
Birligi Yasasi) Turkiye Blyuk Millet Meclisi tarafindan gikariimis ve kanun
araciligiyla Turk Egitim sistemine gesitli yenilikler getirilmigtir. Bu yenilikler
(Ates, 1995:15);

1. Tum egitim ve ogretim kurumlarinin Maarif Vekaleti'ne (Milli
Egitim Bakanhgi) baglanmasi ve egitim iglerinin tek elden yurutilmesi,
2. Medreselerin ve sibyan mekteplerinin kapatiimasi,
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3. Egitimde laiklik ilkesinin eyleme donusturalmesi ve Turk Egitim
sisteminin demokratiklestiriimesi,

4. Okul kurulus sisteminde degisiklik ile 5+3+3 egitim modelinin
kurulmasi seklindedir.

Ogretim Birligi Yasasr'ndan sonra gikarilan 1924 Anayasasi ile de
“‘HUkOmetin gozetimi ve denetlemesi altinda ve kanun gergevesinde her turlu
Ogretim serbesttir.” (madde 80) “Kadin, erkek butin Tuarkler ilkdgretimden
gecmek 6devindedirler. ilkégretim Devlet okullarinda parasizdir.”(madde 87)
hakumleri karara baglanmistir (http://www.tbmm.gov.tr/anayasa/
anayasa24.htm). Erisim Tarihi:11.10.2012.

5 Ocak 1961°de cikarilan 222 sayili ilkdgretim ve Egitim Kanunu ile

ilkogretim okullari zorunlu ve zorunlu olmayanlar olarak ikiye ayriimigtir.
Ilkdgretime temel egitim adi verilerek ilkokul zorunlu, okul éncesi ve ortaokul
zorunlu yapiimamistir (Erdem, 2005:9).

1973 yihinda buglinkt Tark Milli Egitim Sisteminin de temellerini
olusturan 1739 sayih Milli Egitim Temel Kanunu ¢ikariimigtir ve bu kanun ile
egitim orgun ve yaygin egitim olarak ikiye ayriimistir. Bes yillik ilkokul ile G¢
yilhik ortaokul birlestiriimis ve sekiz yillik temel egitim adini almistir. Bu
egitimin de 7-14 yas arasi ¢ocuklari kapsadigi belirtilmistir. 1983 yilinda
kanunda 2842 sayili yasa ile yapilan degisiklikle temel egitim okulu ifadesi
kaldiriimig ve ilkogretim okulu getirilmigtir (Ates, 1995:17).

Tark Milli Egitim Sisteminde yapilan en 6nemli yenilik, 18 Agdustos
1997 tarihinde 2304 sayili Resmi Gazetede yayinlanan 4306 sayili yasanin
kabul edilmesiyle Ulke genelinde sekiz yillik kesintisiz zorunlu ilkdgretime
gecilmesidir. Bu yasa ile bes yillik ilkokul ile Ug¢ yillik ortaokul birlegtiriimis ve
ayri ayri kullanilan ilkokul ile ortaokul ifadeleri “ilkdgretim okulu” olarak
kullanilmaya baglanmistir (Sadigov, 2009:145).

Egitim sistemimizdeki en son yenilik ise, 2010 yih Milli Egitim
Surasinda alinan karar ile 222 Sayili llkégretim ve Egitim Kanunu’nda ve bazi
kanunlarda degisiklik yapilarak Turk Milli Egitim Sisteminin ilk kademesini

olusturan ilkogretim kurumlarinin 1997 yilindan itibaren uyguladigi sekiz yillik
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zorunlu egitim olan 5+3 (bes yillik ilkokul ile U¢ yillik ortaokul) sisteminin
geride birakilmasidir, Yapilan degisikliklerle (MEB, 2012);

e 2012-2013 egitim-ogretim yilinda uygulanmak uzere 12 yilhk
zorunlu kademeli egitime gegilmis ve egitim siresi U¢ kademeye
ayrilmistir. Birinci kademe 4 yil sureli ilkokul (1. 2. 3.ve 4. sinif), ikinci
kademe 4 yil sureli ortaokul (5. 6. 7. ve 8. sinif) ve tglncu kademe 4 yil
sureli lise (9. 10. 11. ve 12. sinif) olarak duzenlenmigtir. Kademeler
arasli yatay ve dikey gegiglere imkan taninmis ve olusturulan esnek yapi
sayesinde, bireye yetenek ve gelisimine gbére erken yaslarda tercih
hakki saglanmistir.

e Yapilan duzenleme ile ilkogretim c¢agi 6-13 yas olarak
degistiriimis ve EylUl ay1 sonu itibariyla 5 yasini doldurmus, 6 yasina
girmis gocuklarin ilkbgretime baglamalarina firsat verilmistir.

e Yeni sistem, yas araligini disurmus ilkokullarin ayri binalarda,
diger okullara (ortaokul ve lise) devam eden o6grencilerin ise farkh
binalarda egitim yapmasina imkan tanimistir. ilkokul, ortaokul ve liseler
bagdimsiz (fiziki olarak) olusturulabilecegi gibi, imkén ve sartlarin
elverigli olmadigi yerlerde ortaokullarin ilkokullarla ya da liselerle birlikte
olusturulmasina da firsat vermistir.

e Cocuklarin gelisim 0Ozellikleri esas alinarak yapilan bu
kademelendirmede ilk dort, cocugun okula alistigi ve temel becerileri
kazandigi evre, ikinci dort, cocugun yeteneklerini sinadigi ve gelistirdigi
kademe ve uglncu dort ise g¢ocugun yetenek, gelisim ve tercihleri
dogrultusunda genel egitim veya mesleki ve teknik egitim alacagi
kademedir.

Temelleri 1973 tarihli 1739 sayili Milli Egitim Temel Kanunu ile atilmis
olan Turk Milli Egitim Sistemi; (http://mevzuat.meb.gov.tr/htm!/88.html) Erigim

Tarihi: 11.10.2012 "Orgiin Egitim" ve "Yaygin Egitim" olmak (izere iki ana

bolimden olusmaktadir.
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Orguin egitim, okul éncesi, ilkégretim, ortadgretim ve ylksekogretim
kurumlarini kapsarken yaygin egitim, orgun egitimin yaninda veya diginda

dizenlenen egitim faaliyetlerinin timunu kapsamaktadir.

3.1 ORGUN EGITIM

Orglin egitim; belirli yas grubundaki ve ayni seviyedeki bireylere,
amaca gore hazirlanmis programlarla, okul catisi altinda duzenli olarak
yapilan egitimdir (Madde 18)(M.E.T.K., 2012).

Orglin egitim; okul éncesi, ilkdgretim, ortadgretim ve yiiksekogretim

kurumlarini kapsar.

3.1.1 Okul Oncesi Egitim

Okul oncesi egitim, ¢cocugun dogumundan ilkdgretime bagslayincaya
kadar olan tum yasantilarini iceren bir surectir. Bu donemde en etkili kurum
aile olmakla beraber yakin ¢evre, okul dncesi egitim kurumlari ve kitle iletigim
araclari da ailenin egitim cabasina destek olmaktadir (Oktay ve Polat
Unutkan, 2007:11). Cocuklari ebeveynlerine bagimli olmaktan kurtaran,
yaraticiliklarinin ortaya c¢ikmasina imkan taniyan, bedensel, zihinsel ve
toplumsal yonden gelismelerini butun halinde gercgeklestiren okul oncesi
egitim donemi, cocugun anadilinin gelistigi ve oyun yoluyla toplumsallastigi
bir donemdir (Gedikoglu, 2005:71). Bu sebeplerle ¢ok buyuk ©onem
tasimaktadir.

Okul 6ncesi egitim, zorunlu ilkégretim c¢agina gelmemis, 3-5 yas
grubundaki gocuklarin egitimini kapsayan istege bagh bir egitimdir (Madde
19)(M.E.T.K., 2012).

30 Eyldl 2012 tarihi itibariyle 37-66 ay arasindaki c¢ocuklarin
anaokulunda veya uygulama siniflarinda, 48-66 ay arasindaki gocuklarin ise
anasiniflarinda okul 6éncesi egitim almalari saglanmistir (MEB, 2012).
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Okul 6ncesi egitimin en temel amaci, okul dncesi donemde ¢ocugun
buatin gelisim alanlarinda desteklenmesidir (Oktay ve Polat Unutkan,
2007:25).

Milli Egitim Temel Kanunu’nun 20.maddesine gdre okul dncesi egitimin
diger amag ve gorevleri;

e Cocuklarin beden, zihin ve duygu gelismesini ve iyi aliskanlklar
kazanmasini saglamak;

e Onlari ilkdgretime hazirlamak;

e Sartlan elverigsiz gevrelerden ve ailelerden gelen ¢ocuklar igin
ortak bir yetisme ortami yaratmak;

e Cocuklarin Turkgeyi dogru ve guzel konusmalarini saglamaktir.

Okul oncesi egitim kurumlari, bagimsiz anaokullari olarak, érgin ve
yaygin egitim kurumlari blnyesinde uygun fiziksel kapasiteye goére ana
siniflari ve uygulamali siniflar olarak agilmaktadir (Madde 21)(M.E.T.K,
2012).

3.1.2 ilkégretim

ilkdégretim, kadin ve erkek biitin vatandaslarin milli amaglara uygun
olarak bedeni, zihni, ahlaki gelismelerine ve yetismelerine hizmet eden temel
egitim ve dgretimdir. Ogrenim caginda bulunan kiz ve erkek gocuklar igin
mecburidir ve devlet okullarinda parasizdir.

Mecburi ilkogretim ¢agi 6-13 yas grubundaki ¢gocuklari kapsamaktadir.
Bu ¢ag cocugun 5 yasini bitirdigi yilin eylul ay1 sonunda baglar ve 13 yasini
bitirip 14 yasina girdigi yihin égretim yili sonunda biter (Madde 22)(M.E.T.K,
2012).

1739 sayih Milli Egitim Temel Kanunu’na gore ilkdgretimin amag ve

goérevleri,
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e Her Turk gocuguna iyi bir vatandas olmak igin gerekli temel
bilgi, beceri, davranis ve aliskanliklari kazandirmak; onu milli ahlak
anlayigina uygun olarak yetistirmek;

e Her Turk c¢ocugunu ilgi, istidat ve kabiliyetleri yonunden
yetistirerek hayata ve Ust 6grenime hazirlamaktir.

e ilkdgretimin son ders yilinin ikinci yarisinda &grencilere,
ortadgretimde devam edilebilecek okul ve programlarin hangi
mesleklerin  yolunu acabilecedi ve bu mesleklerin kendilerine
saglayacagl yasam standardi konusunda tanitici bilgiler vermek Uzere
rehberlik servislerince gerekli calismalar yapilir (Madde 23).

ilkdgretim kurumlari; dért yil sireli ve zorunlu ilkokullar ile dért yil
sureli, zorunlu ve farkli programlar arasinda tercihe imkan veren ortaokullar
ile  imam-hatip ortaokullarindan olusur. Ortaokullar ile imam-hatip
ortaokullarinda lise egitimini destekleyecek sekilde ogrencilerin yetenek,
gelisim ve tercihlerine gore secimlik dersler olusturulur. Ortaokul ve liselerde,
Kuran-1 Kerim ve Hz. Peygamberimizin hayati, iste§e bagli se¢meli ders
olarak okutulur. Bu okullarda okutulacak diger se¢gmeli dersler ile imam-hatip
ortaokullari ve diger ortaokullar igin olusturulacak program secenekleri
Bakanlikga belirlenir (Madde 25).

ilkdgretim kurumlarinin ilkokul ve ortaokul olarak bagimsiz okullar
halinde kurulmasi esastir. Ancak imkan ve sartlara gore ortaokullar,

ilkokullarla veya liselerle birlikte de kurulabilir (Madde 25).

3.1.3 Ortaogretim

Ortadgretim, ilkdgretime dayali, dort yillik zorunlu, 6rgin veya yaygin
ogrenim veren genel, mesleki ve teknik 6gretim kurumlarinin tUmund kapsar.
Bu okullari bitirenlere ortadgretim diplomasi verilir (Madde 26).

Ortadgretimin amag ve goérevleri, Milli Egitimin genel amaglarina ve

temel ilkelerine uygun olarak,(Madde 28).
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e BUtln 6grencilere ortadgretim seviyesinde asgari ortak bir genel
kultur vermek suretiyle onlara kisi ve toplum sorunlarini tanimak, ¢ozum
yollari aramak ve yurdun iktisadi sosyal ve kultirel kalkinmasina katkida
bulunmak bilincini ve giicini kazandirmak,

e Ogrencileri, cesitli program ve okullarla ilgi, istidat ve
kabiliyetleri dlgustinde ve dogrultusunda yuksekogretime veya hem meslege
hem de yuksekogretime veya hayata ve is alanlarina hazirlamaktir.

Bu gorevler yerine getirilirken ogrencilerin istekleri ve kabiliyetleri ile
toplum ihtiyaclari arasinda denge saglanir.

Ortadgretim, cesitli programlar uygulayan liselerden meydana gelir.
Belli bir programa agirlik veren okullara lise, teknik lise ve tarim meslek lisesi
gibi egitim dallarini belirleyen adlar verilir (Madde 29).

Ortadgretim kurumlarinin  6grenim slresi, uygulanan programin
Ozelligine gore, Milli Egitim Bakanlhginca tespit edilir (Madde 29).

Milli Egitim Sisteminde ortadgretim; genel liseler ile mesleki ve teknik
liseler olmak uzere ikiye ayrilmaktadir.

Genel liseler, sadece genel Kkiltir dersi veren, &grencileri
yuksekogretime hazirlayan, ilkogretimden sonra en az dort yil egitim-6gretim
veren ve 15-17 yas grubu ogrencilerin egitimini kapsayan ogretim
kurumlaridir (Sadigov, 2009:164). Bu liseler; klasik liseler, fen liseleri,
yabanci dil agirlikh liseler, Anadolu 6gretmen liseleri, Anadolu guzel sanatlar
liseleri, Anadolu liseleri ve 6zel liselerden olugsmaktadir.

Mesleki ve teknik ortadgretim kurumlari ise; is ve meslek gruplari igin
insan yetigtiren ve ogrencileri yuksekogretime hazirlayan kurumlardir
(Sadigov, 2009:164). Bunlar; erkek teknik 6gretim okullari, kiz teknik 6gretim
okullar, ticaret ve turizm 6gretimi okullari, din 6gretimi okullari, gok programli

liseler, turizm ve ticaret meslek liselerinden olusmaktadir.

3.1.4 Yuksekogretim
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Yuksekogretim, orta 6gretime dayal en az iki yillik yuksek 6grenim
veren egitim kurumlarinin timand kapsar (Madde 34).

Yuksekogretim kurumlari gesitli toplumsal ve ekonomik gelismelerin
kritik edilmesinde, kultlrel degerlerin yeni nesile aktariimasinda, yeni bilgiler
kazandirmada ve tum bunlarin korunmasinda onemli iglevlere ve
sorumluluklara sahip kurumlardir (Gedikoglu, 2005:73).

Yuksekogretimin amag ve gorevleri, milli egitimin genel amaglarina ve
temel ilkelerine uygun olarak (Madde 35),

e Ogrencileri ilgi, istidat ve kabiliyetleri &lclisiinde ve
dogrultusunda yurdumuzun bilim politikasina ve toplumun yuksek
seviyede ve cesitli kademelerdeki insan gucl ihtiyaclarina gore
yetistirmek;

o Cesitli kademelerde bilimsel 6gretim yapmak;

e Yurdumuzu ilgilendirenler basta olmak Uzere, butin bilimsel,
teknik ve kulturel sorunlari ¢ozmek i¢in  bilimleri genisletip
derinlestirecek inceleme ve arastirmalarda bulunmak;

e Yurdumuzun turli yénde ilerleme ve gelismesini ilgilendiren
batin sorunlari, hikimet ve kurumlarla da elbirligi etmek suretiyle
Ogretim ve arastirma konusu yaparak sonuglarini toplumun
yararlanmasina sunmak ve hukumetge istenecek inceleme ve
arastirmalari sonuglandirarak duguncelerini bildirmek;

e Arastirma ve incelemelerinin sonuglarini gdsteren, bilim ve
teknigin ilerlemesini saglayan her turlt yayinlari yapmak;

e Turk toplumunun genel seviyesini yukseltici ve kamuoyunu
aydinlatici bilim verilerini s6zle, yazi ile halka yaymak ve yaygin egitim
hizmetlerinde bulunmaktir.

YUiksekogretim kurumlari; Universite, fakilte, enstitl, ylksekokul,
konservatuar, meslek yluksekokulu ile uygulama ve arastirma merkezlerinden
olusmaktadir (Madde 36).
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Yuksekogretim, milli egitim sistemi cercevesinde, Ogrencileri lisans
oncesi, lisans ve lisansustlu seviyelerinde yetistiren bir butunlik iginde
dizenlenir (Madde 37).

3.2 YAYGIN EGITiM VE AMAGLARI

Yaygin egitim, Yaygin Egitim Kurumlari Yénetmeliginde; “Orgln egitim
sistemine hic girmemis ya da oOrgun egitim sisteminin herhangi bir
kademesinde bulunan veya bu kademeden ayrilmis ya da bitirmis bireylere;
ilgi, istek ve yetenekleri dogrultusunda ekonomik, toplumsal ve kulturel
gelismelerini saglayici nitelikte ¢esitli sire ve duzeylerde hayat boyu yapilan
egitim, 6gretim, Uretim, rehberlik ve uygulama etkinliklerinin timu”(Madde 3)
(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/27587 0.html) Erisim Tarihi: 11.10.2012.

seklinde tanimlanmaktadir.

Yaygin egitim, ister “halk egitimi”, ister “okul digi egitim”, ister “surekli-
yasam boyu egitim” kavramlariyla adlandirilsin, her yastan, her ugrasi
alaninda her kesimden genis halk kitlelerinin, 6rgun egitim sisteminin var olan
programlariyla kargilanmayan egitim ihtiyaglarinin kargilanmasini; birey ve
toplum olarak gelismenin temelini olusturacak cagdas bilgi, tutum, tavir ve
becerilerin herkese 6gretilmesini amaglamaktadir (Karakutuk, 1990:196).

Yaygin egitimin 6zel amaci (Madde 40); milli egitimin genel amaclarina
ve temel ilkelerine uygun olarak, orgun egitim sistemine hi¢ girmemis veya
herhangi bir kademesinde bulunan veya bu kademeden ¢ikmis vatandaslara,
orgun egitimin yaninda veya diginda,

e Okuma-yazma o6gretmek, eksik egitimlerini tamamlamalari icin
surekli egitim imkanlar hazirlamak,

e Cagimizin bilimsel, teknolojik, iktisadi, sosyal ve kilturel
gelismelerine uymalarini saglayici egitim imkanlari hazirlamak,

e Milli kaltar degerlerimizi koruyucu, geligtirici, tanitici, benimsetici

nitelikte egitim yapmak,
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e Toplu yasama, dayanigma, yardimlagsma, birlikte galisma ve
orgutlenme anlayis ve aliskanliklari kazandirmak,

e iktisadi glicin arttinlmasi igin gerekli beslenme ve saglkli
yasama sekil ve usullerini benimsetmek,

e Bos zamanlar iyi bir sekilde degerlendirme ve kullanma
aliskanliklar kazandirmak,

e Kisa sureli ve kademeli egitim uygulayarak ekonomimizin
gelismesi dogrultusunda ve istihdam politikasina uygun meslekleri
edinmelerini saglayici imkanlar hazirlamak,

e Cesitli mesleklerde calismakta olanlarin hizmet iginde ve
mesleklerinde gelismeleri igin gerekli bilgi ve becerileri kazandirmaktir.

Genel ve mesleki teknik olmak Uzere iki temel bdlimden meydana
gelen yaygin egitim, 6rgun egitim ile birbirini tamamlayacak, gereginde ayni
vasiflari kazandirabilecek ve birbirinin her turli imkanlarindan yararlanacak
bir buttinluk icinde dizenlenmektedir (Madde 41).

Yaygin egitim kurumlari (Kaya, 2008:44-46);

e Halk egitim merkezleri,

-Okuma-yazma kurslari
-Meslek kurslari
-Sosyal ve kulturel kurslar

e Pratik kiz sanat okullari,

¢ Olgunlagsma enstitlleri,

e Yetiskinler teknik egitim merkezleri,

o Mesleki egitim merkezleri,

e s egitim merkezleri,

¢ Bilim ve sanat merkezleri,

e Rehberlik arastirma merkezleri,

e Ozel 6gretim,

-Ozel kurslar,
- Ozel dershaneler,

-Ozel motorlu tasit sirtic kurslari,
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-Ozel 6grenci etlt egitim merkezleri,
-Meslek kurslari,
e Uzaktan 6gretim,
-Acik ilkdgretim okulu,
-Agikogretim lisesi,

-Mesleki teknik agikégretim okullarindan olugsmaktadir.

3.3 OZEL EGITiM- OGRETIM KURUMLARI

1961 Anayasas’’nin 6ngordigu 625 sayili Ozel Ogretim Kurumlari
Kanunu 8 Haziran 1965'te cikariimistir. 1739 sayih Milli Egitim Temel
Kanunun hukimlerine uygun sekilde egitim-0gretim vermek zorunda olan
Ozel 6gretim kurumlari (Uygun, 2003:115) yerli ve yabanci gercek ve tizel
Kisilerce kurulmus olup devletin gézetim ve denetimi altinda bir UGcret karsihgi
egitim-6gretim hizmeti vermektedirler.

625 sayili Ozel Ogretim Kurumlari Kanunu'nda 6zel 6gretim kurumlari
ile; “Okul 6ncesi egitim, ilkogretim, ortadgretim, 6zel egitim okullari ile cesitli
kurslari, uzaktan ogretim yapan kuruluglari, dershaneleri, motorlu tasit
surGculeri kurslarl, hizmet i¢i egitim merkezleri, o6gdrenci etut egitim
merkezleri, 6zel egitim ve rehabilitasyon merkezleri v.b” kastedilmektedir
(Madde 2)(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/26434 0.html) Erisim
Tarihi:11.10.2012.

3.3.1 Ozel Egitim-Ogretim Kurumlarinin Agilmasi

Ozel 6gretim kurumlar Milli Egitim Bakanliginin denetim ve gdzetimi
altinda olan faaliyetlerini sadece kazan¢ saglama amacli duzenleyemeyen
kurumlardir. Bu kurumlar ancak, Turk Milli Egitiminin amaglar dogrultusunda,
egitimin kalitesini arttirmak ve gelisime imkan saglayacak hizmetler yapmak
icin gelir saglayabilmektedirler.
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Bir 0zel 0ogretim kurumunun agcilabilmesi igin Milli Egitim
Bakanligr'ndan kurum agma izni alinmasi gerekmektedir. izin bagvurulari ilgili
milli egitim maddarlagune yapilir. Valilikge yapilan inceleme sonucunda
aclimasi uygun gorulen okullar digindaki kurumlara kurum agma izni verilir.
Valilikge acilmasi uygun gorulen okullara iligkin bagvurular ise kurum agma
izni verilmek Uzere Bakanliga gonderilir (Madde
3).(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/26434 0.html) Erisim Tarihi:
12.10.2012.Yeni acilacak olan 0zel okullarin, Turk Milli Egitiminin ve

kalkinma planlarinin hedeflerine uygun olup olmadigi, bransi, egitim-0gretim
seviyesi ve acllacak Dbodlgeler, Milli Egitim Bakanhgr tarafindan
kararlastirilarak izin verilmektedir (Kartal, 2008:137).

Yapilan bir arastirmada, “veli degerlendirmelerine gére en iyi 10
okulun 7’si, 6grenci degerlendirmesine gore ise en iyi 10 okulun 8’i sportif ve
sosyal tesislere sahip en iyi 10 okulun 9'u, Universite sonugclarina gore en iyi
10 okulun 7’si, 6zel laboratuar olanaklarina gére en iyi 10 okulun 8 6zel
okuldur” sonucu elde edilmistir. Baska bir arastirmanin bulgularinda ise,
Tarkiye’de en iyi Universitelerin en iyi fakllte ve bolumlerine Fen Liseleri,
Anadolu Liseleri ve Ozel Liselerden mezun olan 6grencilerin yerlestigi
gOrulmustir (Uygun, 2003:116). Bu sebeplerle 6zel 6gretim kurumlarinin giin
gectikge sayilari artis gostermektedir.

Ozel ogretimin agllimasinin ve yayginlasmasinin bitiin dinyadaki
gerekcgeleri, kamu okullarinin kapasite ve niteliklerinin yetersizligi ile
insanlarin farkl egitim alma istekleridir. Ulkemizde de c¢ogunlukla 6zel
okullarin acilmasinin nedenlerini bu gerekgeler olusturmaktadir. Diger aciima
nedenlerinin ise, yabanci dil 6grenme, Universiteye girme ve kalabalik

siniflardan kagma arzusu oldugu gorulmektedir (Korkut, “t.y”:50).

3.3.2 Ozel Egitim- Ogretim Kurumlarinin Tiirleri

Ozel 6gretim kurumlari, 6zel okullar, 6zel dershaneler, 6zel motorlu

tasit surtcu kurslari, 6zel kurslar, 6zel 6grenci ettt egitim merkezleri, hizmet
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ici egditim merkezleri, uzaktan Ogretim kurumlari, ve Ozel egitim ve

rehabilitasyon merkezleri gibi kurumlardan olugsmaktadir.

3.3.21 Ozel Okullar

Ozel okullar, Anayasanin 42. Maddesine dayanilarak cikariimis olan
625 sayili kanun ve bu kanuna bagl yonetmelik ve yonergelerle hukuki
dayanak altina alinmig, devletin gézetim ve denetimi altinda faaliyet yapan

kurumlardir.

3.3.2.1.1. Ozel Okullarin Amaclari

Ozel Okullar Cergeve Yonetmeliginde 6zel okullarin amaci,
“Ogrencileri Atatiirk inkilap ve ilkelerine ve Anayasada ifadesini bulan Atatiirk
milliyetgiligine bagh Turk milletinin milli, ahlaki, insani, manevi ve kulturel
degerlerini benimseyen, koruyan ve gelistiren; ailesini, vatanini, milletini
seven ve daima yuceltmeye calisan, insan haklari ve Anayasanin
baglangicindaki temel ilkelere dayanan demokratik, laik ve sosyal bir hukuk
devleti olan Turkiye Cumhuriyeti'ne karsi gorev ve sorumluluklarini bilen ve
bunlari davranis haline getirmis yurttaslar olarak yetistirmektir.” Bu amaca
yonelik olarak pek cok alt amacin yerine getiriimesi hedeflenmistir. Bunlar;
(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/2440 _0.html) Erisim Tarihi:12.10.2012.

e Ogrencilerin; beden, zihin, ahlak, ruh ve duygu bakimindan
dengeli ve saglikli sekilde gelismis bir Kisilige ve karaktere sahip olarak
yetigtiriimelerini saglamak,

e Ogrencileri; hiir ve bilimsel diistinme giicline, genis bir diinya
gorusune sahip ve insan haklarina saygili kisiler olarak yetistirmek,

e Ogrencilerin; topluma kargi sorumluluk duyan; yapici, yaratic

ve verimli kigiler olarak yetigtiriimelerini saglamak,
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e Okulun bir egitim 6gretim kurumu olmasinin yanisira, ¢evrenin
bir kultur merkezi olmasi gerektiginden hareketle; gevre, aileler ve diger
okullarla iyi iligkiler kurmak,

e Ogrencilerin yetenek ve niteliklerini modern metodlarla
gelistirebilmeleri maksadiyla program ve projeler gelistirmek, egitimin
kalitesini yukseltmek,

e Ogrencilerin ilgi istek, yetenek ve yaslarina uygun beceriler
kazanarak yuksekogretim kurumlarina hazirlanmalarini saglamak,

e Ogrencilerin, okuma, anlama, yazili ve s6zli iletisimde
dusuncelerini dizgun ve tutarh bir sekilde anlatabilmek, toplum igcinde
rahat konusup dusuncelerini agiklayabilmek, amaciyla Turkge'yi ¢ok iyi
kullanmalarini saglamak,

e Ogrencilerin mizik, sahne sanatlari, resim ve plastik sanatlar
gibi guzel sanatlardaki yeteneklerini gelistirmelerini tesvik etmek,

e Ogrencilerin, degisik kilturlerin yer aldigi diinyamizdaki giincel
olay ve sorunlarin bilgi ve bilincinde olmalarini saglayacak, barig ve
adalet Ulkulerinin yayginlagsmasina yardimci olmak,

e Ogrencilerin, sosyal ve kiiltirel hizmetleri de kapsayan egitici
calismalara katilmalarini saglamak,

e Ogrencilerde ilgi ve istek uyandirarak onlari bilimsel
arastirmaya yoneltmek, teorik ve uygulamali bilimlerde neden-sonug
iligkilerini anlamalarina olanak hazirlamak,

e Ogrencileri; glincel konularda, yakin cevre, yurt ve dinya
sorunlari Uzerinde dusinmeye yoOnlendirerek olaylara elestirel bakis
agistyla ¢ozum Uretme becerilerini gelistirmek,

e Ogrencilerde; yasadigimiz gevrede toprak, su, hava ve glrilti
Kirliligini 6nlemenin duyarlihdi icinde, cevre bilincini uyandirmak ve
onlari bu sorunlar tzerinde dusinmeye ve ¢dézum udretmeye yoneltmek,

e Ogrencilerin  Atatirk'in  "Yurtta baris, Diinya'da barig"

anlayisinin felsefesi iginde, oncelikle yurt icinde toplumsal barig ve
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huzuru saglamanin 6nemini kavramalarina ve onlari dinyada baris,
dostluk ve kardesligin asgari kosullarini disinmeye yoneltmek,

e Ogrencileri Ulkemizin Avrupa Birligi'ne giris ve bittinlesmesinin
onemi ile geregi Uzerinde dusinmeye; kendi dizeylerinde bu konularda
¢6zUm uretmeye yoneltmek,

e Ogrencileri, Ulkemizin ekonomik kalkinmasinin ve gelismesinin

kriterleri Uzerinde dusinmeye yoneltmek, amag kabul edilmigstir

3.3.2.1.2. Ozel Okul Tiirleri

Ozel okullarin ézel Tirk okullari, dzel yabanci okullar, dzel azinlik
okullari, 6zel milletlerarasi 6zel ogretim kurumlari seklinde turleri mevcuttur.
Bunlar;

. Ozel Tiirk Okullan: Tirkiye Cumhuriyeti uyruklu gercek ve
tlzel kisiler tarafindan acilan bu okullarda anaokulu, ilkégretim ve ortadgretim
seviyesinde resmi okullar statistinde programlar uygulanmaktadir (Celik,
2006:43).

. Ozel Yabanci Okullar: Osmanli déneminde Fransiz, Alman,
italyan, Avusturya ve Amerikalilar tarafindan kurulmus ve Lozan
Antlasmasina gore faaliyetine devam eden okullardir (Celik, 2006:44).

o Ozel Azinlik Okullari: Rum, Ermeni ve Musevi azinlklar
tarafindan kurulmus, Lozan Antlagsmasi ile givence altina alinmis ve kendi
azinhgina mensup Turkiye Cumhuriyeti uyruklu égrencilerin devam ettigi okul
dncesi egitim, ilkdgretim ve ortadgretim 6zel okullaridir (Madde 2) (0.0.K.K.,
2012)(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/26434 0.html) Erigim
Tarihi:12.10.2012.

. Ozel Milletlerarasi Ozel Ogretim Kurumlari: Yalniz yabanci
uyruklu o6grencilerin devam edebilecegi yabanci uyruklu gercek ve tizel

kisiler tarafindan, dogrudan veya Turk vatandaslariyla ortaklik yoluyla veya
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Tark vatandaglarinca veya tuzel kigilerce agilan ogretim kurumlarndir
(Ozkaya, 1993:9).

3.3.2.1.3. Ozel Okullarin Yararlari ve Zararlari

Ozel okullarin devletge tesvik edilmesi sonucu sayilari her gegen giin
artmis ve bu artis sonucu gerek ekonomiye gerekse de egitime olumlu
katkilari ya da zararlari ortaya gikmistir. Ozel okullara iliskin degerlendirmeler
olumlu ve olumsuz olmak Uzere ikiye ayrilabilir. Olumlu degerlendirmeleri
siralamak gerekirse (Uygun, 2003:117);

o EQitim giderlerini velilerin ve 06zel girisimcilerin Ustlenmesi
sonucu devletin egitime ayirmasi gereken kaynak azalmaktadir.
Boylelikle devlet saglik, savunma, adalet ve sosyal guvenlik gibi
vazgecilmez onceliklerine kaynak saglayabilmektedir. Devlet blyuk bir
mali yukten kurtulmaktadir.

e Egitimde rekabet ortami olustugundan egitim-6gretimin niteligi
olumlu yonde etkilenmektedir.

e Zengin olan bireylerin devlete yuk olmadan egitim almasi
kolaylastigi igin fakir ancak zeki ve caliskan cocuklarin burs yoluyla
okumalarinin é6nu agiimaktadir.

e Devletin gozetiminde ve denetiminde, milli egitim temel
ilkelerine uygun sekilde yabanci dil bilen, ufku genig ve nitelikli
elemanlar yetisebilmektedir.

o Egitimin niteligini artirmay saglayan egitim ortaminin teknolojik
arag-gereclerle donatiimasiyla belli alanlarda ilerlemek, arastirma ve
inceleme yapmak mimkin olabilmektedir (Ozkaya, 1993:12).

e Ozel okullarda galisan egitimciler yeteneklerini kullanma, tatmin

ve motive olma agisindan diger okullara goére avantaj elde etmektedir.

31



e Ozel okullardaki sinif mevcudunun azligi, 6gretmen basina
disen 6grenci sayisini azaltarak egitimin kalitesini arttirmaktadir (Celik,
2006:117).

e Ozel okullarin buyiik sehirlerde sayilarinin artmasinin sonucu
olarak devlet, firsat esitligi saglayamadigi vyerlere kaynaklarini
kaydirabilmektedir.

e Ozel okullar devlete dnemli miktarda gelir, kurumlar ve katma
deger vergisi 6deyerek kazang saglamaktadir (Celik, 2006:118).

e Ozel okullar yayginlastika egitimde rekabet arttigi i¢in daha
cok egitimsel hizmet sunulmakta boylelikle maliyet azalmaktadir
(Korkut, “t.y":51).

e Egitimde bolgesel gereksinimler daha iyi fark edilmekte ve arz-
talep dengesi saglanabilmektedir.

Olumsuz degerlendirmeler siralanacak olursa da (Uygun, 2003:117);

e Ozel okullar sadece zengin Kkisilerin cocuklarinin egitimini
saglamaya donuk kurumlar olarak gortulmektedir.

e Ozel okullar egitimde firsat esitligini bozmakta ve haksiz
rekabet ortami olusturmaktadir.

e Devletin arzuladigi insan tipini yetistiremeyip, yabanci hayrani,
tutucu bireyler yetistirmeyi neden olmaktadir.

e Ogretim Birligi Yasasina aykirilik teskil etmektedir.

e Gelir dagiimini duzenlemeden 6zel okullarin gelistirilip,
yayginlastiriimasinin  sosyal siniflar arasindaki gelir esitsizligini
arttiracag ileri surtlmektedir (Korkut, “t.y”:51).

e Ozel okullara verilen devlet tegviklerinin kamu kaynaklarinin
yanls kullanimina neden oldugu duasunulmektedir.

o Egitimin fiyatlandinimasinin  mumkidn olamayacagr ©6ne

sUrtlmektedir.
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3.3.2.2 Ozel Dershaneler

Ozel dershaneler 6grencileri; zayif olduklari derslerden yetistirmek ve
bilgi seviyelerini ylkseltmek, bir Ust okulun giris imtihanlari ile okul disindan
bitirme imtihanlarina hazirlamak,

(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/ 26434 0.html) Erigim Tarihi:12.10.2012 belli

alanlarda ilerlemek maksadiyla arastirma ve inceleme yapmak, ilgi ve

istidatlari dogrultusunda ihtisaslagsmak isteyen ogrencilere gerekli imkan ve
ortami saglamak, bu gibi 6grencileri tespit ve tesvik etmek maksadiyla agilan

dzel dgretim kurumlaridir (Ozkaya, 1993:9).

3.3.2.3 Ozel Motorlu Tasit Siiriiciileri Kursu

Motorlu tasit surlcusiU yetistirerek sinav sonucu sertifika veren ve

trafikle ilgili  egitim-6gretim  yaptiran  6zel O6gretim  kurumlaridir.
(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/26434 0.html) Erisim Tarihi: 12.10.2012.

3.3.2.4 Ozel Kurslar

Kisilerin sosyal, klltirel ve mesleki alanlarda bilgi, beceri, yetenek ve
deneyimlerini gelistirmek veya isteklerine gore serbest zamanlarini
degerlendirmek Uzere faaliyet gosteren 06zel 0Ogretim kurumlaridir.
(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/26434 0.html) Erisim Tarihi:12.10.2012.

Beceri kazandiran ya da herhangi bir is ve meslek 6greten her tarlu

programda Ozel kurslar kendi iginde c¢ok cesitlilik gostermektedir. Bazilar
sunlardir (Ozkaya, 1993:10);

e Dil kurslan

o Bilgisayar, muhasebe, sekreterlik vb kurslar

e Muzik kurslari
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e Bale, yuz, viucut, estetik bakim, mankenlik ve zerafet, guzellik
uzmanligi, stilistlik,

e Bicki-dikis, konfeksiyon, modelistlik, kalipgilik, desinatorlik,
nakis, cicek, dekoratif sanatlar, kumas desenleme, giyim susleme,

¢ Pilot, denizcilik ve gemi adamlar yetistirme kurslari,

¢ Resim, teknik resim, fotografcilik, cam susleme, seramik vb.

o Acikogretim kurslari.
3.3.25 Ozel Ogrenci Etiit Egitim Merkezleri
Ogrencilerin, derslerine calismalarina, 6dev ve projelerini yapmalarina
yardimci olan, ilgi, istek ve yetenekleri dogrultusunda cesitli faaliyetlerin
yuratuldagu 6zel 6gretim kurumlaridir (MEB, 2010:184). Bu kurumlar 6zellikle
¢alisan anne ve babalarin gocuklarinin okul digi egitimi igin dnemlidir.
3.3.2.6 Hizmet i¢i Egitim Merkezleri
1739 sayili Milli Egitim Temel Kanununun genel ve 6zel amaglariyla
temel ilkelerine uygun olarak kurum veya kuruluslarin personeline istedikleri
alanlarda hizmet ici egitim yoluyla kurs, seminer, sempozyum, konferans,
panel, sergi, defile, gezi vb egitim veren merkezlerdir (MEB, 2010:185).

3.3.2.7 Uzaktan Ogretim Kurumlari

Cesitli nedenlerle 6grenimlerini strdidremeyenlere her tarll iletisim

araclari ile egitim-6gretim yapan kurumlardir (MEB, 2010:185).
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3.3.2.8 Ozel Egitim ve Rehabilitasyon Merkezleri

Ozel egitim, Turk Milli Egitiminin genel amaglari ve temel ilkeleri
dogrultusunda 0zel egitim gerektiren bireylerin; toplum igindeki rollerini
gerceklestiren, baskalari ile iyi iligkiler kuran, isbirligi icinde caligabilen,
cevresine uyum saglayabilen, dretici ve mutlu bir vatandas olarak
yetismelerini, kendi kendilerine yeterli bir duruma gelmeleri igin temel yasam
becerilerini gelistirmeye donulk olarak verilen egitimdir (Sisman, 2004:74).

Ozel egitim gerektiren bireylerin konusma ve dil gelisim gligligi, ses
bozukluklari, zihinsel, fiziksel, duyusal, sosyal, duygusal veya davranig
problemlerini ortadan kaldirmak ya da etkilerini en az seviyeye indirmek,
yeteneklerini yeniden en Ust seviyeye ¢ikarmak, temel 6z bakim becerilerini
ve bagimsiz yasam becerilerini gelistirmek ve topluma uyumlarini saglamak
amaciyla faaliyet gOsteren Ozel ogretim kurumlandir
(http://mevzuat.meb.gov.tr/html/26434 0.html).Erisim Tarihi: 12.10.2012.
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4, SOSYAL MEDYA KAVRAMI, ARAGLARI VE EGITIM ALANINDA
KULLANIMI

41 SOSYAL MEDYA KAVRAMI VE TANIMI

Sosyal medya kavramini olusturan “sosyal” ve “medya” sézcukleri ayri
ayri incelendiginde Fransizca kokenli “sosyal” s6zcugu, Buyuk Turkce
Sozlikte “toplumla ilgili, toplumsal, ictimai” anlaminda bir sifat, ingilizce
kokenli “medya” sdzcugu ise birinci anlamiyla “iletisim ortami”, ikinci
anlamiyla “iletisim araclari” seklinde bir isim olarak tanimlandigi
gorulmektedir (http://tdkterim.gov.tr/bts/) Erisim Tarihi: 03.11.2012. Sosyal ve

medya sOzcukleri bir araya getirildiginde “toplumla ilgili iletisim ortamlari,
araglari” tamlamasina ulagiimaktadir.

Sosyal medya kavrami ilk kez San Francisco merkezli Guidewire
Group’un kurucu ortaklarindan olan Chris Shipley tarafindan kullaniimistir.
“Online” sekilde iletisime ve bilgiye olanak saglayan, katihmi ve igbirligini
destekleyen araclarin timunu iceren (Aslan, 2011:6) sosyal medya kavrami
bloglar, microbloglar, wikiler, sosyal aglar, sanal dinyalar, sosyal imleme
siteleri, medya paylasim siteleri vb. teknolojilerden olugmaktadir.

Sosyal medya kavraminin pek ¢ok degisik sekilde tanimlanmasi ve
zaman zaman web 2.0 teknolojileri yerine kullaniimasi genel bir taniminin
bulunmasini guglestirmektedir.

Sosyal medya, kullanicilarin birbirleriyle bilgi, goéris ve ilgi alanlarini
paylasarak etkilesim kurmalarini saglayan online araglar ile web sitelerini
icermektedir ve ayni zamanda teknolojiyi, sosyal girisimciligi kelimeler,
resimler, videolar ve ses dosyalariyla birlestiren semsiye bir kavramdir (Onat,
2010:105).

Sosyal medya, dar anlamda, dinya genelindeki bilgisayar aglariyla
kurumsal bilgisayar sistemlerini birbirine baglayan ve internetin gelismesiyle
de farkh bireyleri sanal ortamlarda bulusturan web tabanli hizmetler olarak

tanimlanmaktadir. Genis anlamda ise, sinirlari belli olan bir sistemde
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bireylere acik, yari agik profil olusturma imkani saglayan ve farkl kisilerle
baglantida olan kisilerin listesini gosteren web tabanh hizmetler olarak
aciklanmaktadir (Kusay, 2010:67).

4.2 SOSYAL MEDYANIN ONEMi VE OZELLIKLERI

Elektronik iletisimin temeli olan internetin ortaya ¢ikardigi gelisim ve
kullanici sayisinin artigi sonucu gesitli uygulama alanlari ortaya ¢ikmigtir. Bu
alanlardan biri olan sosyal medya, karsilikli etkilesime imkan taniyarak, bilgi
akisini saglamakta ve farkl bireylerin ayni sanal ortam icinde ortak konular
etrafinda bulusmasini midmkin kilmaktadir (Kusay, 2010:61). Online
medyanin yeni turl olarak ortaya cikan sosyal medya su karakteristik
Ozellikleri barindirmaktadir (Akinci Vural ve Bat, 2010:3352);

e Topluluk: Sosyal medya ortak ilgi alanlar i¢inde bireylerin
gruplasmasina ve diger gruplarla daha hizh ve etkili iletigimi
bicimlendirme konusunda topluluklari olanakli kilmaktadir.

e Baglanmiglik\Birbirine bagh olma: Pek c¢cok sosyal medya
araci baglanmiglik ile geliserek diger sitelere baglanti verip aglari
birbirine baglamaktadir.

o Kalicihk: Geleneksel medyada bir makale basildiktan sonra
uzerinde degisiklik yapilamazken sosyal medyada aninda degistirilip,
dizenlenebilmektedir (Yigit, 2011:13).

o ligerigin yeni 6znesi: Geleneksel medyada sadece (reticinin ya
da yoOneticinin olusturdugu icerik kullaniciya sunulurken sosyal
medyada icerigi kullanicilar Gretmektedir (Cetin, 2010:34)

e Katilm: Sosyal medya ortami iletisim kurmayi, geri bildirim
almayi ve herkesin katkisini tegvik etmektedir (Akar, 2010:18)

e Yalinhk: Sosyal medyadaki Uslup ve dil, kullanicilara ait oldugu

icin gundelik ve tanimlayici ifadeler icermektedir (Cetin, 2010:35).
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e Karsilikh konusma-iletisim: Geleneksel medyada herkese
yayin (icerigin izleyiciye tek yonli dagitimi) s6z konusuyken sosyal
medyada ¢ift yonlu iletisim imkani bulunmaktadir (Durmus vd.,
2010:12).

e Erisilebilirlik: Istenen bilgiye her an ulasmayl saglamasi
sebebiyle sosyal medya erigilebilirligi en fazla olan ve az ya da sifir
maliyetle kullanilabilen bir platformdur (Yigit, 2011:13).

e Aciklik: Pek ¢cok sosyal medya sitesi bilgi paylasimina, oylama
yapmaya ve yorum yapmaya agiktir (Akar, 2010:18).

e Dinamiklik: Her seyin her an guncellenebilmesinin mumkun
olusu geleneksel medyaya Kiyasla sosyal medyay!
dinamiklestirmektedir (Cetin, 2010:35).

Sosyal medyanin bu o&zellikleri sayesinde bireyler yiz ylze
konusmaktansa “chat’lesmekte, “blog”larda yazi yazmakta, internette
sevdiklerini bulmakta, tanidiklariyla ilgili kigisel bilgileri takip ederek her tur
duygu ve dusuncelerini bu ortamlarda paylagsmaktadir. Sosyal medyanin
sosyallesmeyi sadlayici bir arag olmasinin yaninda isletmelere de onemli
etkileri bulunmaktadir. Sosyal medya ortamlarinin kalabaliklasmasi sonucu
isletmeler hedef kitlelerine daha kolay ulasabilmekte, Urlin ve hizmetlerini
tuketicilere sunma ve farkindaliklarini arttirma yoninde onemli avantajlar
elde etmektedir (Durmus vd., 2010:13).

Kullanicilara sagladigi katihm, aciklik ve konugsma gibi yer ve zaman
kisittamasi olmayan olanaklarla, kurumlarin hedef kitleleriyle aralarinda cift
yonli ve dengeli iletisimi saglamasi sosyal medyanin iki yonlu simetrik
iletisim ortami olmasina yol agmaktadir (Onat, 2010:105). Sosyal medyanin
hizli, ucuz, inandirici, guncel ve iletisimi kolaylastirici olmasi ozellikle de
toplumun davraniglarini etkilemesi 6nemini bayuk 6l¢lide arttirmaktadir. Her
gecgen gun kurumlar ile bireyler agisindan sosyal medya icinde var olmak,
takip etmek, yanit vermek ve aktif rol Ustlenmek bir hayli énem arz

etmektedir.
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4.3 SOSYAL MEDYANIN GELiSiMi VE TEKNIK YONU

ABD Savunma Bakanligi tarafindan bilim ve teknolojinin en iyi sekilde
orduya uygulanmasi igin dort bilgisayari iceren ARPA-NET (Amerikan
Gelismis Savunma Arastirmalari Dairesi Agi) projesi (Bostanci, 2010:28)
1960’ yillarin sonunda bir Amerikan Askeri Savunma Projesi seklinde
geligtiriimigtir. Projenin 6zl olan “arastirma ve arastirmacilari birbirine
baglamak” buglnki internetin temellerini olusturmaktadir. 1980’li yillarin
sonundaysa internet bireysel kullanima sunulmus, 1990l yillarda devletler
hatta devletler Ustl duzeyde taninir ve sahiplenilir olmasi igin de pek ¢ok
proje gelistiriimistir. TiGm bu gelismelerin sonucunda da toplumsal, kiresel ve
ideolojik bir fenomen hatta mitos halini almistir (S6zen, 2012:9).

internetin bugiinki kullanimina ulasmasini saglayan web kavrami ise,
fizikgi Tim Berners Lee ve ekibince 1991'de Isvigre’deki CERN Niikleer
Arastirma Merkezi laboratuvarlarinda gelistirilen, birbiriyle baglantili, internet
Uzerinde c¢alisan ve “www” ile baslayan adreslerdeki sayfalarin
goruntilenmesini saglayan bir servis olarak geligtirilmigtir
(http://tr.wikipedia.org/wiki/World _Wide Web).Erigim Tarihi: 04.11.2012. Web
ya da W3 (World Wide Web), “global ag” terimi, dinyanin her yerindeki “web

sunucular’” denilen bilgisayarda kayitli milyonlarca dosyadan olusmus bir
batindur. Yazi, resim, ses, film, animasyon gibi birgcok degisik yapidaki veriye
kompakt ve etkilesimli sekilde ulasmayi saglayan ¢oklu hiper ortam sistemi
olarak da tanimlanmaktadir (Sayimer, 2008:27). WWW, internetin
yayginlasmasi ve hizinin artmasinda en etkili teknolojilerden biridir.
Universiteler, arastirma kurumlari ve kitlphaneler de internetin ilk

kullanicilaridir.
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Sekil 1 What Happens in an Internet Minute?

Kaynak : (http://www.intel.com/content/www/us/en/communications/internet-minute-
infographic.html) Erisim Tarihi: 04.11.2012.

internet teknolojisi Tirkiye’de ilk olarak, 1987°de Ege Universitesi
dncilugiunde Tarkiye Universite ve Arastirma Kurumlari Agi ile kullaniimaya
baslanmis ve ilk internet baglantisi da 1993'te ODTU’de gerceklestiriimistir.
Sonrasinda Ege, Bilkent, Bogazigi ve ITU bunu takip etmistir. 1996 da ise
TURNET internetle ilgili calismalarina baglayarak pek ¢ok sitenin kurulmasini
saglamistir (Ulug Yurttas, 2011a:12). 1997 yilinda ise ULAKNET akademik
kuruluglarin internet baglantisini saglamaya baslamigtir. 1999 da ise
TURNET vyerini TTNet'e birakmis ve 2000’lere gelindiginde TTNet ile ticari
kullanicilar ULAKNET ile de akademik kuruluslar internet erisimine sahip
olmustur (Bostanci, 2010:29).

GinUimulzde, web teknolojileri gelisim acgisindan incelendiginde Web
1.0 (www), Web 2.0, semantik web (Web 3.0) ve Web 4.0 kavramlari

Uzerinde durulmaktadir.
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4.3.1 Web 1.0 - Web 2.0 - Web 3.0 (Semantic Web) ve Web 4.0

Kavramlari

Web’in gelisimi “Semantik Dalga Arastirma Raporu’na goére dort
evrede ele alinmaktadir. Bu evreler Web 1.0 olarak adlandirilan bilgiye erigim
ve agda yer almanin s6z konusu oldugu ilk evre, insanlar arasi iletisimi
amaglayan Web 2.0 kavramiyla aciklanan ikinci evre, bilgileri baglayarak
interneti daha kullanigh ve keyifli hale getirmeyi amaclayan Web 3.0 evresi ve
son olarak her yerde erigilebilecek bicimde akillarin birbiriyle baglantisini

saglayacak olan Web 4.0 evresi seklindedir (Gokgearslan, 2011:2-3).

E 4
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Source: Radar Networks & Nova Spivack, 2007 — www.radarnetworks.com
SOME RIGHTS RESERVED

Sekil 2 Web Teknolojilerinin Geligim Siireci

Kaynak: (http://novaspivack.typepad.com/RadarNetworksTowardsAWebOS.jpq) Erisim
Tarihi: 04.11.2012.

Web 1.0: Bu evre World Wide Web’i ifade etmekte ve 1994 ile 2004
yillari arasinda olusturulmus web sitelerini igermektedir. Dinamik bir icerigi
olmayip tek yonlu iletisim saglayan (Akbayir, 2008:25-26) Web 1.0 evresinde

kullanicilar sadece okuyucu ve bilgiyi alan konumdadir. Etkilesim ¢ok sinirl
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ya da yok gibidir yani internette yayinlanan bilgileri kullanici pasif gekilde
almaktadir (Oztirk, 2011:9). Web siteleri statik yapidadir. Sitelerde firmanin
ve urunun tanitimi 6ne c¢ikarken ziyaretciler yorum ya da elestiri yapip,
icerige dogrudan katki saglayamamaktadir. Web sitesi tasarimlari da ayni
sekilde tekduze ve birbirine benzer gérunumdedir. Etkilesim sadece “e-mail”
araciligiyla saglanabilmektedir (Eldeniz, 2010:21). Bu web anlayiginin
temelinde bir icerik yayinlayici bir de icerik okuyucu bulunmakta ve Web 1.0
ile site ziyaretgileri arasinda etkilesim saglanamamaktadir (Demirli ve Kutuk,
2010:98). Geleneksel egitim-6gretim yontemlerinde 6gretmenin aktif,
ogrencinin pasif olmasi durumuyla Web 1.0°in bu 6zelligi agiklanabilmektedir.
iletisimin tek yonli ve sinirli olmasi etkilesim gerektiren diger alanlardaki gibi
egitim-6gretimde de Web 1.0'in etkili bir iletisim yontemi olarak
kullanilamamasi sonucu dogurmaktadir.

. Web 2.0: O’Reilly Media tarafindan 2004 yilinda kullaniimaya
baglayan Web 2.0, ikinci nesil internet hizmetlerini, iletisim siteleriyle, wikileri,
iletisim araclarini yani interneti kullanan kigilerin birlikte ve paylasarak ortaya
cikardigi, tartismaya acik bir sistemi ifade etmektedir (Yigit, 2011:14).
Yasayan Web, The Hypernet, Aktif Web ve Oku/Yaz Web’i gibi degisik
adlarla anilan Web 2.0 adi ne olursa olsun her yerde hazir olan ve insan
hayatinin hemen hemen her alanini yeniden sekillendiren bir global bilisim ve
isbirligi platformudur (Tapscott ve Williams, 2007:32).

Bu donem kullanicilarin web sitelerine katilimi sonucu etkilesimin
arttigi ve etkilesime donuk yeni web sitelerinin ortaya ¢iktigi evre olarak goze
carpmaktadir (Eldeniz, 2010:21). Web hizmetini iyilestirme icin ziyaretgilerin
siteye katilimlarini saglamak, ayni amaca yonelik diger sitelerle ve
ziyaretcilerle isbirligi yapmak disuncesine dayanan bir akim olan Web 2.0
haberdar olmayi, katilimi tegvik etmeyi ve siteler arasi igbirligini igermektedir.
Ozetle Web 2.0’daki bilgi kavrami yeniden sekillenerek, istenilen zaman,
ortam ve sekilde erisilebilecek bir hale gelmigtir ve web’den alinan bilginin
yaninda ona katilan bilgi ile var olma durumu s6z konusudur (Uzunoglu vd.,
2009:86-87).

42



Tim O’Reilly’e gore “Web 2.0, bilgisayar endustrisinde internetin bir
duzlem olarak ilerlemesiyle olusmus bir igletme devrimidir ve bu dizlemin
kurallarini basari igcin anlamaya ¢aligmaktir. Bu kurallar arasinda en onemlisi
ag etkilerini daha ¢ok kullanabilmesi igin programlar kurmaktir.” Web 2.0;
Vikipedi, Youtube, Flickr, Delicious, Eksi So6zlUk, Facebook, Twitter vb.
arkadaslik sitelerinin kullanicilarin diger kullanicilarla iletisim kurmak igin
icinde bulunduklari internet siteleri ya da kullandiklari programlardir
(Sayimer, 2008:29).

Web 2.0 donusumuyle internet, kullanici sayisini arttirarak,
kullanicilarin aralarindaki paylagsimin arttigi, gercek hayatlarina benzer
bicimdeki hayatlari internette de yasamaya yakin bir degisim gegirdikleri bir
yer olmustur. Bu sebeple, Web 2.0 teknolojisi tzerine kurulu etkilesim ve
icerik paylasimi saglayan online uygulama ve platformlar sosyal medya
olarak adlandirnimaktadir (Ulug Yurttas, 2011a:13). Sosyal medya,
“kullanicilara enformasyon, dustnce, ilgi ve bilgi paylasim imkani taniyarak
karsilikli etkilesim yaratan c¢evrimici araglar ile web siteleri igin ortak
kullanilan bir terimdir’(Sayimer, 2008:123).

Web 2.0 ortamlarinin temel o6zelligi kullanicinin tasarim bilgisini
gerektirmeyen ve kullanicinin isteklerinin disunuldugu uygulamalarin ortaya
¢cikmasidir. Bu uygulamalar sonucu insanlar web tasarim teknikleriyle
ugragsmadan fotograflarini, ifade etmek istedikleri teknik ya da sosyal
icerikleri ve ziyaret ettikleri siteleri pek ¢ok insanla rahatga paylasir hale
gelmistir (Cetin, 2010:18).

Web 2.0 siteleri kullanicinin igerige mudahalesine imkan taniyan
siteler olarak belirli yonlerden ortak bazi karakteristiklere sahip
bulunmaktadir. Bunlar (Akar, 2010:13-14):

1. Gergcek bagh dinya: Bir milyardan fazla insan internet
kullanmaktadir.

2. Network etkisi: Daha fazla kisi bir yazilimi, GrinU ya da hizmeti
kullandikgca degerini daha da arttirmaktadir. Bazi yazilimlar

kullanicilarin “kolektif akl’” kullanmasi igin 6zellikle tasarlanmigtir.
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3. Yardimci yaratici olarak kullanicilar: Insanlar online
materyallerin sadece okuyucusu deg@il ayni zamanda vyazari ve
yaraticisi konumundadir. Sagladiklari katki yazilim ve hizmetlerin
degerini arttirmaktadir.

4. Yetki geniglemesi: Interneti kullananlarin bilerek ya da
bilmeyerek vyaptiklari ortak hareketlerinin gucu buyuk etkiye sahip
olabilmektedir.

5. Aciklhik: Veri ya da yazilim gibi internetin pargasi olan
uygulamalari insanlar ¢ok az Ucretle ya da Ucretsiz elde edebilmektedir.

6. Karma hale getirebilme: Cok kaynagi birlestirme (Ingilizcesi
mashup) olarak adlandiriimaktadir.

7. Ortaya c¢ikma: Gecgmiste yazihmin nasil kullanilacagina
tasarimcilart karar verirken Web 2.0 yazilimi, esnek yapi sunarak
kullanim yollarini kullanicilara dayandirmaktadir.

8. Zengin deneyimler: Web siteleri videolarla, resim ve canl
gorsellerle dolu oldugundan giderek gergcek yasam deneyimlerine
benzemektedir.

9. Bir platform olarak web: Onceki yillarda web sitesindeki bir
yazihmi kullanmak yavas ve sikici iken masaustunde calisan bir
yazihmi kullanmak hos ve guvenilirdi. Bu nedenle daha ¢ok yazilim
yapan kisi web Uzerinde uygulamalarini baglatmayi tercih etmektedir.

10. “Uzun Kuyruk” Teorisi: Wired kitabi editoru Chris
Andersonca internet tabanl e-ticaretin gercek ticaretten farkini
anlatirken ortaya cikartilan bir teoridir. Anderson, Amazon.com ve
Netflix gibi e-ticaret sitelerinin farkh hareket ettigini cok satan urtnler
bulundursalar da bu Grunlerin satiglarinin daha populer Urtnlere gore
toptan satilan az popduler UrUnlerin oldugu kataloglardan olustugunu
belirtmektedir. Buna da “Uzun Kuyruk” denilmektedir.

o Web 3.0 (Semantic Web): Semantik web kavrami, www’nin
mucidi Tim Berners Lee tarafindan 1999 yilinda ortaya atiimistir. insanlarla
ve birbiriyle anlamli iligkilendirmeler c¢ergevesinde anlagabilen web
sistemlerine isaret eden (Sendag, 2008:998) Web 3.0 semantik kelimesinden
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turetilen anlambilimsel olarak tanimlanan bir kavramdir. Web teknolojilerinde
yeni bir bilgi firtinasi olarak devrim niteliginde yenilikler iceren Web 3.0, 6zde
birbiri arasinda anlamsal iligki kurulmamis bir veri yi1gini olan www’nin anlamli
hale getiriime serlvenidir (Yagci, 2009:138). Bununla beraber Web 3.0 web
sitelerinin  kullanicilarin ilgi alanlarina goére kisisellestiriimesine yani
kullanicilara gore farkh tepkiler veren web siteleri olusturulmasina olanak
saglayan yeni nesil web olarak da ifade edilmektedir (Demirli ve Kutuk,
2010:98).

Anlamsal web diger bir bakis agisiyla, yapay zekay! temel alan bilgi
sunumu ve web teknolojilerinin ortak yasami olarak gorilen ayni zamanda
yapay zeka teknolojilerinin web gelistirme ve adaptasyon surecine
uyarlanmasi sonucu gelismekte olan bir alan olarak gorulmektedir. Semantik
web teknolojisi esnek, zeki bilgi sistemlerinin inga edilmesi i¢in ¢aba sarf
edilen bir yaklagimdir (Gokgearslan, 2011:5-6).

Web 3.0 teknolojisi, web siteleri Uzerinden bilgi ¢ikarimi yapan, kisiye
o0zel ve etkili sonuglar veren icerik tabanli arama motorlarn ile Kigisel
farkhliklarin ya da &zelliklerin web siteleri Uzerinden toplanip bilgilerin
deg@erlendirildigi  portallarin  gelistirimesi  temeline  dayanmaktadir.
Bilgisayarlarin ihtiyac duyulan bilgiyi farklh web sitelerinden toplayabilmesi
mantigina dayali olan anlamsal web, giderek buylyen ve devasa bir veri
ambari olan web’in icinde arzu edilen bilgiye hizlica ulagmayi saglamaktadir
(Demirli ve Kutuk, 2010:98,100).

Web 3.0'in yapisi incelendiginde Ug¢ ana oOzellik gbze carpmaktadir.
Bunlar (http://seset.ceit.metu.edu.tr/2012/01/web-1-0-2-0-3-0-4-0/)  Erisim
Tarihi: 04.11.2012.:

1. Kigisellegtirme: Arama motorlarinin, arama sonuglarini

kullanicinin webde biraktigi izleri takip ederek kigisel tercihlerine gore
ayarlama 06zelligi olarak tanimlanmaktadir. Daha acgik bir ifadeyle,
“Bugln ne yemeliyim?” seklinde bir sorgu yapildiginda arama motoru
diyet ve yemek aligkanliklarina gore eleme yaparak en uygun

secenekleri menuler halinde sunmaktadir.
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2. Yapay Zeka: Kullanicilarin Internet U(zerinde yaptiklari
aramalardan ve paylasimlardan anlam c¢ikarip kullanicinin  neler
yapmak isteyecegini tahmin etme 6zelligidir. Ornek olarak amazon.com
sitesinden HTMLS5 ile ilgili birka¢ kitap inceledikten sonra tekrar siteye
giris yapildiginda ana sayfada Onerilen ve gézden gegirilmesi tavsiye
edilen HTMLS5 ile ilgili kitaplar gorulebilmektedir.

3. Hareketlilik: Kullanicilarin kigisellestiriimis igeriklerine zaman,
mekan ve medya ortami kisitlamasi olmadan erigsebilmesi anlamina
gelmektedir. Bu acidan, akilli telefonlar, tablet bilgisayarlar, akill
televizyonlar, oyun konsollari, vb. erisim icin en dnemli araglar haline
gelmektedir.

Kisacasi, Web 3.0 internet’in zeki hali olarak tanimlanmaktadir. Bagka
bir ifadeyle, Web 3.0 aramalarda anahtar kelimeler kullanmak yerine tipki bir
baska insanla iletisimde oldugu gibi dogal dilin kullanilarak, yani daha
anlasilabilir timcelerle, istenilen sonuca ulagmayi saglamaktadir.

o Web 4.0: 2020 yilindan sonra tam anlamiyla gerceklesecedi
disunidlen Web 4.0 da etkilesimin ve entegrasyonun en (st seviyeye
cikarilmaya caligilacagi 6ngoriilmektedir. Ozellikle acik platformlar sayesinde
daha fazla hizmetin butin ortamlar Uzerinden birbiriyle i¢c ice ya da birlikte
kullanilacag! dusunulmektedir. Fiziksel dunya ile sanal dinya arasindaki
sinirlarin neredeyse kalkacagi, butlin gergcek ve sanal araglarin birbirleriyle
surekli baglanti halinde olacagi varsayilmaktadir. Web 4.0’dan beklenen
yapay zekanin buyuk oranda sanal ortama girmesidir. Boylelikle dogal dil
isleme, ses tanima, diller arasi g¢eviri, akilli video ve resim igleme ve web’in
anlam boyutu gibi teknolojiler sarsici yeni gelismeleri beraberinde getirecektir
(Yagci, 2009:143).

Web 4.0’in tanimlamasinda sanallastirma on plana ¢ikmaktadir. Web
4.0 uygulamalarinin Yapay Zeka teknolojisinin yani sira Zenginlestiriimis
Gergeklik  (Augmented Reality) teknolojisinden de faydalanmasi
beklenmektedir. Ayrica, kisisel dosyalarin, verilerin ve igeriklerin
depolanmasinda Bulut Bilisim uygulamalarinin 6ne g¢ikmasi ve yerel disk

kullaniminin ortaya c¢ikardigi sorunlari ortadan kaldirmasi beklenmektedir.
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Ancak bu uygulamalar icin ylksek hizli internet baglantisi gibi teknik
altyapilar da ongérilmektedir (http://seset.ceit.metu.edu.tr/2012/01/web-1-0-
2-0-3-0-4-0/).Erisim Tarihi: 04.11.2012.

43.1.1 Web 1.0 ile Web 2.0 Karsilastiriimasi

internet ilk olarak Web 1.0 seklindeyken yani kullanicilarin sadece
internetten aktif olmadan faydalandigi bir platform iken Web 2.0 doneminde
kullanicilarin kendilerine ait pek ¢ok duslnceyi ve tasarimi internete dabhil

edebilme firsatini elde ettikleri bir ortam olmustur.

Web 1.0 Web 2.0
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THETITRANT TH RN AR
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Sekil 3 Web 1.0 ile Web 2.0 Arasindaki iletisim Farki

Kaynak: (Zafarmand , 2010: 16)
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Tablo 1 Web 2.0 Algilamasinda One Gikanlar

Web 1.0 Web 2.0
Platform Netscape, Explorer... Google Hizmetleri, AJAX
Web Sayfalari Kisisel Web Siteleri Bloglar
Kelime Islemci Microsoft Word Google Docs (Writely)
Portallar icerik Yénetim Sistemleri Wikiler
Ansiklopedi Britannica Online Wikipedia
Bilgi Taksonomi Folksonomi
Kaynaklar URL’ler Sindikasyon, RSS
Arama Alan Adi Spekilasyonu Arama Motoru Optimizasyonu
Rol Yayimlama Katilim, isbirligi
Medya Saglama Netmeeting Skype
icerik Akamai (igerik Dagitma) BitTorrent (P2P)
Metrikler Sayfa Gérme Tiklama Basina Maliyet

Kaynak : (Akar, 2010: 11)

Web 1.0 ile web 2.0 arasindaki farklari siralamak gerekirse (Akar,
2010:14, 15);

1. Web 1.0, “salt okunur’ web arayuzune odaklanirken, Web 2.0
degerin genis kullanici katkisiyla olustugu “oku-yaz” web araylzune
odaklanmaktadir.

2. Web 1.0’da icerik olugturanlar az sayidayken ve kullanicilarin
¢ogu sadece igerik tuketicisi olarak hareket ederken Web 2.0’da her
katihmci igerigin  olusturucusu olabilmekte bununla birlikte bu
potansiyelini maksimize edecek pek ¢ok teknolojik yardimla
donatiimaktadir.

3. Web 1.0, ilgili bilgiye baglantilar iceren elektronik bilgi webini
(hipertext webi), Web 2.0 ise sosyal webi ifade etmektedir.

4. Web 1.0 insanlar  tarafindan olusturulan internet
uygulamalarinin kullanildigi bir dinya iken, Web 2.0 olusturulan bu
uygulamalarin degistirilebildigi, kontrolin insan eline gectigi bir dinyadir
(Asman Alikilig, 2011:5).
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5. Web 1.0 araglari Web 2.0 araglarina gore etkilesim ve iletisim
agisindan yetersiz kalmaktaydi. Web 2.0 uygulamalarinin kullanicilara
teknik bilgi gerekmeksizin igerik olusturma, duzenleme ve bilgiyi
kisisellestirme olanagi tanimasi ile Web 1.0’daki tek yonla iletisim Web
2.0’da cift yonli olmustur (Oztiirk, 2011:12).

6. Web 1.0 internet kullanicilarinin mevcut bilgiye ulasabildikleri bir
yayin ortami iken Web 2.0 ile insanlar birbirleriyle etkilegsime girerek
webde icerik olusturur hale gelmistir (Yigit, 2011:17).

7. Web 1.0’da web sitelerinde statik web sayfalariyla ders verir gibi
tek tarafli iletisim varken Web 2.0’da kullanicilarin olusturduklari igerigin
paylasilmasi ve beraber igerik olusturma surecine katilabilmeleri
mumkun olmaktadir (Yigit, 2011:17).

43.1.2 Web 2.0 ile Web 3.0 Karsilastiriimasi

internet Uzerindeki icerigin birbiriyle iligkilendirildigi ve ciimlelerle ifade
edilebilir hal aldigi, internetin dev bir veri tabanina donustugu, makinelere
soru sorulabildigi, makinelerin birbirleriyle iletisime gegerek sorulan sorulara
yanit arayabildigi kisaca, makinelerin konugmayi 6grendigi, servis ve sunucu
merkezli yaklagimlarin yerini kullanici merkezli dagitik bir yapiya biraktig
yeni ¢ag-yeni yapt Web 3.0 olarak tanimlanmaktadir. Web 3.0, giniumuzde
kullandigimiz Web 2.0'in geligtiriimis-genigletilmis yeni hali olarak, hangi
bilginin; anlaminin ne oldugunun bilgisayarlarca daha iyi anlasildigi ve
insanlarin isine daha c¢ok yarayan olanagi sunan, web'’in ileriye donuk
konumlandiriimasidir (Yagci, 2009:140).
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Kaynak : (http://www.courseworkmojo.co.uk/web-3.0-is-a-clear-development-from-web-1.0-
and-web-2.0) Erisim Tarihi: 04.11.2012.

Web 2.0 ile Web 3.0 arasindaki farklari siralamak gerekirse (Akar,
2010:166-167);
1. Web 2.0, kullanici ve ureticilerin igerik olusturmasini
hedeflerken, Web 3.0 veri setlerine baglanmayi hedeflemektedir.
2. Web 2.0'da Google tarafindan onerilen, es zamanh olmayan
AJAX programlama dili kullanilirken, Web 3.0'da RDF teknolojisi
kullanilarak daha fazla igerik bitinlestiriimektedir.
3. Web 2.0’da insanlar veri analizinde fiziksel olarak daha buyuk
rol oynarken, Web 3.0’da insanlara makineler veri analizi konusunda

yardim edebilmektedir.
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4. Web 2.0’in temsilcisi olabilecek web siteleri Google, webloglar,
Facebook ve Wikipedia iken, Web 3.0’da Dbpedia ve SIOC project'tir.

Tablo 2 Web 2.0 ile Web 3.0 Karsilagtirmasi

WEB 2.0 WEB 3.0

“Ayinm gozetmeksizin oku-yaz

webi" “Taginabilir kigisel web”

Topluluklara odaklanma Bireye odaklanma
Yasam akisi (Ingilizcesi lifestream): Dékiimanlarin

Bloglar zaman dizenlemeli akisi, sosyal aktivite akiglari olarak
da ifade edilmektedir.

icerik paylagimi Dinamik igerigi birlestirme

XML, RSS Anlamsal web
Kullanici ile bilgisayar arasinda etkilesimi olanakli kilan

Web uygulamalari grafiksel semboller (ingilizcesi widgets), siiriikle birak
mashuplar

Etiketleme (Folksonomi) Kullanici davranigi (me-onomy)

Google iGoogle, NetVibes

Tiklama bagina maliyet Kullanici baghlig

Zengin medya, virallik R-’eklam ve eglenceyi birlestiren bir iletisim formu
(Ingilizcesi advertainment)

Kaynak : (Akar, 2010:168)

Web 2.0’da bir arama motoruna aranilan seyle ilgili yazilan birkag
anahtar sozcuk kullaniciya sadece o kelimeleri iceren web sayfalarini
siralarken, Web 3.0’da bilgisayar web sayfalarini yorumlama yetenegi
kazanarak, aranilan bilgiye kisa zamanda ve en dogru sonuglarla erismek

muUmkun olacaktir.

4.4 SOSYAL MEDYA ARACLARI (WEB 2.0 UYGULAMALARI)

Guncellenebilen, o&lgulebilen, interaktif ve paylasima acik mecralar

olan sosyal medya araclari ve ortamlari, yeni teknoloji ve ydntemlerin
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kullanilmasi sonucu bireyler arasi etkilesim imkani saglamaktadir (Yigit,
2011:25). Boylelikle insanlar arasinda dogal ve gercek diyalog ortamlari
olusmaktadir. Sosyal medya araglarini cazip hale getiren énemli unsurlar
bulunmaktadir. Bunlar (http://www.hasansari.com.tr/upload/98603353.pdf)
Erisim Tarihi: 04.11.2012.;

o Siteye Giris icin Basit Arayiizler: Basarili sosyal medya
siteleri kullanicilarini siteye giris ve dolasim esnasinda yormayacak
basit bir tasarimla hazirlanmaktadir. Kigilerin siteye girip, igerikten
faydalanmasi ve siteye bir seyler ilave edebilmesi icin Gyelik kolaydir ve
basit kullanim esasina dayanmaktadir. Wikipedia’nin slogani olan
“Anyone Can Edit: Herkes Ekleyebilir” buna 6rnek gosterilebilir.

e Kullanicilara Esit imkanlar Sunma: Kullanicilarin sosyal
medya icinde ayni nitelikte oldugu varsayilmaktadir yani, kullanicilara
Ozgun iceriklerini ulagtirabilecekleri ve kigisellestirebilecekleri siteler
sunulmaktadir.

e Paylasilan igerik Sahipligi: Kullanicilarin paylasti§i her tir
icerigin yasal sorumlulugunun da kendisine ait olmasi sonucu daha
saglam igerikler olusturulmakta ve gercek digi olmayan, kisilik haklarina
saldiriilmayan 6zenli web sayfalari Uretilebilmektedir.

Sosyal medya araglari pek c¢ok kaynakta farkli  sekilde
siniflandirimasina ragmen en bilinen sosyal medya araglarini asagidaki
sekilde de yer aldigi gibi siniflandirmak mumkunddar.

Web 2.0 araglari olarak da adlandirilan en bilinen sosyal medya
araclari yedi sekilde siniflandiriimaktadir. Bunlar (Durmus vd., 2010:12); ilki
“cevrimigi gunliler” olarak isimlendirilen “bloglar”, ikincisi gunumuzde en
populer 6érnegi Twitter olan klguk alanli bloglar olan “mikrobloglar”, Gg¢lncusu
en bilinen ornegi Wikipedia olan ve insanlarin bilgi igerigi duzenleyebildikleri
ya da bilgi ekleyebildikleri toplumsal veritabanlari olan “wikiler”, dordincusu
Facebook, Myspace gibi kullanicilarin kendi iceriklerini olusturarak
hazirladiklar profil sayfalari aracihigiyla arkadaglariyla ve diger kisilerle

iceriklerini paylastiklari ortamlar olan “sosyal paylagim aglar”, besincisi Flickr
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ve Youtube gibi belirli igerikleri dizenleyen ve paylasima acgan “icerik
topluluklari diger adiyla medya paylasim siteleri”, altincisi Gye olunarak muzik

ve video indirilebilen siteler olan “podcast’lerdir.

Sosyal Medya
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[~ @] www.sosyalmedya-danismani.com

Sekil 5 Sosyal Medya Aragclari

Kaynak : (http://sosyalmedya-danismani.com) Erigim Tarihi: 05.11.2012.

Web 2.0’in gelisim gostermesiyle bu ortamlara yeni araglarda ilave
olmus ve kullanicilar tarafindan olduk¢a kabul gérmustir. Diger sosyal
medya araglarinin en bilinenleri, Del.icio.us gibi kullanicilarin online haber,
hikaye, muzik, video v.b. dneriler yapmasini mumkun kilan “sosyal isaretleme
(etiketleme) siteleri”, Secondlife gibi “sanal dunyalar”, icerie kolayca
ulasmayl saglayan “RSS” ve kullanicilarin haberleri ve diger linkleri
ekleyebildikleri, oylayabildikleri boylelikle de hangi baglantilarin sunulacagina
karar verebildikleri siteler olan “sosyal haber siteleri” dir.
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4.4.1 Bloglar (Weblog, Cevrimici Gunlikler, Ag Glinlugi )

Sosyal medyanin en taninmis araglarindan biri olan bloglar isleri
kolaylastiran, insanlara dig dunyadan istedikleri kisiyle istedikleri seyi
konusma sansi veren dunyanin en buyuk kahvehaneleri olarak
tanimlanmaktadir (Tapscott ve Williams, 2007:60).Cevrimici gunlik gorevi
goren bloglar kisisel web sayfalarindan farkh olarak gunlik olaylari icermekte
ve surekli guncellenmektedir (Bablr Tosun ve Levi, 2010:101).

Burada kisaca deginilen blog kavraminin bir sonraki bolimde detayl
sekilde tanimi, turleri, 6zellikleri, olusturulma asamalari, kullanim alanlari ve

egitimde kullanim bigimleri agiklanmaktadir.

4.4.2 Mikrobloglar (Twitter)

Mikroblog, kullanicilarin cep telefonu, e-posta ya da web tarafindan
dagitilan kisa mesajlarla, anlik iletilerle mevcut durumunu tanimladigi yeni bir
iletisim seklidir (Yigit, 2011:31). Mobil blogging’in yayginlasmasiyla biylime
gOsteren mikrobloglar agirlikli olarak metin tabanlh mesajlari toplu gonderme
olanagi saglamaktadir. Toplu gonderme de igerigin tek bir butonla birden
fazla yere gitmesi anlamina gelmektedir (Ulug Yurttas, 2011b:112). Bloglarla
kiyaslandiginda en onemli 6zelligi, anlik ve kisa igeriklerle bagkalariyla icerik
paylasiimasini saglamasi ve daha sik guncellenebilmesidir (Bostanci,
2010:53).

Mikrobloglar dunyanin herhangi bir yerinde olan bir gelismeyi en hizli
duyuran platformlardir. Bir iki cimleyle sinirli igerikle guincellenebilmeleri, cep
telefonu ve iPhone gibi mobil araglar ile kolayca kullanilabilmeleri, igerigin
hizli yayilmasini saglamaktadir (Kantemir Toros, 2012:58). Mikrobloglarin en
onemli avantaji, kisa mesaj icerdikleri i¢in kullanicilarca kisa surede

incelenebilmeleridir. Bu alanlara her girise “tweet-civildama” adi veriimektedir
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(http://www.hasansari.com.tr/upload/98603353.pdf) Erisim Tarihi:
04.11.2012.

Kullanicilarin anlik olarak ne yaptiklarini baskalariyla paylagmasini

saglayan mikrobloglar, bloglara nazaran daha basit bilgi paylasimi iceren,
“suradayim, sunu yapiyorum” gibi kisa ve anlik bilgilerin diger takipgcilerle
paylagsimina olanak veren global iletisimi en hizli destekleyen (Ulug Yurttas,
2011b:113) sosyal medya araglarindandir.

Web sitelerini, urunleri ya da hizmetleri tanitan veya sirket igin
organizasyonu saglayan ticari mikrobloglar da bulunmaktadir. Mikrobloglarin
Ozelliklerini siralamak gerekirse (Aslan, 2011:19);

1. Mikrobloglar sanal ortamda fikirleri hizlica agiklama ve tartisma
ortami yaratmayl mumkuan kilmaktadir.

2. Hic beklenmedik zamanlarda ve konularda topluluklar
olusmasini saglamaktadir.

3. Slre¢ odakli 63renmeyi baz alan igbirlik¢ci bir cevre
yaratmaktadir.

4. Farkl disiplinlerden  gelen insanlarin ~ gruplagsmasini
kolaylagtirmaktadir.

5. Proje ybnetiminde isbirlii yapmak ya da o6grencilerin
dusuncelerini degerlendirmek gibi durumlarda yarar saglamaktadir.

6. Konferans ve benzeri etkinliklerde destekleyici rol
oynamaktadir.

7. Kiginin kendi kisisel 6grenme agini kurmasini saglamaktadir.

8. Gunluk dilin kullanimini 6grenmeye, anlamaya yaramaktadir.
Ozellikle yabanci dil grenimi esnasinda dnemlidir.

9. Egitim-dgretim surecinde etkili olarak kullanilabilmektedir.

ilk mikrobloglar tumbleblog olarak adlandiriliyordu ve ilk kez 12 Nisan
2005’te why the lucky stiff adindaki kullanici tarafindan kullaniimigtir. 2006-
2007 yillarinda Tumblr ve Twitter gibi sitelerin sagladiklari hizmetler icin
mikroblog terimi kullaniimaya baslanmistir.

En populer mikroblog siteleri Twitter, Tumblr, Plurk, Pownce, Jaiku ve

whatyoudoin.com’dur.
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Twitter: Twitter; gundemde son olarak neler olup bittiginin paylasildigi
bir mikroblog sistemidir. 2006 yili Mayis ayinda Jack Dorsey, Evan Williams
ve Biz Stone tarafindan geligtirilen Twitter, internet lzerinden SMS (kisa
mesaj) olarak ortaya ¢cikmistir. Mobil teknolojilerden (SMS ile ya da internet
ag ile) takip edilebilmesi erisilebilirligini ve hizini arttirmaktadir. ifade ve
durumlarin metin ile aktariimasinin 140 karakterle sinirl olmasi Twitter'in
mikroblog oOzelligini, takipgiler araciligiyla ag i¢inde yayillmasi da sosyal ag
Ozelligini gostermektedir (Odabasi vd., 2012:94).

Kullanicilarin  birbiriyle maksimum 140 karakter uzunlugunda kisa
metin tabanli mesajlar kullanarak iletisim kurmasini saglayan Uucretsiz
mikroblogging hizmeti olan Twitter'in asil amaci, kullanicilarin ne yaptigini
140 karakter ya da daha aziyla cevaplamasidir. Twitter e-mail, anlk
mesajlasma, metin  mesajlasma, blogging, RSS, sosyal aglar v.b
uygulamalarla benzer unsurlara sahip olmasina karsin benzersiz baska
Ozelliklere de sahiptir. Bunlar (Cetin, 2010:51-52);

e Twitterda gonderilen ve alinan mesajlar 140 karakteri gegcmez
ya da bir haber basghgl uzunlugundadir. Bu, yazma ve okumanin
gercgekten kolay olmasi anlamina gelmektedir.

o Twitterda mesajlar blog gonderileri gibi geneldir ve yazilanin
gorulmesi igin insanlara izin veriimez. Bu da Twitter'da yeni insanlarla
kolayca tanigabilme anlamina gelmektedir.

e Mesajlar kullanici se¢imlidir ve insanlar bagkalarinin mesajlarini
akici bir sekilde elde etmeyi secmektedir. Bu model “takip edilenler
(ingilizcesi following)” olarak adlandiriimaktadir.

e Mesaijlar, mobil telefon, bilgisayar, web sitesi ve masausti
programlari gibi ¢esitli aygitlarla alinabilmekte ve gonderilebilmektedir.
Bu da Twitter'in herkesin is akigina uygun olmasi anlamina gelmektedir
(Akar, 2010:59).

e Twitter, bir dagitim bigimidir ve Twitter linkleri her ay sitelere

milyarlarca tiklama géndermektedir.
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Ilk zamanlarda kisilerin anlik durumlarini paylasmayi hedefleyen
Twitter'in  kullanici sayisinin artmasi ve sahislarin bireysel kullaniminin
disinda ticari ve kultarel cesitli kurumlarin da Twitter’1 iletisim ortami olarak
kullanmasiyla sitenin kullanicilara sordugu temel soru olan “what are you
doing?” sorusu Kasim 2009dan itibaren “What's happening?” olarak
degismistir. Bu sekilde Twitter sadece kisisel olmaktan ¢ikarak insanlara
sadece vyaptiklarini degil, hayatlarinin her alaninda sahit olduklarini

bagkalariyla paylagsma firsati vermistir (Aslan, 2011:21).

4.4.3 Wikiler (Wikipedia)

Wikiler (vikiler), “What | Know Is (bildigim kadariyla)” kelimelerinin bas
harflerinden olusan erisim hakkina sahip kisilerce olusturulan birbiriyle
baglantili web sayfalari toplulugudur (Ulug Yurttas, 2011a:24). ilk wiki, 1995
yihinda, yazilim muahendisi Ward Cunningham tarafindan olusturulmustur.
Cunningham’in wikisi, yani sonraki tum vikilerin modeli olan ve kullanici
tarafindan duzenlenen bir web sitesidir. Bir wikideki her sayfanin bir
yerlerinde genellikle “dlzenle” yazan ve okuyucunun sayfanin igeriklerini
duzeltmesine ya da silmesine izin veren segcili bir alan bulunmaktadir. Bir
kullanici belli bir web sayfasinda herhangi bir seyi dizenledigi anda wiki
degisikligi kaydetmekte ve onceki versiyonu saklamaktadir. Bu sebeple, her
wiki sayfasi, tim eski dizenlemelerin tarihi belgeleme olarak saklanmasi
sonucu, biriken degisikliklerin toplamidir (Shirky, 2010:99).

Wikiler, pek ¢ok insanin internet sitesi hazirlamasina olanak saglayan
bir bilisim olmaktan daha fazlasini ifade etmektedir. Yeni bir ortaklik ve
katilim ¢agini tanimlamak igin kullanilan bir metafordur. Vikiler yapilari geregi
insanlarin  dusunme ve c¢alisma bigimlerine uyum saglamakta ve
orgutlenmenin gereksinimleriyle kabiliyetleri degistikce donisme esnekligine
sahip bulunmaktadir (Tapscott ve Williams, 2007:31).

Uyelerin diledikleri kurum ya da markanin bulundudu alana yorum

yazabildigi wikiler, kurumlar igin ozellikle geri bildirimlerin izlenmesi gerektigi
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onemli c¢evrimici platformlardandir. Olusturulmasi ve yoOnetilmesi kolay
oldugundan wikilerde kurumlar, markalarini ve Urdnlerini tanitabilmekte,
kurum hikayelerini yazabilmekte ve wiki sayfalari bir nevi kurma ait web sitesi
gibi iglev gorebilmektedir. Kurumlar, 6zellikle kurumsal bilgilerini paylagarak,
surekli  wikiler Uzerinden guncelleme yoluyla e-posta gonderimini
azaltabilmekte, arsiv ve veritabani olarak kullanip, kurum iginde de iletigim,
egitim ve dosya paylasimi amagl kullanabilmektedir. Wikileri, diger sosyal
medya ortamlarindan kesin hatlarla ayiran bir takim 6zellikler bulunmaktadir.
Birincisi, wikilerde iletisim es zamanh degildir yani, igerik katkilari es zamanh
yapllamamaktadir.  ikincisi, igerikler c¢oklu  kullanicilar  tarafindan
olusturulabilmekte yani, wikiler coklu icerik yazarlarinin igbirligine goére
tasarlanmaktadir. Wikiler dinamik olduklari igin, kullanicilarca
degistirilebilmekte, silinebilmekte hatta manipuile edilebilmektedir. Bu sebeple
kurumlar ve markalari i¢in tehdit unsuru da olabilmektedir. Wikilerdeki eksik
ya da hatali bir bilgi bile okuyucuyu yanlis yonlendirebilmekte, kurum igin
baglayici olabilmektedir. Ayni sekilde sayfadaki bazi linkler manipule edilerek
kurumun imajini zora sokacak farkli igerikli sitelere yonlendirilebilmekte ve
kotu sozler ile iftiralar yazilabilmektedir (Asman Alikilig, 2011:40, 43, 45).

Wikiler, yapisal olarak blog sayfalarina benzese de blogtaki gibi tek bir
yazara sahip degildir. Blog yazilarinda ziyaretciler yazarin yazilarina yorum
yapabilmekte ancak icerigi degistirememektedir. Wiki sayfalarinda ise,
herkes yazardir ve sitedeki “duzenle” segenegiyle yazili olan metinleri
degistirebilmektedir. Bununla birlikte wikiler, sadece tanimlarin degil, hikaye
kitaplarinin, makalelerin, haber kaynaklarinin, fotograf-ses-video gibi medya
kaynaklarinin da yer aldigi genisge bir ortamdir (Aytekin, 2011:3).

En Onl0 wiki su anda, kalin ciltli katiphaneleri isgal eden
ansiklopedilerin yerini alan ve web’in sosyal yapisina uygun sekilde bilginin

kullanicilarca girildigi ve derlendigi Wikipedia (www.wikipedia.org)’dir.

Wikipedia'nin Turkge dili kulllanilan yazilari ise Vikipedi (tr.wikipedia.org)
adresinde bulunmaktadir (Odabasi ve Odabasi, 2010:236).

Wikipedia: Jimmy Wales ve Larry Sanger, Wikipedia’yl 2001 yilinda
ilk fikirleri olan Nupedia adl yUksek kaliteli Gcretsiz online ansiklopedinin bir
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dali olarak kurmusglardir (Shirky, 2010:97,). Kar amaci gutmeyen Wikimedia
Vakfi tarafindan yonetilen ve finanse edilen Wikipedia’nin 15 Ocak 2001°de
ingilizce slrimii  hayata gecirilmistir  (Cevikel, 2010:58). ingilizce
versiyonunda bir milyonun Uzerinde kayit bulunan ve Polonya dilinden
Japoncaya, Ibranice’'den Katalanca’'ya doksan iki kardes sitesi olan
Encyclopedia Britannica’dan on kat daha kapsamli ve dogruluk derecesi ayni
olan bir kaynaktir. Kurulugsunun ilk ayinda 200 makale yayinlamisg, ilk yilin
sonunda ise bu sayl 18 bine ulagsmistir (Tapscott ve Williams, 2007:24-25).
Bugun itibariyle Wikiedia’da 100’den fazla dilde, 3.800.000 madde Uzerinde
calisan 48.000 aktif editor bulunmaktadir. Katkida bulunmak isteyen
ziyaretcilerde herhangi bir 6zel nitelik aranmamakla birlikte her yagtan insan
Wikipedia’da madde yazimina yardim edebilmektedir.
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Vikipedi:Hakk%C4%B1nda#.C4.BOstatistikler).
Erigsim Tarihi: 07.11.2012.

Wikipedia, isbirligi sonucu olusturulmus, patronu olmayan, on binlerce

kisinin sevkle olusturdugu, Uucretsiz hizmet veren dunyanin en buyuk
ansiklopedisidir. Kullanicilara internet sayfalarina girip icerik Uzerinde
degisiklik yapma, yenileme ve katkida bulunma imkani veren “wiki’ adh
(Hawai dilinde ¢abuk anlaminda kullanilan bir kelime) bir yazilim Gzerine insa
edilen Wikipedia, herkesin fikirlerini paylastigi bir agik ansiklopedinin tasidigi
risklere, kotu niyetli kullanicilarla sabotajcilara kargi amansiz micadeleye
ragmen kapsam, kalite ve yogunluk agisindan her gegen gun buyumektedir.
Wikipedia’yl canh tutmak icin cesitli gorevleri severek yapan bes bin civari
cekirdek Wikipedia’'lh grup bulunmaktadir. Yalnizca bes Ucretli c¢alisani
bulunan Wikipedia’da igin ¢cogunu gonulluler yapmaktadir. Yayinlanan her
yazi ortalama olarak yirmi kez gézden gegiriimekte ve yollanan mustehcen
icerikler ortalama 1,7 dakikada tespit edilip siteden ¢ikariimaktadir (Tapscott
ve Williams, 2007:101, 102, 103, 106). Wikipedia’da bir makale olugturuldugu
anda okunmaya baglanmakta ve kisa bir sure igcinde kendiliginden olusan bir
okuyucu kitlesi katilimci olmaya karar vermektedir. Katilimcilarin bazilari yeni
metin eklemekte, bazilari mevcut olan makaleyi duzenlemekte bazilar ise

baska makalelere ya da dis kaynaklara referanslar eklemekte bazilari da
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dizgi ve imla hatalarini duzeltmektedir. Bir makaleyi dizenlemek isteyen
herkesin para almanin disindaki her tir sebeple bunu yapmasina firsat
tanidigi igcin Wikipedia muikemmel bir ortak dretim o6rnegidir (Shirky,
2010:105, 118). Wikipedia’yt benzersiz kilan yalnizca boyutu ya da
popularitesi degildir. Bugun Wikipedia’nin maddeleri arama motoru
siralamalarinda dnemli bir yer tutmakta ve internette en ¢ok ziyaret edilen ilk

on site arasinda yer almasini saglamaktadir (Scott, 2010:108).

4.4.4 Sosyal Paylasim (Ag) Siteleri (Facebook)

Kullanicilarin kendileriyle ilgili kigsisel haberleri verebilecegi, arkadas
edinebilecegi ya da arkadaslariyla etkilesimli bir sekilde iletisim kurabilecegi,
resimlerini, videolarini paylasabilecekleri ve cesitli etkinlikler
dizenleyebilecekleri web sitelerine genel olarak sosyal aj ya da sosyal
paylasim sitesi adi veriimektedir (Eldeniz, 2010:26). Sosyal aglar, bireylerin
sinirl bir sistem icinde kamusal ya da yari kamusal profil olusturmalarina,
baglanti  olduklari diger kullanicilari listeleyerek goérebilmesine, ve
paylasimlar vyoluyla diger kullanicilarla ortaklik kurmaya imkan veren
ortamlardir (Cetin, 2010:59). internet kullanicilarinin birbiriyle tanismasi,
itibata gegmesi, icerik paylasiminda bulunmasi, tartima ortami olusturmasi
ve ortak ilgi alanlarindaki kigilerin bir araya gelebilecegdi gruplar olusturulmasi
amaciyla olusturulan internet siteleri olan (Bostanci, 2010:55) sosyal aglar
sanal bulusma ortamlaridir. Oyle ki, bu ortamlarda kigiler birbirleriyle stirekli
iletisim ve etkilesim halinde bulunmaktadir (Kantemir Toros, 2012:105).
Sosyal aglarda beden ve mekandan bagimsiz bir sekilde genellikle kelimeler
araciligiyla gergeklesen bir iletisim yasanmaktadir. Elektronik bir alan Uzerine
bedensel, mekansal ve zamansal sinirlardan bagimsiz sanal kimlikler
olusturulmaktadir (Cetin, 2007:1).

Sanal topluluklarin gelismis hali olarak adlandirilabilecek olan sosyal
paylasim siteleri; ortak ilgileri, amaclari, hedefleri olan ve cografi ya da

kurumsal sinirlarin  diginda kisisel ve profesyonel iligkiler gelistirmeyi
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saglayan web-tabanli gruplardir (Durmus vd., 2010:21). Sanal ortamin
sosyallesme platformu olan sosyal aglar; genel olarak bireylere aglarindaki
kullanicilarla iletisim kurma, veri paylasabilme, etkinlikler dizenleme ve
katilma olanaklari sundugu igin bireylere sosyallesiyormus hissi vermektedir
(Ulug Yurttas, 2011a:21). Sosyal aglar sadece sosyallesmek ve eglenmek
amaciyla degil bilgiye ulasmak, 6grenmek ve profesyonel is yapmak iginde
kullaniimaktadir. Sosyal aglar, sagladigi igbirligi, kisisellestirme, kullanici
destekli icerik ekleme ve Ust veri Ozellikleri sayesinde kullanici deneyimini
zenginlestirmektedir (Bostanci, 2010:55). Sosyal aglar diger c¢evrimici
topluluklarin bir kombinasyonu seklinde tasarlanmiglardir. Clnku, sosyal ag
sitelerine Uye olanlar ayni zamanda ayni web sitesi Uzerinden blog
tutabilmekte, fotograf ve videolarini paylasabilmekte, tartisma panolari ve
forum gibi ilgi gruplarina baglanip fikir ve Onerilerini paylasabilmektedirler
(Asman Alikihg, 2011:36).

1990’larin sonlarinda ilk gergcek online sosyal aglar ortaya cikmaya
baglamis ve Oncelikle kKigisel etkilesimi kolaylagtirmaya yogunlasmiglardir
(Akar, 2010:120). Ik bilinen sosyal paylasim agi 1997’de kurulan
SixDegrees.com’dur. Bu site kullanicilarina profil ve arkadas listesi olusturma
olanagi veren ilk uygulama olmasi agisindan o6nemlidir (Durmus vd.,
2010:22).

Sosyal aglar diger web sitelerinden ayiran belli basl 6zellikler
bulunmaktadir. Bunlar (Akar, 2010:121);

e Profil sayfasi: Metin, video ve muizik yoluyla kendinizi
tanimlamaya izin veren bir sayfa bulunmaktadir.

e Arkadas agi: Kucuk fotografik ikonlar olarak gosterilen genel ya
da yari genel arkadaslarin listesi bulunmaktadir.

e Herkese acgik yorumlama sistemi: Profil sayfasinda herkese
acik gorulebilecek kisa bir not ya da agiklama yazmak icin arkadas ve
yabancilara izin veren sistemdir.

e Gizli mesajlagsma sistemi: Profil sayfasiyla arkadaslarin

birbirine 6zel mesajlar gdndermesini saglayan sistemdir.
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Sosyal paylasim aglari iginde bilinirligi ve populeritesi en yuksek siteler
Facebook, Myspace ve Linkedin'dir. Bu popduleritenin nedeni sitelerdeki
kigisellestirme Ozelligidir. DUnyanin dort bir yanindan insanlari bulusturan ve
kullanicilarin zevkine gore sayfa tasarlamayi saglayan Myspace.com, ABD
ve Avrupa’da oldukga popduler iken, Linkedin.com ise, is odakli bir sosyal
paylasim sitesi olarak dikkat c¢ekmektedir (Sayimer, 2008:126).
Facebook.com ise gercek kimlik 6zelligi nedeniyle gercek bir arkadaslik sitesi
olarak en fazla Uyeye sahip sosyal paylasim sitesi konumundadir.

Facebook: Facebook, insanlarin arkadaslariyla iletisim iginde oldugu,
bilgi aligveriginde bulundugu ve farkh amacli gruplarin olusturdugu bir sosyal
paylasim sitesi olarak tanimlanmaktadir (Oztiirk, 2011:25).

4 Subat 2004 tarihinde Harvard Universitesi 6grencisi Mark
Zuckerberg tarafindan kurulan Facebook, baslangigta sadece Harvard
Universitesi 6grencilerine agikken iki ay sonra Boston Koleji, Boston
Universitesi, MIT ve lvy Kolejlerini de kapsamistir. 11 Eylil 2006’dan beri de
13 yas Uzeri tim kullanicilara hitap etmektedir (Sayimer, 2008:127).
Zuckerberg, Facebook'un bu denli evrensel olmasinin sebebini, herkesin —
genellikle- arkadaslarinin ya da ailesinin olmasina ve onlarla baglantili halde
kalmak istemesine dayandirmaktadir (Jarvis, 2012:34). Facebook'un en
buyuk avantaji, kullanicilarin listesinde bulunan arkadasinin arkadasina da
ulagilip baglantiya gecilebilmesidir. Boylece, profilindeki arkadagini referans
yaparak Kisi ¢cevresini genisletebilmektedir. Ayrica, site sayesinde kullanicilar
eski arkadaslarina da ulasabilmekte ve kullanicilar segtikleri uygulamalar
araciliiyla yasamlarini bilgisayar ekranina dokebilmektedir (Sayimer,
2008:127).

Dunyanin en hizlh buaylyen sosyal ag sitesi olan Facebook’un bir
sonraki partinin kimin evinde olacagini bilmek isteyen gencglerden tutunda
yillar dnce izci gruplarindaki arkadaglariyla yeniden iletisime gegmek isteyen
ninelere kadar pek ¢ok Uyesi bulunmaktadir. Facebookta fotograf, yazi,
video paylagilabilmekte, gezilip gorulen yerler ile dinlenilen muzige dair
bilgiler verilebilmekte kisaca, kullanici 6zel hayatinin ne kadarini agmak
istiyorsa o kadarini agabilmektedir. Kullanimi kolay ve eglenceli olan bu
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plattorm (Vaynerchuk, 2010:73) kuguk isletme sahiplerine de aglarini
genisletme, potansiyel musteri ve arkadaslarla iletisim kurma, blog
gOnderileri, resim ve videolar araciligiyla isletme bilgilerini paylagsma gibi
olanaklar saglamaktadir (Akar, 2010:131). Egitsel agidan da Facebook,
akran geri bildirimi, sosyal baglamla iyilik uyumu, etkilesim araglari gibi pek
cok niteligiyle ayni zamanda etkili bir egitim teknolojisi araci olarak da
gorulmektedir. Kullanicilarinin gogunlugunun 18-24 yas arasi Universite
ogrencilerinden olugsmasi sebebiyle Facebook sagladigi aktif katilim ve
isbirligiyle egitimde kullanima uygun bir ortam olusturmaktadir (Oztlrk,
2011:26).

Kasim 2012 itibariyle, Facebook istatistiklerine gore, Turkiye toplam
31.415.080 kullanici sayisiyla diinyanin en fazla Facebook kullanan ulkeleri
arasinda 5. sirada bulunmaktadir. Tarkiye’de internet kullanicilarinin
%89,76'1sinin  Facebook hesabi bulunmakta ve bu da toplam Turkiye
ndfusunun  %40,38’inin  Facebook kullanicisi oldugunu gdstermektedir.
Facebook’a Uye 18-24 yas arasi toplam 10 995 278 kullanici bulunurken 25-
34 yas arasinda da oldukg¢a yaygin kullaniimaktadir. Kullanicilar cinsiyetleri
bakimindan incelendiginde ise, % 63’Unun erkek, %37’si kadin oldugu
gozlenmektedir (http://www.socialbakers.com/facebook-statistics/turkey).
Erisim Tarihi: 08.11.2012. Facebook istatistikleri, Ekim 2012 itibariyle, bir

milyar aylik aktif kullanicinin mevcut oldugunu ve bu kullanicilarin %871’inin
ABD ve Kanada’nin disindaki Ulkelerden oldugunu gdstermektedir. Bununla
birlikte, Eyltl 2012 itibariyle, 600 milyon aktif kullanicinin da Facebook’u
mobil uygulamalar uzerinden kullandigi saptanmistir
(http://newsroom.fb.com/Key-Facts). Erisim Tarihi: 08.11.2012.
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Sekil 6 Facebook 2012 istatistikleri

Kaynak: (http://www.sosyalmedyalar.org/2012/02/facebook-2012-yl-istatistikleri.html) Erigim
Tarihi: 07.11.2012.

4.45 Sosyal imleme (Etiketleme) Siteleri (Del.icio.us)

‘Folk” ve “Taxonomy” kelimelerinin  birlesmesinden  olusan
“folksonomy” sézcugu toplu yer imlemenin ilkesini ve mantigini yansitan bir
siniflandirma bigimidir (http://web-2-0-araclari-ue.wikispaces.com/
Folksonomi). Erisim Tarihi: 19.11.2012. On tanimli ve merkezi bir

siniflandirma sistemi yerine kullanicilarca konulan etiketlerle olusan bir

siniflandirma sistemini dngérmektedir. Daha esnek, kullanisli ve anlasilir bir
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sinifandirma sagladigi  igin  istenilen  bilgiye  erisimi  oldukga
kolaylastirmaktadir  (http://tr.wikipedia.org/wiki/Folksonomi) Erigsim Tarihi:
19.11.2012.

Sosyal imleme (Social Bookmarking), kullanicilarin ilgilendikleri Web

sitelerini etiket (tag) olarak bilinen anahtar kelimelerle iligkilendirmelerini
saglayan bir Web uygulamasidir (http://web-2-0-araclari-ue.wikispaces.com/
Folksonomi) Erisim Tarihi: 19.11.2012. Etiketleme, XML teknolojisi sayesinde

belirli bir igerigi tanimlayici ya da anahtar kelimelerle yaftalama sansi veren,

teknisyenlerin “metadata” ya da data icin data olarak adlandirdiklari bir
servistir. Insanlarin igbirligiyle igerik etiketlemeleri, asagidan yukariya internet
icerigini diuzenleyen organik bir siniflandirma bilimi yani “folksonomi”
olusturmaktadir (Tapscott ve Williams, 2007: 63).

Sosyal imleme, kullanicilarin bilgisayarlarinda topladiklari yer imlerini,
web Uzerinde etiketleyip saklamalarina ve diger kullanicilarla paylagmalarina
ayni zamanda olusturulan yer imlerini listeleyip, sonrasinda bu listelere
herhangi bir yerden kolaylikla ulasilabilmelerine imkan saglamaktadir.
Etiketlemede, igerik anahtar kelimelerle tanimlanmaktadir. Ornegin; “Web
2.0” baslkh bir yazi “web”, “internet’, “2.0”, “sosyal ag”, “O’Reilly” vb.
kelimelerle etiketlenebilmektedir. Boylelikle, kullanici icerige kolay ulagmakta
(Yigit, 2011:54) diger kullanicilar paylasilan bu igerikleri oylayarak ya da
yorumlayarak takip edebilmektedir. Bunun sonucunda da internette yer alan
milyonlarca igerigin arasindan insanlarin ilgisini ¢cekebilecek yazilar, resimler
ve videolar 6n plana ¢cikmaktadir (Ulug Yurttas, 2011a:23).

isaretlemeleri paylasma fikri ilk olarak 1996’da itList.com sitesinin
tanitimiyla ortaya ¢ikmis ve U¢ yil icinde de popduler bir hal almistir. Sosyal
imleme siteleri kullanicilara yorum yapma ve web sitelerini etiketleme
imkanlar da tanimakta bdylelikle arama yapan diger kullanicilara da ayni
siteler acgik hale gelmektedir. Bu etiketlemeler s6z konusu web sitesi
agisindan oy niteligi tasimaktadir yani pek ¢ok kisi tarafindan etiketlenmek o
web sitesinin ¢cok ragbet gérmesi anlamina gelmektedir (Aslan, 2011:24-25)
2003’'ten beri kullanilan sosyal imleme uygulamasinin gunumuzde pek ¢ok
uyesi bulunmaktadir. Kullanicilarin, begendikleri ya da kayit altina almak
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istedikleri web sitelerinin URL adreslerini girdikleri ve her siteye ait farkli
kelimelerle etiketler belirleyebildikleri sosyal imleme sitelerinde, her Kisi
kendisine Ozel gruplamalar yaparken, tum Gyelerin kullandiklari etiketlerde
genel gercevede siteler agisindan gosterge niteligi tasimaktadir (Odabasi ve
Odabasl, 2010:238).

Gunumuzde etiketleme belgelere, fotograflara, videolara, podcastlere,
e-postalara ve blog gonderilerine kisacasi akla gelebilecek her trll
elektronik icerige- uyarlanmaktadir. En bilinen sosyal isaretleme sitesi
del.icio.us (www.delicious.com)’dir.

Del.icio.us: Temel etiketleme aktivitesinin ve internet baglantilarini
depolamanin, yeni seyler 6grenmeye ve yeni insanlarla irtibata temel teskil
ettigi bir sosyal imleme sitesidir (Tapscott ve Williams, 2007:63). ilgilenilen
butin web sayfalarina ait yer imlerinin herhangi bir bilgisayardan takibini
saglayan Delicious, sik kullanilan web sitelerini kategoriler ve etiketler
ekleyerek arsiviemeye; aciklamalar yazmaya ve paylasmaya olanak
saglayan bir Web 2.0 ortamidir (Yigit, 2011:54-55). Delicious 2003 yilinda
Joshua Schachter tarafindan kurulug ve 2005 yilinda Yahoo tarafindan satin
alinmigtir. 27 Nisan 2011’de ise Youtube’un kuruculari Chad Hurley ve Steve
Chan tarafindan Yahoo'dan satin alinmistir (http://delicious.com/about).
Erisim Tarihi: 19.11.2012.

Merkezi ABD’nin California eyaletinde bulunan sitenin 5 milyonun

uzerinde kullanicisi vardir ve sitede 150 milyondan fazla sik kullanilanlara
ekli internet adresi bulunmaktadir. Herkese acgik olan sitede sik kullanilan
linkler, makaleler, bloglar ve mduzikler saklanabilmekte ve istenildiginde
kolaylikla herhangi bir bilgisayardan erigilebilmektedir. Kullanicilarina web
sayfalarini tek kaynaktan etiketleme, etiketleri ydonetme ve paylasma olanagi
saglayan bir sosyal imleme servisi olan Delicious bilgisayarlar arasi
senkronizasyonla yer imlerini yonetmeyi kolaylagtirmaktadir. Kullanicilar
Delicious web sitesi Uzerinden kendi bilgisayarlarinda olmasalar bile
kolaylikla sik kullandiklari yer imlerine ulasabilmekte ve kendi aralarinda

begendikleri yer imlerini birbirlerine gdnderebilmektedir (Bostanci, 2010:67).
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4.4.6 Medya Paylagim (igerik) Siteleri (Youtube, Flickr)

Medya paylasimi, sosyal medya siteleri ve dijital topluluklar araciligiyla
gittikce blylyen bir platformda goéruntiler, uygulamalar, videolar, ses
dosyalari, oyunlar ile her tir yeni medyayi paylasma, yukleme ve yorumlama
aktivitelerinin tamadur (Aslan, 2011:26).

icerik paylasim siteleri sosyal aglar ile benzerlik gostermektedir.
Kullanicilar bu sitelere kayit olup, ana sayfa olusturarak, bu topluluklar
araciligiyla arkadaslariyla iletisim kurmaktadir. Bu siteler daha ziyade ilging,
gulimseten, sasirtict  6zel igerikleri paylasmaya odaklanmaktadir
(Zafarmand, 2010:32). Teknik bilgi gerekmeksizin Kigilerin Ucretsiz olarak
kolayca videolarini, resimlerini ve sunularini yayinlamalarina izin veren
sosyal medya ortamlarindan olan (Asman Alikili¢, 2011:46) medya paylasim
siteleri kullanicilar arasinda metin, video, fotograf ve powerpoint sunumu gibi
medya iceriklerinin paylasimina olanak saglamaktadir (Yigit, 2011:48).

Video sunmalari sebebiyle en populer ve en ¢ok ziyaret edilen medya
paylasim turu video paylasim siteleridir. Dailymotion, Metacafe, Vidivodo gibi
video paylasim siteleri iginde populasyon ve trafik agisindan en populer video
paylasim sitesi Youtube'dur. Resim paylasim siteleri icinde ise, Flickr
kapsadigi cevrimici topluluk populasyonu ile sagladigi teknik imkanlar
agisindan one c¢ikmakta olan medya paylasim sitelerindendir. Medya
paylasim siteleri arasinda Uguncli model de sunularin eklenip paylasildigi
sitelerdir. Bu siteler icinde de en popdleri Slideshare’dir. Bu tur sitelerde sunu
eklemenin diginda, sunu ekleyenler ile sunuyu bilgisayarina yukleyenler ya
da sadece izlemekle yetinenler arasinda etkilesim mudmkuin olabilmektedir
(Asman Alikihg, 2011:46-47).

Resim ve video paylasim siteleri teknik bilgi gerekmeden, basit ve
Ucretsiz bir sekilde insanlarin webde resim ve videolarini yayimlamalarina
olanak saglayan sitelerdir. Temel 6zellikleri sunlardir (Akar, 2010:93);

o Kolay yayimlama araglari: Resim ve video paylagsim
sitelerinden 6nce resim ve videolarin gosterimi konusunda teknik bilgi

gerekirken bu siteler araciligiyla bu zorunluluk ortadan kalkmigtir.
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e Sosyal ozellikler: Resim ve video paylasim siteleri medya
dosyalarini paylasma ve tartisma konusunda c¢esitli metotlar
sunmaktadir. Ornegin arkadaslara resim ve video goéndermek igin
yorum alanlari ve araglari saglamasi.

¢ Kisisel sitelerde yayimlama: Dogrudan sosyal ag profillerinde,
bloglarda ve web sitelerinde medya dosyalarini yayimlamada basit bir
yontemdir.

e Diisik maliyet: Pek cok resim ve video paylasim sitesinin
hizmetleri Ucretsiz ya da Ucretsiz segene@i iceren asamali bir
fiyatlandirmaya sahiptir.

Youtube: Dinyanin en biylk medya paylasim sitesi olarak gdsterilen
Youtube, Uzerinden video yuUklenip, baskalarinca yuUklenen videolarin
izlenebildigi bir sitedir (Oz, 2011:57). Video barindirma web sitesi olan
Youtube, 15 Subat 2005’te Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim adl ¢
eski PayPal (internet lizerinden galisan bir online édeme sistemi) calisani
tarafindan kurulmus en populer video paylasim sitesidir. Popdulerliginin
artmasinda uzun sure benzer bir web sayfasinin bulunmayigi 6nemli bir rol
oynamistir. Sirket California merkezli bir risk yatirrm firmasi olan Sequoia
Capital tarafindan finanse edilmistir (Yigit, 2011:49).

“Tube” kelimesi “cathode ray tube; televizyon tlpi”’nden gelmektedir.
“Broadcast Yourself, Kendini Yayinla” sloganiyla yola c¢ikan (Bostanci,
2010:74) Youtube, 9 Ekim 2006 tarihinde Google tarafindan 1.65 milyar
dolara satin alinmistir. Google tarihindeki en buylik alim olan bu alimda
Google’'in 6dedigi miktar Youtube calisanlari arasinda paylasiimigtir. Bir
sosyal medya araci olan Youtube internet dinyasina sagladigi buyuk katki ile
internet endustrisine de katki saglamistir. Mesajlari en fazla kisiye ulasacak
bicimde dunyanin her yerine gonderebilme sansi tanityan Youtube araciligiyla
pek cok kisi Unlii olmus ve bircok gercek de ortaya cikmistir. insanlara
dusuncelerini, sikintilarini, yeteneklerini ifade olanagdi taniyan mikemmel bir
arag olan Youtube (Aslan, 2011:27, 29) platformuna Uye olan kigiler kendi

videolarini  yuklemekte ya da kendi favori videolarinin kanalini
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olusturmaktadir. Youtube'un avantajlarindan biri de kisilere sevdikleri
videolari kopyalama ve kendi web sitelerine yapistirma imkani vermesidir.
Kullanicilara ayrica telefonlari ve video kameralariyla gektikleri filmleri de
yukleme olanagl veren Youtube egitim-0gretim amacl olarak da kullanimi
her gegen gun artan bir sitedir (Zafarmand, 2010:33).

Youtube’da hesap acan her kullanici basta Youtuber olmaktadir.
Hesap islemleri tamamlaninca kullanici site icinde ne yapmak istedigine
karar veren ve bunu daha iyi yansitmay! arzulayan Komedyen, Muhabir,
Muzisyen, Direktor ve Guru hesaplarindan birini segebilmektedir (Aslan,
2011:27). Kullanicilar tarafindan Youtube’a gunlik yaklasik 65.000 adet yeni
video klip eklenmekte ve 100 milyona yakin video klip izlenmektedir.
Kullanim kosullarina uymayan video Klipler kullanicilarin bildirimi sonucu
Youtube yetkililerince incelenip silinmektedir. Site Uyeleri izledikleri klipleri
degerlendirip not verebilmekte ayrica da izledikleri video klip hakkinda yorum
yazabilmektedir. Kullanim sartlari geregi siteye telif hakki izni alinmis videolar
yuklenebilmekte ve pornografi, siddet, tehdit, reklam ya da sug¢ sayilan
icerikler yuklenememektedir (Bostanci, 2010:74).

Youtube, internette video klip yayinlamayi, oynatmayr ya da
paylasmay! olduk¢ca kolaylastiran internet-TV hizmetleri furyasinin son
ornegini  teskil etmektedir. Herkesin siteye video Klip yollayabildigi,
milyonlarca Uyenin hazirladiklari klipler igin o6vgu alabildigi, az zekice
olanlarin ise ciddi sekilde elestirildigi bir yer olan Youtube’da. gercekten
populer olan videolar da viris misali yayilarak, populer olan videoyu merak
edenleri cezbetmektedir (Tapscott ve Williams, 2007:196). Youtube'da
yayinlanan her videonun altinda bulunan “Favori listene ekle” ve “Bu videoyu
paylasin” mesajlar ile kullanicilar videolari kendi blog ve web sayfalarina
koyabilmektedir. Eklenen videonun altinda yer alan kag¢ kez izlendigi, kag
yorum aldidi, kac¢ kisi tarafindan “en sevdigi video” olarak oylandidi ve en
fazla izlenen videolar arasindaki yeri gibi bilgiler bilgi konusundaki seffafligini
gOsteren ozelliklerindendir. Bununla birlikte, geng, yasli, profesyonel, amator
herkesin hoguna giden estetik bir gorunime sahip olusu ve kolay kullanici
arayuzuyle Qyelerin  profil sayfalarini  kisisellestirebilmesine  imkan
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saglamaktadir. Ayrica 6zel e-mail sistemiyle de uyelerin site Gzerinden e-mail
adreslerini paylasmadan iletisim kurabilmelerini kolaylastirmaktadir (Yigit,
2011:50,51).

Flickr: Fotograf paylasim siteleri, Uye olanlarin kendi alanlarina
fotograflarini yukleyebildikleri, fotograflarini paylasima acabildikleri ve bazi
bilgileri fotograflarin ilgili kisimlarina yazabildikleri sitelerdir. Ayni sekilde,
diger kullanicilarda bu fotograflari kendi bilgisayarlarina indirebilmekte ve
yorum ekleyebilmektedir. Fotograflarin Ucret karsiligi paylasima sunuldugu
medya paylagim sitelerinin en bilinen ornegi Flickr'dir
(http://www.hasansari.com.tr/upload/98603353.pdf) Erisim Tarihi:
20.11.2012. Subat 2004’te Ludicorp Sirketi tarafindan kurulan Flickr Mart

2005’te Yahoo tarafindan 35 milyon dolara satin alinmistir. 5 milyardan fazla

fotografi  barindiran  (http://tr.wikipedia.org/wiki/Flickr)  Erisim  Tarihi:

20.11.2012 site limitli kullanilan Ucretsiz Uyelik paketleriyle, sinirsiz kulanim
olanagi veren JUcretli Uyelik paketleri aracihgiyla kullanicilariyla bag
kurmaktadir (Oz, 2011:58). Siteye yiiklenen fotograflar fotograf sahibinin
secimine gore tum haklari fotograf sahibine kalacak sekilde ya da Creative
Commons (CC) lisansi ile yayimlanabilmektedir (Bostanci, 2010:71).
istatistikler, tim internet kullanicilariyla karsilastirildiginda  site
kullanicillarinin 35 yasin altinda c¢ocuksuz ve yuksek egitimli kadinlar

oldugunu gostermektedir (http://www.alexa.com/siteinfo/Flickr.com) Erigim

Tarihi: 20.11.2012. Flickr'in fotograf paylagsimi konusunda bu kadar populer
olmasinin ve yaygin olarak kullaniimasinin nedeni blogger’larin siteyi fotograf
deposu olarak kullanmasidir (Bostanci, 2010:71).

Flickrda ortak alanlara ilgi duyan kisilerin olusturdugu binlerce grup
bulunmaktadir. Bu gruplarin Gyeleri sehirlere, spor dallarina, hayvanlara ya
da sanatgilara ilgi duyan ve onlarla ilgili fotograflar yukleyen kisilerden
olusmaktadir (Zafarmand, 2010:33).

Flickr genel paylagimi 6ngodrse de, kullanicilarin fotograflarini sadece
sectikleri kullanicilarla paylasmasini ya da hi¢ kimseyle paylasmamasini
se¢melerine olanak tanimaktadir. Flickr gibi araglar grup faaliyetinin eski

duzenini tersine cevirerek, “toplan, sonra paylas” “paylag, sonra toplan®a
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donugturmastir yani insanlar fotograflari araciligiyla birbirlerini kesfettikten
sonra baglanti kurabilmislerdir (Shirky, 2010:47, 36). Kullanicilarin gektikleri
fotograflari gonderdikleri, paylastiklari ve bu fotograflara dair yorumlarda
bulunduklari bir sosyal fotografcilik sitesi olan Flickr, fotografcilik icin gerekli
olan temel bir teknoloji platformuna ve Ucretsiz internet barindirma hizmetine
sahiptir. Bununla birlikte, site kullanicilarinin erigimini, ¢alismalarini siteye
aktarmalarini, caligmalari Uzerinde oynama yapabilmelerini ve igerik
paylasabilmelerini sadlayici uygulamalari da sunmaktadir. Gittikge
kullanicilar, fotograflarinin ticari olmayan amaglarla kullanilabilmesi igin lisans
almakta ve Dboylelikle fotograflarini internet Uzerinden serbestce
dagitabilmektedir. Kisacasi Flickr, kendi kendine 6érgltlenen pek ¢ok fotograf
severin bir araya geldigi, kendi eglencesini, araclarini ve hizmetlerini sunan
acik bir platformdur (Tapscott ve Williams, 2007:58).

Bir online resim yonetimi ve paylagimi uygulamasi olan Flickr'in iki
temel amaci ve yedi temel 6zelligi bulunmaktadir. Bunlar (Akar, 2010:94);
insanlara 6nemsedikleri Kigiler igin iceriklerini bulunabilir hale getirme
konusunda yardimci olma amaci ve resim-video dizenlemenin yeni yollarini
olanakli kilmak amacidir. Ozellikleri ise sunlardir; yiikleme (masaiistiinden,
e-mail yoluyla ya da kamerali telefonlari kullanma), bigimleme (resmi kesme,
kirmizi gozlerden kurtulma ya da font ve efektler) diizenleme (resim ve
videolari duzenlemede koleksiyonlari, serileri ve etiketleri kullanma),
paylagsma (resim ve videolari paylasmada gruplari ve gizlilik kontrollerini
kullanma), haritalar (resim ve videolarin nerede cekildigini paylasma ve
cekilen resim ve videolari goérme), bir seylere donustiirme (Flickr
goruntlulerini  guzel baskilara, kartlara, posterlere, resim kitaplarina,
takvimlere dondstirme), arkadas ve aile fertlerinden guncellemeleri

alarak iletisimi siirdiirme’dir.

4.4.7 Podcasting
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Pod yayinina gegis iki gelisme sayesinde gerceklesmistir. ilk gelisme,
ses bildirimleri ve uyarilarinin RSS’e eklenebilmesidir yani, bir ses bildirimine
abone olan dinleyiciler yeni glncellemeler vyayinlandiginda hemen
indirebilmektedirler. ikinci dénemli gelisme de, pod vyayinlarinin iTunes
aracihgiyla ulagilabilir olmasidir yani, iPod kullanicilari RSS beslemesine
abone olma yoluyla iPod’larini bilgisayara her bagladiklarinda yeni
sovlari/programlari otomatik olarak indirip iPod’larina kopyalayabilmektedir.
Pod yayini bir iPod’dan (ya da baska MP3 calardan) dinlenilebilecedi gibi
dogrudan bilgisayardan (iPod olmadan) da dinlenebilmektedir. Pod
yayinlarinda telif haklariyla kullanim izinleri konusunda dikkatli davraniimakta
ve sadece “pod(cast)-guvenli” mizik (yani sanat¢inin olur verip pod yayini
olarak yayinlanabilir dedigi mizik) kullaniimaktadir (Scott, 2010:91-93).

Podcast, dijital medya dosyalarinin tasinabilir medya oynaticilarda ya
da bilgisayarlarda oynatiimak Uzere internet Uzerinden beslemeler (akislar)
yoluyla dagitiima teknigidir (Aslan, 2011:29). internet ortaminda yayilan ses
ya da video dosyalari olan Podcastlerden kullanicilar abone olarak
yararlanabilmektedir. Ses dosyalarini sunan servisler Podcast, video
dosyalarini  sunan servisler de Videocast olarak adlandiriimaktadir
(Zafarmand, 2010:30).

Podcast terimi, ilk olarak The Guardian gazetesi teknoloji yazari olan
Ben Hammersley tarafindan Subat 2004’te turetilmis olup (Akar, 2010:106)
Apple sirketinin Urettigi dinyaca unli tasinabilir muzikgalar Ipod’'un “Pode”u
ile Turkgce’de anlami yayin olan “broadcast” kelimesinin “cast” kisimlarinin
birlesmesi sonucu olusmus bir kelimedir. Podcast, dnceden kaydedilmis ses
dosyalarindan olugsan radyo yayini ya da benzeri bir programin internetten
cekilebilen ve kisisel ses cihazlari araciligiyla dinlenebilen bir hale gelmesini
saglayan sayisal kayit olarak tanimlanmaktadir (Sayimer, 2008:153).

Podcasting, basit anlamiyla internet Uzerinde dosyalarin yayinlanmasi
ve dijital medya dosyasina verilen addir. Bu dosyalar dinlemek ya da
seyretmek amaciyla tasarlanmakta ve bir medya oynaticisi tarafindan
oynatilmaktadir. Bir laptop, PC, akilli telefon ve MP3 calar bu dosyalari
dinlemek ve seyredebilmek icin yeterli olmaktadir. Podcast’ler akilli
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telefonlara da kolayca yuklenebilmekte ve akilli telefonlarin gelistirdikleri
uygulamalarla da kisiler telefonlari aracihidiyla bunlari dinleyebilmektedir.
Podcast'ler dizilere benzemekte ve bolum bolim hazirlanmaktadirlar.
Kullanim kolayligi sebebiyle en c¢ok tercih edilen formati audio dosya
seklindeki bolumlerdir. Bir Podcast'in otomatik olarak indirebilecedi tek
kaynak internetteki web siteleri ile iTunes, Podcst Pickle gibi web tabanli
rehber dizinleridir. Kullanicilar bir Podcast rehberine RSS aboneligi baslatip
yapilan her Podcast guncellemesiyle son medya igeriklerini dinleme ve
izleme olanagr bulmaktadir. Genellikle Ucretsiz olan Podcast’lerin en sik

dinlenme yontemleri sunlardir (Asman Alikilig, 2011:117-119);

1. Bilgisayardan play tusu tiklama yoluyla dinlemek,
2. Onceden bilgisayara Podcast'i yiikleyerek cevrimdisi dinlemek,
3. RSS aboneligi sonucu guncellemelerin otomatik yiklenmesiyle

istendiginde dinlemektir. Bu yontem en populer yontemdir. Bir RSS

beslemesiyle web sitesi ya da web rehberi Uzerinden abonelik alan

kullanici; MP3 calarini bilgisayariyla senkronize ettiginde, otomatik

guncellenmis  olan Podcastler aninda kullanicinin  MP3’Gne

yuklenmektedir.

Podcast sisteminin internetten bir programa ait ses ya da video
kaydini cekmeden farki RSS ya da Atom beslemelerinin kullaniimasi boylece

de her yeni bolumun otomatik yuklenmesidir (Sayimer, 2008:153).

4.4.8 Sanal Dunyalar (Second Life)

Sanal dunya siteleri, gergek dinyaya paralel olan hayali bir ortamdaki
bireylerin, kendi gorsel simgelerini se¢gmeleri suretiyle edindikleri yeni kimlikle
yarisma oyunlari oynayarak ya da farkli yagsam bicimlerini segerek gercek
yasamla paralel surdurdukleri oyun ortamlaridir. Bu siteler genel 6zelliklerine
bakildiginda pek ¢ok avantaja sahiptirler. Bunlar; sanal dunya siteleri
cevrimigidir, etkilesimlidir, es zamanlidir, katihmcidir, igbirlikgidir,

deneyimseldir, olgulebilir, izlenebilir, geligtirilebilir ve ticari pazar ortamlarina
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aciktir. Sanal dunya siteleri kendilerine sadik ¢evrimigi topluluklar olusturan
sosyal medyanin en hizli gelisen dijital platformlaridir (Asman Alikilig,
2011:51, 53).

Temel tanimiyla, bilgisayar tabanl, kullanicilarinin avatarlar
araciligiyla etkilesimini hedefleyen simulasyon c¢evreleri olan sanal
dinyalarda iletisim yakin zamana dek vyaziyla yapilirken, internetin
getirileriyle artik gergcek zamanl ve sesli yapilabilmektedir. Oyun iginde
kullanicilar gergek hayatta gorulmeyen pek ¢ok yeri gorme ve yeni Kigileri
tanima firsatini elde etmektedir. Ayni zamanda yeni esyalar tasarlayarak
bunlari bagkalariyla degistirebilmekte hatta satabilmektedir (Bostanci,
2010:83). Hevesli olan kullanicilar bu ortamda 20-30 saate varan uzun
zamanlar gegcirebilmektedir (Cetin, 2010:64).

Sanal dunyalarin genel kullanim amaglar ticari oyun, c¢evrimigi
topluluk yapilari, egitim, politika ve askeri egitimdir (Ulug Yurttag, 2011a:107).
Sanal dinyanin 6zinde (Akar, 2010:144, 145);

o Bilgisayar yaratimh 3D ortam vardir.

o Kullanicilari gorsel olarak temsil eden ve insanlarca kontrol
edilen avatarlar bulunmaktadir. Bu avatarlar ses ve yazi ile etkilesim
kurabilmekte, video seyredebilmekte, ses dinleyebilmekte ve diger
medyay! (powerpoint, word, excel gibi) gérebilmektedir. Micevherden
giysilere, aracglardan gokdelenlere kadar nesneleri duzenleyebilmekte
ve gercek dunyada gecerliligi olabilecek para kullanarak da bu nesneleri
alip satabilmektedirler.

e Kullanicilar kendi amaglarini kendileri belirlemektedir yani,
Oonceden ayarlanmig maceralar yoktur.

Sanal dunyalarin 6zelliklerini siralayacak olursak;

e Paylagilan alan: Ayni ortak alana ayni zamanda katilim
yapilabilmektedir.

o Yakinhk: Etkilesimler gercek zamanda ortaya ¢ikmaktadir yani,
icinde ilerlendikge etkilesimde bulunulan insanlarla ayni zamanda

ilerlenildigi gorulebilmektedir.

74



e Ucg boyutlu gorsel ortam: Popiiler olan sanal diinya sitelerinin
cogu gercek yasamdaki gorinimlere benzemektedir. Ornegin,
yercekimi, topografya ve mimari yapi gibi.

e Kisisellestirme: insanlar diinyada kullanilan istege gére
uyarlanmis olan nesneleri degistirebilmekte, gelistirebilmekte ya da
sunabilmektedir.

e Sireklilik: Sanal dinyalarda yasam kullanicilarin oturum agip
agcmamasina bakilmaksizin devam etmektedir.

e Sosyalizasyon ve topluluk: Sanal dinyalar sosyal gruplara
(takimlar, kullpler, dernekler, komiteler, ev arkadaslari ve komsular
gibi) imkan vermekte ve bunlari tegvik etmektedir.

Second Life: Second Life, tum dunyada buyluk kitlelere ulasan,
internet tabanli, gercek hayat ile es zamanl olarak ilerleyen bir dijital
animasyondur (Ulug VYurttas, 2011a:107). Philip Rosedale tarafindan
tasarlanmistir. Rosedale Second Life’in su anki konsepti Uzerinde ¢alismaya
1991 yilinda baglamis ve baslangi¢ta Linden World olarak adlandirmistir.
2003 yilinda ise, San Francisco merkezli bir firma olan Linden Research Inc.
tarafindan Rosedale’in sirketi herkese acik bir sekilde faaliyete gecmistir
(Cetin, 2010:65).

Second Life, 325 binin Uzerinde katilimcinin sosyallestigi, eglendigdi,
neredeyse butunuyle kullanicilarca olugturulan ve kullanicilarin sanal bir
cercevede cesitli isler yapmalarina imkan veren ¢ok oyunculu bir online
oyundur. Kullanicilar kendilerine sanal kimlikler alarak, kurgusal roller ve
aktiviteler yapmakta hatta 3 bin 100 Uyeye yilda ortalama 20.000 dolar net
kazan¢ saglayan sanal isler kurmaktadirlar. Site 6énceden belirlenmis bir
senaryosu olmayan, oyuncularin yapabildikleri seyler konusunda c¢ok az
kisittamanin oldugu, oyuncularin sanal magaza tezgahlarindan, gece
kulUplerine, giysilere, tasitlara ve oyunda kullanilan diger butin unsurlara
kadar her seyi kendilerinin Urettigi bir platform olma O6zelligi tasimaktadir.
(Tapscott ve Williams, 2007:172, 174)
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Dunya’da 100’den fazla Ulkeden insanin katildigi ve bu sanal ortam
icinde yasadigi Second Life igindeki kullanicilarin ortalama yuzde 60’ini
erkekler yuzde 40'in1 ise kadinlar olusturmaktadir (Zafarmand, 2010:38).
Ayni zamanda pek ¢ok gergek dunya markasinin iginde bulundugu bu sanal
dinyada, otomobil sektérinden, medya sektorine, tuketici elektronigi
sektorinden, tuketici mallari sektorine ve telekomunikasyon sektorinden,
finans sektorine kadar pek c¢ok popller marka yer almaktadir (Cetin,
2010:66).

ikinci yasam olarak adlandirilan Second Life’da kisiler birbirleriyle
telefon konugmasi yaparak gercek dunyadaki Urunlerinin reklamini ve satigini
yapabilmektedirler. Béylece sanal paralari gergek dolara donustirme firsati
elde etmektedirler. Second Life’daki para gergek dinyada Amerikan dolari ile
degistirilebilmektedir (270 Linden dolari yaklasik 1 Amerikan dolardir).
(zafarmand, 2010:37,38). Kendi icinde kendi ekonomisini olugturan Second
Life icinde kullanilan para Linden Dolari (L$)dir. Kullanicilar gergek hayattaki
gibi aligveris yapabilmekte, ev ya da arsa satin alabilmekte, giysi-aksesuar
ya da mimari tasarim yapabilmekte, egitim gorebilmekte hatta evlenip
bosanabilmektedir. 2003 yilinda Second Life ilk tasarlandiginda 259.000
metrekarelik araziye sahipken bu alan her gecen gun artmakta ve yeni
kullanicilar vasitasiyla insa edilen yeni yapilarla da genislemektedir
(Bostanci, 2010:84).

4.4.9 Sosyal Haber Siteleri (DigQ)

Sosyal haber sitesi terimi, kullanicilarin haberleri ve diger linkleri
ekleyebildikleri, oylayabildikleri, boylece hangi baglantilarin sunulacagina
karar verebildikleri siteler anlamina gelmektedir (Bostanci, 2010:68).

Geleneksel habercilikte haber siteleri haberlerini tek tarafli sunmakta
ve kullanicilarda bunlari okumaktaydi. Web 2.0 ortaminda ise, haberleri
okumanin yaninda, haberlere oy verme, haberlerle ilgili yorum yazma, haberi

arkadaslara gonderme ve haberi sosyal sitelerde paylasma imkanlari ortaya
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citkmigtir. Bu Ozelliklerin tmU ya da bir kismi haberi sunan sitelerce
benimsenirken, degisik haber kaynaklarindaki haberleri de tek bir sitede
paylasan sosyal haber siteleri etkin olmaya baslamigtir. En ¢ok oy alan ve en
populer haberlerin Ust siralarda yer aldigi en populer sosyal haber siteleri
ABD’de digg.com basta olmak Uzere reddit.com ve mixx.com gibi sitelerdir
(Odabasi ve Odabasli, 2010:232).

Digg: Yazili icerik ve haber paylasimi yapan bir sosyal haber sitesi
olan digg.com’un Uyeleri begendikleri haberleri kendi sitelerine ilave ederek
s6z konusu haberleri digerleriyle paylasmaktadirlar. Haberleri okuyanlar da
onlara oy vermekte bdylece en fazla oyu alan haberler sitede en Ust kisimda
herkesin gorebilecegi sekilde yer almaktadir (Zafarmand, 2010:34).

isbirligine dayali bir haber web sitesi olan Digg’in bas sayfasi, tim
gazetelerin bas sayfasi gibi hem guncel hem de Onemli haberlere yer
vermektedir. Digg'de guncellik hikayenin ne kadar yakin zaman iginde
eklenip eklenmedigine goére Olgulmekte ve haberin Oonemi de vyayin
yonetmenlerinin  kanaatlerine gore dedil, kullanicilarin oylarina gore
dlgllmektedir (Shirky, 2010:9). Uyeler Digg’in sitesine linkler koyarak
birbirlerine ilging hikayeler dnerebilmekte ve bu rekabet de teknoloji haberleri
konusunda Digg’i guclu bir haber sitesi haline getirmektedir. Haberler Digg’'e
duser dismez uyeler okumak icin tiklamakta ve bu da haber metninde
yogunluga neden olmaktadir. Baglangic sayfasinda bulunan bir linkin
sunucuyu gunlerce Kkilitleyebilmesini  Uyeler “the digg effect” olarak
adlandirmaktadir. Kullanicilar begendikleri her hikaye igin digg butonuna
basarak editoryal denetim olusturmakta ve en ¢ok digg’lenen makaleler ana
sayfaya konulmaktadir. Boylelikle ana sayfa birlikte glincellenmis olmaktadir
yani topluluk editor gorevi gérmektedir (Tapscott ve Williams, 2007:197,198).

2004 yilindan 2010 yilina kadar cikigini surduren, hatta 2008'de
yaklasik 200 milyon dolara Google‘'a satiimasi s6z konusu olan sosyal
medyanin ilk dérneklerinden olan Digg , Facebook ve Twitter'in populerligini
arttirmasi ile kullanici kaybetmeye baglamistir. Mayis 2012 itibariyla kullanici
sayisi 7 milyon Kisi olan sitenin bir zamanlar degeri 160 milyon dolari
bulurken 500.000 dolara link kisaltma servisi Bitly‘'nin de sahibi New York’lu

77


http://www.samanyoluhaber.com/haberleri/Digg

Betaworks‘e satiimistir (http://www.samanyoluhaber.com/teknoloji/Sosyal-
Haber-Sitesi-Digqg-satildi/796085/) Erisim Tarihi: 20.11.2012.

4.4.10 RSS

RSS (Rich Site Summary); Zengin Site Ozeti kelimelerinin bag
harflerinden olusan ve kullanim kolayhdr nedeniyle “Really Simple
Syndication” olarak ifade edilen yeni dosya formatlarindandir. Genellikle
haber saglayicilari, bloglar ve podcastler tarafindan kullanilan ve siteye yeni
ilave edilen icerigin kolay takibini saglayan 6zel bir XML dosya formatidir.
RSS 0&zelligine sahip olan web siteleri kullanicilara sitenin  6zetini
sunduklarindan siteyi ziyaret etmek gerekmeksizin yeni yazilardan haberdar
olunabilmekte ve kisa 6zet bilgiler ya da yazinin butind okunabilmektedir
(Sayimer, 2008:151-152).

RSS, alternatif medya olarak kullanici karsisina ¢ikan, farkli mesaj
kaynaklarindaki guncel iceriklerin (haber, makale, bilgi vb.) bashk ve
Ozetlerini ilgililer igin bir araya getirip sunan bir standarttir. Temel fonksiyonu
haberlerin, e-posta karmasasindan ve siteleri dolasma stresinden kurtarilarak
en kisa yoldan en fazla kisiye ulastirilabilmesidir (Asman Alikilig, 2011:114).
E-postaya benzetilse de temel farklarindan biri, RSS'’in kullanicilara gelecek
olan bilginin igerigini kontrol olanagi vermesidir. Kullanicilar tam olarak hangi
bilgilerin kendilerine ulagmasini istediklerini kontrol edebilmekte ve ulagsan
bilgilerden memnun kaldiklarinda da aboneliklerine devam etmekte ya da
uyeliklerini iptal edebilmektedirler. Diger bir fark ise, kullanicilarin RSS’lerin
tamamini okumak zorunda olmamalaridir yani, sadece basliklara géz atma
yoluyla igerigi anlayabilmektedirler (Kantemir Toros, 2012:60). Kullanicilar,
RSS teknolojisini kullanarak, web sitelerine abone olabilmekte ya da RSS
takipcileri sayesinde igerikteki degisiklikleri takip edebilmektedir. GUnimuzde,
RSS sadece blog iceriklerinin takibinde degil pek ¢ok farkli igerigin de takibini
olanakh kilmaktadir (Ulug Yurttas, 2011a:24).
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RSS teknolojisindeki amag, kullanicinin istedigi igerigi ve haberi
istenen zamanda gorme olanag: saglamaktir. RSS’lerin kullaniimasinin
sagladigi faydalar sunlardir (Zafarmand, 2010:36, 37);

1. Web sitelerinin ziyaret¢i sayisinda artis,

2. Bilgilerin tam metin seklinde ve dogru kaynaklarla okuyuculara
verilmesi,

3. RSS yoluyla bilgilenmede masrafin yok denecek kadar az
olmasi,

4. Web sitelerinin yoneticilerinin site guncellemesi konusunda
zaman kazanmalari,

5. Kullanicilarin istek ve ilgilerine gore web sitesine ugramadan
haberlerin kendilerine en kisa slrede gonderilmesi ve binlerce haber
arasinan ilgilendikleri haberleri aramak zorunda kalmamalari. Boylelikle,
zaman ve maliyet avantajl kazanmalari,

6. Web sitelerindeki en son haberlerin site acilmadan en kisa
surede okuyucuya ulagsmasi,

7. Bilgilendirmeyi arttirmak icin yoneticilerin daha fazla insan
kaynagina ihtiya¢ duymamasi,

8. Kullanicilarin isteklerine goére bir RSS okuyucuya Uye olarak,
haberlerinden yararlanabilmeleri ve istediklerinde uyeliklerini iptal
yoluyla haber alma ya da almamaya karar verebilme imkanina sahip
olabilmeleri,

9. RSS yoluyla reklam ya da spam gonderilememesi,

10. RSS’lerin kullanicilari dinyadaki en son gelismelerden
haberdar etmeleridir.

RSS esas olarak bloglarla birlikte ortaya ¢ikan bir yeniliktir. Ayni anda
¢cok sayidaki blogun takibinin zor olmasi sebebiyle blog okuyuculari RSS’i
benimsemistir. Bunun sonucunda blog yazarlari RSS beslemesi yaratmaya,
yazihm geligtiriciler de bunun en pratik sekilde nasil saglanacagina
odaklanmiglardir. Gunumuizde blog yazihimlarinin tamami bloglar icin
otomatik RSS beslemesi olusturmakta ve yayinlamaktadir. Ayrica buyuk
haber siteleri basta olmak Uzere birgcok web sitesi de kullanicilarina RSS
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ikonlarina tiklamalari suretiyle kolaylikla kaydolabilecekleri RSS beslemeleri
sunmaktadir (Cevikel, 2010:67).

45 SOSYAL MEDYANIN KULLANIM ALANLARI

Sosyal medya, bireylerin yer ve zaman sinirlamasi olmaksizin
goruslerini paylasabildikleri ayni zamanda sinirsiz multimedya olanaklarinin
kullanilabildigi, interaktif iletisim imkani taniyan 6nemli bir platform olmasi
sebebiyle son yillarda is dinyasinda da pazarlama, halkla iligkiler, tanitim,
iletisim, bilgi-belge ydnetimi ve insan kaynaklari ydnetimi alanlarinda da etkin
sekilde kullaniimaktadir. GinUmuzde siyasette, egitimde, basin-yayin ve
gazetecilikte de kendisine genis kullanim alani bulan populer sosyal medya
araclari kurumlar igin vazgecilmez hale gelmektedir.

Bireylerin etkin sekilde birbirleriyle paylasim icinde oldugu sosyal
medya araclarinin kullaniminin artigi sonucu bugun Facebook, Twitter,
Youtube, Flickr, Wikipedia vb. pek ¢ok web sitesi hem etkili birer pazarlama
ve halkla iligkiler-tanitim ortami hem de bilgi-belge paylasimi ile ¢galisanlarin
ise aliminda sikga kullanilan ortamlar olarak dikkat cekmektedir.

Kisilere ve kurumlara sagladi§i faydalarin yaninda, yanhs kullanim
sonucu zararlari da olabilen sosyal medya araclarinin gerek 6grenci gerekse
de kurum caliganlarinin egditimi konularinda da kullanimi gun gectikce

yayginlasmaktadir.

4.5.1 Sosyal Medyanin (Web 2.0) Egitimde Kullanimi ve Faydalari

Web 2.0 araglari eski 6grenme metotlarini degistirmis yenilerini ortaya
cikartmistir. Birincisi, Kisiler artik 6grenmek istedikleri konulari 6grenmek igin
gevrimici arama yapmakta yani web kaynaklarini birincil kaynak olarak
kullanmaktadir. ikincisi ise, informal égrenme ydntemlerindeki artis ile bilgiyi

arayan kigiler uzman kisilere e-posta, anlik mesajlagsma, wikiler ya da web
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glnlikleri araciligiyla ulagip bilgi edinebilmektedir. Uglinclisii de, Web 2.0
aracglarinin kolay kullanilabilir olmasi sonucu kisiler hem 6grenci hem de
ogretici rolinu Ustlenmektedir. Web 2.0 araglarinin egitime getirdigi en énemli
katki, katihmcilari olan 6gretmen ve 6grencileri sinif digina g¢ikararak dinya
capinda bilgi paylasimcilari haline getirmesidir. Egitimde yapilandirmaci
ogrenme etkinliklerini gerceklestirme olanagi veren Web 2.0 araglarini
ogrenme amagl kullanan 6gretmenler, 6grencilerin bir kavrami, olay! ya da
problemi nasil anladigi, yapilandirdigi ve ¢ozdugu ile ilgili streci butunuyle
gorebilmektedir. Bu da 6grenmelere tumuyle hakim olmayi saglamaktadir.
Boylece  ogretmen  eksikliklerini  giderebilmekte ve  dizeltmeler
yapabilmektedir (Horzum, 2010:613).

Web 2.0 uygulamalarinin igbirlikli, paylasimli ve sosyal etkilesimli
ortam olma Oozellikleri sonucu informal 6grenme, igbirlikli 6grenme, sosyal
dgrenme ve problem tabanli 6grenme mimkiin olmaktadir. Ogrenciler Web
2.0 uygulamalari ile informal 6grenme sureclerine dahil olabilmekte,
ogrenmek icin yeni yollar bulmakta ve kendi problemlerini ¢dzme konusunda
denetimi ellerinde bulundurmaktadir. (Atal ve Kogak Usluel, 2011:24).

Web 2.0 araglarnn daha c¢ok Fen ve Sosyal alanlarin 6gretiminde
kullanilirken dil o6gretiminde de kullanimi az degildir. Bununla birlikte
ogretmen egitiminde de etkin sekilde kullaniimaktadir.  Literatur
incelendiginde Web 2.0 araglarinin egitime katkilari su sekilde ifade
edilmektedir; grup calismasi aliskanhgi, etkili 6grenme, Ust dizey dusinme
becerileri, bilgi okur-yazarligi, yapilandirmaci problem ¢6zme, 6grenciye
uygunluk (ilgi cekme), bireysel gelisim ve sorumluluk alma (Karaman,
Yildirrm ve Kaban, 2008:38,39).

E- 6grenmede de, Web 2.0 destekli ve 6grenci katilimli olan araclar
wikiler, bloglar, sosyal imleme siteleri, sosyal paylasim siteleri, medya
paylasim siteleri vb. etkin sekilde kullaniimaktadir. Bu araglar bireylere kisisel
ogrenme olanag tanirken, etkilesimler sonucu olusan ag da bireyin
ogrenmesi ve problem ¢ézmesine yardimci olmaktadir. E- 6grenme 2.0
araglari formal 6grenmede Ozellikle isbirlikli 6grenmede yararli 6zelliklere
sahiptir. Ornegin, wikiler grup projesinin, sosyal imleme siteleri igbirlikli
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arastirmalarinin  birer parcasi olarak kullanilabilmektedir. Ayni sekilde
bloglarda yazili ¢alismalarin sunulmasina ve akranlarin donut vermesine
imkan veren igbirlikli 6grenme ortamlaridir. Bunlarin yani sira, Web 2.0
araglar yayinciligin kolay hale gelmesini, 6grencilerin ¢aligmalariyla ilgili
donut alinabilmesini saglamaktadir (Atici ve Yildirrm, 2010:370-372).

Yapilan bir arastirma ile Web 2.0 araglariyla bir 6grencinin sinif ortami
disinda gercgeklestirilen ornek bir 6grenme yasantisinin, 6grencinin 6grenme
faaliyetleri ve aligkanliklari Uzerindeki etkileri ortaya konulmaya calisiimistir.
Buna gobre (Deperlioglu ve Kdse, 2010:339-340); “S6z konusu d&grenci
6grenme yasantisina, bilgisayarinda kurulu olan, ginliik ders faaliyet
planlarini gbsteren, “etkinlik” widget aracini kontrol ederek baslar. Bu widget,
dersin &gretmeni tarafindan belirli araliklarla glincellenmekte ve bdylece
o6gretmen, widget aracini kullanan &grencilerine, ders faaliyet planlarini
istedigi zaman ulagtirabilmektedir. Glinliik ders faaliyetini inceledikten sonra
ogrenci, planda yer alan ilk etkinlik olan, dersiyle ilgili podcast servislerinden
gtincellemeleri alma islemine geger. Odgrencinin iye oldugu podcast
servislerinden birisi ders égretmenine aittir. Ogrenci bu servisten, 6gretmenin
hazirladigi ses kayitlarini alir. Ardindan, égretmenin ders notlarini sinifi ile
paylastigi dosya paylasim sitesine girer ve en guncel ders notlarini
bilgisayarina indirir. Ses kayitlarini dinleyerek ders notlarini inceler, gerekli
notlar1 alir. Bu faaliyet sona erdiginde, égretmeninin ve sinif arkadaslarinin
blog sayfalarindan ve ayrica ders ile ilgili se¢ilmis kaynak web sitelerinden,
son glncellemeleri almak amaciyla RSS Okuyucu programini c¢aligtirir.
Kaynak sitelerde ilgisini ¢ceken gtincellemeleri, daha sonra incelemek Ulizere,
RSS programinin sundugu “bookmark” iglevi ile isaretler. Ders égretmeninin
blog sayfasinda gergeklesen giincellemeleri inceler. Eger varsa, dersle ilgili
duyurulari veya not ilanlarini bu sekilde égrenmig olur. RSS yardimi ile son
olarak arkadaslarinin blog sayfalarindaki gtincellemeleri inceler. Arkadaglari
blog sayfalarinda, gerceklestirdikleri ders faaliyetleri ile ilgili raporlar
sunabilecegi gibi, dersle ilgili kisisel metinler veya materyaller sunabilir.

Ogrenci bunlari inceleyerek gerekli gérdigii yerlerde blog sayfalarina
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yorumlar ekler. Ogretmenin yayinladigi ders faaliyet planina bagli olarak
ogrenci ¢calismalarina kisa bir stireligine ara verebilir.

Aradan sonraki 6grenme sdreci, bdtin sinif Uyelerinin lye oldugu
sosyal etkilesim sitesine girisle bagslar. Ogrenci sitede arkadaslariyla ders ile
ilgili  bilgi aligsverisinde bulunur. Acgilan tartisma bagsliklarini  yorumlar.
Gerektiginde, video konferans gérismeleri yapilir. S6z konusu bu
goérusmelere ders O&6gretmeni de uygun zamanlarda katilabilir. Sosyal
etkilesim sitesinde gergeklestirilen faaliyetler sonrasi, égretmen tarafindan
verilen proje ¢alismasini gerceklestirmek (izere, ders igin kurulmus olan Wiki
veya igbirlikgi diizenleme servisine girig yapilir. Projelerin konusu ve proje
calismalarinda bulunacak &grenci gruplarr daha 6énce, ders &gretmeni
tarafindan belirlenmig olabilir. ligili servise badlandiktan sonra, projenin son
hali égrenci tarafindan gézlemlenir. Ogrenci, proje ile ilgili gerekli gérdiigii
yerleri dlizenler, yorumlarda bulunur ve eger varsa, kendi sorumlulugunda
olan kisimlari hazirlar. Bu ¢alismadan sonra, gin igerisinde gergeklegstirdigi
faaliyetleri, edindigi tecrtibeleri ve varsa diger kazanimlari, 6gretmen ve diger
arkadaslari ile paylasmak (izere, kisisel blog sitesine giris yapar. Gerekli
girdileri yayinladiktan sonra, &nceden yayinlamis oldugu girdilerle ilgili
yapilan yorumlari inceler ve degerlendirir. Normalde, bu faaliyet ile birlikte,
6gretmenin belirledigi glinliik faaliyet plani bitirilmis olur. Ancak 6grenci, arta
kalan vaktini dinlenmek icin kullanabilecegi gibi, yine dersle ilgili
calismalarina devam etmek amaciyla da kullanabilir. Bu siire¢ esnasinda
yine Web 2.0 teknolojilerinden, bu sefer kendi istekleri dogrultusunda
faydalanabilir.”

Olusturulan bu 6grenim surecinin sonucunda ise su bulgular elde
edilmistir;

1. Web 2.0 teknolojileri, yuksek etkilesimli ve ¢ok yonlu egitim
surecleri olusumu konusunda etkili olmaktadir.

2. Web 2.0 teknolojileri ile olusturulacak cevrimici faaliyet, yuz
yuze egitim ile birlestirildiginde, gugli ve etkili bir 6grenme modeli

olugsmaktadir.
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3. Web 2.0 teknolojileri ile gergeklestiriliecek egitim c¢alismalari,
ders amagclar bir kenara birakilirsa, bilisim ¢agina uygun, bilgiyi etkili
kullanabilen, igleyen, nitelikli bireyler yetistiriimesini saglamaktadir.

Web 2.0 Araglarinin Egitimde Kullaniminin Sagladigi Faydalar:
Web 2.0 araclari 6grencileri 21. yuzyilin is ve egitim hayatina hazirlamada
kritik bir rol Ustlenmenin yani sira yaratici ve kritik diginme becerilerini de
desteklemektedir. Ayni zamanda dgrencilerin ileride daha aktif ve katilimci
olmalarina olumlu katki saglayarak, teknolojik okuryazarlik dizeylerini pozitif
etkilemektedir. Web 2.0 araglarinin egitimde kullaniminin  verimlilik,
motivasyon, 6grenme ve o6grenmeyi 6grenme gibi faydalari bulunmaktadir.
Bu faydalar 6gretmene, Ogrenciye ve sinif ortamina  goére
siniflandinimaktadir. Bu siniflandirmaya gére (Elmas ve Geban,
2012:250,251);

1. Ogretmen Agisindan Web 2.0 Araglariii Kullanmanin

Faydalari

e Web 2.0 araglarini kullanan bir 6gretmen sinifina getirdigi farkl
aktivite, programlar ve urlnler sayesinde sinifina canlilik ve hareket
katar.

e Ogretmenin degerlendirme anlayisi cesitlenir ve vyazili
notlarinin Otesinde &grenciler tarafindan ortaya konan drinleri de
degerlendirir.

e Ogretmen derslerinde daha giincel ve islevsel icerikleri kullanir.
Gunlik hayattan guncel sorun ve problemler Uzerinden rahatlikla
ornekler verebilir.

e Ogretmen ortaya konan bir Grlinlin izini internet Uzerinden
rahatlikla surebilir, cunkU hazirlanan Grunlerle ilgili alinti yapilan yerler
ve kullanilan aracglar detayll olarak baglantilarla (hyperlinklerle)
belirtiimektedir.

2. Ogrenci Acisindan Web 2.0 Aracglarini  Kullanmanin
Faydalari
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e Devamli farkh web 2.0 araclarini kullanan 6drenci daha aktif ve
zinde kalmaktadir. Ayni zamanda, ogrencileri ileriki hayatlarinda
teknoloji okuryazari, aktif ve katilimci bireyler olmaya itmektedir. Bu da
onlari ilerdeki meslek yagsamlarina hazirlamaktadir.

e Web 2.0 araglari ile Grin odakli galisgan 6grenci gosterdigi caba
ve gayretin karsiligini somut olarak gérmektedir.

e Urlin Uzerinde esnek calisma saatlerinde ve sinif digi
ortamlarda da rahatlhkla calisabilmesi, farklh 6grenme tarzlari olan
ogrencileri desteklemektedir.

o Bilgiye en guncel ve iglevsel hali ile ulagsmaktadir.

e Ogrenciler web baglantilari (hyperlink) mantigi ile 6grendikleri
bilgilerin kaynagina gidebilmekte ve rahatlikla istedikleri kavramlar
hakkinda daha derinlemesine arastirma yapabilmektedir.

e Ogrencilerin daha ¢ok duyu organi ile egitim ortamina
katilmalarini saglamaktadir. Bu da onlarin daha akilda kalici bilgiler
edinmelerini ve biligsel olarak da gelismelerini saglamaktadir.

e Ogrencilerin bu farkli web araclari ile gelistirdikleri Grinler ile
sinifa gelmeleri aktivitelere katilmak icin motivasyonlarini da
artirmaktadir.

e Ogrenciler hazirladiklari Grinle ilgili elestiri aldiklarinda bu
elestirilere gore rahatlikla ortaya koyduklari Grinu gelistirebilmektedir.
Bu sekilde dgrenciler Uzerlerinde cgalistiklari akademik konularla daha
cok i¢ ice olmakta ve kendi 6grenmeleri Uzerinde kontrolleri artmaktadir.

e Ogrencilerin, genellikle web 2.0 araglarini kullanirken gruplar
halinde c¢alismasi tesvik edilmektedir. Bu da sosyallesmelerini ve
birbirlerinin tecribe ve bilgilerinden olabildigince faydalanmalarini
saglamaktadir.

e Ogrencilere ders kitaplarinin étesine gegme, igerik olusturma ve
icerigi  manipule etme hakki tanimakta; bu da o6grencilerin

Ozguvenlerinin gelismesini saglamaktadir.
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3. Sinif Ortami Agisindan Web 2.0 Araglarini Kullanmanin
Faydalari
e Daha aktif ve katilimci bir sinif ortami saglamaktadir.
e Sinif ortaminda d&grencilerin  birbirine  karsi  tutum ve
davraniglarini olumlu yonde etkileyecegi dusunulmektedir.
Asagidaki sekilde gosterilen siniflandirma, Web 2.0 araglarinin
egitimdeki kullanim alanlari disunulerek yapilmigtir. Bu siniflandirmada yer

alan her web adresi egitime katki saglayici ve destekleyici niteliktedir.

e
Dosya
Depolama ve Paylagma
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Kelime Bulutlari

¥
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TagCrowd S WordItOut

] Todaysmeet i Poll Everywhere ] Survey Monkey

Sekil 7 Web 2.0 Araglarinin Kullanim Alanlarina Gore Siniflandiriimasi

Kaynak: (Elmas ve Geban, 2012:249)

4511 Wikilerin Egitim Alaninda Kullanimi

Wikiler egitim faaliyetlerinde olduk¢ga vyararh olan Web 2.0

araglarindandir. Wikilerle, yapilan c¢alismalar belli konu basliklari altinda
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arsivienebilmektedir. Boylece oOgrencilerin belli konular UGzerinde bilgi
paylasiminda bulunabilecekleri bir platform ortaya ¢ikmaktadir. Bunun yani
sira bilgilerin konu bagliklari altinda arsivlenmesi sonucu bilgiye erisimde
kolaylagsmaktadir. Tum bunlara ilaveten wikilerin en Onemli getirisi,
ogrencilerin ve ogretmenlerin isbirlikgi galismalari sonucu olusan nitelikli
bilgiler sunmasidir ve sunulan bu igbirlikgi calisma ortami 6grencilerin
birbirleriyle etkilesimi agisindan blylk énem arz etmektedir (Deperlioglu ve
Kdse, 2010:338).

Wikiler genellikle bilgi depolama ortamlari olarak kullaniimaktadir.
Wikilerdeki kisisel sayfalar ve tartisma alanlari 6grenmeyi insancillastirmaya
ve ogrenciler arasi sosyal etkilesimi saglamaya yardimcidir. Ayni sekilde,
isbirligi, bilgi olusturma, arsivieme ve ogrenci etkilesimi icin etkili, esnek,
kullanici dostu ve uygun maliyetli arayuzler saglamaktadir. Cok az teknik
beceri gerektirmesi de kullanicinin yazma ile ilgili teknik icerikle
ugragsmasindansa igerige yogunlagsmasini saglamakta ve ogrenci destegi
ihtiyacini azaltmaktadir (Horzum, 2010:609).

Herhangi bir kullanici tarafindan degistirilebilen ve igbirligi saglayan
sosyal medya araclarindan wikilerin 6zellikle okuma yazma gibi yabanci dil
derslerinde faydali olacadi ortaya konulmustur. Populer wiki portallarindan
Pbworks ile, egitimciler, 6grencileri ve is arkadaslariyla isbirligi yapabilmekte,
Google araglari, Youtube ile TeacherTube sitelerinin videolarini, sunum
dosyalarini ve diger dosyalari igeren sinirsiz sayfa olusturabilmekte, video
animasyon ve kaynak paylasimini kolayca gergeklestirmektedirler. Wikilerin
kullanim alanlari egitimcilerin ve kullanicilarin yaraticiliklarina bagh olmakla
birlikte 6zellikle dil 6greniminde pek ¢ok olanak saglamaktadir. Bu olanaklar
(Kilickaya, 2010:19, 28, 29);

1. Deyimsel ifadelerle ilgili ¢calisma ortami olusturulabilmektedir
yani, Ogrenciler ikili ya da grup halinde caligarak yeni deyimleri
ekleyebilmekte ve liste olusturabilmektedirler.

2. Sinif iginde yapilan galigmalar sunulabilmektedir yani, genellikle

ogrenci calismalar sadece ogretmence degerlendirilebilirken, Wiki
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sayfalarina yerlestirildiginde diger ogrenciler ya da ogretmenler de
calismalar hakkinda donut/éneri sunabilmektedir.

3. Ortak hikaye yazilabilmektedir yani, 6grenciler ikili ya da grup
halinde caligip yeni hikaye olusturabilmektedir. Bunu gergeklestirirken
de dilbilgisi ve anlam hatalarini bulup duzeltebilmektedir. Boylece
yazma yeteneklerini gelistirmektedirler.

4. Taninmig/Unllu  kisiler hakkinda yazi yazilabilmektedir yani,
ogrenciler ulkelerindeki ya da dunyadaki bilinen kKisiler hakkinda bilgi
edinerek yazi yazabilmekte ve grup calismasiyla da aralarinda bu
bilgileri ¢ocukluk, egitim gibi siniflandirarak ortak c¢alisma alani
yaratabilmektedir. Ogrencilerin verdigi bilgiler de hata olasiligina karsin
diger ogrencilerce kontrol edilerek duzeltilebilmektedir.

Wikilerin ilkdogretimde etkisini dlgmek igin yabanci dil sinifinda okuyan
32 dgrenciyle yapilan bir arastirmada, 6grencilerin beraber bilgi olustururken
ders konulariyla ilgili ayrintih arastirma yaptiklari ve kisisel deneyimleriyle
ders konusu arasinda bag kurabildikleri ortaya konulmustur (Asan,
2012:131).

Wiki ortamindaki &6grenmeler, 0Ogrenci ve Ogretmenin birlikte
ogrenmesini saglayici olmasi sebebiyle farlilik arz etmektedir. Wikiler, egitim
amacli projelerde, beyin firtinasi yapma, dil 6gretimi ve yaratici yazma amagli
olarak kullaniimaktadir. Kolay kullanilabilen arayuzleri 6grencilerin web
sayfalari olusturmalarini kolaylastirmakta, sinif ya da okul gazetesi
olusturmalarini saglamaktadir. Ogrenciler hazirladiklari ddev, arastirma ve
projeleri wikilerde yayinlanabilmekte, ders konulariyla ilgili tartisma sorulari
ya da okumalari bir hafta 6ncesinden paylasabilmektedir. Wikileri ogreticiler
de, derslerle ilgili etkinlikler hazirlamada, kaynak, baglanti, proje bilgileri ve
sik sorulan sorulari sunmada kullanabilmektedir. Ayni sekilde, yapilan bilgi
paylasimlarini ve tartigsmalari ogrencilerin problem alanlarini tespit igin
izleyebilmektedirler (Horzum, 2010:609).

Egitimde wiki uygulamalarinin kullanimi sonucu 6grenci calisma
dosyalari olusturulabilmekte, mesleki gelisim saglanmakta, ders ve sinif igi
iletisim ortami zenginlesmekte, topluluk iligkileri ile sanal topluluklar
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olusturma mumkun olabilmekte ve bilgi yonetimi saglanabilmektedir. Ayrica
wiki ortamlari, grup calismalarinda grup Uyeleri arasindaki bilgi paylagimini
desteklemekte, isbirlikli 6grenme ortami olugturarak grup igindeki bireylerin
birbirlerinden bir seyler ogrenmelerini ve bilgi olusturabilecekleri tartisma
ortamlari saglamaktadir (Altun, 2008:128).

45.1.2 Podcastlerin Egitim Alaninda Kullanimi

Podcasting egitimsel olmayan amaglar i¢in yayinlanan MP3
formatindaki ses kayitlari iken ginimuzde, videolarin MP4 formati sayesinde
egitim amach da kullanilan yeni bir mobil 6grenme araci halini almigtir.
Podcastler, internetten mobil araclara yuklendikten sonra internet baglantisi
gerekmeksizin istenilen yere aktarilabilmekte ve istenildiginde de kolayca
dinlenilebilmektedir. Bu da Podcast’leri yayginlastirarak sadece muzik amagli
kullaniimaktan ¢ikartmis sirketler agigindan bilgilendirme ve egitim amacgl da
kullanilabilen bir sosyal medya araci haline getirmistir. Podcasting
uygulamalarinin egitimde sagladigi avantaj ve dezavantajlar sunlardir;
(Aslan, 2011:30).

Avantajlart:

1. Podcast, dinleyiciye kayitlari istegine bagli olarak, istedigi yerde
ve zamanda dinleme olanagi vermektedir.
2. Podcast Urlnleri az masrafli olup genellikle Ucretsiz abonelik

muUmkun olmaktadir.

3. Dijital olmalari gevrimigi erisilmelerini olanakli kilmaktadir.
4. Basit kullanimli ve kullanici dostu araglardir.
5. Derslerde not tutamayan ya da derse katilamayan dgrencilerin

endiselerini azaltmaktadir (Gulsegen vd., 2010:798).

6. Tasinabilir goklu ortam aygitlari Gzerinde de calistirilabilmeleri
egitimin sinif disina da tasinabilmesini saglamaktadir
(http://ozgeinci.blogcu.com/bloglar-ve-egitimde-kullanimi/9343647)
Erigim Tarihi: 21.11.2012.
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7. Laboratuar ve kutuphane gibi belli saatlerde agik olan ortak
alanlarda galisma zorunlulugunu ortadan kaldirmaktadir (Gulsegen vd.,
2010:798).

8. Genellikle 3-5 dakikalik kayitlarin sunuldugu podcastler, ders
oncesi hazirlik, kacirilan ders konularini telafi etme ve bir konu
hakkinda bilgi ve kaynak sahibi olma amaclariyla da egitimde
kullanilabilmektedir (Karaman, Yildirnm ve Kaban, 2008:36).

9. Dersleri tekrar etme gseklinde kullanilabilmeleri kalicihgi
saglamaktadir (Gulsegen vd., 2010:798).
10. Ogrencilerin ve 6gretmenlerin her zaman her yerde bilgiyi

paylagsmalarini saglamaktadir. Bu 6zelligi dolayisiyla uzaktan egitimde
oldukga 6nemli bir yere sahiptir (http://ozgeinci.blogcu.com/bloglar-ve-
egitimde-kullanimi/9343647) Erisim Tarihi: 21.11.2012.

11. Sesli materyallerle 6grenen 6grenciler acisindan tercih

edilebilecek bir igerik sunmakta ve sozlU sunumlara gore daha etkili
olmaktadir. (http://ozgeinci.blogcu.com/bloglar-ve-egitimde-kullanimi
/9343647) Erigim Tarihi: 21.11.2012.

Dezavantajlari (Aslan, 2011:30):

1. Mevcut teknolojik altyapi ile bitlinlesme sorunlari

2. Ticari kaynaklardan lisans anlagsmalarinin zor olusu ve
kullanilan akademik igerigin eksik olmasi

3. Egitim kaynaklarinin eksikligi ile teknik sinirlamalar

4. Podcast’lerin iglevselliginin fakultelerce ve o6grencilerce tam

olarak bilinememesi yani biling ve bilgi eksikligi

5. Podcast kayitlarinin kaliteli olmamasi (Gulsegen vd., 2010:798).
6. Derse aktif katilimin olmamasi (Gulsegen vd., 2010:798).
7. Podcast yayininin uzun siUrmesi halinde dikkatin dagilarak

istenilen verimin elde edilememesi (Gulsegen vd., 2010:798).
8. Podcastlere ulasmada sikinti yagsanmasi (Gulsegen vd., 2010:
798).

Podcastler, sesli materyallerle 0grenen ogrenciler igin tercih

edilebilecek olan bir igerik sunan, s6zIi sunumlara gére daha ekonomik olan
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ve egitimde en ¢ok faydalanilan teknolojilerdendir. Podcastlerin otomatik,
kolay kontrol edilebilir, taginabilir, her zaman erisilebilir, az ve 6z olma gibi
faydalari bulunmaktadir (Horzum, 2010:610).

Podcast teknolojisi, e-6grenme faaliyetlerinin gergeklestiriimesine de
uygun bir Web 2.0 aracidir. Podcast yardimiyla, o6grencilerin ve
ogretmenlerin ihtiyaci olan egitim materyalleri kisa surede gorsel ya da isitsel
olarak hazirlanabilmektedir. Podcast’ler ayrica, uzak mesafedeki 6grencilere
ulasilabilmesi ve sinif icindeki 6grenciler arasinda da etkilesimi sadlama
acisindan 6nem arz etmektedir (Deperlioglu ve Kose, 2010:338).

Podcastler, eszamanh bir etkinlik olmasa da o6grencinin kendisini
ogrenme ortamiyla iligkili hissetmesini saglayacak sekilde bilgi ile etkilesim
saglamaktadir. Bazi derslerde 6grencilerin sinif icinde kendi podcastlerini bile
olusturmalari mumkun olabilmektedir. Podcastler, 6grencilerin ders igerigine
uygun konu basliklarindan baglayarak takimlar halinde konu arastirmalarina,
bilgi ekleme ve yazmaya, gosterilerini kaydetmelerine kadar butlin aktif
katiliml sureclerinde etkili bir aragtir (Horzum, 2010:610).

Dersle ilgili igerikler (siirler, 6devler, deney raporlari, panel tartismalari
vb.) oOgrenciler tarafindan podcast haline getirilip, arkadaglar ya da
ogretmenlerle paylasilabilmektedir. Boylelikle 6grencilerin ortak c¢alisma
yapmalari tesvik edilmekte ve yeni teknolojiler kullanmalarina da imkan
taninmis olmaktadir. Egitmenler, yabanci dil galigmalarini, sinav sonuglarini
ya da anlatacaklari ders igeriklerini podcast haline getirerek 6grencileriyle
paylasabilmektedir. Boylece, konular daha kalici olmakta ve oOgrencilere
diledikleri yerde ve diledikleri zamanda egitim olanagi saglanmig olmaktadir.
Gunumuzde Sorbonne, University of California, Berkeley, Stanford
University, Anadolu Universitesi (Anapod) internet lizerinden gesitli dersleri
ucretsiz olarak podcast seklinde yayinlamaktadir (http://ozgeinci.blogcu.com/
bloglar-ve-egitimde-kullanimi/9343647) Erisim Tarihi: 21.11.2012.

ABD'de West Cost Universitesinde yapilan bir arastirmada,

ogrencilerin yuzde 84’Unun Podcastleri ¢ok gerekli bir ara¢ olarak goérdugu
tespit edilmis ¢alisma sonucunda Podcastler'in avantajlari; “spor yaparken,

alisveris yaparken ya da farkl bir aktivite esnasinda dinleyerek 6grenme”,
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“ayni dersi defalarca dinleyebilme”, “duraklatma sansi ile not alma sikintisini
ortadan kaldirma”, “sinifin disinda 6grenebilme sansi tanima”, “sinav oncesi
ders notlarini tekrarlamada kullanisli olma” olarak ifade edilmistir (Gllsegen
vd., 2010:796-798).

Her duzeydeki egitim kurumlarinda aktif bir egitim araci olarak
kullanilan Podcast, dersle ilgili iceriklerin sinif arkadaglariyla ya da
ogretmenlerle paylasimina olanak tanimakta ve dgrenci ile 6gretmenin sinif
disi iletisiminde de kullanilmaktadir. Videocast yazilimiyla ogretmen ve
ogrenciler egitimle ilgili videolara erigebilmekte, yeni videolar yukleyebilmekte
ve mevcut videolar Uzerinde degisiklikler yapabilmektedir. Bu yolla ders
icerikleri glincel olarak takip edilebilmekte ve farkli icerikteki videolarin
eklenmesiyle bilgiye erisim mumkun olabilmektedir. Derse katllamayan ve
dersi tekrar etmek isteyen ogrenciler igin geligtiriimis olan Podcastler,
ogretmen ve ogrencilerin akilli telefonlariyla da baglanti yaparak istedikleri
islemleri yapabildikleri, istedikleri her yerde takip edemedikleri derslerin
tekrarini  yaparak ogrenmede surekliligin saglandigi sosyal medya
araglarindandir. Podcast'lerle 6grenme, Ulkemizde hem Universitelerde hem
de Ozel egitim kurumlarinda kullaniimaktadir (Tarimer, Senli ve Dogan,
2010:2-4).

45.1.3 RSS’in Egitim Alaninda Kullanimi

RSS vyayinlar, egitim faaliyetlerinde, yeni ders igeriklerinin ve
duyurularinin 6grencilere ulastirilabilmesi amaciyla kullanilabilen basit ancak
etkili Web 2.0 aracglarindandir (Deperlioglu ve Kdse, 2010:338).

RSS’le d6grencilerin Grunleri tek bir sayfada toplanabilmekte, farkli
aragtirmalarin  sonuglari kolay inceleme yapmak amaciyla bir araya
getirilebilmekte, olusturulan igerigin parcalari butunlestirilerek sinif sitesi
yapilabilmekte, isbirlikli proje gruplarn igin siteler olusturulabilmekte,
ogretmenlerin ders planlari ya da dislnceleri bir sayfada sunulabilmektedir.

RSS ayrica, 6grenme materyallerinin bilesenlerini ve farkli kurumlarda
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calisan egitimcilerin Uzerinde ¢alistiklari benzer konulari ve projeleri bir araya
toplamak icin de kullanilabilmektedir. RSS sayesinde, ogrencilerin web
siteleri tek tek kontrol edilmektense ayni anda hepsi kullanilabilmektedir yani
RSS web sitelerindeki ve sayfalarindaki degisimi gérme olanagi tanimaktadir
(Horzum, 2010:611).

Yurtdigindaki bazi Universitelerde; burslar, sinavlar, dil okullari ile
kurslari, master, doktora, online egitim, sertifika programlari, Universiteler,

orta 6gretim kurumlari konularinda RSS hizmeti verilmektedir.

45.1.4 Sosyal Paylasim (Ag) Sitelerinin Egitim

Alaninda Kullanimi

Sosyal paylagsim siteleri 6gretmen ve 6grencilerin ihtiyac duyduklar
cevrimici iletisim ve bilgi paylasimini guglu oOzellikleri sayesinde kolaylikla
saglayabilmektedir (Deperlioglu ve Kése, 2010:338). Sosyal paylasim siteleri
yuksekogretimde isbirligi ve dayanigsmayi gelistirmede kullanilabilmekte ve
sosyal aglarin egitimde kullaniimasiyla 6grenci- 6gretmen arasinda daha
etkili iletisim saglanmakta ve Ogretmenler oOgrencilerini daha iyi
taniyabilmektedir. Sosyal paylasim siteleri aktif 6grenme, sosyal 6grenme,
uygulama ve ogrenme topluluklari gibi pedagojik yaklagimlari da
desteklemektedir (Keles ve Demirel, 2011:2).

Sosyal aglarin sahip oldugu 6zellikler ve kullanicilara genis imkanlar
sunmasil, ogretmen ve ogrencilerin egitim-ogretim sureclerini etkin, yaratici,
igbirlikli 6grenme ile desteklemelerini saglamaktadir. Ayrica, 6grenci-6grenci,
ogrenci-icerik ve 0gretmen-6grenci etkilesimini arttirmakta, 6grencilerin
arastirma, sorgulama ve problem ¢6zme becerilerini kullanmalarina ve
gelistirmelerine de yardimci olmaktadir. Ogrenciler sosyal aglari yeni ve
bagdimsiz 6grenme ortamlari olarak ya da dersleriyle baglantili sekilde
kullanabilmektedir. Bununla birlikte, gruplar olusturarak veri toplayabilmekte,
tartisma bagslatabilmekte, ogretmenlerini arkadas olarak ekleyip kendilerini
rahatca ifade edebilmektedir (Kog ve Karabatak, 2011:2).
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YUz ylze ya da elektronikte olabilen egitimsel sosyal aglarin amaci,
gelisme igin kurumlar ya da Kkigiler arasinda esnek etkilesim imkani
sunmaktir. Ozellikle 6rtiik bilgi denilen ve geleneksel sistemdeki bilgi transfer
sistemiyle aktarilamayan ayni zamanda okul gelisimi agisinda buyuk onemi
olan bilgi turunun aktariimasinda kullaniimaktadir. Sosyal aglarin egitime
sagladiklari faydalar ile ilgili pek ¢ok arastirma ve calisma yapiimigtir. Bu
arastirmalardan bazilar sunlardir (Akt., Ozmen vd., 2011:42-45);

(Muijs vd, 2010), sosyal aglarin okul gelistirme, firsatlar arttirma ve
kaynak paylasimi gibi yararlari oldugunu ortaya koymustur. (Yuen ve Yuen,
2008) vyaptiklari calisma ile sosyal aglarin 6grencilerin dijital medya
paylasimi, ortak fikir ve gorus cercevesinde soru sorma, derse dair kaynak
paylasma, ¢alisma gruplari olusturma ve sinif arkadaslariyla iletisim kurma
amacl kullanilabilecegini ortaya koymuslardir. (Ajjan ve Harsthone, 2008)
ise, sosyal aglari egitsel olarak kullanim agisindan uygun bulmakta ve sosyal
aglarin 6grencilerin 6grenmelerini arttirdigini, okul-6grenci ve 6grenci-ogrenci
arasinda etkilesim sagladigini, o6grencilerin dersle ilgili memnuniyetlerini
arttirdigini, yazma becerilerini gelistirdigini ve derslere uyumu kolay araglar
oldugunu ifade etmektedirler. (Selwyn,2007), sosyal aglarin 06zellikle
ogrencilerin akademik c¢alismalarinda igine dustukleri rol karmasasinin
ustesinden gelmelerine yardimci oldugunu ileri surmusgtur.

McLoughlin ve Lee, (2007)e gore, pedagojik araglar olarak
dusundlebilecek olan sosyal aglarin egitime saglayabilecegi faydalar; sosyal
destek ve baglanabilirlik, isbirlikli bilgi kesfi ve paylasimi, icerik olusturma,
bilgi ve enformasyon kiimelemesi ile icerik modifikasyonu’ dur (Akt., Kog¢ ve
Karabatak, 2011:2).

Yapilan butun bu arastirmalar géstermektedir ki, sosyal aglar egitimde
ogrenci agisindan motivasyon, etkililik ve iletisim gibi olumlu avantajlar
saglarken, Ozellikle gencleri cok cezbetmesi sebebiyle genclerin elde ettikleri
bu yeni sosyal gevrenin bir 6grenme ortami olarak sakincali durumlar da
dogurabilmesi mimkiin olabilmektedir. Ornegin, bilgisayara asiri duiskinlik,

zararli yayinlarin paylasilmasi, sanal taciz vb. (Ozmen vd., 2011:45).
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Sosyal paylagim sitelerinin egitimde kullanilmasinin 6grenci, 6gretmen
ve Ogretim kurumlari agisindan faydalarini siralamak gerekirse (Ozturk,
2011:49,50);

e Sosyal paylagsim sitelerinin yuksekogretimde okuyan
ogrenciler agisindan faydalari: Ogretim ve 6grenme deneyimlerini
zenginlestirmek, iletisim becerilerini geligtirmek, katilimi ve sosyal
baglihgi genigletmek, akran destegini guglendirmek ve isbirligine dayali
ogrenmeyi mumkun kilmaktir.

e Sosyal paylasim sitelerinin o6gretmenler acgisindan
faydalari: Kullanim kolayhgi, basit igslem adimlari, hizl bilgi paylasimi
ve harmanlanmis (blended) ogretime uygunluk olarak
siralanabilmektedir.

e Sosyal paylagsim sitelerinin ogretim kurumlari agisindan
faydalari: Ogretim kurumlarina disik maliyetli altyapr sunmalari,
mevcut sistemlerine kolayca entegre edilebilmeleri ki bu o6gretim
kurumunun harcayacagi maliyetleri buyuk oranda dugurmektedir, kolay
icerik olusturma ile bu igerikleri hizlica guncelleyebilme ve veri tabani
kota kullaniminin  sinirsiz olusunun  kurumlara ek maliyet
gerektirmeksizin kullaniimasi ayni zamanda kullanilirken de higbir Ucret
talep edilmemesidir.

Sosyal paylasim siteleri iginde en ¢ok kullaniciya sahip olan ve
popdulerligi her gegcen gun artan Facebook, igbirlikli 6grenme, arastirma,
sorgulama, tartisma becerileri, elestirel dusunme ve problem c¢b6zme
becerilerini gelistirmek konusunda materyalleri (video dosyalari, ses
dosyalari, resimler, kelime igslemci, tablolama, sunu, veri tabani ve diger
turdeki belgeleri iceren web siteleri) paylasmak, gundelik olaylari, haberleri,
kisileri ya da gruplar takip etme ile tartisma ortamlarina dahil olmak igin
kullanilabilmektedir (Gulbahar, Kalelioglu ve Madran, 2010:4).

Ogrenciler Facebook’u dersleriyle ilgili kitaplari alip vermek, kuliipler,
grup 6devleri ve uygulamalar igin kullanmakta, 6gretmenlerini arkadas olarak

ekleyebilmekte, ¢calisma konulariyla ilgili gruplar olusturarak veri toplamakta
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ve tartisma baglatabilmektedir. Facebook ayrica, Tarih ve Edebiyat
derslerinde, kalturel rehberlerin hazirlanmasinda, programlama
uygulamalarinda da kullaniimaktadir. Ogretmenler Facebook araciligiyla web
site adreslerini ve videolari gonderebilmekte, Google belgeleriyle baglanti
olusturmak suretiyle 6grencilerin sunularini, 6devlerini ve diger urunleri
paylasabilmektedir. Bunlarin yani sira, grup etkinlikleri ve uygulamalari
ekleyerek icerik, tartisma gruplart ve guncel Dbilgi etkinliklerinde
bulunabilmektedirler (Karademir ve Alper, 2011:2).

Yapilan bir aragtirmanin sonuglarina goére, en populer sosyal paylagim
sitesi olan Facebook’un yuksekdgrenimdeki 6grenme —6gretme sireclerinde
sagladigi avantaj ve sinirliliklar su sekilde siralanmaktadir (Kalafat ve
Goktas, 2011:5);

Avantajlari:
1. Ucretsiz olmasi
2. Cok fazla 6n bilgi gerektirmemesi
3. Ogrencilerinin cogunun zaten Facebook kullanicisi olmasi
4. Isbirlikli 5grenme ortami sunmasi
5. Akran 6gretimine imkan vermesi
6. Ogrencilerin zamandan ve mekandan bagimsiz soru
sorabilmeleri
7. Paylasilan multimedya igerikle etkili 6grenme ortami saglamasi
8. Paylasilan egitsel oyunlarla eglenerek 06grenme ortami
saglamasi
9. Cekingen 6grencilerin aktif katilimina imkan vermesi
10. Yapilan yorumlarin ve paylasimlarin paylasimi yapan Kigice

silinmedigi surece silinmemesi sebebiyle slre¢ sonunda sureci gézden
gecirme imkani saglamasi
11. Ogrencilerin kendi sorularinin yaninda arkadaslarinin sorduklari

sorulardan da 6grenebilecekleri bir 6grenme ortami sunmasi

Sinirhliklari:
1. Bilgisayar ve internet baglantisi gerektirmesi
2. Her 6grencinin Facebook Uyesi olmamasi
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3. Gereksiz ya da istenmeyen yorumlarin yapilmasi
4. Gereksiz ya da istenmeyen paylasimlarin yapilmasi
5. istenmeyen yorum ve paylasimlari énlemek igin egitimcilerin

sayfayl ya da grubu surekli kontrol altinda tutmasinin gerekliligi

45.15 Mikrobloglarin Egitim Alaninda Kullanimi

Twitter daha ziyade c¢evrimici 6grenme, mobil 6grenme, durumlu
ogrenme, sosyal bilissel 6grenme, baglantici 6grenme, isbirlikli 6grenme ve
akran 6grenme kuramlariyla iliskili bir sosyal medya platformudur. Yapilan
calismalar Twitter'in 6grenme ve 6gretme slreclerinde; icerik olusturma ve
bilgi paylagimi, iletisim ve sosyal bag kurma ile igbirlik¢i ve katilimci ortam
olusturma gibi amaclarla kullanildigini kanitlamaktadir. Twitter'in egitim
ortamlarinda egitim amacli kullaniimasinin en onemli nedenlerinden biri
glinumuz kullanicilarinin (dijital yerliler) teknolojiyi kullanarak egitim gérmek
istemeleridir. Ogretmenin sinifa gelmeden isleyecedi konuyla ilgili bir
problemi tweetleyerek ogrencilerin dikkatini ¢cekmesi konunun ders oncesi
arastirlmasini ya da konu Uzerinde dusunulmesini saglamaktadir. Bununla
birlikte, ogretmenin oOgrencilere vereceQi projeleri ogrencilerin grup
calismasiyla Twitter Uzerinden yapmasi, tartismasi, fikir aligveriginde
bulunmasi ve konuyla ilgili disuncelerini aktarmasi mumkun olabilmektedir.
Boylelikle sure¢ kayit altinda tutulabilmekte ve ogrencilerin kendilerini
degerlendirmelerine imkan taninarak isbirlikli ogrenme
gerceklestirilebilmektedir. Tum bunlarin yani sira, bir 6gretmenin 6grenci
gelisim dosyalarini Twitter Uzerinde tutmasi, o6grencinin tweetlerinden
gelisimini takip edebilmesi ve bunlarla ilgili bilgileri grafie dékebilmesi gibi
olanaklar da gergeklestirilebilmektedir (Odabasi vd., 2012:95-99).

Bir mikroblogging araci olan Twitter, ¢cevrimi¢i 6grenme sureglerinde
ve geleneksel sinif ortamlarinda  mobil  teknolojilerle  Dbirlikte
kullanilabilmektedir. EQgitim suUrecinde, ders igerigi ya da tarihleriyle ilgili
degisiklik bildiriminde, bir makalenin ya da bolumun 6zetini paylasmada, web
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adreslerini yayinlamada, belirlenen bir kisiyi takip yoluyla olaylari izlemede ve
rapor hazirlamada, tarihten belirlenen Gnlu bir kigsinin adina agilan hesabin
yonetilmesinde, tum takipgilerin tartismalarini saklamada, hikaye olusturma
gibi farkh isbirlikli etkinliklerin dizenlenmesinde, dil 6drenimi ve c¢eviri
becerilerinin gelistiriimesinde, diger sosyal aglarla baglanti kurmada ve
ogrencilerle duzenli tartismalar gergeklestirme amaciyla bilgi paylagiminda
kullanilabilmektedir. Bunlarin yani sira, Twitter'dan 140 karakter dahilinde,
kitap Onerilerini paylasma, guncel konularda sorular yoneltme, alanla ilgili
onemli kisi ve uzmanlari takip etme, CNN kanalindaki glncel olaylari izleme,
diger haber alanlarini takip etme ve diger siniflarla Twitter Gzerinden tartisma
konularinda yararlanilabilmektedir. Ozetle, Twitter egitim ortamlarinda giincel
olaylari ve haberleri 6grenmek, web site adreslerini paylagsmak, bir olay ya da
kKisiyi takip, dil 6grenmek, baskalariyla tartismak ve isbirligi yapmak igin
kullanilabilmektedir (Gulbahar, Kalelioglu ve Madran, 2010:4).

(Grosseck ve Holotescu, 2008) Twitter'in egitim amach nasil
kullanilabilecegini su sekilde ifade etmektedir (Akt., Karademir ve Alper,
2011:3);

1. Sinif toplulugu igin sinifta ve sinif disinda 6grenmenin devamini
sadlar.

2. isbirlikci 6grenmeyle ilgili yazma becerisini gelistirir.

3. Yazma becerisine bagl olarak o6grenci kendi tweetlerinin
duzeltmelerini yaparak imla ve yazimini duzeltebilir.

4. Kendini ifade yetenegini gelistirir.

5. Konuyla ilgili gelen tweetlere aninda cevap verebilmekte ve yeni
sorular yoneltebilir.

6. Resmi ve resmi olmayan ya da eszamanli olmayan konularla
ilgili olarak égrenciler fikir belirtebilir, tartisma olusturabilir ve bulusmalar
planlayabilir.

7. Ogrenciler konulariyla ilgili baska bir okulda, bagka bir tlkede
tecrube edinirse telefon araciligiyla tweet yollaylp konularini

gelistirebilirler.
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8. Ogretmenler ya da 6grenciler, bir projenin liderligini yapmalari
gerektiginde haberlesme ve paylagsimlari e-posta yerine Twitter
araciligiyla yapabilirler.

9. Twitter, bir fikrin degerlendiriimesinde, gelistiriimesinde ve
onemli boélumlerin altinin gizilmesinde kullanilabilir.

Twitter egitimde bunlarin yani sira, gunluk etkinliklerin takibi, bilgi
arama ve paylagsma, mobil cihazlardan ¢evrimi¢i 6grenme ortamlarin takibi
suretiyle mobil destekli 6grenmenin gerceklestirimesi, ders tarih ve saat
bilgileri degisiklikleri, icerik Ozetlerinin paylasimi, belirli
kisilerin/kurumlarin/etkinliklerin  izlenmesi ve raporlastirimasi, hesap
yonetimi, diger sosyal paylasimlarla baglanti kurma, ceviri becerilerini
gelistirmesiyle yabanci dil 6gretimi destegi saglamasi ve alandaki onemli
kisilerin ve uzmanlarin takibi gibi amaglarla da kullanilabilmektedir (Oztirk,
2011:51).

45.1.6 Medya Paylasim Sitelerinin Egitim Alaninda

Kullanimi

Medya paylasim siteleri egitim surecinde, bilgiye erisim ve Dbilgiyi
paylasim acgisindan ogrencilere olduk¢ga yararli kaynaklar olarak
gorulmektedir (Deperlioglu ve Kose, 2010:338). Medya paylasim siteleri
icinde en bilinen fotograf paylasim sitesi Flickr iken en ¢ok kullanilan video
paylasim sitesi ise Youtube’dur.

Medya paylasim siteleri icinde onemli bir yere sahip olan fotograf
paylagsim sitelerinin, en bilinen ve tercih edilen 6rneg@i Flickr, yaratici bir
sekilde bir 6grenme araci olarak kullanilabilmektedir. Siteyi 6grenci ve
ogretmenler, cesitli sekillerde degerlendirerek bu fotograf arsivinde arama
yapabilmekte ve etiketleri ya da anahtar kelimeleri kullanabilmektedir. Flickr
dijital okuryazarlik, gorsel sanatlar ve dil becerileri gibi pek ¢ok becerinin
kazandiriimasina da yardimci olmaktadir (Gllbahar, Kalelioglu ve Madran,
2010:4,5).
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Fotograf ve kisa video paylasiminin gergeklestirildigi Flickr, egitim
amacli olarak su sekilde kullanilabilmektedir (Karademir ve Alper, 2011:4);

1. Egitimin her kademesinde Flickr'in ugsuz bucaksiz resim arsivi
kullanilabilmektedir. Ogrenciler pek ¢ok dersi icin resim edinebilmekte
ve bu resimleri paylasabilmektedir.

2. Paylagilan resimler Uzerinden tartismalar baslatilabilmekte ya
da ders anlatilabilmektedir.

3. Ogretmen ya da 6grenciler kendi resimlerini, fotograflarini ya da
resim formatindaki elektronik  kaynaklarini  Flickr  araciligiyla
paylasabilmektedir.

4. Grup kurma 06zelligi sayesinde 6grenciler kendilerini sosyal bir
agin pargasi olarak gorebilmekte ve resimlerle, mesajlarla gevrimigi
ogrenme gergeklestirebilmektedirler.

5. Flickr ile sinif i¢i ya da sinif digi etkinlikler de yapilabilmektedir.
Bunlar; sanal muize turu olusturulmasi, kelimelerin 6gretilmesi, dijital
OyklU olusturma ve boyamalarla ilgili beyin firtinasi yapilmasi ve dijital
fotograf makinasinin kullaniminin égretilmesidir.

Flickr egitimde ayrica, icerik yonetimi ile paylasimi, koleksiyon
yonetimi, e-portfolyo olusturulmasi, gorsel Uzerinden gerceklestirilien farkl
ogrenme etkinlikleri (beyin firtinasi ve dijital 6yklu olusturulmasi) ve
etiketleme- Ust veri olusturma seklinde de kullaniimaktadir (Oztirk, 2011:51).

Flickrdaki  etiketleme  6zelligi  sayesinde  “Google  Earth”
kullanilabilmektedir. Ayrica gorsel tartismalarin olusturulmasinda, bir giirin
gorsellegtirimesinde, okuldaki olaylarin  gorsellestiriimesinde ve e-
portfolyolarin olusturuimasinda da Flickr etkin bir aractir. Ozetle, Flickr gorsel
sunularin, koleksiyonlarin ve videolarin hazirlanmasinda, butin konularda
tartismada, beyin firtinasi amagh tim etkinliklerde, 6grenme igin goérsellerin
olusturulmasinda, ogrenme ve degerlendirme amagh e-portfolyo
olusturulmasinda etkili sekilde kullaniimaktadir (Gulbahar, Kalelioglu ve
Madran, 2010:4,5).

Kisilerin kendi imkanlariyla olusturduklarn hareketli goruntuleri

paylasma fikrinden ortaya c¢ikan video paylasim siteleri de, bitin dinyada
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ziyaretgilerine sundugu videolari arama ve gosterme Ozellikleri nedeniyle
populer olmus ve gunimuzde egitsel amacli da kullanilir hale gelmigtir.

Video paylagim siteleri, isbirlikli 6grenmede ve kanita dayall
tartismada ogrenciye katki saglamaktadir. Mobil cihazlara da uyumlu olarak
gelistirilen siteler her zaman her yerde 6grenme ve ihtiya¢ aninda 6grencilere
sunulan egitimin kisisellestirilmesine olanak tanimaktadir (Yildirim ve Ozmen,
2011:5). Bu siteler ayni zamanda, gorsel, isitsel 6grenmeler sunmayi arzu
eden egitimcilerin etkin sekilde kullanabilecekleri sitelerdir. Egitsel amacli
olarak 6grenci ve o6gretmenlerce kullanilan bu sitelerden dersin tamaminin
paylasimi, ders icin Ornekler sunma, proje asamalarini gorme ve slreg
konusunda bilgi paylasimi gibi amaclarla faydalanilabilmektedir (Horzum,
2010:610).

Youtube, egitimciler agisindan dinyanin doért bir yanindan gelen yeni
bilgileri 6grencilere videolar araciligiyla ogretmek amaciyla kullanilan
pedagojik bir kaynaktir. Ogrencilerin pasif 6grenme yerine, katkisinin,
degerinin oldugu, 6grenmede birbirlerine destek olduklari bir site olarak
ogrencilerin aktif katihmini saglamaktadir. Youtube egitimde, 6grenme
toplulugu olusturmada, 6grencilerin videolara ulagmasini sagladigi igin de
ogrencilerin  derslerini  desteklemede bir sanal kutuphane olarak
kullanilabilmektedir. Ayni  zamanda oOgrencilerin  dil gelisimini de
desteklemektedir (Yildirnm ve Ozmen, 2011:2-5).

Kullanici sayisi oldukga ylUksek bir rakama ulasan video paylasim
sitesi Youtube’'un egitimde kullanilabilecek temel o6zellikleri sunlardir
(Karademir ve Alper, 2011:3,4);

1. Sahip oldugu genis video arsivi nedeniyle egitimde
kullanilabilecek ¢evrimigi bir degerdir.

2. Playback kontroli nedeniyle sinif ortaminda kullanimi avantajli
ve verimlidir.

3. Youtube’da olan videolar Powerpoint vb. vyazilimlara
eklenebilmektedir. Boylece 6drenci ya da 6gretmen sunumunda igerikle

ilgili olan gorselleri aktif bir sekilde kullanabilmektedir.
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4. Youtube EDU kategorisine kayitli bir Universitenin derslerine
kayith olmayan bir Gniversite erigerek egitim alma olanagina sahip
olabilmektedir.

5. Youtube EDU kategorisine uye bir egitim kurumu ogrencilerine
egitim doneminde islenilen bir icerigi farkl sekilde de sunma olanagina
sahip olabilmektedir.

6. Sinif ortaminda kendilerini ifade etmekte zorlanan égrencilerin
derse katilimini guduleyen bir arag olarak kullanilabilmektedir.

7. El becerisi gerektiren derslerde o6gretmenler, 6grencilerden
uygulamalarini istedikleri ve iglem basamaklarini anlatan bir videoyu
Youtube’a yukleyerek 6grencilerine kilavuzluk edebilmektedir.

8. Youtube’da bir video izlendikten sonra ilgili bir baska videoyu
izlemek icin sag taraftaki tavsiyeler slUtunundaki videolara
tiklanabilmektedir. Daha fazla segenek icinde liste sonundaki “Daha
fazla video goster” baglantisina tiklanabilmekte ve eklenmis olan ilgili
egitsel videolara da kolaylikla erisilebilmektedir (Yildirrm ve Ozmen,
2011:2). Boylelikle, bir video gosterimi esnasinda, onerilen videolarin da
sayfa icinde gorinmesi, ogrencilerin o an dusunemedikleri ya da
bilmedikleri bir icerige sahip olmasini saglamaktadir (Karademir ve
Alper, 2011:3,4).

9. Bir video begenildiginde diger o6grencilerinde izlemesi igin
videonun altindaki “Begen” butonuna tiklanabilmesi isbirlikli 6grenmede
ogrencilerin egitsel videolari 6nerme ve paylagsmalarinda bir arag¢ olarak
kullaniimasini saglamaktadir (Yildirnm ve Ozmen, 2011:2).

10. izlenilen videoyla ilgili yorum eklenebilmekte boylece
kanita dayali tartisma saglanabilmektedir. Ayni zamanda vyapilan
yorumlarin kalitesi de yorumun sagindaki “Vote Up” ya da “Vote Down”
butonlariyla degerlendirilebilmektedir boylelikle en yuksek oy alan
yorum en Ustte kalmaktadir. Faydali bir yorumun oylar sonucu en Ustte
yer almasi da 6grencinin 6grenmesine arti saglamaktadir (Yildirrm ve
Ozmen, 2011:3). Ayni sekilde uzaktan egitim verilen bir ortamda da

ogrenci ve ogretmen gosterilen videonun altinda yorum yaparak
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birbirleriyle fikir aligverisinde bulunabilmekte, soru sorabilmekte ve
icerige katki saglayabilmektedir (Karademir ve Alper, 2011:3,4).

11. Youtube, internet ulasimli telefonlardan “m.Youtube.com”
sayfasi ziyaret edilerek kullanilabilmektedir yani mobil 6grenme ile her
zaman her yerde 6grenme aninda ya da ihtiya¢g duyuldugunda 6grenme
gerceklestirilebilmekte ve ogrencilere verilen egitim
kisisellestirilebilmektedir (Yildinm ve Ozmen, 2011:3). Bu mobil dzelligi
sayesinde ayni zamanda Ogretmen, &grencileriyle sinif disinda
edinmelerini istedigi gorsel bir icerigi de paylasabilmekte ve dgdrenciler
sinif diginda da derslerini takip edebilmektedir (Karademir ve Alper,
2011:3,4).

12. Youtube’da video oynaticinin sad kosesindeki ceviri
bagsliklari segenegi ile altyazilar icin dil secilebilmektedir. Bu 6zelligin
gelistiriimesi sonucu 6grenci yabanci dil bilmese dahi yabanci egitsel
videolardan da yararlanabilmektedir (Yildirim ve Ozmen, 2011:3).

13. Youtube’a yuklenebilen ve 3D go6zlikleriyle izlenebilen
3D videolar egitimde kullanildiginda gorsel olarak da gercekgi bir ortam
sunmakta ve 6grenmeyi kolaylastirmaktadir (Yildirnm ve Ozmen,
2011:3).

14. Youtube, EDU kategorisi sayesinde sadece egitim igerikli
videolar goruntulenebilmekte ve videolarin diger sosyal aglarda
paylasilmasina imkan verilmektedir (Karademir ve Alper, 2011:3,4).
Bazen, milyonlarca video iginden istenen sonuca ulasmak ogrenci
acisindan zor olabilmektedir. Ancak, Youtube'un arama, arastirma,
filtreleme ve sUzme segenekleri sayesinde 0Ogrenci dogru videoya
yonlendirilebilmektedir (Yildirim ve Ozmen, 2011:3).

15. Youtube’'un paylasma ve video embed Ozellikleri
sayesinde o6grenciler egitsel web sayfalarinda ya da bloglarda kolaylikla
video paylasabilmektedir (Yildirm ve Ozmen, 2011:3).

16. Cok begenilen bir video olunca yayinlayanin Youtube
kanalina abone olunabilmekte ve “Katil” butonuna tiklandiginda kisinin
en son videolari otomatik olarak ana sayfasinda goérinebilmektedir.
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Ayni sekilde bir o6gretmenin kanalina katilan o6grencilerde onun
yayinladigi guncel egitim videolarindan haberdar olabilmekte hatta bu
sekilde duzenli ders takibi yapabilmekte ve videolara yorum yaparak bir
sosyal ag olusturabilmektedir (Yildirm ve Ozmen, 2011:3). Bununla
birlikte, 6grenci ya da 6gretmen kanal sayesinde yukledikleri videolari
internette  yayimlayabilmekte, favori listesi olusturabilmekte, ilgi
duyduklari konularda yayin yapan kanallara abone olabilmekte, kigisel
listeler olusturabilmekte, harici bir sitede videolarini embed kodlari
sayesinde paylasabilmektedirler (Karademir ve Alper, 2011:3,4).

17. Ogrenciler, Youtube hesaplarini Twitter, Facebook,
MySpace, Orkut ve Google Reader hesaplariyla birlestirerek hangi
Youtube aktivitelerini paylasmak istediklerini segebilmekte ve dersle
ilgili olan bu videolari surekli baglanti icinde olduklari bu sosyal aglarda
paylasip, takip edebilmektedir (Yildirm ve Ozmen, 2011:4).

18. Youtube’'da videolar yazilim yuklemesi gerekmeksizin
duzenlenebilmekte ve video Klipler birlestirilebilmektedir. Ayrica
AudioSwap kullanilarak muzik ilave edilebilmekte, klipler arasina
gegigler eklenebilmekte bdylece 6grenciler kendi egitsel videolarini

kolaylikla hazirlayabilmektedir (Yildirim ve Ozmen, 2011:4).

45.1.7 Sosyal imleme Sitelerinin Egitim Alaninda

Kullanimi

Sosyal imleme ile begenilen web siteleri ya da kaynaklar sadece

bilgisayarda tutulma yerine diger insanlarla da paylasilabilmektedir. Baska

bilgisayarlardan da kolaylikla ulagilabilen imler konusunda terimin ilk

kullanildigi site olan Delicious, kullanicilarina imlerini yayinlama, anahtar

kelimelerle imleri gruplandirma ve diger kullanicilarin imlerine ulagma gibi

olanaklar saglamaktadir. Sosyal imleme dil egitiminde de uygulanabilmekte

ve kelime, dilbilgisi, okuma ve yazma ile ilgili kaynaklara ait web sitelerinin,

videolarin ya da animasyonlarin imleri Delicious gibi sosyal imleme siteleri
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araciligiyla olusturulabilmektedir. Ogrencilerde grup halinde ya da bireysel
olarak bu listelerden yararlanabilmektedir. Ayni sekilde 6grenciler arasinda
imleme agi olusturularak da bu imler paylasilabilmektedir. Bunlarin yani sira
ogretmenler, kisa hikaye, oyunlar ya da aktiviteleri iceren guncel siteleri
belirleyerek ogrencilerle paylasabilmekte ve 6grenciler de bu imleri gozden
gegirmek suretiyle faydali bulduklari yer imlerini segebilmekte ayni zamanda
da neden bu siteleri segtiklerine dair yorumlarda bulunabilmektedirler
(Kihgkaya, 2010:18).

45.1.8 Sanal Diinyalarin Egitim Alaninda Kullanimi

Sanal dunyalarin ginimuzde en populer edlence araglarindan olmasi
oyunlara dikkat ¢cekilmesine bu konuda akademik ¢alismalar yapilmasina yol
acmistir. Sanal oyun siteleri sahip olduklari zengin gorsel igerikle 6grencilerin
o0grenme sureglerini kisaltan, anlamli 6grenmeyi gerceklestirmelerine olanak
saglayan Ozelliklere sahiptir. Ayni sekilde sanal dunyalarin oOzellikle de
gengler arasinda populer olusu 6nemini arttirmig sadece eglence amacli
degil egitim amach da kullanilabilecek etkin bir sosyal medya araci oldugunu
gOstermistir (Aslan, 2011:37).

Dunya capinda pek ¢ok Universite (Open University, Harvard, Texas
State ve Stanford) Second Life’da sanal bir kampus kurarak gercek hayatta
yuruttukleri  egitim  programlarinin  pargasi olarak sanal dunyalari
kullanmaktadir. Second Life’da egitimciler gercek dinyaya es zamanl
sekilde seminer, konferans, egitim sempozyumlari gibi yollarla iletigimlerini
gerceklestirebilmektedir. Ayni sekilde pek ¢ok egitim kurumu da Second Life
icinde benzer calismalar yapmaktadir. Ohio State Universitesinde Sehir ve
Bolge Planlamasi dersi veren Prof. Dr. Jack Nassar sanal ortamin
ogrencilere deneyimsel 6grenme, kontrolli gdzlem ve muidahale firsatlari
sagladigini  belirterek  6grencilerin  dgretilenleri  deneyimleyebildigini
savunmaktadir. Turkiye’de de ODTU (i¢ boyutlu 6grenci galismalarina dahil
olarak 2010 yili Sonbahar dénemi, Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri Egitimi
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Bolimu Gglinc sinif 6grencileri Ozel Ogretim Yoéntemleri dersini Second Life
icinde gergeklestirmistir (Ulug Yurttas, 2011a:130,131).

(Wang ve Branman, 2009) tarafindan, ikinci Hayat'in (Second Life),
ogrenci basarisina etkisi arastiriimig ve uygulamanin o6grencilerin 6grenme
deneyimlerini zenginlegtirdigi, heves ve basarilarinin kontrol grubu
Oogrencilerine oranla daha yuksek oldugu ortaya konulmustur (Asan,
2012:130).

45.1.9 Bloglarin Egitim Alaninda Kullanimi

Bloglar, sahip olduklari iglevier aracihgiyla kullanicilarin kargilikl
birbirlerinin girdilerini goruntlilemelerine ve yorum yapabilmelerine bununla
birlikte fikir aligverisinde bulunabilmelerine imkan vermektedir. Ayni sekilde
egitim surecinde de o6grencilerin fikirlerini 6zgurce yayinlayabilmelerine,
arkadaslariyla bilgi paylasiminda bulunabilmelerine olanak saglamaktadir.
Bloglar suretiyle web Uzerinde 6gretmen ve o6grencilerden olugsan bir blog
toplulugu olugturabilmelerinin - mumkin olugu sonucu 6grenciler, blog
ortaminda  ilgilendikleri  konulari  arayabilmekte, sunulan bilgileri
yorumlayabilmekte ve bu bilgilere ilaveler yapabilmektedir. Bu olanaklar,
ogrencilerin 6grenme sureglerini kendilerinin ydnlendirmesinde ve kendilerine
olan guvenlerinin artmasinda etkili olmaktadir (Deperlioglu ve Kose,
2010:338).

Bir sonraki bolimde ayrintili olarak deginilecek olan bloglar
glnumuzde gerek egitim gerekse de bagska amaglarla kullanilabilen oldukga

etkili bir sosyal medya aracidir.

4.5.2 Web 3.0 Egitim Alaninda Kullanimi

Semantik web ile ilgili teknolojiler yeni nesil e-0grenme ortamlarini

buyuk olgude etkileyecektir ve semantik web sayesinde olusturulacak olan
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zeki web sistemleri 6gretmen ve Ogrencilere daha esnek ve etkili icerikler
saglayabilecektir. Bu sayede e-6grenmede roller, amaglar, gereksinimler ve
gorevler yeniden sorgulanacaktir (Sendag, 2008:999).

Semantik web bilgileri toplama, sentezleme ve sonuglar igin ¢apraz
referans saglama olanagi sunacak, yazilim ajanlari da pek ¢ok kaynaktan
edindigi bilgiyi anlamh hale getirerek diger yazilim ajanlariyla paylasacaktir.
Semantik web’in bilgi ingsa etme, kisisel 6grenme adlari ve kisisel egitim
yonetimi bakimindan egitime gesitli katkilari olacaktir. Bu katkilari agiklamak
gerekirse (Gokgearslan, 2011:8-10);

e Bilgi ingsa etme: Ogrenci bir konuda arastirma yapmak
istediginde arama motorundan konuyu arayinca var olan sayfalardan en
hit olanlara ulasmaktadir. Ancak semantik web ile aramada, konuyla
ilgili anlamlandiriimis kaynaklardan; web sayfalari, blog diyaloglari,
makaleler, kitap bolumleri, youtube videolari, cep telefonlarinda
depolanmig bilgiler vb. kaynaklari igeren bir ¢oklu ortam raporu
gelecektir. Web, kisiler hakkinda bilgi sahibi olacagindan kaynaklarda
olusan gelisme ve glincellemeden semantik web ile cep telefonundan
dahi uyari alinabilecektir. Boylece bilgi toplama i¢in daha az vakit
harcanacak, bilgiyi sogurma, disinme ve bilgi Uretmeye daha fazla
vakit bulunacaktir.

o Kisisel ogrenme aglari: Kisisel 6grenme ajanlari bir konu
arastinimak istenildiginde genel bilgi yerine kisinin hedeflerini
gerceklestirecek bilgiye ulasmayi saglayacaktir. Boylece vakit kaybi
Onlenecek, kisi daha fazla hedefledigi alanla ilgili Dbilgiyi
icsellestirebilecek ve disunmeye daha fazla zaman ayiracaktir.

o Kisisel egitim yonetimi: Bir kurs ya da Universite egitimi
alinirken birden fazla kaynaktan ya da egitim veren kurumdan ders
almak semantik web ile mumkun olacaktir. Ders tanimlarinin ve
kredilerin anlamli gekilde tanimlanmasiyla hangi dersi hangi kurum
daha iyi sagliyorsa o kuruma erigmek olanagi bulunacaktir. Ozellikle de

uzaktan egitimde birden fazla kurumdan diploma derecesi
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alinabilecektir. E-6grenmedeki 60grenme araglari; semantik etkilesim
cevreleri, dijital kUtuphane servisleri, hizla kigisellestirilebilen kurslar,

otomatik sonug¢ alma ve yayinlar semantik web ile farkhlasacaktir.

46 SOSYAL MEDYA KULLANIMININ YARARLARI VE ZARARLARI

Sosyal medya gunimuizde gerek kurumlari gerekse de kullanicilan
olumlu ya da olumsuz gekilde etkilemektedir. Sundugu sinirsiz imkanlarin
yani sira ortaya ¢ikabilecek tehlikeli durumlara da uygun platformlar olmasi
sebebiyle sosyal medya aracglari kullanici potansiyelleri agisindan
onemsenmesi gereken alanlardir. Sosyal medyanin mevcut yararlarini ve
zararlarini siralamak gerekirse;

Sosyal Medyanin Yararlari:

e Sosyal medya, medyayr demokratiklestirerek herkesin icerik
uretmesine imkan tanimaktadir yani internet kullanicilarini enformasyon
tlketicileri (consumer) olmaktan c¢ikararak hem enformasyon Ureten
hem de enformasyon tiketen kisiler (prosumer) olarak degistirmektedir
(Zafarmand, 2010:41,42). Sosyal medyada her kullanici ayni zamanda
icerik yayinlayicisi yani paylasimcisidir (Bostanci, 2010:45).

e Sosyal medya hizli ve glnceldir yani resmi bir duyurunun
yayinlanmasi ya da bir sikayete cevap haftalarca surebilecekken Twitter
gibi sosyal medya araglariyla bu eylem dakikalar icinde
gerceklestirilebilmektedir (Bostanci, 2010:44).

e iki yonll iliski ve iletisim firsati sunmaktadir (Zafarmand,
2010:41). Taketiciler artik tek yonlu iletisim yerine bloglama, sms, mms,
viral pazarlama, mikrobloglar ve sosyal aglar gibi tuketiciden tlketiciye
iletisimi tercih etmektedirler (Durmus vd., 2010:32). Sosyal medya
iletisimi kolaylastirmaktadir yani, musterilerin uyari ve elegtirileri direkt
isleme konularak daha iyi Urlin ve hizmet sunulabilmektedir (Bostanci,

2010:45). Ayni sekilde Unlu kigilere, siyasetgilere, firmalara ve kamu
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organizasyonlarina da kendi Kkitleleriyle aracisiz iliski kurma firsati
tanimakta boylelikle her soru ve elegtirilerine hizli ve rahat¢a yanit
verme imkani tanimaktadir (Zafarmand, 2010:42).

e Topluluklara ve paylasimlara yol ag¢maktadir (Zafarmand,
2010:41). Sosyal aglarin ¢ok sayida insani bir araya getirebilme gucu
kurumlara avantaj saglamaktadir. Ticari kuruluslar, devlet kuruluslari ve
diger kuruluglar Twitter't acil durumda iletisim hatta trafik raporlari

olusturmak icin  kullanabilmektedir  (http://www.manpower.com.tr

[raporlar.asp) Erisim Tarihi: 25.11.2012. Sosyal medya ortamlari
isletmelerce, hedef kitlelerine ulasmada, Urin ve hizmetlerini
tuketicileriyle bulusturmada, musterilerine deneyimsel farkli tecribeler
yasatmada, farkindallk ve sadakati arttirmada onemli firsatlar
sunmaktadir (Durmus vd., 2010:13).

e Kullanicilara istedikleri icerigi se¢me sansi vermektedir
(Zafarmand, 2010:42). Kullanicilar, sosyal medya ortamlarinda
kendilerini tanitabilmekte, iletisim kurabilmekte ve bu iletigimi
surdurebilmekte, icerik olusturabilmekte ve bunu paylasabilmektedir
(Karal ve Kokog, 2010:252).

e Sosyal medya ucuzdur yani geleneksel medyada gerekli olan
milyon dolarlik yatirnm bedelleri sosyal medyada ¢ok kuguk rakamlarla
gerceklestirilebilmektedir. Ornegin, Facebook, Twitter vb. adlarda hesap
acmanin hicbir maliyeti yoktur (Bostanci, 2010:45).

e Sosyal medya guvenilirdir yani, herkes kendisini dolayisiyla da
calistigi kurumu sempatik hale getirici olan kisisel bakigini dile
getirmektedir. Bu da tuketiciyle guvenilirligi baz alan kurumlara
musterileriyle yakin ve uzun vadeli bir bag kurma sansi vermektedir
(Bostanci, 2010:45).

e Sosyal medya araclari Uretkenligi arttirmaktadir. Halkla iliskiler
firmasi Burson-Marstellere goére, Fortune 100 sirketlerinin yaridan

fazlasi Twitter kullanmakta ve bunlarin Ugte ikisi hesaplarini musteri
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hizmetleri  gibi uretkenligi  arttirici iglerde kullanmaktadir

(http://www.manpower.com.tr/raporlar.asp) Erigim Tarihi: 25.11.2012.

e Sosyal medya firmalarin imajini iyilestirir yani gunumuz
kullanicilar1 olan dijital yerlilerin ikinci vatani olan sosyal medya
platformlarinda faaliyet gdstermek kurumlarin taninma oranlarini
arttirmakta ve itibar kazanmalarina neden olmaktadir (Bostanci,
2010:46). Sosyal medya araglariyla sirketler musterilerinin ihtiyaclarini
taniyabilmekte onlarla g6z gb6ze is yapabilmekte ve dogrudan
baglantilar sonucu musteriler girketteki insanlara guvenip onlarla gergek
iliskiler kurabilmektedir (Jarvis, 2012:201).

e Sosyal medya bilgi edinme ve bilgi aktarimi konusunda
onemlidir. Zira sirketler, calisanlarinin bilgi ve fikirlerinden yararlanmak
icin sosyal aglari kullanmaktadir. Ornegin, bilisim teknolojileri ve
danigmanlik firmasi olan Capgemini, bloglari ve wikileri kullanarak
90.000 caliganini Dbirbirine baglayan bir projeye imza atmistir

(http://www.manpower.com.tr/raporlar.asp) Erisim Tarihi: 25.11.2012.

e Devlet yetkilileri sosyal paylasim siteleri araciligiyla toplum
hakkinda stratejik bilgiler toplayabilmektedir. Ornegin, Facebook’taki
aktif hesaplari ylzinden pek c¢ok asker kacagi hatta katil ele
gegcirilmistir (Gimus, 2011:304).

¢ Yeni fikirler bulma konusunda sirketler agisindan sosyal medya
ortamlari avantaj saglamaktadir. Sirketler erismekte guclik cektikleri
musterilere, akademisyenlere ve yatirrmcilara daha kolay ulasarak
yenilikler konusunda destek elde etmiglerdir. Ornegin, IBM,
caliganlarinin, ortaklarinin ve musterilerinin katildigi bir ¢evrimici beyin
firtinasi olan “Innovation Jam” oturumuyla mevcut uygulama ve
hizmetlerini lyilestirme konusunda  yeni fikirler  bulmustur

(http://www.manpower.com.tr/raporlar.asp) Erigim Tarihi: 25.11.2012.

e Sosyal medya araclari kurumlar igin vazgecilmez olanaklar
sunmaktadir. Bunlar; kamuya agik bilgilerin ydnetilebilmesi, potansiyel

musterilere ve Urln saglayicilara rahatga ulagim, Urin ya da hizmet
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hakkinda tavsiyelere erisim kolayligi, projeler konusunda igbirligi
firsatlari, kolay dosya ve veri paylagimi, yeni is firsatlari ve ortaklarin
bulunabilmesi, yetenekli c¢alisanlarin tespiti vb.dir (Karakullukgu,
2012:28).

e Sosyal medya ortamlari ¢alisanlarin uyumlastirilmasi ve katilimi
konularinda da kullanilabilmektedir yani, liderler ¢alisanlariyla iki yonlu
diyalog kurmak ve birlikteyiz hissi uyandirmak i¢in sosyal aglardan
yararlanmaktadir.  Ornegin, Manpower Global Yoénetim Ekibi
toplantilarini sanal ortamda gergeklestirmekte ve katilimcilarin nerede
olurlarsa olsunlar sadece bilgisayarlari araciligiyla gergcek zamanl bir
araya gelmelerini saglayarak stratejik tartismalar yapabilmektedir

(http://www.manpower.com.tr/raporlar.asp) Erigim Tarihi: 25.11.2012.

Sosyal Medyanin Zararlari:

e Geleneksel medyaya gore hizli viral yayilim firsati sunan sosyal
medyada negatif haber ya da yorumlar hizlica yayilmakta hatta krizlere
dahi yol acabilmektedir. S6z konusu durum kurum ya da Kkigilerin
imajinin kotulesmesine neden olmakta ve itibarlarini zedelemektedir
(zafarmand, 2010:42). Ornegin, 2008 yilinda Virgin Atlantic, sirketle ilgili
fikirlerini Facebook sayfasinda acgikga belirten 13 ugus gorevlisini isten
cikartmistir  (http://www.manpower.com.tr/raporlar.asp) Erisim Tarihi:
25.11.2012. Turkiye'de ise, Mayis 2010’'da ana muhalefet liderine ait

oldugu 6ne surulen birtakim 6zel goéruntulerin gesitli video paylagsim

sitelerine yuklenip dagitilmasi kisinin itibarini zedeleyerek parti genel
baskanlik makamindan istifa etmesine neden olmustur (GUmdus,
2011:299).

e Sosyal medyada faaliyet ylritmek yogun calisma
gerektirmektedir. CUnkl, herhangi bir aksaklik koéti sonuglar
dogurabilmekte ve kurulmaya caligilan iligki aninda verilemeyen

cevaplar nedeniyle tam tersi hal alabilmektedir.
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e Herkesin her konuda igerik uretebilmesi nedeniyle igerikle ilgili
uygun filtreler mevcut olmadiginda kullanicilar asiri ya da yanls
bilgilere maruz birakilabilmektedir (Zafarmand, 2010:43).

e internet baglantisi, bilgisayar ya da akilli cep telefonlarinin
mevcut oldugu her ortamda sosyal medya faaliyeti yapilabilmesinin
sonucu olarak aslinda avantaj olan bu durum ¢ok calisma odakli olan
kisilerin ig ve yasam dengelerini bozucu etki yaratarak dezavantaj halini
alabilmektedir (Zafarmand, 2010:43). Ozellikle geng calisanlarin sosyal
aglarin is amaclh kullanimi ile kisisel kullanimi arasindaki ayrimi

yapamaz hale gelecegi dusunulmektedir (http://www.manpower.com.tr

[raporlar.asp) Erigim Tarihi: 25.11.2012.

e Calisanlarin igleri ile ilgilenmek vyerine sosyal medya
ortamlarinda baska eglencelerle mesgul olmalari mesai saatlerinde
zamanlarini bosa harcamalarina neden olabilmektedir (Zafarmand,
2010:43). Yakin tarihli bir galisma, Birlesik Krallik’ta sosyal aglarin yillik
1.38 milyar sterlinlik bir Uretkenlik kaybina neden oldugunu ortaya

cikarmistir  (http://www.manpower.com.tr/raporlar.asp) Erisim Tarihi:

25.11.2012. Ayni sekilde sosyal medyanin sik kullanimi, elektrik akim
hizi, kargilikli yazilan mesajlarin uzunlugu, mesajlarin ve linklerin sirali
olmayisi kullanicilarin asiri bilgi ylUklenmesine ve ¢ok yorularak
dikkatlerinin dagiimasina neden olmaktadir (Ruskin, 2012:58).

e Sosyal medya araglarini sohbet, oyun, fotograf ve video
gonderme ve goruntileme, profil olusturma amaglariyla kullanan
cocuklari yayimladiklari bilgiler kimlik avi dolandiriciligina, siber

kabadayilik ve cesitli internet saldirilarina maruz birakabilmektedir

(http://www.manpower.com.tr/raporlar.asp) Erisim Tarihi: 25.11.2012.

e Sosyal medya araglarinin kullanimi ile “ani kitle” yani “flash
mob” denilen birbirini tanimayan birgok kisinin grup olarak ya da bir e-
mail mesajiyla halka acik bir yerde ya da mekanda belli bir tarih ve
saatte ani bir sekilde toplanabilmesi sonucu internette koordine edilen

olumsuz kitlesel eylemler de gerceklesebilmektedir. Ornegin,
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Almanya’da kuguk bir kasabadaki fast food lokanta zincirini 10.000 kigi
ayni anda basarak ayni hamburger menusunu siparis etmis ve mevcut
depo kapasitesinin bunu karsilayamamasi sonucunda yetkililer zor
durumda kalmistir (GUmus, 2011:302). Bagka bir 6rnek ise, 2006
yilinda CBS’te yayina baglayan ve 11 Eylul sonrasi Amerikan halkinin
paranoyasini anlatan ve Jericho adli kasabada patlayan nikleer bomba
ile ilgili olan dizinin yayindan kaldirilmasini protesto i¢in insanlar Nuts
Online adli kurye servisini kullanarak CBS’e fistik gdndermis ve
gonderilen fistiklarin yirmi tonu bulmasi sonucu da CBS diziyi tekrar
yayina sokmustur (S6zen, 2012:26).

e Sosyal medya platformlarinda gergeklestirilen sanal sohbetlerde
kullanilan kisaltmalar, yanlis yazim ve noktalama isaretlerinin ihmali
sonucu Turkge yozlagmakta ve iletigsim sureci gittikce sakatlanmaktadir
(Karakullukgu, 2012:17).

e Sosyal medyada harcanan zamanin artmasi sonucu okumaya
ayrilan zaman dusmekte ve bununla orantil bir gsekilde gencglerin okuma
kavrayislari ve okul notlari da dusus gostermektedir. 15-18 yas arasi
genclerin guinde sadece 33 dakika okuduklari ve 8-10 yas arasi
genclerin okumasinda da keskin dususler oldugu gozlenmektedir.
Ayrica, vyapilan okumalarin c¢ogunun da odev icerikli oldugu
goOrulmektedir (Ruskin, 2012:74).

113



5. WEBLOG KAVRAMI VE EGITIMDE WEBLOG KULLANIMI

5.1 WEBLOG KAVRAMI VE TANIMI

Bilgisayar profesyonellerinin bilgisayar sistemleri Uzerinde yaptiklar
degisiklikleri kayit altina aldiklari gtnliklerden, “log”lardan turetilmis bir terim
olan (Cevikel, 2010:81) blog (web glnltugu), ¢evrimici gunltkleri ya da sik¢a
guncellenen Kkisisel web sayfalarini igeren bir web (gunlagu) log’udur
(Gilchrist, 2007:142). Webster'in New Millenium Dictionary of English
s6zligunde weblog (ad gunlugl), baska sitelerde yayinlanmis, gunlik
yazarinin ilgisini ¢ceken guncel konu bagliklarina ve haberlere yer veren
kisisel sanal sayfa seklinde tanimlanirken “sanal ortam gunligu” olarak da
adlandirilabilmekte ve “web log” ya da “weblog” seklinde de yazilabilmektedir
(Aydede, 2006:31).

Herkesin goéris ve dusuncelerini kolaylikla aciklayip yayabildigi,
uzman olduklari konularda igerik gelistirebildigi ve takip grubu olusturabildigi
bloglar en yaygin kullanilan sosyal medya araglarindandir (Odabasi ve
Odabasi, 2010:218). Teknik bilgi gerekmeksizin istedigi seyi istedigi bicimde
yazan insanlarin olusturdugu ve gunlige benzeyen web siteleri olan bloglar,
kisisel ilgi alanlarina yonelik olarak web sitesi sahiplerinin gesitli konular
hakkinda fikir ve gozlemlerini aktardiklari, internet kullanicilarinin da bu
bilgilere yorum ekleyebildigi sitelerdir (Eldeniz, 2010:23,196).

Weblog kavraminin kisa adi olan blog sozcugu Turkge'ye “web
gunlagu”, “internet guncesi”, “ag gunlugu”, “internet gunlagud” ve “cevrimigi
gunluk” seklinde cevrilmektedir (Celebi, 2009:57). Blog kavraminin Turkce
karsiliklari olarak en sik kullanilanlar “ag guncesi’, “gunluk”, “gunce”
kavramlaridir (Avci, 2009:3). Bunlarin yani sira, “agikgunlik”, “ag gunlagu” ve
“e-gunluk” kavramlari da weblog kelimesini agiklamada kullaniimaktadir
(Cetin, 2010:41).

En son gonderilenin rahatga gorinmesi igin igerigin ters kronolojik

dizinle sergilendigi, yazar ile okuyucunun goruslerini rahatca dile getirebildigi
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bir yapiya olanak saglayan serbest kursu platformlari seklinde de tanimlanan
bloglar sanal ortam gunlukleri olarak da adlandinimaktadir (Akbayir,
2008:50).

En basit sekilde blog, bireyin kigisel ilgi alanina giren materyalleri, bilgi
ve makale yoluyla biraraya getirdigi ve gesitli kaynaklardan topladigi bilgiyi
siraya koyupta derledigi kisisel bir web sitesi olarak agiklanmaktadir (Sevimli,
2007:33).

internet ginligii/e-giinliik olarak da ifade edilen bloglar, teknik bilgi ve
donanim gerektirmeyen, kullanimi ve yonetimi kolay, zengin fonksiyonlu
kisisel web alanlari olan ve sahiplerinin yazili ve gorsel Uretimlerini internet
ortaminda tim dlnyaya ulastirmalarini mimkin kilan araglardir (Aslan,
2011:16). Ayni zamanda, internette bireylerin ya da isletmelerin glnlik ya da
haftalik yorumlar goénderebildikleri ve okuyucularindan da online cevaplar
alabildikleri interaktif sitelerdir (Sevimli,2007:33).

Dinyada binlerce blogcunun yayin yaptigi Blogger adl site ise blog'u
su sekilde ifade etmektedir (Celebi, 2009:57);

“Blog kisisel bir glnliktir. Gdnlik bir kdrsi. Paylagimci bir ortam.
Politik bir nutuk alani. En son haberlerin ¢iktigi yer. Bir badglantilar
koleksiyonu. Sizin kendi 6zel diigtinceleriniz. Diinyadan hatiralar. Blogunuz
sizin istediginiz sey olur. Bloglarin milyonlarcasi, her boyutta ve sekilde vardir
ve higbir gercek kurall da yoktur.”

En genel tanimiyla, kullanicilarin tasarim bilgisine sahip olmadan web
sayfalari olusturabilmelerine, bu sayfalarda cesitli konularla ilgili yazilar
yazabilmelerine ve diger kullanicilarin yazilara yorum ekleyebilmelerine
olanak saglayan bir arag olarak ifade edilen blog (Cuhadar, 2008:29) en fazla

kullanilan sosyal medya araglarindandir.
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5.2 WEBLOG’UN TARIHGESI

‘Web’de olusturulan gunluk™ olarak tanimlanan blog kelimesi, “web
(internet)” ve “log (kayit)” sézciklerinin birlestiriimesiyle olusturulmustur (Oz,
2011:58).

iigi alanina yonelik bilgi paylasiminin bir yolu olarak ortaya ¢ikan ilk
bloglar; kronolojik olarak duzenlenmis, webde bulunan ilgi alanindaki sitelere
linkler iceren ve linklerde yorumlara da yer veren siteler gseklindeydi ayni
zamanda ilk bloggerlar da web tabanh anlayisa sahip, genellikle teknoloji
endustrisinde c¢alisan tasarimcilar ya da programcilardan olugmaktaydi
(Sevimli,2007:36).

Bloglar, kisilerin ilging ve paylasmaya deger gordukleri web sitelerine
verdikleri baglantilar listeledikleri sayfalarla baslayan, zamanla Kkigisel
gunliklere, goéris ve yorum sayfalarina donisen bir evrim gecirmistir
(Cevikel, 2010:92).

Kendisini ifade etmek isteyen bireylerle teknolojik olanaklarin kesistigi
noktada c¢ikis bulan bloglar (Oz, 2011:58), ilk olarak 1997’de Robot’'s
Wisdom’un editori John Barger “weblog” kelimesini turetmesiyle ortaya
cikmistir. Peter Merholz da 1999'da bu kelimeyi “we blog (blogluyoruz)”
seklinde bolerek “blog” kelimesine donustirmustar. Evan Williams ise
Agustos 1999'da bloglamay! basit, havali, Ucretsiz ve populer hale getiren
Blogger.com hizmetini baslatarak “blogger” kelimesini ortaya atmistir (Jarvis,
2012:174-175). Pyra Labs adh sirket tarafindan basglatilan blog servisi

www.blogger.com’dan sonra blog kavrami yayginlasarak, web gunlugu

yayinlayanlara “blogger” denilmeye baslanmistir (Aslan, 2011:17). Boylelikle
internette icerik Uretmenin basit yoluna yayinlamanin da basit yolu ilave
edilmigtir. 2003 yilinda “blogger’in Google tarafindan satin alinmasi sonucu
da Google’in ara¢ gubuguna “blog this” adli segenek eklenmis, pek ¢ok kigi
blog kavramiyla tanigmis ve blog kullanimi artmistir (Eldeniz, 2010:24).

Bloglar o kadar populer olmustur ki, Google o6zellikle bloglari arayan bir
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arama motoru olusturmustur. 2001 yilinda yaganan iki olay ise, bloglarin
gelisimini daha da hizlandirmigtir. Bu olaylar 11 Eylul 2001 terdrist saldirisi
ve Amerika’nin Afganistan’i isgalidir. Pek ¢ok blogger olaylarla ilgili en son
gelismelerle ilgili fikirlerini dile getirmis hatta bazilari bloglarini terérizmle
savagsa adamistir (Oz, 2011:59). 2003'te Irak isgali esnasinda da bloglar,
alternatif haber kaynaklari olarak dikkat cekmistir (Sevimli,2007:36).

Bes ayda bir sayisi ikiye katlanan bloglarin yayginlagsmasinda
internetin yayginlasmasi, kullanicilarin bloglar kesfetmesi ve yeni teknolojiler
ile mobilite kavrami gibi (¢ temel sebep rol oynamaktadir (Oz, 2011:61).
Bloglarin populer olmasinin baslica sebepleri sunlardir (Ulug Yurttas,
2011b:112);

e Ucuz ya da Ucretsiz olma,

e Kurulumunun 6zel bir yazilim gerektirmeme,

e Uzmanlik seviyesinde bilgisayar bilgisi gerektirmeme,

e cerigin kolaylikla giincellenebilmesi ve yayilabilmesi

e RSS kullanilarak takip edilebilme,

e Yorum eklenebilmesi sonucu okuyucu ile yazar arasinda

diyalog olusturmasi.

Bilginin demokratiklesmesi ve ulasilir olmasi, geleneksel basinda yer
alamayacak olan fikirlerin internette cirit atmasi ve okurlarin daha aktif ve
talepkar hale gelmeleri de bloglarin yayginlagsmasinda oldukga etkili olmusgtur
(Oz, 2011:60).

GUnumuzde blog mantiginin temeli gunlik tutmaya dayanmaktadir
yani bloglar, bireylerin kigisel yasantilarini aktardiklari gunliklerin online
seklidir (Akbayir, 2008:52).

Blog izleme siteleri iginde en fazla bilinen ve verileri en fazla kullanilan
site technorati.com’dur. Technorati, Ekim 2004’ten beri blogkureyle ilgili
kapsamli istatistiklere yer verdigi “State of the Blogosphere” bashgiyla ¢esitli
raporlar yayinlamaktadir (Cevikel, 2010:97). Technorati’nin en son
yayinladigi 4 Kasim 2011 raporuna goére (http://technorati.com/social-
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media/article/state-of-the-blogosphere-2011-introduction/)  Erigim  Tarihi:

28.11.2012.; blogkurenin %60’in1 temsil eden hobiciler grubu, blog yazmayi
kendilerine hobi edindiklerini, sadece kisisel duslncelerini paylagsmak igin
eglence amaclh blog yazdiklarini, haftada en az lg¢ saatlerini blog yazmaya
ayirdiklarini ve tek tek okuyucularin yorumlarina yanit verdiklerini ifade
etmektedir. Toplam blogcular i¢cinde %18’i temsil eden profesyonel blogcular
ise, blog yazmayl ek gelir amagh ve tam zamanh bir ig olarak
gerceklestirmektedir. Kurumsal blogcular da blogkure icinde %8’lik bir paya
sahip bulunurken, bu grubun % 70’i uzmanlklarini paylagsmak, %671’
taninmak ve %52’si de yeni musteri cekmek igin bloglar tercih etmektedir.
Bununla birlikte kurumsal blogcularin %63’G basarilarini dlgmede ziyaretgi
sayllarini esas almaktadir. Blogkirenin %13’UnU teskil eden girisimciler
grubu ise, bir sirket adina ya da kendi sahip olduklar sirket igin bloglama

yapmaktadir.

5.3 WEBLOGLARIN TEMEL OZELLIKLERI

Sosyal medya araglari icinde en populer olanlardan biri olan bloglari
digerlerinden ayricalikli kilan pek c¢ok o6zellik bulunmaktadir. En énemli
Ozellikler (Tekinarslan ve Gurer, 2011:888), kisisel editorluk, birbirine bagimli

metin yapisi, surekli gincellenme, internetle Ucretsiz erisim ve argiviemedir.

118



425:75\“%3/\'/7 Um ve efy;
égW CIEISIZ Servisier
" Qlabiliriy g .

rden a"k/ Kol

o 'gi YOW
= bl y
deo, Ses Tesi €m
s Yazy, Sunum, A
mk)

9Irup hegp,
4 isi
ifgilere .,e"h"b SayfahnM T - Kullanzpgy;,
af_}ene,e ba, ntilay =S Lono) Sir. il °$ 2am
& ar Wen Ak yayiniame: h
sta a

Bloglarin Ozellikleri

Sekil 8: Bloglarin Ozellikleri

Kaynak(http://www.slidefinder.net/h/hafta/06 hafta egitimdeyeniteknolojiler/2285781
4) Erigim Tarihi: 01.12.2012.

Bloglarin mevcut en temel 6zelliklerini siralayacak olursak;

1. Sanal ortam gunliklerinde her giris ya da gonderi tarih ve saat
belirtilerek yapilmaktadir. Bloglari farklilagtiran da bu zamana dayall
siniflandirma o6zelligidir (Aydede, 2006:29). Her gonderinin sonunda
yazarin adi ve yazinin gonderime zamani belirtiimektedir (Oz,
2011:60). Ayni zamanda bloglardaki her yeni bilgi girisi tarih bilgisiyle
birlikte verilmektedir (Avci, 2009:4). Ters kronolojik sirayla siralanan
blog gonderileri en son giris en Ustte olacak sekilde siralanmakta ve
en yeni igerik ilk sirada gorunerek eski icerikler kaybolmayacak sekilde
arsivienmektedir (Cetin, 2010:42). Sanal ortam gUunligu yayini, birkag
satir ya da bir paragraftan ibaret olup etkin olan gunlikler, gunde
birden fazla gonderi gikartabilmekte ve faal olan gunlukguler de batin
glin vyayin yapabilmektedir (Aydede, 2006:29). Eklenen vyazilar
kronolojik sirayla saklanarak sonrasinda aylara ve yillara gore
argsivlenebilmektedir. RSS besleme 0Ozelligiyle de okurlar yeni yazilar
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kolayca takip edebilmekte ve tek tek ziyaret etmeksizin
guncellemelere ulasabilmektedir (Demirel, 2010:11). Bu da
okuyucularin bloglari takip edebilmesini kolaylagtirarak tekrar ziyaret
edilmelerini saglamaktadir (Cevikel, 2010:85). insanlar blogun énce
HTML versiyonunu ziyaret etmekte ve takip etmeye karar verdiklerinde
de bir Atom ya da RSS beslemesiyle blog’a abone olabilmektedirler.
Pek c¢ok blog bu abone olabilme oOzelligini kullaniciya sunmaktadir
(Cetin, 2010:42).

. Blog ortami (blogosphere), ag olusturma 6zelligi gostermektedir ve
blogcular bu sayede diger bloglara link verebilmektedir. Link verme ya
blog yazarinin sectigi bloglari favori listesinde géstermesiyle ya da ilgili
bloglarin uzantilarinin gonderilerin igine yerlestirimesiyle mumkun
olmaktadir. Bdylece bir kullanici tek bir bloga girerek farkl linklerden
diger bloglara yonlendirilebilmektedir. Daha ¢ok baglanti toplayabilen
bloglar arama motorlarinda daha fazla bulunabildigi icin de daha ¢ok
taninmaktadir (Celebi, 2009:60).

. Blog igeriginin buylk bir bolimUnd yazarin hayatinda olup bitenler
olusturmaktadir. Okurlar da ya konuya ya da vyazara ilgi
duyduklarindan dolayr gunligu tekrar tekrar ziyaret etmektedir
(Aydede, 2006:30). Blog iceriklerini kisisel, siyaset ve gorusler, din,
elestiri, is ve is hayati, enformasyon teknolojisi, yaratici isler, cesitli
sanat dallari, ugras ve hobiler, seyahat, yerel haberler ve medya gibi
konular olusturabilmektedir (Celebi, 2009:60).

. Bloglar, genellikle tek bir konu, tema ya da konsept Uzerine
odaklanmaktadir. Tipik bir blog, metin, goruntl, fotograf, diger blog ve
web sayfalarina verilen baglantilar bunlarin yani sira konusuyla ilgili
diger araglardan olugmaktadir (Celebi, 2009:59,60).

. Bloglar, katiimcilarla/okuyucularla etkilesim 6zelligine sahiptir yani,
okuyucular bloglarda yer alan yazilar hakkindaki dusuncelerini ifade
edebilmekte ve bir anlamda arka plandaki ikincil icerik saglayici haline
gelebilmektedir (Cuhadar, 2008:30). Blogun en dnemli 6zelligi karsilikli
gorisme saglamasidir. (Aydede, 2006:34). Blog yazarlari, bloglarinda
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e-posta adreslerine, iletisim formlarina ya da anlik mesajlasma
uygulamalarina yer vererek okuyucularin kendileriyle dogrudan iletigsim
kurabilmelerine olanak saglamaktadir (Cevikel, 2010:86). Yazilara
yorum yapilmasi blogger’in iznine baglidir ve yapilan yorumlar tek tek
incelenip cevaplandirilabilmekte bdylelikle, mesaji gonderen ile alic
arasinda geri bildirime dayali bir iletisim saglanabilmektedir. Bloglarin
bu 6zelligi okuyucularin daha fazla ilgisini gekmede 6nemli bir etken
olmaktadir (Oz, 2011:60). Ancak, zaman zaman yorumlara izin
verilmemektedir. CUnkd, spam saldirisi olabilmekte ve yapilan
yorumlar yapici olmayabilmektedir. Bununla birlikte, geri bildirim
olmadan yazilarin génderilmesi, blogun degerini azaltabilmektedir
(Cetin, 2010:42).

. Bloglar web sitelerine gore daha sadedir yani, ziyaret¢i defteri, arama
motoru ve reklamlar gibi unsurlara daha az rastlanmaktadir (Celebi,
2009:59).

. Bloglar, kolayca olusturulabilen ve glncellenebilen web sayfalaridir
(Avci, 2009:4). Blog sayfalari, kullanicilara hazir tasarim gablonlari ve
yonetim araglari araciliiyla kolayca kendi bloglarini olusturabilme
imkani tanimaktadir yani bloglar web sayfalarindan farkli olarak HTML
(Hypertext Markup Language) bilgisine ihtiyag duyulmaksizin
kolaylikla guncellenebilmektedir (Cuhadar, 2008:30). Basit ve yeni
olan igerigi etkili sekilde sunacak sekilde tasarlanan bloglarda yeni bir
yazi olusturmak sadece birka¢ tiklamayla mumkdn olabilmektedir
(Cetin, 2010:42). Kisacas! bloglar, webde yayin yapmanin kolay
yollarindan birisidir (Avci, 2009:4). Web siteleri birka¢g ayda bir
guncellenirken bloglar haftada birka¢ kez guncellenmektedir (Celebi,
2009:59).

. Bloglar kolayca yeni gonderi yazilabilecek sekilde tasarlanmigtir ve bu
da blogun igeriginin dinamik olmasini saglamaktadir (Cetin, 2010:42).
Kullanicinin  aligkanhgina goére kisa ve duzenli araliklarla
guncellenebilen bloglar yazma sureciyle es zamanh sekilde

yayinlanmaktadir. Yeni ilave edilen yazilar ve resimler de sayfanin en
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ust kismina yerlesmektedir (Demirel, 2010:11). Blog kullaniminin bu
denli pratik olusu da istenen siklikta guncellenebilmesini saglayarak
daha ¢ok gonderi olusturulabilmesine olanak saglamaktadir (Cevikel,
2010:85). Bu olanak okuyucularin  bloglari  takip etme
nedenlerindendir.

9. Bloglarin web sitelerinden farklh olarak gecgigsken oOzellikleri
bulunmaktadir yani, bloglardaki génderilerle okuyucu yorumlari her an
degisebilmektedir (Celebi, 2009:59).

10.Bir blog saglayici aracihigiyla Ucretsiz ya da az bir Ucret kargiligi blog
sahibi olabilmek mumkin olmaktadir. Alnan blodu tasarlamak ve
devamliligini strdirmek de hizli ve kolay bir igslem olmakla birlikte, 3-4
adimda ve 10 dakikadan kisa bir sirede yapilabilmektedir (Demirel,
2010:11). Ustelik bu islem diinyanin her yerindeki bir bilgisayardan ya
da bir mobil telefondan gergeklestirilebilmektedir (Cevikel, 2010:84).

11.Ana sayfadaki kenar cgubuklari ya da tek tek gonderilerin iginde
bulunan baglantilar bloglar i¢cin buylk onem arz etmektedir. Kalici
baglantilar, blog yazilimlarinin her bir gonderi igin ayri olarak Urettigi
kalict URL adresleridir. Bu adresler, gonderiler argive tasindiginda,
icerikleri degistiginde ya da yeniden adlandirildiklarinda dahi
degismeden kalmaktadir (Cevikel, 2010:87). Permalinkler olarak
adlandirilan bu URL’ler belli bir blog goénderisine eklenen surekli
linklerdir (Cetin, 2010:42). Diger bir baglanti turi olan geri izleme
(trackback) ise, bir blog yazarinin kendi blogunda baska bir blog
yazarinin goénderisiyle ilgili (ona atifta bulunan) bir gdnderi
olusturdugunda onu uyarmasini saglamaktadir (Cevikel, 2010:87)
yani, diger bloggerlarin alinti yapmak icin kullandiklari gonderi ya da
gonderi pargasi olan URL’lerdir (Cetin, 2010:43). Bir baska baglanti
turt de Blogroll’'dur. Blog yazarlarinin kayda deger gordukleri diger
bloglara verdikleri dig baglantilardan olugan bir liste olan blogroll, blog
ana sayfasinda, gonderilerden bagimsiz sekilde ve yazarin format ve
amacg olarak kendine yakin buldugu ya da begendigi bloglardan
olusmaktadir (Cevikel, 2010:87). Bloggerlar genellikle ilgilendikleri
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konularla ilgili bloglari okumaktadir ve blogroller da yazarin sik¢a
okudugu bu bloglari listelemektedir (Cetin, 2010:42).

12.Bloglar, stil ve igerik bakimindan daha informal olmahdir yani, dinamik,
sikga guncellenen bir igerik dikkatli dlUzenlenmemis hissi
uyandirabilmektedir. Ayrica, okuyucular bloglarin agik ve durust
olmalarini ummaktadir (Cetin, 2010:42).

54 WEBLOG TERIMLERI VE WEBLOG OLUSTURMA ASAMALARI

Bir blogu guncelleme, yeni yazi ya da baglanti ekleme iglemine
“blogging”, blog tutan kisiye ise blog yazari yani, “blogger” denilmektedir.
“Blogosphere” terimi ise, butin bloglar ve onlarin kendi aralarindaki
baglantilari igin kullanilan bir sézcuktur (http://tr.wikipedia.org/wiki/Blogosfer)
Erisim Tarihi: 01.12.2012.

ilk ortaya cikigi yaklasik 20 yil 6éncesine dayanan bloglar bitiin
dinyada her gegen gun daha da populer hale gelmektedir (Sayimer,
2008:19). Bunun sonucunda, kullanicilar glinimuizde kendilerini ifade
etmenin kolay yolu olarak blog olusturmayi tercih etmektedir. Blog sayfasi
olusturma, blog sagdlayicilar sayesinde basit bir islem halini almistir ve bu
zevkli uygulamanin Ucretsiz olusu da kullanilabilirligini arttirnci bir unsur
olmustur.

Blog saglayicilar icinde en populer olan ve en sik kullanilan site

Google’'in destek verdigi www.blogger.com’dur. Ayrica, pek ¢ok Kiginin

Windowslive sifresi olmasi sebebiyle http://spaces.live.com. da oldukca

kullanilan bir blog sistemidir. Bunlarin yani sira iginde egitim amach kullanim

icinde bir takim eklentilere sahip olan www.wordpress.com. ve Turkc¢e blog

sayfasi olusturma imkani veren www.blogcu.com. ’da yaygin sekilde

kullanilan igerik yonetim sitemleridir.
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Bir blog agma isleminin sadece birkag tikla ve bir iki islem basamagi
ile gerceklestirilebilmesi bugun blog kullaniminin profesyonel olmayan

kullanicilarca da tercih edilmesinin en blyuk nedenlerindendir.

Nasil blog kurabilirim?

[EHQI Sunucunu Seq ’* Bir Hesap _&]J*[E B g ,:.,¢||_3--.;|”]*I Fablonunu Zeg J

I ) |

* hllp Jrwww bloggper .com .

* hillp frwww blogoisom ::;;dr’:n:";a g ;

* hylip T MAOTEDTE5 § C0m olamaya a;ia
* lip Tiwew Jidoq Joome

Sekil 9 Nasil Blog Kurabilirim?

Kaynak:(http://www.slidefinder.net/h/hafta/06 hafta egitimdeyeniteknolojiler/22857814)
Erisim Tarihi: 01.12.2012.

Blog sayfasi olusturma, kullanilan site aracihiiyla sekilde de
gosterildigi gibi belli temel adimlarin izlenmesiyle bilgisayar ve internet

kullanan herkesin kolayca gercgeklestirilebilecegi bir istir.
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Sekil 10 Blog Olusturma Asamalari

Kaynak:(http://fbe.atauni.edu.tr/BilimEtik/2008 2009 Guz/8 Hafta-
Blog_Hazirlama_Rehberi(Y_Goktas).pdf) Erisim Tarihi: 01.12.2012.

Blog olusturmak ve slrdlirmek kolay bir islem olmanin yaninda
herhangi bir yazilim da gerektirmemektedir. Mevcut blog olusturma siteleri
aracilhigiyla kullanici kolaylikla bloguna resim, muzik, video, yazi ya da diger

dosya formatlarini yikleyebilmektedir.

Bir blog kaydi (entry) sunlardan olusmaktadir (Demirel, 2010:12);

o Baslik (title): Baslik, kaydin basligi

e Govde (body): Kaydin temel igerigi

e Yorumlar (comments): Okurlar tarafindan yapilan yorumlar
e Kalici baglanti (permalink): Eklenen blog kaydinin URL’si

e Kayit tarihi (post date): Kaydin yayinlandigi tarih ve zaman
Bir blog kaydi istege bagli olarak ayrica sunlari da igerebilmektedir:

e Kategoriler ve etiketler (categories-tags): Yazinin konusu

125


http://fbe.atauni.edu.tr/BilimEtik/2008_2009_Guz/8_Hafta-Blog_Hazırlama_Rehberi(Y_Goktas).pdf)
http://fbe.atauni.edu.tr/BilimEtik/2008_2009_Guz/8_Hafta-Blog_Hazırlama_Rehberi(Y_Goktas).pdf)

o Geri izleme (trackback): Diger ziyaretcilerin yorum yapmasina
imkan saglamak igin sayfaya yonlendirmeyi saglayici baglantiyi

iceren bir yorum koprusu.

Blogcu85's Blog

Just another WordPress.com weblog

blogun basligi

imi ara
kendimi tamtiyorum  °" blog kaydi arama
Ocak 25, 2010 yapan blogcuss
B - Sayfalar
> About
Arsivier

kayit arsivleri =— . 5. 2010
: Kategoriler
kategoriler —— "  n
Blogroll
baélantllar —— * WorSPress.com

» WordPress.org
Meta

= Site Y&natimi

= Ciaz yap

SREN

Uncategorized kategorisinde yayinlandi | Dizenle | » yorum birak;
= WordPrass

Hell Id! / kaylt ba§|lél
ello woria:
Ocsk 24, 2010 yapan blogouss Aay‘t tal'ihi

Welcome to WordPress.com. This is your first post. Edit or delete it
and start blogging!

Uncategorized kategorisinde yayinland | Dazenle | 1 Yorum » YOrum okuma ve ekleme

RSS besleme baglantisi

ViordPress.com'dan biog shn. /

Yazilar (RSS) v= Yorumiar (RSS).

Sekil 11 Ornek Blog Sayfasi

Kaynak: (Demirel, 2010:13).
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5.5 WEBLOG TURLERI

Blog, internet sitesinden baska bir sey olmayan ancak, bir konu
hakkinda tutkulu ve dinyaya uzmanlik alanini anlatmak isteyen kigilerce

olusturulan ve devam ettirilen bir tur sitedir (Scott, 2010:68).

Bloglar, kullanim amagclarina gore, igerigin olusturulma gsekli
bakimindan (teknik agidan) ve igerdigi medya turine gore U¢ degisik sekilde

siniflandiriimaktadir.

5.5.1 Kullanim Amacglarina Gore Webloglar

Kullanim amaglarina gore bloglar kisisel, topluluk, basin-yayin, sahte,
temasal, proje yonetimi, kUtuphane, kurumsal ve egitim bloglarn olarak

degisik amaglara yonelik olarak olusturulmaktadir.

5511 Kisisel Webloglar

Kisisel bloglar, icerigi dogrudan blog yazarinin kendisiyle yani, i¢sel
dunyasiyla ilgili olan bloglardir (Cevikel, 2010:105).

Yazarlarin kigisel duygu ve dusuncelerini ifade ettikleri elektronik
gunlikler (Sayimer, 2008:120) olan kisisel bloglar hobi ya da kisisel ilgi
alanlarina odakhdir ve konusunda uzman olmayan Kisilerce bile kolaylikla
yazilabilmektedir.

Kisisel bloglar, bireysel disince ve deneyimleri yansitan ¢alismalar
olduklarindan gunlik, ani defteri ya da kisisel arsiv niteligindedirler
(http://bto401mmsi.blogspot.com/2006/12/eitimde-blog-ve-wiki-

kullanmlar.html) Erisim Tarihi: 02.12.2012. Bireyler icin dijital hafiza ve arsiv

niteligi tasirken kullanicinin da konu sinirlamasi olmaksizin duasuncelerini
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ifade etmesine olanak saglamaktadir (Oz, 2011:66). Ayni zamanda bireysel
bloglar ile blog yazarlari, Gzerinde c¢alistiklari konuyla ilgili birbirinden farkl

katmanlardaki insanlardan geribildirim alabilmektedir (Akbayir, 2008:60).

5512 Topluluk Webloglari

Birden fazla yazarin bir araya gelmesiyle olusturulan ve okuyucularina
farkh bakis acilarini bir arada yansitan topluluk bloglari, gergek gruplarca
olusturulabilecedi gibi sanal olarak birka¢ kisinin bir araya gelmesiyle de
olusturulabilmektedir (Akbayir, 2008:55).

Topluluk bloglari, herhangi birinin bir link ile katki saglayabilecegi ya
da yorum gonderebilecegi sekilde topluluklarca da kullanilan, Gyelik
sistemine sahip bulunan ve Uyelerin yazdigi gonderilerden olusan bir blog
taradur (Sevimli, 2007:48). Topluluk bloglari, ayni zamanda ortak 6zelliklere
sahip insanlara yonelik olan; tartisma gruplarini, okul mezunlarini, meslek
topluluklarini ve programcilikla ilgilen insanlari vb. bir araya getirmektedir
(http://bto401mmsi.blogspot.com/2006/12/eitimde-blog-ve-wiki-
kullanmlar.html) Erisim Tarihi: 02.12.2012.

5513 Basin Yayin Webloglari

Gazetelerin okuyucular icin olusturduklari ve okuyucularca eklenen
yorumlarin bulundugu bloglardir. Bu bloglar ile, makaleler, haberler,
roportajlar okuyucuya iletilirken okuyucu da haberlere yorum igin tesvik
edilmektedir (Akayir, 2008:56). Basin yayin bloglarinda yapilan yorumlar
reklam icermemeli, alinti yapilan kaynaklar belirtiimeli, yorumlar konu
baghgiyla alakali olmali ve bununla ilgili bagdlantilar igermelidir
(http://bto401mmsi.blogspot.com/2006/12/eitimde-blog-ve-wiki-
kullanmlar.html) Erisim Tarihi: 02.12.2012.
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Bu tdr bloglar daha ziyade geleneksel medyanin yan kurulusu gibi
hizmet veren, yayinevleri ve medya kuruluglarinca yon verilmekte olan
sayfalardir (Alikili¢ ve Onat, 2007:906).

Bloglar, buyuk ¢apta bilgiyi barindirabilme, basliklarin tarihe, konulara
gore diuzenli argivienebilmesi ve kolay guncellenebilme Ozellikleri sebebiyle
gazetecilik alaninda da kullaniimaktadir (Bodur, 2010:30). Pek ¢ok gazete en
iyi online haberleri, makaleleri ve analizleri kendi bloglarinda yayinlamakta ve
gonderilen makalelerle ilgili okuyucularin yorum yapmalarini tesvik edici
katilm kurallan tanimlamaktadir (Sevimli, 2007:48). Gunumuzde, The New
York Times ve The Guardian gibi dinyaca Unlu gazeteler blogger istihdam
ederek web siteleri Uzerinden faaliyette bulunan bloglarini giincel tutmaktadir
(Oz, 2011:67).

Haber bloglari, kendi aralarinda politika, ekonomi, bulvar ve gunlik
haber bloglari seklinde siniflandiriimaktadir (Oz, 2011:67).

55.1.4 Fake (Sahte) Webloglar (Flogs)

Kurumlar tarafindan Urunlerinin ya da hizmetlerinin tanitimini yapmak
icin kullanilan bloglardir. Flog yazari, kurumun cikarlari igin sahte bir isim
kullanarak blog yazmakta ve sanki kurumla higbir ilgisi yokmuscasina sz
konusu kurumun drin ve hizmetlerinin reklamini yapmaktadir (Akbayir,
2008:59).

Floglarin amaci, sgirketlerin geleneksel reklam kampanyalarina
ayirdiklar butgenin ¢ok daha azini kullanarak Urlnle ilgili viral pazarlama
olusturmak ya da Urlne ilgi ve trafik saglamaktir (Oz, 2011:67). Floglar, bir ya
da daha fazla kisi tarafindan zevk igin ya da ilgi duyulan bir konuda bilgi
verme amagl yazilmis gibi goriinen ancak, butinuyle 6zenle hazirlanmig bir

reklam Griinu olan bir blogdur (Sevimli, 207:50).
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5.5.1.5 Temasal Webloglar

Sadece belli bir alanda yazilan gonderilen oldugu ve belli konudaki
uzman Kigilerin yazdiklari ve duzenledikleri bloglardir (Sevimli, 2007:47).
Kullanimi yaygin olan ve belli bir temaya, konuya ya da endustriye dayali
O0zgun igerikli bloglar olan temasal bloglar, pazarlama, iletisim, otomobil,
edlence sektoru, bilgi islem, ekonomi, yemek, bilgisayar ve internet teknolojisi
gibi pek c¢ok farkl temayi kapsayabilmektedir (Alikilig ve Onat, 2007:906).
Temasal blog yazarlari, iginde bulunduklari sektorin uzmanlari arasindan
clkmakta ya da blog temasiyla paralel galismalar yapmaktadir (Asman
Alikilig, 2011:25).

Turkce olarak yayinlanan temasal bloglarda en fazla ilgiyi yemek
konulu bloglar gekmektedir. Sayl bakimindan ise en fazla sayida olan bloglar
bilgisayar bloglaridir (Sevimli, 2007:47).

5.5.1.6 Proje Yonetimi Webloglari

Proje takimlarinin, proje gelistiriimesi esnasinda, grup Uyelerinin proje
gelisimi hakkinda birbirlerinden haberdar olmalari, karsilikli fikir aligverisinde
bulunmalari, gerekli dokUiman ve materyalleri paylasmalari agisindan uygun
olan bloglardir (http://bto401mmsi.blogspot.com/2006/12/eitimde-blog-ve-
wiki-kullanmlar.html). Erisim Tarihi: 02.12.2012.

Proje takimini olusturan Uyeler, e-posta ya da bloglar ile aralarinda
iletisim kurabilmektedir (Bodur, 2010:30).

55.1.7 Kutuphane Webloglari

Yazarlarin eserlerini  okuyucularla paylagsmasina ve kaynaklar

hakkinda yorumlar yapmasina olanak saglayan bloglardir
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(http://bto401mmsi.blogspot.com/2006/12/eitimde-blog-ve-wiki-
kullanmlar.html) Erigim Tarihi: 02.12.2012.

Kutuphanecilikte blog kullanimi, her gun yeni eklenen kaynaklara

erisim kolayhgi saglamasi bakimindan yararli olmaktadir (Bodur, 2010:30).

55.1.8 Kurumsal Webloglar

Profesyonel bloglar olarak da adlandirilan kurumsal bloglar, sirket
calisaninin ev sahipligini yaptigi ve calisanin is arkadaslari, tuketiciler ve
ucuncu sahislarla iletisim kurarken diger sirket g¢alisanlarina kurum igindeki
aran, kisi, ve hizmetlere dair olumlu ve olumsuz yorum olanagi taniyan
bloglardir (Sayimer, 2008:120). Bunun yani sira, kurumlarin hedef kitlelerine
insani yuzlerini gostermelerine yardimci olmakta ve konusunda uzman
kisilerin deneyimleriyle farkli bakis agilarindaki kisilerin goruglerini bir araya
getirmekte olan kurumsal bloglarin kurum digi ve kurum ic¢i bloglar olmak
Uzere iki farkh tirG bulunmaktadir (Akbayir, 2008:58,59);

Kurum i¢i bloglar: Hiyerarsik yapida kendini ifade edemeyen
¢alisanin blogosferde kendisini daha rahat agiklamasina yardimci olmakta ve
iki yonlu simetrik iletisim kurulmasini saglamaktadir.

Kurum digi1 bloglar: Kurumlarin dis hedef kitleleriyle iletisimlerinde
kullanilmaktadir. Bu bloglarin yazarlari kurum ¢aligani olabilecegi gibi kurum
CEOQO’su da blogunda hedef kitle ile iletisim kurabilmektedir.

Kurumsal bloglardan beklenen, galisanlardan ya da yoneticilerden bir
kesimin kurum adina yazilar yazmasi, bilgileri hedef kitleye sunmasi ve hedef
kitleden geri bildirimi ilk alarak kurumsal iletisim sureci olusturmaktir (Asman
Alikilig, 2011:25). Kurumsal bloglar sayesinde, Ust dlzey yodneticiler sirket
ortaklari, musteriler ve ¢alisanlarla agik bir iletisime girmeyi tercih etmektedir
(Aydede, 2006:74).

Kurum igi iletisimde farkindalk olusturan ancak, temelde kurum digi
iletisimi guglendirme ve kurumsal itibara yatirm yapma amaci tasiyan

kurumsal bloglar kendi aralarinda isletme (kurum) blogu, calisan blogu,
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marka odakli bloglar ve CEO (yonetici) bloglari olarak siniflandiriimaktadir.

Bunlari sirasiyla agiklayacak olursak;

isletme (Kurum) Blogu: Sirketin icinde olup bitenler hakkinda
igsletmenin lehine yazilan ve sadece sgirketi temsil eden
bloglardir (Cetin, 2010:45). Web sitelerine oranla, okuyuculari
ve kullanicilariyla etkilesim imkani veren kurum bloglari, sirket
icinde geleneksel metotlar ile fikirlerine ulagilmasi zor olan
yoneticilerin fikirlerini sunmalarina olanak saglamaktadir. Ayni
sekilde sirketler bloglarini farkli pek ¢cok hedef kitle ile iletisim
icin de kullanabilmektedir (Oz, 2011:70).

Calisan Blogu: Sirket ya da is ile ilgili yapilan bloglar olup
(Cetin, 2010:46), calisanlar arasinda daha iyi iligkiler
gelistiriimesini saglamaktadir. Bu bloglar iletisim ve bilgi iletme
acgisindan gugcli araglar olup olusturulma amaci, caliganlari
motive etmek ya da Ozendirmektir. Calisan bloglari ayrica,
toplantilara da alternatif olusturmaktadir. Ozellikle biyik
sirketlerde, mesafe ve farkli programlar toplantilarin yapiimasini
guglestirmektedir ancak, bloglar ¢alisanlari bir araya getirerek
toplantilarin yerini alabilmektedir (Sevimli, 2007:50).

Marka Odakh Bloglar: Belirli markalarin iletisim ¢alismalarini
desteklemek ve okuyucularin markayla iligkili goruslerini almak
icin hazirlanan bloglardir. Ozellikle yeni bir Urliniin piyasaya
cikisindan once kullanilan bu bloglar aracihgiyla, kulaktan
kulaga pazarlama etkisi yani WOMM (Word of mouth
marketing) olusturulmaya caligiimaktadir (Oz, 2011:71).

CEO (Yonetici) Bloglari: Olduk¢ca yaygin bir kurumsal blog
turd olan bu bloglarda, yoneticiler, sirketin karsi karsiya oldugu
konular Uzerinde kendi bakis agcilarini sunmaktadir (Cetin,
2010:45). Kurumlarin Ust dizey yoneticilerince yazilan bu
gunlikler, blaylk bir hedef kitle tarafindan takip edilmekte ve

okunmaktadir. Kurum digi iletisime agik olan CEO bloglar disg
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hedef kitle ile diyalog gelistirmeye odaklanmigken, kurum iginde
olusturulan CEO bloglar, daha ziyade bilgi yonetim amacgh
olarak kullaniimaktadir (Oz, 2011:73).

55.1.9 Egitim Webloglari

Bilgi olusturmanin iligkilendirici, iletisimsel ve etkilesimli bir yapisi
olmasi nedeniyle egitim icerikli bloglar, 6grencilere o6grendikleri bilgileri
yayimlayabildikleri,  paylasabildikleri ve tartigabildikleri  bir  ortam
saglamaktadir (Bodur, 2010:31). Boylece, 6grencilerin sosyal etkilesimine
olanak saglanmakta, isbirligine dayali 6grenme ortamlari olugsmakta ve
dusunce paylasimi ile ogrenciler seslerini duyurabilmektedir Bu bloglar,
ogrencilere aktif iletisim imkani saglamanin yani sira, ders ic¢i notlarin
tutulmasi, odevlerin duyurulmasi, ve odevler igin geri bildirim sunulmasi,
danigmanlik ve rehberlik hizmetlerinin saglanmasi amaglariyla da
kullaniimakta ve 6grencilere her zaman her yerden ulasilabilen bir sanal sinif
ortami sunmaktadir. Egitim icerikli blog olusturma sadece 6grencilere degil
ailelere ve oOgretmenlere de kolaylik saglamaktadir. Aileler, cocuklarinin
blogta tutulan galismalarini izleyebilmekte, okulda yaptiklari hakkinda bilgi
alabilmekte ve bu sistem aracihigiyla da o6gretmen ile gérismeler yaparak
igbirligini  saglayabilmektedir  (http://bto401mmsi.blogspot.com/2006/12/
eitimde-blog-ve-wiki-kullanmlar.html) Erisim Tarihi: 02.12.2012.

5.5.2 igerigin Olusturulma Sekline Gére Webloglar

ierigin olusturulma sekline gére bloglar filtreleme dzellikli ve dergi tipi

bloglar olarak ikiye ayrilmaktadir.
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5521 Filtreleme Ozellikli Webloglar

internette bulunan pek ¢ok kaynak iginden ise yarayan sayfalara
linkler iceren web sayfalari seklinde tasarlanan ve blog yazarinin yararli,
onemli ve ilging bulduklarini segerek yayimladigi bloglar filtreleme o6zellikli
bloglardir (Babur, 2010:433). Bu bloglarda, her gonderi bagka web sitelerine
baglantilar igermekte ve bu baglantilara baglanti verilen sayfada ne olduguna
dair blog yazarinin yorumu da bulunmaktadir. Bu tur boglarin yazarlarinin
temel amaci, dis baglantilar aracihigiyla okuyucularini web’den sectikleri
icerige yonlendirmek ve onlara kendi kisisel filtrelerinden ge¢mis olan web’i
goOstermektir (Cevikel, 2010:106).

Geligen teknoloji sayesinde bu filtreleme iglemi RSS uygulamalariyla

gerceklestiriimektedir (Bodur, 2010:29). Ornegin, http:/instapundit.com.

filtreleme 6zellikli bir blogdur.

5522 Dergi Tipi Webloglar

Dergi tipi bloglar, igerik ve tasarim acgisindan filtreleme 6zellikli
bloglara gore daha sinirsiz bir formda olan ve blog yazarinin gorus ve
dusuncelerini  daha ac¢lk yapida  sunan bloglardir. Ornegin,
http://www.lileks.com/bleats bu yapida bir blogdur
(http://bto401mmsi.blogspot.com/2006/12/eitimde-blog-ve-wiki
kullanmlar.html) Erisim Tarihi: 02.12.2012.

5.5.3 igerdigi Medya Tiiriine Gére Webloglar
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Bloglar sadece yazili metinlerden olusan ortamlar degil mesajlarin
kodlanigina goére de farkl turleri bulunan ortamlar haline gelmistir (Alikilic ve
Onat, 2007:907). Teknolojinin gelismesi sonucu blog yazarlari, blog
sayfalarina artik ¢oklu ortami da dahil etmeye baslamis ve fotograf, video,
ses v.b eklentilerle bloglar igerdikleri medya turine goére degisik isimlerle
anilir olmustur (Bodur, 2010:31).

55.3.1 Mobil Webloglar (Moblog)

Yayinlanma sekline gore farklilik arz eden ve dogrudan bir GPRS
destekli telefondan giris yapilarak yayim yapilabilmesine imkan veren
uygulamalar olan mobloglarin amaci, olay meydana geldigi an gonderileri
daha hizli yapmayi olanakli kilmaktir (Akar, 2010:54). Mobloglarda girigler
genellikle akilli cep telefonlarinin kullanimiyla gergeklestiriimektedir (Asman
Alikilig, 2011:26). Bunun yani sira, haberler ve metinler de cep telefonlari ile
blog sayfasina eklenebilmektedir (Alikilic ve Onat, 2007:907). Bu gonderilerin
aninda ve her yerden vyapilabilmesi Ozellikle canli olaylarla ilgili olan

gonderilerde oldukga etkili ve yararh olmaktadir (Akar, 2010:54).

55.3.2 Metin Webloglari

Cogunlukla yazilardan ve yazilara ilave edilen resimlerden olusan
metin bloglari butin bloglar igcinde en genis kullanima sahip olan blog
turlerindendir (http://bto401mmsi.blogspot.com/2006/12/eitimde-blog-ve-wiki
kullanmlar.html) Erigsim Tarihi: 02.12.2012.

5.5.3.3 Ses Webloglari (Audioblog)
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Yazih ve sesli gunluk kayitlari gibi dusunulebilen bu bloglara
gonderilmek istenen ses kayitlari cep telefonu, e-posta, mp3 calar ve dijital
ses kayit cihazlari araciligiyla gonderilebilmekte ve ziyaretgilerin erigsimine
sunulabilmektedir (Bodur, 2010:32). Konuya 0&zel radyo vyayinlarinin
yapilabildigi ses bloglari (audioblog) gunumuzde oldukg¢a populerdir (Asman
Alikilig, 2011:25).

5534 Fotograf Webloglari (Fotoblog)

Fotograflarin konularina goére saklandigi ve paylasildigi (Babur,
2010:433) bir gesit fotograf paylasim servisi olan fotobloglarin getirdigi buytk
avantajlar sayesinde insanlar istedikleri zaman istedikleri yerde serbestce
fotograf cekebilmekte ve bunu da profesyonel fotograf bilgisi gerekmeksizin
gerceklestirebilmektedir (Alikiig ve Onat, 2007:907). Dolayisiyla fotobloglar
normal yazi bloglarindan gerek goruntlleri gerekse de blog sahiplerinin
hayatlarini gozler 6nline serme bakimlarindan daha avantajli olmaktadir
(Asman Alikihg, 2011:26).

Bir fotoblog, vlog ile benzerdir ancak, video yerine resimlerden
olusmaktadir. Fotograflar bir olayin enstantane resmini gdstermektedir ve
kelimelerden hatta videolardan bile daha etkili olabilmektedir (Akar, 2010:54).
Bu bloglara fotograflar elektronik posta ya da web sayfasi araciligiyla
aktarilabilecegi gibi fotograf makineleri ve cep telefonlarindan da
gonderilebilmektedir (Bodur, 2010:31).

5.5.35 Video Webloglan (Vlog)

icinde videolarin bulundugu, “vlog” ya da “vlogging” olarak da bilinen
video bloglar (Babur, 2010:433), ses bloglarina benzer video kayitlaridan
olusan bloglardir (http://bto401mmsi.blogspot.com/2006/12/eitimde-blog-ve-

wiki kullanmlar.html) Erisim Tarihi: 02.12.2012. Video bloglarda metin yoluyla
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paylasmaktansa video kullanilarak ayni amaca ulagilmaya ¢alisiimaktadir
(Akar, 2010:53). Gonderilmek istenen videolar web kamerasi, fotograf
makinesi ve cep telefonu araciliyiyla kaydedilerek eklenmektedir. Kullanilan
servis saglayici goruntlyd kaydetme ve kaydedilen gorintlyu blog sayfasina
eklemeye yardimci olan cgesgitli uygulamalara sahip oldugu igin videolar
kolaylikla eklenebilmektedir (Bodur, 2010:32).

Vloglar, kisilerin ya da isletmelerin sanal gunliklerini videolarla
tutmalarina imkan saglayan bir blog uygulamasidir (Alikiig ve Onat,
2007:907). Bloggingten daha kapsamli olan vlogging, daha masrafli
donanim, video kurgu becerisi ve video yuklemede ihtiya¢g duyulan teknik
kapasiteyi gerektirmektedir (Akar, 2010:53).

56 WEBLOGLARIN KULLANIM ALANLARI

Bloglarin pek c¢ok kullanim alani bulunmaktadir. Genel kullanim
alanlarinin basinda da bilgi paylasimi, bilgi yonetimi, pazarlama iletisiminde
masgteri iligkileri, etkilesimli habercilik, iletisim, kendini ifade etme, 6grenme,
pazarlama, kampanya yapma, sosyal reform ve topluluk olusturma
gelmektedir. Bloglardan ayrica, kutuphanecilik hizmetlerinde de kutiphane
hizmetlerinin okuyucuya etkin sekilde sunulmasi amaciyla yararlaniimaktadir
(Karagor, 2009:90,91).

5.6.1 Pazarlama Araci Olarak Webloglar

GUnUimulzde bloglar kurumlar igin, fikirlerini hitap ettikleri pazara
ulastirmada kullanilan en temel ara¢ olmakta ve blog yazma ile mikro-
blogging araglarini kullanma is diinyasinda bir gereklilik halini almaktadir (Oz,
2011:77).
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Blog ile, is dunyasinda, pazarlamada, mugsteriye teknik destek
saglamada, sirket ici iletisimde, Urun gelistirme de hatta Ar-Ge galismalarinda
devrim niteliginde sonuclar elde edilebiimektedir. is diinyasi bloglari, kurum
ici bilgi paylasimi, bilgiyi sirkette yayginlagtirma ve proje yonetimi amaglarinin
yani sira ig dunyasinda; c¢alisanlardan gelen notlar igin, iletisimin
merkezilestiriimesi igin, toplantilarin-onay ve fikirlerin kaydini tutmak igin,
proje, dokimantasyon ve iletilerin tek kaynaktan yapilmasini saglamak igin
kullaniilmaktadir. Blog olusturmak bir markanin yerlesgtirimesi ve
savunulmasi, yeni drunlerin pazara sunulmasi ve bunlarin tekrar tekrar
yapilabilmesi agisindan higbir maliyet gerektirmeyen bir firsat niteligi
tasimaktadir (Aydede, 2006:82, 88, 97)

Kisaca bloglama, bir iletisim araci, pazarlama teknigi, karsidakini
dinleme araci ve global dlgekte musteriyi etkileme yoludur. Ayni zamanda
sirketler icin bir halkla iliskiler ve markalarina da yatinm igin etkili bir arag
niteligi tasimaktadir (Oz, 2011:78).

5.6.2 iletisim Araci Olarak Webloglar

Bir kitle iletisim araci olarak bloglar, isletmeler agisindan yeni firsatlar
sunmakta, igletmeleri yeni operasyonlara cesaretlendirmekte, yeni urln
gelistirme ve kalite kontrol konularinda yeteneklerini surekli gelistirmelerini
saglamaktadir. Bununla birlikte, iletisimciler icin en temel 6ge olan geri
bildirimi saglayan bloglar ayni zamanda karsilikli-iki yonlu iletisimi de
mumkun kilmaktadir (Alikili¢ ve Onat, 2007:905).

Bloglar kurumsal iletisime, karsilikli konugmaya dayali yeni bir sekil
kazandirmaktadir yani, daha fazla ses, kaynak ve igbirligi saglayarak iki yonli
bir iletisim sunmaktadir. Kargilikli konugsma tarzinda iletisimi olanakli kilmasi
nedeniyle kullanilmaya baslanan bloglar giderek yayginlasmis ve interaktif
Ozelligiyle de bilginin hizli yayilmasina olanak saglamistir (Sevimli, 2007:54).

Bloglarin genis ve etkilesimli bir iletisim agi olusturmasinda etkili

olmasinin asil nedeni linkler agisindan zengin olusudur yani bloglar, sahip
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olunan blogun baska bloglara link olusturmasi hem de baska bloglarin sirket
bloguna link olusturmasi vyoluyla iletisim agmin gorunur olmasini
saglamaktadir. Buna ek olarak, blog yazilarinin Twitter, Facebook gibi sosyal
paylasim sitelerinde aninda paylasilabilmesi 6zelli§i de kurumlarla hedef
kitleleri arasindaki etkilesimi derinlestirmektedir. Bloglar katiima olanak
saglayan iletisim araglari olduklarindan sirketlerin iletisim agini gelistirirken
sirketlerin iletisim halinde olduklari kigilerin de birbirleriyle iletisim halinde
olmasini saglamaktadir. Kisaca, blogging sirketlerin guvenilirliklerini
arttirrken masterinin de s6z sahibi olmasini kolaylastirmaktadir (Oz,
2011:75,76).

Calisanlarin 6zellikle de CEQO’larin blog sahibi olmasi kurumsal itibar
ve iletisimi olumlu etkilemekte, markalar, sirketler, Grtin ve hizmetler hakkinda
birinci elden bilgi almak da iletisimin aracisiz ger¢eklesmesini saglamaktadir.
Bloglar, sirketler acgisindan ozellikle kriz donemlerinde blyuk 6nem arz
etmektedir. Kriz aninda olusan sorunlarin liderce yanitlanmasi ve surekli bilgi
guncellemesi yapilabilmesi olugabilecek olan panik ortamini engellemektedir
(Aslan, 2011:66)

Bloglarin iletisimde sagladigi avantajlar siralayacak olursak (Aydede,
2006: 64-93);

e Blog, basit bir gérigsmenin aninda kuresellesmesini saglayan ilk
teknolojidir.

o Sirket iletisimini vyillardir denetimde tutanlardan kopararak
merkezilikten uzaklastiran ilk yontemdir.

e Benzer konulara ilgi duyan insanlar arasindaki iligkileri
sinirlayici olan cografi engelleri ortadan kaldirmaktadir.

e Bloggerlar ¢cok guvenilir ve kuvvetli bir market olugturarak bir
sirketin imajini olusturabilecek ya da yikabilecek duruma
gelmektedir.

e Sirket bloglar sayesinde Ust dizey yodneticiler ile sirket
ortaklari, musterilerle ve c¢alisanlarla acgik iletisime

girebilmektedir.
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Blog, yetenekli yoneticilere, ekiplerine akil hocaligi yapmak,
bilgi vermek, onlar bir konuya dair ikna etmek, ricada bulunmak
igin iletisim imkani tanimakta ve genellikle de bilgilendirme
amacl kullaniimaktadir.

Bloglar, bilgi ve deneyimi sadece galisanlarla degil, musteri ve
potansiyel pazarla da paylasmanin bir yolu haline gelmektedir
yani bloglar her is kolunda yapilan yatirrmin masrafsiz getirisi
olmaktadir.

Bloglar musteri ile iletisimi gelistirmekte, sirket calisanlariyla
ortaklar arasindaki iligkileri seffaflastirmakta, sirketlerin soguk
web sitelerine kigisel gorunim ve sohbet sicakligi ile insan
ogesini eklemektedir.

Bloglar, ucuza mal edilen, uygulanmasi ve kullanimi kolay bir
ara¢ olarak arama motorlarinda Ust siralarda yer almayi
saglamaktadir.

Bilgilendirici e-postalar, e-bultenler gibi “push” teknigiyle degil,
musterilerin en ¢ok ragbet ettigi “pull” teknigiyle calismaktadir.
Bloglar, e-posta gonderen her tir aragla yani anlik ileti, telefon
ve kamera ile g¢alisabilmektedir. Bu sebeple her yerde rahatca
kullanilabilmekte ve kolay ulasilabilir olusu sebebiyle de
dinyanin en iyi iletisim segeneklerinden biri olmaktadirlar.
Bloglar, igsletmelerin e-posta yigilimini engelleyerek calisanlarin
beyin firtinasi seanslarini arttirmakta ve yaratici yeni fikirlerin

olusmasina onculuk etmektedir (Cetin, 2010:48).

Bloglari diger iletisim araglarindan ayiran en énemli 6zellikleri sunlardir
(Karcioglu ve Kurt, 2009:4);

Yayimlanabilirlik (Publishable)
Bulunabilirlik (Findable)
Sosyallik/Topluluk olma (Social)
Sozel olma (Viral)

Toplayarak bir araya getirebilme/birlestirme (Syndicatable)
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e Birbirine baglanabilme (Linkable)

GUnumuzde insanlar bloglarda ifade ettikleri fikirler ile riya islere
giden vyollari agmakta, rock gruplart sadik takipgiler edinerek kayit
anlagsmalari yapmakta, politik adaylar kendilerini on plana ¢ikarmakta ve
sirketler cok daha blyuk ve daha iyi fonlara sahip sirketler karsisinda bile
rekabette etkili bir konuma ulasmaktadir. ilk CEO blogcularindan Steve
Goldstein Mart 2004’te AlacraBlog’'u musgterileri, musteri adaylari, ¢aligsanlar
ve ortaklariyla iletisim kurmak icin kullanmis ve blogu araciligiyla herkesle
hizli ve resmi olmayan bir iletisim gerceklestirmistir (Scott, 2010:80). Bloglar
araciligiyla icsel iletisimde bilgi yonetimi saglanirken dissal iletisimde de
marka tanitimi, is gelistirme, kriz yonetimi, medya iligkileri ve musgteri iligkileri
gibi iglevler gerceklestirilebilmektedir (Karcioglu ve Kurt, 2009:11).

Bloglarin, surekli guncellenmesi ve bilgi aligverigsinde en ideal
mecralardan olmasi siyasal iletisim de de degerlendiriimelerine ve segcmen
kitlesine dogrudan ulagsmanin en ucuz ve hizli yolu olarak kullaniimalarina yol
acmistir. Ozellikle de 2008 Amerika bagkanlik secimlerinde Obama ve
McCain bloglar araciliiyla fikirlerini yazmis ve tartismalarini bloglar
uzerinden gercgeklestirmistir. Turkiye'de de 2009 yerel secimlerinde bazi parti
adaylari kendi bloglarini olusturarak se¢menlerine ulasmaya calismistir.
(Akinci Vural ve Bat, 2009:2747).

Siyasi secimlerde blog kullaniimasi ile diger tanitimlara ilave destek
saglanmis, segmenin dogrudan iletisimle aninda takibi gergeklestiriimistir.
Diger yandan segmen diledigi bilgi, elestiri ve dugtnceyi dile getirme yoluyla
bloglari bir ifade ortami olarak kullanmis ve ifadelerinin kalici nitelik
kazanmasiyla da geri donusum firsati yakalanmigtir. Ayni sekilde
secmenlerce de Kkisisel bloglar acgilarak bloglar tanitim mecralarina
donusturtlmis ve milyar dolarlarca reklam Ucretsiz bir sekilde se¢menin
kendisine yaptinimistir (Akinci Vural ve Bat, 2009:2756)

5.6.3 Basin-Yayin ve Gazetecilik Araci Olarak Webloglar
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Web 2.0'in en temel uygulamalarindan olan ve dogrudan kullanici
kaynakli igerikle olusturulan bloglar, haber ve enformasyon dretim ve
paylasiminda da ©6nemli bir mecra olarak kullaniimaktadir. Onemli
politik/kamusal olay ve gelismelerle ilgili alternatif ve farkh bilgi alma ihtiyaci
bloglara yonelik talebin artmasina neden olmus ve 6zellikle 11 Eylul saldirisi,
Irak Savasl, 2004 ABD baskanlik segimleri, Hint Okyanusu tsunamisi, Londra
bombalamalari, Katrina kasirgasi, Senator Trent Lott'un istifasi, gazeteci Dan
Rather ve Eason Jordan olaylari gibi gindem olusturan olaylar web’de bilgi
arayan siradan vatandaslarin da bloglar araciligiyla bizzat haber ve
enformasyon Uureticisi haline gelmelerini saglamistir. Bloglar, kullanicilara
haber ve enformasyonun toplanmasi, yazilmasi, dizenlenmesi, analiz
edilmesi, yayillmasi vs. sureglerde aktif rol vermektedir. Boylelikle blog
yazarligi, haber ve enformasyon Uretimini ve paylasimini profesyonel
medyanin tekelinden c¢ikararak gazeteciligin sahasina mudahale eder hale
getirmistir (Cevikel, 2010:129,131,132,147)

Bloglar gunluk tutmak amaciyla hazirlanmis aracglardan olsa da
gunumuzde web Uzerinde daha ziyade habercilik i¢in kullanilan araglar halini
almis bulunmaktadir. Haber sitelerinden farkli olarak bloglara sadece blog
sahibi degil Uye olan kullanicilar da bilgi ve haber girisi yapabildigi i¢in bloglar
bu ozellikleriyle pek ¢cok haber sitesinden daha etkin olmaktadir (Eldeniz,
2010:24). Bugun bazi populer bloglarin buyuk bir kentin gunluk gazetesinden
bile daha fazla okuru bulunmaktadir (Scott, 2010:72).

Kisacasi bloglar sadece alternatif yayin siteleri degil, bizzat
yayincihgin alternatifi olmaktadir (Shirky, 2010:62). Bir yayin araci olarak
bloglarin 6zellikleri su sekilde agiklanabilir (Sevimli, 2007:57,58);

e Hicbir program kodu kullanmadan yazarin webde yayim
yapmasini kolaylastirmaktadir

e Kullanicinin bilgisayarinda herhangi bir sunucu kurulumunu
gerektirmemektedir

e Kullanicinin, blogunun gorinumu ve nasil islem goreceqi

konusunda kontrolinu gerektirmemektedir
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e Kullanici blogunu duzenlediginde sonuglar aninda
guncellenmekte ve kullanicilarin kullanimina agiimaktadir
¢ Bloglara kolayca baglanilabilmekte ve gezilebilmektedir

Pazarlama, sirketlerden kitlelere dogru tek yonlu iletisimken teknolojik
gelismelerle kitlelerin kitlelere seslendigi iki yonlu bir iletisim bigimine
donusmastur. Yeni pazarlama yontemi arttk dis pazarlama degil i¢
pazarlamadir yani, verimli bir ¢calisma ortami ve Uretim kalitesi i¢in sirketin
degerinin sirket calisanlarina dogru pazarlanmasi gerekmektedir. Sirket
yoneticilerinin  girket icin duyduklari heyecani c¢alisanlarla paylasma
zorunlulugunu gergeklestirmenin yolu da etkin ve dogru blog kullanimi
olmaktadir (Aydede, 2006:37,61)

Organizasyonlar, bloglari paydaslarin neler yaptigini anlamak ve
kurumsal Unlerini élgmek igin kullanmaktadir. itibar yénetimi acisindan
medyada neler olup bittigini dlgen sirketler artik bloglarda olup bitenleri de
Olcmektedir yani, blogosferi bir pazar istihbarat kaynagi olarak gormek
sirketler icin yasamsal bir 5nem tasimaktadir (Scott, 2010:73,74).

Kurumlar acgisindan, markalari adina musgterileriyle kolayca iligki
kurabildikleri, onlarin ihtiyag ve onerilerini hizli ve etkin sekilde o6grenip
degerlendirebildikleri bir sosyal medya araci olarak bloglar, surekli bilgiyi
arayan, isteklerini ve sorunlarini ilgili yerlere ulastirmak isteyen tlketiciler
acgisindan da etkili bir marka iletisim araci olmaktadir (Ulug Yurttas,
2011b:113,114,116).

Bloglarin, hizli bilgi yayim ve aktarim konusunda o6nemli bir kitle
iletisim araci olmasi pazarlama iletisimi agisindan onemini arttirmaktadir.
Cunku bloglar, yazma, fikirlerini beyan etme, fikirlerini tartismaya acgma,
gorus ve tutumlarini ifade etme ve aktarma ayrica ikna etme gibi gorevleri
barindirdigindan yazanlari ve okuyuculari giicli kilmaktadir. insanlar artik
tanidiklari ya da tanimadiklari blogculari guvenilir bir kaynak kabul ederek
tavsiye ettikleri Urlnleri ya da hizmetleri deneyebilmekte, satin alabilmekte
hatta bagkalarina da dnerebilmektedir.(Asman Alikihg, 2011:23-28) Bu da
agizdan agiza pazarlamanin bloglarda olduk¢a yaygin oldugunu
gOstermektedir
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Bloglar isletmelerin goruinurligana ve bilinirligini arttirarak imajlarina
katki saglamakta, pazar arastirmasi surecinde yardimci bir gli¢ olmakta,
isletmeler ile rakipleri agisindan aragtirma kaynagi olmakta, rekabet avantaiji
saglamakta, daha ¢ok musteriye ulasarak satislarini arttirmalarini
saglamakta, isletmelerin markalarini guglendirmelerine, krizleri yonetmelerine
katki saglamakta ve yeni is ortam ve olanaklarini kendilerine gekmelerini
saglamaktadir (Cetin, 2010:46,48).

Tuketicilerin de artik daha bilingli olmalari, sadece kurumsal mesajlarla
yetinmeyerek, Urun ve hizmetler hakkinda diger kullanicilarin goruslerini de
Onemseyip satin almadan 6nce detayll bilgi edinmeyi arzu etmesi nedeniyle
bloglar ve bloglarin markalar ile ilgili paylagsimlari da énemli olmaktadir (Ulug
Yurttas, 2011b:113,114,116)

Musterinin dusuncesini yaziya dokmesini saglayan bizzat her geyi
musteriden 6grenmeyi garanti eden yeni bir pazarlama araci olan kurumsal
bloglari 6nemli bir marka tutundurma araci haline getiren 6zellikleri sunlardir
(Akbayir, 2008:119,125,126);

e Bloglar, markalarin arama motorlarinda Ust siralarda
goruntilenmesini saglamakta ve web sayfalarindan daha fazla
ziyaret edilmelerine neden olmaktadir.

e Bloglarin dinamik igerigi okuyuculari siteyi yeniden ziyarete
tesvik etmektedir.

e Kurumsal bloglar glncel icerigin takibini saglayan RSS
besleyicilerle uyumlu ¢caligmaktadir ve bu da musgterilerin surekli
bilgilendirilmesini saglamaktadir.

e Kurumsal bloglar ile marka sadakati olusturulmaktadir.

e lyi yerlestirilen bir blog reklami kurumun imajini olumlu yénde
etkileyebilmektedir.

e Bloglar artik, buyume hedefleri olan iletisim/halkla iligkiler ve
CEO’larin viral iletisim yoluyla pazarlama programlarinin birer

parcasi olmaktadir.
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e Uriin ve hizmetlerin tanitiminin bloglar araciliiyla yapiimasi
sonucu reklam ve pazarlama maliyetleri azalmaktadir.

Kurumsal bloglarda sadik okuyucu/ziyaretgi kitlesi olusturarak hem
kurumsal/marka baghhgi yaratiimakta hem de olumlu bir kurumsal imaj
olusturularak oncelikli sekilde halkla iliskiler amaclari ve beraberinde de
pazarlama amaglari gergeklestirilebilmektedir (Alikili¢ ve Onat, 2007:921).

Bloggerlar, kurumsal ¢ikarlardan bagimsiz olmalari sebebiyle marka
ile ilgili yorumlarinda guvenilir algilanmaktadir. Bu sebeple kurumlar, populer
olan bloglara reklam vermekte, taninmig ve etkili olan blog yazarlariyla da
iletisim kurarak bu yazarlari medya iligkileri ve reklam sureclerine dahil
etmeye c¢alismaktadirlar. Bloglarda baslayan olumlu ya da olumsuz bir
tepkinin ¢ok ciddi viral yayllima neden olmasi pazarlamacilarin ozellikle
kulaktan kulaga pazarlama konusunda bloglarin 6nemini kesfetmelerine
neden olmustur. Bugun blog yazarlarinin neredeyse Ugte biri bir markanin
avukati haline gelmis bulunmaktadir (Ulug Yurttag, 2011b:113,114,116).

CEOQO’larin da bloglarinda yazdiklarina erigsimin kolay olmasi engellerin
ortadan kalkmasini saglayarak insanlari olumlu yonde etkilemekte ve

kurumlarin imaj ve itibarini pozitif ydonde etkilemektedir (Aslan, 2011:66).

5.6.4 Halkla iligkiler Araci Olarak Webloglar

Web 2.0 ortamlarindan olan kurumsal bloglar, halkla iligkilerin
amagclarina uygun nitelikte olan bir iletisim kanali olmasi sebebiyle kurumlara
genis olanaklar sunmaktadir. Ozellikle de maliyetinin disik olusu, kullanim
kolayhdi ve geri beslemenin kisa surede alinabilmesi kurumsal bloglari diger
iletisim kanallarina gére avantajli kilmaktadir. Ginumuzde 6zellikle blylk
markalar, sosyal paydaslarini haberdar etmek ve onlarin ilgisini ¢cekerek
farkindallk ve sadakat olusturmak igin  bloglart etkin  sekilde
kullanmaktadir.(Aslan, 2011:66)
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Bloglar sadece duygu ve dusuncelerin paylasiimasini saglayan
ortamlar olmayip halkla iligkiler araci olarak da, kurum, Urin, hizmet ya da
faaliyet gosterilen pazar hakkinda insanlarin ne dustindigunu takip amagli,
kisisel bloglarda yapilan sohbetlere yorum yazma amacglh ve kurumsal blog
olusturarak hem kendini ifade etme hem de blogtaki yorumlari degerlendirme
amacli olarak kullanilmaktadir (Akbayir, 2008:106).

Etkili iletisim kurma amacina yonelik en etkili ve en 6nemli ortam olan
kurumsal bloglarin en 6nemli 6zelligi ve yarari, aninda etkili, ekonomik ve
seffaf iletisim olanagi sunmasidir. Ozellikle geleneksel ast ve Ust iliskileri
bloglar araciligiyla asilabilmekte ve aciklik, seffaflik Uzerine kurulmalari
nedeniyle de Kigilerarasi iligkileri iyi yonde geligtirmekte ve guc¢lendirmektedir.
Bunlarin yani sira, yenilikgi ve vyaratici fikirlerin ortaya c¢ikmasi ile
degerlendiriimesini mumkun kilarak bilgi paylasimini ve takim ruhunu tegvik
etmektedir. Ayrica, calisanlar arasi kurum kualtard ve aidiyet duygusunu
pekistirerek, kurum vizyon ve stratejisinin paylagilmasini, sundugu acik
tartisma ortami ile de kurum igi problemlerin aninda fark edilmesini
saglamakta ve kriz yonetimine katki saglamaktadir. Calisanlar arasinda
motivasyonu ve Ozguveni arttirma 6zelligi de bloglarin kurumlar agisindan
tercin edilen sosyal medya araglarindan olmasina neden olmaktadir
(Sayimer, 2008:218).

Kurumsal bloglar, ucuz ve teknolojik olarak basit olmasi ve seffaflik ve
inandiricilk yoninden de zengin bir paylasim ortami saglamasi gibi
avantajlari sebebiyle etkin kullanildiginda kuvvetli bir halkla iligkiler araci
olmaktadir. Bloglar sayesinde, kurumlar hem c¢aliganlari hem paydaslari hem
hedef kitlelerine kargi seffaf olabilmekte hem de kurumlari sadece tanitim
amacl kurulan soguk, interaktif olmayan web sitelerine karsi da sicak bir
alternatif olabilmektedir. Kurumsal bloglar ayrica, arama motorlarinda da
takip edildiklerinden ve guncellendiklerinden dolaylr kurumlara Olgulebilir
degerler sunmaktadir. Kolay erisim saglandiginda, bilgilendirici, haber verici
icerik kisa ve 0z sunuldugunda ve farkh iletisim araclariyla tanitim
yapildiginda kurumsal bloglar kurumlar agisindan vazgecilmez bir halkla
iligkiler araci olmaktadir (Alikilic ve Onat, 2007:923,924)
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Halkla iligkiler araci olarak, arastirma, bilgilenme, cevreyi tarama,

sorunlarin ¢6zUmu igin yardimci olma, halka dogrudan ulagsabilme gibi guglu

yonlere sahip araglardan ve bilgi alma kaynaklarindan olan bloglarin

kurumlar agisindan tercih edilme nedenleri sunlardir (Karagor, 2009:93,94);

e Bloglar, arastirma ve sorunlarin ele alinmasi konularinda

kurumlara son derece faydali olmaktadir. Ozellikle de
beklenmeyen durumlarda interaktif bir iletisim araci olan bloglar
kurumlar i¢in oldukga hizl 6n bilgilendirme saglayabilmektedir.

Isteyen herkesin arzu ettigi bilgiye kurumlarin web sitelerine
girerek ulasabilmesi bloglarin en kuvvetli yonini teskil
etmektedir. Bloglar aracihigiyla halka dogrudan ulasilabilmekte
ve Dbloglar ikna araci olarak kurumlar tarafindan
kullanilabilmektedir. Kurumlara bireyler hakkinda pek ¢ok 6zel
bilgi saglama yolunu acan bloglar interaktif yapisi nedeniyle de
cift yonlu iletisime olanak saglamakta ve karsilikli anlayisin

gelistirilebilmesine imkan vermektedir.

Halkla iligkilerin temel ilkelerinin gogu asagidaki tabloda da goruldugu

uzere bloglarin temel 6zellikleriyle aynilik gostermektedir.

Tablo 3 Halkla iligkilerin Temel Nitelikleri ile Bloglarin Ortak Yonleri

Halkla iliskilerin Temel ilkeleri

Bloglarin Temel Ozellikleri

Seffaflik

Seffaftir

Durustlak

DurustlUk esastir

iki yonli iletisime dayali

iki yonli iletisime dayalidir

Gergekleri yansitmali

Gercekleri yansitir

Sureklilik

Surekli gincellenen igerik vardir

Bilgi verici olmahdir

Bilgi kaynagidir

Etik kurallara uyma

Etik kurallara uyar

Kaynak: (Alikilic ve Onat, 2007:924)

Kurumlar agtiklari resmi blog sayfalarinda, turin ve hizmetleri hakkinda

olumsuz tartigmalari takip ederek, hedef kitlelerinden gelen sorulara cevap
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verebilmekte, isteklerini g6z oOnunde bulundurarak yeni stratejiler
gelistirebilmektedir. Kurumsal bloglarin etkin kullanimiyla igletmeler daha gok
musteriye ulasabilmekte, satiglarini arttirabilmekte, yeni is olanaklarini
kendilerine ¢ekebilmekte, markalarini guglendirebilmekte ve krizleri
yonetebilmektedir yani, kurumsal bloglar araciligiyla hedef kitleler ile iletisim
sureci olusturulabilmektedir. Sonug olarak bloglar kurum igi iletisimde oldugu
kadar kurum digi halkla iligkiler ¢alismalarinda da faydalanilabilecek en yeni
mecralardandir (Asman Alikilig, 2011:24-28).

5.6.5 Egitim Araci Olarak Webloglar

Pek cok ulkede bloglar gunluk hayati anlatmak, cesitli konularda
yorum yapmak, topluluk olusturmak ve sirket yonetimi vb. amaglarla
kullanilirken yapilan arastirmalar sonucu egitim amacli da kullanilabilecegi
ifade edilmektedir. Okur-yazarlik ve internet okur-yazarli§i alanlarinda buyuk
yarar saglayabilecek olan bloglar, okuma-yazma, olusturma, yorum yapma
ve degerlendirme gibi niteliklerin  kazandirilacagr butun  6gretim
programlarinda kullanilabilmektedir (Babur, 2010:7).

Bloglarin egitimde kullaniimasi son yillarda artig gostermekte 6zellikle
uzaktan egitim uygulamalarina gegiste bloglar uygun bir ortam olarak olarak
gorulmektedir. Diger web uygulamalarindan ogrencilerle iletisim kurma,
tartisma ve paylasim yoluyla birbirleriyle etkilesimini saglama, o6grenilenleri
pekistirme ve farkli bakis acilarini yakalayabilme avantajlarindan 6tiri daha
on planda bir ara¢ olan Dbloglarin egitimde kullanimi  gittikce
yayginlagsmaktadir (Bas ve Tuzun, 2007:35).

Bilgi ve iletisim teknolojisindeki gelismeler ogrenci merkezli olan
ogrenme ortamlarinda ogrenmeyi desteklemede ve sosyal etkilesimi
saglamada gerek ogrencilere gerekse de oOgretmenlere 6nemli firsatlar
sunmaktadir (Cuhadar, 2008:27) Bu sebeple, bireylerin sanal 6grenme
topluluklar olusturmalarini saglayan bloglarda, egitim amagli
kullanildiklarinda etkilesimli, sosyal suregleri destekleyen Ozellikleri
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sayesinde kullanicilara yer ve zaman agisindan bagimsiz calisabilecekleri
esnek bir ortam sunmaktadir (Demirel, 2010:10).

Sinif ortaminda gergeklestirilen 6gretim etkinliklerini sanal ortama
tasiyabilecek, egitimciler icin alternatif bir web tabanh bir ara¢ olan bloglarin
yaygin kullaniima bigimlerinin sosyallesme, eglence odakli etkinlikler ve
ogrenme etkinlikleri oldugu gorulmektedir (Cuhadar, 2008:31). Bloglar web
ara yuzu yardimiyla kullanicilara bilgi paylasimi, isbirligi, tartisma amaclariyla
kullanilabilecek bir iletisim ve etkilesim olanagl saglayarak &gretim
ortamlarini desteklemektedir. Kullanimlarinda en buyuk gorev 6gretmene
dusmektedir. Cunku, 6grencileri blog kullanmaya tesvik ederek beklentilerine
cevap verecek ayni zamanda blog acgarken sinif ici isbirligini saglayacak olan

kisi 6gretmen olmaktadir (Karaman ve Karakuzu, 2006:332).

5.7 EGITIMDE WEBLOG KULLANIMI VE BiGIMLERI

GUnumuzde bloglar, egitsel c¢evrelerde pek ¢ok amag igin
kullaniimaktadir. Muzik egitiminden, dil egitimine, okuma yazma becerileri ile
analitik ve elegtirel dusunme becerilerini geligtirmede, bireysel ¢alismalari
paylasma ve yayinlamada kullanilan bloglar ayni zamanda 6grencilerin blog
icerigi geligtirirken bilgi tarama ve akademik yazma becerileriyle, grup
calismasi ve O0grenme becerilerini gelistirmektedir (Tekinarslan ve Gurer,
2011:889).

Blog aracihgiyla ogrenciler kendi 0grenme sureclerini takip
edebilmekte, derste 6grendikleri ve calistiklanyla ilgili gunlik tutabilmektedir.
Ayni sekilde birbirlerinden bilgi almak, anlamadiklari yerleri 6grenmek,
herhangi bir konu Uzerinde tartisma yapabilmek amaciyla da bloglardan
yararlanabilmektedirler. Sonug¢ olarak bloglar, pek ¢ok 6grenme alaninda
igbirlikli 6grenim araci, kisisel bilgi yonetim ve yapilandirma araci olarak da
kullanilabilmektedir. Ogrencilerin bir konu hakkinda fikirlerini rahatga ifade
edebildikleri ortamlar olma sebebiyle bloglar 6nemli bir egitim araci olarak
gOrulmektedir (Avci, 2009:4).
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Weller, Pegler ve Mason’a gore (2005) bloglarin egitimde iki temel
kullanim bigimi bulunmaktadir. Bunlar (Akt., Horzum, 2010:607 );

Ogretmen Bloglari: Akademisyen ve 6gretmenler kendi bloglarini
olusturarak kendi alanlari ve c¢alisma konulariyla ilgili fikir aligverisinde
bulunmakta ya da tartigmaktadirlar. Bu bloglar daha ziyade degisimin hizli
oldugu alanlarda, yeni konularla ilgili bilgi birikimi ve paylasimini arttirmak igin
kullaniimakta ve farkli yerlerdeki egitimcilerle tartisma ve diyalog firsati
saglamaktadir.

Ogrenci Bloglari: Ogrencilerce bilgi, beceri, duygu, diisiince ve bakis
acllarini yansitma amacli kigisel gelisim dosyasi olarak kullanilan bu bloglar
dersleri zenginlestirmekte ve desteklemektedir. Ogrencilerin  gelisim
sureclerini gostermek ve bilgilerini bir araya getirmek icin elektronik kisisel
gelisim dosyasi seklinde kullandiklar  6grenci bloglar  projelerdeki
kaynaklarin ve goruslerin de paylasildigi isbirlikli araglardandir.

Egitimde bloglarin temel kullanim bigimleri olarak ¢evrimici dosyalama
platformu isbirlikli 6grenme alanlari, g¢evrimici tartisma ortami, profesyonel
gelisim araci, okul web sitesi, kUtiUphane portali ve bilgi yonetimi gibi

kullanimlar 6n plana ¢ikmaktadir.

5.7.1 Gevrimigi Dosyalama Platformu

Ogretmen ve 6grencilerin planlarini, ders notlarini, calismalarini
depolama alani olarak kullanmalarini saglamasi ile bloglar ¢evrimigi
dosyalama platformu olarak kullanilabilmektedir
(http://www.slidefinder.net/h/hafta/06 _hafta egitimdeyeniteknolojiler/2285781

4) Erisim Tarihi: 07.12.2012. Ogrenciler calismalarini ve alan notlarini
yayimlayabilmekte ve kendini sosyal olarak ifade edebilmekte ayni zamanda
da gerceklestirdigi projenin ilerleyisi ve bulgulariyla ilgili sureci
kaydedebilmektedir. Ogrenme  ve  Ogretme  slrecinde  sirecin

degerlendiriimesinde calisma dosyalari dnemlidir ve bloglar bu ¢alismalarin
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elektronik ortamda saklanabilmesi, ders i¢i ve ders digindan &grencilerin
erigsimine olanak saglamasi bakimindan zengin ve etkilesimli 6grenme ortami
olusturmaya yardimci olmaktadir. Boylelikle sayfayi ziyaret edenler, yorum
yapabilmekte, geri bildirimde bulunabilmekte, igbirlikli  c¢aligmalar

yapabilmekte ve bunlari kolayca saklayabilmektedir (Bodur, 2010:33,35).

Bloglarin  ¢evrimigi dosyalama platformu olarak kullaniimasinin

faydalari sunlardir (Durmus, 2011);

e QOgrenciler galismalarini asla kaybetmemektedir

e Ogrencilerin galismalarinin bir blogta toplanmasi gelisim
surecinin gorulebilmesi acgisindan iyi bir firsat sunmaktadir

e Bloglarla ilgili yapilan ¢aligmalar ilgililerle ve 6grenci velileriyle

seffafca paylasilabilmektedir.

5.7.2 Isbirlikli Ogrenme Alanlar

Ogrencilere sinif digl iletisim ve birbirleriyle isbirligi icinde olma imkani
tanimasi 06zelligi bakimindan bloglar, isbirlikgi 6grenme alanlari olarak
kullanilabilmektedir  (http://nasuherturan.com/index.php/2011/03/28/bloglar-

ve-eqitim/) Erisim Tarihi: 07.12.2012. Bloglar hem bireysel hem de igbirlikli
araclardir yani o6grencinin kendisini ifade etmesini ve yuksek duzeyde
kisisellestiriimis igerik gelistirmesini saglamaktadir. Bloglar ile o6grenciler
arastirdiklari ya da uUzerinde c¢aligtiklari konuyla ilgili ¢gevrim i¢i topluluklara
baglanarak diger yazarlara yorum yapabilmekte, geri bildirimde bulunup
karsilikli etkilesimler araciligiyla igbirligi iginde c¢alisabilmektedir (Bodur,
2010:33).

Bloglar ayrica, 6grencilerin birbirleriyle ortak 6grenme amacina yonelik
olarak calisabilecekleri isbirlikci 6grenme ortamlarina entegre edilebilme
Ozelligiyle de sikhkla kullanilan ve igbirligine dayali galismalara olanak

sadlayan araclardir.
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Ogrencilerin birbirlerinden 6Jrenmelerinin yaninda yazarlar, bilim
adamlari, meslek uzmanlari gibi pek ¢ok kigi de bloglar ile yerden bagimsiz

beraber galisabilme olanagina sahip olmaktadir (Durmus, 2011).

5.7.3 Cevrimigi Tartisma

Bloglar ogrenciler ve ogretmenler arasinda tartisma gruplari olarak
calismaya olanak sagladigi igin ¢evrimici tartisma ortamlari olarak da
kullanilabilmektedir.

Ogrenme ortaminda ayni ortami paylasan 6grenciler bloglar
araciligiyla birbirleriyle tanisabilmekte, duygu ve dustncelerini sinif ortami
disinda da Dbirbirleriyle paylasarak iligkilerini saglamlastirabilmektedir
(Cuhadar, 2008:33). Blog sayesinde es zamansiz tartisma forumlari
dizenlenebilmekte sinif tartismalari yapilabilmektedir. Bunlarin yani sira,
okunanlarin 6zetlendigi bir yer olmasi nedeniyle bloglar 6grencilerin zaman
icindeki kigisel gelisimlerini gostermede de kullanilabilmektedir. Bu sebeple
bloglar, ders kapsaminda kullanilan ders notlari, verilen ddevler ve tartisma
sorulariyla her tir sinif ici ve okulla ilgili etkinlik ve duyurularin
yayimlanabildigi ortamlar olarak egitimde tercih edilmektedir (Bodur,
2010:33,36). Ogrenciler okullarda hazirladiklari portfolyolari blog araciligiyla
cevrimi¢ci ortamda olusturabilmekte ve sectikleri galismalar bloglarinda

paylasarak yoruma acabilmektedir (Durmus, 2011).

5.7.4 Profesyonel Gelisim

Ogretmenler bloglari portfolyolar ya da uzmanlarla tartisma forumlari

olarak kullanmaktadir. (http://www.slidefinder.net/h/hafta/06 hafta
egitimdeyeniteknolojiler/22857814) Erisim Tarihi: 07.12.2012. Ogrenciler

bloglarda 6grenme sureclerini paylasirken, dgretmenler de meslekleriyle ilgili
deneyimlerini ve karsilastiklari sorunlari yardimci olabilmek adina
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paylasmaktadir. Yapilan ¢alismalarin bagkalarinca okunacagini bilmek, geri
bildirim almak ve baskalarinin yazilarina yorumlar yapabilmenin blog
vasitasiyla muiamkin olabilmesi bireylerin duyussal gelisimi agisindan
onemlidir yani bloglar hem duyussal hem de bilissel gelisime katki
saglamaktadir (Bodur, 2010:37).

5.7.5 Okul Web Sitesi

Bloglar, okul, 6grenci, 6gretmen ve velilere iletisim esnekligi sagladigi
igin okul web sitesi olarak da kullanilabilmektedir

(http://nasuherturan.com/index.php/2011/03/28/bloglar-ve-egitim/) Erigim

Tarihi: 07.12.2012. Bloglar araciligiyla okul ile aile igbirliginin 6grenme
ortamlariyla birlestirilebilmesi mumkun olmaktadir. Okul etkinlikleri, sinif igi
calismalar ya da performansa dayali &grenci etkinlikleri bloglarda
yayinlanarak ailelere erigilebilmektedir. Ayni sekilde farkh bélgelerde olan,
ortak amaci olan kigilerin bir araya gelmesiyle olusan sanal topluluklar da
bloglari kullanarak birbirleriyle fikir aligverisi ve bilgi paylasiminda
bulunabilmektedir (Bodur, 2010:36).

Bloglarin kolayca olusturularak guncellenebilmesi teknik bilgi ve
uzman ihtiyacini azaltarak okuldaki tum aktivitelerin dizenleyen grupga ilk
elden kaydedilmesine ve surekli guncel tutulmasina olanak saglamaktadir
(Durmus, 2011).

5.7.6 Kutliphane Portali

Ogretmen ve odgrencilerin kitiiphane portali olarak da kullanabilecegi
bloglarla ¢evrimici kaynaklara verilen koprulerle arastirma tabanl, projeye
dayali ve kesfederek ogrenmeye donuk etkinlikler de
gerceklestirilebilmektedir (Bodur, 2010:36).
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5.7.7 Bilgi Yonetimi

Derslerde kullanilan materyallerle derse yardimci kaynaklar bloglarda
yayimlanarak &grencilerin bilgi ihtiyaclari karsilanabilmektedir (Bodur,
2010:36). Coklu ortam Ogeleriyle desteklenen blog sayfalari, internet
uzerindeki sayisiz bilgi kaynagina erisimi saglayan hiper baglantilar ile ders
iceriginin dgrencilere sunulabildigi ortamlardir (Cuhadar, 2008:32).

Bloglar araciligiyla, okullarda belli araliklarla toplanan komitelerin,
ztmrelerin, okul aile birliklerinin toplantilarinin arsivi tutulabilmekte, gruplarin
uyeleri gorusmelerine internet Uzerinden devam edebilmekte, grupla ilgili
bilgiler paylagilabilmekte, dokimanlar ve sunumlar da daha sonra

kullaniimak Uzere kolayca depolanabilmektedir (Durmus, 2011).

5.8 EGITIMDE WEBLOG KULLANIMININ AVANTAJLARI

Kolay kullanima sahip olma, iceriginin bireysellestirilebilmesi, teknik
bilgi gerektirmemesi ve pek c¢ok yonden sagladigi esneklik nedeniyle
egitimde de kullanima uygun araglar olarak gorulen bloglarin ayni zamanda
ogrencilerin dusunme becerileri Uzerine de olumlu etkileri bulunmaktadir.
isbirlikli bir ortam olusu ve dgrencilerin kendi diisiincelerini diizenlemelerinde
farkh bakis acilarini da gorebilmelerini saglamasi sebebiyle yansitici
diistinme becerisine de katki saglamaktadir. Ogrenme ortamlarinda yansitici
dusunme becerilerinin gelismesinin saglanmasi sonucu da o6grencilerin
ogrenme c¢iktilarinin niteligi artmakta ve yasam boyu o6grenen ozelligi
kazanma sUrecglerinde bloglarin  oldukga olumlu etkileri oldugu
dusundlmektedir (Bayrak ve Kogak Usluel, 2011:94,101).

Bloglarin  egitimde  kullaniimasinin  pek ¢ok olumlu etkisi
bulunmaktadir. Bu avantajlar sunlardir (Tekinarslan ve Giurer, 2011:893,
894).;
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. Blog yayincihdinin 6grencilere sagladigi en buyuk avantaj
Ucretsiz olmasidir. Baskalarinin yorumlarina agik olmasi,
olumlu-olumsuz  yorumlara bakilarak blog vyayinlarinin
duzeltilebilmesi, yayinlamanin ve duzenlemenin kolay olusu,
yayinlamada c¢oklu ortam nesnelerinin kullanilabilmesi ve
erisimin kolay olmasi da sagladigi diger onemli avantajlardir
(Tekinarslan ve Gurer, 2011:894).

. Blog yayinciligi 6grencilerin dustncelerini ifade etme, akademik
yazma ve tartisma, ses, yazi, goruntu, video gibi ¢oklu ortam
nesnelerini web ortaminda paylasma ve web yayinciligi
konusunda teknik becerilerine katki saglamaktadir (Tekinarslan
ve Gurer, 2011:893).

. Bloglar aracihgiyla sinif igi tartismalarda etkin olmayan ya da
kendisini sozle ifade edemeyen 6grenciler dusuncelerini ifade
etmede esit sartlara sahip olabilmektedir (Karaman ve
Karakuzu, 2006:332)

. Kullanicilarin karsilikh birbirlerinin girdilerini gorantileyebilmesi
ve yorumlayabilmesi hatta fikir aligverisinde bulunabilmeleri
Ozellikleriyle blog ogrencilerin fikirlerini ozglrce
yayinlayabilmelerini  ve  arkadaslariyla  karsilikli bilgi
paylasiminda bulunabilmelerini saglayici ortam sunmaktadir.
Ayni zamanda blog kullanarak o6gretmen ve 06grencilerden
olusan blog toplulugu da olusturulabilmekte, ogrencilerin
ilgilendikleri konulari aramalari, sunulan bilgiyi
yorumlayabilmeleri, ilave vyapabilmeleri kendi 6grenme
sureclerini yonlendirmeleri ve kendilerine guvenlerinin artmasi
mumkun olabilmektedir (Deperlioglu ve Kose, 2010:338).

. Blog ogrencilerin derse dikkatlerini arttirmakta, dnceki konulari
hatirlamalarina yardimci olmakta, konularin pekistiriimesine ve
kritiginin yapilmasina yardimci olmaktadir. Bunlarin yani sira,
programlama konularindaki kavram yanilgilarinin duzeltilmesini,

ogrencileri devam edemedikleri dersleri telafi etmelerini ve
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ogrenciler arasi  paylasimi  kolaylastirmaktadir ~ (TUzun,
2007:189).

. Ders i¢i ve ders disi etkinliklerde kullanilan bloglar topluluk
hissinin guclendirilmesinde kullanilabilecek onemli
araglardandir. Ogrenciler blog kullanarak diger kullanicilardan
yardim ve destek alabilmekte bu da 6grencilerin
sosyallesmesini, etkilesimi ve birbirleriyle diyaloga girmelerini
desteklemektedir. Ayrica, blog araciligiyla kendisini daha rahat
hisseden ve g¢ekinmeden iletisim kurabilen 6grencilerin sinif
toplulugu duygusunun daha yuksek olmaktadir (Atici ve
Ozmen, 2012:2,7).

. Blog kullanilarak yapilan derslerde katilimcilar arasinda pozitif
dayanisma goOzlenmekte, 0&grencilerin  sosyal becerileri
gelismekte, etkili 6grenme saglanmakta ve sinif ici etkilesim
artmaktadir.  Sinif  bloglari  yorumlarin  tek  noktadan
gorulebilmesi, yeni yorumlar yazilabilmesi, kolay takip
edilebilme Ozellikleri nedeniyle sinif igi paylasimda etkili
olmaktadir. Sinif bloglari sinifin tamamini ilgilendiren duyurular,
Odevler, iglenen ders konulari agisindan etkili olurken grup
bloglari da caligsmalarin degerlendiriimesi ve isbirlik¢i 6grenme
etkinlikleri agisindan etkili olmaktadir. Buna ek olarak da derse
ilgiyi ve motivasyonu arttirarak, ogrenciler arasi ders digi
etkilesim  ve iletisimi saglayarak  fikir  aligverisini
desteklemektedir (Karaman, Kaban ve Yildirnm, 2010:2,6,7).

. Bloglarin 6grenme ortaminda sundugu diger avantajlar; hizh
yayim, kullanim kolayligi, duguk maliyet, dinamik icerik, igbirligi
ortami, yorum vyapma, geri bildirimde bulunma, igbirlikli
calismalar yapma ve bunlari saklayabilme, topluluk olusturarak
bilgi ve birikimleri paylasma, sinif igi igbirligini saglama, farkl
bakis acilarini  gbzlemleyebilme, akran degerlendirmesi
yapilabilmesi, bilgi yonetimi yapilmasi, 6grencilerin proje ya da
odev hazirlarken esitli bloglara ulasabilmesi, dersle ilgili
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5.9

duyurulari postalamak, danigsmanlik ve rehberlik hizmetleri, sinif
ici uygulamalar ve okulla ilgili etkinliklerden haberdar edilme,
ogrencilerin dusunce ve basarilarini paylagacaklari okur grubu
olusturma, ailelerle iletisim kurulmasi ve baska okullarla isbirlikli

projeler gelistirme gibi avantajlardir (Babur, 2010:434).

. Blog kullanimi ogrencilere ogrendikleri bilgileri

paylasabilecekleri ve tartisabilecekleri aktif bir iletisim ortami
sunmaktadir. Ayni zamanda, ders notlarinin tutulmasi,
Odevlerin duyurulmasi, odevler igin geri bildirim alinmasi, e-
posta, mesaj/duyuru panosu, sohbet odalari gibi 6gelerle sinif
ortaminin her zaman her yerden erisilebilen bir sanal 6grenme
ve 6gretme ortamina donlismesi bakimlarindan oldukga faydali
olmaktadir (Kogoglu, 2009:315).

10.Bloglar ile okur-yazarlik geligtirilebilmekte ve blog uygulamalari

ogrenci, 6gretmen ve yonetime buyuk faydalar saglamaktadir.
Yazarken 6grenme ortamlari olan bloglarda 6grenciler bilgilerini
notlar halinde yazabilmekte, yazarken konuyla ilgili
farkindaligini arttirmakta ve yeni urinler ortaya koyabilmektedir.
Ayni sekilde bloglar, ogrencilerin internete ilgilerini de
pekistirmekte, geleneksel defterler yerine kendilerine esneklik
saglayan sanal defterleri tercih etmektedir. Bloglar ile
ogrencilerin defterlerine yazdiklari sadece kendi defterlerinde
kalmamakta, arkadaslar, aileler, ve o6gretmenler de Kisinin
gelisimini izleyip, ilgi alanlari hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir
(Senel ve Seferoglu, 2009:143).

EGITIMDE WEBLOG KULLANIMININ DEZAVANTAJLARI
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Bloglarin egitimde sagladigi Ustun egitsel avantajlar yaninda az da
olsa dezavantajlari da bulunmaktadir. Bu dezavantajlar sunlardir
(Tekinarslan ve Gurer, 2011:894);

1. Blog yayinciligi esnasinda akademik yazma ve telif haklari
konusunda bilgisi olmayanlar intihal ve telif hakki sorunlariyla
karsilasabilmektedir.

2. Bir sosyal paylagsim araci olan bloglarin 6gretmenlerce
ogrencilere sadece Odev vyaptirmak igin kullandirtilmasinin
ogrencileri blog kullanmaktan sogutabilecegi disunulmektedir.

3. Blog kullanimi igin internet erigimi ve bilgisayarin gerekli olusu
ogretmenleri ve 6grencileri egitimde blog kullanimi konusunda
sinirlamaktadir.

4. Ogrencilerin bloglarda soyadi, ev adresi, telefon numarasi vb.
kisisel bilgilerini paylasmasi c¢esitli guvenlik sorunlarina yol

acabilmektedir.

5.10 EGITIMDE WEBLOG KULLANIMIYLA iLGiLi ARASTIRMALAR

Bloglarin egditimde kullaniminin sagladigi olumlu etkiler, her yonuyle
arastirlmalarina neden olmus ve olasi etkileri Uzerinde sonuglara ulagmayi
saglayici pek cok arastirma yapilarak bloglarin diger sosyal medya araclari
gibi kullanim alanlari genigletiimeye c¢alisiimigtir. Bu arastirmalardan bazilari
elde edilen bulgular agagidaki gibidir.

Oravec (2002) c¢ahsmasinda bloglarin editsel etkinliklerle nasil
batunlestirilebilecegini agiklamis ve 6gretmenlerin bloglari internetteki yararh
bilgilere ulasmak igin tesvik etmede kullanabileceklerini ayni zamanda blog
araciligiyla bilgileri dizenleyebileceklerini ortaya koymustur (Akt., Bodur,
2010:48).
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Campbell (2003), Ward (2004) ve Johnson (2004)'un yaptiklan

calismalar sonucunda blog kullaniminin yabanci dil 6grenimine cesitli

katkilari oldugunu ortaya c¢ikartmistir. Bunlar (Akt. Kogoglu, 2009:316);

Blog kullanimi  6grencilere  gunluk okuma alistirmasi
saglamaktadir yani, ogrenciler odev olarak verilen okuma
materyallerini  ¢ok sikici, zor ya da konuyla ilgisiz
bulabilmektedir ancak, bloglarda maddeler kisa ve 6grencinin
merakini canli yutmaya donuk olmaktadir. Bu sayede
dgretmenlerin ingilizce materyalleri eklemeleri kolay olmakta ve
ogrenciler daha fazla 6zgin materyal okuyabilmektedir.
Ogrencinin ingilizce internet  sitelerini  arastirmasini
saglamaktadir yani ogretmenin yazdigi bir konu hakkinda
ogrencinin  merak uyandiran makale ve diger sitelere
baglanmasi sonucu ingilizce siteleri bulmasi kendine givenini
arttirmaktadir.

Ogretim programi hakkinda bilgi saglamaktadir yani, blogda
tartisma konulariyla ilgili olan sitelere baglanti konulabilmekte
ve Ogretmen sinifta isledigi ve tekrari gereken konularda blog
icinde tekrar yer verebilmektedir.

Bireysel caligsma icin baglanti adresi kaynagdi olmaktadir yani,
dgrenciye yardimci olabilecek ingilizce haber sitelerine, isitsel
ya da gorsel dosyalara yonlendiren baglanti adresleri bloglar
araciligiyla kurulabilmekte ve duzenlenebilmektedir.

ingilizce okumak ve yazmak isteyen herkese (icretsiz bir
yayinevi sunmaktadir yani ogrenciler blog araciligiyla yazilari
igin bir okuyucu kitlesi bulabilmekte ve gercek dunya ile yazilari
sayesinde baglanti kurabilmektedir.

Ogrenciler blog sayesinde isbirligine dayali bir 6grenme ortami
elde ederek birbirlerinin ekledigi yazilara yorum yapma imkani

bulabilmektedir.
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Dickey (2004) bloglarin 6grencilerin yalitim ve yabancilagma algilarina
etkisi adli arastirmasinda bloglarin ¢evrimici derslerde tartisma amacli
kullanildigini, uzaktan 6grenme ortamlarinda bloglarin 6grencilerin yalitim ve
yabancilagsma hislerini ortadan kaldirdigini ve o6grencilerin birbirleriyle
etkilesimlerini destekledigini ayni zamanda da kolay kullanimli ve hizli bir
arag oldugunu ifade etmektedir (Akt. Cuhadar, 2008:34).

Williams ve Jacobs (2004) calismalarinda bloglari kullanimi kolay,
herhangi bir internet baglanti noktasiyla kolayca ulagilabilen web tabanl
iletisim araclar olarak belirtmis ve bloglarin 6grencilerin etkili 6grenim ve
ogretim sureci gecirmelerinde etkili oldugunu ortaya koymuslardir. Ayni
zamanda bloglarin ¢ok sayida 6drencinin bir araya gelerek kendilerini rahat
hissettikleri ¢evrimigi bir 6grenme ortami sagladigini, dgrenciler arasinda
daha fazla iletisim ve etkilesime olanak tanidigini ve 6grenme yonetim
sistemleri gibi pek ¢ok sistemin énemli bir par¢asi oldugunu ifade etmiglerdir
(Akt. Avcli, 2009:20).

Downes (2004) bloglarin 6gretmenlere, 6grencilere ve ailelere ev
Odevleri sorunlarini asma konusunda yardimci oldugunu bu sekilde
Ogretmenlerin  agiklama, o6rnek ve ipuglarini yazarak karisikliklari
giderebildigini ayrica bloglarin bilgi ve mesleki gelisim materyalleri deposu
olarak ve Ogretimsel etkinliklerle ilgili bilgi saglama araci olarak
kullanilabilecegini ifade etmektedir (Akt. Demirel, 2010:19).

Armstrong, Berry ve Lamshed (2004), yaptiklari “Elektronik Ogrenme
Gunlikleri Olarak Bloglar” adh c¢alismalarinda bloglarin  dgrencilerin
ogrenmelerini  belgeleyebilecek bir gunlik olarak kullanimi Gzerinde
durmuslardir ve o6grencilerin blog kullanimi ile ilgili olumlu gorugleri
bulundugunu ve bloglari defter gibi duslncelerini saklayabilecekleri ve
yazabilecekleri yararli bir arac olarak gordiklerini saptamislardir. Ogrencilerin
ayrica blogun yazilari ve yorumlari kronolojik sirayla goruntulemesini de bilgi
organizasyonu agisindan olumlu bulduklarini ve 6grenme surecini takip
edebildikleri i¢in yararli bulduklarini ifade etmektedirler (Akt. Cuhadar,
2008:34).
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Xie ve Sharma (2004) tarafindan ogrencilerin bloglarla ilgili
deneyimlerini ortaya koymak amacli yapilan ¢alismada olumlu ve olumsuz
gorugler ortaya konulmustur. Olumlu goérusler bloglarin 6grenmeye ve
dusunmeye yardimci araglar oldugu, ogrencilere topluluk hissi verdigi ve yeni
bir teknolojiyi kesfetme olanagi sunmasi iken olumsuz gorugler blog
kullanmayan ogrencilerin blog kullanimi konusunda kendilerinden emin
olmadiklarini sinif ortami disinda da diger bireylerin blogtaki yazilara ve
yorumlara erisebilecek olmasi acilarindan o6grencilerin gizlilige dair sorunlar
yasadigini gostermektedir (Akt. Cuhadar, 2008:35).

Wang ve Fang (2005) calismalarinda bloglarin 6grencilerin 6grenmeye
donuk guvenlerini arttirdigini, ogrencilerin akademik gelismelerine katki
sagladigini disunduklerini ortaya koymuslardir (Akt. Demirel, 2010:14).

Ray ve Hocutt (2006) acik uclu roportajlar, elektronik diyaloglar ve
bloglarin igerik analizi igin, blog kullanan 16 06gretmenle bir c¢alisma
gergeklestirmis ve sonucunda bloglarin sosyal etkilesim ve igbirligi
uygulamalari gelistirmede yardimci oldugunu ayrica dusunce paylagimi ve
profesyonel ilgi alanlariyla ilgili sorunlari tespit etmede, izolasyon ve hayal
kirikligiyla basa c¢ikmada da etkili oldugunu bulmuslardir (Akt. Horzum,
2010:614).

Baggetun ve Wasson (2006) bloglarin égrencilerin 6z duizenlemeli
ogrenmelerini destekledigini ve genel bir konu Uzerinde yansitma yaparak,
kisisel bilgi veri tabani inga ederek, ogrencilerin bilgilerini test ettigi,
kargilastigr sorunlara ¢ozumler Urettigi ve bilgilerini goruntuledigi bir bilgi
havuzu olarak ogrencilerin kendi ogrenmelerini kontrol edebilmelerinde
yardimci oldugunu saptamislardir (Akt. Demirel, 2010:14).

Perschbach (2006) ise, bloglarin etkililigini belirlemek icin yaptigi
calismasinda oOgrencilerin blog kullanimi ile elestirel duginme becerisi
kazandiklarini ve buyuk gogunlugunun da derste blog araciligiyla etkilesime
girdigini tespit etmistir (Akt. Cuhadar, 2008:37).

Richardson (2006) arastirmasinda bloglarin yazma eylemi olarak
ogrencilere; dustnduklerini yazarak ifade etme, herhangi bir konu hakkinda

belli bir sure iginde yazma eylemini sirdlirme, okurlari bu konusma surecine
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dahil ederek daha fazla yazmaya ve dusinmeye oOnculiuk etme, farkli
o0grenme deneyimlerini sentezleme ve bu toplu deneyimler arasindaki iligkileri
anlama gibi katkilar sagladigini bununla birlikte 6grenenlere yuksek kalitede
yazma becerileri kazandirdigini ortaya koymustur (Akt. Demirel, 2010:16).

Fellner ve Apple (2006), Japon Universitesindeki dusuk yeterlilikteki ve
duguk motivasyona sahip dil 6grenen 6grencilerin katildigr yedi gunluk yogun
ingilizce kursunda blog kullanarak bloglarin hem dil kullanim hem de yazma
becerilerini gelistirdigini saptamistir (Akt. Bodur, 2010:54).

Beldarrain (2006) bloglarin 6grencilerin basarilarinin, ilerlemelerinin ve
yansitmalarinin ~ kaydinin  tutulabilecegi  bir portfolyo olarak da
kullanilabilecegini belirterek, yazma ve portfolyo olma 06zelligiyle de
ogrenenlerin aktif 6grenme yontemleriyle bilgiyi olusturmalarini ve bilissel
sureclerini kullanmalarini destekleyen olusturmaci yaklasimla uygunluk
gosterdigini ifade etmektedir (Akt. Demirel, 2010:18).

Shoffner (2006) calismasiyla 06gretmen adaylarinin  bloglari
dusuncelerini yansitmada etkili birer ara¢ olarak gorduklerini, 6grenenlerin
kendi dusuncelerini yazarak ve bagka bloglara yorum yaparak elestirel ve
analitik dusunme yeteneklerini geligtirdiklerini gostermigtir (Akt. Demirel,
2010:18).

2006-2007 Gliz donemi Hacettepe Universitesi Bilgisayar ve Ogretim
Teknolojileri Egitimi bolumu 6grencileriyle yapilan bir arastirmada Ankara
ilindeki bir meslek lisesinde bilgisayar derslerine stajyer 6grenci olarak katilan
ve dersi, dersin iglenigini, ogrencileri ve ders ogretmenini godzlemleyen
Ogretmen adaylarinin, olusturulan bloga yapmis olduklari goézlemleri
paylasmalari sonucu ders kapsaminda blog kullanimini degerlendirmeleri
istenmis ve acik uglu sorulara verilen cevaplar analiz edildiginde de blog
kullanimi ile yararl bulunan ydnler su sekilde ifade edilmistir (Bas ve Tuzun,
2007:37);

e Bireyler yasamis olduklari deneyimleri rahatgca ve kolaylikla
paylasabilmektedir

e Ogrencilerin degerlendirimesi agisindan dersin  dgJretim
elemanina katki saglamaktadir
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Diger gozlem ve deneyimlerin okunabilmesi ogrencilere katki
saglamaktadir

Haftalik toplantilar daha verimli gegmektedir

Elestirel dusinme, yazili ifade, dilin kullanimi gibi konularda
kisisel gelisime olanak saglamaktadir

Kendi deneyimlerinin anlamlanmasina, ogrenmenin
pekistiriimesine ve kaliciligin saglanmasina yardimci olmaktadir
Erigimi ve kullanimi kolay olmaktadir

Zaman tasarrufu saglamaktadir

Deneyim ve gozlemlerin bir arada tutuldugu bir arsiv olmakta ve
bu argive istenildiginde ulagilabilmektedir

Ogrencinin derse aktif katilimini ve etkilesimli 6grenme ortami
olusmasini saglamaktadir

Ogrencinin dersle ilgili motivasyonunun artmasini
saglamaktadir

Ust diizeyde teknik bilgi donanimi gerektirmemektedir

Sahin (2007) de calismasinda blog kullanimiyla sire¢ temelli yazma

egitimini etkili bicimde uygulamanin mumkin oldugunu belirtmis, blog

destekli yazma egitiminin 6grencilerin yazma performansini sinif i¢ci yazma

egitiminden daha fazla gelistirdigini, o6grencilerde badimsiz 6grenme

kavraminin

gelismesinde etkili oldugunu ve ogrencilerin blogla ilgili

tutumlarinin olumlu oldugunu saptamistir (Akt. Avci, 2009:21).

Du ve Wagner (2007), yaptiklari ¢alismada bloglarin 6grenmeye
katkilarini su sekilde siralamistir (Akt. Cuhadar, 2008:28);

Blog kullanimi  6grencilerin  dusiUncelerini etkin  sekilde
anlamlandirabilmelerini ve organize edebilmelerini saglar
Bloglarin  6grenmede  surekli  kullaniimasi  6grencilerin
ogrenmelerini gelistirmelerine yardimci olur

Blog ile yapilan kendini yansitma alistirmalari ogrencilerin
gelisime ihtiyagc duyduklari alanlari ve neler o6grendiklerini

anlamalarini saglar
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e Bloglarin bireysel sorumlulugu guglendirmesi sonucu o6grenciler
kendi ¢evrimigi gunluklerini yayinlayabilirler

e Ogretmenlerin geribildirim/yanitlari daha kolay
gerceklesebilmekte ve uygun olan ogrenciye ¢abuk
ulasabilmektedir

e Bloglarin web de vyayinlanmasi 06grencilere yarisma ve
kargilagtirma firsati verir ve koti uygulamalarin  farkinda
olmalarini saglar

e QOgrenciler duslncelerini, fikirlerini diger bireylerle paylasarak
cevrimigi etkilesim gerceklestirir

e Bloglarin etkilesimli ozellikleri sayesinde teknik beceri
gerekmeden blog yazarlari yorumlarini hizlica yayinlayabilir

e Blog kayitlari ve yorumlari daha sonra gozden geciriimek Uzere

argivlenebilir

katki saglayicilar bir
. € iki veya daha fazla
| yaz
dahili ararT1a m?toru /?gla ntlar (yperlink)
otomatik argivleme | yarimli bilgi akig —__graﬁk =
) giincellemelerden otomatik [2) :
sk bilgilendirme Nideo
B —— A ] TR ]
O zengin icerik tipleri [ ses
N dokiiman
{potansiyel olarak bIog] digerdosyatp
hesap tablolari

digerleri.

orum yapma Lo i
Lkl fikir ahg-verisi
geri izleme (trackback) 19 _
yansima (reflection)

bireysel

cevrimici kaynak deposu

gok amaglilik
topluluk olusturma

(L, isbirlikli grevler

Sekil 12 Ogrenme ve Ogretme Araci Olarak Blog
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Kaynak: (Goktas, 2010:19)

Wassel ve Crouch (2008) cok kultlrli egitimde bloglarin yararlarini
arastirmis ve blog kullanmanin yararlarini; énemli konularla ilgili elestirel
disunmeye tesviklendirme, kuramsal metinle uygulamalar birlestirme, sinif
toplulugu iginde iletigi arttirma ve gelecekte ogrencilerin 6grenmelerine
uyarlanabilecek 6gretim teknolojisi kullanmayi saglama olarak siralamistir
(Akt. Bodur, 2010:48).

Akcay (2010), bloglarla Turkce dersinde yapilabilecek etkinlikleri
acikladigi betimsel c¢alismasinda ogrencilerin bloglar Uzerinden hikaye
tamamlama alistirmalari yapabileceklerini, herhangi bir konu hakkinda
kompozisyon yazabileceklerini ve 6zellikle okuma ve yazma becerilerinin
blog araciligiyla o6grencilere aktif olarak kazandirabilecegini vurgulamigtir
(Akt. Bodur, 2010:50).
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6. MOTiIVASYON KAVRAMI, KURAMLARI VE EGITIMDE
MOTIVASYON

6.1 MOTIVASYON KAVRAMI VE TANIMI

ik olarak 1880’li yillarda ingiltere ve ABD’deki psikologlarin yazilarinda
kullanilmaya baglanan motivasyon terimi (Keskin, 2008:17) Latince “movere”
yani “hareket ettirme, hareketlendirme” anlamina gelen sdzcikten tlUremis
olup (Dirim, 2004:4) Turkge’de gudulenme, isteklendirme, 06zendirme
seklinde karsilik bulan bir kavramdir (Durak, 1998:5).

Motivasyon kavrami, genel olarak insan organizmasini davranisa
yonlendiren, bu davranisin siddet ve enerji dizeyini belirleyen, davraniglara
belirli bir yon veren ve devamini saglayan cesitli i¢ ve dis sebepleri ve
bunlarin isleyis mekanizmalarini kapsamaktadir (Kaplan, 2007:3).

Arastirmacilarin gerek psikolojik gerekse de fizyolojik yorumlarla
aciklik getirmeye calistigi motivasyon kavrami ile ilgili pek ¢ok degdisik tanim
bulunmaktadir (Dirim, 2004:4). Bunlar;

Motivasyon psikologlar tarafindan, genellikle hedefe yonelik
davraniglar dizisini baglatan, yonlendiren, devamini saglayan ve neticede
durduran bir sure¢ zinciri olarak tanimlanmaktadir (Kaplan, 2007:3).

Motivasyon, birtakim etkilere maruz birakilan bireyin, bu etkiler
kargisinda gosterecegi davraniglar agisindan daha iyimser hareket etmesini
saglayacak olan unsurlarin tamamidir (Altay, 2005:5).

Motivasyon, ister icten ister distan olsun, insanlarda heves ve devam
etme duygusu uyandiran ve insanlari harekete gegiren guglerdir (Ozgdir,
2006:38).

Kisaca motivasyon, insani ¢calismaya sevk etmek, ¢alismak igin bireyi
harekete gecirmek ve isteklendirmektir (Aygin, 2007:55). Tanimlara
bakildiginda motivasyonun temelini olusturan G¢ ana faktor oldugu
gorulmektedir. Bunlar (Alper Ay, 2006:4); insan davranisini tetikleme,

davranigi yonlendirme ve davranigi surdurmedir.
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Daha ayrintili ifade etmek gerekirse, arzu, istek, amag, hedef,
ihtiyaglar, dartd, gudu, egilim, davranig, ¢ikar, secme, tercih, irade, hirs,
korku, 6zlem, idrak, tutum, heves, tesvik, imrenmek, basari, ihtiras, moral,
ilgi, niyet, emel, tutku gibi pek ¢ok kavram motivasyon tanimi iginde yer
almaktadir (Sahin, 2003:51).

6.2 MOTIVASYONUN ONEMi VE OZELLIKLERI

Motivasyon insan davranislarini etkileyen itici guclerdendir. Birey
motivasyonu saglandijinda daha fazla caba harcamaktadir. Bu nedenle
motivasyon, bireyi ¢aba harcamak igin harekete geciren, ¢abasini devam
ettirmesi yonunde destekleyen ve c¢abasini olumlu ydne yoneltici temel
Ozelliklere sahip olan bir gugtur (Koroglu, 2011:140). Motivler ile insan
davranislari arasindaki iliski su sekilde agiklanmaktadir (Dirim, 2004:5);

e B0tln bireylerin temel motivleri ile gereksinmeleri vardir. Bunlar
davranig potansiyelini belirlemekte ve yalniz uyarildiklarinda
davranigi etkilemektedir.

e Motivlerin uyarilip uyarilmamalari bireyce algilanan duruma ya
da cergeveye bagli olmaktadir.

insanin dogasinda bulunan isteme, isteklerini arttirma ve yenilik arama
arzusu bireyin davraniglarina yon vermektedir. Bu davraniglari yonlendiren
istekler de kolay elde edilebilecek olanlardan ziyade c¢aba ve katlanma
gerektirmektedir. Bu nedenle bireylerin arzulari zaman icerisinde psikolojik
hatta fizyolojik ihtiyaclar haline gelebilmekte ve karsilanamadiginda da hayal
kirikligi ve mutsuzluga neden olmaktadir. Ayni sekilde pek ¢ok olumsuz
tutum, davranig, isyan ve catismalar da bireylerin tatmin edilmeyen
ihtiyaclarindan kaynaklanmaktadir (Taspinar, 2006:15). Bu bilgiler i1s1ginda
motivasyon, insan ihtiyacglarini gidermeye yonelik ve c¢esitli faydalar saglayan

bir stire¢ olma bakimindan oldukga énemlidir.
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Bireyler agisindan son derece oOnemli bir yere sahip olan

motivasyonun 0Ozellikleri ise su sekilde siralanmaktadir (Kéroglu, 2011:139);

Motivasyon, bireyi harekete geciren ve yon veren psikolojik bir
suregtir.

Ihtiyaglarin doyurulmasi icin bireyi harekete gegiren igsel bir
guctdr.

Antropoloji, psikoloji, sosyoloji, ekonomi, yonetim, orgutsel
davranis gibi pek ¢ok disiplini ilgilendirmektedir.

Kisisel ihtiyaclar, istekler ve durtulerden kaynaklanmakta ve
kisiye bir davranigta bulunma istegi vermektedir.

Motivasyon kavraminin temelini olusturan ihtiyag ve istekler,
insanin i¢ginde bulundugu toplumun kultiranun, sosyal yapisinin,
o insanin duygusal ve ruhsal yapisinin etkisi altinda
sekillenmektedir.

Kisinin  egitim durumu ve vyetenekleri, kisisel calisma
kapasitesinin tam kullanimi ve bu iki etkenin harekete gecirilmesi
motivasyonu etkilemektedir.

Motivasyon bir amaca ya da 6dule yoneliktir.

Motivasyonda istenilen sonug¢ istenmeyen bir seyden kagistir
(negatif gidulenme).

Amagclar davranisi kontrol etmeyip sadece etkilemekte ve bireyi
ihtiyacini tatmin i¢in uyarmaktadir.

Bir intiya¢ doyuruldugunda digeri ortaya ¢gikmaktadir.

Tatmin edilmig bir ihtiyac¢ artik motivasyon araci degildir.
Davranisin degismesine korku, gorev ve sevgi gibi duygular
neden olmaktadir.

insan davranisi gelisigiizel olup biitiin davraniglar motivasyona
baghdir.

Motivasyon her zaman bilingli ve gdzlemlenebilen ihtiyaclara
yonelik olmamakta ve kisiyi farkinda olmaksizin motive eden

seyler de bulunmaktadir.
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o Kisiler her zaman motivasyonlarinin nedenlerini
anlayamamaktadirlar.
e Bir davranisin pek ¢gok motive edicisi olabilmektedir.

e Motivasyon ile davranis ayni sey degildir.

6.3 MOTIVASYON TURLERI

Bireylerin ihtiyaclarindan dogan motivasyon olugsma bigimi, yonu ve
siddeti bakimindan cesitli sekillerde siniflandiriimaktadir (Tagpinar, 2006:18).
Bunlar i¢, fizyolojik, sosyal ve psikolojik motivler olmak Uzere doérde

ayrilmaktadir.

6.3.1 ¢ Motivler

ic motiv, bireyleri dogal nitelik tasiyan gereksinmelere ydnelten
bilingsiz  davraniglardir (Taspinar, 2006:18). Fizyolojik temelli ve
ogrenilmemis olan bu motivler, organizmayl hayatta tutmay saglamada
dizenleyici etkiye sahip olan (Dirim, 2004:8) belli bir ihtiyaci gidermeye
yoneltici durtulerdir. Butun bireylerde ayni sekilde gorulmekte ve kalitim
yoluyla da bireyden bireye aktariimaktadirlar (Keskin, 2008:21). Yasam boyu
unutulmayan i¢ motivler soyagekime iligkin karmasik hareket dizileri seklinde
gérilmektedirler. Ornegin, tirtiin koza yapmasi, kuslarin go¢ etmesi v.b. Ayni
sekilde ustalik gerektirmeyen acikma, susama, soluma ve cinsel durtd v.b i¢
motivler de bulunmaktadir (Tagpinar, 2006:19).
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6.3.2 Fizyolojik Motivler

Bireylerin temel motivasyonlari olan ve yasamlarini surdurmeleri igin
gerekli olan temel ihtiyaglardan kaynaklanan motivlerdir (Kaplan, 2007:6).
Organik guduler olarak da bilinen fizyolojik guduler aglik, susuzluk, oksijen
eksikligi, gereksiz maddelerin atiimasi, uyuma, dinlenme ihtiyaclari ve
uyarilma ihtiyaglari gibi intiyaglardir (Keskin, 2008:22).

Fizyolojik ihtiyaclara dayanan bu motivler, butun insanlarda var
olmasina ragmen siddeti ve kuvveti kigiden kisiye degisiklik gostermektedir
(Taspinar, 2006:19). Temel guduler olan fizyolojik guduler mutlaka tatmin
edilmelidir, ertelenemezler ve bireyin yasami boyunca varliklarini devam
ettirirler. Batun canlilarda bulundugundan evrensel olan bu motivler kalitim
yoluyla kazanilmakta ve diger motivlerin temelini tegkil ettiklerinden dolayi

birincil motivler olmaktadirlar (Keskin, 2008:22).

6.3.3 Sosyal Motivler

Toplumlarin degerli olarak goérdigu ve bireyin ulagsmak icin caba
harcadigi motivlerdir. Bir gruba Uye olmak, taninmak, baskalarina yardim
etmek, sevmek, sevilmek, begenilmek gibi bireyi harekete geciren sosyal
icerikli duygu ve dusunceler sosyal motivlere 6rnek teskil etmektedir (Kaplan,
2007:7). Sosyal igerikli olan bu motivler toplumsal yasam icinde egitim,
ogrenme ve aligkanliklar sonucu meydana gelen guglerdir (Dirim, 2004:9).

Toplumun duzenini saglayan ogeler olan sosyal motivlere ulastigi
surece bireyler kendini iyi hissetmektedir. Bireylerin kisilik 6zelliklerine gore
farklh zamanlarda, degisik 6nem ve bigimde olusan bu motivlerin olugsmasi
dogrudan dogruya toplum kosullarina da bagli olabilmektedir yani, toplum
Ozelliklerine goére sosyal motivler degisiklik gosterebilmektedir (Taspinar,
2006:20).
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Ogrenilmis ya da o6grenilmemis olabilen ve 6grenme yoluyla
degisebilen ayni zamanda g¢evre etkenleriyle elde edilen motivler olan sosyal

motivler bireylerin ileriki yaslarinda daha etkin olmaktadir (Keskin, 2008:23).

6.3.4 Psikolojik Motivler

Bireyin dogustan gelen ya da sonradan edindigi motivlerdir (Taspinar,
2006:21). Psikolojik motivlerin yapisi, bireylerin Kigilik ve davranig modellerini
olusturmaktadir (Kaplan, 2007:7). Bireyin kisisel istek, arzu, korku, 6zlem ve
tutku gibi ozelliklerinden kaynaklanan ve karmasik bir yapiya sahip olan
psikolojik motivler, olaylara, iliskilere ve Kkisiliklere gore degiskenlik
g6stermektedir (Dirim, 2004:9). Ornegdin, bazi olaylar karsisinda sogukkanli
olan bireyler gibi ayni olaylar karsisinda kolay etkilenen ve sinirlenen kisiler
de olabilmektedir (Tagpinar, 2006:21).

Psikolojik motiv, bazen kendini gosterme istegi, bazen de bagimsiz
olma istegidir. Ancak bunlar birlestiren iktidar olma arzusudur yani,
yukselmek ve basari kazanmak isteyen bireyler bu ihtiras ugruna caba
sarfetmektedir (Keskin, 2008:23).

6.4 MOTIVASYON SURECI

Motivasyon sureci, bir gudu etkisiyle harekete gegme ve belirli bir
eylemde bulunma (Sézer, 2006:.57) gibi statik olmayan, birbiriyle etkilegimli
ve birbirini izleyen asamalardan olusan bir suregtir (Alper Ay, 2006:9). Bireyin
farkli siddetteki ihtiyag, arzu ve beklentileri ile amaglarina dayanan bu sire¢
(Durak, 1998:7) karmasik olmasina ragmen basit bir model olarak sekildeki
gibidir.
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2

/ Tatmin i¢in aragtirma
1 (Uyarilma) \ 3

Gerilim ihtiyacimn farkinda Ihtiyaglarin tatmin
olma edilmesi
(htiyag) / (Davranis)
\ Durumun yeniden

degerlendirilmesi ve
yeni ihtiyaglarin
ortaya ¢ikmast
(Doyum)
4

Sekil 13 Motivasyon Siireci
Kaynak: (Dirim, 2004:28)

Sekilde de goéruldigu gibi motivasyon strecinde doért temel asama
bulunmaktadir. Bunlar (Sézer, 2006:57);

1. ihtiyag: Motivasyon belli seylere duyulan ihtiyagla
baslamaktadir.

2. Uyarilma: Bireyde ihtiyacin giderilmesi i¢in herhangi bir giiclin
olusmasi agamasidir.

3. Davranig: Bireyin ihtiyaci dogdugunda ve bu ihtiyaci gidermek
icin uyarildiginda belli bir davranigta bulunma asamasina
gelinmektedir.

4. Doyum: Bireyin gosterdigi davranis, ihtiyacini giderdigi olgude
birey doyuma ulagmaktadir.

Her bireyin surekli tatmin etmeye calistigi ihtiyaglari bulunmaktadir.
Motivasyon sureci de bu tatmin edilmemis ihtiyaglarin durtustyle baslamakta
ve birey ihtiyacini gidermek igin belli davraniglarda bulunmaktadir. Bu
davranisin yonu ihtiyaci karsilamaya donik olmakta ve Kkisi ihtiyaclari
giderilinceye dek tatmin olmamaktadir (Keskin, 2008:20). Birey ihtiyaclarin
tatmini yoluyla doyuma ulagsamazsa bosluk hissetmekte ve bu bosluk

dengesini bozarak bireyde gerilim olusturmaktadir (Alper Ay, 2006:10).
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6.5 MOTIVASYON KURAMLARI (TEORILERI)

Motivasyon kuramlarinin tarihgesinin 1900’lU yillarda Taylor tarafindan
gelistirilen  6zendirici Ucret sisteminin  kullanimiyla basladigi  kabul
edilmektedir. Bu kuramin ardindan motivasyon konusunda pek c¢ok degisik
kuram ve model daha gelistiriimistir (Koroglu, 2011:111). Bu kuram ve
modeller, yoneticileri ve c¢alisanlari motive eden etkenleri belirlemek ve
motivasyonu arttirmaya yardimci olmaktadir (Keskin, 2008:24).

Motivasyon kuramlari temel olarak kapsam ve sure¢ kuramlari olmak
uzere iki ana grupta toplanmaktadir. Kapsam (content) kuramlari (klasik
kuramlar), kigiyi harekete geciren ve yonlendiren ya da davranigini
yavaglatan ve durduran bireysel (Gulmez, 2008:26) yani, i¢sel faktorlere
agirlik verirken (Dirim, 2004:56), stire¢ (proses) kuramlari (modern kuramlar)
davranisin nasil harekete gecirilip yonlendirilecegini ya da yavaslatilacagini
aciklamaya calisan ve digsal faktorlere agirlik veren kuramlardir (Gulmez,
2008:26).

6.5.1 Kapsam (icerik) Kuramlari

Bireyleri calismaya tesvik eden faktorleri ortaya koymaya calisan ve
bireyin davraniglarinin bir amaci oldugunu, bu amag¢ icin de c¢aba
gOsterdiklerini varsayan bu kuramlara, “insan ihtiyaglarinin giderilmesi
kuramlar’” da denilmektedir (Sahin, 2003:80). Kapsam kuramlari bireysel
ihtiyaclara odaklanmakta ve bir davranisi baslatan, durduran faktorleri
aciklamaya calismaktadirlar (Yilmaz, 2006:8). Dolayisiyla motivasyonun
baslamasi igin gerekli olan “intiyacin hissedilmesi” ve “ihtiyacin icerigi” ile
ilgilenmektedirler (Gllmez, 2008:27).
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Icsel faktérlere agirlik vererek motivasyonu kisinin iginde bulunan ve
kisiyi belli bir davranisa yonlendiren faktorlere bagli olarak agiklayan kapsam
kuramlarinin (Keskin, 2008:24) en bilinenleri Abraham Maslow’un ihtiyaclar
Hiyerarsisi Kurami, Frederick Herzberg’in Cift Faktoér Kurami, David
Mc.Clelland’in Basarma ihtiyaci Kurami ve Clayton Alderferin Erg

Kuramrdir.

6.5.1.1 Maslow’un ihtiyaglar Hiyerarsisi Kurami

ABD’li psikolog Abraham Maslow’un klinik gézlemlerinden hareketle
ortaya attigi (Avsar Yimaz, 2010:22) en ¢ok bilinen motivasyon
kuramlarindan olan Maslow'un Ihtiyaglar Hiyerarsisi Kurami saglikli bir
Kisiligin zamanla nasil gelistigi, buyudigid ve motive edilmis davraniglarin da
kendisini nasil agiga vurdugunu gostermeye calismaktadir (Ozgir, 2006:44).
Maslow insan davraniglarini yonlendiren en oOnemli etkenin ihtiyaclar
oldugunu savunarak motivasyon olgusunu agiklamaya ¢alismistir (Korkmaz,
2004:15).

intiyaclar Hiyerarsisi Kuramrna gdre, bireylerin ihtiyaglari bes
kademeli hiyerarsik bir yapidan olusmaktadir ve bu kuramda insan ihtiyaglari
bir merdivenin basamaklari gibi gorulmektedir. Bu sebeple, bir ihtiyac
merdivenin ne kadar alt basamagindaysa birey i¢cin o kadar acil ve onemli
olmaktadir (Sahin, 2003:81).
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Deger ibliyag an

AR clrma vo sevgl IRSiyag an

Kendinl , allesind |, toplumenu gOven ve ermidsyet icinde

ve tehlikeden uzak hissetmek ,@

Nefes sima , yeme , igme , uyuma , sevigme

GlOvervik intiyacian

Fizyoloy ‘k ihtiyag ar

Sekil 14 Maslow'un ihtiyaglar Hiyerarsisi

Kaynak:  (http://www.infobik.com/2011/03/maslowun-ihtiyaclar-hiyerarsisi-teorisi/)  Erisim
Tarihi: 27.01.2013

Maslow insan ihtiyaglarini en dusuk diuzeyden en yuksek duzeye
sekilde de gorildugu gibi fizyolojik, glvenlik, ait olma ve sevgi, deder ve
kendini gergeklestirme ihtiyacglari olarak siralamaktadir.

Maslow’a goére, alt kademelerdeki ihtiyaglar gideriimedikge Ust
kademelerdeki ihtiyaclar bireyi davranisa yoneltmemekte ve ihtiyaglarin bireyi
davraniga yoneltmesi de ihtiyaclarin giderilme derecesine bagli olmaktadir.
Giderilen ihtiyacin motive etme glcu azalmakta ve daha Ust dizeydeki
ihtiyaclar bireyi davranisa zorlamaktadir (Guney, 2011:321).

Bu kurama godre, bireyin yeme, icme gibi fizyolojik ihtiyaclari
karsilandiktan sonra guvenlik ihtiyacindan s6z edilebilir.  Bunlarin
gideriimesinden sonra da saygl ve kendini gerceklestirme ihtiyacinin
karsilanmasi s6z konusu olabilmektedir. Maslow bir kisinin fizyolojik
ihiyaglarinin  %85'’ini, glvenlik ihtiyaglarinin %70Q’ini, sosyal ihtiyaglarinin
%50’sini, saygi goérme ihtiyaglarinin %40’in1 ve kendini gergeklestirme
ihtiyaclarinin %10’unu tatmin edebilecegini ileri surmektedir (Aygin, 2007:62).

Maslow’un kuraminda asagidan yukariya dogru yer alan bes kademeli

ihtiyaclar sirayla agiklanacak olursa;
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1. Fizyolojik ihtiyaglar: Motivasyonun ilk adimi sayilan ihtiyaglari
icermektedirler. insanin yasamini sirdirebilmesi igin tatmini zorunlu
olan ihtiyaglardirlar (Alper Ay, 2006:17). Yiyecek, icecek, hava ve
barinma gibi ihtiyaglar bu gruba girmektedir. Bu gruptaki ihtiyaclar
kargilanmadan  bir Ust grup ihtiyaglarinin  doyurulmasina
gecilememektedir (Koroglu, 2011:112).

2. Giivenlik ihtiyaglar: Fizyolojik ihtiyaclarin istenen diizeyde
giderilmesi durumunda ortaya c¢ikan (Alper Ay, 2006:18) emniyet,
glven, duzen ve degismezlik gibi ihtiyaglardir. Bu asamada birey
kendini fiziki, ekonomik, sosyal ve siyasal olarak guvenli bir ortamda
hissetmek ister. Ornegin, yasamini devam ettirecedi, gegimini
saglayacag! guvenceli, sigortali bir ig istemesi, kendine guvenli bir
barinak yapmasi, guvenli bir sosyal ve siyasal ¢evre olusturmasi v.b.
ihtiyaglarin hepsi guvenlik ihtiyacindan kaynaklanmaktadir (Avsar
Yilmaz, 2010:26).

3. Ait Olma ve Sevgi ihtiyaglari: Fizyolojik ve givenlik ihtiyaclari
giderildikten sonra ait olma ve sevgi ihtiyaclari ortaya g¢ikmaktadir
(Koroglu, 2011:114). Duygusal niteligi 6n plana ¢ikan ait olma, sevgi,
kendini ifade, sefkat, kabul gérme, grup icinde yer alma, dostluk,
sevme, sevilme, yardimci olma, sorumluluk duyma gibi ihtiyaclardir
(Sahin, 2003:86).

4. Deger (Sayginlik) ihtiyaci: Bu basamaga ulasan birey kendisine
saygl ve guven duyarken, baskalarinin da begenisini ve saygisini
aramaktadir (Sozer, 2006:63). Sayginlik ihtiyaci iki boyutludur. Bunlar
(K6roglu, 2011:114);

e insanin kendisine duydugu saygi: Bireyin giiclii olma, basari
elde etme, olgunlasma, ustalagsma, kendine guven, bagimsizlik
ve Ozgurluk istegidir.

e Bagskalarinin saygisi: Bireyin taninma, prestij elde etme, statu
elde etme, 6nemli olma ve Ustlin olma istegidir.

5. Kendini Gergeklestirme ihtiyaci: ihtiyaclar hiyerarsisinin zirvesinde
bulunan kendini gergeklestirme ihtiyaci bireyin kendi potansiyelinin ve
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gizli guglerinin farkina varmasi ve kendisini surekli bir gelisime tabi
tutmasiyla ilgilidir (So6zer, 2006:63). Bu ihtiyacin tatmininde 6zerklik ve
demokratik dugtuince yapisi onemli rol oynamaktadir. Ayrica dunyayi
anlama, igtenlik, sadelik, amaca donukluk yalniz olma istegi ve acik
fikirlilik de dGnemlidir (Alper Ay, 2006:19).

6.5.1.2 Herzberg’in Cift Faktor Kurami

Herzberg ve arkadaslarinca 1959 yilinda Pittsburg’daki dokuz farkli
sirkette 200 muhasebeci ve miuhendis Uzerinde yapilan ¢alisma sonucu
(Avsar Yimaz, 2010:30) gelistirilen ve “Cift Faktor Kurami” ya da
“‘Motivasyon-Hijyen Kurami” olarak da bilinen (Kaplan, 2007:39) klasik
motivasyon kuramlarindandir.

Herzberg motivasyonu belirleyici iki faktérden s6z etmektedir. Bunlar
(Keskin, 2008:30);

e Motivasyon Saglayan Faktorler: Anlamli ve zevk verici bir iste
¢alisma, basarinin goértulmesi, ilerleme imkanlari, basari
duygusundan zevk alma, sorumluluk Ustlenme, iste gelisme ve
yukselme olanaklari bulma gibi faktorlerdir (Keskin, 2008:30).
Bu faktorlerin varhigi tatmin olmaya katki saglarken yoklugu notr
bir durum yaratarak tatminsizlie sebep olmamaktadir (Altay,
2005:12). Bagka bir deyisle, motive edici faktorler var
olmadiklarinda  doyumsuzluk  yaratmayan ancak var
olduklarinda yuksek dizeyde motivasyona yol agan faktorlerdir
(Aygin, 2007:63-64).

e Hijyen Faktérler: isletme politkasi ve ydénetimi, calisma
kosullar, Ucret duzeyi, 0zel yasamdaki mutluluk duizeyi,
organizasyonda ast-ust arasindaki iligkiler gibi faktorlerdir
(Kaplan, 2007:39). Bu faktorlerin yoklugu tatminsizlik yaratirken

varhgi kisilerde notr bir durum olusturmakta ve tatmine yol
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acmamaktadir (Altay, 2005:12). Baska bir ifadeyle hijyen
faktorler, var olmadiklarinda doyumsuzluga neden olan ancak
var olduklarinda da yuUksek duzeyde degil de belli bir duzeyde
motivasyona yol agan faktorlerdir (Aygin, 2007:63).

6.5.1.3 McClelland’in Bagarma ihtiyaci Kurami

McClelland tarafindan gelistirilen bu kuram diger kapsam
kuramlarindan farkliik goéstermektedir. Diger kuramlar ihtiyaglarin dogustan
oldugunu varsayarken (Yilmaz, 2006:13) McClelland, ihtiyaglarin 6grenme
sonucunda bireyler icin onem kazanmaya basladigini ileri stirmektedir
(Guney, 2011:323).

Basarma ihtiyaci, bireyin bagkalariyla sosyal iligkilerini arttirma, iligki
kurma, baskalarini etki altinda tutmaya yonelen gic¢ kazanma ve Kisilerin
yetenek ve becerileriyle belli bir basari elde etmesi gibi ihtiyacglarini
gidermeye donuk davranis gostermesidir (S6zer, 2006:68).

Basarma ihtiyaci kuramina gore, birey U¢ grup ihtiyacin etkisi altinda
davranis gostermektedir. Bunlar (Yilmaz, 2006:13);

e Basarma Ihtiyaci: Zor olan, yilkksek bir basari standardina
sahip bir seyi bagsarmak, karmasik bir gorevin ustasi olmak ve
diger insanlari geg¢me istegi (Sozer, 2006:68) olarak
tanimlanmaktadir. Basari ihtiyaci fazla olanlar, girisimci olma
egiliminde olup, rakiplerinden daha iyi igler yapmay! istemekte
ve akla yatkin is riskleri almaktadirlar (Pekel, 2001:14).

o iligski Kurma istegi: Diger kisi ve gruplarla yakin iligki iginde
bulunma, sicak arkadasliklar kurma ve c¢atismadan kaginma
istegi olarak tanimlanmaktadir (Korkmaz, 2004:20). iligki kurma
ihtiyaci ylksek olanlar, basarili birer kaynastiricidirlar ve igleri
orgut igindeki departmanlar arasinda entegrasyonu saglamaktir
(Pekel, 2001:14).
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e Gii¢ Kazanma ihtiyaci: Diger insanlari kontrol etme ya da
etkileme, onlardan sorumlu olma ve diger insanlar uUzerinde
yetkiye sahip olma istegi olarak tanimlanmaktadir (Sozer,
2006:68). Gug¢ kazanma ihtiyaci kuvvetli olan bir kisi gug ve
otorite kaynaklarini genigletme, baskalarini etki altinda tutma ve

glcund koruma davraniglari gostermektedir (Yilmaz, 2006:13).

6.5.1.4 Alderfer’in Erg Kurami

Motivasyonu ihtiyaglara bagli olarak aciklayan bu kuram (Aygin,
2007:67) Maslow'un ihtiyaclar Hiyerarsisi sade hale getirilerek (Keskin,
2008:33) Clayton Alderfer tarafindan gelistiriimistir. Maslow’un ihtiyaclar
Hiyerarsisindeki bes ihtiyaci U¢ ihtiyag grubu altinda toplayarak ERG
kuramini gelistiren (Ozgiir, 2006:57) Alderfere gdre, énce alt diizeydeki
ihtiyaglar tatmin edilmeli daha sonra ust duzey ihtiyacglar tatmin edilmelidir
(Dirim, 2004:81).

Erg Kurami, U¢ kategori ihtiya¢ Uzerinde durmaktadir. Bu ihtiyaclarin
bas harflerinin biraraya gelmesiyle kuram ERG adini almistir. Bu ihtiyaclar,
varolma (existence), aidiyet-iliski kurma (relatedness) ve gelisme (growth)
ihtiyaclaridir (Kéroglu, 2011:121);

e Varolma (Existence) ihtiyaci: Maslow’un fizyolojik ve giivenlik
ihtiyacina karsilik gelmekte ve fiziksel olarak hayatta kalarak
nesli devam ettirme ile glvende olmayi icermektedir (Avsar
Yilmaz, 2010:32). Yeme, i¢gme, korunma ve guvenlik gibi
yasamin devami igin gerekli olan en alt duzeydeki ihtiyaglardir
(Keskin, 2008:33).

e Aidiyet-iligki Kurma (Relatedness) ihtiyaci: Maslow'un
sosyal ve bazi benlik ihtiyaglarina benzemekte ve insanlar
arasindaki iliskiyi icermektedir (Aygin, 2007:67). Sevgi, saygl,
ait olma ve taninma gibi ihtiyaglardir (Keskin, 2008:33).
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e Gelisme (Growth) ihtiyaci: Maslow'un sayginlik-ego ve
kendini gergeklestirme ihtiyaglarina karsilik gelen (Avsar
Yilmaz, 2010:32) bu ihtiyaglar bireyin kendisini gelistirebilmesi
icin cevresiyle girecegdi etkilesimi icermektedir (Keskin,
2008:33). Gelisme ihtiyaci kendine guven ve 6z sayagi ile ilgilidir
(Kéroglu, 2011:122).

Alderfer’e gore, bireyin alt basamaktaki ihtiyaclarini doyurmasi onu ust
diizey ihtiyaclarini doyurmaya yonlendirmektedir. Ust basamaktaki intiyaglar
az doyuruldugunda (hayal kirikhigi yasama) alt dlzeydeki ihtiyaglara daha
fazla istek duyulmaktadir (geriye donus). Boylece, bir Ust dlzeydeki ihtiyag
doyuma ulagsmayinca bir alt dizeydeki ihtiyaca geri donulmekte ve ona daha
fazla 6nem verilip doyuma ulagsmasi saglanmaya calisiimaktadir (Guney,
2011:325).

6.5.2 Sure¢ Kuramlari

Surec¢ kuramlar bireylerin hangi amaclar tarafindan ve nasil motive
edildigi Uzerine yogunlasmaktadir (Avsar Yilmaz, 2010:33). Motivasyonun
olusumunu odak alan slUre¢ kuramlarinin yanit aradigi soru motivasyonun
nasil oldugu, motivasyonun davranisi nasil sekillendirdigi ve Kisisel
farkhliklarin motivasyondaki 6nemidir (Taspinar, 2006:37).

Sure¢ kuramlarina goére, farkh kisiler farkh goérislere ve deger
yargilarina sahiptir ancak, hepsinde davraniga neden olan motivasyon sureci
aynidir (Gulmez, 2008:38). Belirli bir davranigi gosteren kiginin bu davranigi
tekrarlamasi ya da tekrarlamamasi nasil saglanabilir sorusuna odaklanan
($ahin, 2003:103) sureg¢ kuramlarinda yer alan teorilere gore, ihtiyaclar kigiyi
davranisa yonelten faktdrlerden sadece bir tanesidir (Ozgir, 2006:60). Bu
icsel faktorlere ilaveten bireyleri motive etmede dissal faktorlerin de

motivasyon Uzerindeki rolune deginen sure¢ kuramlarinin basglicalari
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Vroom’un Beklenti Kurami, Lawler-Porter’in Beklenti Kurami, Adams’in Esitlik
Kurami, Locke’'un Amac¢ Kurami ve Skinnerin Davranis Duizeltim ve

Guclendirme Kuramr'dir.

6.5.2.1 Vroom’un Beklenti Kurami

Kisisel farkliliklarin motivasyondaki dnemini ele alan kuramlarin en
onemlisi olan (Pekel, 2001:16) ve Victor Vroom tarafindan gelistirilen Beklenti
Kurami diger motivasyon kuramlarinin aksine ‘ihtiyaclarin tek basina
davranigl baslatmaya yetmeyecegini, insanlarin davranigta bulunmasi igin,
davraniglarinin ihtiyaglarinin tatminine yol agacagi yonunde beklentiye sahip
olmalari gerektigini savunmaktadir (Sahin, 2003:106).

Vroom’a gore, bireylerin yaptiklari is karsihiginda elde etmeyi
planladiklari bir performans beklentileri bulunmaktadir. Bu beklenti olumluysa
bireyi sonuca ulasma konusunda motive etmekte degilse daha fazla ¢alisma
gayretinde bulunmasina engel olmaktadir (Aygin, 2007:69). Buna goére,
insanlar alternatif davranislar arasindan bu hareketlerin sonuglariyla ilgili
beklentilerine gobre secim yapmakta ve Kkisilerin beli bir is icin c¢aba
sarfetmeleri iki faktére baglh olmaktadir. Bunlar, valence (kisinin o6dulu
arzulama derecesi) ve bekleyistir (Ozgiir, 2006:67). Bu sebeple, bireyin
motivasyon gucu belli bir sonuca ulagma beklentisiyle, bu sonuca verdigi
degerin carpimina esit olmaktadir. Formdille gosterilecek olursa (Durak,
1998:89);

Motivasyon Gulcl = Valence x Bekleyis

Beklenti Kuraminin valence, bekleyis ve aragsalliktan olusan tg¢ temel
kavrami bulunmaktadir (Kaplan, 2007:44-45).
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Valence: Bireyin belli bir gayret sarfederek elde edecegi 6dull
arzulama derecesidir (Aygin, 2007:69). Odul farkli kisilerce
farkl sekillerde arzulanmaktadir. Kimileri 6duli son derece
arzularken kimileri de deger vermeyebilmektedir (Ozgir,
2006:67). Bu nedenle valence, +1 ile -1 arainda deger alabilen
bir dedisken olarak kabul edilebilmektedir (Kaplan, 2007:45).
Eger birey o6dulu arzuluyorsa valence’i pozitif, arzulamiyorsa
negatif ve birey odule ilgisizse de sifirdir. Valence ne kadar
yuksekse bireyin ¢abasi da o denli yuksek olmaktadir. Kisacasi,
odullerin degeri yuksekse motivasyonda yuksektir (Sahin,
2003:106).

Bekleyis: Bireyin algiladigi bir olasihgi ifade etmektedir. Bu
olasilik Dbelli bir ¢abanin belli bir odulle odullendirilecegi
duguncesiyle ilgilidir (Kaplan, 2007:45). Egder Kkisi c¢aba
sarfetmekle belli bir 6dul elde edeceg@ine inaniyorsa daha fazla
caba gosterecektir (Aygin, 2007:69). Kisinin algiladigi bir ihtimal
olan bekleyis, 0 ile +1 arasinda deger alir (Durak, 1998:89). Kisi
belli bir davranigin belli bir sonuca ulastiracagina inaniyorsa
bekleyis degeri “+1”, inanmiyorsa “0” olacaktir (Sahin,
2003:107). Eger kisinin hem valence’i hem de bekleyisi
yuksekse motive olmaktadir yani, tim bilgi ve enerjisini kendi
arzusuyla ortaya koymaktadir (Ozgiir, 2006:68).

Aragsallik: Kisinin arzulanan sonuglara ulagsmasi halinde s6z
konusu durumun kendisi agisindan saglayacagi faydaya dair
algisi olarak tanimlanmaktadir (Aygin, 2007:69). Kisi belli bir
gayretle belli bir dizeyde performans gosterir ve bu performans
da belli sekilde o&dullendirilebilir (Kaplan, 2007:45). Bu
odullendirme birinci kademe sonug¢ olarak dusunulmektedir.
Birinci kademe sonuglar ikinci kademe sonug olarak
adlandirilabilecek amaglari gerceklestirmede bir aractir (Ozguir,

2006:68). Yani, birinci kademe sonuglar ikinci kademe
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sonuglarin ortaya c¢ikmalari ya da elde edilmelerine neden
olmaktadir. Bu sebeple para, terfi, taninma gibi sonugclar birinci
kademe sonuglardir ve yalniz baglarina degerleri yoktur. Fakat,
bu sonuglar yiyecek, giyecek, barinma gibi ikinci kademe
sonuglarin elde edilmesine ara¢ olarak ortam hazirlamaktadir
(Durak, 1998:90).

6.5.2.2 Lawler-Porter’in Beklenti Kurami

Lawler ve Porter Vroom’'un kuramini gelistirerek daha guclendirici
katkilarda bulunmusglardir (Sézer, 2006:74). Kuramin bagslica 6zelligi, daha
oncek kuramlarda ele alinan ¢ok sayidaki degiskeni bir araya getirerek
aralarindaki mevcut iliskiyi ortaya koymasidir (Kéroglu, 2011:125).

Lawler ve Porter'in Beklenti Kurami Vroom’un kuramina ilave olarak
Kisinin c¢abasi, bilgisi, yetenegi ve algillamalarindan kaynaklanan rol
degisikligine bagh olarak performansi o6dullendirebilmektedir (Guney,
2011:327). Bu kuramda o6dulin dederi, algilanan gaba-6dul olasiligi, ¢aba,
yetenekler ve Ozellikler, rol algilari, is basarimi, oduller, algilanan oduller ve
doyum gibi pek ¢ok degisken yer almaktadir. Bunlar;

e Odiiliin Degeri: Cesitli sonuclarin (amaglarin) birey igin
cekiciligini gostermektedir (Koroglu, 2011:125). Eger birey
odulun degerini yuksek tepit etmisse ya da algilamissa elde
etmek igin daha fazla enerji harcayacaktir (Yilmaz, 2006:18).

e Algilanan Gaba-Odiil Olasiligi: Bireyin belli 6lglideki kisisel
cabasiyla istedigi sonuca ulasip ulagmayacagi konusundaki
subjektif olasilik yargilaridir. Degeri 0 ile 1 arasinda
degismektedir (Dirim, 2004:100).

e Caba: Bireyin bir is icin harcadigi enerji miktaridir (Taspinar,
2006:42). Harcanan enerji bedensel, zihinsel ve ruhsal olmak
Uzere Ug turddr. Eger birey odule yuksek deger veriyorsa ve
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cabasinin odulle sonuglandirnlacagina dair beklentisi de
fazlaysa igi yaparken harcayacagdi enerji de artacaktir (Yilmaz,
2006:19).

Yetenekler ve Ozellikler: Bir insanin ¢evredeki anlik
degisimlerden pek etkilenmeyen uzun sureli  kigilik
Ozellikleridirler (Koéroglu, 2011:125). Kisi bir isi yapmak icin
gerekli bilgi ve yetenege sahip degilse, istedigi kadar gaba
sarfetse de isi basarmasi mumkin olmayacaktir. Ornegin,
yeterli muhasebe bilgisi olmayan birisinin bilango dizenlemede
basarili olamamasi gibi (Glney, 2011:327).

Rol Algilar: Lawler ve Porter'in tanimlamasina gore rol algisi,
bireyin isini basariyla ifade etmede angaje olmasi gerektigine
inandigi faaliyetler ve davranislarin gesitleri ya da ¢abanin yonu
anlamina gelmektedir (Yiimaz, 2006:19). Bireyler istenilen ya
da istedikleri performansi sergileyebilmek igin  kurum
amaglarina uygun rol anlayisina sahip olmaldirlar. Aksi halde
rol catismasi yasayacaklarindan performanslari duisecektir
(Glney, 2011:327).

s Basarimi-Performans: Obijektif olarak élciilebilen, bir caba
sonucu ortaya ¢ikan ancak ¢abaya esit olmayan, ayni zamanda
bireyin yetenek ve kabiliyetleriyle ve de kendisinden beklenen ig
ile ilgili gorus ve inanglarina bagh olan seydir (Taspinar,
2006:42). Her caba performans igin yeterli degildir. Caba ile
birlikte yetenekler-6zellikler ve rol algilamalari da olmasi halinde
performans olgusu dogmaktadir (Yiimaz, 2006:20).

Odiiller: Bireyin istedigi sonuclardir (Kéroglu, 2011:125).
Odiiller icsel ve dissal olmak Uzere iki turdir. icsel édiiller,
bireye performansi karsiliginda bireyin kendisi tarafindan
verilmektedir. Digsal édliller ise, 6rgit tarafindan veriimekte ve
alt kademe inhtiyaglari karsilamaktadirlar. Ucret, terfi, statii ve is
guvenligi bu tur édullerdendir (Alper Ay, 2006:28).
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Algilanan Odiiller: Birey, sagladigi katkilar ve &dillerle
baskalarinin katki ve odullerinin oranini karsilastirmakta ve
yaptig! isin kendisine ne kadar o0dul kazandirmasi gerektigi
konusunda bir kanaate varmaktadir. Ayrica diger bireylerin
katki-odul oranina gore de kendi édulinun adil ve egit olduguna
karar vermektedir. Boylece birey kendisine denkligine inandigi
bir 6dul miktari belirimektedir (Yilmaz, 2006:20). Eger birey elde
etmesi gerektigine inandigi odulden az elde ederse
doyumsuzluk algilamakta aksi halde ise, tatmin algilamaktadir.
Ancak elde etmesi gerektigine inandigindan fazla édul alirsa da
sucluluk hissine kapilip rahatsizlik hissetmektedir (Guney,
2011:327).

Doyum-Tatmin: Elde edilen o&dullerin algilanan odulleri
karsilayip karsilamadigi ya da bu miktari gecip gegmedigini
gostermektedir (Koroglu, 2011:126). Birey inandigi odul ile elde
ettigi odulun birbirine uymasi halinde tatmin olmakta ve tatmin
saglandiginda da motivasyon sureci tekrar iglemeye
baslamaktadir (Yilmaz, 2006:20).

6.5.2.3 Adams’in Esitlik Kurami

J.Stacy Adams tarafindan gelistirilen, girdi ve c¢iktilarin dengesi
varsayimi Uzerine kurulu olan ($ahin, 2003:111) esitlik kuraminin ana fikri,
bireyin is iligskilerinde esit sekilde muamele gérme arzusu ve bu arzunun

motivasyonu etkilemesi hususudur (Kaplan, 2007:48).

Bu kurama gore, bireyin is basarisi ve tatmin olma derecesi ¢alistigi
ortamla ilgili olarak algiladigi esitlige ya da esitsizlige bagh olmaktadir
(Ozgiir, 2006:71). Birey kendi cabasiyla elde ettigi sonucu, ayni is ortaminda

bagkalarinin gosterdigi gayret ve elde ettikleri sonuglarla karsilastirmaktadir
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(Gulmez, 2008:41). Bu karsilastirma sonucunda esitlik ya da esitsizlik

olmakta ve bu durum bireyin motivasyonunu sekilde goruldugu gibi

etkilemektedir.

Birevin Elde Ettigi Sonug
Bireyin Katkisi

Birevin Elde Ettid1 Sonuc
Bireyin Katkisi

Birevin Elde Ettigi Sonug
Bireyin Katkisi

Sekil 15 Adams Esitlik Kurami

Kaynak: (Aygin, 2007:72)

Digerlerinin Elde Ettid1 Sonuc

Digerlerinin Katkisi

Digerlerinin Elde Ettig1 Sonuc

Digerlerinin Katkis

Dhigerlerinin Elde Ettigi Sonug

Digerlerinin Katkisi

Birey kendi oranini kendisiyle ayni duzeydekilerle karsilastirmakta ve

kargilastirma sonucu algiladigi her esitsiz durum bireyin bu esitsizligi giderici

davraniglar gostermesine neden olmaktadir (Kaplan, 2007:48,49). Bu

davranislar sunlardir (Ozgur, 2006:72);

e Sarf edilen gabanin degistiriimesi (Uretimin arttirnimasi ya da

azaltiimasi, daha az etkin galisma)

e Sonucun degistiriimesi (daha yuksek Ucret ya da 6dul talebi)

e Caba ve sonug tanimlarinin, mantiki tanimlarinin degistiriimesi

e Baskalarini, gosterdikleri cabayi azaltmaya zorlama

e Karsilastirmanin dayandigi temel faktorleri degistirme

e Isiterk etme (istifa, isyeri icinde degisiklik talebi, devamsizlik)

6.5.2.4 Locke’in Amag¢ Kurami
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Edwin Locke tarafindan geligtirilen bu kuramda bireylerin belirledikleri
amagclar onlarin motivasyon derecelerini de belirlemektedir (Alper Ay,
2006:31). Amag¢ kuramina gore, belirli amaglara sahip olmak performansi
arttirmakta ve kendileri icin yuksek duzeyde amag belirleyen bireyler daha
cok caba gostermekte ve iglerini daha iyi yapmaktadirlar (Koroglu, 2011:128).

Locke amag¢ belirlemenin bes temel asamada gercgeklestigini
soylemektedir. Birinci agsama, amag belirlemeye hazir olmanin anlasiimasi
devresidir. Ikinci devrede érgiit, birey ya da teknolojinin amag belirlemeye
uygunlugu anlasilirsa calisanlar karsilikli etkilesim, iletisim, egitim ve eylem
planlariyla amag belirlemeye hazir hale getiriimektedir. Uglincli asamada
yonetici ve astlarin amaclarinin 6zelliklerini anlamalarina agirlik verilmektedir.
Dorduncu asamada belirlenen amaclarda gerekli diuzeltmeleri yapmak igin
ara gbzden gegirmeler yapilmaktadir. Son agsamada ise, belirlenen amaglarin
degistirildigi ve basarildigi kontrol igin son gdzden gecirme yapilmaktadir
(Taspinar, 2006:51).

Amaclar, bireylerin kendilerince belirlenebildigi gibi o6rgut ya da
yonetimce de belirlenebilmektedir. Hem birey hem 6rgutge belirlenen amaglar
“belirginlik, gucluluk ve kabul edilebilirlik” 6zelliklerine sahip olmaldir.
Belirginlik, amaclanan basarinin goézlenebilir ve oOlgulebilir olmasini; guglulik,
ulasilmak istenen basari dizeyini; kabul edilebilirlik ise, amaclarin bireyce
benimsenme duzeyini ifade etmektedir. Bu 6zelliklerle motivasyon arasinda
dogrusal iliski bulunmaktadir (Sahin, 2003:114).

Amaclarin motivasyonda etkili olabilmesi icin bazi 6zellikler tagimasi
gerekmektedir. Bunlar (Durak, 1998:98);

e Birey tarafindan belirlenen amacin acgik segik olusu is basarisini
arttirmaktadir.

e Birey tarafindan belirlenen amacin kolay basarilacak turden
olmamasi bireyin daha arzulu ve hirsh galismasini
gerektirmektedir.

e Bireysel amaclarla orgutsel amaclarin uyum derecesi is
basarisinda dnemli olmaktadir.
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e Orgitsel amaglarin belirlenmesine bireylerin de katiimasi
durumu is basarisini olumlu etkilemektedir.

e Yoneticilerin orgutsel amacglara ne derece ulagildigiyla ilgili
calisanlara bilgi vermesi ve bireysel amaglarin basariimasi
oraninda calisanlarin  odullendiriimeleri is  basarilarini

arttirmaktadir.

6.5.2.5 Skinner’in Pekistirme Kurami

Skinner tarafindan gelistirilen bu kuram bireylerin elde ettikleri olumlu
ya da olumsuz sonuglara gore bir davranisi yeniden gosterip
gOstermeyecekleri konusuna agiklik getirmeye c¢alismaktadir (Pekel,
2001:20). Pekistirme kuramina gore, bireyler elde ettikleri olumlu ve olumsuz
sonuglara gore yeniden davranigta bulunup bulunmayacaklarina karar
vermektedirler yani, bireyler en fazla édullendirilen davranisa yénelmektedir
(Avsar Yilmaz, 2010:38).

Bu kuramda oduller guglendirici ve pekistirici konumundadirlar. Zira
amag, o6dullendirilen davranisin sirekliligini saglamaktir. Odiller deneme-
gérme ve tecriibeyle bulunur. ihtiyaclar farkli oldugundan kisilerin almak
isteyecekleri dduller de farkli olmaktadir. Aferin 6duli en fazla kullanilan
oduldur ancak sik kullaniirsa degeri kalmamaktadir. Diger gugclendirici
oduller ise, para, silt, Gcretli izin ve sayginlik saglayan ytkselmelerdir (Alper
Ay, 2006:25,26).

Hareketin her yapilisinda o&dullerin surekli dagitiimasi 6grenmeyi
hizlandirmaktadir. Ancak, birey 6dule alistigindan édullendirme yapiimadigini
gordugunde arzulanan davranigi istekli yapmamaktadir. Bu sebeple zaman
zaman tekrarlanacak olan odullendirmelerle davranigin pekistiriimesi ve
ogrenilmesi daha yavas ancak daha guduleyici olmaktadir. Bu kuram ABD’de
devamsizllk ve ise ge¢ gelme davraniglarinin degistiriimesinde

kullaniimaktadir. Davraniglar cezalandiriimak yerine duzenli devam ve geg¢
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gelmenin az olmasi hallerinde personel degisik sekillerde
odullendiriimektedir. Bu 6duller ek yillik tatil giini olabildigi gibi para ve bagka
odullerde olabilmektedir (Avsar Yilmaz, 2010:38,39).

6.6 EGITIMDE MOTIVASYON VE ONEMi

Motivasyon, hayatin her doneminde insan mutlulugu igin gerekli bir
kavram olmasi sebebiyle ogretimin de vazgecilmez destekgisi niteligi
tasimaktadir. Motivasyonun o6grenci basarisinda 6nemli oldugu pek ¢ok
bilimsel c¢alismayla kanitlanmistir. Motivasyon ne sekilde saglanirsa
saglansin, motive olmus olan dgrenci her ortamda daha istekli olmaktadir.
Odevlerini daha istekli yapmakta, derslere daha fazla katiimakta ve daha gok
basarili olmaktadir. Bu sebeple ogrenciler motive edilmelidir zira,
edilmezlerse 6grenemeyeceklerdir (Yilmaz ve Ozkaynak, 2012:6).

Duyussal faktérlerden biri olan motivasyonun 6grenmede, 6grencilerin
basarilarinda, elestirel dugsunmelerinde ve bilimsel sure¢ becerilerinin
gelisiminde roll buyuktir. CUnkd motivasyonu yuksek olan égrenciler, dusiuk
motivasyonlu 6grencilere gore sinif igi etkinlik ve gorevlerde daha fazla ¢aba
ve azim gostermektedir. Motivasyon, hem yeni 6grenilecek hem de dnceden
ogrenilmis  becerilerin, stratejilerin  ve davranislarin  performansini
etkileyebilmekte ogrencilerin sadece nasil ve neyi 6grendigini degil 6grenme
etkinliklerinin sikligini ve sudresini de etkilemektedir (Yiimaz ve Huyuguzel
Cavas, 2007:431,432).

Egitimde en etkili motivasyon tekniklerinden birisi geri bildirim verme
ve cesaretlendirmedir. Geri bildirim yapilandirici ve destekleyici olmasi
nedeniyle 6grencinin 6grenme istegini arttirmaktadir. Ogrenciye verilen
gorevlerin gergek hayatla iligkilendiriimesi, derslerin monotonluktan
cikarilarak ogrenciye sunulmasi da ogrencilerin meraklarini canli tutmada ve

motivasyonlarinda etkili olmaktadir (Yiimaz ve Ozkaynak, 2012:7)
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Ogrenmenin etkili ve verimli hale getirilmesi ve akademik performansin
arttirlmasi ancak o6grencilerin bilissel ve motivasyonel becerileriyle kendi
kendilerini disipline eden yeteneklere sahip olmalariyla gerceklesmektedir.
Ogrenciler kendi durumlarina uygun sekilde bilgiyi yapilandirip, bilgilerini
diger ogrencilerle karsilikli paylasarak aktif sekilde 6grenirse 6grenme daha
etkili sekilde gercekleseceginden 6grenci 6grenmeye karsi pozitif duygu ve
dusunceler gelistirecek bdylece de 6grenme dgrenci igin daha ilgi ¢ekici bir
hal alacaktir (Kutlu, 2012:213).

Egitimde motivasyon, 6grenen bireyin 6grenme etkinliklerini anlaml ve
degerli bulmasi ve bunlardan fayda bulmasidir. Motivasyon eksikligi
cogunlukla ders calismadan uzaklasmaya ve egitimle ilgili olmayan
etkinliklere (arkadaslarla zaman harcama, telefon goérlismeleri, televizyon
izleme v.b.) yénelmeye neden olmaktadir. Ogrencilerin dzelliklerinin farkinda
olmayislari, 6grenim goérme nedenlerini bilmeyigleri ve uygun motivasyon
kaynaklarinin egitimde kullanilamamasi o6grencilerin basarilarini olumsuz
etkilemektedir (Akbaba, 2006: 348,360).

Yapilan arastirmalarda, 6grenci motivasyonu ile 6grenci basarisi
arasinda olumlu ve kuvvetli bir iliski oldugu ortaya gikmaktadir. Ogrenciler
sinifa belli beklenti ve belli bir motivasyon duzeyi ile girmektedir. Ancak
ogrenciler hangi dizeyde motivasyonla sinifa girerlerse girsinler sonugta sinif
ortaminda bu dizey daha da yilkselebiimektedir. Ogrencilerin
motivasyonlarini  yukseltmek ve varolan motivasyonlarini  korumak
ogretmenlerin sinif yonetimi becerileriyle dogrudan iligkilidir (Ceylan, 2003:3).

Ogrencilerde motivasyon saglayan faktorler ise sunlardir (Altay, 2005:22,23);

e Ogrencilerin 6zsaygi seviyesini destekleme: Arastirmalar
insanlarin  kendi  yeteneklerini  algilamalari  dl¢isunde
ogrendiklerini ve motive olduklarini ortaya koymaktadir bu
sebeple, ogrencilere 6grenme yeteneklerine guvenmelerini
saglayici sinif ortami saglanmalidir.

e Davraniglan oddiillendirme: Odillendirilen davraniglarin

tekrarlanma ve pekistiriime ihtimalleri yuksektir.
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e Ogrencilerin diisiinmesini saglama: Derslerde ezber yerine
ogrencilerin dusunmesine, elestirmesine, karar almasina ve
problemleri incelemesine olanak saglayici turde sorular
sorulmalidir.

o Ogretim arag-gereglerini kullanma: Derse uygun 6gretim
arag-gerecleri (gbze ve kulaga hitap eden araglar, filmler,
kitaplar, brogurler, projeksiyon, bilgisayar v.b.) kullaniimalidir.

o Ogrencilerle etkili iletisim kurma: Ydnerge ve aciklamalar
anlasilir olmali, 6grenciler yanlis anladiginda farkh kelime ve
fikirlerle olusabilecek tepkilerin farkina varilarak gerekli
diizeltmeler yapiimalidir. Ogrencilerin yorumlari takdir ediimeli,
nazik ve tarafsiz olunmali, birebir diyalogla onlarla

ilgilenilmelidir.

6.7 WEBLOG KULLANIMI iLE MOTiIVASYONUN iLiSKiSi

iIkdgretim  programlarindaki derslerin  6grencilere  sunulmasinda,
teknolojiden yararlanmak buylk 6énem tasimaktadir. Clnku, 6grenilenlerin
%83’'U goérme, %11'i isitme, %3.5'i koklama, %1.5'i dokunma ve %1’i de
tatma ile o6grenilmektedir. Bu sebeple bir 6grenme etkinligi ne kadar ¢ok
duyuya yonelik gerceklestirilirse 6grenme o denli kalici ve etkili, unutma ise o
kadar ge¢ olmaktadir. Blog kullanimi ve dolayisiyla egitimde teknolojik
araclarin kullaniimasi, 6grenmeden zevk alamayan, devamsiz, motivasyonu
dusuk olan ya da derse ilgisi az olan ayni sekilde heyecanl ve utangag
ogrencilerin de motivasyonlarini yukseltmektedir. Bloglarda yazilan yazilarin
kolayca degigstirilebilmesi, basarili yazi Uretiminde, gramerin temellerini
ogrenmede, ogrencilerin motivasyonlarini arttirmada ve yeni beceriler
kazanmalarini saglamada etkili olmaktadir. Ogrencilerin zengin bilgi

kaynaklarina da direkt ulasmalarini saglayan bu araglar, égrencilerin kiguk
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gruplar halinde de etkili bir sekilde g¢alismalarina olanak sagladigindan
oldukga yararli egitimsel araglar olarak gortimektedirler (Yuritiici Oztopgu,
2003:3,4)

Sanal 6drenme ortamlarindan olan bloglar sahip oldugu &zellikler
nedeniyle diger web ortamlari gibi 6grencilerin uzak akranlariyla ortak
projeler hazirlamalarina, uzaktaki egitimcilerin konferans o6zelligiyle derste
sunum yapmalarina, ogretmenlerin tesvikiyle sinif digi tartismalarin
yapillmasina, ders izlencesi ve ders materyallerinin yayinlanmasina, ddev ve
projelerin duyurulmasina ve teslimine, o6rnek oOgrenci c¢alismalarinin
yayinlanmasina v.b. pek cok egitim-ogretim etkinligine olanak saglamaktadir
(Esgin vd, 2011:2).

Bloglarin egitimde kullanimi sonucu 6grenme surecine cesitli etkileri
olmaktadir. Bu etkileri siralamak ve aciklamak gerekirse
(http://egitimmuhendisleri.blogcu.com/okullarda-blog/4437963) Erisim tarihi:
28.01.2013;;

o Ogrencilerin Aktif Olmasi: Bloglar, 6gretmen merkezli egitimin
ortadan kalkmasiyla yapisalci ve oOzgur egitime gecisi
saglamaktadir. Bununla birlikte ogrenciler, neyi ne kadar
ogrenmek istediklerine karar verebilmekte, bilgi taramasi
yaparak bunlari paylasabilmekte, donutler alarak baskalarinin
calismalarina  yorumlar yapabilmekte, 6grenme-dgretme
surecinde aktif olarak duslnce ingsasi, kabullenme ve 0z
duzenleme  gibi  Ozellikler kazanip bu  oOzelliklerini
gelistirebilmektedirler.

e Daha Fazla Ogrenen Ozelligine Hitap Etmesi: Bazi 6grenciler
her konudaki dusuncelerini rahat¢a paylasirken bazilari
konusmaktan utanabilmektedir. Ancak, bloglar 6grenme
surecinin  utanma duygusu golgesinde kalmasina engel
olmaktadir.

e Yeterli Zaman: Derslerde o0Ogrencilerin soru sormasi ve

ogrenmek istedigi sey hakkinda disinmeye zamani olmazken
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bloglar 6grencileri soru sorma konusunda cesaretlendirmekte
ve yaraticiliklarina katki saglamaktadir.

Tartisma-Geribildirim Saglayabilme: Bloglarin kullaniminin
ve guncellenmesinin kolay olusu sebebiyle blog yoneticisi ya da
kullanicilar bir konu hakkinda tartisabilmekte ve geri bildirim
saglayabilmektedir. Ozellikle s6zel derslerde blog bir tartisma
ve geri bildirim araci olarak kullanilabilmektedir.

Etkili Grup Calismalari: Bloglar 6grenciye sagladigi topluluk
ortami ve belli konular etrafinda kimelenme &zellikleri
sayesinde basarili grup ¢alismalarina firsat vermektedir.
Degerlendirme Kolayhgi: Egitim bloglari egitimcinin tim
ogrencileri tek basina degerlendirme zorlugunu hafifleterek
ogrencilerin de birbirlerini degerlendirmesini saglamakta ve
daha objektif degerlendirme yapilmasini mimkudn kilmaktadir.
Kullanici Grubunu Sinirlandirabilme: Bloglar o6gretmenin
¢alisma ve amaglarina en uygun ortami segmesine olanak
tanimakta yani, o6gretmen dersi belli bir grupla isleyip diger
kisileri sifreleme vyoluyla engelleyebilmektedir. Boylelikle
ogrenciler Uye digerleri ziyaret¢i ya da isteyen herkes blog Uyesi
olabilmektedir.

Sinifi Duvarlar Arasindan Cikarma: Bloglar, 6gretim surecini
zaman ve mekan sinirlarindan kurtarmakta ve internetin oldugu
her yerde 6grenmenin devam etmesini saglamaktadir.

Daha Fazla Katilim: Sinif ortaminda cesitli nedenlerle derse
katilamayan ve aktif olamayan ogrenciler blog aracihgiyla
dusuncelerini  daha kolay organize edebilmekte ve
yansitabilmektedir.

Kitlelere Ulasim: Ogrenciler sadece kendi sinif bloglariyla degil
varsa benzer okullarin bloglari ile de etkilesime girerek
akranlariyla  bir  konu  hakkinda  bilgi  aligverisinde

bulunabilmektedir. Boylelikle diger dgrencilerin benzer icerikler
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hakkindaki 6grenme yasantilari hakkinda bilgi sahibi
olabilmektedir.

e Ogrenmeyi Destekleyici Ozellikler: Bloglar d3renmenin
anlamli ve kalici olmasi igin gerekli olan ayni anda birden fazla
duyuya hitap etmesi kosulunun gergeklesmesini saglayici
grafik, ses ve video boyutlarina sahip olmasi bakimindan daha
iyi 6grenmeyi saglamaktadir.

e Cahsma Kolayhgi: Bloglarin yapilari geregi cesitli sekillerde
kategorilendiriimesi, aranilan bilgiye ulasimin kolay ve kullanimi
ile Uzerinde galisiimasinin teknik bilgi gerektirmeyecek sekilde
olmasi zaman kaybini dnlemektedir.

e Ogrenmenin igsellestirilmesi: Ogrencilerin bir konu hakkinda
blog olusturmalari 6grenme  sorumlulugunu  Uzerlerine
almalarini saglamakta bu da Ogrencinin o6grenme surecini
benimsemesine, daha ¢ekici bulmasini saglamakta ve anlaml
ogrenmeyi desteklemektedir.

Ogrenciler, daha fazla caba gerektiren ve bilgiyi daha derinden
islemelerini saglayan stratejileri kullanarak i¢c motivasyon yoluyla kesfetmenin
heyecanini, merak duygusunun tatminini ve basarma duygusunu
yasamaktadir. Ayni sekilde ddevlerini ilging, eglenceli ve degerli buldugu igin
yapmakta, kendi problemlerine kendisi ¢6zUm bulabilmekte, kendi bilgi
birikimlerini  olusturabilmekte ve bu bilgileri gunlik  hayatina
aktarabilmektedirler (Arikil ve Yorganci, 2012:272).

Blog kullanimi da diger sanal ortamlardaki egitim turleri gibi eglenceli,
katihmi arttiran, gorsel ogreleri iceren, isbirlikli 6grenmeye olanak taniyan
sonucunda da ogrencilerin yetenekleriyle kendilerine guvenlerini arttirarak

motivasyonlarini olumlu etkileyen web 2.0 araglarindandir.
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6.8 WEBLOG KULLANIMI iLE MOTiIVASYONUN iLiSKiSINE YONELIK
ARASTIRMALAR

Son yillarda bilgisayarlarin ve internetin egitim amagcli da kullaniimasi
sonucu web destekli ve bilgisayar destekli 6gretim kavrami ortaya ¢ikmis,
bilgisayarlarin dolayisiyla da web 2.0 teknolojilerinin, 6grenme surecinde aktif

sekilde birer egitim-0gretim araglari olarak kullaniimasi yayginhk kazanmigtir.

Teknolojinin, her alanda oldugu gibi egitim alaninda da kullaniimasi
faydalari ve zararlarinin 6grenilmesinin geregini dogurmus ve pek ¢ok
arastirmaya degisik acilardan konu edilmesine neden olmustur. Blog da
internet teknolojisinin gelismesi sonucu ortaya ¢ikmis bir sosyal medya araci
olarak diger alanlarda oldugu gibi egitim alaninda sagladigi olumlu ve
olumsuz etkiler agisindan yapilan arastirmalarla incelenmeye caligiimigbir
web 2.0 teknolojisidir.

Motivasyon ve 6grenme Uzerine yapilan arastirmalar géstermektedir
ki, 6z yetenek algisi, ¢caba, icsel amag¢ yonelimi, gorevin degeri, 6z yeterlik,
test kaygisi, 6grenme ortami, bireylerin 6grenme amaglari, 6grenme
stratejileri ve gbrev yonelimi gibi faktorler 6grenme motivasyonunu
etkilemektedir (Akt., Yilmaz ve Huyuguzel Cavas, 2007:432). Yeni 6grenme
ortamlarindan olan blog kullanimi da 6grencilerin motivasyonlari Gzerinde
olumlu etkiler dogurmaktadir.

Sahin ve Yildirrm (1999) bilgisayar destekli 6gretimi, 6gretim surecini
ve Ogrenci motivasyonunu guglendiren, ogrencinin 6grenme hizina gore
ayarlanabilecegdi ve kendi kendine 6grenmenin gergeklesecegi yontem olarak
nitelemektedir (Akt.,, Kdse vd., 2011:75) Blog da ayni sekilde 6grencinin
kendi kendine o6grenmesine yardimci ve dolayli olarak da motivasyon
uzerinde etkili bir Ogretim araci olarak egitimde etkin sekilde
kullanilabilmektedir.

Sankaran ve Bui (2001) yaptiklari arastirmada, web tabanli ve yuz
yuze ortamlarda yeni 6gretim teknikleri kullanildiginda yuksek motivasyonu

olan dgrencilerin hem bu web tabanli ortamlardaki faaliyetlerindeki hem de
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sinif ortamindaki performanslarinin arttigini bulmustur (Akt., Horzum ve Cakir
Balta, 2008:141).

Baki ve Oztekin (2001) de bilgisayar destekli dgretimi, 6grencinin
karsilikli etkilesimler sayesinde aktif olmasini, kendi 6grenmesinden sorumiu
olmasini, ses ve animasyonlarla derse kargi motivasyonun arttirimasini ve
bireysel hizina gore ilerlemesini saglayan Ogretim yontemi olarak
adlandirmaktadir (Akt.,, Kdse vd., 2011:75). Blog kullaniminin da egitimde
sagladigi faydalar agisindan bakilacak olursa, 6grenciye karsilikli etkilesim
imkani tanidigdi, blog sayfalarinda yer alan animasyon, ses ve gorsellerin de
ogrencilerin derse kargl motivasyonlarinin arttiriimasinda etkili oldugu
goOrulmektedir.

Akkoyunlu ve Kurbanoglu (2003) arastirmalarinda, blog kullanan ve
bloglarla ilgili olumlu deneyimler edinen 6grencilerin blog hakkinda olumlu
kanaatleri oldugunu ve olumlu tutumlari olan kigilerin de motivasyonlarinin
daha yuksek oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir (Akt., Demirel, 2010:69).

Downes (2004) da calismasiyla blog araciligiyla égrencilerin 6grenme
surecinin aktif katiimcilari haline geldigini, bloglarin ayni zamanda
ogrencilerin dusunme, yazma, ve kendilerini ifade etme becerilerini
gelistirdigini saptayarak blog kullaniminin ogrencilerin bagimsiz 6grenme
seviyelerini arttirdigini saptamistir. Ayni sekilde galismasinda ogretimsel bir
ara¢ olarak blog kullaniminin, 6grenenlerin anlamli 6grenmelerine yardimci
ve neden olarak motivasyonlarini olumlu yonde etkiledigini vurgulamaktadir
(Akt.,Demirel, 2010:67).

Deaney ve arkadaslari (2006) arastirmalarinda etkinlik icerikli 6gretim
stratejilerinin  6grenci motivasyonunu arttirdigini gostermek igin bilgi ve
iletisim  teknolojilerini  6gretim  surecinde  kullanarak  6grencilerin
motivasyonlarindaki artigi gozlemlemiglerdir. Deaney ve arkadaslarn ayni yil
gerceklestirdikleri  diger bir c¢alismalarinin  sonucunda da ilkogretim
ogrencilerinin yaslari geregi eglenceli etkinliklerle daha ¢ok motive olduklarini
ve dgrencilerin bilgisayar kullanmaktan zevk almalarinin dogal bir motivasyon

oldugunu ortaya cikarmiglardir (Akt., Arikil ve Yorganci, 2012:281).
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Masek ve Hingston (2007) arastirmalarinda blog kullaniminin
ogrencilerin motivasyonlarina ve algilarina etkisini inceleyerek, internet
araciligiyla her yerden ulasilabilen bloglarin kullanimlarinin esnek olmasinin
ogrencilerin motivasyonlarini ytkselttigini tespit etmistir (Akt.,Avci, 2009:22).

Proko, Tuncer ve Chuda (2007) yaptiklari arastirmanin sonucunda
gelismis materyal kullaniminin geleneksel anlatim yontemlerine gore
ogrencileri daha iyi motive ettiklerini ortaya c¢ikarmistir (Akt., Arikil ve
Yorganci, 2012:273).

Coutinho (2007) isbirlikli 6grenmenin gergeklestirildigi ve karsilikh
etkilesimlerin 6nemli oldugu blogla ilgili ¢alismasinda bloglarin 6grenme
niteligini arttiran, egitsel ve iletisimsel amaclari olan etkilesimli bir teknoloji
oldugunu, ogrencilerin konulari daha iyi anlamalarini sagladigini, 6grenme
esnasinda motivasyonlarini arttirdigini ve gelecek yasantilari igin 6nemli
oldugunu gostermis ve ogrencilerin arastirma sayesinde grupla galismayi
ogrendigini ifade etmistir (Akt. Bodur, 2010: 53).

Hazne M. ve Berger R. (2007) calismalarinda isbirlikli 6grenme
yontemleriyle  geleneksel 6grenme  yoOntemlerini  deneysel olarak
kargilastirmiglar ve isbirlikli 6grenmenin temel beceri ihtiyaglarina,
motivasyona ve ogrenme surecine kuvvetli bir katkisi oldugunu géormusglerdir
(Akt., Arikil ve Yorganci, 2012:281).

Demirel vd. (2008) calismalarinda 6gretmen adaylarinin web tabanh
bir derste blog kullanimiyla ilgili gorUslerini ve deneyimlerini incelemigtir.
Sonucunda da bloglarin, bilgi paylasiminda vyararli oldugunu, kendi
aralarindaki ve ogretici ile aralarindaki etkilesimi arttirdigini, geri bildirim
almada kullanilabilecek kolay bir ara¢ oldugunu ve motivasyonlarini
arttirdigini ortaya ¢ikartmislardir (Akt., Bodur, 2010:49).

Yang (2009) arastirmasinda bloglarin ingilizce yabanci dilini
0grenmede 6gretmen adaylari ve 6grenciler tarafindan kullanimini incelemis
ve bloglarin 6grenme surecinde elestirel yansimayi ve profesyonel gelisimi
destekledigini ortaya koymustur. Ayrica 6gretmen adaylarinin ve 6grencilerin
blogu birbirleriyle iletisim ve etkilesim i¢inde bulunabildikleri yararlh bir
teknolojik platform olarak goérdigunu yani sira bloglarin okumaya tesvik edici
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ve 6grenmeye motive edici olumlu etkileri oldugunu vurgulamistir (Akt., Avci,
2009:20).

Papi ve Abdollahzadeh (2011) c¢alismalarinda o6gretmenlerin
kullandiklari motivasyonel stratejilerle ogrencilerin motivasyonlari arasinda
iligkiyi incelemis ve sonucunda ogretmenlerin O6grencileri motive etmede
kullandiklari sinif igi ya da digi etkinliklerin 6grencilerin  motivasyon
davraniglarini dnemli élgude etkiledigini saptamistir (Akt., Arikil ve Yorganci,
2012:273).

Yapilan g¢alismalarda da goruldugu gibi bloglarin egitimde kullaniminin
faydalari sadece tek yonlu olmamakla birlikte 6grencinin hem bireysel
gelisimine katki sagladiklari hem de egitim faaliyetlerine artilar

kazandirdiklari gorulmektedir.

SOz konusu bu arastirma da, bloglarin egitimde kullanimina yonelik
calismalarin  sinirh sayida olmasi sebebiyle, ilkdogretim duzeyindeki
ogrencilerin egitimde ders araci olarak blog kullaniminin motivasyonlari
uzerindeki etkisi anket yoluyla Olgulmeye caligilarak, literatire katki

saglanilabilecegi dusunulmustar.
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7. ARASTIRMANIN YONTEM VE BULGULARI

Aragtirmanin bu boélimunde arastirmanin problemi, amaci, onemi,
kapsami, sinirliliklari ve hipotezleri yer almaktadir. Bununla birlikte
arastirmada kullanilan yontemden, arastirmanin evren ve oOrnekleminden
bahsedilmekte ve uygulanan anket araciligiyla elde edilen verilerin analizi
yapilarak sonug ve Oneriler bashgi altinda bu bulgulardan detayli sekilde s6z

edilmektedir.

7.1 ARASTIRMANIN PROBLEMI

GUnumuzde her gegen gun dgrenciler 6grenme surecinde aktif sekilde
yer almakta ve degisik dusunme becerilerini kullanarak 6grendikleri bilgiyi
icsellestirmekte ve sorgulamaktadir.

Yeni egitim araglarindan bloglar ile 6grencilerin arastirma kesfetme,
elestirel disunme, dusuncelerini ve bilgilerini paylasarak kendilerini ifade
etme becerileri kazanmalar saglanabilmektedir. Ayrica bloglar, 6grencilerin
zamanla gosterdikleri gelisim surecini de kapsayan bir kisisel gelisim dosyasi
olarak da kullanilabilmektedir. Blog yardimiyla 6grenciler, aralarinda etkilesim
kurabilmekte ve igbirligiyle = 6grenmelerini  yapilandirabilmektedirler.
Ogrencilerin aktif iletisim imkani da buldugu bloglar da ders notlari
tutulabilmekte ve o6dev duyurular yapilabilinip 6devler icin geri bildirim
alinabilmektedir. Ayni zamanda danigsmanlik ve rehberlik hizmetleri
amaclariyla da kullanildiklarinda 6grenciler blog sayesinde her zaman her
yerden erigebildikleri bir sanal sinif imkanina sahip olabilmektedir (Bodur,
2010:4).

Bloglarin egitimde kullanilmasi sonucu 0grenme ve Ogretme
ortamlarinin zenginlestiriimesi ve kalitesinin arttinlmasi saglanabilecegi ve
gerekli bilgi beceriler 6grencilere kazandirilabilecegi igin egitimde blog

kullanimi etkileri agisindan buyuk 6nem arz etmektedir.
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Blog kullanimiyla ilgili alan yazinda ig ve politik ¢cevrede kullanimiyla
ilgili arastirmalar bulunmasina ragmen egitim alaninda yapilan aragtirmalarin
¢ok sayida olmadigi gorulmektedir. Bu baglamda bu arastirmada, yeni egitim
araglarindan bloglarin ders araci olarak kullaniminin egitime katkilari ve
ogrencilerin motivasyonlarina etkisi incelenerek literature katki saglanacagi
dusiinilmektedir. Bu sebeple arastirmanin problem ciimlesi “Ozel egitim-
Odgretim kurumlarinda ders araci olarak blog kullaniminin &grencinin

motivasyonuna etkisi nedir?” seklinde belirlenmisgtir.

7.2  ARASTIRMANIN AMACI

Egitimde 6grenmeye yardimci olmak icin teknolojiden ve internetten
yararlanmanin gerekliligi gitgide daha fazla arastirmanin konusu olmakta ve
yapilan arastirmalarin sonuglari teknoloji destekli 6zgun ve esnek 6grenme
ortamlarinin 6grencilerin lehine igbirligine dayali ve etkin olmasini sagladigi
goOrulmektedir. Egitim ve 6gretim alaninda da etkili sekilde kullanilabilmeleri
nedeniyle de bloglarin 6grenme, 6gretme sureglerine ve egitime katkilarini
aciklamaylr  hedefleyen  arastirmalar mevcuttur. Bu  arastirmalar
incelendiginde de, bloglarin ogrencilerin kendilerini rahat hissettikleri,
birbirleriyle iletisim ve etkilesim icinde olabildikleri ortamlar olarak goruldugu
anlasiimaktadir.

Blog kullanimiyla ilgili egitim alaninda arastirma yapilmasina karsin
Ozel Ogretim kurumlarinda egitim goren ilkogretim ogrencilerinin
motivasyonlarina etkisi konusunda vyapilmis olan bir arastirmaya
rastlanmamistir. Bu arastrmanin temel amaci, Ozel egitim-6gretim
kurumlarinda ders araci olarak blog kullaniminin 6grencilerin motivasyonuna

etkisinin belirlenmesidir.

7.3  ARASTIRMANIN ONEMI
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Blog kavrami, egitimde kullanim gec¢misi bakimindan yeni bir kavram
olarak gorulmesine ragmen egitime sagladigi katkilar ve 6grencilere tanidigi
imkanlar bakimindan etkili ogretimin gerceklestiriimesinde Onem arz
etmektedir. Kullanim kolayligi sayesinde her tur blog araciligiyla 6grenciler
ya da 6gretmenler kendilerini etkin sekilde ifade edebilmektedirler.

Ogrenme ortamlarinda kullanildiyinda 6Jrenme motivasyonunun
artmasina, sosyal etkilesime, isgbirligine dayal aktif 6grenmeye ve elestirel
dusunmeye katki saglayan bloglar genellikle ogrenenler icin tartisma
ortamlari, ders materyallerini paylagsma platformu, 6grenmelerin kaydedildigi
bir yazma araci, portfolyo ve grup c¢alismasi araci olarak islev gérmektedir
(Demirel, 2010:2).

Blog kullaniminin daha ziyade pazarlama, halkla iligkiler, reklam vb.
alanlarda kullanimi mevcut arastirmalarda ele alinmistir. Ancak, literatlrde
egitimde kullanimiyla ilgili ¢alismalarin az sayida olmasi bu g¢alismanin
yaplimasinin gereklerinden olup, ulkemizde egitim alaninda vyeterince
akademik calismaya konu edilmeyen blog kavrami ve egitime etkilerine
deginilmesi bakimindan bu aragtirma konusu itibariyle 6zgundur.

Bu baglamda bu ¢alisma, web destekli 6grenme slrecinde dgrencilere
ogretim ve sosyal etkilesim bakimlarindan zengin bir 6grenme ortami
saglayan bloglar aracihgiyla, bilgi ve iletisim teknolojilerinin ogrencilik
hayatina nasil adapte edilebilecegi agisindan 6grenci, 6gretmen ve egitim-
ogretim kurumlari yoneticilerinde farkindalik olusturabilmesi nedeniyle 6rnek
teskil edeceginden onemlidir. Ayrica arastirmadan elde edilen bulgular,
ogrencilerin egitimine teknolojinin entegrasyonuyla ilgili olarak diger bilimsel
calismalara da katki saglayabilecek ve 6gretmenler ile 6gretim kurumlarinin

yoneticilerine ilham verecek niteliktedir.

7.4 ARASTIRMANIN KAPSAMI

Arastirmanin kapsamini istanbul ilinde egitim-6gretim hizmeti veren,

bloglari yayin ve ders araci olarak kullanan Milli Egitim Bakanhgina bagh ozel
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egitim-d6gretim kurumlari olugturmaktadir. istanbul ilinde Kadikéy, Baglarbasi,

Goztepe, Kartal, Balmumcu, Florya, Sultangazi ve Tarabya ilgelerinde egitim

veren bu niteliklere sahip sekiz adet 06zel egitim-6gretim kurumunun

bulundugu tespit edilmis ve bu kurumlara valilik izni yoluyla ulasilmistir.

Ancak bu Ozelliklere sahip 06zel egitim-6gretim kurumlarindan sadece

birinden olumlu yanit alinabildiginden yalnizca bu kurumda egitim goren

ogrenciler Uzerinde anket uygulamasi gergeklegtirilebilmigtir. Arastirma soz

konusu 0Ozel egitim-6gretim kurumunda egitim goren ilkogretim ikinci kademe

ogrencilerini yani 5. 6. 7. ve 8. sinif dgrencilerini kapsamaktadir.

7.5

7.6

ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Bu arastirmada elde edilen veriler, rnekleme alinan istanbul ili Florya
ilcesine bagh bir 6zel egitim-0gretim kurumunda o6grenim gdren
ilkogretim ikinci kademe 5.6.7. ve 8. sinif 6grencisi 195 6grencinin
cevaplariyla sinirhdir.

Arastirma sadece blog kullanan 6zel bir egitim-6gretim kurumu ile
sinirhidir.

Bu arastirma, verilerin toplanma suresi olarak 2012-2013 Egitim-
Ogretim yili gliz dénemi ile sinirhdir.

Arastirma veri toplama araclarindan Brayfield & Rothe (1951) Is
Doyumu Olgeginden vyararlaniip uyarlanarak hazirlanan Blog
Kullanimina lliskin Motivasyon Olgegi ve 12 maddelik demografik bilgi
formu ile sinirhdir.

Arastirma yapilan istatistiksel ¢ozimleme ydntemleri ile sinirlidir.

ARASTIRMANIN TANIMLARI
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Sosyal Medya (Web 2.0): Web 2.0 teknolojisi Uzerine kurulu olan,
etkilesimi ve igerik paylasimini saglayan online uygulamalar ya da
platformlarin timune sosyal medya denir (Yigit, 2011:4). En bilinen sosyal
medya araglari bloglar, mikrobloglar, wikiler, podcasting, Rss, sanal dunyalar,
sosyal paylasim, sosyal imleme, sosyal haber ve medya paylagim siteleridir.

Blog (Weblog, Ag Giinliigli): Karmasgik ve ileri duzey web bilgisine
sahip olmaksizin olusturulabilen, metin ve grafiklerle desteklenebilen,
kullanicilarin yazilari hakkinda yorumlar alabildigi ve geg¢gmis mesajlarin
kronolojik olarak arsivlendigi c¢evrimicgi kisisel not defterleridir (Senel ve
Seferoglu, 2009:143).

Web Destekli Ogrenme: Ogrencilerin diizenli olarak sinif igi derslere
katildigi fakat tartismalarin, takim g¢alismalarinin ve degisik sinif etkinliklerinin
gergeklestirmesi konusunda web’in kullanildigi 6grenme bicimidir (Cuhadar,
2008:41).

Motivasyon: insanlari istenilen nitelikte ve nicelikte gérevini yapmasi

icin etkileme islemine denir (Glney, 2011:315).

7.7  ARASTIRMANIN HiPOTEZLERI

Arastirma kapsaminda test edilmesi dusunulen hipotezler asagidaki

gibidir.

Ana Hipotez

Ozel egitim-ogretim kurumlarinda ders araci olarak blog kullaniminin

O6grencinin motivasyonuna etkisi var midir?

Alt Hipotezler
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H;. Motivasyon 0l¢edi puanlari cinsiyet degiskenine gore anlamh bir farklilik
gOstermektedir.

H,. Motivasyon 06lgedi puanlari yas degiskenine goére anlamli bir farkhlik
gOstermektedir.

Hs. Motivasyon oOlcedi puanlari sinif degigkenine gore anlamli bir farklilk
gOstermektedir.

Hs. Motivasyon 0lgegi puanlart kendi bilgisayarinin  olup olmamasi
degiskenine gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

Hs. Motivasyon oOlceg@i puanlari internet baglantisi degiskenine gore anlaml
bir farklihk gostermektedir.

Hs. Motivasyon Olgegi puanlari internet kullanma sikhigr degiskenine gore
anlamli bir farkhlik géstermektedir.

H7;. Motivasyon o0lgegi puanlari derslerinde blog kullanip kullanmadigi
degiskenine gore anlamli bir farkhlik gostermektedir.

Hs. Motivasyon Olgegi puanlari blog kullandigi dersler degiskenine gore
anlamli bir farkhlik géstermektedir.

Ho. Motivasyon 0lgedi puanlari daha 6nce hi¢ bir blogta yorum yapip
yapmadigi degiskenine gore anlamli bir farkllik gostermektedir.

Hio. Motivasyon olgegi puanlari bloglarin ders araci olarak kullaniimasi
konusundaki gorusu degiskenine goére anlamli bir farklilik géstermektedir.

Hi;. Motivasyon ©Olgegi puanlari bloglarin  sosyal bilimler derslerinin
verimliligine etkisi degiskenine gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

Hi,. Motivasyon olgegi puanlari bloglarin fen bilimleri derslerinin verimliligine
etkisi degiskenine gore anlamli bir farkhlik gostermektedir.

His. Motivasyon ol¢egdi puanlari bloglarin dil bilimleri derslerinin verimliligine
etkisi degiskenine gore anlamli bir farkhlik géstermektedir.

Hi4. Motivasyon Olgegi puanlari bloglarin bilgisayar derslerinin verimliligine
etkisi degiskenine gore anlamli bir farklilik géstermektedir.

His. Motivasyon Olgedi puanlari bloglarin tim derslerin verimliligine etkisi

degiskenine gore anlamli bir farkhlik gostermektedir.
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7.8 ARASTIRMADA KULLANILAN YONTEM

Aragtirma kapsaminda kullanilan veri toplama yontemi nicel arastirma
tekniklerinden anket yontemidir. Toplanan veriler SPSS programi kullanilarak

analiz edilmigtir.

7.8.1 Veri Toplama Yontemi

Arastirmada kullanilan birincil veriler anket metodu kullanilarak elde
edilmistir. Anketin uygulanmasi igin Istanbul Valiligi i Mili Egitim
Madurlagunden Valilik izni alinmigtir. Verilerin toplanmasinda ylz yuze anket
yontemi kullanilarak anketlerin bir rehber 6gretmen tarafindan cevaplayicilara
doldurtulmasi  saglanmistir.  Ogrencilere anket hakkinda ve nasil
doldurulacagi konusunda gerekli agiklamalar yapiimistir.

Anket formu iginde arastirma amacina ulasmayi saglayici égrencilerin
demografik 6zelliklerini belirleyen bir kigisel bilgi formuna ve blog kullanimina

iliskin motivasyon dlgegine yer verilmigtir.

7.8.2 Veri Toplama Araci

Arastirma kapsaminda veri toplama araci olarak bir anket formu
kullaniimistir. Olusturulan anket formu demografik bilgi formu ve blog
kullanimina iligkin motivasyon 0Olgegi seklinde iki kisimdan olusmaktadir.

Arastirmada kullanilan veri toplama araci iginde bulunan demografik
bilgi formu arastirmaci tarafindan olusturulmustur. iki kisimdan olusan anket
formunun ilk kisminda o6grencilerin cinsiyet, yas, sinif, okudugu okul,
kendisine ait bilgisayari olup olmadigi, internet baglantisina sahip olup
olmadigi, internete ne siklikla baglandigi, derslerinde blog kullanip
kullanmadigi, hangi derslerinde siklikla blog kullandigi, daha 6nce bir blogta
yorum yapip yapmadigi, bloglarin ders araci olarak kullanilip kullaniimamasi
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gerektigi ve blog kullaniminin hangi dersleri verimli hale getirecegi ile ilgili
demografik degiskenlere dair 12 maddelik bilgi formu yer almaktadir.

Anket formunun ikinci kisminda, dgrencilerin blog kullanimina iliskin
motivasyonlarini élgmek (izere Brayfield & Rothe’'un (1951) is Doyumu
Olgeginden yararlaniimig, 18 maddelik 6lgek sorulari arastirma amacina
uygun olarak uyarlanmig ve yapilan duzeltmelerle ankete son hali verilmigtir.

Anket formunun blog kullanimina iligkin motivasyon olgceginde 5’li
Likert Olgegi kullaniimistir. Katihmcilardan (1) Hic Katilmiyorum, (2)
Katilmiyorum, (3) Kararsizim, (4) Katiliyorum ve (5) Tamamen Katiliyorum

segeneklerinden uygun olani isaretlemeleri istenmistir.

7.9 ARASTIRMANIN EVRENi VE ORNEKLEMI

Arastirmanin evrenini istanbul ilindeki blog kullanan tim ézel egitim-
ogretim kurumlari olusturmaktadir. Ancak sadece bir okuldan olumlu yanit
alinabildiginden arastirma sadece bir 06zel egitim-6gretim kurumunda
gerceklestirilebilmigtir.

Arastirmanin drneklemini (katilimcilarini), istanbul ili Florya ilcesine
bagli 6zel bir egitim-0gretim kurumunda Ogrenim goren ilkogretim ikinci
kademe 6grencileri olusturmaktadir. 2012-2013  Egitim-Ogretim  giiz
doneminde 5.6.7. ve 8. sinifta 6grenim goren toplam 195 6grenciye verilerin

elde edilmesinde kullanilan anket ve 6lgek uygulanmistir.

7.10 VERILERIN ANALIZi

Arastirma sonucunda elde edilen nicel veriler arastirma amaglari
dogrultusunda SPSS 15 (Statistical Package For Social Science) sosyal
bilimler istatistik paket programiyla analiz edilmistir. Nicel verilerin analizinde

cesitli test turleri kullaniimistir.
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e Blog kullanimina iligkin motivasyon 0&lgedi puanlarinin cinsiyet,
bilgisayarinin olup olmamasi, blog kullanip kullanmamasi, ders araci
olarak blog kullaniimasi hakkindaki gorusu ve blog kullaniminin gesitli
derslerdeki verimlilige etkisi hakkindaki gorusleri degigkenlerine gore
farklilagip farklilagsmadigini belirlemek igin bagimsiz gruplar t testi,

e Blog kullanimina iligkin motivasyon 0l¢edi puanlarinin yas, sinif,
internet kullanma sikligi, blog kullandigi dersler, bloglarda yorum
yapma degdiskenlerine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek icin
Kruskal Wallis-H Testi,

e Blog kullanimina iligkin motivasyon 0&lgegi puanlarinin internet
badlantisinin  olup olmamasi  degiskenine goére farklilasip
farkhlasmadigini  belirlemek icin de Mann Whitney-U Testi

kullaniimistir.

Fark testlerinde ortalamalarin Kkarsilastirilmasi igin hipotezler su
sekilde kurulmustur;

Ho: Ortalamalarla incelenen degiskenin gruplari arasinda anlaml bir farkhlik
gOstermemektedir.

H,: Ortalamalarla incelenen degiskenin gruplari arasinda anlamli bir farklilik
gOstermektedir.

Yapilan istatistik analizlerde anlamlilik dizeyi 0.05 olarak alinmistir.
Testin karar asamasinda p degeri 0,05 anlamlilik degerinden kuguk ise Ho
hipotezi reddedilmis ve ortalamalarla incelenen degiskenin gruplari arasinda
anlamli bir farklihk olmadigi seklinde yorumlanmistir. p degerinin 0,05
anlamlihk degerinden blyuk olmasi halinde ise H; hipotezi kabul edilmis ve
ortalamalarla incelenen degiskenin gruplari arasinda anlamli bir farklilk

oldugu seklinde yorumlanmigtir.

7.10.1 Arastirmanin Gegerlik ve Guvenirligi

207



Gulvenirlik analizinin amaci verilerin rastlantisalligini 6lgmektir. Ankete
verilen cevaplar rastgele bir dagiim gosterdiginde anket sonuglarinin
guvenilir olduguna karar verilmekte ve guvenirlik analizi segilen ornegin
guvenirligini, tesadufiligini ve tutarliigini test etmekte kullaniimaktadir.
Sonucun guvenilir olup olmadigina Cronbach’s Alpha (a) degerine bakilarak
karar verilmektedir (Kalayci, 2009:405).

So6zgelimi; a degeri,

,00 < a <,04 ise Glvenir degildir

,04 < a < ,06 ise DuglUk guvenirliktedir
,06 < a <,08 ise Oldukca guvenirdir

,08 < a <1,0ise Yuksek glvenirliktedir

Tablo 4 Arastirmada Kullanilan Olgegin Giivenirlik Katsayisi

= Cronbach's
Olgek Alpha Madde Sayisi
Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olcegi ,878 18

Tabloda goruldugu Uzere, arastirmada kullanilan Olgegin guvenirlik
(cronbach’s alpha) katsayisi, Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi igin

a=,878 olarak hesaplanmigtir.

7.11 ARASTIRMANIN BULGULARI

Arastirmanin bu bdlimunde, anket yoluyla toplanan nicel veriler
sonucu elde edilen bulgulara ve bu bulgulara yonelik yorumlara yer
verilmistir.

Bulgular ve yorumlar 6rneklem grubundaki ogrencilerin demografik
Ozelliklerine  ve arastirmanin  hipotezlerine gbére toplanan veriler

dogrultusunda degerlendirilip dizenlenmigtir.
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7.11.1 Orneklem Grubundaki Ogrencilerin Demografik Ozelliklerine

iliskin Bulgular

Orneklem grubunu olusturan 6grencilere ait demografik bilgiler

arastirma agisindan 6nem arz ettiginden sirasiyla yorumlanmistir.

7.11.1.1 Cinsiyet Dagilimi

Tablo 5 Cinsiyet Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Gruplar i % % gec %,iq
Kiz 104 53,3 53,3 53,3
Erkek 91 46,7 46,7 100,0
Toplam 195 100,0 100,0

Tabloda goruldigu Uzere, arastirmaya toplam 195 6grenci katiimistir.
Orneklem grubunu olusturan bu dgrencilerin 104’0 (%53,3) kiz, 91'i (%46,7)

ise erkektir.

7.11.1.2

Yas Dagilimi

Tablo 6 Yas Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Gruplar f % % e %,

10 Yas 30 15,4 15,5 15,5

11 Yas 83 42,6 42,8 58,2

12 Yas 50 25,6 25,8 84,0
13 Yas 28 14,4 14,4 98,5

14 Usti 3 1,5 1,5 100,0
Toplam 194 99,5 100,0

Cevapsiz 1 5
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| Toplam | 195 | 1000 | | |

Tabloda goruldugu uzere, 6rneklem grubunu olusturan oAgrencilerin
30'u (%15,4) 10 yas grubunda, 83’0 (%42,6) 11 yas grubunda, 50’si (%25,6)
12 yas grubunda, 28’i (%14,4) 13 yas grubunda, 3'U (%1,5) 14 yas ve Ustu
yas grubunda bulunmaktadir. 1 6grenci de (%,5) s6z konusu soruyu cevapsiz

birakmigtir.

7.11.1.3 Sinif Dagilimi

Tablo 7 Sinif Diizeyi igin Frekans ve Yiizde Degerleri

Gruplar f % % e %,

5.Sinif 82 42,1 42,1 42,1
6.Sinif 68 34,9 34,9 76,9
7.Sinif 25 12,8 12,8 89,7
8.Sinif 20 10,3 10,3 100,0
Toplam 195 100,0 100,0

Tabloda goruldugu Uzere, orneklem grubunu olusturan 6grencilerin
82’si (%42,1) 5. sinif grubunda, 68’i (%34,9) 6. sinif grubunda, 25’i (%12,8)
7. sinif grubunda, 20’si (10,3) 8. sinif grubunda bulunmaktadir.

7.11.1.4 Bilgisayar Sahibi Olma Dagilimi

Tablo 8 Bilgisayar Sahibi Olma igin Frekans ve Yiizde Degerleri

Gruplar f % % gec %,
Evet 166 85,1 86,0 86,0
Hayir 27 13,8 14,0 100,0
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Toplam 193 99,0 100,0
Cevapsiz 2 1,0
Toplam 195 100,0

Tabloda goruldugu Uzere, orneklem grubunu olusturan ogrencilerin

166’s1 (%85,1) bilgisayar sahibi, 27’si (%13,8) ise bilgisayar sahibi degildir. 2

ogrenci de (%1,0) s6z konusu soruyu bos birakmigtir.

7.11.1.5 internet Baglantisina Sahip Olma Dagilimi

Tablo 9 internet Baglantisina Sahip Olma igin Frekans ve Yiizde

Degerleri

Gruplar f % % gec %.iq

Evet 178 91,3 93,7 93,7
Hayir 12 6,2 6,3 100,0
Toplam 190 97,4 100,0

Cevapsiz 5 2,6

Toplam 195 100,0

Tabloda goruldugu Uzere, orneklem grubunu olusturan 6grencilerin
178’i (%91,3) internet baglantisi sahibi, 12’si (%6,2) ise internet baglantisi

sahibi degildir. 5 6grenci de (%2,6) s6z konusu soruyu bos birakmistir.

7.11.1.6 Derslere Gore Blog Kullanma Sikhigi Dagilimi

Tablo 10 Derslere Gore Blog Kullanma Sikligi igin Frekans ve Yiizde

Degerleri

Gruplar

%

%

gec

%

yig

Basarili oldugum derslerde

3,1

4,0

4,0
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kullantyorum

Basarisiz oldugum derslerde 16 8,2 10,6 14,6
kullantyorum

Her ikisinde de kullanmiyorum 78 40,0 51,7 66,2
Her ikisinde de kullaniyorum 51 26,2 33,8 100,0
Toplam 151 77,4 100,0

Gecgersiz 44 22,6

Toplam 195 100,0

Tabloda goruldugu uzere, 6rneklem grubunu olusturan Agrencilerin
6'st (%3,1) basarih oldugu derslerde kullandigini, 16’s1 (%8,2) basarisiz
oldugu derslerde kullandigini, 78’i (%40,0) her ikisinde de kullanmadigini,
51’i (%26,2) her ikisinde de kullandigini belirtmistir. 44 6gdrenci de (%22,6)

s6z konusu soruyu bos birakmistir.

7.11.1.7 Daha Once Bir Blogda Yorum Yapilmasina iliskin Dagilim

Tablo 11 Daha Once Bir Blogda Yorum Yapilmasina iligkin Frekans ve

Yuizde Degerleri

Gruplar f % 90 ec %,ig

Hayir, blog nedir bilmiyorum 41 21,0 24,1 24,1

Hayir ama blogun ne oldugunu 93 47,7 54,7 78,8

biliyorum

Evet, birkag kez yaptim 33 16,9 19,4 98,2

Evet, duzenli bir blog 3 15 1,8 100,0
yorumcusuyum

Toplam 170 87,2 100,0

Gegersiz 25 12,8

Toplam 195 100,0
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Tabloda goruldugu uzere, 6rneklem grubunu olusturan o6grencilerin
41'i (%21,0) blogun ne oldugunu bilmedigini, 93'G (%47,7) blogun ne
oldugunu bildigini ama yorum yapmadigini, 33’0 (%16,9) birka¢ kez yorum
yaptigini, 3’0 (%1,5) duzenli bir blog yorumcusu oldugunu belirtmigtir. 25

ogrenci de (%12,8) s6z konusu soruyu bos birakmigtir.

7.11.1.8 Blogun Ders Araci Olarak Kullanilmasi Gerekliligine iliskin
Dagilim

Tablo 12 Blogun Ders Araci Olarak Kullanilmasi Gerekliligine iligkin

Frekans ve Yiizde Degerleri

Gruplar f % %0 e % i

Evet 95 48,7 54,0 54,0
Hayir 81 41,5 46,0 100,0
Toplam 176 90,3 100,0

Cevapsiz 19 9,7

Toplam 195 100,0

Tabloda goruldugu Uzere, orneklem grubunu olusturan 6grencilerin

95’i (%48,7) blogun ders araci olarak kullaniimasi gerektigini dusinurken,

81’i (%41,5) blogun ders araci olarak kullaniimasini gerekli bulmamaktadir.

19 6grenci de (%9,7) s6z konusu soruyu bos birakmistir.

7.11.1.9

Getirmedigine iligkin Dagilim

Bloglarin Sosyal Bilimler Derslerini Verimli Hale Getirip

Tablo 13 Bloglarin Sosyal Bilimler (Tarih, Cografya v.b.) Derslerini

Verimli Hale Getirip Getirmedigine iligkin Frekans ve Yiizde Degerleri

Gruplar

f

%

%

gec

%

yig
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Evet 43 22,1 22,1 22,1
Hayir 152 77,9 77,9 100,0
Toplam 195 100,0 100,0

Tabloda goruldugu uzere, 6rneklem grubunu olusturan oAgrencilerin

43’0 (%22,1) bloglarin sosyal bilimler derslerini verimli hale getirdigini
digunurken, 152’si (%77,9) verimli hale getirmedigini disindigund

belirtmigtir.

7.11.1.10 Bloglarin Fen Bilimleri Derslerini Verimli Hale Getirip

Getirmedigine iligkin Dagilim

Tablo 14 Bloglarin Fen Bilimleri (Fizik, Kimya v.b.) Derslerini Verimli

Hale Getirip Getirmedigine iliskin Frekans ve Yiizde Degerleri

Gruplar f % % gec %,

Evet 40 20,5 20,5 20,5

Hayir 155 79,5 79,5 100,0
Toplam 195 100,0 100,0

Tabloda goruldugu Uzere, orneklem grubunu olusturan 6grencilerin
401 (%20,5) bloglarin fen bilimleri derslerini verimli hale getirdigini
dugunurken, 1551 (%79,5) verimli hale getirmedigini dusundugunu

belirtmistir.

7.11.1.11 Bloglarin Dil Bilimleri Derslerini Verimli Hale Getirip
Getirmedigine iligkin Dagihm

214




Tablo 15 Bloglarin Dil Bilimleri (Tiirkge, ingilizce v.b.) Derslerini Verimli

Hale Getirip Getirmedigine iligskin Frekans ve Yiizde Degerleri

Gruplar f % % gec %
Evet 43 22,1 22,1 22,1
Hayir 152 77,9 77,9 100,0
Toplam 195 100,0 100,0

Tabloda goruldugu Uzere, 6rneklem grubunu olusturan ogrencilerin
43’0 (%22,1) bloglarin dil bilimleri derslerini verimli hale getirdigini
dugunurken, 152’si (%77,9) verimli hale getirmedigini dusundigunu

belirtmigtir.

7.11.1.12 Bloglarin Bilgisayarla ilgili Dersleri Verimli Hale Getirip
Getirmedigine iligkin Dagilim

Tablo 16 Bloglarnn Bilgisayarla ilgili Dersleri Verimli Hale Getirip

Getirmedigine iliskin Frekans ve Yiizde Degerleri

Gruplar f % % gec % i

Evet 30 15,4 15,4 15,4
Hayir 165 84,6 84,6 100,0
Toplam 195 100,0 100,0

Tabloda goruldugu Uzere, orneklem grubunu olusturan 6grencilerin
30'u (%15,4) bloglarin bilgisayarla ilgili dersleri verimli hale getirdigini
dugunurken, 1651 (%84,6) verimli hale getirmedigini dusundugunu

belirtmigtir.
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7.11.1.13  Bloglarin Biitiin Dersleri Verimli Hale Getirip Getirmedigine
iligkin Dagilim

Tablo 17 Bloglarin Butiin Dersleri Verimli Hale Getirip Getirmedigine

iligkin Frekans ve Yiizde Degerleri

Gruplar f % %gec %yig

Evet 78 40,0 40,0 40,0
Hayir 117 60,0 60,0 100,0
Toplam 195 100,0 100,0

Tabloda goruldugu uzere, 6rneklem grubunu olusturan Agrencilerin
78’1 (%40,0) bloglarin butlin dersleri verimli hale getirdigini duginurken,

117’si (%60,0) verimli hale getirmedigini disunduagunu belirtmigtir.

7.11.2 Olgegin Hipotezlerine Yonelik Bulgular

7.11.2.1 Birinci Hipotez

Arastirmanin birinci hipotezi motivasyon 06lgedi puanlarinin cinsiyet
degiskenine gore farkhlasip farklilasmadigini belirlemeye yoneliktir. Bu
amagla gergeklestirilen analiz sonugclari asagida verilmigtir.

Ho: Motivasyon 6lgegdi puanlari cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farklihk
gOstermemektedir.
Hi. Motivasyon olcegdi puanlari cinsiyet degiskenine gore anlamli bir farkhlik

gOstermektedir.
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Tablo 18 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Puanlarinin
Cinsiyet Degigkenine Gore Farkhlasip Farklilagmadigini Belirlemek
Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t- Testi Sonuglar

t Testi
Puan Gruplar | N X Ss Sh,
t Sd Y
Kiz 104 | 53,11 | 13,988 1,372
Motivasyon 1,089 | 193 | ,278
Erkek 91 | 50,96 [ 13,478 1,413

Tabloda goéruldagua uzere blog kullanimina iligkin motivasyon dlgegi
puanlarinin cinsiyet degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek
uzere vyapillan bagimsiz grup t testi sonucunda gruplarin aritmetik

ortalamalari arasindaki farkllik anlamli bulunmamistir (t=1,089; p>,05).

7.11.2.2 ikinci Hipotez

Arastirmanin ikinci hipotezi motivasyon Olgegi puanlarinin  yas
degiskenine gore farkhlasip farklilagmadigini belirlemeye yoneliktir. Bu

amagla gergeklestirilen analiz sonugclari asagida verilmigtir.

Ho: Motivasyon olgcegi puanlari yas degiskenine gore anlamh bir farklilk
gOstermemektedir.
H,. Motivasyon 06lgedi puanlari yas degiskenine gore anlamh bir farklihk

gOstermektedir.

Tablo 19 Blog Kullanimina iligkin Motivasyon Olgegi Puanlarinin Yas
Degiskenine Gore Farklilasip Farklilagsmadigini Belirlemek Uzere
Yapilan Kruskal Wallis H Testi Sonuglari

sd p

X
X
)

sira

Puan Gruplar N
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10 Yas 30 91,75
11 Yas 83 102,50
12 Yas 50 93,97
Motivasyon 1,240 4 871
13 Yas 28 95,63
14 Ustl 3 93,00
Toplam 194

Tabloda goéruldugu Uzere blog kullanimina iligkin motivasyon olgegi
puanlarinin yas degiskenine goére farkllasip farklilasmadigini belirlemek
uzere yapilan Kruskal Wallis-H testi sonucunda gruplarin siralama

ortalamalari arasindaki farklilik anlamli bulunmamistir (x?=1,240; p>,05).

7.11.2.3 Ugiincii Hipotez

Arastirmanin Gguncl hipotezi motivasyon oOlgegi puanlarinin sinif
degiskenine gore farkhlasip farklilasmadigini belirlemeye yoneliktir. Bu

amacla gergeklestirilen analiz sonuglari asagida verilmigtir.

Ho: Motivasyon Olcedi puanlari sinif degiskenine gore anlamh bir farklilik
gOstermemektedir.
Hi. Motivasyon 0lgegi puanlari sinif degiskenine gére anlamli bir farkhlik

gOstermektedir.

Tablo 20 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Puanlarinin_Sinif
Degiskenine Gore Farkhilagip Farklilagmadigini Belirlemek Uzere
Yapilan Kruskal Wallis H Testi Sonuglari

sd p

X
X
N

Puan Gruplar N

sira

Motivasyon | 5.Sinif 82 92,98 8,450 3 ,038
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6.Sinif 68 110,70
7.S5inif 25 75,36
8.Sinif 20 103,73
Toplam 195

Tabloda goéruldugu Uzere blog kullanimina iligkin motivasyon olgegi
puanlarinin sinif degiskenine gore farklilagip farklilagsmadigini belirlemek
uzere yapilan Kruskal Wallis-H testi sonucunda gruplarin siralama
ortalamalari arasindaki farkllik anlamli bulunmustur (x?=8,450; p<,05). Séz
konusu farkhlik 6. sinif 6grencileri ile 7. sinif 6grencileri arasinda 6. sinif
ogrencileri lehine p<,05 duzeyinde gergeklesmistir. Yani 6. sinif dgrencileri 7.

sinif 6grencilerinden daha yuksek duzeyde motivasyona sahiptirler.

7.11.2.4 Dordiincii Hipotez

Arastirmanin dordincu hipotezi motivasyon Olgegi puanlarinin kendi
bilgisayarinin olup olmamasi degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini
belirlemeye yoneliktir. Bu amagla gergeklestirilen analiz sonuglari asagida

verilmistir.

Ho: Motivasyon 0&lgegdi puanlari kendi bilgisayarinin  olup olmamasi
degiskenine gore anlamli bir farkllik gdstermemektedir.
Hi. Motivasyon Olgcegi puanlari kendi bilgisayarinin  olup olmamasi

degiskenine gore anlamli bir farklilik gostermektedir.

219



Tablo 21 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Puanlarinin Kendi
Bilgisayarinin Olup Olmamasi Degiskenine Gore Farklilagip
Farklilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t- Testi
Sonuglarn

t Testi
Puan Gruplar | N X Ss Sh,
t Sd p
Var 166 | 52,11 | 13,768 | 1,069
Motivasyon -,063 | 191 | ,950
Yok 27 |52,30 | 14,328 | 2,757

Tabloda goéruldugu Uzere blog kullanimina iligkin motivasyon olgegi
puanlarinin kendi bilgisayarinin olup olmamasi degiskenine goére farkhlasip
farkhlasmadigini belirlemek Gzere yapilan bagdimsiz grup t testi sonucunda
gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki farklihk anlamli bulunmamistir (t=-
,063; p>,05).

7.11.2.5 Besinci Hipotez

Arastirmanin besinci hipotezi motivasyon o6lgegi puanlarinin internet
badlantisi dediskenine goére farkllasip farklilasmadigini  belirlemeye

yoneliktir. Bu amagcla gerceklestirilen analiz sonuglari asagida verilmigtir.

Ho: Motivasyon dlgegi puanlari internet baglantisi degiskenine gore anlamli
bir farkliik géstermemektedir.
Hi. Motivasyon dlgeg@i puanlari internet baglantisi degiskenine gore anlamli

bir farklihk gostermektedir.
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Tablo 22 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Puanlarinin
Internet Baglantisi Degiskenine Gore Farklilagip Farkhilagmadigini
Belirlemek Uzere Yapilan Mann Whitney-U Testi Sonuglari

Puan Gruplar | N Xeira D ira U z p
Var 178 | 95,27 | 16957,50

Motivasyon | Yok 12 | 98,96 | 1187,50 |1026,500 | -,227 | ,821
Toplam | 190

Tabloda goéruldagu uzere blog kullanimina iligkin motivasyon dlgegi
puanlarinin kendi bilgisayarinin olup olmamasi degiskenine gore farkhlasip
farkhlasmadigini belirlemek Utzere yapilan Mann Whitney-U testi sonucunda
gruplarin siralama ortalamalari arasindaki farklilik anlaml bulunmamigtir (z=-
,227; p>,05).

7.11.2.6 Altinci Hipotez

Arastirmanin altinci hipotezi motivasyon 6lgegdi puanlarinin internet
kullanma sikhgr degiskenine goére farkllasip farklilagsmadigini belirlemeye

yoneliktir. Bu amagcla gerceklestirilen analiz sonuglari asagida verilmigtir.

Ho: Motivasyon Olge@i puanlari internet kullanma sikhgi degiskenine gore
anlamli bir farkhlik géstermemektedir.
H,. Motivasyon 0Olgegi puanlar internet kullanma sikligi dediskenine gore

anlamli bir farklihk gostermektedir.
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Tablo 23 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Puanlarinin
Internet Kullanma Sikligi Degiskenine Gore Farkhlasip Farklilagmadigini
Belirlemek Uzere Yapilan Kruskal Wallis H Testi Sonugclar

Puan Gruplar N Xsira x? sd p

Her gun 54 | 99,38

Haftada Birkagc Gin | 80 | 94,11

Haftada Bir 19 | 110,37
Motivasyon 2,025 4 , 731
Nadiren 33 | 101,76

Hi¢c Baglanmiyorum 9 84,39

Toplam 195

Tabloda goéruldagua uzere blog kullanimina iligkin motivasyon dlg¢egi
puanlarinin internet kullanma sikhdi degiskenine goére farklilagip
farkhlasmadigini belirlemek Uzere yapilan Kruskal Wallis-H testi sonucunda
gruplarin siralama ortalamalari arasindaki farkliik anlamli bulunmamistir
(x*=2,025; p>,05).

7.11.2.7 Yedinci Hipotez

Arastirmanin  yedinci hipotezi motivasyon Olgegi puanlarinin
derslerinde blog kullanip kullanmadi§i degiskenine goére farklilasip
farkhlasmadigini belirlemeye yoneliktir. Bu amacla gercgeklestiriien analiz

sonuglari asagida verilmigtir.

Ho: Motivasyon olgegi puanlari derslerinde blog kullanip kullanmadigi
degiskenine gore anlamli bir farkllik gostermemektedir.

Hi. Motivasyon 0lgegdi puanlari derslerinde blog kullanip kullanmadigi
degiskenine gore anlamli bir farkhlik gostermektedir.
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Tablo 24 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Puanlarinin
Derslerinde Blog Kullanip Kullanmadigi Degiskenine Goére Farklilasip
Farklilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t- Testi
Sonuglarn

t Testi

Puan Gruplar N SS Sh

x|

x|

t Sd p

Kullaniyor 55 | 62,02 | 12,705 | 1,713
Motivasyon 7,009 | 190 |,000
Kullanmiyor | 137 | 48,20 | 12,209 | 1,043

Tabloda goéruldugua uzere blog kullanimina iligkin motivasyon dlg¢egi
puanlarinin derslerinde blog kullanip kullanmadigi degiskenine gore
farkhlasip farklilagsmadigini belirlemek Uzere yapilan bagimsiz grup t testi
sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki farkhlik anlamli
bulunmustur (t=7,009; p<,001). S6z konusu farklilik derslerinde blog kullanan
ogrencilerin lehine gergeklesmistir. Yani derslerinde blog kullanan 6grenciler

kullanmayan 6grencilere gére anlamli sekilde ylksek motivasyona sahiptirler.

7.11.2.8 Sekizinci Hipotez

Arastirmanin sekizinci hipotezi motivasyon olgegi puanlarinin blog
kullandigi dersler degiskenine gore farkhlasip farklilasmadigini belirlemeye

yoneliktir. Bu amagla gercgeklestirilen analiz sonuglari asagida verilmistir.

Ho: Motivasyon olgegi puanlari blog kullandigi dersler degiskenine gore
anlamli bir farkhihk géstermemektedir.
H,. Motivasyon Olgegi puanlart blog kullandigi dersler degiskenine gore

anlamli bir farklihk gostermektedir.
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Tablo 25 Blog Kullanimina iligkin Motivasyon Olgegi Puanlarinin Blog
Kullandigi Dersler Degiskenine Gore Farklilagip Farklilagmadigini
Belirlemek Uzere Yapilan Kruskal Wallis H Testi Sonugclar

Puan Gruplar N Xsira X2 sd p

Basaril derslerimde 6 88,08

Basarisiz derslerimde 16 89,78

ikisinde de
Motivasyon | kullanmiyorum 8 ©8,56 26,281 3 ,000
Ikisinde de 51 96,93
kullantyorum
Toplam 151

Tabloda goéruldugua uzere blog kullanimina iligkin motivasyon dlg¢egi
puanlarinin  blog kullandigi  dersler degiskenine gbre farklilagip
farkhlasmadigini belirlemek UGzere yapilan Kruskal Wallis-H testi sonucunda
gruplarin siralama ortalamalari arasindaki farklihk anlamh bulunmustur
(x*=26,025; p<,001). S6z konusu farklilik higbir dersinde blog kullanmayan
ogrenciler aleyhine gerceklesmigtir. Yani her iki derste de blog kullanmayan
ogrenciler  diger gruplardan  o6nemli Olgude dusuk  motivasyon

yasamaktadirlar.
7.11.2.9 Dokuzuncu Hipotez

Arastirmanin dokuzuncu hipotezi motivasyon 6l¢edi puanlarinin daha
once hi¢ bir blogta yorum yapip yapmadigi dediskenine goére farklilagip

farkllagsmadidini belirlemeye yoéneliktir. Bu amagla gergeklestirilen analiz
sonuglari asagida verilmigtir.
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Ho: Motivasyon Olgedi puanlari daha once hig bir blogta yorum yapip
yapmadigi degiskenine gore anlamli bir farklilik gdostermemektedir.
Hi. Motivasyon olgegi puanlari daha once hi¢ bir blogta yorum yapip

yapmadigi degiskenine gore anlamli bir farkhlik géstermektedir.

Tablo 26 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Puanlarinin Daha
Once Hig Bir Blogta Yorum Yapip Yapmadigi Degiskenine Goére
Farklilagip Farkhlagsmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Kruskal Wallis H
Testi Sonuglari

Puan Gruplar N Xsira x> sd p
H.ayl.r, blog nedir 41 | 71.40
bilmiyorum
Hayir ama blogun ne 93 | 84.20

oldugunu biliyorum

Motivasyon e et birkag kez yaptim | 33 | 100,86 | /73| 3 | 008

Evet, duzenli bir blog

yorumcusuyum 3 1149.50

Toplam 170

Tabloda goéruldugu Uzere blog kullanimina iligkin motivasyon olgegi
puanlarinin daha o6nce hi¢ bir blogta yorum yapip yapmadigi degiskenine
gore farklilagip farklilasmadigini belirlemek Gzere yapilan Kruskal Wallis-H
testi sonucunda gruplarin siralama ortalamalari arasindaki farklilik anlamli
bulunmustur (x*=11,773; p<,01). S6z konusu farklilik diizenli blog yorumcusu
olan dgrenciler lehine gergeklesmistir. Yani duzenli blog yorumcusu olan
ogrenciler diger gruplardan Oonemli Olgide yluksek motivasyon

yasamaktadirlar.

7.11.2.10  Onuncu Hipotez
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Arastirmanin onuncu hipotezi motivasyon o6lge@i puanlarinin bloglarin
ders araci olarak kullaniimasi konusundaki goérlisu degiskenine gore
farkhlasip farklilasmadigini belirlemeye yoneliktir. Bu amagla gergeklestirilen
analiz sonuclari asagida verilmigtir.

Ho: Motivasyon Olgcedi puanlari bloglarin ders araci olarak kullaniimasi
konusundaki gorusu degiskenine gore anlamli bir farklilik gdostermemektedir.
Hi. Motivasyon Olgedi puanlari bloglarin ders araci olarak kullaniimasi

konusundaki gorusu degiskenine goére anlamli bir farklilik géstermektedir.

Tablo 27 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Punlarinin
Bloglarin Ders Araci Olarak Kullanilimasi Konusundaki Gorusi
Degiskenine Goére Farkhlasip Farklilasmadigini Belirlemek Uzere
Yapilan Bagimsiz Grup t-Testi Sonuglari

t Testi
Puan Gruplar N X ss Sh,
t Sd p
Kullaniimal 95 | 58,11 | 13,990 | 1,435
Motivasyon 7,052 | 174 | ,000
Kullaniimamal | 81 | 44,53 | 11,064 | 1,229

Tabloda goéruldugu Uzere blog kullanimina iligkin motivasyon olgegi
puanlarinin bloglarin ders araci olarak kullanilmasi konusundaki gorusu
degiskenine gore farkhlasip farklilasmadigini belirlemek Uzere yapilan
bagdimsiz grup t testi sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki
farklihk anlamli bulunmustur (t=7,052; p<,001). S6z konusu farklilik bloglarin
ders araci olarak kullaniminin gerekli oldugunu dusunen ogrencilerin lehine
gerceklesmistir. Yani bloglarin ders araci olarak kullaniminin gerekli
oldugunu dusunen 6grenciler, gerekli olmadigini dusinen 6grencilere gore

anlamli sekilde yuksek motivasyona sahiptirler.

7.11.2.11  Onbirinci Hipotez
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Aragtirmanin onbirinci hipotezi motivasyon 0Ol¢edi puanlarinin bloglarin
sosyal bilimler derslerinin verimliligine etkisi degiskenine gore farklilagip
farkhlasmadigini belirlemeye yoneliktir. Bu amacla gercgeklestirilen analiz

sonuglari asagida verilmigtir.

Ho: Motivasyon ©Olgcegi puanlari bloglarin sosyal bilimler derslerinin
verimliligine etkisi degigkenine gore anlamli bir farkhlik gostermemektedir.
Hi. Motivasyon 0Olgegi puanlart bloglarin  sosyal bilimler derslerinin

verimliligine etkisi degiskenine gore anlamli bir farkhlik géstermektedir.

Tablo 28 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Puanlarinin
Bloglarin Sosyal Bilimler Derslerinin Verimliligine Etkisi Degiskenine
Gore Farklilasip Farkhlagsmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz
Grup t- Testi Sonuglari

t Testi

Puan Gruplar N SS Sh

x|

x|

t Sd P

Verim artar |43 |55,44 |12,779 |1,949

Motivasyon 1,813 1193 |,071

Verim

152 |51,16 |13,919 |1,129
artmaz

Tabloda goériuldagua Uzere blog kullanimina iligkin motivasyon dlgegi
puanlarinin bloglarin sosyal bilimler derslerinin verimliligine etkisi hakkindaki
gorusler degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek Uzere
yapilan bagimsiz grup t testi sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalari

arasindaki farkhlik anlamli bulunmamistir (t=1,813; p>,05).

7.11.2.12  Onikinci Hipotez

Arastirmanin onikinci hipotezi motivasyon 06lgeg@i puanlarinin bloglarin

fen bilimleri derslerinin verimliligine etkisi degiskenine gbre farklilasip
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farkhlasmadigini belirlemeye yoneliktir. Bu amacla gerceklestirilen analiz

sonuglari asagida verilmigtir.

Ho: Motivasyon oélgegdi puanlari bloglarin fen bilimleri derslerinin verimliligine
etkisi degiskenine gore anlamli bir farkhlik géstermemektedir.
H,. Motivasyon 06lgedi puanlari bloglarin fen bilimleri derslerinin verimliligine

etkisi degiskenine gore anlamh bir farklilik gostermektedir.

Tablo 29 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Puanlarinin
Bloglarin Fen Bilimleri Derslerinin Verimliligine Etkisi Degiskenine Gore
Farklilasip Farklilagsmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t-
Testi Sonuglari

t Testi

Puan Gruplar N SS Sh

x|

x|

t Sd Y

Verim artar |40 |53,88 (14,490 (2,291

Motivasyon 913 193 |,362

Verim

155 |51,65 [13,576 {1,090
artmaz

Tabloda goéruldugu Uzere blog kullanimina iligkin motivasyon dlgegi
puanlarinin bloglarin fen bilimleri derslerinin verimliligine etkisi hakkindaki
gorugler degiskenine gore farklilagip farklilagsmadigini belirlemek Uzere
yapillan bagimsiz grup t testi sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalari

arasindaki farkhlik anlamli bulunmamistir (t=,913; p>,05).

7.11.2.13  Onugiincu Hipotez

Arastirmanin onuguncu hipotezi motivasyon 0olgedi puanlarinin
bloglarin dil bilimleri derslerinin verimliligine etkisi degiskenine gore farkhlasip
farkhlasmadigini belirlemeye yoneliktir. Bu amacla gergeklestirilien analiz

sonuglari asagida verilmigtir.
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Ho: Motivasyon Olgegi puanlari bloglarin dil bilimleri derslerinin verimliligine
etkisi degiskenine gore anlamli bir farkhlik gostermemektedir.
Hi. Motivasyon olgegdi puanlari bloglarin dil bilimleri derslerinin verimliligine

etkisi degiskenine gore anlamli bir farkhlik géstermektedir.

Tablo 30 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Puanlarinin
Bloglarin Dil Bilimleri Derslerinin Verimliligine Etkisi Degiskenine Gore
Farklilagip Farklilagsmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t-
Testi Sonuglari

t Testi

Puan Gruplar N SS Sh

x|

x|

t Sd p

Verim artar |43 |55,37 |14,804 |2,258

Motivasyon 1,775 (193 |,078

Verim

152 {51,18 |13,356 |1,083
artmaz

Tabloda goéruldagua uzere blog kullanimina iligkin motivasyon dlgegi
puanlarinin bloglarin dil bilimleri derslerinin verimliligine etkisi hakkindaki
gorusler degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek Uzere
yapilan bagimsiz grup t testi sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalar

arasindaki farkhlik anlamli bulunmamistir (t=1,775; p>,05).

7.11.2.14  Ondordiincu Hipotez

Arastirmanin ondoérdincu hipotezi motivasyon 0dlgedi puanlarinin

bloglarin bilgisayar derslerinin verimliligine etkisi degiskenine goére farklilagip

farkllagsmadigini belirlemeye yoéneliktir. Bu amagla gergeklestirilen analiz

sonuglari asagida verilmigtir.
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Ho: Motivasyon Olgegi puanlari bloglarin bilgisayar derslerinin verimliligine
etkisi degiskenine gore anlamli bir farkhlik gostermemektedir.
Hi. Motivasyon 0lgedi puanlari bloglarin bilgisayar derslerinin verimliligine

etkisi degiskenine gore anlamli bir farkhlik géstermektedir.

Tablo 31 Blog Kullanimina iliskin Motivasyon Olgegi Puanlarinin
Bloglarin Bilgisayar Derslerinin Verimliligine Etkisi Degiskenine Gore
Farklilagip Farklilagsmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t-
Testi Sonuglari

t Testi

x|

Puan Gruplar N Ss Shy

t Sd P

Verim artar 30 | 48,30 | 13,360 (2,439
Motivasyon 1653 193 | ,100
Verim artmaz | 165 | 52,79 | 13,757 (1,071 |

Tabloda goéruldagu uzere blog kullanimina iligkin motivasyon dlg¢egi
puanlarinin bloglarin bilgisayar derslerinin verimliligine etkisi hakkindaki
gorusgler degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek Uzere
yapilan bagimsiz grup t testi sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalari

arasindaki farkhlik anlamli bulunmamistir (t=-1,653; p>,05).

7.11.2.15 Onbesinci Hipotez

Arastirmanin onbesinci hipotezi motivasyon 0lgegi puanlarinin
bloglarin tim derslerin verimlilijine etkisi degiskenine goére farkhlasip
farkhlasmadigini belirlemeye yoneliktir. Bu amacla gercgeklestiriien analiz

sonuglari asagida verilmigtir.

Ho: Motivasyon 0lgegdi puanlari bloglarin tim derslerin verimliligine etkisi

degiskenine gore anlamli bir farkllik géstermemektedir.
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H;. Motivasyon 0Olgegi puanlari bloglarin tum derslerin verimliligine etkisi

degiskenine gore anlamli bir farkhlik gostermektedir.

Tablo 32 Blog Kullanimina iligkin Motivasyon Olgegi Puanlarinin
Bloglarin Tim Derslerin Verimliligine Etkisi Degiskenine Gore
Farklilagip Farklilagsmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t-
Testi Sonuglari

t Testi

Puan Gruplar N Ss Sh

x|

x|

t Sd p

Verim artar |78 54,08 |15,799 |1,789

Motivasyon 1,643 193 |,102

Verim

117 |50,79 12,106 |1,119
artmaz

Tabloda goéruldagu uzere blog kullanimina iligkin motivasyon dlg¢egi
puanlarinin bloglarin tim derslerin verimliligine etkisi hakkindaki gorugler
degiskenine goére farkhlasip farklilasmadigini belirlemek Uzere yapilan
bagimsiz grup t testi sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki

farkhlik anlamh bulunmamistir (t=-1,643; p>,05).

231




8. SONUG VE ONERILER

Bu bolimde arastirma sonucunda elde edilen bilgiler dogrultusunda
ulasilan sonuglara ve Onerilere yer verilmektedir.

Egitim sistemimizin temel amaci 06grencilere mevcut Dbilgileri
aktarmaktan ziyade vyeni bilgilere ulagsma becerileri kazandirmaktir.
Gunumuzde egitim sistemindeki geleneksel yaklasimlarin arzu edilen
niteliklerde bireyler yetistirme konusunda yetersiz olusu, teknolojinin 6zellikle
de bilgisayar ve internetin etkili sekilde kullanimini gerektirmektedir. Bu
sebeple de pek ¢ok egitim kurumu ogrencilerin ihtiyaglarini kargilamaya
donuk vyeni egitim modelleri tasarlamakta ve uygulamaya koymaya
calismaktadir (Oztiirk, 2011:2-5).

Bu galismada da, Turk egitim sisteminde 6zel 6gretim kurumlarinin
yeri, sosyal medya kavrami ve egitimde kullanimi ayrica sosyal medya
araglarindan biri olan bloglarin ders araci olarak egitim alaninda kullanimi
sonucu 6grencilerin motivasyonlarina etkisi ortaya konulmaya galisiimistir.

Blog destekli egditim-06gretim  uygulamalari  yuksekogretimde
yayginlagsmakta ancak ilkogretimde kullanimiyla ilgili yeterince uygulamali
arastirma bulunmamaktadir. Bu sebeple bu ¢alismanin uygulama bolumunde
gunluk hayatta oldukga popduler olan bloglarin bir ders araci olarak égrenciler
tarafindan ilkdgretimde kullanim boyutlari ve hangi derslerinde bloglari etkin
sekilde kullandiklari ayni zamanda motivasyonlarina etkisi anket yontemiyle
Olculmeye calisiimig ve dikkate deger sonuglara ulasiimistir.

Arastirmanin katihmcilari 195 ilkdgretim ikinci kademe 6grencisidir. Bu
kapsamda gerceklestirilien ¢alismaya katilan o6grencilerin  demografik
Ozellikleri incelendiginde;

e %53,3'U kiz %46,7’si ise erkek olan katilimcilarin cinsiyet itibariyle
oranlarinin birbirine yakin oldugu gorulmektedir.
e Yaslari 10-14 yas arasi dagilim gosteren ogrencilerin %42,6’s1 11

%25,6’s1 12 yasindadir. Bu da gostermektedir ki ddrencilerin buyuk

¢ogunlugu 11-12 yas araligindadir.
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Ogrencilerin %42,1'i 5.Sinif, %34,9'u 6. Sinif, %12,8i 7. Sinif ve
%10,3’G de 8. Sinif 6grencisidir.

Ogrencilerin %85,1’i bilgisayar sahibidir. Bu da gostermektedir ki,
ogrenciler bilisim teknolojileriyle i¢ ice bir yasam surmektedirler.
Calismaya katilan o6grencilerin daha oOnce bir blogta yorum yapip
yapmadiklari incelendiginde %47,7’sinin blogdan haberdar olduklari
buna kargin yorum yapmadiklari gorulmektedir. Ayni sekilde hem
haberdar olup hem de yorum yapanlarin oranlari da %16,9 olarak
tespit edilmistir. Bu bulgunun o6grencilerin blog gibi sosyal medya
araglarindan haberdarliginin yuksek oldugunu gosterir nitelikte oldugu
dusundlebilir. Alam (2008) arastirmasinda bu bulguya paralel olarak
bloglarin sosyal yapilanma, toplu bilgiye ulasma, iletisim, yansima ve
akranlarin agi uzerinden bilgi paylasimi gibi katkilar sagladigini ancak,
bloglarin etkiligi ve etkinligiyle ilgili cok az bilgiye sahip olundugunu
belirtmistir. Buna ek olarak blogla ilgili olumsuz dusuncelerin daha
baskin oldugunu belirten arastirmaci gelecekteki arastirmacilarin
gelisen bu tur teknolojilerin kabullinu kolaylastirmak igin yenilikgi yollar
bulmasi gerektigini savunmustur (Akt., Avci, 2009:23).

Aragtirma sonugclarina gore derslere gobre blog kullanma sikhigi
incelendiginde 6grencilerin %40’ inin blog ile ilgili farkindaligi olmadigi
ve ders araci olarak blogu kullanmadigi gorilmektedir. Bu da bloglarin
egitsel kullaniminin yaygin olmadigini dusundirecek niteliktedir.
Norton ve Hathaway (2008) ¢alismalarinda Web 2.0 araglarinin egitsel
kullanimlari  konusunda  Amerika  gibi  gelismis  Ulkelerin
farkindaliklarinin daha yuksek oldugunu ve ilkogretim dizeyinde sinif
ici ve digi etkinliklerde siklikla kullanildigini ve kullanimi sonucu
olumlu etkiler goéruldugunu gostermistir. Bu nedenle Turkiye'de
bloglarin egitsel kullaniminin etkinliginin ve kullanim sonucu elde
edilebilecek avantajlarla ilgili olarak farkindahgin arttirlmasinin geregi

oldugu sonucuna varilabilir (Akt., Horzum, 2010:629).

233



Ogrencilerin bloglarin ders araci olarak kullanilip kullaniimamasi ile
ilgili goérusleri incelendiginde %48,7’sinin kullaniimasi gerektigini
%41,5 ‘inin de kullaniimamasi gerektigini disindigu ve sonuglarin
birbirine oldukga yakin oldugu gorulmektedir. Bu da gostermektedir ki,
egitimsel pek ¢ok faydasi  bulunan  bloglarin  egitimle
buatunlestiriimesinde egitim-ogretim kurumlarina buyuk gorev diserken
gelecek neslin  bu teknolojileri egitim etkinliklerinde etkin
kullanabilmeleri egitim-0gretim kurumlarina iyi entegrasyonlariyla
mumkin olabilecektir. Xie ve Sharma (2004), arastirmalarinda bazi
ogrencilerin bloglarla ilgili olumsuz goéruslerinin olmasinin nedeninin
daha once blog deneyimi olmayan dgrencilerin blogun dogru kullanimi
konusundaki tereddutlerinden kaynaklandigini  belirtmigtir ~ (Akt.,
Demirel, 2010:66).

Aragtirmada bloglarin ders araci olarak kullaniimasi gerektigini
dugtnen ogrencilerin motivasyonlari, kullanilmamasi gerektigini
dusunenlerden oldukga ylksek tespit edilmistir. Downes (2004) yaptigi
calisma ile ogrencilerin blog araciliiyla 6grenme surecinin aktif
katilimcilari oldugunu, bloglarin 6grencilerin duginme, yazma, ve
kendilerini ifade etme becerilerini geligtirdigini ve bagimsiz 6grenme
seviyelerini  arttirdigini  gostermektedir. Bunun sonucunda da
ogretimsel bir arag olarak blog kullaniminin 6grenenler lehine anlamli
ogrenmelere neden olarak motivasyonlarini olumlu yonde etkiledigini
vurgulamaktadir (Akt., Demirel, 2010:67).

Arastirmada blog kullanimina iliskin motivasyon 0lgegi puanlarinin
siniflara goére farklilk arz edip etmedigi incelendiginde 6. Sinif
ogrencilerinin motivasyonunun 7. Sinif 6grencilerinden daha ylksek
oldugu gorulmektedir. Bu sebeple blog kullaniminin 6zellikle ilkogretim
cagindaki ogrencilerin gelisiminde etkili bir 6gretimsel ara¢ oldugu
sonucuna varilabilir.

Arastirma  sonuglari  incelendiginde, blog kullanimina iligkin

motivasyonun blog kullanan dgrenciler lehine oldugu yani derslerinde
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blog kullanan oOgrencilerin motivasyonlarinin daha yuksek oldugu
tespit edilmistir.  Ayni sekilde Masek ve Hingston (2007)
arastirmalarinda blog kullaniminin 6grencilerin motivasyonlarina ve
algilarina etkisini incelemis ve internet olan her yerden ulasilabilen
blogun kullaniminin esnek olugsunun o6grencilerin motivasyonlarini
arttirdigini ortaya c¢ikarmistir. Bunun yani sira bloglarin bireysel
calismaya ve ¢evrimici ortamda grup isbirligine katki sagladigini tespit
etmistir (Akt., Avci, 2009:22).

Arastirma sonuglari higbir dersinde blog kullanmayan ogrencilerin,
hem basarili oldugu derslerde hem de basarisiz oldugu derslerde blog
kullanan o6grencilerden daha dusuk motivasyona sahip oldugunu
gOstermigtir. Bu bulgu da yine blog kullaniminin 6grencilerin
motivasyonlarina olumlu etkisi oldugunun kaniti niteligindedir. Ayni
sekilde Akkoyunlu ve Kurbanoglu (2003) yaptiklari bir arastirma da,
blog kullanan ve bloglarla ilgili olumlu deneyimler edinen égrencilerin
blog hakkinda olumlu goruglere sahip oldugunu ve olumlu tutumlari
olan kigilerin de motivasyonlarinin yuksek oldugunu ortaya cikarmigtir
(Akt., Demirel, 2010:69).

Arastirmadan elde edilen bir diger sonu¢ da duzenli olarak bloglarda
yorum yapan ogrencilerin, yorum yapmayan diger 6grencilerden daha
yuksek motivasyona sahip oldugunu kanitlamaktadir. Buna gore de
kullanici dostu olan bloglarin 6grenenlerin motivasyonlarini olumlu

etkiledigi sonucuna ulasilabilir.
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8.1 ONERILER

Bu bolum iki kisma ayrilarak birinci bolumde galismanin sonucunda

elde edilen bulgular dogrultusunda blogu ders araci olarak kullanan

uygulayicilara yonelik onerilerde bulunulurken ikinci bolumde bu alanda

calisma yapmak isteyecek arasgtirmacilara yonelik dnerilere yer verilmistir.

8.1.1 Uygulayicilara Yénelik Oneriler

Arastirmada ortaya konan derslere goére blog kullanma sikhgi
konusundaki dgrencilerin %40’ inin blog ile ilgili farkindaligi olmadigi
ve ders araci olarak blogu kullanmadidi bulgusu nedeniyle ders araci
olarak blogun kullanimi halinde o6grencilerin surecle ilgili olarak
bilgilendiriimeleri ve tegvik edilmeleri saglanabilir. Boylelikle ilk kez
blog kullanan ogrencilerin blogla ders etkinliklerini gerceklestirme
konusunda farkindaliklari ve motivasyonlari artabilir.

Ogrencilerin bloglarin ders araci olarak kullanilip kullaniimamasi ile
ilgili goruslerinin %48,7’sinin kullaniimasi gerektigi %41,5 ‘inin de
kullanilmamasi gerektigi yonundeki dusunceleri ve sonugclarin birbirine
oldukca yakin olmasi bulgusuna dayanilarak 6gretmenlerin ve egitim-
ogretim kurumlarinin bilgisayar ve internetle blylyen yeni neslin
basari ve motivasyonunu arttirmak icin yeni teknolojileri egitim
sistemine adapte ederek uygulamalari konusunda desteklenmesi ve
egitilmesi saglanabilir.

Arastirmaya katilan ogrenciler ilkdgretim ikinci kademe o6grencileridir.
Blog kullanimina iliskin motivasyon 6l¢egi puanlarinin siniflara goére
farklihk arz edip etmedigi incelendiginde 6. Sinif o6grencilerinin
motivasyonunun 7. Sinif 6grencilerinden daha yuksek oldugu

sonucuna dayanilarak bloglarin daha etkin kullanilabilmesi igin
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ilkogretim  oOgrencilerine blog kullanimiyla ilgili yonlendirmeler
yapilabilir ve egitimler verilerek egitim-6gretim  kurumlarinda
yapilandirmaci bir yaklasim ile teknoloji kullanimi entegrasyonu
gerceklestirililebilir.

Arastirmada elde edilen derslere gore blog kullanma sikli§i konusunda
ogrencilerin %40’'inin blog ile ilgili farkindaligi olmadidi1 ve ders araci
olarak blogu kullanmadigi bulgusu sonucu bloglarin ogretimde
kullaniminda uygulayicilar olan ogretmenlerin de rollerinin éneminin
blyUklugini kavramak geredi ortaya cikmaktadir. Ogretmen
adaylarina web 2.0 teknolojilerinin kullanimina dair vyeterliliklerin
kazandirilmasi egitim sistemimizin gelecedi agisindan buyuk énem arz
etmektedir. GUnumuzde 6gretmen ve dgrencilerin bu araglari egitimde
etkin kullanma konusunda yetersiz olduklari gorulmekte ve bunun
gercgeklestirimesinin de ancak web 2.0 araglarinin egitime katkilar
konusunda gerek uygulama gerekse de gorus bakimindan olumlu
duguncelere sahip olunmasiyla elde edilebilecegi gercegdi fark edilmeli
ve bu yonde uygulamalar yapilmalidir. Egitim kurumlarinin bu tar
araglari 6grencilerin kullanabilmeleri i¢in onlari iyi egitip, yonlendirecek
olan ogretim teknologu ogretmenleri ya da uzmanlari kurumlar
bunyesinde bulundurmalari gerektigi sdylenebilir.

Derslere gore blog kullanma sikhidi incelendiginde ogrencilerin
%40’1inin blog ile ilgili farkindahigi olmadidi ve ders araci olarak blogu
kullanmadiginin  goérilmesi bloglarin egitsel kullaniminin  yaygin
olmadigini dusundurdugunden ogrencilerin web 2.0 araglarini etkin
sekilde kullanabilecek seviyede egitim kurumlarindan mezun olmalari
ve egitim-6gretim kurumlarinin ogrencilere ders araci olarak blog
kullanma yonunde destek vermeleri saglanmalidir. Ayni sekilde ders
kitaplarinda bloglarin etkin kullanilabilmesine yonelik etkinlikler
tasarlanmalidir. Ogretmenlerin de yaptiklari sinif  digi  etkinlik
uygulamalarini blog ortamina gore uyarlamalari gerekmektedir. Bu
yolla ders araci olarak blog kullanimi yayginlagtirilabilir ve egitime
sagladigi katkilardan faydalanilabilir.
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8.1.2 Arastirmacilara Yonelik Oneriler

Arastirmada elde edilen bulgularda da goéralduga gibi bloglarin
egitimde o6grenci motivasyonuna sagladigi olumlu katkilarin daha agik
ve net fark edilmesi adina ilkogretim alaninda daha fazla arastirma
yapilabilir ve zamanla egitim sistemi iginde kullanilabilirligi yurt disinda
oldugu gibi ulkemizde de arttirilabilir. EQitim icerikli blog olusturmanin
sadece Ogrencilere degil ailelere de sagladigi kolaylklarin da
tanitiimasiyla ailelerinde cocuklarinin okulda neler yaptigiyla ilgili bilgi
edinmeleri bu ydéndeki yapilacak arastirmalarla saglanabilir. Boylelikle
ailelerin de 6grenme surecine dahil edilmeleri tesvik edilebilir.

Literatlr incelendiginde bu arastirma ilkégretim &grencileriyle bu
konuda gerceklestirilen ilk arastirma olmasi sebebiyle 06zgun
niteliktedir. Arastirma daha buyuk bir 6rneklem grubu ile deneysel
olarak yeniden uygulanabilir. Bu arastirmalarda bloglarin ders araci
olarak kullaniimasi saglanarak dgrencilerin basari duzeyleri Uzerindeki
etkisi arastirilabilir. Ayni sekilde bundan sonra arastirma yapacak
olanlar bu arastirmayi farkh hedef kitlelerle ve ortaokul, lise ve
universite gibi farkli o6gretim gruplarindaki 6grencilere yonelik de
gerceklestirebilirler.

Bloglarin 6grencilerin hangi yeteneklerini gelistirdigini ortaya koyan
deneysel calismalar yapilabilir. Bu sekilde bloglari ders araci olarak
egitimlerinde kullanmak isteyen egitim-ogretim kurumlarina bloglarin
egitimde nasil kullanilacagina iliskin rehberlik edilebilir. Ayni zamanda
blogla egitim surecinde gerekli araglarin gelistiriimesine yodnelik olarak
ogrencilerin, ogretmenlerin ve egitim-0gretim kurumu yoneticilerinin

gorusglerini belirleyici nitelikte galismalar yapilabilir.
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e Bloglarin kullanimina iligskin nitel caligsmalar yoluyla da blog hakkindaki
beklentilere ve etkilerine donuk daha ayrintili sonuglar elde etmeyi

saglayici arastirmalar yapilabilir.
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EKLER

EK 1: VALILIK ONAYI

T.C.
ISTANBUL VALILIGE
11 Milli Egitim Miidtirliigii

Sayt  : B.08.4.MEMNL0.34.14.00-020-/ 135011 15/10/2012
Konu : Anket (Enune CAXIROGLU)

VALILIK MAKAMINA

Tigi: a) Ist. Aydin Universitesinin 14.09.2012 giin ve 3255 sayih yazist
- b) MEB Yemlik ve Ezitim Teknolojileri Genel Midiirligii niin 07.03.2012 tanhli ve
20127133616 savili Genelgesi.
¢) Milli Egitim Komisvonunun 10.10.2012 tarihli tutanag:.

Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisii Insan Kaynaklan Yonetimi Yiiksek
Lisans 6grencisi Emine CAKIROGLU nun “Ozel Egitim-6gretim kurumlarmda ders araci olarak
blog kullanmmimn &grencinin motivasyonuna ve baghhigma etkisi” konulu tezine dair, Anket
calismastm Ilimiz Anadolu Yakasmda ver alan 6zel egitim kurumlarmda Ogremum géren Garencilere
blog kullanmuna ihiskin motivasyon dlced:, okula baglilik 6lgesi, demagojik bilgi formu (12 madde)
Anketr uygulama 1steg1 hakkindaki 1lg (a) yazi ve ekleri midirligimizce incelenmistis.

Yitksek lisans dgrencisi Emine CAKIROGLU™ nua 56z konusu talebi: bilimsel amac disinda
kullantlmamas:, Egitim ve Ogretimi aksatmamas: kosuluyla, okul idarelerinin denetim, gozeum ve
sorumlulugunda ilgi (b) Bakanlik emri esaslari dahilinde uygulanmas:, sonucian Midugliiztimiize
rapor halinde (CD formatinda) bilgi venilmesi kaydiyla Mudirliigimiizce uyzun gorilmektedir.

Makamlarinizea da uygun goriildiizu takdirde Olurlaniniza arz ederim.

jamer YILDIZ
zittm Midiini

. OL.UR
. 10012

iy

o
Giinay QZDEMIR
Valia.

Vali Yardimeist

NOT: Verilecek cevapta tarih, numara ve dosya numarasmmn vazilmas: rica olunur.

STRATEJ GELISTIRME BOLUMU E-Posta: sgb34:@meb.gov 17, 5070 Sayih Kanuna Gire CENAY
ADRES: 11 Milli Egitim Mudigliigi D Blok Bab-1 Ali Cad. No:13 Cagaloglu O ZDEMIR tarafindan

Telefon: Snt 212 455 04 00 Dahili: 239, Faks: 212 520 05 64 SbMd: 212511 1665 54212460994996716 SeriNolu
Sertifilea ile 1£.10.2012 14:04:29
Tarihinde Elekironik Olarak
Imzalanmugtir.
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EK 2: ANKET FORMU

Sayin Katilimci,

Bu aragtirma ders araci olarak blog kullaniminin motivasyonunuza ve baghliginiza yénelik
etkilerini 6lgmeye yénelik olarak yapilmaktadir.

Galisma iki bolimden olusmaktadir. Bu bsliimde bazi bilgilerinizi belirtmenize yonelik ifadelere
yer verilmistir. isim yazmaniza gerek yoktur. Litfen ifadeleri bos birakmadan isaretleyiniz.

Katkilariniz igin tesekkiir ederim.

Kisisel Bilgiler

1. Cinsiyetiniz
a. Kiz I:l
b. Erkek [ ]

2. Yasiniz
a. 10

[]
b.11 - ]
c. 12 D
d. 13 ]
e.14ve Ustl [ |

3. Sinifiniz
a.5
b.6
ci7
d. 8
e. Diger Belibt iz s

L004d

4. Okulunuz:

5. Kendinize ait bilgisayarimiz var mi?

a. Evet ]
b. Hayir ]

6. Eger bilgisayariniz var ise internet baglantiniz var mi?
a. Evet

b. Hayir D

7. internete ne siklikla baglaniyorsunuz?
a. Her gun
b. Haftada birkag giin
c. Haftada bir
d. Nadiren
e. Hi¢ baglanmiyorum

O0oOoa
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8. Derslerinizde blog kullaniyor musunuz ?

a. Evet []
b. Hayir []

S. Hangi derslerinizde siklikla blog kullaniyorsunuz?
a. Basarih oldugum derslerde kullaniyorum l:]
b. Basarisiz oldugum derslerde kullaniyorum D

c. Her ikisinde de kullanmiyorum [:]

d. Her ikisinde de kullaniyorum D
10. Daha 6nce hig bir blogta yorum yaptiniz mi?

a. Hayir, blog nedir bilmiyorum . ]

b. Hayir ama blogun ne oldugunu biliyorum D

c. Evet, birkac kez yaptim ]

d. Evet, diizenli bir blog yorumcusuyum D

11. Bloglarin ders araci olarak kullanmasi gerektigini distiniiyor musunuz?

a. Evet ]
b. Hayir [

12. Blog_kullanimi hangi dersleri_daha verimli hale getirebilir?(_ Birden fazla secenek

isaretleyebilirsiniz )
a. Sosyal Bilimler ( Tarih, Cografya vb.)

b. Fen Bilimleri ( Fizik, Kimya vb.)

c. Dil Bilimleri ( Turkge, Ingilizce vb.)
d. Bilgisayar ile ilgili dersleri
e. Biitiin dersler

LOoao;
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Blog Kullanimmna Tligkin Motivasyon Olgegi

Asagida yagamimizla ilgili bir takim yarg: ctimleleri verilmistir. Bu yargilara ne derece
katildigimiz agagidaki Olcege gore, her ifadenin yamndaki uygun kutucugu isaretleyerek
gosteriniz. .

1=HIC KATILMIYORUM

2 = KATILMIYORUM

3 = KARARSIZIM

4 =KATILIYORUM
5=TAMAMEN KATILIYORUM

IFADELER 1/2]3/4]5
Ders araci olarak blog kullanmak benim igin bir hobi gibidir.

Blog kullanmak sikilmama yol agmayacak derecede il gingtir,
Arkadaslarim bana gére blog kullanmaktan daha ¢ok hoglanryormug

gibi gériiniiyorlar.

4 Blog kullanmayi pek keyifli bulmuyorum. |
5 Blog kullanmay: bos zamanlarimdan daha cok seviyorum.

6 Genelde blog kullanmaktan sikilmim.
7

8

Blog kullanmaktan ¢ok memnunum.

Cogu zaman blog kullanimi konusunda kendimi zorlamam gerekiyor.
9 Blog kullanmaktan simdilik memnunum.

10 | Blog kullanmanin yapabilecegim diger islerden daha fazla ilgi cekici
olmadigim diisiiniiyorum.

11 | Blog kullanmay kesinlikle sevmiyorum.

Cogu kisiye gore blog kullamrken daha mutla oldugumu
diistintiyorum.
13 [ Cogu giin blog kullanken hevesliyimdir.

14 | Her blog kullanimi bana hic bitmeyecekmis gibi geliyor.
15 | Ortalama 6grencilere gore blog kullanmay: daha ¢ok seviyorum.

16 | Blog kullanmak hi¢ ilgi cekici degil.
17 | Blog kullanmay: gercekten eglenceli buluyorum. ]
18 | Pismanim, keske blog kullanmaya hi¢ calismasaydim.

Bu 6lgek, Brayfield&Rothe, 1951 Is Doyumu Olgegi ile Allen&Meyer, 1990 Kuruma Baglilik
Olgeginden yararlanilip uyarlanarak, tarafimca hazirlanmigtir.
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