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ONAY FORMU






ONUR SOZU

Yiiksek Lisans tezi olarak sundugum “Tirkiye’de kadinin siis ve ziynet
esyalar1 iizerine sosyolojik bir arastirma” adli ¢aligmanin, tezin proje sathasindan
sonu¢lanmasina kadarki biitiin siireclerde bilimsel ahlak ve geleneklere aykiri
diisecek bir yardima basvurulmaksizin yazildigini ve yararlandigim eserlerin
Kaynakg¢a’da gosterilenlerden olustugunu, bunlara atif yapilarak yararlanilmis

oldugunu belirtir ve onurumla beyan ederim. (31/08/2023)

Zehra KUYUMCU






ONSOZ

Degisen ve gelisen diinya beraberinde her seyi evirmektedir. Altin piyasasi
ise enflasyon oraniyla dogrudan iliskilidir. Ge¢misten giiniimiize altin tarihine
bakildiginda son zamanlarda yasandigi gibi bir patlama ve zirveyi daha oOnce
gérmemigtir. Gram altinin ge¢gmis tarihlerdeki tam altin fiyatin1 gegmesi alimi ve
dolayisiyla satis1 da etkilemektedir. Gram altinin segenek olarak altin randinda
miisteriler tarafindan ragbet gérmesi yakin bir tarithe dayanmamaktadir. Bu
lrliniin ~ piyasaya  siirilme nedeni alim  giiciinlin  zorlagsmasindan
kaynaklanmaktadir. Yatirim ve hediyelesme i¢in gram altinin tercih edilme sebebi
ceyrek altina oranla daha diisiik bir iicretle altin alabilme sansina sahip
olunmasindandir. 1.75 gram olan ¢eyrek altina kiyasla gram altin daha ucuza mal
olmaktadir. Altinin deger kaybetmez yonii onu her zaman 6n plana ¢ikarmistir.
Tek basina bir deger olmakla birlikte, ona sahip olana da deger yiiklemektedir.
Dolayisiyla bu degeri elde etme arzusu toplumda 6n plana ¢ikma arzusuyla

birlestiginde insanlarda altina olan ilgiyi arttirmaktadir.

Bilhassa Tiirkiye’de altina olan ilgi ve kadinlarin siis ve ziynet esyalarina
diskiinliigli tizerine olacak tez ¢alismanin her asamasinda yanimda olup, fikir ve
yardimlariyla bana yol gdsterici olan kiymetli tez damigmanim Dr. Ogr. Uyesi
Fatma Nur SENGUL hocama, desteklerini esirgemedikleri ve bana hep giiven

verdikleri i¢in sevgili aileme sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Agustos, 2023 Zehra KUYUMCU






TURKIYE’DE KADININ SUS VE ZIYNET ESYALARI
UZERINE SOSYOLOJIK BIR ARASTIRMA

OZET

Icinde yasamis oldugumuz gdsteri ve tiiketim toplumunda kisiye haz ve
zevk verecek mallarin tiikketilmesi, bunlarin gésteri ve statii semboliine doniismesi
kaginilmaz bir durumdur. Bu tiiketim ve gosteriye doniisen mallar arasinda ise siis
ve ziynet esyalar1 gelmektedir. Ozellikle altin, pirlanta, miicevher gibi kiymetli
esyalarin tiiketilmesi ve giinlilk yasamda ¢esitli amaclar i¢in kullanilmasi toplum
igerisinde sik rastlanilan bir durumdur. Bu kiymetli takilarin kullanim amaci ise
toplumdan topluma bdlgeden golgeye bireyden bireye gore farklilik
gostermektedir. Bu dogrultuda bu calismada bir ziynet esyast olan altinin toplum
ve birey tarafindan kabul gérmesinin nedenleri, cinsiyete gore bireylerin altina
yonelmesinin nedenleri, siislenmenin kadin {izerindeki etkileri, erkeklerin
eslerine/partnerlerine pahali esyalar alma sebepleri ve dinlerin taki ve altin
kullanimina iliskin bakis acilar1 ele alinmaktadir. Calismanin amaci ise bireylerin
altin ve takiya olan ilgilerinin altinda yatan nedenlerin neler oldugunu sosyolojik
diizlemde tespit etmektedir. Bu amagla, nitel arastirma yontemine ait miilakat
formu teknigi kullanilarak, altin kullaniminin statii sembolii oldugu Dogu
Anadolu’da bulunan Siirt ilinde ikamet eden ve bir kuyumcuya altin, taki ve
miicevher almaya gelen 15’1 kadin 15’1 erkek olmak iizeri toplam 30 kisi ile
derinlemesine miilakat yapilmistir. Caligmanin sonucunda kadinlarin siis ve
ziynet esyalarina olan ilgisinin nedenlerinin gosteris, ilgi gérme, siislenme, dikkat
cekme, topluma ayak uydurma ve giizel goziikkme faktdrlerinden kaynaklandig:
tespit edilmistir. Erkeklerin ise daha ¢ok yatirim yapma ve gelecegi diisiinme
amaciyla altina yoneldigi dini yasak sebebi ile kullanmak ya da takmak i¢in altin
almadig1 goriilmiistiir. Bunun yani sira altinin giinlimiiz toplumunda yerini ve
onemini korudugu, siis, ziynet ve gosteris amaciyla kullanildigi, bu tarz
hediyelerin kadinlara verilen degerin bir gostergesi oldugu ve dini nikahlarda

Mehir olarak kadinlar tarafindan tercih edildigi sonuglarina ulasiimistir.



Anahtar Kelimeler: Altin Kullanimi, Miicevher, Ziynet Esyasi, Yatirnm Yapma,

Gosteri Toplumu.
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A SOCIOLOGICAL RESEARCH ON WOMEN’S ORNAMENTS
AND TRAPPINGS IN TURKEY

ABSTRACT

In the society of show and consumption in which we live, it is inevitable to
consume goods that will give pleasure and pleasure to the person and turn them
into a symbol of show and status. Among these goods that turn into consumption
and performance are ornaments and jewelry. Especially the consumption of
precious items such as gold, diamonds, and jewelry and their use for various
purposes in daily life is a common situation in society. The purpose of using
these precious jewelry items varies from culture to community, region to shadow,
and individual to individual. Accordingly, in this study, the reasons for the
acceptance of gold as a jewelry item by society and the individual, the reasons
why individuals turn to gold according to gender, the effects of adornment on
women, the reasons why men buy expensive items for their wives/partners, and
the perspectives of religions on the use of jewelry and gold are discussed. The
study aims to determine the reasons underlying the interest of individuals in gold
and jewelry on a sociological level. For this purpose, using the interview form
technique of qualitative research method, in-depth interviews were conducted
with a total of 30 people, 15 women and 15 men, who reside in Siirt province in
Eastern Anatolia, where the use of gold is a status symbol, and who come to a
jeweler to buy gold, jewelry, and jewelry. As a result of the study, it was
determined that women's interest in ornaments and jewelry is due to the factors of
showing off, getting attention, adorning, attracting attention, keeping up with
society, and looking beautiful. Conversely, men are more inclined towards gold
for the purpose of investing and thinking about the future and do not buy gold to
use or wear due to religious prohibition. In addition, it has been concluded that
gold maintains its place and importance in today's society; it is used for
ornament, jewelry, and show; such gifts indicate the value given to women and

are preferred by women as Mehir in religious marriages.
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|. GIRIS

Gecemis kiiltiirler ve uygarliklar incelenip gliniimiizle karsilastirildiginda her
kosulda insanlarin etraflarini siisleyip degistirmeye ¢alistiklarina rastlanmaktadir.
Herhangi bir yeri estetik ve anlamli yapan yeniliklerle gorsellestirilmesi ona ilk
haline gore farkli bir ¢ehre kazandirir. Giizel veya manali olarak tarif ettigimiz
siisleme, bir esyaya uygulanan zenginlestirici etkiye verilen addir. Siisleme,
esyanin istiinli kaplayarak ona ilk durumuna gore farkli bir goriinlim ekler fakat,

islevsel yapisina miidahale etmez (Kop, 2019: 3-4).

Ozellikle altinin tercih edilmesi en eski zamanlardan giiniimiize kadar gelen
bir se¢cimdir. En yaygin metallerden biri olan altin, degeri agisindan siirekli
dinamik bir yapiya sahiptir. i¢inde bulundugu zamana, ekonomik duruma ve
enflasyona gore oldukc¢a iyi ayak uydurabilmesi bakimindan her ¢agin i¢inde
gbzde olmayr basarmaktadir. Ayni zamanda isiltili bir yapiya sahip olmasi,
bozulma, paslanma, matlasma ve kararma gibi sorunlar yasamamasi da onu

biricik kilmistir. Toplum tarafindan kabulii her kesime yansimistir.

Miicevher ve takilar biinyesinde dinsel, sosyal ve Kkiiltiirel unsurlar
igermektedir. Takilar, siislenme ihtiyacinin yani sira saglik, dogurganlik, giizellik
ve gelenekler gibi giiclere karsilik vermek amaciyla da karsimiza ¢ikmakta,
kendilerini tasarimlariyla ortaya koymaktadir. Klasik, sira dis1 veya sayili iirtinler
olmak iizere {iretilen c¢esitli {rinler sahiplerini bulmak {izere kuyumcu
vitrinlerinde yerlerini almaktadir. Tasarimlara giin gegtikce yenilerinin
eklenmesi, kuyumcu kataloglarin1 kategorilestirmeye devam etmektedir. Farklilik
yaratma adina yeni ve 0zgiin tasarimlar olusturma ihtiyact altin trendine de
yansimis ve ilgili sektore giiclii bir etkide bulunmustur. Boylece hitap edilen
kitlenin Oniine ¢ok fazla segenek sunulmaktadir. Tiim bunlarin yani sira kisiler
zaman zaman ¢evrelerinden yola ¢ikarak tercihler yapabilmektedir.
Arkadasimda/eltimde/kiz kardesimde gordiiglimiin aynisi olsun denilen ekstra bir
kategori vardir. Bir bagkasinda goriip aynisina sahip olmak isteyen kadinlarin

genelde sahip olmak istedikleri sey karsilarindaki kadina altin yoluyla verilen



degere sahip olmaktir. Bu sekilde cevremizdeki insanlarin yapmis olduklar
tercihler bizim yeni tercihlerimize rehberlik etmektedir. Ayn1 sekilde erkeklere de
yansiyan bu giic sembolii halk arasinda esi i¢in yapabileceklerinin teminati olarak
gozikmektedir. Takilan miicevherlerin kadinlara yansittiklar1 imajla ilgili

yapacagim tez ¢alismada bu konu ayrintilariyla incelenecektir.

Kuyumcularin odak noktasi anlik altin fiyatlarin1 takip etmekle birlikte
miisteri memnuniyetine onem vermektir. Bir yandan zarar etmeden alim/satim
yapmaya c¢alisan satici diger yandan miisteriyi kazanma amaci gltmektedir.
Ciinkii tiiketiciler i¢in “glivenilir kuyumcu” bulmak dolandirilma, fahis ticretlerle
karsilasma ve satilacak irline degerinden daha diisik paha bigmek gibi
durumlarla karsilasmanin Oniine ge¢cmektedir. Tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarini
en iyi sekilde karsilamaya calisan sarraflar miisterilerine bu dogrultuda uzun
yillardir hizmet vermektedir. Uriinlerin tanitilmasi ve kullanimiin &zendirilmesi
sosyal mecralarda da hayat bulmustur. Sosyal platformlarda yapilan
fotograflandirmalar, reklamlar ve sevgililer giinii indirimi gibi 6zel giin
indirimleri tiiketicileri harekete ge¢irmede oldukca etkili olmaktadir. Bu minvalde
bu ¢alismada altinin kullanim1 sosyolojik boyutta ele alinmakta ve saha ¢alismasi
ile bu durum betimlenmeye ¢alisilmaktadir. Bireylerin altina olan ilgisini 6l¢gmek
amaciyla olusturulan milakat formundan yararlanilmakta ve bu durumun

sosyolojik goriiniimii ele alinmaktadir.



1. ARASTIRMANIN METODOLOJiSi

A. Arastirmanin Konusu ve Amaci

Stislemek ve siislenmek insanlarin uzun yillardir bir tutkusu haline
gelmistir. Ayn1 sekilde Tiirk kiiltiirlindeki motifler de onemli Slgiide siisleme
unsuru olarak ele alinmaktadir. El sanatlarinda kullanilan motifler tek tek
incelenebildigi gibi, pek cok motifi bir arada uyumlu bir sekilde gormek de
miimkiindiir. Dahas1 motifler sade olarak sergilenebildigi gibi kimi motifler
birlestirilerek ve i¢ i¢e gegirilerek belirli bir anlam kazanmaktadir (Ertem, 2009:
2).

Tirkiye’de yilizyillardir devam eden bir kuyumculuk sektorii vardir. Bu
sektor haliyle beraberinde hitap ettigi bir kitleyi dogurmaktadir. Altinin ve ¢esitli
kiymetli esyalarin kullanimi ve tasarrufu her kesimde kabul goérmektedir.
Kuyumcular kadindan erkege, genglerden yaslilara her yasta insanin yatirim
yapmak ya da deger vermek/deger gérmek i¢in ziyaret ettigi bir mekandir. Para
icat edildigi donemden bu yana bir miibadele araci olarak kullanilmistir. Bu
miibadele etme durumu ise dovize ¢evirme, aligveris yapma, miicevher alimi veya
yatirnm amagclt olarak kendini c¢esitli sekillerde karsimiza c¢ikarmaktadir.
Geg¢misten bugiline gelen paranin kullanimi, deneyimleri beraberinde getirmis ve
genel bir kan1 olarak altina ¢evrilen paralarin zarara ugrama riskinin daha diisiik
oldugu kanaatine varilmistir. Bu da altina yonelmenin sebepleri arasinda
sayllmaktadir. Altin her zaman bir giivence olarak goriilmiistiir. Vitrindeyken
kuyumcusunun, saticist gelince alicisinin, hediye edildiginde ise yeni sahibinin
gbziini kamastirmakta, gogsiinii kabartmaktadir. Bu sahiplenmeyle gelen
Ozgiiven ise insanlar arasinda bir sirkiilasyona doniismekte bdylelikle kendini
daimi yasatmaktadir. Caligmada altinin insanlar arasindaki kabul goérmisliigiin
nedeni ve gecmisi, yas farki olmaksizin insanlar1 altin se¢imine ydnlendiren
hususlar, siislenmenin  kadin  ruhu  lzerindeki  etkileri, erkeklerin
eslerine/partnerlerine pahali esyalar alma sebepleri, erkeklerin altin taki

kullanimina olan yaklasimlar1 ve islami bakiglar arastirilmistir. Tezin amaci

3



degisen piyasa rakamlarina ragmen altina olan yonelmelerin hiz kesmeden devam
etmesinin ve insanlarin bu siiregte altina olan ilgilerini diri tutmasinin altinda
yatan nedenlerin neler oldugunu sosyolojik diizlemde tespit etmektedir. Bu ana
amacin yani sira c¢alismada cevap aranacak alt amaglar ise su sekilde

siralanmaktadir;

e Altinin kadinlarin yasantisina olan kiiltiirel, sosyal ve gosteris etkisi

nasildir?
» Kadinin hayatinda altinin yeri nedir?
* Gegmisten gilinlimiize altinini degerli kilan etmenler nelerdir?

e Altinin kullanim amaglar1 ge¢miste ve giinlimiize kadar nasil bir degisim

kaydetmistir?
* Yatirim araci olarak altin neden tercih edilir?
* Erkeklerin hediye olarak altin ve miicevher alma sebepleri nelerdir?

* Kadinlarin es ya da partnerlerinden hediye olarak altin ve miicevher

bekleme nedenleri
nelerdir?

s Islam dinininim altina olan yaklasimi nedir? (erkegin kullanmasinin yasak

olmasi, mehir,
taki vb.)

* Altin erkeklerin giiclerini kadinlara gostermek ig¢in sectikleri bir yol

mudur?

B. Arastirmanin Yontemi

Calismada Nitel arastirma yOntemine ait derinlemesine miilakat teknigi
kullanilmistir.  Nitel arastirmanin hedef noktasi insana ait kisisel ozelliklerin
derin ve farkli bir diizlemde ele alinmasidir. Bu baglamda genellemelere
yonelmekten ziyade bilginin kapsami ve O6zgiinliige onem verilmektedir. Nitel
arastirma ele aldig1 konuyu yorumlar ve sorgularken ayni zamanda probleminin
dogal ortamim1 da irdelemeye calismaktadir. Coziime giden yolda goriisme,

gézlem ve dokiiman analizi yapmaktadir. Tiim bunlarla beraber konunun



gecmisinde bulunan kesfedilmis ve kesfedilmemis bilgileri derlemektedir

(Baltaci, 2019: 369).

Miilakat, sosyal bilimler alaninda basvurulan baslica ydntemlerdendir.
Aragtirmanin boyutuna gore bireylerle, gruplarla, toplumlarla veya orgiitlerle
yapilacak g¢alismalarda tercih edilir. Miilakat, belirlenen konu dogrultusunda yiiz
ylize gelen en az iki kisinin, hem sézel hem de s6zel olmayan davranis ve
teknikler araciligiyla siirdiirdiigii etkilesim seklidir. Insanlarin yasadiklari
problemlere igtenlikle ilgi duyan ve ¢oziim yollar1 bulmaya istekli kisiler bu
dogrultuda egitimli ve tecriibeli olmak sartiyla sosyal hizmet miilakati
yapabilmektedir. Bu siirecte aragtirmaci iliski kurmakta, danisan kisi ile beraber

alternatif ¢6ziim yollar1 aramakta ve sorunlar1 derinligine irdelemektedir (Duyan,

2012: 2).

Arastirma problem ciimlelerinden hareketle hazirlanan yar1 yapilandirilmig
miilakat formu 15 kadin ve 15 erkek olmak iizere toplam 30 kisiye yiiz ylize
uygulanmistir. Calismanin ilk kisim kavramsal ve kuramsal c¢er¢ceveden
olusmaktadir. Kavramsal ve kuramsal ¢ercevenin olusmasi igin nitel arastirma
yontemine ait dokiimantasyon tekniginden yararlanilmistir. Konu hakkinda
yazilan tezler, makaleler, kitaplar vb. incelenmis ve arastirmanin kavramsal ve

kuramsal ¢ercevesi hazirlanmistir.

Calismanin kuramsal asamasinda ¢alisma konusuyla ilgili literatiir taramasi
yapilmistir. Literatlir taramasi, arastirma konusunda yer alan yayinlar,
yaklasimlar1 ve sorularina yonelik olarak birer birer ele alinmasi,
degerlendirilmesi ve analiz edilmesini gerektirmektedir. Degerlendirmenin
ardindan sonuglar, aragtirmanin formatina uygun olarak yaziya aktarilmalidir.
Ancak bu aktarim eserlere ait degerlendirme ve analizlerin aragtirmaciya ait
fikirlerle birlikte sentez edilerek sunulmasi tarzinda olmalidir (Ar1 ve Kaya, 2014:

76-77).

Teorik asamada, kitaplardan, makalelerden, doktora/ yiiksek lisans
tezlerinden ve internet sitelerinden detayli bir sekilde kaynak taramasi
yapilmistir. Uygulama asamasinda ise belirtildigi tlizere miilakat ¢alismasi
yapilarak katilimcilarin konuyla ilgili mevcut goriisleri alinmistir. Nitel arastirma

kapsaminda konu ile ilgili betimsel yorumlamalar yapilmigstir.



C. Arastirmanin Problem Ciimleleri

1. Yatirim araci olarak altinin kullanimi nasildir?

2. Altin gliniimiiz insan1 i¢in hangi anlamlara gelmektedir?

3. Bir erkegin ve kadinin altin alma amaglar1 farklilagir mi1?

4. Erkeklerin hediye olarak altin ve miicevher alma sebepleri nelerdir?

5. Kadinlarin es ya da partnerlerinden hediye olarak altin ve miicevher

bekleme
sebeplerinin altinda yatan sosyolojik etmenler nelerdir?

6. Altinin kadinlarin yasantisina olan kiiltiirel, sosyal ve gosteris etkisi

nasildir?

7. Gosteri toplumunda altin ve miicevher sahibi olmanin sosyolojik

yansimalari

nelerdir?

D. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Tiirkiye’de Kadmim Siis Ve Ziynet Esyalar1 Uzerine Sosyolojik Bir
Arastirma konulu arastirma Siirt ilinde yiritiilecektir. Siirt 2021 verilerine
331.980 kisilik niifusuyla Gilineydogu Anadolu boélgesinde yer alan bir ildir.
Siirt’te  yapilacak olan arastirma i¢in altin  aligverisinin  isleyisini
gbzlemleyebilmek, kuyumcularda yasanan olaylara vakif olmak ve miisterilerin
fikirlerine hakim olmak icin bir kuyumcu diikkdnina ihtiya¢ duyulmustur. Is
yerini belirli araliklarla ziyaret etmek lizere diikkkan sahibinden miisaade istenmis
ve gelen miisterilerle calisma dogrultusunda iletisime geg¢ilmistir. Calismada
igerden biri rolli oynayarak katilimeilar ile iletisim kurulmus ve bilgilerin kaynagi
ilk elden edinilmigtir. Boylece arastirma kapsamina genislik katilmig, bilgiler
kaynagindan elde edilmis, gdzlemlerde bulunulmus ve miisterilerle bire bir
gorisiilmiistiir. Calisma kapsaminda uyguladigimiz miilakat ¢alismasinda erkek
ve kadinlardan olusan 30 katilimcidan yararlanilmistir. Calismada kadin
katilimcilara 36 ve erkek katilimcilara ise 31 soruluk miilakat ¢alismasi

hazirlanmistir. Siirt ili ve g¢evresinde ikamet eden katilimcilarin kimlik bilgisi



sorulmadan konuyla ilgili fikirleri alinmistir. Bu dogrultuda c¢aligmanin evreni
Siirt ilinde ikamet eden ve farkli sebeplerden 6tiirii kuyumcuya gelen bireylerden
olusurken Orneklem grubu bizim gozlem yapmis oldugumuz 15.05.2023 —
10.06.2023 tarihleri arasinda kuyumcuya gelen 15 kadin ve 15 erkekten
olusmustur. Calisma igin Lisansiistii Egitim Ogretim ve Sinav Yonetmenligi
uyarinca gerekli izinler talep edilmis ve Etik Kurul onayi alinmistir ve tezin

sonuna ¢k olarak sunulmustur.

E. Arastirmanin Simirhliklar:

Arastirma 2023 yilinda Siirt ilinde gergeklestirilerek kuyumcu diikkanina
gelen erkek ve kadin katilimcilarin katkilartyla hazirlanmistir. Arastirmanin
sinirliliklar1 kadinlarin siis ve ziynet esyalarit iizerine kurulmus olup erkek
katilimcilarin da bu konu hakkindaki goriisleri alimmistir. Alicilarin  ve
yatirimcilarin ¢ogunlukla altin tercih etmeleri bir bakimdan geleneksel bir
yontemdir. Yillarca uygulanan bu yatirim araci, gilivenirliligini sarsmamasi
bilhassa basit ve internet ortaminda bankacilik uygulamalariyla bile kolayca
halledilebilmesi ile siirekli giindemdedir. Bu denli giindemde olan bir konu tiim
detaylariyla incelenip daha oOnce ele alinmamig bir perspektifle sunulmak
istenmigtir. Calisma toplamda bes boliimden olusmaktadir. Giris boliimiimiiz
calismanin konusu ve amaci, yontemi, problem ciimleleri, evreni o6rneklemi ve
sinirliliklar1 seklinde birinci boliim olarak degerlendirilmistir. Calismanin ikinci
bolimii kavramsal ve kuramsal c¢erceve kapsaminda sekiz alt bashiga
ayrilmaktadir. Altinin tarihi, altin ve gliniimiizdeki degeri, kuyumculuk sektortii,
altin piyasasi, altin ve bankacilik, altinin fiyat degiskenligi, sahte altin ve hurda
altin, yastik alt1 altin hakkinda bilgi verilmektedir. Ugiincii béliimde toplum, altin
ve kadin iliskisi lizerinde durulmaktadir. Boliimiin ayrilan kisimlarinin basliklar:
gosteri ve gosteris toplumu, altinin toplumlara olan etkisi, siislenmenin toplumsal
etkileri, kadin, siis ve giizellik sosyallesme araci olarak altin giinleri, medya ve
reklamcilikla altin 6zendiriciligi seklindedir. Calismanin dordiincii bolimii
dinlerin altina olan yaklasimi olarak belirlenip bu bolimde dinler ve altin iliskisi,
dinlerin gosteri ve slise olan yaklasimi, islam dininin altin, miicevher ve liikse

kars1 tutumu konularina yer verilmistir. Besinci boliimde arastirmanin bulgulari,



sonu¢ ve degerlendirme, oOneriler, 6zge¢mis ve kaynakg¢a sunularak c¢aligma

sonlandirilmistir.



111. KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVE: ALTIN VE
TAKININ TARIHSEL VE SOSYOLOJIK GORUNUMU

A. Altinin Tanimi ve Tarihi

Altin, Latince kokenli bir kelime olup parlayan safak anlamina gelmektedir.
Yer kabugunda en az bulunan elementlerden biri olarak yer kabugunun on
milyonda ikisine denk gelmektedir. Sahip oldugu metalik 6zelliklerden dolay1 pek
¢ok alanda kullanima uygundur. igerisine bakir karistirilarak altin orani diisiiriilen
altin ayarlar1 da vardir. Kendinden baska hi¢bir madde igermeyen altinlara 24
ayar altin, %75°1 altin geri kalani1 ise giimiis ve bakirdan olusanlara 18 ayar altin,
%60°1 altindan olusanlara ise 14 ayar altin denmektedir (Bal, 2018: 11). Altinin
temel Ozellikleri asitlere karsi direng gostermesi, dogada bulunabilmesi ve

kolaylikla islenebilmesidir.

Altinin tarihi ilkgaglara kadar uzanan c¢ok eski ve kokli bir tarihtir.
Insanlarin ilgisini ilk giinden bugiine kadar ¢ekmeyi basaran bu kiymetli metal,
yapist geregi saglam ve dayanaklidir. Bu yoniiyle hava ve su gibi etmenlerden
zarar gormez. Dolayisiyla paslanmasi, kararmasi ya da parlakligin1 kaybetmesi
s0z konusu degildir. Erimesi ancak 1064 derecelik bir sicaklikta miimkiindiir
(Yicel, 2020: 1). “Altin atesten korkmaz.” sozii altinin bu denli 1s1ya dayanikli

olmasindan kaynaklanmaktadir.

Altin diger metallerden daha iistlindiir ¢iinkii; dogada farkli elementlerle
birlikte degil yalniz basina saf haliyle bulunur. Camura batsa da, geleneksel kina
gecelerinde gelinin avcundaki kinaya konsa da sar1 renginden ve parlakligindan
asla bir sey kaybetmez. Eritilebilmesi icin atese ihtiya¢ duyar. Eritilen altin
ayristirilabildigi gibi farkli metaller de ilave edilebilir. Altin 6zl itibariyle
yumusak oldugundan sertlestirilmesi i¢in bakir, nikel, platin ya da glimiisten

faydalanilir (Bal, 2018: 12).

Altin toplumlarda birbirinden farkli sekillerde bir giic sembolii, degisim

veya para biriktirme amaciyla kullanilmakta ama en nihayetinde kolayca nakde
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doniistiiriilebilen bir ara¢ oldugu icin siklikla tercih edilmektedir. M.O. 3000
yillarina bile gittigimizde altinin, kiilgelerin basiminda ve takas yoluyla
ticaretlerde kullanilmasina rastlayabilmekteyiz. Eski c¢aglarda altin sikkeler
toplumlarin  6zellikle kirsalda yasayan kesimlerinin temel deger saklama
birimiydi. Altin keseler padisahin veya donemin ileri gelenlerinin elindeydi ve
onlar ancak hak edenlere 6diil ya da maas mahiyetinde dagitilirdi. 15-18. Yiizyil
arasina denk gelen Merkantilist donemde altin artik tamamiyla zenginligin, giiciin
ve refahin simgesi olmustur. Odemeler ve iicretlendirmelerde kullanilan altin,
ulusal giiciin kaynagi olarak nitelendirilirdi (Jonkers’den Aktaran: Sarag¢ ve

Bayhan, 2013: 394).

Toplumlarin tarihsel siiregleri incelendiginde rastlanilan takilar ve degerli
esyalar tlizerlerindeki iscilikleriyle hangi doneme ve hangi topluma ait olduklarina
dair ipuclart vermektedir. Boylelikle icinde bulunduklart donemin sosyal
statlisiiniin belirlenmesine de 1s1k tutarlar. Taki kullanimi giizellik ve estetik
amaca hizmet ederken diger yandan enerji ve sakli giicler tasidigina inanilirdi.
Ugursuzluk ve kotii niyetlerden korurken sans getirdigi diisiincesi takilara olan
ragbeti arttirmaya yardimci olmustur. Miicevherler sik goriinmenin bir yolu
olarak se¢ilmis insanlarin kisiliginin, gilicliniin ve statiisiiniin simgesi haline

gelmistir (Yilmaz, 2017: 19).

Neolitik Cag’da altin, diinya hayatinda 6nemli oldugu kadar O6liimden
sonraki hayatta da degerli kabul edilmekteydi. Onlara gore 6len kisilerin degerli
esyalariyla beraber gomiilmesi o kisiyi mezardaki karanliktan korur ve statiistinii
de korumaya devam ederdi. Bu yontemin erkeklerin liderlik vasiflarini devam
ettirmesi ve yeniden diriliste huzur kaynagi olmasi1 amaciyla siirdiirtildiigii tahmin

edilmektedir. (Yilmaz, 2017: 22).

Afrika’nin takiyla olan gegmisi bizi 75.000 y1l kadar 6nceye gotiirmektedir.
Takilara yiiklenen anlamlar Afrika’da ritiiellere doniismekte, iletisim araci olarak
kullanilmakta ve dogadan elde edilen iirlinlerle olusturulan takilarin koruyucu
ozellik tasidigina inanilmaktaydi. Erkekler savaslarda giiglerini temsil etmek i¢in
burunlarina, kadinlar ise inanclar1 ve giizelliklerini yansitmak i¢in boyunlarina
halka seklinde takilar takardi. Giiniimiizde hala siirdiiriilen bu gelenekte kadinlar
her yeni yaslarina girdiginde halkalarina bir yenisini eklemektedir. Yillar iginde

artan halkalar boyun ve ¢ene arasinda ebat degisikligi yasatsa da kendilerine
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duyulan hayranlik i¢in ¢ekilen ¢ile géz ardi edilmekte, gilizelligin bedeli olarak
gorilmektedir (Yilmaz, 2017: 23).

Misirhilar i¢in miicevher kullanimi her zaman statii ve estetik anlami
tasimaktadir. Tanrinin yeryiiziindeki temsilcisi olarak goriilen firavunlarin iktidar
olusturmada miicevherlerden aldiklart gii¢, onlarin dliimsiizliige olan inancini da
arttirmaktadir. Oliimsiizliik icin gerekli goriilen altinin ayn1 zamanda bereket

getirdigi distiniilmekteydi (Yilmaz, 2017: 25-26).

Yapilan arastirmalarda Amerikalilarin Avrupalardan Once altin isine
girdikleri goriilmiistiir. Ilk &rnekleri Peru’da bulunan altin gibi degerli taslarin
onlar agisindan anlami farklidir. Amerikalilara gore altin, giinlimiizde ve gecmiste
bireysel miilkten ziyade tinsel cevher bir bakima manevi gii¢ olarak ele alinir.
Torenlerde siislenmek icin tercih edilen miicevherlerde ve gdgiislere takilan
takilarda altinin parlakligindan ve gosterisinden faydalanilmistir (Yilmaz, 2017:

42).

Aztek ve Mayalar miicevher tasariminda kendini yetistirmis diger Amerikan
medeniyetlerindendir. Bu medeniyetlere mensup kisilerden yalnizca st sinif
tiyeleri olan ender kisiler degerli takilarla siislenebilirdi. Bir siis araci olan
miicevherler ayn1 zamanda statii belirleme ve tanrilara adak adama amaciyla da
kullanilmistir. Dileklerin gergeklesmesi niyetiyle tanriya adak adamak ise onlari

rahatlatmakta ve ruhsal olarak tatmin etmekteydi (Yilmaz, 2017: 43).

Altin  kuyum sektoriinde kullanilmasinin yan1 sira, dis tedavisinde,
elektronikte, uzay sanayisinde, saglikta, laboratuvar ara¢ gereclerinde, ilag,
bilgisayar ve kimya endiistrisinde olmak {izere bir¢ok alanda tercih edilmektedir.
Kolay islenebilme 6zelligine sahip oldugundan lehim gerektiren islerde de tercih
edilmektedir. Diger taraftan elektrik ve 1s1 iletkenligi oldugundan ¢ogu sektorde

g0z bebegi olmustur (Bal, 2018: 16).

B. Altin ve Giiniimiizdeki Degeri

Altinin yeryiiziinde nehirlerde, volkanik alanlarda ve ¢ogunlukla okyanus
derinliklerinde oldugu tahmin edilmektedir. En nadir bulunan elementler arasinda
olan altinin okyanustan ¢ikarilmasi bugiiniin teknolojisiyle hala miimkiin degildir.

Yerkabugunda kiimeler halinde yer alan altin madenlerine maden yataklarinda
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rastlanmaktadir. Maden yataklar1 birincil ve ikincil olarak ayrilirken; birincil
maden yataklar1 dedigimiz yerlerde sicak su kaynaklarina ve volkanik bolgelere
ulasilmaktadir. Buralarda 1siyla karsilasarak eriyen altin, sogudugunda o&teki
metallerle bir araya gelerek altin madenlerini meydana getirir. ikincil maden
yataklarinda altin, kayalara kars1 diren¢ olusturur ardindan aginma veya erozyonla
tasinir. Boylece nehir diplerinde parcalar halinde altinlar kesfedilir. Altin dibe
¢Oker; ciinkii nehirdeki su ve kumdan ¢ok daha agirdir. Nehirlerdeki altina
ulagsmak icin nehrin kumlu suyu siiziiliirken, kayalarda bulunan altinlara kayalarin

kirilmasiyla erisilir (Bal, 2018: 13).

Altinin kiymetli bir emtia olmasindan dolayr onun sayesinde elde edilen
olanaklarla beraber onun yliziinden yasanan zorluklar da vardir. Altin sayesinde
bir¢ok alanda gelismeler kaydedilmis ve iirlinlerin dayanikliligr arttirilmistir fakat
altin yliziinden giliniimiizde enflasyon ciddi oranda degisiklik gostermistir ve
gostermeye devam etmektedir. Bugliniin Tiirkiye’sinde gram altin fiyati 1000
Tirk Lirasini agarak rekora imza atmistir. Bu rekorun en can alict kismi ise giin
be giin kendi rekorunu tekrar kirarak artis gostermeye devam etmesidir. Altin
ylkselisiyle beraber ekonomiyi, aligverisleri, iiriin fiyatlarini, ev kiralarin1 ve her
alandaki etiketleri dalgalandirmaktadir. Altinin bu inanilmaz fiyat artis1 Tiirk
Lirasinin degerini diisiirmektedir. 2010 yilinda cumhuriyet altin fiyat1 yaklagik
400 lira civarindayken bugiin ¢eyrek altin fiyat1 3000 liraya merdiven dayamaistir.

2021 Yilinda Diinya Altin Uretiminde ilk
10 Ulke (Ton)

1|Cin 332,0
2|Rusya 330,9
3|Avustralya 315,1
4|Kanada 192,9
5|ABD 186,8
6|Gana 129,2
7|Peru 127.,3
8|Meksika 124.5
9|Endonezya 117,5
10{Guney Afrika 113,6
25| Tlrkiye 39,5
Diinyadaki Toplam Uretim 3580,7

Sekil 1. Diinya Altin Uretiminde Ilk 10 Ulke

Kaynak: https://altinmadencileri.org.tr/dunya-altin-uretimi-2/
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Sekilde goriildiigii tizere 2021 yil1 verilerine gére Diinya’da altin liretiminde
onde gelen ilk 10 iilkeye yer verilmistir. ilk sirada Cin yer almaktadir ve akabinde
onu Rusya ve Avustralya takip etmektedir. Siralanan ilk 10 {ilke arasinda son
siralar1 Meksika, Endonezya ve Giliney Afrika paylasirken; Tiirkiye 25. sirada

bulunmaktadir.

Tiirkiye'nin Altin Uretimi (Ton) /“i -
N 23 yilda: 453 ton iiretim - \

29,5
27,5 27,1
24,6 24,5
<
K 22,5

17
14,5

10 11

e 22 5 B
X

5 14

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Kaynak: Altin Madencileri Dernegi 2023 il

Sekil 2. Tiirkiye nin Altin Uretimi (Ton)

Kaynak: https://altinmadencileri.org.tr/turkiye-altin-uretimi-2/

Yukaridaki sekilde belirtildigi lizere Tiirkiye’de altin iiretimi biiylik oranda
artis seyrederken zaman zaman azalmalar da yasamistir. Ozellikle 2010, 2013 ve
2020 yillarindan sonra ciddi bir kirilma yasayarak rekor seviyelere ulagmistir.
Degerine bagli olarak icinde bulundugu caga ve piyasa rakamlarina gore zirvede

yer aldigini ifade etmek kaginilmazdir.

Diinyada altina olan ilgi kuyumcular basta olmak {izere, ¢ogunlukla
endiistriyel alanlar, resmi kurumlar ve yatirirm amacli alimlarda goriilmektedir
(Ilgin, 2019: 68). Altinin yatirim araci olarak kullanimi onu her zaman ileriye
tasimaktadir. Bu durum aslinda ¢ift taraflidir. Bir yandan alicisina giiven veren ve
ona her kosulda deger sunan altin alicida albeni yaratirken diger yandan bu sik
tercih edilme hali altinin kullanimini siirdiirmiistiir. Uzun vadede saklanma
imkani saglayan altin, yiizyillar 6ncesinde donemine sundugu degeri bugiin ayni
sekilde yeni sahibine kazandirmaktadir. Satin alma giiciinii muhafaza edebilmesi
ve piyasadaki degiskenlige kars1 diren¢ olusturmasi da altinin giiciiniin yansiyan

goriintiilerindendir.

Zenginligin ve liiks hayatin adeta bir simgesi haline gelen altin kullanimi

giinimiizde daha ¢ok miicevher olarak kullanimiyla giindeme gelmektedir. Altin
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talebinin en yiiksek seyirde ilerledigi sektor siiphesiz miicevher sektoriidiir. Altin
tercihinin yegane sebebi maddi deger tasimasi ve giizellik katmasidir. Diinya
tizerinde altina olan talebin %45’ini olusturan altin miicevher alimlar1 son yillarda
ozellikle Cin ve Hindistan’da goriilmektedir. Bahsi gecen sektdrde Diinya’nin en
gbzde iki tlkesi haline gelen bu iilkeler diinya altin talebinin c¢ogunlugunu
karsilamaktadir. Bu yogun ilgi ise kiiltiirel degerlerden kaynaklanmakta ve

yapilan festivallerde altin alma ugurlu sayilmaktadir (Basar ve Sarag, 2021: 7).

Altinin giivenli liman olmasi1 beklenmeyen fiyat degisikliginin yasandigi
kriz donemlerinde de korumay1 gergeklestirmesi anlamina gelmektedir. Giivenli
liman denilirken alicisina sadece kar etmeyi degil aynt zamanda olagan dist
diisiislerden ve meydana gelecek zararlardan minimum seviyede etkilenme
hizmetlerini de sunmaktadir. Yasanan risk donemlerinde siginacak bir liman
arayisinda olan alict i¢in yatirim yaptigr varligin gliven saglamasi ve tedirgin
etmemesi gerekirken, diger yandan piyasalarin normal sekilde ilerledigi
zamanlarda ortaya ¢ikabilecek risklerden korunabilmek i¢in bir varligin korunma

araci olma unsurunu tagimasi beklenmektedir (Seker, 2022: 18).

Bugiiniin diinyasinda yatirim araci olarak tercih edilen altinin satin alinma
ve saklanma alaninda cesitlilikler vardir. Gegmiste altin alim satimi1 kuyumcular
ve sarraflar tarafindan yapilirken saklanma kisminda ise giivenilir saticiya
bagvurulur veya kisi kendi imkanlariyla altinini muhafaza etmeye ¢alisirdi.
Bugiine baktigimizda ise altin yatirim {iriinii saglayicilarin giderek artmakta
oldugunu ve bu is {lizerinden miisteriye kar saglama amaci gittiigiini

gormekteyiz.

Altin depolama imkan1 sunan bankalar ve diger kuruluslar uluslararasi bir
sekilde hizmet vermektedir. Kimi bankalar bu hizmeti belirli bir meblag
sinirlamasina tabi tutarken kimi bankalar da 1 gram altina dahi saklama hizmeti
vermektedir. Bankalarin altin tasarrufuna iliskin sagladiklar1 bir bagka plan ise
her ay bir miktar paranin otomatik olarak hesaptan ¢ekilerek altina

doniistiiriilmesidir (Basar ve Sarag, 2021: 10-11).

Birikim yapmak isteyen kullanicilar i¢in bliyiik kolaylik olan bu tarz
girisimler insanlarin ilgisini ¢ekmektedir. Ayrica bankaya gitmeden internet

tizerinden islemlerin halledilebilmesi miisterilerin zaman kaybi1 yasamasinin
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Oniine gectiginden cezbedicidir. Ayni zamanda biiyilk kuruluslar tarafindan
verilen hizmetler genis bir kitleye ulastigindan giiven vermekte ve siklikla tercih
edilmektedir. Diinya {izerindeki az miktarda altinin varliginin yani sira sahip olma
biitgesi olanlarin alma segenekleri ya da o biitgeyi tasarruf yoluyla elde etme

isteyenlere iliskin segenekler ¢ok sayida ve birbirinden gesitli sekildedir.

C. Kuyumculuk Sektorii

Tirkiye’de kuyumculuk sektorii gerek markalagma gerek iiretim ve gerekse
magazalasma hususlarinda gosterdigi azimle diinya altin sektoriinde dikkatleri
lizerine ¢ekmistir. Ilgili sektdriin bu statiiye sahip olmasinda ihracat ve iiretimi
saglayan firmalarin yani sira kuruluslarin da katkist vardir. Kuruluslarin da
etkisiyle Tiirk kuyumculuk sektorii biiyiik bir hizla diinya iizerinde s6z sahibi
olmustur. Aym1 zamanda kuyumculuk sektdriinde yasanan hizli biiyiimeyle
beraber kurulus sayilarinda da artis yasanmistir Kuyumculuk sektoriine hizmet
eden bazi kuruluslar; Darphane ve Damga Matbaasi Genel Miudirligi,

Kuyumcukent ve Istanbul Altin Borsas1 olarak siralanabilir (Sarag, 2009: 13).

Kuyumculuk, altin ve altin gibi degerli esyalarin islemden gegirilerek
alicisinin hizmetine sunuldugu kokli bir zanaattir. Giliniimiizde kuyumcularda
altinla beraber pirlantaya da olan ragbet artmis olsa da bu ilgi alis ve satiglarda
olusan kar/zarar randindan dolay1 altin1 tahtindan edecek kadar giiclii degildir.
Dolayistyla en cok islenen hammadde siralamasinda altin birinci sirada yer
almaktadir. Gelenek, gorenek, oOrf ve adetlerine bagli toplumlar bir arada
yasamaya ve birlik olmaya 6nem verdiginden diiglinler, bayramlar, cesitli
toplantilar olmak iizere birgok torende hep beraber olmustur ve olmaya devam
etmektedir. Bu gibi 6zel giinlerde hediyelesme ve destek olma maksadiyla gerek
davetliler gerekse davet sahiplerinin aile biiyiikleri siklikla kuyumcu diikkanlarini
ziyaret etmektedir. Mesela torununun siinnet diigiinii i¢in altin almaya giden bir
dede veya diigiine katilacak olan es dost ayni diisiinceyle fakat farkli biitcelerle
yola ¢ikmaktadir. En biiyiik hediye aile biiyliklerinden beklenirken hatir1 sayilir
varlikli aileler de sanlarina yakigir takilar takmaya 6zen gostermektedir. Ust
kesimin yani sira kendi diigiinlerinde onlara takilan kadar takmayi tercih
edilenlerin sayis1 da epey fazladir. Bu durumda daha cok ¢eyrek altin devreye

girse de son zamanlarda altin fiyatlarindaki fahis ugus gram altina yonelmeyi
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zorunlu hale getirmistir. Erkeklerin eslerine hediye almak i¢in muadillerine gore
daha uygun fiyath sectikleri degerli esya hediyeler arasinda ise yiiziiklere ve

kiipelere yer verilebilmektedir.

Kadinlarin koluna, bilekleriyle dirsekleri arasina, dizilen silis esyasi
bileziklerdir. Temelde “bezek” siis anlamina gelmektedir. Bilezikler ilk
adlandirildiginda bilek bezegi olarak tabir edilse de zamanla simdiki adiyla
kisaltilmistir. Bilezikler kimi zaman tek ama agir bir tane olarak kullanilmis kimi
zaman da lzerleri zlimriit, altin, elmas ve yakut gibi degerli taslarla bezenmis ve
dirsege kadar siralanarak adetge cok fazla takilmistir. Bileziklerin kendine has bir
modas1 bulunmakta ve zamana gore sekillerinde degisiklikler yapilmaktadir.
Cikan her yeni tarz bir¢cok kadinin kolunda yerini bulmustur. Bu konuda tek
tiplesmek bir liiks kabul edilmektedir. Orme Diyarbakir bilezigi, Kayseri
burmasi, Halep bilezikleri, Trabzon hasir1, telkari bilezikler ve kelepgeler
bunlarin baglica 6rnekleridir (Kogu, 2021: 45). Kulaga asilan elmas, inci ve altin
gibi degerli metal ve taslardan olusan kiipelere ise tarihte kadinlarin yani sira
erkeklerde de rastlanmistir. 14. yiizyi1l Anadolu’sunda esnaf ve zanaatkarlarla
ilgilenen Ahilerin, bir sanat kolunda yetenegi bulunanlarin sag kulaklarina kiipe
taktiklar1 bilinmektedir. Benzer sekilde Osman Gazi ve torunlar1 da bu gelenegi

siirdiirmiistiir (Kocu, 2021: 167).

Tiirkiye'de kiymetli madenlerden olusturulan takilarin ihracati gegtigimiz 10
yilda biiylik oranda artig gdstermistir. Bu ilerlemeyle Tiirkiye'nin endiistrideki
siralamasi birincilige dogru yol almis ve Tiirkiye bu konuda uluslararasi1 diizeye
ulasmistir. Diinya miicevherat otoriteleri ise Tiirkiye'yi Italya'ya kars1 giiclii bir
rakip olarak gostermektedirler. Kuyumculuk sektoriinde en az 200 en ¢ok 1500
tecriibeli eleman calistirabilen yaklasik 50 sirket vardir. Bu alanda oldukga
Onemli bir yere sahip olan degerli maden ve miicevherat sektorii, ortalama iki yiiz
elli bin kisiye i1s giicii imkan1 sunmustur. Tiirkiye, altin miicevherat pazar rezervi
bakimindan Cin, Hindistan, Rusya ve ABD ile beraber diinyanin 6nde gelen 5
pazari arasinda bulunmaktadir. Uretim sektdriinde ise ilk ii¢ siray1 italya, Tiirkiye

ve Hindistan paylasmaktadir (Ihracat Genel Miidiirliigii, 2020).

Gorildiigh tizere sadece Tiirkiye’yle sinirlandiramayacagimiz bir gii¢ olan
altin, namin1 tiim diinyaya yaymistir. Kendisiyle beraber birgok sektorii ve

tilkeleri etkileyerek toplumlar arasinda ve gruplar i¢inde statii farki yaratmaktadir.
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Zenginlik gii¢ ile, gii¢ ise biiylik oranda altin ile saglanmaktadir. Hindistan, Cin
ve Amerika basta olmak tizere pek cok lilkede ses getirerek sik¢a bagvurulan bir

yatirim araci ve siis esyasi olmay1 binlerce yildir basarmaktadir.

Tiirkiye’de altin yalnizca organize piyasalarda olmamakla birlikte tezgah
listii olarak belirtilen piyasalarda da yiriitiilmektedir. Tezgah {istii piyasalar,
yazili kurallar1 olmayan ve herhangi bir merkez etrafinda toplanmamis
islemlerdir. Organize piyasalar haricindeki islemler tezgah {istii piyasa olarak
degerlendirilebilmektedir. Bu bakimdan kisilerin ve kurumlarin aralarinda
yaptiklar1 biitiin islemler tezgah {sti piyasast olarak adlandirilmaktadir.
Tirkiye’de altin g¢ergevesinde gergeklestirilen tezgah iistii islemlerin meydana
geldigi piyasa Serbest Altin Piyasasi olarak yerini almaktadir (Menase, 2009:
147).

Altin ticareti, tezgah Ustii piyasalarda yapilarak alici ve saticilarin sundugu
fiyatlar lizerinde sekillenmektedir. Alict olan miisteri ve satict olan kuyumcu
arasinda gecen bu pazarlik oldukg¢a esnek bir yapiya sahiptir. Ortak paydada
anlasma saglanarak altin karsiliginda nakit para 6denmektedir. Bu piyasanin,
merkez bankasi, miicevher tasarimcisi, altin madeni treticileri ve yatirimeilar gibi
cesitli etkileyicileri vardir. Tezgah iistii satis1 yapilan altinlar katilimcilarin
satigina sunulmaktadir. Bireysel katilimecilar kiigiik altinlara yonelirken biiytik
sirketler gibi kurumsal katilimcilar ¢ok sayida altin kiilgeleriyle yapilan altin
ticaretini yasatmaktadir. Tezgah istli altin satisi islemlerinin vadeli veya spot
olarak yapilan Odemelerinin uluslararast diizeyde Onemli noktalar1 Ziirih ve
Londra’dir. Ayrica New York ve Dubai’de de kiigiik olgekli tezgah iistii altin
ticareti yapilmaktadir (Ilgin, 2019: 98).

Geligsen teknolojiyle birlikte kadinlarin da zevkleri ¢esitlenmis ve
kuyumculuk sektoriinde birbirinden farkli taki ve tasarimlarin iiretim siiregleri
ylksek oranda makinelesmeye donmiistiir. Alanla ilgili kurucu liderler ve isletme
sahipleri yeniliklere ayak uydurmak ve teknolojinin kolayliklarindan
faydalanmak icin Hong Kong’da Jewellery and Gem World, Italya’da Vicenzaoro
ve Tiirkiye’de Istanbul Jewellery Show fuarlarina katilim saglamaktadir. Bahsi
gecen fuarlarda takilarin yapim, bakim ve onarimiyla ilgili bilgiler verilmekte
halihazirda piyasaya siiriilmiis yeni makineler var ise de onlarin sunum, tanitim

ve teshiri yapilmaktadir. Boylece kuyumculuk sektoriine onciiliik eden bu fuarlar,
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sarraflara yeni teknolojilerle liretim yapma olanaklarint sergilemektedir (Sari,

2022: 45).

Son 50 yildir her yil istanbul’da diizenlenen Istanbul Jewellery Show’a
duyulan ilgi Tiirkiye’nin ve Diinya’nin her yanindan insani bir araya getirmekte
ve ragbet gormektedir. Ozellikle seri iiretim yapan isletmeler i¢in makineler ve
yenilikler biiyiik kolaylik saglamaktadir. Altin madeni dolayisiyla degerini zor
islenmesinden, yliksek atese maruz kalmaktan ve giinlerce siiren emekli
isciliklerden almaktadir. Bu yiizdendir ki gram degerinin yami1 sira takiya
kuyumcu tarafindan iscilik payr da yiiklenmektedir. Her ne kadar makineler
devreye girse de telkari ve 0zel tasarimla elde edilen el emegi géz nuru triinler
sergilenmeye ve mali bakimdan oldukg¢a yiikli degerler atfedilmeye devam

edilmektedir.

Eski ¢aglardan giiniimiize degin devam eden altin sanat1 beraberinde bir¢ok
taki ¢esidi getirmistir. Sadece bir siis esyast olmasindan ziyade bir ihtiya¢ olarak
tercih edilen saatler popiilerligini giiniimiizde de silirdiirmektedir. Erkekler ve
kadinlarin kullandig1 saatler, ilk olarak oncelikle Isvigre olmak iizere yabanci
iilkelerden gelmistir. 19. yiizyila gelindiginde ise Tiirkiye’de de el emegiyle
degerli saatler yapilmistir. Ilk saatler olan koyun saatleri, {inlii saatciler tarafindan
donemin ileri gelenleri i¢in siparis lizerine yapilir ve kilifin icine yerlestirilen
saat, kusaklarin icinde ya da koyunda tasinirdi. Basta erkeklerin kullanimina
sunulan oldukc¢a biiylik ve pahali bu saatlerden sonra bizlerde kadinlarin saat
kullanim1 19. Yiizyilda Avrupa tarzi saatlerin yayilmasiyla olmustur. Ardindan
cep saatleri, kol saatleri, bilezik saatler ve yiiziik saatler seklinde g¢esitlenmistir

(Kogu, 2021: 202-203).

D. Altin Piyasasi

Tirkiye’de altina diigiin ve torenler gibi sosyal faktorlerle gosterilen ilginin
yani1 sira savasg, olaganiistii hallerin ilan1 ve sikiyonetim gerektiren durumlarda da
vatandaglar paranin deger kaybetmesinden endise duyarak altina yonelmektedir.
Insanlar altin madeninin, giivenli bir liman olmasina siginarak halihazirdaki
siyasi durumlardan etkilenmemek i¢in kendilerini ve mal varliklarin1 garantiye
almak isterler. Altina olan talebi etkiyen diger ve belki de daha onemli bir faktor

ise ekonomik kosullardir. Tirkiye’de 1980l yillardan 6nce ylriitiilen birtakim
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sistemler olan, yiiksek oranli devaliiasyonlar, siki kambiyo kontrolleri ve sabit
kur sistemi insanlar1 ulusal pazardan ziyade gittik¢e altin ticaretine dogru
yonlendirmistir. Ote yandan iilkenin ekonomik durumunu tahmin eden
hesaplamalar ve devletin aldig1 ekonomik kararlar altin {izerinde dogrudan ve ani
bir sekilde etki yaratmaktadir. Ayn1 zamanda altini, altin piyasasini ve altina olan
talebi etkileyen faktorler; ihracat ve ithalat alaninda yapilan diizenlemeler, faiz
oranlarindaki degisiklikler, yatirimlarda yapilan bazi kisitlamalar, enflasyon
oranint diislirmek amaciyla siki para politikalarina gidilmesi ve Merkez

Bankasi’nin aldig1 kararlar seklinde siralanabilmektedir (Vural, 2003: 59).

1995 yilinda hayat bulan Istanbul Altin Borsasi, altin alaninda yapilan en
onemli gelismelerden biri olmustur. Bdylece altin ithali Merkez Bankasi’nin
blinyesinden ¢ikarak borsa iiyesi kuruluslara birakilmistir. Bu yenilikle beraber
Tirkiye’de altin sektorii ile yapilan ticaret, rekabet normlar: etrafinda, seffaf bir
diizenle, organize bir sekilde ylriitilmektedir. Altin Borsasi, fiyat belirlemede,
eski altinla yeni altinin takas edilmesinde, altin arz ve talebinin belirlenen
diizeyde bir araya getirilmesinde, s6z konusu durumlarin yasalarin belirlenen
denetimlerle saglanmasina firsat sunmaktadir. Bu sayede kuyum sektori
yurtdisiyla rekabet etmeye baslamis, ithal edilen altin islendikten sonra yurtdisina
ihra¢ edilmis ve yurticinde de ragbet gormiistiir. Sektoriinde biliylime kaydeden
altin, yillar boyu istikrarli bir sekilde uluslararasi diizeyde ilerlemeye devam

etmektedir (Vural, 2003: 63-64).

Kapal1 Cars1 piyasast ise Hilal Aygiinoglu’ya gore (2021: 27) tezgah {istii
olmamasindan dolay1r tamamen seffaf kabul edilmemektedir. Organize bir piyasa
olmamasiyla beraber altin ve doviz ticareti alic1 ve satici arasinda kurulan giiven
iligkisine dayandirilmaktadir. Her iki tarafin da soziine sadik kalmasi oldukca
onemlidir. Saticinin sdziinden dénmesi ¢ars1 igindeki giivenilirligini sarsacak ve
hatta yikacak etkiye sahip oldugu gibi alicinin da aymi sekilde olumsuz bir
davranis sergilemesi diger esnaflarin ona karsi olan tutumunu etkileyecektir.
Kapaligars1 ilk yillarinda kuyumcularin hizmetinde olmak amaciyla faaliyet
gosterse de yillar i¢cinde bireysel ve kurumsal yatirimcilarin taleplerini de karsilar
olmustur. Genel olarak altin piyasasini etkileyen tiim etmenler Kapalicarsi’ya da
yansimaktadir. Petrol sektoriinde yasanan fiyat artis1 ve indiriminden Diinya altin

borsasindaki ons fiyati dalgalanmalarina, tahillardaki fiyat belirlemelerinden
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politik krizlere, korona salginina kadar bircok neden altin piyasasina etki eden
yurtdis1 faktorler arasinda sayilabilmektedir. Kapalicarsi’nin altin piyasasina etki
eden yurtici faktorleri ise Kapaligarsi’nin kendi doviz fiyatlar1 ve {ilkedeki altin

talebinin yogunlugu seklinde aciklanabilir.

Altin fiyatlar1 giiniimiizde internet {izerinden canli ve anlik olarak her giin
yeniden belirlenmekte ve herkes tarafindan kolaylikla erisime sunulmaktadir.
Fiyat degiskenliginin takibi, tiiketiciyi bilgilendirmek konusunda her ne kadar
kolaylik saglasa da son sOzii her zaman kuyumculardan duymak daha giivenli bir
yol olarak tercih edilmektedir. Altin degerini ¢evresinde olan olaylara gore
hizlica degiseme ugratabildiginden duragan bir yapiya sahip oldugu sdylenemez.
Onun bu sabit olmayis1 sahibine tedirginlik yasattigi gibi umut ve kazang da
yasatmaktadir. Olas1 bir durumda gram altinin deger kaybetmesi demek mevcut
altinin para de@erinin azalmasi anlammna gelmektedir. ilk durumda zarara
ugramak gibi goriinse de piyasa ve altinin dogru orantida sekillendigi
diistiniildiigiinde aslinda kiiclik meblaglar i¢in tablo ¢ok da korkun¢ degildir.
Sonug itibariyle giiniin sonunda her seyin fiyat1 yaklasik olarak aymi oranda
degismistir. Ayni karsilastirmayr altinin deger kazanmasi durumu icin de
soylemek miimkiindiir. Son bes yil i¢inde gram altin fiyati1 yaklasik 8 kat artig
gostermigtir. Yiikselen fiyatlar sadece kuyumcu vitrinlerine degil ayn1 zamanda
market reyonlarina, giyim sektoriine, tahillara, petrol fiyatlarina degin her sektore
yansimistir. Dolayisiyla altinda katlanan fiyatlar diger tiim {iriinlere getirilen

zamlarla karsilastirildiginda kar olarak degerlendirilemez duruma gelmistir.

Zenginlik ve giic gostergesi olan altin, kriz durumlarinda kisilere nakit
paradan daha c¢ok giiven vermektedir. Durumun olasi seyriyle beraber gelecek
kaygis1 yagsamamak adimna altin yatirnmi yapanlar yapmayanlara veya daha az
yapanlara gore bir adim ondedir. Ciinkii altin her nerde olursa olsun ve her ne
sartta olursa olsun her iilkede gegerliligi ve kiymeti mevcut piyasasina bagh
olarak ayni kabul edilmektedir. Dahasi benzer tiirevlerine gére maden degeri
olduk¢a yiiksektir. Onu bu denli degerli ve yaygin yapan sebeplerden biri de

evrenselliginden kaynaklanmaktadir.
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E. Altin ve Bankacilik

Tirk milletinin altina olan yo6nelimi Tirkiye’de bankacilik sektoriinii de
etkisi altinda birakmigtir. Bankalar bu baglamda altin piyasasindan
faydalanabilmek i¢in miisterilerine cesitli se¢enekler sunmaktadir. ik zamanlarda
bir¢ok bankada iirlin sayisi vadesiz altin mevduati olarak sinirlandirilmisti.
Sonralar1 bilhassa ekonomi yonetimine bagli olarak yastik alt1 altinin ekonomiye
kazandirilmasi ile mevzuatta gergeklestirilen tesvikler ve degisiklikler bankalarin

altin piyasasindaki yerine katki saglamigtir (Kiilttircii, 2014: 102).

Giliniimiizde Tiirkiye’de ve diinyada altina olan ilginin artmasiyla beraber
altinla dogrudan iligkili olan kuyumculara alternatif bir kurum olarak bankalar
devreye girmistir. Bankalar da tipki kuyumcular gibi altin piyasasina iliskin
birtakim hizmetler vermektedir. Ozellikle yastik alti altinlarin ekonomiye
kazandirilmasinda bankalara 6nemli bir gorev diismistiir. Bu konuda uzman
kigiler araciligiyla altin islemlerinin gergeklestirilmesi bireyler bakimindan pek
cok riskten uzak kalmak ve gilivenilir bir ortamda kazang¢ iiretmek imkani
saglamistir. Ayrica bu sayede ekonomiye de ciddi faydalar saglanmaktadir. Diger
yandan altin ev halkinin elinden ¢ikip ekonomiye dahil edilince bu sekilde
piyasada serbestce alinip satilmasina yol agmistir. Bu sayede sektor, kayit dis1 ve
kacak yollarla yapilan islemlerden alikoyulmustur. Altin sektdriinli, modern, kar
endeksli ve gelismeye acgik bir sektor haline getirmistir (Terzi ve Tasdemir, 2021:
39).

Finans sisteminin gelisirken altimin tasarruf araci1 olma seceneginin
popiilerligini yitirecegi endisesine kapilinsa da insanlar geleneksel tasarruf
araglarindan vazge¢memistir. Altin, uluslararasi bazda genis ¢apli olarak
degerlendirildiginde enflasyonun degiskenligi karsisinda degerini korumay1
basaran en Onemli zenginliklerden olmayi1 basarmistir. Muadili olan menkul
kiymetlere kiyasla nakde daha kolay c¢evrilebilme 06zelligine sahiptir. Hem
ekonominin iyi oldugu donemde hem de kriz ge¢irdigi donemlerde altinin
giincelligi yitirilmemistir. Para ve altinin yan1 sira miicevher talebiyle de Tiirkiye,
diinya {llkeleri arasinda 6nemli bir konuma sahiptir. Halkin ¢ogunlugunda ciddi
bir oranda altin oldugu konusunda resmi otoriteler de fikir birliginde

bulunmustur. Altinin ge¢misi de diisiiniildiigiinde para birimi ve tasarruf araci
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olma ozelligi tasimasiyla beraber ekonomik siirece dahil edilmeye baslandiginda
bankalarin da giindemine hizla bir sekilde giris yapmistir (Terzi ve Tasdemir,

2021: 29).

Yatirimci1 psikolojisi, finans pazarlar1 agisinda 6nem arz ederken kimi
zaman ihmal edilmektedir. Yatirimcilar karar verirken bazi gostergelere dikkat
etmektedir. Bunlar; ekonomik veya finansal gostergeleri kendilerine rehber
edinmeleri, kendi i¢ diinyalari, tecriibeleri ve firsatlari algilama sekilleridir (Taner
ve Akkaya, 2005: 47). Bireyler ilk yatirnmlarinda ¢ekingen ve stresli
davranmaktadir. Fakat arkadaslarinin veya yakinlarinin karlarint géz Oniinde
bulundurarak nakit paralarin1 degerlendirmek isterler. Hem kadinlar hem de
erkekler de goriilen yatirim yapma arzusu ¢ocuklara kadar uzanmaktadir. Bayram
harclig1 veya tasarruf ettikleri paralariyla altin almak isteyenler genellikle ¢ceyrek
altin gibi kii¢iik altinlarla paralarini saklamaya karar verir. Ancak eskiye nazaran
sadece kuyumcularla yapilan bu tip alim-satim igslemleri artik evden ¢ikmaya bile

gerek kalmadan internet araciligiyla halledilmektedir.

Elektronik ortamda gerceklestirilen alim-satim islemlerine denk gelen
elektronik ticaret, modern cagin yadsinamaz aligveris bi¢imlerinden olmustur.
Diger adiyla e-ticaret, internetin aktif kullanimina bagli olarak kisilerin ihtiyag
duydugu neredeyse her seyin ¢oziimiinde aktif bir rol oynamaktadir. Sikca
yapilan aligverislerden olan gida, elektronik esyalar, temizlik ve giyimin yaninda
ziynet, miicevher ve yatirim araci olarak menkul kiymetlerin satis1 da elektronik
ortamda yapilmaktadir. E-ticarette yapilan satis, satict ve alicilarin sanal bir
diizlemde bulugsmasindan dolay1 yiliz yiize yapilan aligverislere nazaran oldukca
farkli bir yap1 icermektedir. Bu baglamda her iki taraf bir akde tabi tutulur ve
akde konu olan s6z konusu {iriin saticinin verdigi bilgiler ¢ercevesinde ele alinir.
Boylece satici ve alict bu beyanlara bagli kalmak zorunda olur. Bu dogrultuda
ticaret hukuku, sanal ortamlarda yapilan aligverislerin tiirline uygun kurallar

olusturmustur (Gezgin, 2022: 262).

Bireyler calinma ve kaybolma riskine karsi altina yatirim, altin alim-
satiminda bankalara yonelmektedir. Altin hesaplar1 arasinda havale yapilabilmek
ve Tiirk Liras1 hesaplar benzeri degerli maden cinsinden tasarruf mevduati

olusturmak yine bankaciligin diger avantajlarindandir. Hesaplarinin
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anaparalarinin korunmasi ve sigortalanmasi da aym sekilde altin bankaciliginda

giiven yaratmaktadir (Canbaz ve Suner, 2019: 326).

F. Altinin Fiyat Degiskenligi

Genel olarak altin fiyatlar1 ve enflasyon arasinda pozitif bir bag kurmak
miimkiindiir. Bu bag ise fiyatta dalgalanmalara sebep olmakta ve altin alim
satimin1 etkilemektedir. Fiyatlarin degiskenligi altinin degerli olma 6zelligini her
daim diri tutmaktadir. S6z konusu degere sahip olma arzusu, degerle degerlenme
ve maddi kazang elde etme istegi ¢aglar boyunca Ozellikle kadinlar arasinda
siiregelmektedir. Fakat ekonomi, zaman zaman kriz donemlerine gebedir. Kriz
donemleri yasandiginda altina olan ragbet artmakta, alicilar fiyatlarin daha da
yiikselmesinden endiselendiginden halihazirdaki yiiksek fiyatlara bile razi
olmaktadir. Dahas1 borsadaki sarsilmalar ve dolardaki sert diislisler yatirimcilari
altina yonlendiren diger sebeplerdendir. Altin aliminda miisterilerin tercihlerini
yonlendiren bu deger bazli getirilerin yan1 sira bir diger unsur ise risk faktoriidiir.
Alic1 diistik ayarli bir takiy1 begenip almak isteyebilir fakat satin alip kullanmaya
baslamak o takinin satilacagi giin i¢in ciddi bir makas fark: yaratacaktir. Makas
farki, altin gibi degerli esyalarin alis ve satis fiyatlari arasinda olusan fiyat farkina
denir. Altinin ham fiyatina ek olarak istenen is¢ilik fiyati da tiriiniin fiyatini
etkilemektedir. Alict sarraftan iirlinii alirken is¢iligini sarrafa 6demek zorundadir
fakat irlin sahibi Uriini tekrar satmak istediginde bu tiicreti sarraftan talep
edemez. Bu durumu goéze alan bir kesim elbette vardir ama bir giin satmak iizere
alanlar, bu iiriinlerden uzak durmaktadir. Onlarin genel tercihi isciliksiz olan
ceyrek, yarim ve tam altin gibi isc¢iliksiz yatirimliklar ya da az is¢ilikli burma

bilezikler, halep zincirleri seklindedir.

Tirkiye’de altin sektorii Cumhuriyet’in kurulusundan beri ¢esitli asamalar
atlatmistir. i1k yillarda biisbiitiin yasak olan altin ticareti dereceli bir sekilde
serbestlesme yoluna girmistir. Ulkemizde bu siirecte atilan en dnemli adimlardan
biri Istanbul Altin Borsasi’nin kurulusu olarak ifade edilebilmektedir. Altin
ticaretinin saglanabilmesi i¢in gerekli biitlin yasal engellerin ortadan kaldirilmasi
ve altinin bir borsa ¢atisina sahip olmasi fiyatla belirleme hususunda yasanan

sorunlara ¢ozlim olmustur (Menace, 2009: 149).
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Altin Borsasi’nin kurulmasi ile altin ticareti hiz kazanarak, altina temelli
finansal araclar olusmustur. Boylece altin sektorii kurumsal bir boyut elde
etmistir. Istanbul Altin Borsasi’nin hayata ge¢mesinden sonra Tiirkiye’de altin
ithal etme yetkisi Merkez Bankasi biinyesinden alinarak borsa iiyesi olan
kurumlara verilmistir. Ote yandan Altin Borsasi ile birlikte altin ithalat1 sirasinda
yurtdigina 6denen dovizlerde azalma s6z konusu olmustur. Bu sayede altin arz ve
talep eden bireyler ve kuruluslarin islem sirasinda 6deyecekleri maliyetlerde ciddi

dusiisler yasanmistir (Kiiltiircii, 2014: 74).
Altin Fiyatlari ($/Ons)

ol 1769‘1“5-1500
1669
1571

2400 1411 1383

1266 1250 - 1257 - 1268
1160

1200 1225

972
871

Sekil 3. Tiirkiye’de Yillara Gore Altin Fiyatlar
Kaynak: https://altinmadencileri.org.tr/dunya-altin-fiyatlari-2/

Yukaridaki sekilde goriildigii iizere Tiirkiye’de altin fiyatlar1 yillara gore
cogu zaman artis gostermistir. Ilk biiyiikk sigramanm 2009°dan sonra
yasanmasinin ardindan sirasiyla 2010,2011 ve 2020’de de altin fiyatlar1 zirveye
tirmanmistir. Altin fiyatlarinda yasanan artis ve degisiklik ekonomiyi dogrudan

etkilediginden dolay iilke giindeminde biiyiik yankilar uyandirmstir.

Altinin piyasa fiyatinin olugmasina etki eden faktorler benzeri kiymetli
madenlerden ve finansal islemlerden farklilik gdstermektedir. Uretim miktarinda
fiyat azalis1 olunca yilikselmeyen ya da hizli bir sekilde artan iiretime ragmen
gerileme seyretmeyen fiyatlarla oldukg¢a sik karsilasilmaktadir. Altinin piyasa
fiyatinin olusturulmasini ekonomik, sosyal, politik, ve maddi yonden bir¢ok etken
belirler. Bu etkenler; Merkez Bankasi’nin piyasa iizerinden altin alig/satist
yapmasi, uluslararast ya da ulusal politik ve ekonomik sebeplerden Gtiirii altina
olan talebin artig gdstermesi, enerji fiyatlarinda artis yasanmasi, endiistriyel bazda

altina olan talep, devlet tarafindan altinin ihracati, ithalati ve varligina dair
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verilen kararlar, yaptirimlar ve getirilen yasaklar, liretim ve tiiketim agamalarinda
olusan degisiklikler, gelenekler ve son olarak Amerikan dolarmin deger

kaybetmesi olarak siralanabilir (Yakupoglu, 2019: 23-24).

Bir ticaret merkezi olarak karsimiza ¢ikan Kapaligars: da altin fiyatlarindan
etkilenmektedir. Carsinin belirli bir kuruma ait kayith bir altyapisi olmamasi ve
organize bir piyasasi bulunmamasi hasebiyle seffaf bir yapiya sahip olmadigi
bilinmektedir. Biinyesine ait kurallar1 ve ticaret yontemleri olan Kapaligarsi, altin
ve doviz piyasalariyla beraber islemektedir. Alisveris esnasinda alic1 ve saticinin
birbirlerine duyduklar1 giivene dayanarak fatura veya dekont kullanilmaz. Olasi
bir durumda yerine getirilemeyen taahhiitler olur ise olusan zarar iki taraf
arasinda ¢oziiliir. Fakat aligveris yapildiktan sonra bilingli bir sekilde verilen
sOziin herhangi bir taraf tarafindan tutulmamasi sikint1 yaratir. Zarara yol agan
kiginin O0demesini yapmamasi halinde ise esnafin yillarca calisarak c¢arsida
kazandigr imajin1 veya miisterinin giivenirliligini zedelemektedir (Kiltiirci,

2014: 96).

Kapaligars1 altin fiyatlarin1 belirleyen yurti¢ci etmenler bulundugu gibi
yurtdist etmenler de vardir. Yurtdis1 etmenlerin basinda diinya altin borsalarinin
ons fiyatlarin1 gostermek miimkiindiir.  Degerli madenlerin maliyetlerinde
yasanan fiyat indirimi veya zammi, altin madenlerinde olusan yikintilar,
madenlerde ¢alisanlarin grev yapmasi, su baskinlari, Gliney Afrika ve Rusya gibi
yliksek oranda altin iireten llkelerde yasanan savaglar altin ve benzeri degerli
madenlerin fiyatlarinda artis yasanmasina sebep olmaktadir. Dahast doviz
fiyatlarinda olusan beklenmedik durumlar Amerikan dolarina euro karsisinda
hizli bir sekilde deger kaybettirirken, dolayisiyla altinin ons fiyatim1 da
yiikselmektedir (Kiiltiircii, 2014: 97).

Petrol fiyatlari, altin fiyatlar iizerinde ciddi etkiler yaratmaktadir. Ornegin
1974 Petrol Krizinde petrol fiyatlar1 rekor diizeyde ylikselise gecmis ve bu
yiikselme altin fiyatina da yansimistir. Petrol fiyatlarinin artis gostermesi ile
petrol iireticisi olan Arap llkeleri, elde ettikleri Petro dolarlarinin bir miktariyla
altin satin almistir. Boylece altin fiyatlar1 850 dolara kadar ¢ikarak zamaninin
zirvesine dayanmistir. Ote yandan faiz oranlari da altin fiyatlar1 {izerindeki

etkisini slirdiirmektedir. Aralarinda ters bir orant1 olmasina bagli olarak diisiik
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faiz oranlar1 altin fiyatlarini yiikseltir iken, yiliksek faiz oranlar1 altin fiyatlarinin

diismesine yol agmaktadir (Kiiltiircii, 2014: 98).

Diinya ddviz borsalarinda olusan degisiklikler, gelismis lilkelerde yasanan
dogal afetler, bilhassa Japonya, ABD ve Euro bolgesi gibi iilkelerin ekonomik
yonde yaptiklar1 agiklamalar, enflasyona dair tahminlerin 6ne siiriilmesi, issizlik
verilerinin belirlenmesi, dis ticaret istatistikleri, emlak fiyatlarindaki azalis ve

artislar, doviz piyasalarina etki eden yurtdis1 faktorlerdendir (Kiiltiircti, 2014: 99).

Kapalicars1 borsasina etki eden yurtici etmenlere gelindiginde doviz
fiyatlarindaki dalgalanmalardan bahsetmek miimkiindiir. Doviz fiyatlar1 ve altin
arasindaki iliski farkli bir yapiya sahiptir. Satin alinan altin karsiliginda
cogunlukla dolar ddemesi yapildigindan altina olan talep arttikga dolara olan
talep de ayni1 oranda artis gostermektedir. Bu da dolarin fiyatinin artmasina yol
acmaktadir. Misterisine altin satan kuyumcular, sattiklar1 altin1 yerine koymak
istediklerinde altinin fiyatinin yiikseldigiyle karsilasabilmektedir. Sattig1 fiyattan
daha yiiksek bir fiyata altin almak istemeyen kuyumcular, fiyatin diismesini
beklemek ister. Bu bekleyis diisiisle sonuglanabilecegi gibi ylikselis riski de
tasidigindan kuyumcular ellerindeki paray:r Tiirk Liras1 olarak bekletmek yerine
dovize cevirir. Boylelikle doviz talebi yaratilmis olur ve doviz kurunda da
yiikselme meydana gelir. Bu gibi karmagikliklar yasansa da kimi durumlarda ise
doviz fiyatlar ile altin fiyatlar1 dogru orantili olarak yiikselip algalabilmektedir
(Kiltiireii, 2014: 100).

Enflasyonun yasatacagi olumsuz durumlarla beraber alim giiciiniin azalmasi
ve paranin degerini kaybetmesi bireyler i¢in istenmedik bir durumdur. Bu gibi
zarara ugranacak durumlardan kaginmak icin kendi degerini korumayi basaran
altin, ona olan talebin artmasina ve dolayisiyla altin fiyatlarinin artis
gostermesine sebebiyet vermektedir. Ayni zamanda pek cok c¢alisma altin ve
enflasyon arasindaki iliskiyi incelemis ve pozitif yonde baglar1 oldugu kanaatine
varmigtir (Vural, 2003: 73). Enflasyon biitiin diinya ekonomilerinde fiyat
belirleme acisindan ciddi bir 6neme sahiptir. Enflasyon orani gelismis iilkelerde
diisiik oranda ilerlese de, gelismekte olan iilkelerde (Tiirkiye gibi) biiylik yankilar
uyandirabilmektedir. Ekonomide onemli bir yeri olan enflasyon, ekonomiyi
olumsuz etkilemesi, nakit para biriktirmenin maliyetini ylikseltmesi satin alma

giiclinii azaltmas1 ve hepsinden once ekonomide bir belirsizlige neden olmasi gibi
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bir¢ok sorun yaratmaktadir. Bu sebeple enflasyon oraninda yasanan degisiklikler
yatirimcisindan iireticisine biitiin kesimlerden insanlarin Onlerini gdrmelerini

engellemektedir (Kan, 2021: 89-90).

Altina yatirnm yapmak oldukg¢a maliyet gerektiren bir istir. Bu yiizden altin
fiyatlar1 ve hisse senetleri arasinda dogru oranti kurulamamaktadir. Hatta
piyasada olusan belirsizlik ortam1 diisiiniildiigiinde bu iki unsur arasindaki zitl181
gdrmek daha acik olacaktir. Ornegin Dow Jones Endeksi diisiise girerken altin
fiyatlarinin yiikselis gdostermistir. New York Menkul Kiymetler Borsasi’nda
bulunan bu endeks, islem hacmi ¢ok biiyiik olan ve sektorlerinde gozde konumda
olmaktadir. Dahast piyasadaki biliyiikk sirketin hisse senetlerini de onun
bilinyesindedir. Dow Jones Endeksi, fiyatlarin agirlikli ortalamasiyla meydana
gelmektedir. Bu yiizden diisiik fiyatli bir hisse senedinin fiyatinda yasanan
degisiklik, yiiksek fiyatli bir hisse senedinin fiyatinda yasanan degisiklige
nazaran ortalamaya daha az etkide bulunmaktadir (Aygiin, 2020: 31).

G. Sahte Altin ve Hurda Altin

Artan altin fiyatlar1 diigiin sezonlarinda gelin ile damadi ve dolayisiyla
ailelerini oldukc¢a zorlamaktadir. Kizlar1 i¢in her seyin en miikemmeli olmasini
isteyen kiz tarafi ve yeni bir ev kurmak ic¢in halihazirda oldukca kiilfetli bir
masrafin altina giren erkek tarafi altin aligverisinde genelde sorun ¢ikarmaktadir.
Geleneklerin, orf ve adetlerin de devreye girdigi bu asamada ¢ofu zaman
tartismalar yasanmaktadir. Anlagmazliklar gelinle damat arasinda yasanabildigi
gibi aileler arasinda da yasanmaktadir. Kimi zaman daha aligverise ¢ikilmadan
konu iizerinde fikir ayriliklar1 olabilirken kimi zaman da kuyumcu diikkaninda
tatsizliklar yasanmaktadir. Ortaya cikan gerilimler neticesinde gelinin istekleri
karsilanmadiginda damadin yiiziik atmaya karar vermesi toplumumuzda
karsilagilan durumlardandir. Aslinda erkekler bir 6miir boyu ¢ikacagi yolculukta
maddiyata bu denli deger veren bir es adayiyla yola ¢ikmanin riskinden
ka¢cmaktadir. Bugilin param i¢in yanimda duracaksa yarin isler kotliye gittiginde
yanimda durmaz fikrine kapilirlar. Ilerleyen yillarda aileye g¢ocuklarin da
katilmasi1 ile bosanmanin ne kadar zor oldugunun farkina varinca da yol yakinken
donmek isterler. Bu gibi durumlar ise diigline ¢ok az bir zaman kala gerc¢eklesir.

Ciinkii toplumumuzda genelde altin aligverisi en sona, diigline yakin bir zamana,
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birakilir. Hal boyle olunca geriye kalan tiim masraflar yapilmis, krediler ¢ekilmis

ve borg¢lar yiikklenmis bir durumda olduk¢a zor zamanlar yasanir.

Bazi c¢iftler bu durumda geri ¢ekilmeyi tercih ederken bazilar1i da bu
asamaya kadar gelmisken donmek istemez. Ciftler kendi aralarinda anlasir ama
ailelerini ikna edemezler ise tam da bu noktada sahte altin tercihine yonelir. Mali
giicii, yukli bir miktarda altin alimina yetmeyen damat ve bu sebepten ondan
ayrilmak istemeyen gelin arasinda yapilan anlasmayla sahte altin alinip aileler
ikna edilmeye calisilir. Giinlimiizde o kadar basaril1 bir sekilde sahte altin imalati
yapilmaktadir ki ger¢ceginden ayirt etmek kuyumculari bile zorlamaktadir. Hem
gramaj olarak hem de renk ve ses olarak gercegine c¢ok yakin islenen
miicevherlerde 916 damgasi bile bulunmaktadir. 916 damgasi1 gercek altinlari
ayirt etmek icin darphane tarafindan basilan ve orijinalligi belirtmek i¢in yapilan
bir islemdir. Ancak gilinlimiizde sahte altinlara da bunun yansidigin1 gérmek
miimkiindiir. Dolayisiyla altinin ger¢ek mi sahte mi oldugunu anlamanin en kesin

yolu yine kuyumculardan ge¢gmektedir.

Altin degerli bir madendir ve bu degerinden ucuz yolla faydalanmak
isteyenler rengi dolayisiyla benzerlik sagladigindan bakira yonelir. Renk
sahteciligi i¢in en uygun madde olarak belirlenen bakir, sahte altin kullaniminda
stkca tercih edilmektedir. Altinin saf halde olam1 X-ray cihaz1 ile
belirlenebilmektedir. Fakat bu maliyeti yiiksek bir yoldur. Kuyumcularin ise
kendilerine gore diisiik maliyetli yontemleri vardir. Ornegin altin sert bir zemine
birakilir ve ¢ikardigi ses gozlemlenir. Altinin ¢ikardigr ses bakirin ¢ikardig:
sesten daha yiiksek ve daha toktur. Bir diger yontem ise renk tespitidir. Sahte
altinin rengi, gergek altinin renginden daha parlak bir yapiya sahiptir. Altin rengi
benzersiz bir renk tonu barindirdigindan altin sarisi olarak ayr1 bir renk
kategorisinde ifade edilmektedir. Goriintii olarak fark gézetmek i¢cin CNN tabanli
bir kutu, renk farkini ortaya c¢ikarmak i¢in ise Evrigimli Sinir Aglari’na

basvurulmaktadir (Can, 2022: 1).

Kuyumcularin bagvurdugu diger bir yontem ise mihenk tasidir. Siyah bir tas
olan mihenk tasinin iizerine gercekliginden siiphe edilen iiriin siiriilerek tas
iizerinde bir iz olusturulur. Cikan izin iizerine kezzap dokiiliir. Izin hemen
kaybolmast durumunda altin olmadigi anlasilir. Ancak diisik ayarli altinlar

kezzaptan etkilenerek renk degisimi yasar. 14 ayar altinin rengi kirmizimsiya
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doner, 18 ayar hafif renk degistirir, 22 ayar ise hi¢bir degisiklige ugramaz.
Kezzap testinden gegen 22 ayar altindan emin olmak i¢in tuzruhu uygulamasi
yapilir. Ayni izin lizerine siiriilen tuzruhuyla da herhangi bir degisiklik yasanmaz
ise Urlinlin 22 ayar altin olduguna kanaat getirilir. Mihenk tasinin yani sira teste
tabi tutulacak parcanin bir kenar1 torpiilenerek kezzap ve tuzruhu asamalarindan
gecirilir. Torpilileme isleminin yapilma sebebi kaplama altin olundugundan

siiphelenilen durumlarda yaniltici sonuglar almamak igindir.

Sahte altin bir tercih olarak degerlendirildiginde avantaj gibi goriinse de
dolandiricilik  boyutuna ulastiginda ciddi dezavantajlar  yaratmaktadir.
Kuyumcuya iriin alma bahanesiyle gidip Oniine sunulan segenekleri cebindeki
sahte altinlarla degistirenler ve gerceginden ayirt edilmesi zor sekilde {iiretilen
sahte altinlar1 kuyumcularin o anki yogunlugundan veya dikkatsizliginden
faydalanarak gergek altin fiyatina satanlar gibi pek cok hileli yollarla siklikla
karsilasilmaktadir. Islenen suglarin boyutu ve sekli degistikce fark edilme
olasiligr diismektedir. Ornegin i¢i bos toplar seklinde islenmis kolye ve kiipe
benzeri gercek takilarin i¢ine su doldurarak terazide normalinden daha agir hale
getirenler, diiglinlerde sahte altin takanlar, diisiik ayardaki altinlara degerlerinden
daha yiiksek ayarda bir damga vuranlar veya yiiksek ayar altin suyuna batiranlar
gibi nice ¢esitli olaylar yaganmaktadir. Kuyumcular bu gibi olas1 durumlara karsi
giivenlik kameralariyla onlem almaktadir. Ayrica her sehirde kuyumcular
arasinda internet iizerinden etkilesim saglayabilecekleri gruplar kurulmustur.
Herhangi bir kuyumcu tarafindan tespit edilen sahte bir iiriin ve saticisi
belgelenerek gruplarda paylasilmaktadir. Kuyumcular arasindaki bu dayanisma

sayesinde sehir i¢cindeki olas1 dolandiriciligin kismen Oniine gec¢ilmektedir.

Bazi dolandiricilar elde edecegi yiiksek kar1 hesaplarken aceleci
davranmamaktadir. Esnafin giivenini kazanarak ilk birkag¢ aligverislerini dosdogru
yaparlar. Ardindan esnafin ve civarin giivenini kazandiklarindan emin
olduklarinda vurucu hamlelerini yaparlar. Bu sekilde uzun siireli planlanmis
dolandiriciliklarin kuyumculara kaybettirdikleri miktar ¢ok daha can alicidir. On
binlerce ve hatta yiiz binlerce Tiirk Lirasina mal olan kayiplarin ardindan
kuyumcular polislere ve ilgili mercilere su¢ duyurusunda bulunmaktadir. Miisteki

olarak acgtiklar1 davalarda diikkanlarin glivenlik kameralar1 6nemli bir delil olarak

29



sunulmaktadir. Goriintiilerden kimlik tespiti yapilan sahislarin yakalanma

ihtimalleri daha yiiksektir.

Altin en bilindik sekliyle ziynet esyasi olarak kullanirken diger taraftan
iletisim, dis¢ilik, elektronik ve havacilik gibi alanlarda da kendini gostermektedir.
Bu sebeple uzun siire kullanildiktan sonra hurda olan altinin geri doniistiirilmesi
ikincil kaynaklar olarak belirtilir. Ayni zamanda bu kaynaklar kendi iginde
metalik olanlar ve metalik olmayanlar olarak ikiye ayrilmaktadir. Kuyumculuk
basta olmak iizere altinin kullanildig: dis¢ilik ve elektronik gibi diger alanlarda da
altin parcalart kiitle halinde kullanilarak metalik kaynaklar sinifinda
degerlendirilebilir. Kuyumcular pres ve dokiim yaparken bu tarz atiklarla
karsilagmaktadir. Hurda adi verilen bu atiklarin yani sira kullanilmis ziynet
esyalar da kuyumcular tarafindan hurda altin olarak adlandirilir ve geri doniisiime
verilir. Hurda altinin toplanmasinda en basit ve temiz sekilde elde edilenler
discilik ve kuyumculuk sektorlerinden gelmektedir. Geri doniistiiriilen hurdalarin
bliyilk bir kismi kuyumculardan tahsis edilmektedir. Hurda altinin kalitesi
kirliligine bagli olarak yiiksek ve diisiik kaliteli seklinde belirlenir. Yiiksek
kaliteli olanlarin % 20’den fazla oranda altin icerdiginden direkt olarak geri
kazandirilir. Diisiik kaliteli hurdalarin i¢in ayni islem s6z konusu degildir.
Onlarin kalite yiikseltme isleminden ge¢mesi gerekir. Hurdalarin yeniden
islenmesi asamasinda; hurdada varsa yabanci madde temizlenir, oksitlenme
oranina bakilir ve zarar verici bir kirletici bulunursa miidahale edilir (Kalender,

2016: 16).

Nitrik asitte ¢oziilebilen hurda altin, 6teki metallerle birlikte kat1 halden
siva hale getirilerek ylizde bakimindan yaklasik % 25 olacak hale getirilir. Metal,
s1v1 iken suya eklenerek graniil bir hal almas1 saglanir. Bu sayede yilizey alani en
yiksek seviyeye ulastirilarak ¢6ziinme isleminin hiz kazanmasina yardimci

olunur (Kalender, 2016: 20).

Altin arz1 altin iretimiyle gergeklestirilmeye c¢alisilirken Ote yandan
tiretilmis altin biiyiikk oranda tekrar piyasaya geri gelmektedir. Altin para ya da
taki alan tiiketiciler ekonomik krizler ve altin fiyatlarinda yasanan yiikselmeler
nedeniyle kuyumculara hurda altin arzi i¢in geri donmektedir. Bu tarz altinlar
eritildikten sonra rafine edilmektedir. Islem sonrasinda 24 ayar altin kiilgesi

haline getirilerek diinya altin piyasasina bir kez daha kazandirilmaktadir. Pek ¢ok

30



iilke vatandaslar1 araciliiyla satilan altin temelli kiymetli esyalar hurda altin

arzinin olusmasinda ciddi katkilar yaratmaktadir (Zeybek, 2012: 70).

Hurda altin arzinin biiyiik bir kismini1 cumhuriyet altin1 olusturmaktadir. Bu
tiir altina Tirk halk: tarafindan ayarindan dolay1 oldukca giivenilmektedir. Higbir
rafine islemine tabi tutulmaksizin iretilen cumhuriyet altinlari, Hazine
Baskanligi’na bagli olan Darphane Genel Midiirliigii araciligiyla basilmaktadir.
Ulkemizde hurda altin arzinin olmasi gerekenden daha az bir seviyede
gosterilmesine neden olan iki sebep vardir. Bunlar yliksek ayarli altin takilarin
higbir rafine islemi gérmeksizin yeniden kullanima gonderilmesi ve hurda altin
arzinin ciddi bir kaynagini olusturan cumhuriyet altinlaridir. Altin fiyatlarinin
yiikselise gectiginde vatandaglar genelde bilezikleri olmak {izere altin takilarim
satmaya baslamakta ve bdylece hurda altin arzinin biiylik bir oranin1 meydana
getirmektedir. Hurda altin arzi, arz bilesenleri arasinda fiyat esnekligi en yiiksek
olan arz tiirii olarak sayilmaktadir. Hurda altin arzini takip ederek i¢ piyasadaki
altin fiyatinin azalis ve artis durumunun nasil olabilecegi kismen tahmin
edilebilmektedir. Arzin artmasi, fiyat ylikselisinin duracagina ve akabinde
fiyatlarin diisece8ine isaret etmektedir. Arzin azalmasi ise fiyat diisiisiiniin
duracagina ve fiyatlarin kisa bir zaman icinde yiikselise gececegine yon
vermektedir. Uluslararasi piyasalar i¢in de ayni durumdan s6z etmek miimkiindiir

(Yakupoglu, 2019: 17-18).

H. Yastik Alt1

Tirk Dil Kurumu’na gore yastik alti kavrami, birikimlerin banka ya da
baska herhangi bir yerde yatirilmak yerine ev veya is yerinde saklanmasidir.
Taginabilir bir deger olan yastik alt1 altini, evde, is yerinde veya kiralanan bir
kasada muhafaza edilen altina denmektedir. Yastik alti yoluyla altin tasarruf
etmek Tiirk toplumunun genel kabul gdren o6zelliklerindendir. Istanbul Altin
Rafinerisi’nin verilerine gore Tiirkiye’de yaklasik 3 ila 5 ton arasinda altin yastik
altinda bulunurken maddi degeri 200-300 milyar dolara tekabiil etmektedir.
Tiirkiye ekonomisi i¢in ¢ok ciddi bir deger olan bu para iilkenin yasayacagi
ekstrem durumlarda, ozellikle 2020 yilinda diinyayr etkisi altina alan ve
dolayisiyla Tiirkiye’yi de etkileyen korona viriis salgini gibi, ekonominin kotiiye

gittigi asamada ekonomiye canlilik getirecektir (Demirci vd., 2022: 80).
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Yastik alt1 tasarruf sekli, ¢cok kokli bir gegmise dayanmaktadir. Paranin
icad1 ve kullanimindan bu yana insanlar sadece bu giinlerini degil ayn1 zamanda
geleceklerini de diistinmek zorundadir. Dolayisiyla yatirim, gelecegin getirecegi
zorluklara karsi onlem anlaminin bir diger adidir. Bu konuda erkekler daha
savurgan olurken kadinlar ellerine gegen paranin bir kismini harcamaya bir
kismint da tasarruf etmeye daha egilimlidir. Hastalik, evlatlarin diiglin giinleri,
kefen parasi, hac/umre ibadetleri gibi diislincelerle kenarda para biriktirmek giinii
geldiginde karsimiza bir avantaj olarak ¢ikmaktadir. Kadinlarin genelde
eslerinden gizli olarak yaptig1 yastik altt yatirnmi evin kuytu yerlerine
saklanmaktadir. Eslerden gizli yapilir ¢iinkii Anadolu kadini parasini bugiin degil
ilerde harcamak isterken erkekler bugiinii kurtarmanin derdindedir. Bu genel
kaninin aksine erkekler de elbette maddi olarak giicleri yettigi durumlarda yatirim
yapmaya ve hatta biri ikiye katlamaya yonelik hedefleri vardir. Tiim bunlar igin
yatirim uzun bir siire¢ gerektirmektedir ve bu siire zarfinda insanlar paralarinin
iilke ekonomisinin seyrinden etkilenmesini istemez. Tam olarak bu yiizden altina
olan egilim tekrar karsimiza ¢ikar ve hem kii¢iik yer kaplayan hem de pahada agir
gelen altina bagvurulur. Ayrica gecmiste kendi cabalariyla kiymetli esyalarini
saklamak isteyenler giiniimiize gelindiginde hirsizlik olaylariyla karsilasilmamasi

i¢in bankalara yonelmektedir.

Tiirkiye’de giliniimlizde var olan altin stokunun, bir¢cok meskenler ve
igyerlerinde atil olarak ve giivensiz bir vaziyette saklanmasi, lilke ekonomisi
bakimindan ¢ok biiyiikk bir ekonomik kayip seklinde degerlendirilmektedir.
Kisilerin elinde biriktirdigi altinlarin, bankalar vasitasiyla finansal sisteme
kazandirilmasi ekonomiyi rahatlatacaktir. Ornegin tasarruf oraninin yiikselmesini,
iilke genelinde yatirim ve iiretimin artmasini ve bankalarin kredi imkanlarinin
genislemesini saglayacaktir. Bu dogrultuda bir takim yasal diizenlemeler

yapilmaya baslanmistir (Atay, 2013: 302).
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IV. TOPLUM, KADIN VE ALTIN iLiSKiSi

Altin, zamanin getirileri ve goétiiriilerine bagli olarak c¢esitli sekillerde
degisime ugramistir. Anadolu’ya birbirinden farkli uygarliklar yerlesse de taki
tasarimi ve kullanimi siirekli gelisen bir sanat bi¢imi olarak kendini canli
tutmustur. Tarih boyunca medeniyetler bircok tas ve metalleri isleyerek pek cok
taki iiretmigtir. Hatta M.O. 16. yiizyi1lda yasamis olan Miken Uygarlig1 ticaretini
siis esyalar1 ile saglamistir. Tasarlanan bu siis esyalarinin altin madeninden
iiretildigi bilinmektedir. Ayrica M.O. 4. yy sonlarma bakildiginda Yunan
miicevherlerinde altin disinda ¢ok degerli olmayan renkli taslara da
rastlanilmaktadir (Ozcan, 2022: 134). Sanayi Devrimi'ne gelindiginde isgilik
atdlyelerinde yeni tasarimlar hayat bulmustur. Romantizm akiminin izleri
donemin miicevherlerine de yansimistir. Miicevherlerin ana temas1 ask, 6liim ve
hayat seklinde olusturulmustur. 19. yiizyilda birbirinden farkli taslarin islendigi
ve anlamlandirildig1 yeni bir tarz meydana gelmistir. Akabinde 20. yy.” da ve
ilerleyen yillarda sanat akimi ¢agina gore degisikliklere ugramistir. Yasanan
akimlarla aksesuarlar ve miicevherler canli ve agir yapilar olarak yeni yerlerini
almiglardir. Modada yasanan 6nemli gelismeler, taki tasarimina da yansimistir

(Ozcan, 2022: 135).

Toplumlarin her ne zamanki yapisi incelenirse incelensin kadinlarin siis
esyalarinin, 6zellikle de altin olan degerleri esyalarinin varligina rastlanmaktadir.
Ciinkii evlilikle beraber kadinlara esleri tarafindan alinan kiymetli esyalar onlari
toplumlar1 i¢inde daha refah bir seviyeye yiikseltmenin bir sembolii olarak
goriilmektedir. Bu imaj1 esine yansitarak onun gonliinii kazanmaya ¢alismak ¢cogu
erkegin basvurdugu ve basvurmaya devam ettigi bir yOntemdir. Geg¢miste
kadinlarin altin kullanim1 evlilik ¢aglarinda ya da soylu ailelerden gelen bekar
kizlarda goriilmekteydi. Giiniimiizde ise ekonomik 0Ozgiirliigiinii elde eden
kadinlar, erkeklere bagli kalmadan, babalar1 veya eslerinin yardimi olmadan,
siislenme ihtiyaglarim1 kendileri karsilayabilmektedir. “Tek tasimi kendim aldim,

tek basima kendim taktim.” tarzinda diisiince yapilari ile erkeklere olan baglilik
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bliyiik oranda yikilmaktadir. Dolayisiyla kadinlar igin siislenmek o kadar 6nem
arz etmektedir ki tabular1 bile yikmaktadir. Tarihte her ne kadar degerli olmayan
taslar ve siisler de kabul gorse de gliniimiizde durum epey degismistir. Kadinlar
arasinda degerli esyalara bigilen pahalar gittikce artmaktadir ve bu hiyerarside iist
sinifta olmak 6zellikle artan altin fiyatlariyla oldukc¢a pahaliya mal olmaktadir.
Ayrica st sinifta bulunma aidiyeti kadinlar1 mutlu etmekte ve 6teki insanlardan
saygl gormelerine neden olmaktadir. Ozellikle bu hisse ve duyguya sahip olma
arzusu kadinlarin silislenmelerine ve giizelliklerine 6nem vermelerine yol
acmaktadir. Dahas1 toplumda pahali olanin daha giizel olduguna dair yaygin bir
diistince vardir ve boylelikle hep daha maliyetli olan siis esyalarina

meyledilmektedir.

A. Gosteri ve Gosteris Toplumu

Toplumun biiyiik bir kisminin sahip olamadigi, maddi degerinin yiiksek
oldugu iirlin ve hizmetler liks olarak adlandirilmaktadir. Diger taraftan bir {iriin
ya da hizmetin liiks olarak kabul edilebilmesi, i¢inde yasadigi toplum tarafindan
nasil anlamlandirdigiyla iligkilidir ve bu yiizden degiskenlikler gosterir. Liiks
zihniyeti fiyakacilik, hirs, sohret ve popiilerlik gibi faktorlerle ele alinmaktadir.
Liiks olarak nitelendirilen bir iirliniin satin alinim1 ve onun kullanimi bireyi i¢inde
yasadig1 toplumda digerlerinden farkli, ayricalikli ve saygin bir yere oturtur. Liiks
hayat siirmek icin, bireyler savurganca harcamalar yapar. Bilhassa ziynet esya ve
maliyetli aksesuarlar satin almak ve onlart toplum ig¢inde tasimak kisinin
zenginliginin bir ifadesidir. Ziynet esyalar degerlidir ¢iinkii hem estetik giizellik
hem de pahali ve nadide olma o6zellikleri barindirmaktadir. Bu minvalde aylak

sinif iiyeleri de slislenme amaciyla ziynet esyasit alimina karsi farkli bir zaaf

gostermektedir (Yiiksel, 2022: 73-74).

Tiiketim olgusu, bireylerin isteklerini, ihtiyaglarini, veya arzularini
karsilayan mal ya da hizmetleri, birtakim ticretler 6deyerek satin almasi seklinde
aciklanmaktadir. Bireyleri tiiketmeye gotiiren temel faktorler; arzu, ihtiyag,
istekler, haz ve tatmin olarak belirtilebilmektedir. Giinlimiizde bireyleri
tiketmeye yonlendiren giidiiler kisiden kisiye ve toplumdan topluma degisiklik
gosterebilmektedir. Bilhassa gengler lizerinde daha fazla etki yarattig1 diisliniilen

moda, reklam, sosyal medya gibi etkenlerin, gencleri tiiketime sevk ettigi ve
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genglerin tiikketim aligkanliklar1 {izerinde etkili oldugu sdylenebilmektedir.
Giliniimiizde hakim olan tiiketim ¢aginda, genclerin ihtiya¢ dogrultusundan daha
cok haz eksenli tiikketim yaptigr diisiiniilmektedir. Hedonik tiiketim/haz eksenli
tiketim ise sadece duygusal degil ayn1 zamanda hem anlik hem de haz veren

aligverisleri igine alan bir kavramdir (Sengiil, 2021: 189).

Esya kullaniminin zamanla miilk halini almasi, toplumda bir miilkiyet
sisteminin olugsmasina sebep olmustur. Zaman gectik¢e miilkiin degerini olusturan
en basat etken o iirliniin sahibi i¢in yararli olup olmadigidir. Bu bakis agis1 dogru
kabul edilse bile, maddi degerlerin yasadigimiz ¢aga en biiyiik faydasi alicisinin
giiciinii ispat etme gorevini karsilamasina dayanmaktadir. Ozel miilkiyetin heniiz
cok ilerlemedigi donemlere bakildiginda da, ekonomik siireg, mallara ya da
esyalara sahip olma arzusu giindemde olmustur. Dahas1 birtakim ekonomistler,
maddi degerlere yiiklenen bu derin anlamlar1 temelde gecim igin verilmis bir
miicadele olarak degerlendirmistir. Bu kan1 daha ¢ok endiistrinin ilk ve daha pek
etkili olmadigi donemlerinde hakim olmustur. Insanlar kimi zaman gecim
miicadelesi vermek zorunda kalmaktadir ve bunun en c¢etin olant doganin
cimriliginin kati oldugu zaman dilimleridir. Bu zor donemler insanlar1 ¢ok
calismaya, yogun calismalar da teknolojik gelismelere neden olmustur. Boylece
endiistriyel verim, insanlara sahip olduklarindan daha fazlasin1 elde
edebilecekleri bir alan yaratmistir. Ardindan endiistriyel bir tabana yerlesen
gecim miicadelesi konfor alanlarinin olugsmasina yol agmistir. Bunun sonucunda
ise tiiketimin sebep oldugu fiziksel konforda bir yiikselis seyredilmistir (Veblen,
2005: 32-33).

Sosyal medya vasitasiyla kullanicilar siradan olmadiklarini ispatlamak i¢in
kendilerine yeni kimlikler yaratma cabasina girmektedir. Giinlimiizde bireysel
degere sahip olma icgiidiisii kendini taninan olarak agiga ¢ikarmaya
calismaktadir. Bu durumu hayata gecirmek i¢in sosyal medya platformlarina
siklikla basvurulmaktadir. Icerik iireterek takip edildikleri &lciide deger
kazandiklarina inanan ciddi bir kitle mevcuttur (Geng, 2022: 31).

Hedonizm, Antik Cag’da ortaya c¢ikmis bir kavramdir. “En yliksek iyi
nedir” seklinde yoOnlendirilen soruya verilen hazdir yaniti ile dogmustur.
Aristippos, maddi hazlara agirlik verir iken Epikiiros, manevi hazlara vurgu

yapmistir. 19. yiizyilda ise hazzin, faydacilik seklinde ele alindigina
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rastlanmaktadir. ilk faydacilardan olan Bentham’a gére haz ve aci dlgiilebilir
kavramlardir. Hedonizm temelde kisi i¢in iyi yasam bi¢iminin hazza dayali
oldugu goriistine sahiptir. Boylece bu anlayis kisinin hazzi elde edecek bigimde
davrandigint aciklarken ayni zamanda hazzin Dbireyi iyl bir yasama
gotiirebilecegini ifade etmektedir. Diger yandan sanal ortamlarin hayata dahil
olmasiyla birey, kendi kimligini yaratma istegi igerisine girmektedir. Kendini bir
anda yeni trendlerin ve tiikketim bi¢imlerinin i¢inde bulan birey ise isteyerek veya
istemeyerek uyum gostermektedir. Tiiketim aligkanliklarin1 ¢evresine gosterme
egilimi sergileyen birey, sembolik mesajlarin1 sosyal aglar vasitasiyla yakinlarina
iletmektedir. Mesela, herhangi bir meslek sahibi, orta diizeyde ekonomik gelire
sahip olan bir geng, sabah ise giderken, x magazasindan aldig1 giizel ceketi ve y
marka ayakkabisinin kendisini c¢ekici gosterdigini diisiinmekte ve bu duygudan
haz almaktadir. Daha sonra hemen 06z ¢ekim yaparak sosyal medyada
fotografini/videosunu arkadaslariyla paylasmaktadir. Cilinkii yasadigi bu hazzi

sembolik mesajlar araciligiyla cogaltmasi gerektigini diisliniir (Sengil, 2021:

195-196).

Bireyler varlik seviyelerini sergilemek isterler. Bunun i¢in pek ¢cok yontem
vardir ama giyim kusam ile sergilenen tavrin ayri bir yeri vardir. Ornegin
giysilere yapilan harcama daha 6nde tutulmaktadir. Ciinkii giysilerimiz her zaman
g6z Oniindedir ve maddi durumumuzu bizi biitiin gézlemleyenlere karsi dikkat
cektirecek bir faktor olarak aciklatir. Boylece diger tiim yontemlerden daha fazla
Ozellige sahiptir. Dahasi gosteris amaci1 tasiyan aligverisler daha belirgin
olmaktadir ve bu oteki tiikketim unsurlarindan ziyade giyim hususunda daha
kapsamli uygulanmaktadir. Herkes tiim siniflardan insanlarin giyim i¢in yaptigi
harcamalarin ¢ogunun bireyi korumak amacindan ¢ok saygideger bir kisiligi satin
alma arzusu tasidigini kabul etmektedir. Asirtya kagtigr durumda ise gosterissel

israf boyutu devreye girmektedir (Veblen, 2005: 115-116).

Kisilerin bos vakitlerini gosteris ugruna israf etmesi kisinin toplumdaki
statlisiinii ve maddi giiclinii temsil etmektedir. Fakat zamanin israf edilmesi
amagsizca goriilmemektedir. Bireyler bu israf siirecinde {retimden muaf
olduklarim1 gozler 6niline sermektedir. Dolayisiyla israf eden aylak kisi benligini
orta ve alt siniflardan {istiin goriir ve ¢evresine de kendini bu sekilde gosterir.

Ozetle, sayginligin devam etmesi icin sadece maddi giiciin elde tutulmasi
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yetmemektedir. Bireyler sayginlik kazanmak, onu arttirmak ve var olan1 korumak
ugruna bos zamanlarini da tipki servetleri gibi bosa harcama fikrindedirler. Aylak
bir sinifin iiyesi goriilen bu tarz insanlar endiistriyel {iretimin disinda kalsalar da
hedefledikleri sayginliga ulasmak ve halihazirdaki statiilerini korumak adina her
zaman yogun bir takvim olustururlar. Bu sinifin mensuplar1 genellikle davetler,
festivaller, araba gezintileri ve balolar gibi ¢esitli aktiviteler organize ederler ve
bu kadariyla kalmayip diger insanlarin organize ettigi ya da iiyesi olduklari
seckin kuliiplerin davetlerinde de bulunurlar. Yapilan organizasyonlarda ev
sahipleri gosteris¢i dekorlar, pahali ikramlar, danslar ve gosterisli kiyafetler ile
kendilerini ispatlama sansi yakalarlar. Sadece ev sahiplerinin degil ayn1 zamanda
davetlilerin de bu etkinliklerde pahali kiyafetleri ve torensel adaplart s6z konusu
olmaktadir (Yiiksel, 2022: 67).

Bireyler yillarca harcama aligkanliklarini kendilerinden onceki nesilden
ogrenerek geleneksel maddi itibarlarin1  idame ettirmeye ¢aligmislardir.
Edindikleri tecriibelerle ise ucuz olan iiriinlerin pahalilara nazaran daha kiymetsiz
oldugu diisiincesine kapilmislardir. Zaman gegtikce bu durum kaliplasmis ve ucuz
urtinler kalitesiz goriilerek reddedilirken, pahali olanlarin ayr1 bir cazibesi
olusmustur. Boylece yapilan her tiirli satin alimlarda tiiketiciler pahali olana
yonelmistir ve onda onay gormiistiir. Mesela insanlar pahali bir masa oOrtiisii
esliginde el yapimi olan ¢ini tabaklarda ve ayni sekilde el yapimi giimiis catal
bicak ile yemek yediklerinde ruhlarim1 daha yiiksek bir doyuma ulastirmistir. Bu
sekilde ulastiklart memnuniyet duygusu da onlar1 1yi hissettirmistir. Bu sebeple
kisiler kaliplastirdiklar1 hayat standartlarinda olusabilecek bir geri doniisii
sayginlik ihlali olarak gormektedir. Zengin toplumlarin iyeleri savurgan bir
kisilige sahiptir. Burjuva sinif ve aristokratlar kendi siniflar1 digindakilere karsi
ustlinliiklerini  savurganliklariyla  ispatlamislardir.  Fakat = savurganligin,
insanoglunun elinde barindirdig1 biitiin imkanlar1 tiiketerek hayatta kalma
sartlarin1  tehlikeye atan bir delilik oldugu iddia edilmektedir Kisacasi
savurganlik, insanlarin iyi bir unvan kazanmak i¢in yaptig1 gereksiz harcamalar
silsilesidir. Saygin olmak ugruna savurgan olmak goze alinmaktadir (Veblen’den

Aktaran: Yildiz, 2022: 30).

Insanlarin gosterisci tilketim tavirlarindan biri elde ettiklerini sergileme

istegidir. Bu istek ve heves o kadar ilerler ki, kimi zaman tek gaye olarak
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karsimiza c¢ikar. Tiiketilen nesnelerin satin alinma amaci sergilenmek olur ve
amag yerine getirildiginde de eski 6nemini kaybeder. Biitiin mesele o teshir anina
kadardir. Artik yeni amag yeni bir nesneye sahip olma, onu tiikketme ve sergileme
arzusudur. Kisilerin aligveris yapma ihtiyaglar1 temel ihtiya¢c olmaktan cikarak
sergileyecekleri kadarma ulagsmaya doniigsmiistiir. Ancak herhangi bir iiriiniin
sergilenmeye deger goriilmemesi onun tiiketilmesinin 6niine gegebilir. Toplumda
g6z Oniinde olmak i¢in verilen bu ¢abalar insanlar1 gosteriscilige tesvik etmekte

ve dolayisiyla tiikketime siiriiklemektedir (Demir, 2019: 30).

Veblen’e gore (2005:66) ev hanimlarinin gdsteris boyutu farklt bir
diizlemdedir. Kadinlar kendisi, evi, reisi ve itibar1 i¢in kimi seyleri gosteris
maksadiyla sergilemek durumunda kalirlar. Eski bir kurum olan ailede kadin,
erkegin iirettigi seyleri tiiketmektedir. Maddi giice bagli olarak alt, orta ve iist
seviyedeki gruplar olusmaktadir. Ust seviyenin iiyeleri arasinda olan aylak sinifi,
hayat tarzi ve deger yargilar1 acisindan sosyal yapida ilk sirada yer almaktadir.
Bu sebeple toplumun itibar normuyla miicadele edebilmektedir. Ust simf
tarafindan baskilanan bu norm alt katmanlar da bile zorlayict etkisini hissettirir.
Her tabakanin mensuplar1 kendi istiindekilerin moda anlayislarini ve hayat
tarzlarin1 kendi gorgii ideali olarak benimser ve cabalarini bu ideale ulasmaya
yonelik olarak harcar. Toplumda iyi bir isim kazanmak ve bunun devamliligini
saglayabilmek gosterigsel tiiketime ve aylakliga bagliyken aile iginde bu gorevi

kadin ve ¢ocuklar tistlenir.

B. Altinin Toplumlara Olan Etkisi

Islamiyetten Once 4000 yillarinda Anadolu’da altin islenmeye baslanmustir.
Gelmis gegmis biitiin medeniyetler taki tasarimlarini dini ve estetik gaye giiderek
yapmaktaydi. Tarih boyunca Urartular, Iyonyalilar, Bizanslar ve Osmanlilar gibi
Anadolu’ya yerlesmis bir¢ok uygarlik kendilerine ait miicevher tarzlarin
olusturmuslardir. Ornegin Mezopotamyalilar birbirinden farkli taslarla islenmis
halhal ve kiipelerle siislenmis ve bunlarin is¢iliginde metal isleme teknigini
kullanmiglardir. Takilarin is¢iliginde kullanilan muhtesem ve bir o kadar
biiyiileyici c¢alismalar arkeologlari c¢ogu kez hayrete diisiirmektedir. Dogu
Anadolu’da Karaz, Konya etrafinda Karahdyilk ve Cukurova’daki Tarsus

civarinda bulunan kalintilar gibi daha pek ¢ok ¢alisma zamanina meydan okuyan
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giizelliklerde eserleri buldurmustur. Tasarim, telkari, dokiim, graniilasyon ve
iscilik alanlarinda kendilerini oldukga gelistirmis eski uygarliklarin miicevherleri,
zamanlarinin sartlarina gore tasarlandiklar1t goz Oniine getirildiginde biiylik

hayranlik uyandirmaktadir (Yilmaz, 2017: 47-48).

Altinin madencilik sektorii ¢esitli kaynaklardaki verilere gore ilk olarak
Misirda baslamistir. Suudi Arabistan ve Sudan bolgelerinde de Roma doneminde
altin dretimine rastlanmilmistir. 15. Yiizyila ulasildiginda yiiksek miktarlarda
iretim seviyesi elde edilmistir. Ayni sekilde Amerika’ya gergeklestirilen
kesiflerde Meksika ve Peru’da altin yataklari belirlenmistir. 18. Yiizyilda ise
Rusya, en biiyiik altin {ireticisi olmustur. Ornegin genel olarak 75 ton olarak
belirlenen altin iiretiminin 35 tonu Rusya tarafindan karsilanmistir (Demirdren,

2018: 7).

Hindistan’in taki ge¢misi de c¢ok eski tarihlere dayanmaktadir. Altin,
Hindistan’da her zaman mali degerinin {izerinde bir yer tagimistir. Kiymetli bir
metal olarak hayatlarinin i¢ine girerken Hinduizm’de zenginligin ve diger taraftan
iyi bir talihin tanricast olarak kabul edilen Lakshmi’nin simgesi olarak kabul
edilmistir. Hiikiimdarlara, tanrinin yerytiziindeki temsilcisi goziiyle bakildigindan
hiikiimdarlar da bu giicli en 1yi sekilde ortaya koymaya calisirdi. Dolayisiyla
ihtisamlarin1 kanitlamak i¢in taht yapimlarinda altin kullanima biiyiikk 6nem

vermislerdir (Yilmaz, 2017: 114).

Osmanlilar uzun yillarca devam eden savaslar ve goglerle sekillenen zengin
bir taki kiiltiirline sahip olmustur. Savas esnasinda karsilastiklar1 kiiltiirler ve
yasam tarzlari, gé¢ ettikleri yerlerin yeni hayat standartlar1 ve c¢esitli insanlarin
cesitli zevkleri Osmanlilarin taki gelenegini oldukg¢a etkilemistir. Onlar sahip
olduklar1 bu yeni ve birbirinden farkli tarzlarda kendilerine yer bularak taki
sanatinda zirveye tirmanmay1 basardilar. Cesitlilikleri en basat 6zellikleri olsa da
ilk zamanlarinda sadelikten yanaydilar. Sadelik giderek yerini gosterise
birakirken taki kullanimi kiyafetlerin ayrilmaz bir pargasi oldu. Sahip olunan her
biiylik taki biiyiik bir giiciin sembolii anlaminmi tasiyordu. Cesitliligiyle 6n plana
¢ikan Osmanli kuyumunun temeli Avrupa, Uzak Dogu, Orta Asya, Tiirk, Islam
ve Anadolu’da bulunmus eski devletlerden harmanlanarak gelmistir. Altinla

islenmis miicevherler, firuze, ziimriit, safir, inci, mercan, yakut, sedef, yesim ve
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akik gibi doneminde popiiler olan taslarla bezenip Osmanli imzas1 tagirken ayni

zamanda natiiralist bir anlayis barindirtyordu (Yilmaz, 2017: 94).

Asyalilar altin gibi bir madene sahip olduklar1 i¢in kendilerini ¢ok sanslh
hissediyor ve bundan biiyiik bir zevk duyuyorlardi. Altinin 6zellikleri olan
kirilmasi, bas dondiiriicii parlakligir ve yumusaklig1 diinyanin her yerinden insani
cezbediyor ve ilgisi altina aliyordu. Ayni sekilde Asyali hiikiimdarlar da altinin
sagladig1 biyiili giizellik, giic ve iktidarin farkindaydilar ve altinin gizemine
inaniyorlardi. Bu inanis Marco Polo’ya da yansidi. Gezdigi ve gordiigli her yerde
altindan 6vgiiyle bahsederdi (Bernstein, 2020: 166). Altin uzun yillar boyunca
gorkem, gii¢, Olumsiizlik tutkusu, gilizellik ve gilivenligi temsil etmistir. Bir
yandan para standardi, bir yandan ihtiras ikonu diger yandan bir gdsteris araci
olarak giiclii bir etkiye sahip olmustur ve olmaya devam etmektedir. Tarih
boyunca kendisinden baska hi¢bir nesne bu denli uzun bir siire bu kadar deger

gorerek oviilmemistir (Bernstein, 2020: 301).

1990’larin sonuna gelindiginde medyanin da yardimiyla popiilerlik kazanan
tasarimlar, 20. Yiizyila ulasildiginda kiiresellesmenin etkisiyle disiplinler aras1 bir
meslek haline geldi. Giliniimiizde yeni irilinler ortaya ¢ikarmak, psikolojik,
kiiltiirel ve sosyal birikimleri géz oniinde bulundurmay1 ayni zamanda farkliliga
imza atmay1 gerektirmektedir. 20. Yiizyi1lda romantizm anlayisinda degisiklikler
yasansa da pirlanta her zaman askin temsilcisi olarak asaletini korumaya devam
etti. Taslarda yapilan yeni kesimler miicevher ustalarinin yaraticiligin1 6n plana
cikardi. Burada iinlii isimlere hediye edilen onlarca karatlik degerli miicevherler

uzun yillar dillere destan oldu (Yilmaz, 2017: 193).

C. Siislenmenin Toplumsal Etkileri

Diinyanin kurulusundan beri siislenmenin varligindan bahsetmek icin
heykellere bakmak yeterlidir. Insanlar ilk dénemlerde siislenmek amaciyla degil
de oOzellikle korunma maksadiyla yiizlerini boyamaya baslamistir. Korunma
amaciyla ¢ikilan bu yolculuk giiniimiize degin ulagmis ve hayatin bir pargasi
olmustur. Kadinlarin makyaj olarak kullandiklar1 bu malzemeler onlar1 mutlu
etmekte ve hatta siislenmenin boyutu sa¢ yaptirmaya ve peruk takmaya kadar

cesitlenmektedir (Yildiz, 2011: 9)
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Stislenme her toplumda gesitlenerek yol bulmaktadir. Cagimizda gerek siis
amacgli gerekse inan¢ amagli olsun nazar simgesinin ¢ogu alanda kullanimi
yaygindir. Kendisine duyulan ilgi ile birlikte endiistriyel ve seri iiretimi hiz
kazanmistir. Kullanim yerleri olarak ev dekorasyonlari, giyim aksesuarlari,
imitasyonlar, siislenme amagli bulunan esyalar ve araba siisleri olmak iizere pek
¢ok alan siralanabilmektedir. Kullanildigi giinden beri diistiniildiigiinde
nazarliklara genellikle bir amaca hizmet etmek i¢in yonelinmektedir. Bu amag ise
inangtan ziyade estetik barindirdiginda zenginligi simgelemektedir. (Yildirim,

2021:82).

Eski taki ¢esitlerinden olan halhal, kadinlarin kullandig1 bir baska takidir ve
ayak bileklerine takilir. Genelde Arap kadinlarinin bir siisiiyken bizim
kiiltirimiizde c¢algiyla rakseden kadinlarda daha sik goriilmektedir. Ayak
bileklerine takilan bu takinin altin ve giimiis ¢esitleri bulunmaktadir. Oyun
esnasinda hos bir ses ¢ikararak ahenk katip, dikkat ¢cekmektedir (Kogu, 2021:
132).

Stislenmeye dair yaptig1 arastirmada Yildiz (2011: 39)’a gore kadinlarin
tercih ettigi dogal gereclerin ardindan siis esyalarini birbirinden ayirmak miimkiin
degildir. Yapmis oldugu arastirmasinda 115 kisilik bir katilimec1 grubuna hitap
etmektedir. Katilimcilarin ylizde altmistan fazlasinin ayna, elbise, ayakkabi,
tirnak makas1 gibi esyalar1 beraber kullanarak temel esyalar olarak belirtildigi
goriilmistiir. Bahsi gecen araglarin her birinin siislenmek i¢in ayri1 bir yeri ve
onemi oldugu belirtilmektedir. Arastirmada kadinlarin elbise ve ayakkabiya diger
tirlinlere nazaran daha ¢ok ilgi duyduklar1 saptanmistir. Siislenmenin yolunun

giizel elbise ve ayakkab1 giymekten gectigi fikri yaygin bir kanidir.

Toplumda kadinlarin durumu, konumu, statiisii, kendilerine verilen deger,
ev hayati, ¢alisma hayati gibi etmenler kadinlarin siislenmesine etki etmektedir.
Stislenme kadinlarin fitratinda vardir ve bu durum giizellesme ve siislenme olarak
kendini ortaya cikarmaktadir. Siislenme durumu kendini cinsi cazibe olarak
gergeklestirmekte ve bedene yapilan kalict ve gegici miidahaleler olarak da farkli
boyutlar kazanmaktadir. Fikih agisindan kadinlarin siislenmesi fitratlar1 geregi
olarak belirtilmis ve toplumda makul kabul edilme sartiyla yapilabileceginin alti

cizilmistir. Her ne kadar siislenme yasaklanmasa da kurallar1 konulmus ve
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sinirlar1 ~ belirlenmistir. Hatta cennetliklerin de ziynet ve takilarla

miikafatlandirilacaginin miijdesi verilmistir (Fistik, 2020: 40-41).

Siis esyalar1 arasinda yer alan altin, toplumlarda farkli ¢esitlerde
gozlemlenmis olsa da her tarihte daima karsilasilan bir deger olmay1 basarmistir.
Gerek mali degeri, gerek ruhsal degeri gerekse statii belirleyiciligiyle herkesin
gozdesi ve ulagsmak istedigi bir amact olmustur ve olmaya devam etmektedir.
Toplumlarda olumsuz bir etki yarattigi veya inanilmaz bir sekilde deger
kaybettigi, c¢coOktligii, sahibini ciddi zararlara wugrattigi, iflas ettirdigi
goriilmemistir. Piyasasina bagli olarak doneminin enflasyonuna gore ucuzladigi
ve pahalilagtigi donemler bir siireklilik i¢inde devam etmektedir. Ancak bu
degisimler paranin giiciiyle dogru orantili bir sekilde yasanmaktadir. Gegmiste ve
gilinlimiizde toplumlarin zenginlik sembolii, kuyumcu vitrinlerinin temel yap1 tasi
olan altin, genellikle erkekler i¢in yatirim amaci, kadinlar icin siislenme araci
olarak kullanilmaktadir. Gelecek i¢in kendini saglama almak, dayanak
olusturmak isteyen insanlar, ¢ocuklarina mal varligi birakmak isteyenler bu
zamansiz nimetten faydalanmak i¢in tasarruf ettikleri paralarini altina ¢evirerek
degerlendirmeye calismaktadir. Bu degerlendirme hali ¢ift taraflidir. Hem paranin
degerinin zaman ic¢inde erimesinin Oniline geg¢ilir hem de var olan para altina

doniistiigli i¢in farkli alanlarda harcanmasi engellenmis olur.

Altin kadinlarin oldugu kadar erkeklerin de hayatinda yer etmektedir. Bir
donem tipki para gibi kullanilan altinlarin iizerinde donemin sultaninin tugrasi ve
basim yil1 bulunmaktaydi. Kadinlar daha ¢ok siislenme niyetiyle altina yonelirken
erkeklerin birincil tercihi ticaret yapmakti. Kadinlar altin1 yiiziik, kolye, bilezik,
saat, gerdanlik, kiipe ve kemer gibi ¢esitli sekillerde satin almaktadir. Bunlara ek
olarak kadin siis esyasina altin paralar da eklenmistir. Gegmiste devletin altin
paralartyla olusturulan bu ziynet esyasi giinlimiizde ceyrek, yarim ve tam
altinlarla da yapilmaktadir. Kuyumcuya gotiiriilerek kulp taktirilan altinlar artik
kolye ya da bileklik seklinde kullanilmaya hazirdir. Bu sekilde yastik altindaki
goriiniimiinden ¢ikarilsa da yatirim amaciyla saklanmaya devam ettirilmektedir

(Kogu, 2021: 19).
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D. Kadin, Siis ve Giizellik

Giyim, ilk zamanlarda iklim sartlarindan korunmak maksadiyla temel bir
ihtiya¢c olarak ortaya c¢ikmistir. Yillar gectikge Kkiiltiirel, ekonomik, sosyal,
teknolojik, politik ve inan¢ sistemlerine, gelismelere gore sekillenerek
giinimiizdeki seklini almigtir. Giinlimiize bakildiginda giyim, ihtiya¢ ve dinin
geregi olmasi faktorlerinin yaninda siislenme boyutu da kazanmis bdylelikle
ekonomik ag¢idan Onemli bir deger haline gelmistir. Modaya bagli olarak
degisimler geciren giyim kusam ve siislenme sekilleri, hem kiiltliriin yansiticisi
olarak hem de ekonomik bir gelisme olarak hayatlarimizda hiikiim siirmektedir.
Giyim kusam ve siislenme tarzlar1 bireyin sahip oldugu kiiltiirel ve sosyal yapiy1
yansitirken dini olgulardan da etkilenmektedir. = Ayni zamanda yasanilan
cografyadan gergeklesen toplumsal gelismelere, kabul edilen dini goriisten
toplumun ekonomik durumuna kadar birgok konuda bilgi i¢cermektedir (Cal,
2022: 394).

Tarithe baktigimizda siislenmek maksadiyla Yunan kadinlarinin
basvurduklar1 yollar dikkat ¢ekmekte ve siislenmenin ne kadar koklii bir gegmisi
oldugunu gozler oniine sermektedir. Yunanl kadinlar saclarin1 esarplar, seritler,
fileler ve sargilar araciligiyla farkli sekillerde basinin {istiinde toplamistir.
Kuyumculuk teknikleri, Misir ve Mezopotamya’dan alinarak, zamanla ¢esitli
sekillere biiriinen ve gelisen zengin takilar, Yunan kadinini bastan asagiya
sislemistir. Altin, degerli bir maden olarak goriiliirken Hellenistik’le beraber yar1
degerli siis taslar1 da miicevher kullanimina sunulmustur (Yildirim, 2009: 228).
Aym sekilde Romali kadinlar da sosyal diizeyine gore birbirinden degisik
kumaslar tercih etmistir. Bu kumaslarin renk skalasi, bilhassa Imparatorluk
Donemi’nde oldukg¢a yayginlagsmistir. Kumaslarin ¢ogu motiflerle siislenerek,
ayakkab1 modelleri de birbirinden farkli bir sekilde cesitlenerek hizmete
sunulmustur. “Moda, her alanda vardir. Ancak degismeyen sey, takilarda yer

alan malzemelerin ve sekillerin simgesel anlamlaridir.” (Yildirim, 2009: 229-

230).

Calisan ve calismayan kadinlarin diigiin ve nisan gibi 6zel kutlama
gecelerinin onlar i¢in ne anlam ifade ettigini arastiran Ziimriit (2013: 92)’e gore

kadinlar cogunlukla eglence amaciyla bu davetlere katilmaktadir. Kina
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gecelerinin tagidigl anlam arastirildiginda ¢alisan kadinlarin ¢ogunlugu gelenek
yanitin1 verirken ¢aligmayan kadinlar ise kina gecelerine de eglence maksadiyla
katildigim1  belirtmistir. Cenaze torenlerinin ve yas ilan edilen giinlerin
katilimcilara oliimii yansittigi gozlemlenerek verilen cevaplar dogrultusunda
giinliik ve siyah renkli kiyafetler giyilmeye 6zen gosterildigi tespit edilmistir.
Ankete katilanlarin  biiyiik bir kismi yas giinlerinde siislenmeye gerek
duymadiklarim1 ifade etmistir. Calisan ve calismayan kadinlardan olusan anket
katilimcilarindan her iki tarafin da ortak bir kaniya vardigi bir diger durum daha
vardir ki o da; toplu bir sekilde sosyal etkinliklere katilirken kiyafet se¢imlerini
gidecekleri yere bagli olarak belirledikleridir. Bu tarz etkinliklere katilirken
calisan kadinlar genellikle siyah ve spor abiye giymeyi tercih ederken benzer
sekilde calismayan kadinlarin da 6nemli bir kismi siyah abiyelere yonelmektedir.
Ayrica kadinlar toplu sosyal etkinliklere arzu ettikleri kiyafet tiiriiyle katilim
saglamadiklarinda ise kendilerini huzursuz hissettiklerini dile getirmislerdir.
Ankette sorulan bir diger soruya gore toplu sosyal etkinliklerde siislenmenin
amac1 irdelenmistir. Verilen cevaplar dogrultusunda c¢aligmayan kadinlarin
birgcogu bu soruyu kendilerine olan saygi ile iliskilendirmektedir. Calisan

kadinlarin birg¢oguna gore ise etkinlik sahibine duyulan saygi temsil edilmektedir.

Insan, kendinde hissettigi eksikligi giderebilmek adina akil ve diisiincesinin
kesfi ile birlikte bedenini ve ¢evresini giizellestirmek istemistir. Bu giizelligi daha
iyt ve miilkemmel olana dogru gotiirmek de hedefleri arasinda olmustur. Bu
diisiinceye takiben insan sadece bir sanat olan giizellik olgusunun pesinde
kosmamis ayni zamanda kendi bedenini siisleyerek giizellestirmistir. Boylece
bilgi ve teknolojinin gelisiminde oldugu gibi, giizel ve giizellik malzemelerinin
gelisimini de s0z konusu bir artisa sahip olmus, siis ve siisleme alanlarina,
sekillerine ivme kazandirmistir. insanin siis ve siislenmeyle ilgili somut nedenleri
farklilik gosterse de isin felsefi temeline bakildiginda, insanin kendini 6tekilerine
gore, eksikliklerini gidererek daha istiin kilmaya calistig1 goriilmektedir. Bu
eksiklikleri gidermek icin de siislenmeye basvurmustur. Siislenme nedenlerimiz;
toplumda tstiin goriilmek, kendini iyi hissetmek, toplumda hatir1 sayilir bir yer
kazanabilmek, begeni almak, saygi gormek, giizellesmek, moral ylikseltmek,
kendine olan giiveni giiclendirmek ve karsi cins tarafindan takdir edilmek

seklinde siralanabilir (Yildirim, 2008: 269).
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Cagimizda siislenme modayla beraber siirekli degisime ugramaktadir.
Moday1 taklit etme, herkes tarafindan kabul edilen gilizellik anlayisina uyma
cabasi ve sezonun hizini yakalama sekli siislenmenin belirli 6zelliklerindendir.
Giizellik algisinin her sezon kabul goren belirli bir tarzi vardir ve son kullanma
tarihi sezon sonuna kadar devam etmektedir. Giinlimiizde toplumda kabul
goriilme arzusu kisilerin yasam alanlarini, kullandigi materyalleri ve hatta
kendisini esir almistir ve ciddi anlamda etkilemektedir. Basar1 ve sayginlik elde
edebilmek i¢in kisiler saclarinin rengine, tercih ettigi mekanlara oldukc¢a 6zen
gostererek siislenmeye ve modaya olan zafiyetlerini gozler oniine sermektedir

(Fistik, 2020: 27).

Siis ve slislenme, insan i¢in bir ihtiya¢ ve bir giizellik olgusu olarak kabul
edilmektedir. Estetik amacla gerceklestirilen cesitli giizellik unsurlari, insanin
eksiklik duygusunu gidermek, ¢evreye, dogaya, topluma uyum saglayabilmek i¢in
yaptig1 bir faaliyet tlriidiir. Siis, siislenme ve siis esyasinin boyutlar1 gittikce
geniglemistir. Bu bakimdan bilhassa siislenme, bilimsel metotlarla yapilmaktadir.
Ornegin, birgok iilkede oldugu gibi, Tiirkiye’de de giizellik salonlar1 ve benzer
sekilde giizellik okullar1 artmistir. Insanlik tarihi boyunca edinilen bilgi, birikim,
tecriibe ve uygulamalar ile siis, siislenme ve giizellik alaninda genis diizeyde bir
alan olugmustur (Yildirim, 2008: 270). Kadinlarin siislerine ve giizelliklerine
verdigi tiim onemler toplumda bir adim 6nde olma cabasi tasimaktadir. Bu kimi
zaman bireyin kendini topluma kanitlamak i¢in atmis oldugu bir adim olsa da
kimi zaman kisilerin kendi benlikleri ve i¢ huzurlart i¢in yaptigi girisimlerdir.
Her iki fikrin hakim oldugu durumlarin da varligindan s6z edebilmekle birlikte
nihayetinde dikkat ¢ekmek, farklilik yaratmak ve statii temsil etmek anlamlari
tasimaktadir. Ayni zamanda bu durum beraberinde kadinlara mutluluk
vermektedir. Siislenme sekli toplumlarin ve toplum iginde kisilerin stati

kazanmasi ve dikkat ¢ekmesi i¢in 6nemli bir etkendir.

Bedenin kesfedilmeye baslanmasi ile beraber giizellik olgusu kadina
atfedilerek onun ic¢in her zaman oncelik olarak goriilen toplumsal bir olgu halini
almistir.  Giizellige verilen 6nem arttikga kadin ¢irkinligin ortadan kalkmasi,
kusurlarin gizlenmesi i¢in biliyiikk bir ¢abanin icine girmeye baslamistir.
Dolayisiyla kozmetik endiistrisi bu baglamda 6nemli bir alan kaplamistir. Diger

yandan kadin dergileri de ayni amaca hizmet ederek belirlenen giizellik olgusu
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tizerinden yiirlinmesi gerektigini niifuz ettirmistir. Genglik glizellik olarak
degerlendirilirken, yashlik cirkinlik olarak goriilmektedir. Toplum i¢inde giizellik
ile genclik ayn1 kefeye konulmakta ve ancak beraberler iken makbul
goriilmektedir. Bu yiizden kadinlar i¢in cinsiyet ayrimciligi, yaslanma ve yas
ayrimciligi tehlikeli ve kac¢inilmasi gereken bir durum olarak goriilmektedir.
Giizellik olgusu genglik ve saglikla bagdastirilmaktadir. Bu standartlar ise
toplumdaki erkek egemen ideolojinin bir yansimasi olarak degerlendirilmektedir

(Oguz, 2010: 193-194).

Televizyonda yayimlanan moda programlar1 kadinlarin siislenmeye ve
gosterise dair bilgilerini, ilgilerini ve arzularint énemli derecede etkilemektedir.
Moda programlari, bir yandan kadinlarin yasaminda tiiketimi 6n plana koyarken
O0te yandan cagin modasina ayak uydurmak icin silirekli metalar satin almak
gerektigi fikrini olusturmaktadir. Genglik, giizellik ve disilik hususlarinda
birbirleriyle rekabet eden kisilerle yarisilirken ayni zamanda diger insanlarin
dikkatlerini, bakislarin1 ve ilgilerini nasil ¢ekebileceklerinin yollarin1 6greten ve
bedenlerinin kusurlu yerlerini kamufle etme bilinci yaratan bu programlar
oldukca genis bir kitleye hitap etmektedir. Sunucu olarak da top modeller, iinliiler
ve sanatgilar, secilerek halkin da tnlii bir kisi havasina girebilecegi mesaji
verilmeye calisilmaktadir. Ayrica demode tarza sahip olarak modaya ayak
uyduramayanlarin diglandigr ve kotiimser bir yaklagima maruz kaldigr da
belirtilerek ¢arkin i¢cinde kalma mecburiyeti yaratilmaktadir (Ozdemir, 2016: 267 -
268).

Gelisen teknoloji ile birlikte hayatin ¢ogu alan1 sosyal medyalara
tasinmigtir. Benzer sekilde siisleme, siis ve silislenme anlayisi baglaminda
youtuber ve bloggerlar alanlarina uygun igerikler iiretmektedir. Bu mecralarda
sunulan kozmetik {iiriinler, makyajin nasil yapilmasi gerektigine iliskin videolar,
giyim ve modaya dair tanittimlar pek ¢ok insan tarafindan begenilerek takip
edilmektedir. Az bir maliyetle daha ¢ok insana hitap eden igerik iireticileri, sosyal
aglar vasitasiyla maddi gelir elde etmekle beraber takipgisi olan kitleye de

siislenme ve siisle ilgili bilgiler vermektedir (Yildirim, 2021: 122).

Tirk kadint her ne kadar siislii olarak goriilse de Suriyeli kadinlarin
siislenmeye olan diiskiinliigli onlar1 bir noktada rahatsiz etmektedir. Bu

karsilastirma son yillardaki gd¢ unsuruyla birlikte Tiirkiye’de daha fazla Suriyeli
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kadinin yasamasina dayanmaktadir. Siis unsuru kadinlara ayn1 zamanda bir cazibe
ve ¢ekicilik katmaktadir. Tiirk erkeklerini de etkisi altina alan bu giizellik unsuru
Tiirk erkeklerle Suriyeli kadinlarin izdivacina yol agmaktadir. Buradan yola
cikarak kadinlarin siislenme ve giizelliklerine olan diskiinliiglinii hemcinslerine
kars1 actig1 bir rekabet olarak da degerlendirmek miimkiindiir. Esiyle iliskisini
giizelligi sayesinde ayakta tutan bir kadin evliliklerinde sadakati ve hazzi
arttirmay1 amaglamaktadir. Ayni sekilde kendisinden daha giizel ve daha c¢ekici
bir kadinla esini ayn1 ortamda tutmaktan rahatsizlik duyabilmekte veya o kadini

itici bulabilmektedir.

Tirkiye’de bulunan Tiirk kadinlar ve Suriyeli gogmen kadinlar arasinda bir
siislenme farki oldugu gbze carpmaktadir ve bu durum kadinlar arasinda farklilik
yaratmaktadir. Suriyeli kadinlarin konuyla ilgili goriisleri incelendiginde onlar,
siislenmeleri ile gogmenlik durumlarinin bir bagir olmadigini aksine siislenmenin
Suriye kiiltiriinden kalma bir aligkanliklar1 ve degerleri oldugunu ileri
sirmektedir. Ge¢mise bakildiginda esasinda bu iki kiiltiire sahip bireyler yiizyil
oncesine kadar ayni topraklarda yasam siirmekteydi. Ama giinlimiizde siislenme
acisindan bakacak olursak aralarinda ciddi bir farkliligin oldugu aciktir. Bu
farklilagmanin temeli, iki lilkenin modernlesmeye karsi olan tutumuna ve dini
gerekliliklerle batili tarzi bir arada yiiriitlip yiirlitmedigine baghdir. Tiirkiye’de
geleneksellige karsi bir yaklasim sergilenmeye baslanir iken, Suriye’de
modernlesme olgusu daha kapsayici bir rol oynamistir. Boylece Suriye’de iki
yasam tarzinin da izlerini gérmek miimkiin olmustur. Tiirkiye’de ise bir karsitlik
boy gostermigstir. Bilhassa kirsal kesim ile kentte yasayan muhafazakarlara kars:
bir oteki olgusu yaratilmis ve bu da geleneksellikte daha tutucu bir tavir

olusmasina sebep olmustur (Soyudogan, 2022: 370).

Statii kazanma ve onu kaybetme endisesi de yayginlikla karsilagilan bir
durumdur. Statii endisesi; kendini islevsiz hissetme, gii¢ kaybetme korkusu,
emeklilik, meslektaglarimizla yapilan sohbetler, toplumda {in kazananlarin
gazetede yayinlanan hayat Oykiileri ve arkadaslarimizin bizlerden daha biiyiik
basarilara imza atmalar1 gibi faktorler tarafindan tetiklenmektedir. Bu endise
zamanla i¢imizde biiylik bir gerilime yol acar fakat bu durumu disa vurmak
toplumsal acidan ¢ok hos karsilanmaz. Bu noktada s6z konusu endiseyle paralel

olarak ortaya c¢ikan kiskanglik hissi gibi statii endisesi de dis diinyaya pek
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aktarilmamaya caligilarak i¢ diinyada biiyiitiiliir. Yansitildigi durumlarda ise, bir
an yasanan dikkat dagilmasiyla, zoraki bir giilimsemeyle, bakislarin dalmasiyla
veya bagka birinin basarili oldugu haberinin yayilmasi neticesiyle olusan uzunca

bir sessizlikle sinirli kalmaktadir (Botton, 2005: 8).

E. Sosyallesme Araci Olarak Altin Giinleri

Bir gelenek haline gelen altin giinleri, kadinlarin kendi aralarinda toplandigi
ve keyifli vakit gecirmek icin bir araya geldikleri toplantidir. Bu tiir toplantilarin
davetlileri ¢ogunlugu kadin katilimcilardan olusarak belirli zamanlarda
gerceklesmektedir. Kadinlar normal sartlarda diizenli olarak goriisemedikleri
arkadaslariyla bu vesileyle goriisme firsatt yakalamaktadir. Ayni ortami
paylasarak sosyallesen kadinlar giinliik hayatin stresinden uzaklagmak icin miisait
ortamlar1 oldugunda miizikler acarak eglenmektedir. Tercihen 6gle vakitlerinde
baslayan geleneksel altin giinleri, kocalarin isten donme saati, aksam yemegi
hazirlama vakti, cocuklarin okuldan eve gelme saati, markete gitme gibi

durumlarina bagli olarak genellikle aksamiizerleri sonlandirilmaktadir (Tarhan,

2022:211).

Altin giinlert i¢in bir araya gelen kisiler arasinda her ne kadar erkek
katilimcilara da rastlansa da erkekler sadece isin maddi boyutunda belirlenen
tutara dahil olmak i¢in 6n plana gelirler, fakat genelde fiziki olarak katilmazlar.
Bu tarz ortamlarda keyfi bir toplanma gerceklestigi i¢in bireyler se¢ilmis ve
sevilen kisilerden olusmaktadir. Sosyal, ekonomik ve kiiltiirel bakimdan yakin
olan kisiler, akrabalar veya komsular arasinda daha siki baglanti kurulmaktadir.
Erkekler giinlerin disinda tutulsa da bu ortamlarda statiileriyle eslerine belirli
konumlar sunmaktadir. Kadinlar eslerinin statiilerine bagli olarak egleri iist
tabakadan bir igse sahip oldugunda onun getirdigi sayginligi tagimakta ve ileri
siirdiikleri fikirleri daha fazla dikkate alinmaktadir. Esleri benzer veya ayni isleri
yapanlar arasinda ise digerlerine nazaran daha fazla yakinlik goriilmektedir

(Bliytikokutan, 2012: 121).

Kadinlarin arasindaki bagi gii¢lendiren ve dayanigsma ruhlarini canli tutan
bu giinlerde herkes kendi hayatindan kesitler paylasmaktadir. Hayatin olagan
akisinda kisilerin yasadigi dertler, sikintilar, saglik sorunlari bu ortamlara

taginarak kisilerarasinda paylasilmaktadir. Bazen bir s6z, bazen farkli bir hayattan
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bir kesit, bazen bir misal, bazen de sadece bir bakis insanlarin hayatlarini
etkileyebilmekte ve bakis agilarini degistirebilmektedir. Coziim odakli sonuglar
elde edilmek istense de kimi zaman sadece konusmak ve karsi taraftan dinlenmek
insanlara iyi gelmektedir. Bilhassa kadinlar erkeklere gore daha duygusal ve
kirilgan  olduklarindan  karsilagtiklar1  olaylarla ~ miicadele  etmekte
zorlanabilmektedir ve bu zorluklar altindan destek alarak kalkmak onlara
kendilerini daha iyi hissettirmektedir. Bu ylizden altin glinlerinin parasal yoniiniin
yani sira psikolojik destek yonii de agir basmaktadir. Belki de siirekliligi saglayan
bu rahatlama ortamidir. Maddi ydniine gelince Ornegin her ay ceyrek altin
alinmasi karar verilen bir toplanmada her bir {iye belirlenen giinlerde ¢eyrek altin
alarak ev sahibine verilir. Her bulusmada farkli bir ev sahibi segilir ve para
biriktirilir gibi her defasinda birinin eline toplu bir miktarda para geger. Oyle ki
bu siralamada belli bir kural yoktur. Yakin tarihte evladinin diigiinii olan, oglunu
askere gonderecek olan, taziyesi olan veya zor bir zamandan gecen varsa oncelik

ona verilir ve destek cikilir.

Altin giinii i¢in hem katilimcilar hem de ev sahibi bir hazirlik igine
girmektedir. Hazirliklarin ¢ogunlugunu ise ev sahibi yapmaktadir. Misafirlerini
giizel agirlamak igin cesitli yiyecekler ve tathilar hazirlanir. Ikramlara verilen
onemle birlikte kilik-kiyafete ve dis goriiniisiine de 6zen gosterilerek misafire
verilen 6nemin alt1 ¢izilmektedir. Benzer sekilde misafirler de giyim-kusamina
0zen gostererek hem kendilerine hem de ev sahibine olan saygilarini ifade etmeye
calismaktadir. Boylece katilimcilarin altin giinii programlarina oldukg¢a fazla
deger verdiklerini sOyleyebiliriz. Tarhan’in (2022: 219) arastirmasina gore
Adana’da yapilan altin giinlerinin ii¢ temel amaci oldugu kanaatine varilmistir.
Ik ele alman sosyal ve psikolojik ydniine gore, Adana’da yasayan kadin
davetlilerin toplanmalar1 ve sohbet ortam1 yaratabilmeleri bakimindan geleneksel
altin giinleri oldukg¢a 6nemlidir. Bu etkinliklerde keyifli vakitler gecirerek giinliik
hayatin stresinden de armnmus hissederler. ikinci islev olarak ise altin giinlerinin
parasal yoniinden s6z etmek miimkiindlir. Dahasi altin giinlerinin birincil
diizenlenme nedeni de ekonomik getiri saglamasindan kaynaklanmaktadir.
Ugiincii islevimizse bu gibi giinlerin kiiltiirel bakimdan da kadinlarin hayatlarini
etkilemesidir. Evlenme hususunda annelerin ya da akrabalarin gelin aday:

arayabilecekleri bir ortam olusmasi, gelenek ve goreneklerle alakali yapilan
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sohbetler ya da kadinlarin birbirlerine mani, fikra tarzinda halk edebiyati
trtinlerini  anlatmalar1 bahsi gecen sehirdeki altin gilinlerinin  kiiltiirel
islevlerindendir. Fakat bu {i¢ islev g6z Oniine alindiginda Adana’daki geleneksel
altin gilinlerinde 6zellikle ekonomik islevin daha baskin ve belirleyici bir islev

oldugu saptanmistir.

Kadinlar bu giinlerde farkinda olmadan bir egitim icinde olurlar. Dogum,
dogum kontrol yontemleri, evlenecek olanlara tavsiyeler, ¢eyiz Onerileri, kisisel
bakim iiriinleri, makyaj, cilt bakimi gibi pek ¢ok konu giindeme getirilmekte ve
herkes kendi bilgi birikimiyle Gtekine yardimci olmaya caligmaktadir. Ayrica
sohbet konular1 bazen saglik, ekonomi gibi giincel iilke giindemi de
olabilmektedir. Toplu bir sekilde eline para ge¢en kadin, bu parayla aile biit¢esine
katki saglayabilir, birikim amacli bir kenarda saklayabilir, borcunu 6deyebilir
veya acil bir ihtiyacini karsilayabilmektedir. Dahasi kadinlar kendi el emekleri
olan iirlinleri ya da kisisel bakim iirlinlerini tanitarak gelir elde edebilmektedir.
Boylece kadinlar arasindaki ekonomik yardimlasma da giiglenmektedir

(Biiyiikokutan, 2012: 127-128).

F. Medya ve Reklamcilikla Altin Ozendiriciligi

Icinde bulundugumuz teknoloji ¢ag1 giin gegtikce kabuk degistirmektedir.
Bu sebeple sosyal medya uygulamalari hizli bir sekilde artis gdsterirken yeni
yeteneklere gebe olmay1 kaginilmaz kilmaktadir. Boylelikle de insanlari cezbetme
ozelligi her daim canli kalmaktadir. Sosyal medya vasitasiyla isletilen pazarlama
faaliyetlerinin de tiiketicilerin begenisine sunulabilmesi bahsi gecen gelisim ve
degisimlere uyum saglayacak sekilde hayata gecirilmesini gerektirmektedir
(Cevik, 2022: 93). Online olarak kullanima sunulan sosyal ag sitelerinin
popiilerligi hizla artmaktadir. Bir yandan pazarlamacilart diger yandan
tiikketicileri, online marka topluluklariyla bir araya gelmektedir. Bu yolla bir
tiiketici-marka iliskisi kurularak tesviklerin onii agilmaktadir. Kurulan online
marka topluluklar1 sayesinde pazarlamacilar ¢ok yonlii bir marka yaratma sansi
yakalarlar. Olusturulan marka ile hizmet ve iirlinler icin ikna edici reklam
mesajlar1 yaratilabilir, yayilabilir ve diizenlenebilir (Lee vd.’den aktaran Atar ve

Ispir, 2019: 308).
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Medya ve reklamciligin kadinlarin begenisini toplama noktasinda 6nemli
bir etkisi vardir. Cok gilizel ve bakimli bir kadinin {izerinde sunulan altin kolye,
kiipe, bilezik gibi takilar herhangi biri iizerinde goriildiigiinde yaratacagi etkinin
¢cok daha Otesine ge¢cmektedir. Bunu c¢ok iyi bilen tasarimcilar 6zellikle
sanatcilarla, tinlii isimlerle ve toplumda popiilerligi veya sayginlig1 yiiksek olan
kisilerle ¢aligmak ister. Ciinkii insanlarin o secilmis kisiye olan hayranliklari
kisinin secimlerine de ayni ragbeti goOstermelerine neden olacaktir. Son
zamanlarda markalasma unsuru da benzer ve oldukga giiclii bir etkiye sahiptir.
Bilinen ve pahali iirlinleri olan bir pirlanta veya kuyum sektoriindeki herhangi bir
markanin iiriinii diger siradan iiriinlere gore daha cazip gelmektedir. Pahali olana
ve gosterise olan ilgiyi tetikleyen bu durum giliniimiiz diinyasinda yayginlik
kazanmistir. Geng jenerasyon siirekli sosyal medyanin iginde yasadigi igin
cevrelerinde gordiikleri ¢ogu seyden etkilenmekte ve karsi cins tarafindan ayni
comertligi ve bonkorliigii beklemekte hatta bazen talep etmektedir. Basta heves
olarak goriilse de erkekler tarafindan pek hos karsilanmayan bu durum ciftler

arasinda maddi sorunlar yaratabilen bir olguya doniisebilmektedir.
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V.DINLERIN ALTINA OLAN YAKLASIMI

Altindan yapilan catal, kasik, tabak canak gibi ev esyas1 kullaniminin hem
kadinlar hem de erkekler i¢in haram oldugunu belirten hukukgular vardir. Bu gibi
esyalarin kullanim1 s6z konusu oldugunda ise zekatinin verilmesi gerektigi dile
getirilmistir. Fakat dis yapimi gibi zorunlu bir saglik durumu séz konusu
oldugunda hi¢ kimsenin altin kullaniominda bir sakinca olmadigr ifade
edilmektedir. Ornegin savas esnasinda burnu zarar goéren bir sahabe giimiis burun
kullanmis fakat koku yapmistir. Bu durum iizerine Hz. Muhammed (sav.)
sahabeye altin bir burun kullanmasini &nermistir. Islamiyet’te altinin sikke, kiilge
veya kadinlarin ziynet esyalar1 disinda kullanilmasinin yasaklanisi ¢ogunlukla
kadin ve erkek kiyafetinde farklilik olusturmak, israfin Oniline gecmek ve kagit
paraya gec¢ilmeden oOnce yiizlerce yil kullanilan altin paranin kullanildigi
donemlerde altinin maksad: haricinde harcanarak mevcut para hacminin

azalmasini1 6nlemek gibi iktisadi ve ahlaki nedenlere baglidir (Eskicioglu, 1989:
536).

Islam’da altin ile ilgili olan bir diger kistas zekat konusudur. Altinin nisap
miktar1 80.18 gram olarak belirlenmistir. Bu rakamdan az miktarda altina sahip
olanlarin zekat vermeleri gerekmez. Nisap miktarina erisen altin lizerinden bir
sene gegtikten sonra bu altinin kirkta bir oraninda bir miktarinin hesaplanarak
elden cikarilip zekat olarak dagitilmasi gerekmektedir. Altinin hem kap kacak
seklinde hem siis esyasi, hem de kiil¢ce olarak kullanimi tamamen zekata dahil
edilir. Eger altin, farkli bir maden ile karistirilmis sekilde bulunuyorsa ve o
karisimda yiiksek oranda altin bulunuyorsa o iiriin altin olarak kabul edilmektedir.
Fakat karisimda yogun olarak bulunan madde altin disinda bir madde ise o {iriin
altin degerinde degildir. O f{iriin ticaret mali olarak gecer ve kendi degeri

lizerinden zekata tabii tutulur (Sentiirk ve Yazici, 2019: 297).
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A. Dinler ve Altin Iliskisi

Hiristiyanlik dini, yasami bir¢ok yonden yonlendirirken kuyumculuga da
yon vermistir. Takilarda Hiristiyanligin isaretleri goriilmeye baslamis ve
gelenekler Hiristiyanligin kurallar1 etrafinda yeniden sekillenmistir. Oliilerin
mezarlarina altin gibi degerli esyalarin armagan edilmesi geleneginin giderek

terkedilmesi bu donemde yasanan baslica degisikliklerdendir (Y1lmaz, 2017:65).

Siislenme igin takilan takilarin yapim maddesi toplumlara, geleneklere, dini
inaniglara, yerel ve kisisel varliklara gore farklilik gostermektedir. Gliniimiizde
taki  kullaniminin popilerligi hala kadim bir gelenegin devami olarak
siirdiiriilmektedir. Dahasi takilar, dini inanig, bereket, slislenme ve korunma gibi
isteklerin karsilanmasinda kullanilmistir. Kur’an-1 Kerim’de ise takilardan
bahsedilirken daha ¢ok “hilye” kelimesi tercih edilmistir. Ayet-i kerimelerde
gecen anlamlarindan yola ¢ikarak altin ve glimiis gibi takilarin diinya hayatinin
yani sira ahiret hayatinda da siis ve ziynet esyasi olarak kullanilacagi ifade

edilebilmektedir (Fistik, 2020: 13-14).

Kur’an-1 Kerim’de altinla ilgili verilen bilgiler genel olarak iki konu
iizerinde yogunlagsmaktadir. Bir yandan altin ve giimiis varligi olup bunun Allah
yolunda harcanamadigi surette karsilasilacak olan azaptan bahsedilirken ote
yandan diinyada hayirli isler yapanlarin cennette altin ve ipekle
odiillendirileceginden s6z edilmektedir (Doner, 2019: 5). Tevbe Suresinde gecen

bir ayete gore Allah (cc.) sOyle buyurmaktadir:

“Ey iman edenler bilin ki Yahudi din bilginlerinin ve hristiyan
din adamlarimin bir¢ogu halkin mallarimi haksizlikla yerler ve Allah
volundan alikoyarlar. Altin, giimiis  biriktirip Allah  yolunda
harcamayanlar: elem veren bir azapla miijdele. O giin bunlar
cehennem atesinde kizdirilip onlarin alinlari, bégiirleri ve sirtlari
daglanacak, iste yalmiz kendiniz icin toplayp sakladiklariniz; tadin
simdi biriktirip sakladiklarinizi”. (Tevbe 9/34-35).

Altin konusunun gectigi bir baska ayette iman ederek salih amel
isleyenlerin icinde yasadigi cennetten bahsedilirken altin ve ipege yer verilmistir.

Allah (cc.) Kehf Suresinde soyle buyurmustur;
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“Iste onlara, icinde rmaklar akan adn cennetleri vardir. Onlar
orada ince ve kalin ipekli yesil elbiseler giyecekler; altin bileziklerle
bezenecekler,; orada tahtalarin iizerine kurulacaklardir. Ne giizel bir

karsilik, ne giizel bir konak! (Kehf Suresi 18/31).

Goriildiugi tizere Kur’an-1 Kerim’de ipekler, bilezikler ve altin kullanimi
degerli olduklarindan otiirii cennet ehline miikafat olarak miijdelenmistir.
Erkeklerin altin kullanimiyla olan iliskisine dair Kur’an-1 Kerim’de bir bilgiye

rastlanmasa da bu konudaki agiklamalara hadis-i seriflerden ulasabiliriz.
Ebl Musa el-Es’ari ve Ali b. Ebi Talib’den alindigi tizere;

“Peygamber ipegi sol, altimi sag eline alip kaldirdi ve soyle
dedi, bu ikisi immetimin erkeklerine haram, kadinlarina ise helaldir.”
Huzeyfe b. Yeman araciligiyla bizlere ulasan bir baska rivayete gore
ise, “Rasilulldh (sav.) altin ve giimiis kaplardan i¢me ve yemeyi, ipek
ve atlastan yapilmis elbise giymeyi yasakladi. Bunlar diinyada

kdfirlerin, ahirette ise sizlerindir.”

Konuyla ilgili derlenen bilgiler ve hadisler incelendiginde bu hususta bir
fikir birligi oldugu kanaatine varilmistir. Kadinlarin ipek ve altin kullanimda bir
sakinca goriilmez iken; erkeklerin ipek ve altin kullanimina yasak getirildigi ve
kesin bir dille haram kilindig1 bildirilmistir. Akaid ve kelam kaynaklarinda
erkeklerin altin ya da ipek kullaniminin yasaklanma durumu, erkeklerin kadinlara
benzememesi i¢in uygun goriildiigii belirtilmektedir. Kendini kadinlara benzeten
erkeklerin ya da kendini erkeklere benzeten kadinlarin lanetlendigi ve bu
benzeme olayinin 6niine gegmek i¢in bu gibi dnlemlerin alindig1 goriilmektedir.
Fakat kimi alimlere gore de Peygamber Efendimiz (sav.) doneminde bu gibi
degerli esyalarin ¢ok pahali olmasindan dolayr eldeki malin israf edilmesi
engellenmek istenmistir. Giiniimiize bakildiginda 6rnegin ipek satin alim giicliniin
daha yiiksek olmasi ve ge¢cmise kiyasla daha ucuz olmasindan dolay1 ihtiyag

durumunda kullanilabilecegi ifade edilmektedir (Doner, 2019: 148-150).

Altin ve gilimiisiin erkek ve kadinlar tarafindan esya olarak kullanilmasi
Islam hukuku acisindan yasaklanmistir. Ciinkii bu madenlerin bu sekilde
kullanim1 altin ve glimiisiin piyasadan ¢ekilmesine ve dar gelirli kisilerin kendini

kotli hissetmelerine sebep olacaktir. Bdylece iilke ekonomisi etkilenirken ayni
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zamanda insanlar arasi iliskiler de zarar gorecektir. Zenginler altin ve giimiisii
bolca kullandik¢a, israf edip umursamaz davrandik¢a, maddi durumu iyi
olmayanlarin goniilleri kirilacak ve kalpleri iirperecektir. Bu yiizden Islam dini,
gerekli goriilen bazi durumlar disinda altin ve giimiis kullanimina kisitlamalar
getirmistir. Altin ve gilimiisiin kullanimina miisaade edilen durumlardan biri
kadinlarin siislenmesidir. Siislenme, hem kadinlarin fitratinda hem de evlilik

torenlerinde elzem bir faktordiir (Fistik, 2020:69).

B. Dinlerin Gosteri ve Siise Olan Yaklasim

Ziynet veya sls kavramina Karakegili ve Tiirkmen’e gore (2022:162),
yalnizca maddi bir 6ge olarak bakilmasinin aksine bireylerin temel ihtiya¢ ve
gereksinimleri olabilecegi diislincesi de hakim olmalidir. Gereksiz bir kullanim
olmas1 fikrine karsin kisilerin fitratinin geregi ve yasamina anlam katmasina
olanak tanityan bir 6ge olarak ele alinmasi gerekmektedir. Diger taraftan bu
0genin Allah tarafindan bireylerin hayatina dahil edilen degisik yonlerine Kur’an-

1 Kerim’den yola ¢ikarak bir bakis acis1 elde etmekte fayda vardir.

Kur’an, savurganhigi cahiliye doneminin bir parcast olarak kabul
etmektedir. Bunun nedeni o donemde savurganligin, nam salma, san sOhret
kazanma olarak goriilmesiydi. Buna durumun aksine Islam, pek c¢ok emir ve
ogiitlerle yardimlagma kiiltiirlinii 6n plana ¢ikarmis olsa da yine de belli kurallara
baglamistir. Mesela bir birey comert bir sekilde malini paylagsmak isterse bu
durumda o6nceligi kendi varislerini magdur etmekten kaginmak olmalidir. Hz.
Muhammed (sav.) giizel giyinenleri takdir etmis fakat insanlara giysilerinden
dolay1 6tekilerini asagilamamasi gerektigi konusunda uyarida bulunmustur. Haci
Cicek yapmis oldugu caligmasinda insanlarin bireysel zenginliklerine bagh
olarak; maddi giicii olmayanlarin ise var olan durumlarina bagl olarak harcama
yapmalar1 fikrindedir. Gider diizeyleri gelir diizeylerini asanlar nihayetinde
pismanlik duyacagini, 6deme sorunu yasayanlarin depresyonla karsi karsiya
kalacagi, kimi durumlarda intihar vakalarinin yasandigr goriilmektedir. Mali
giiclin disindaki liikks yasamin getirdigi bu gibi sikintilar sadece olay sahibini
degil kisinin ailesini ve yakin c¢evresini etkisi altina almaktadir (Cigek, 2022:

206-207).
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Stislenme sadece kadinlarin degil bir bakima erkeklerinde hayatinda yer
almaktadir. Ama maden acgisindan erkeklere dini olarak sinirlandirmalar
getirilmistir. Peygamber Efendimizin (sav.) altindan bir yiiziigii bulunmaktaydi.
Fakat zamanla erkeklerin de altin yiiziik kullanimina ragbet gosterdigini goriince
kendi ylizigli ¢ikarip giimiis yiiziik kullanmaya 6zen gostermistir. Bunun sebebi
sOyle aciklanmaktadir: Altin kullanimi insanlarin parmaklarinin arasina girerse
altinin piyasada tedaviilden kalkmasina yol acgabilecegi gibi boylece iktisadi
boyutta da olumsuzluklar yaratabilirdi. Peygamberimizin (sav.) altin yiiziik
kullanimini terk etmesi ayni zamanda bu durumun siinnet olmasinin 6niine de
gecmistir. Sayet eger altin yliziik kullanimi silinnet olsaydi bu durumu siyasi
tedbirler ve kanunlar bile durdurmakta zorlanirdi. Anlasilacag: iizere erkeklerin
altin yiiziik kullanimina getirilen yasak, hem Miisliimanlar hem de insanlar icin
onemli bir adim atmistir. Cogu mezhepte oldugu gibi hanefi mezhebine gore
erkeklerin giimiis yiiziikk takmasinda bir sakinca yoktur ancak yiiziik ile
stislenerek kibirlenmek maksadi giidiiliir ise iste o zaman mekruh kabul edilir.
Kadin yiiziiklerine benzeyecek sekilde yiiziik tercihi yapilmasi ise yine mekruh
kabul edilmektedir. Maliki mezhebine gore, agirlig: en fazla iki gram olan glimiis
ylziik takmak daha uygundur. Ciinkli Peygamber Efendimiz (sav.) bu agirlikta bir
yiiziik kullanmigtir. Safil mezhebine gore ise, erkekler giimiis ya da demir yliziik
kullanabilmektedir. Israfa kagmamak, emsalinden c¢ok farkli olmamak ve orf,
adet, gelenek ve goreneklerin disina ¢ikmadan abarti sayilmayacak secimler
yapilmasi tavsiye edilmektedir. Yiiziik disinda diger takilarin da 6rfe bagli olarak
bulunan cografyada kabul bulundugu sekliyle asirtya kagmadan alinmasi
gerektiginin alt1 ¢izilmektedir. Bileklik, kolye ve saat gibi takilar, bulunulan
esrafta yalnizca kadinlara ait olarak kullanilan takilar ise erkeklerin bu takilarin
kullanimindan uzak durmasi gerektigi, onlar icin caiz olmadigi bildirilmistir.
Kadinlara benzememe durumunun yani sira diger immetlerle benzerlik
tasitmamasina da bilhassa dnem verilmektedir. Ayrica takilan takilarla kisilerin,
toplum i¢inde ilgi ¢ekmek gibi bir gayesi veya kibir duygusu beslemek gibi
duygular1 olmamalidir. Ayn1 diislinceyle degerli esyalarla koleksiyon yapmak,
degerli esyalar1 gereginden fazla satin almak da israfa neden oldugundan caiz

kabul edilmemektedir (Fistik, 2020: 84-85).
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C. islam Dininin Altin, Miicevher ve Liikse Kars1 Tutumu

Islam’da tercih edilen miicevherler ve tarihteki diger miicevherler yapi
taslarin1 genellikle altin ve giimiisten almistir. Savat teknigiyle islenen bu degerli
taslar 6zel koleksiyonlardaki yerlerini almaktadir. Fakat Islam miicevherlerinin
bliyilk bir kismi1 diismanlar, kapkage¢ilar ve doga olaylarindan korunmak
maksadiyla kiiplere doldurularak toprak altina gomiilmiistiir. Miicevher isleme
sanatinda ise Islam miicevherlerinin, Bizans kiiltiirinden ve Miisliimanlarin
geleneklerindeki yontemlerden yararlandigi bilinmektedir (Yilmaz, 2017: 91).
Selguklu doneminden itibaren dliilerle taki gdomme geleneginin tamamen ortadan
kaldirilmasi o donemden giiniimiize ¢ok az eser ulasmasina sebep olmustur. Ayni
zamanda degerli takilarin satisa ¢ikarilmasi, Anadolu’daki Tiirk donemine iliskin
taki tarihinin yazilmasinda ciddi kopukluklar yasatmistir. Islamiyet’in erkeklerin
altin kullanimina getirdigi sinirlamalarla altin kullanim1 biiylik oranda kadina ait
kalmistir. Ancak hediyelesme geleneginin siirdiiriilmesi degerli madenlerin

islenmesini hizlandirmistir (Yilmaz, 2017: 92).

Din, en genel olarak Allah’a ve ahirete iman diizleminde yiiriitiilmektedir.
Diinya hayatin1 Allah’in ahlaki buyruklari ve emirleri yoniinde idame ettirerek
hem diinya hem de ahiret hayatinda mutluluk ve huzura ulasmak hedeflenir. Oteki
ilahi dinlerde oldugu gibi Islam dini de Miisliimanlar1 bu anlayis dogrultusunda,
kendi Ogretisine gore bir hayat siirdiirmelerini yonlendirmistir. Boylece dinin,
yalnizca Allah’la kul arasinda bir iliski ya da kutsal olarak kabul edilen bir
anlayistan olusmadig1 sonucuna varilabilmektedir. Bu dogrultuda yapilan bir¢ok
analiziyle beraber dini, bir yasam tarzi, bir zihniyet sekli, insanin insana, insanin
topluma, ayni sekilde tabiata, tarihe, esyaya ve yaratic1 olan Allah’a kars1 olan
bakis agis1 etkilenmektedir. Bu minvalde Islami &gretilerin hayatimizda diinya
goriisii olarak var olmalarindan ve kisilerin hayat tarzini belirlemede 6nemli bir

faktor oldugu gergeginden s6z etmek miimkiindiir (Yildirim, 2016: 330).

I[slam’da kadinlarin giyim tarzina dair birtakim Oneriler bulunmaktadir.
Kitab-1 Mukaddes’in Yeni Ahit kismmin Hz. Isa &gretisinde kadinlarin
kendilerini incilerle, sa¢ oOrgiileriyle, altinlarla veya kiymetli kiyafetlerle
siislemesinden, dig giizellife 6nem vermesinden ziyade i¢ giizellige yonelmeleri

ogiitlenmistir. Edepli ve Olgiilii bir tutumla, sade bir yasam tarziyla, Allah
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yolunda yiiriiyen kadinlara yakisir bir sekilde iyi islerle siislenmeleri tavsiye
edilmistir. Diger taraftan c¢ekicilik, altinlarla, giysilerle ve Orgiilii saglar gibi dig
goriiniisle degil de i¢ giizellikteki sakli kisilikle, degismeyen sakin bir ruh ve
yumusak bir huy ile ortaya ¢ikmali vurgusu yapilmaktadir. Ilahi agidan bunun ne
kadar degerli oldugu apaciktir. Islamiyet’te beden ikili bir cinsiyet ayrimi
baglaminda aciklanmaktadir. Kadin ve erkek sembolik olarak bir¢ok bakimdan
farklilik gostermektedir. Din igerisinde meydana gelen bedensel pratiklerde de
bahsi geg¢en durumun Orneklerini gorebiliriz. Mesela, kadinlarin ise ellerini
kalbine koyarak, erkeklerin ise elini basina koyarak namaza baslamalar1 rasyonel
ve duygusal ikiligin bedene yansimasi bakimindan biiyilk 6nem tasimaktadir

(Avcilar, 2022:454).

Tebzir, yani helal mali haram yolda harcamak ve israf, yani var olan mal
savurgan kullanmak insanlari haklari kaybetmesine yol agmaktadir. Bu yol,
seytanin Onerdigi ve bilhassa hosnut ve memnun oldugu bir husustur. Benzer
sekilde ibn Abbas, miisriflerin harcamalarinin arkasinda bir hak kaybi oldugu
fikrine sahiptir. Ikinci olarak Tebzir yoluyla harcama yapmak Allah’mn verdigi
riziklarin yitirilmesine neden olmaktadir. Boylece bu kisi gittikce seytana
yaklagsmaktadir. Ucgiincii olarak, tebzir ile nimete nankorliik yapilmis olur.
Islamiyet’te kinanan bu davranis, seytanin pek c¢ok sevdigi, sahibini dvgiiler
yagdirdigi bir husustur. Her ne kadar Allah rizasi i¢cin Allah yolunda verilen
sadaka ve yapilan yardimlarda sevap yazilsa da, riya ve itibar kazanma adina
yapilan harcamalarda ise kayip ve hiisran vardir. Ciinkii bu kisiler artik seytanin
sermayesi olarak goriilmektedir. Dolayisiyla savurganca davranislar sergileyenler
seytanlarin dostlar1 olarak nitelendirilir (Cigek, 2022: 196). Kur’an-1 Kerim’de

gectigi lizere;

“Akrabaya, diigkiine ve yolda kalmisa hakkini ver. Fakat, sa¢ip
savurma! Ciinkii sagip savuranlar, seytanlarin kardesleridir. Seytan

’

ise Rabbine karsi pek nankérdiir.’
(Isrd Suresi 27. Ayet)

Gosterisgilik kavraminm1 Veblen ele alarak onu tiiketimin, klasik faydaci
ekonomik goriis olarak degil de gosteris niyetiyle yapilabildigini savunmaktadir.

Toplum ve ekonomi arasindaki baglantiy1 sinifsal farkliliklara baglayan Veblen’e
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gore tiiketimin asil amaci higbir zaman yalnizca biyolojik ihtiyaglarin
karsilanmast olmamistir. Gosteris amaciyla yapilan tiiketimlerin analizini
yorumlayan Veblen, kisilerin toplum igindeki statiisiinii kanitlamak maksadiyla
tiketim yaptiklarin1 ifade etmektedir. Veblen’in aylak sinif olarak nitelendirdigi
kesim zamaninin biiylik kismin1 ¢aligmayarak gegirerek, liretmeyerek ve bos vakit
gecirerek haytalarini idame ettirirler. Onlara gdére bu sinifin bir iiyesi olabilmek

onurlu bir davranistir (Ors, 2014: 88).

Kur'an-1 Kerim ve Peygamber Efendimizin (sav.) slinnetleri Miisliimanlarin
yasamlar1 i¢in &nemli bir rehberdir. Bu yiizden Miisliimanlar, Islami degerler
uygun olarak Uriin pazarlayan firmalardan aligveris yapmaya daha cok ilgi
duyarlar. Islamiyet, liiks tiiketime karsi mesafeli bir tavir alarak, bilingli
tilketiciler olmay1 ogiitlemektedir. Boylece, Miisliimanlar elde ettikleri
kazanglarini iyi isler i¢in kullanmali ve gelecegin getirecekleri i¢in bir kismini
biriktirmelidir. Bu goriisiin savunucusu yalniza Islamiyet degildir. Hiristiyanlik
ve Antik Yunan inanislarinda da liikks tiketime karsi net bir tutum
sergilenmektedir ve ahlaki bir sorun olarak degerlendirilmektedir. Konuyla ilgili
yapilan arastirmalarda liiks tiiketim ve dindarlik arasindaki baglanti iilkeler ve
kiiltiirler ¢ercevesinde izah edilmistir. Ornegin Fauzi vd. (2016), Malezya’da
Miisliiman tiiketicilere yonelik yaptig1 arastirmasinda, Miisliimanlarin satin
almadaki beklentilerinin {iriinin helalliginin yan1 sira aligveris yapilacak
diikkanda Islami magaza ortamimin olusturularak Islami degerleri de kapsamasina

onem verildigine dikkat ¢cekmistir (Aktaran: Aksoy, 2019: 584).

Islam’in hos karsilamadig1 israf konusu, zamanla insanlarin ekonomik
durumlarinin iyilesmesiyle beraber siradanlik kazanmakta ve normallesmektedir.
Giiniimiizde ise israfi belirleyen kurallar Islam’m koydugu kurallarin disina
cikarak sahip olunan ekonomik 6zgiirliige bagli olarak sekillenmektedir. Sosyal
medyanin da biiylik bir aracisi oldugu tiikketim kiiltiiri israfi glinah saymaktan

cikararak tiiketicileri siirekli aligveris ¢ilginligina siirilklemektedir (Sekmen,
2022: 96-97).

Genel itibariyle Islam dini kadinlarin altin ve miicevher kullanimina olumlu
bakmis fakat erkeklerin bu boyutta sadece yatirnm amacli kullanimlar
yapmalarina izin vermistir. Altin ve miicevherler ziynet esya sayildigindan

kadinlarin siisiit olarak kabul edilmektedir. Erkekler ise kadinsi oOzellikler
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tastmamas1 maksadiyla bu diisiinceden uzaklastirilmistir. Ancak kadinlar i¢in de
sinirsiz bir slislenme olgusu séz konusu degildir. Toplumunda asirtya kagacak
sekilde siislenmek ve gereksiz harcamalar yapmak uygun goriilmemektedir.
Islamiyet’te liikks, asirilik ve israf kesinlikle reddedilmektedir. Bu dogrultuda
cagimizda artan tiikketim anlayist ve dayatilan moda degisimleri insanlar1 ve
dolayistyla Miislimanlart da etkisi altina almistir. Bu minvalde “islami liiks”
olarak goriilen pahal1 Islami tablolar ve uguk fiyatli helal tatil programlar1 gibi

Islamiyet’in disindaki gereksiz harcamalar uygun bulunmamaktadir.
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V1. ARASTIRMANIN BULGULARI

A. Arastirma Grubunun Demografik Ozellikleri

Arastirma 15’1 kadin ve 15’1 erkek olmak tizere toplam 30 kisi iizerinde
Siirt ilinde uygulanmistir. Katilimcilara ait demografik ozellikler asagida

verilmektedir;

K1: 41-50 yas aralig1 arasinda, kadin, lise mezunu, ev hanimi, evli, 2 ¢ocuk
sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik duruma

sahip.

K2: 51-60 yas aralig1 arasinda, kadin, ortaokul mezunu, ev hanimi, evli, 4
cocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gegirmis, orta iistli diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K3: 31-40 yas aralig1 arasinda, kadin, iiniversite mezunu, 6gretmen, evli, 2
cocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K4: 31-40 yas aralig1 arasinda, kadin, lise mezunu, ev hanimi, evli, 2 ¢ocuk
sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik duruma

sahip.

K5: 31-40 yas aralig1 arasinda, kadin, iiniversite mezunu, 6gretmen, evli, 2
cocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gegirmis, orta iistli diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K6: 31-40 yas aralig1 arasinda, kadin, tiniversite mezunu, 6gretmen, bekar,

yasaminin ¢ogunu sehirde gegirmis, orta diizeyde bir ekonomik duruma sahip.

K7: 31-40 yas aralig1 arasinda, kadin, liniversite mezunu, 6gretmen, bekar,
yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta iistii diizeyde bir ekonomik duruma

sahip.
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K8: 18-30 yas araligi arasinda, kadin, liniversite mezunu, 6gretmen, bekar,
yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta {istii diizeyde bir ekonomik duruma

sahip.

K9: 31-40 yas araligi arasinda, kadin, {iniversite mezunu, 6gretmen, evli,
¢ocugu yok, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta {istii diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K10: 31-40 yas araligi arasinda, kadin, lise mezunu, ev hanimi, evli, 2
cocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K11: 18-30 yas araligi arasinda, kadin, lise mezunu, ev hanimi, evli, 2
cocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K12:18-30 yas araligi arasinda, kadin, lise mezunu, g¢alismiyor, bekar,
yasaminin ¢ogunu sehirde geg¢irmis, orta iistii diizeyde bir ekonomik duruma

sahip.

K13: 18-30 yas araligi arasinda, kadin, lisansiistii mezunu, arastirma
gorevlisi, bekar, yasaminin c¢ogunu sehirde gecirmis, orta lstii diizeyde bir

ekonomik duruma sahip.

K14: 18-30 yas araligi arasinda, kadin, lisansiistii mezunu, arastirma
gorevlisi, bekar, yasaminin c¢ogunu sehirde gecirmis, orta iisti diizeyde bir

ekonomik duruma sahip.

K15: 18-30 yas aralig1 arasinda, kadin, {iniversite mezunu, hemsire, bekar,

yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik duruma sahip

K16: 31-40 yas aralig1 arasinda, erkek, lise mezunu, taki tamircisi, evli, 2
cocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K16: 31-40 yas araligi arasinda, erkek, lise mezunu, taki tamircisi, evli, 2
cocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.
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K17: 41-50 yas aralig1 arasinda, erkek, tiniversite mezunu, 6gretmen, evli, 2
¢ocuk sahibi, yagaminin ¢gogunu sehirde gegirmis, orta iistli diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K18: 31-40 yas aralig1 arasinda, erkek, {iniversite mezunu, 6gretmen, evli, 2
cocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gegirmis, orta iistli diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K19: 31-40 yas aralig1 arasinda, erkek, {iniversite mezunu, 6gretmen, evli, 4
cocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu ilgede gegirmis, orta iistii diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K20: 41-50 yas aralig1 arasinda, erkek, tiniversite mezunu, 6gretmen, evli, 2
cocuk sahibi, yasaminin ¢gogunu sehirde gegirmis, orta iistii diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K21: 60 tizeri yas grubunda, erkek, iiniversite mezunu, kuyumcu, evli, 4
¢ocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, yliksek diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K22: 31-40 yas aralig1 arasinda, erkek, liniversite mezunu, 6gretmen, bekar,
yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta {istii diizeyde bir ekonomik duruma

sahip.

K23: 18-30 yas aralig1 arasinda, erkek, iiniversite mezunu, memur, bekar,

yasaminin ¢ogunu sehirde gegirmis, orta diizeyde bir ekonomik duruma sahip.

K24: 18-30 yas aralig1 arasinda, erkek, liniversite mezunu, 6gretmen, bekar,

yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik duruma sahip.

K25: 18-30 yas aralig1 arasinda, erkek, iiniversite mezunu, liman operasyon
sorumlusu, bekar, yasaminin ¢ogunu ilgede gegirmis, orta diizeyde bir ekonomik

duruma sahip.

K26: 18-30 yas aralig1 arasinda, erkek, iiniversite mezunu, garson, bekar,

yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik duruma sahip.

K27: 31-40 yas araligt arasinda, erkek, iiniversite mezunu, ziraat
mithendisi, evli, 1 ¢ocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gegirmis, orta diizeyde

bir ekonomik duruma sahip.
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K28: 31-40 yas aralig1 arasinda, erkek, lise mezunu, esnaf, evli, 3 ¢ocuk
sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik duruma

sahip.

K29:41-50 yas araligi arasinda, erkek, ftiniversite mezunu, giivenlik
gorevlisi, evli, 2 ¢ocuk sahibi, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde

bir ekonomik duruma sahip.

K30: 18-30 yas aralig1 arasinda, erkek, iiniversite mezunu, muhasebeci,
evli, yasaminin ¢ogunu sehirde gecirmis, orta diizeyde bir ekonomik duruma

sahip.

B. Yatirim araci olarak altinin kullanimi nasildir? Arastirma Problem

Ciimlesine iliskin Katihmcilarim Yaklasim

Calismaya katilan katilimcilara “Gelecege yonelik yatirim yapar misiniz?
Neden?” , “Yatirim ya da birikim yapmak istediginizde en ¢ok hangi alanlarda
yatirim yapmaktasiniz? Neden” , ‘“Bankada bir altin hesabiniz bulunmakta
midir? Bulunmakta ise sebebi nedir?” , “Sizce Tiirk toplumunda altin yatirim
araci olarak tercih edilmekte midir? Sizce bu durumun nedeni ne olabilir?”
seklinde sorular yoneltilmistir. Ilk soruya verilen yanitlar degerlendirildiginde
cocuklar: i¢in, zor giinler i¢in, evlilik masraflart i¢in yatirnma yonelen bireyler
olsa da hayatin tadini ¢ikarmak i¢in bugiiniin parasin1 yarin ic¢in biriktirmeye
olumlu yaklagmayan katilimcilara da rastlanmaktadir. Katilimcilara ait dogrudan

ifadeler su sekildedir;

“Kendim bir yana daha ¢ok c¢ocuklarimin gelecegini
diistindiigiim icin gelecek planlarimin arasinda en basta yatirim
vapmak gelir. Bir baba olarak bu benim gorevim, ¢iinkii ¢ocuklarimin
maddi olarak ihtiya¢larini giderme sorumlulugu bana ait. Ayrica
yarinin ne getirecegi belli degil ¢cevremizde zengin yatip fakir kalkan
nice arkadaslarimizin hikayesini dinliyoruz. Tedbirli olmakta ve her
zaman gelirin bir kismint biriktirmekte fayda var.” (K17, erkek, 41-50
vas araliginda)

“Evet, yatirim yapmaya 6zen gosteririm. Ileride olusabilecek

hastalik gibi acil ve zorunlu durumlarda ihtiyaglarimi kimseye
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bor¢lanmadan karsilamak isterim. Maalesef o kadar kotii bir devirde
vasiyoruz ki insanlar artik birbirlerine yardimci olmaktan ¢ekinir hale

’

gelmektedir. Bu yiizden kendimi kimseye muhta¢ etmek istemiyorum.’

(K22, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Haywr gelecek kaygim yok. Ben ani yasama taraftariyim.
Yarimin gelip gelmeyecegini bilmezken bugiinii eksik yasamayi

mantikli bulmuyorum.” (K19, erkek, 41-50 yas araliginda)

“Hayatimi giivence altina almak ve daha refah bir yasam
siirebilmek adina yatirimlar yaparim. Oniimiizdeki yillarda evlilik
planlart yapiyorum. Evlilik masraflarinda zorlanmak istemiyorum. Bu
nedenle simdiden para biriktiviyorum, biriktirdigim paranin deger
kaybetmemesi i¢in de onunla yatirim yapryorum.” (K25, erkek, 18-30
yvas araliginda)

“Evet yatirim yaparim. Kendimi giivende hissetmek ve yasamimi

daha rahat siirdiirmek igin.” (K9, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Hayatimi garanti altina almak ve zor giinlerde maddi sorunlar
yasamamak i¢in yatirim yapmaya ¢alisirim.” (K2, kadin, 51-60 yas
araliginda)

“Evet yaparim. Ciinkii maalesef iilkede yarmmimizin garantisi
vok, stirekli temkinli davranmaliyiz.” (K8, kadin, 18-30 yas
araliginda)

“Ozellikle altin alaminda yatirim yapmayr severim ve elimden

geldigince yatirim yaparim.” (K3, kadin, 31-40 yas araliginda)

Ikinci soru olan “Yatirim ya da birikim yapmak istediginizde en ¢ok hangi
alanlarda yatirim yapmaktasiniz? Neden” sorusuna iliskin verilen yanitlar
degerlendirildiginde erkek katilimei tarafin altin, dolar gibi borsa alanlarinin yani
sira gayrimenkul, hisse senetleri ve egitime de yatirimlar yapildigi goriilmekte
iken kadinlarin bu tarz yatirim kanallarin1 ya altin olarak kullandigin1 ya da hig
kullanmadigini daha ¢ok eslerinin bu tarz yatirim araglarina basvurdugunu

belirtikleri sonucuna ulasilmistir. Katilimcilarin ifadeleriyle;
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“Genelde gayrimenkul alanlarina yonelsem de kismen borsa
alaminda da yatirimlar yaparim. Bu benim icin bir zorunluluk.
Ogretmen maasimin  hayat standartlart icin  yeterli oldugunu

diistiinmiiyorum. (K18, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Bence en biiyiik yatirim kiginin kendine ve egitimine yaptigi
vatirimdir. Bir insan kendini gelistiremedikten ve toplumda herhangi
bir statii elde edemedikten sonra her ne yatirim yaparsa yapsin en

nihayetinde batacaktir.” (K20, erkek, 41-50 yas araliginda)

“Cogunlukla altin olmak iizere bazen de dolara yatiririm. Altin
toplumun giivenini ciddi anlamda kazanmis durumda. Giivenli bir
liman olmasi1 ge¢misten giintimiize kadar altinin tahtindaki yerini
korumasina yardimct oldu. Yil bazli olarak altinin ekonomik getirisi
diger yatirim araglarina gore daha fazla giiven veriyor. Mevcut

’

ekonomik duruma gore sahibine uygun bir para degeri sunuyor..’

(K16, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Bu tiir islerle benim pek ilgim yok, bizim evde yatirim igleriyle

esim ilgilenir. ” (K35, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Altina yatirnm yaparim. Ciinkii hep yiikseliste, stirekli
kullanicisina deger kazandwriyor.” (K8, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Yaparsam altin alaninda yatirim yaparim. Hem yeri geldiginde
taki olarak kullanirim hem de deger kaybetmez, toplumda siirekli
giivenli bir liman olarak goriilmekte.” (K11, kadin, 18-30 yas
araliginda)

Uciincii ve dordiincii sorulara “Bankada bir altin hesabiniz bulunmakta
midir? Bulunmakta ise sebebi nedir?” , “Sizce Tiirk toplumunda altin yatirim
araci olarak tercih edilmekte midir? Sizce bu durumun nedeni ne olabilir?”
verilen cevaplar degerlendirildiginde ¢ok az kisinin bankada altin hesab1 oldugu
tespit edilmistir. Bankada bir altin hesabiniz bulunmakta midir? sorusuna
genellikle “Haywr” cevabr verilse de altin hesabi bulunan katilimcilarin
cevaplarina asagida yer verilmistir. Altinin Tiirk toplumunda onemli bir yeri
oldugu konusunda tiim katilimcilar hem fikirdir ve ¢ogunlukla bu durum altinin

giivenilir bir liman olmasina baglanmaktadir. Katilimcilarin ifadeleriyle;
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“Evet giivenirliligine inandigim i¢in bankada altin hesabi
agcmistim. Aktif bir sekilde kullaniyorum ve bu zamana kadar hi¢bir
sorun yasamadim Hatta yakin arkadaslarima da tavsiye ettim.

Onlardan da bazilari acti.” (K16, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Kuveyt Tiirk altin hesabiyla yatirim yapmaktayim. Yaptigim
vatirimla birlestirmeye gayret ediyorum.” (K23, erkek, 18-30 yas
araliginda)

“Evet yatirim yapma amaciyla bir altin hesabi a¢mistim ama

¢cok sik kullanmiyorum.” (K28, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Altina yogun bir ilgi var. Eeee bunun sebebi altinin yatirim igin
tercih edilen geleneksel bir yontem olmasi olabilir. Her seyden dnce
giivenilir bir liman. Elinde belli bir miktar birikimi olan ¢ogu yakinim
kar etmek amaciyla paralarini altina ¢evirdi.” (K19, erkek, 41-50 yas
araliginda)

“Tiirk toplumunda altinin bambaska bir yeri vardir. Cok amagl
olarak kullanilabilen altin, evlilikte taki olarak tercih edilirken
sermayeye de katki saglar. Hem erkeklerin hem de kadinlarin
vazgegilmezidir. Bilhassa altina olan ilginin ¢ok eski bir tarihi olmasi
onun gtivenirliligini arttirmaktadir.” (K21, erkek, 60 iizeri yas

grubunda)

“Altinin yatirim aract olarak tercihi Tiirklerin kaliplasmis bir
degeridir. Herkesin giivenini kazanmistir. Her zaman ulagiimasi ve
biriktirilmesi gereken bir hedef olarak gériilmektedir, bu diigiinceyle

arzulanmaktadir.” (K14, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Evet hatta altina olan ilgi giin gectik¢e daha da artmaktadir.
Bunun sebebi altinin eskiye gore ¢ok kisa bir zamanda ¢ok biiyiik
artislar yasamast ve dolayisiyla alicisina kazang saglamasidir. Bu da

insanlari cezbediyor.” (K12, kadin, 18-30 yas araliginda)

Hem kadin hem de erkek katilimcilara sorulan yukaridaki sorulara ek olarak
erkek katilimcilara, “Yapmis oldugunuz yatirimlarla ilgili olarak arkadas
ortaminda konusur musunuz? Zarar ettiginiz durumlar: da anlatir misiniz yoksa

onlart da kar etmis gibi mi dile getirirsiniz? Neden?” sorusu sorulmustur.
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Yatirnm yapmadigindan dolayr bu soruyu cevap vermek istemeyen birkag
katilimeinin yani sira cevaplar kari da zarar1 da paylagsma yoniinde gelmistir.
Yatirimda yaptiklar1 hamleleri 6zellikle yakin g¢evreleriyle paylasmak isteyen
katilimcilar, bunu kimi zaman dertlesme kimi zaman da arkadaslarini piyasa ile
ilgili olarak bilgilendirme ve tavsiyede bulunmak amaciyla yaptigini1 ifade

etmistir. Katilimcilarin bizzat ifadelerine asagida yer verilmistir;

“Cok yakin olmadigim kisilerle bu tarz konugmalar yapmam.
Babamla veya erkek arkadaslarimla konusmayr daha c¢ok tercih

ederim.” (K25, erkek, 18-30 yas araliginda)

“Arkadas ortaminda illaki boyle konusmalar gegiyor. Erkeklerin
birbirleriyle olan sohbetleri cogunlukla bu yonde diyebilirim. Sanirim
bu biraz da maddi yiikiin erkeklerin omzunda olmasiyla ilgili. Herkes
daha ¢ok parayi nasil kazanabilirim derdinde. Ben kar ve zararimi
oldugu gibi anlatirim. Farkli bir durumu anlatmanmin bir izahi yok
ama bazi arkadaslarin zararini sakladigina, hatta inkar ettigine
bazilarimin da kérlarini abartarak anlattiklarini goriiyoruz. Onlar

samimi bulmuyorum.” (K18, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Bu konulari konusmayi severim. Zarar ettigim zamanlar da
oluyor, yatirim yapmak isteyen herkesin boyle anilart vardir. Bu isin
riski budur, kar etme amaciyla ama zarar etme korkusuyla girersin.
Ben zarar ettigim durumlart da anlatirim ki arkadaslarim da ayni

hataya diismesinler.” (K24, erkek, 18-30 yas araliginda)

“Kuyumcu arkadaslarimla bu durumlari tim seffafligiyla
paylasirim. Ticaret hayatinda kar da zarar da vardir.” (K21, erkek,
60+ yas grubunda)

Katilimcilarin verdigi cevaplar degerlendirildiginde gelecek kaygisi ¢eken
¢ogu insanin yarmmimi kendisi, esi, cocuklar1 ve ailesi i¢in diisiindigi
gorilmektedir. Paraya deger kazandirmak ve zamanin piyasa sartlarina gore
paranin degerini korumak i¢in katilimcilarin altin ve yatirim araglarina yoneldigi
tespit edilmektedir. Ozellikle erkeklerin ev gecimi, aile sorumluluklari, egitim
masraflar1 vb. giderler karsisinda yatirim araglarin1 daha sik kullandigi

goriilmektedir. Bu durumun bilincinde olan erkek bireyler ¢esitli yatirim c¢esitli
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araglarina bagvurmakta ve hatta es, dost arkadas c¢evresi ile de bu yatirim
araglarim1 paylagsmaktadir. Ev, araba, gayrimenkul, dolar, hisse senedi gibi
alternatif cevaplar olsa da verilen miilakat yanitlarina bakildiginda altinin diger
yatirnm araclarina oranla daha fazla tercih edildigi tespit edilmektedir.
Katilimcilarin “Altindan hi¢ sagsmam. Her zaman ve her yerde, her iilkede
gecerliligi olan kiymetli bir madenimizdir.” seklindeki benzer sozleri altina olan
baglilig1r kanitlar niteliktedir. Katilimcilar tarafindan altin her zaman giivenli bir

liman olarak goriilmektedir.

C. Altin Giiniimiiz insam I¢in Hangi Anlamlara Gelmektedir? Arastirma

Problem Ciimlesine iliskin Katiimcilarin Yaklasim

Calismaya katilan katilimcilara “Sizce Tiirk Toplumu igin altin 6nemli
midir? Neden?” ve “Sizce bir kimsenin ¢ok altin ve miicevhere sahip olmasi ona
toplumsal anlamda ne gibi bir deger katar? Neden?” sorular1 ydneltilmistir. Ilk
soruya verilen yanitlar degerlendirildiginde Tiirk toplumunda altinin Snemli
oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu durumun nedeni olarak altinin, kadinlarin
siislenme araci olarak goriilmesi, gdsteris amaciyla takilmasi ve yatirirm yapma
igin kullanilmasi faktorleri siralanmistir. Tiirk toplumunun genelinde altinin
takilmasi ve yatirirm amaciyla kullanilmasi durumu s6z konusu olsa da kullanim
sekillerinin bolgeden bolgeye farklilagsmasi Kkiiltiirel faktorlerin altin {izerinde

etkili oldugu sonucunu dogurmustur. Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Tiirk toplumu i¢in altin kesinlikle ¢ok onemlidir. Altin hem
gosteris hem de yatirim malzemesidir. Tiirkler de gosterise ve

giivenceye bayilir.” (K13, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Olduk¢a onemli oldugunu diisiiniiyorum. Ciinkii gerek degeri gerekse
gosterisi ile toplum tarafindan biiyiik ilgi goériiyor. (K10, kadin, 31-40 yas
araliginda)

“Evet, altimin kiiltiiriimiizde 6nemli bir yeri var. Zenginligin ve
asaletin simgesi olarak goriiliir. Kullanim sekilleri ve tercih edilen
tarzlariyla kiiltiiriimiizii yansitmamizda biiyiik rol oynamaktadir.” .

(K7, kadin, 31-40 yas araliginda)
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“Tiirk tarihine bakildiginda altimin varligina ve degerli kabul
edilisine her zaman rastlamak miimkiindiir. Onu bu sekilde degerli
kilan ozelligi diinya ¢apinda ortak bir deger olarak kabul
edilmesinden ve ender olusundan kaynaklanmaktadir.” (K18, erkek,

31-40 yas araliginda)

“Tiirk toplumunda onemli olmasi bir yana ozellikle Giineydogu
Anadolu bolgesinde yatirim altinla yapiimaktadir. Giivenilir olusuyla
insanlarin yatirim alanindaki birincil tercihi olmustur. Ayrica bu
bélgede kadinlarin da altina olan bir diiskiinliigii vardir. Ulkenin
diger bolgelerinde yesil veya beyaz altin, pirlanta gibi miicevherlere

ilgi duyulurken bizim bélgemizde 22 ayar tam altina olan talep daha
fazladr.” (K23, erkek, 18-30 yas araliginda)

Calismaya katilan katilimcilara “Sizce bir kimsenin ¢ok altin ve miicevhere
sahip olmasi ona toplumsal anlamda ne gibi bir deger katar? Neden?” yoneltilen
ikinci soruya verilen yanitlar degerlendirildiginde iki farkli tema ile
karsilagilmistir. Bu temalardan ilki zenginlik gostergesi iken digeri toplumsal
degerin maddi olgularla belirlenemeyecegidir. Katilimcilar az bir kismi altini
toplumda bir gosteris aract olarak kullanmay:r yeglerken c¢ogunluk kisim

maddiyat1 geri plana atmaktadir. Katilimcilarin kendi ifadeleriyle fikirleri su
sekildedir;

“Bana gore insanlik olarak hi¢bir deger katmaz. Ama ¢ok altina
sahip kisiler zengin kigilerdir ve bu zenginliklerinin ¢oklugundan
bahsetmekten ziyade onu harcamay tercih ederler. Zaten ¢ok altina
sahip olan kimseler de insanlarin kem gozlerinden ve nazar
etmelerinden korktugu icin sermayelerini net bir sekilde dile getirmez.
Eee haset edilmekten korkma duygular: gurur ve bobiirlenme
duygularindan daha agwr basar. Bu gibi kimseler varliklarin
kanitlamak igin harcamalarinda abartili davranir. Onlarin gosteri
segimleri liiks evler, arabalar, kiyafetler ve eslerine aldiklart pahali

ziynet esyalardir.” (K19, erkek, 41-50 yas araliginda)

“Benim i¢in toplumda bir insamin sahip olacagi deger onun

sayginligt ve mnasil bir insan olduguyla ilgilidir. Zenginlik ile
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toplumsal deger arasinda bir bag kuramiyorum. Bana gore toplumsal
deger satin alinmaz, yalmizca hak edilir.” (K25, erkek, 18-30 yas
araliginda)

“Burada gorgiisiizliikle siislenme arasinda ince bir ¢izgi belirir.
Varlikli insanlar ¢ok sayida altin sahibi olabilir bu kimseyi
ilgilendirmez ancak bunu toplumda bir gii¢ olarak yaristirmak bence
¢ok yanlistir. Bu yiizden toplumsal olarak hi¢bir deger katmaz. Hatta
altinlarint savurganca toplumun gozii oniinde sergilemeye ¢alisanlar
gorgiisiiz olarak tarif edilir ve bu onlarin insanlar arasinda deger
kaybetmelerine yol agar. Oysa insani insan yapan giizel huydur.
Sayginligin da kiymet gérmenin de temeli budur. Saygideger kisilerin
gozii tok olur.” (K1, kadin, 41-50 yas araliginda)

“Ben hi¢hir deger kattigini diisiinmiiyorum. Ciinkii degerin
takilarin miktarwyla veya giizelligiyle ol¢iildiigii fikrine karsiyim.
Toplumda deger kazanmak maddi varhklarla iliskili olmamalidir.
Olsa bile orada samimiyet aranmaz.” (K5, kadin, 31-40 yas
araliginda)

“Bu durum toplumda diger biitiin insani degerleri goz ardi edip
sadece zenginlige onem verenlerin dikkate aldigi bir husustur. Bir
insanin karsisindaki insandan tek beklentisi zenginligi, mali, miilkii
oldugu zaman o kisinin mal varligi ile toplumsal degeri arasinda bir
iliski kurabilir. Aksi takdirde bunu onemsemeyenler icin saygi,
merhamet, eee giizel huy, anlayisli olma gibi dikkat edilmesi gereken
¢ok daha 6nemli ve degerli ozellikler vardir.” (K30, erkek, 18-30 yas

araligi arasinda)

Sonug itibariyle altinin giinlimiiz toplumunda 6nemli oldugu, siis, ziynet ve
gosteris amaciyla kullanildigint séylememiz miimkiindiir. Katilimcilarin az bir
kismi o6zellikle zenginlik belirtisi olarak altinin kullanildigi ve bu sayede deger
tirettigini belirtirken katilimcilarin ¢ogunlugu zenginligin toplumsal deger ile

ilgisinin olmadigini belirtmektedir.
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D. Erkegin ve Kadinin Altin Alma Amaclar1 Farkhilasir Mi? Arastirma Problem

Ciimlesine iliskin Katiimcilarin Yaklasim

Calismaya katilan erkek katilimcilara “Erkekler genellikle hangi amagla
altin alir?” ve “Erkeklerin altin aligverisini kadinlardan farklilagtiran unsur veya
unsurlar nelerdir?” sorulart yoneltilirken kadin katilimcilara “Kadinlar
genellikle hangi amagla altin alir?” ve “Kadinlarin altin alisverisini erkeklerden
farklilagtiran unsur veya unsurlar nelerdir? sorular1 yoneltilmistir. Verilen
yanitlar degerlendirildiginde kadinlarin altin alma sebeplerinin aksesuar, taki,
miicevher gibi siislenme isteklerinden kaynaklandigi tespit edilmistir. Kadinlarin
akranlar1 ve ¢evreleri tarafindan begenilme arzular1 onlar1 farkli olmaya ve bunu
degerli esyalarla desteklemeye itmektedir. Dahas1 esleri tarafindan sevilen ve bu
sevgiyl kiymetli esyalarla taglandiran bireylerin toplum icinde daha gozde bir
konuma sahip olmasi tiim kadinlarin altina olan ilgisini arttirmaktadir. Erkeklerin
alin alma amaglarinin basinda yatirirm yapmanin geldigi goriilmektedir. Ancak
zaman eslerine hediye almak i¢in de altin alma durumunun séz konusunu
oldugunda da altin aldiklar1 ayrica dini ritiiel olan mehir uygulamasini stirdiirmek

i¢inde altin aldiklar1 tespit edilmistir. Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Kadinlar siislenmeye ve gosterise onem verirler. Bunu
kendileri icin yapabildikleri gibi hemcinslerine karsi giiclii ve giizel
goriinmek i¢in de yaparlar. (K7, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Kadinlar altin aligverisi yaparken bunun nedeni ¢esitli takilara
sahip olmak ve bir yandan da birikim yapmis olmak olur.
Geleceklerine katki saglarken bugiin i¢in de siislenmelerine yardimci
olur. Boylece her bakimindan kadinlarin altin sahibi olmalart onlari

mutlu eder.” (K9, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Erkeklerin altin satin alma nedenleri kadinlara gére daha
simirlt ve daha ileriye doniiktiir. Erkekler kdar amact giittiikleri igin
yvatirim ve birikim diigiincesinin farkindaligini ve sikintisini daha
yvogun yasarlar. Ciinkii evin erkek ¢ocugu da olsan reisi de olsan eve
ekmek getirmen gerekiyor ve evin maddi ihtiyag¢larini mutlaka
karsilama gibi bir zorunlulugun var. En azindan bizim ailede durum

boyle. Ozellikle benim gibi evlenme arefesinde olan kisiler evlilik icin
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gereken masraflart bor¢lanmadan veya en az borg¢la atlatabilmek igin
onceden belli bir birikime sahip olmak ister.” (K24, erkek, 18-30 yas
araliginda)

“Erkekler orf, adet ve geleneklere bagli olarak eslerine evlilik
akdi oncesi mehir almakla yiikiimliidiir. Evlilik masraflari, ¢ocuklarin
ihtiyaglar:, evin gereksinimleri derken masraflar durmadan
artmaktadwr. Yasami boyunca insan tiiketim yapacak harcamalar
icinde bulur kendini ve bu bazi zamanlarda yiiklii paralara denk gelir.
Aldigimiz maaslarla harcadigimiz paralar birbirini tutmadigimdan
tasarruf yapabiliyorken para arttirmaya ve bunu ikiye iice katlama
fikri i¢inde olmaya 6zen gésteririz. Kar etmek denilince de giivenilir
ve yaniltmaz oldugu icin akla ilk altin gelmektedir.” (K23, erkek, 18-
30 yas araliginda)

“Islamiyet’te  erkegin altin  takmasi erkeklerin  kadinsi
ozelliklerini 6n plana ¢ikarma etkisi tasidigindan uygun bulunmadigt
icin erkekler altini sadece yatirim amacgh kullanmaktadr.” (K25,

erkek, 18-30 yas araliginda)

“Kadinlar hava atmayt ve gosterisi sever. Erkeklerden en onemli
farklart budur. Ciinkii onlarin birbirleri arasinda béyle bir yarisi
voktur. Diger yandan kadinlar altin alirken modaya gore karar
verirken erkekler yatirim ve birikim yapmay: hedefler.” (K10, kadin,
31-40 yas araliginda)

“Kadinlar daha siislii ve is¢ilikli olan takilara yonelirken
eslerinin kendilerine verdikleri degerin yansimasina sahip oldugunu
diistiniir ve mutlu olur. Eee bu deger ve mutlulugu yakalamak icin
altin aligverigini tercih eden kadinlarin aksine erkekler eslerine hediye
almak isterken bunu daha uygun fiyath ve satildigi zaman isciliginden
dolayt az zarar edilecek iiriinleri almak ister. Erkeklerin diistincesine

gore hem yatirim yapilmis olur hem de eslerinin gonlii hos edilir.’

(K4, kadin, 31-40 yas araliginda)
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“Erkekler calisir, biriktirir, satin alir;, kadinlar ise takar,
stislenir ve oviiniir. Erkekler yatirim amag¢l altin alir, kadinlar

kullanmak icin.” (K24, erkek, 18-30 yas araliginda)

Sonug itibariyle kadin ve erkegin altin alma amaglarinin farklilastigini
sOylememiz miimkiindiir. Kadinlarin daha ¢ok siis, gosteris ve ziynet esyasi
amaciyla altina yoneldigi goriiliirken erkeklerin yatirnm yapmak, paraya deger
katmak ve mehir ritiielini gergeklestirmek amaciyla altin aldigini séylememiz

mumkunddur.

E. Erkeklerin Hediye Olarak Altin ve Miicevher Alma Sebepleri Nelerdir?

Arastirma Problem Ciimlesine Iliskin Katihmcilarin Yaklasim

Calismaya katilan kadin katilimcilara “Eginiz veya partneriniz size en son
ne zaman miicevher aldi?” sorusu, erkek katilimcilara ise “Esiniz veya
partnerinize en son ne zaman miicevher aldiniz?” sorusu yoneltilmistir. Verilen
yanitlar  degerlendirildiginde pahali hediyelerin anneler giinli, evlilik
yildoniimleri, dogum giinleri gibi 6zel giinlerde alindig1 tespit edilmistir. Bekar
kadin katilimcilarin erkek arkadaslari tarafindan alinan pahali hediyeleri kabul
etmedikleri ve ekonomik O6zgirligiinii kazanip miicevher ihtiyacini kendisi
karsilamak isteyen kadin katilimcilarin oldugu goriilmiistiir. Kadin katilimcilar
ozellikle 6zel giin ve gecelerde pahali hediyeler aldigini belirtmistir.  Erkek
katilimeilar arasinda maddi giiciine gore altin, miicevher, taki alanlar oldugu gibi,
digiiniinden bu yana esine pahali hediyeler almayan katilimcilara da
rastlanmistir. Ancak genel olarak degerlendirildiginde erkeklerin maddi
durumlarinin kiymetli esya aliminda ciddi bir faktdr oldugu tespit edilmistir.

Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Esim en son gec¢tigimiz sene dogum giiniimde bana ¢ok giizel

altin bir kolye almisti.” (K11, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Yillar once kizimin okul masraflari i¢in alyansimi satmistim. 6
yil 6nce esim bana o alyansimin yerine baskasini aldi. Bana aldig en

son degerli esya bu alyanstir.” (K2, kadin, 51-60 yas araliginda)

“Partnerimle heniiz evlenmedigimiz i¢in bu tarz pahall

hediyeleri kabul etmiyorum.” (K14, kadin, 18-30 yas araliginda)
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“Esimden hicbir zaman bir miicevher beklentim olmadi. Ben
calisan bir kadimim ve maddi olarak kendime yeterli bir diizeydeyim

eger istersem kendime alabilirim.” (K9, kadin, 31-40 yas araliginda)

“18 May:s’ta beraber ¢iktigimiz aksam yemeginde kendisine bir
kolye hediye etmistim.” (K24, erkek, 18-30 yas araliginda)

“Karima en son anneler giiniinde uzun zamandir istedigi

bilezikleri almistim” (K21, erkek, 60+ yas grubunda)

“Diigiintimiizden bu yana karima pahali bir hediye almadim.
Diigiinde gerektigi kadar takmistik. Ara sira hediye alirim ama
miicevher tarzinda uzun zamandir almadim.” (K19, erkek, 41-50 yas

araliginda)

“Evlilik yidéniimiimiiz i¢cin onceden para biriktirip esime
kiymetli bir sey almistim. Amacim onu mutlu etmekti, gercekten de
kadinlar boyle seylerden ¢ok etkileniyor, ¢ok begenmisti.” (K17,
erkek, 41-50 yas araliginda)

Kiymetli hediyelerin satin alinma sikligin1 arastirmak icin erkek
katilimcilara “Genellikle o6zel giinlerde mi alirsimiz?”’, kadin katilimcilara
esiniz/partneriniz “Genellikle ozel giinlerde mi alir?” sorular1 yoneltilmistir. Bu
soruya verilen yanitlarm iki tema altinda toplandig1 tespit edilmistir. 1lki “Evet,
genel olarak ézel giinlerde hediye alir.” Ikincisi “Hayir, durumum el verdikce
almaya gayret ederim. Ozel giinlere baglh kalmam.” seklindedir. Katilimcilarin

kendi ifadeleriyle;

“Esim bana hediye almay: sever. Bu yiizden siirekli onu bana
bir seyler alma konusunda darlamam c¢iinkii maddi olarak miisait
oldugu zaman kendi i¢inden gelerek alacagini bilirim. Yani ozellikle
ozel giinlerde degil daha ¢ok eli bol oldugu donemlerde alir.” (K1,
kadin, 41-50 yas araliginda)

“Haywr, para biriktirdigim zamanlarda hem esimi mutlu etmek
hem de yatirim yapmis olmak igin alirim. Bu o zamanki mevcut maddi

durumuma baghdir.” (K25, erkek, 18-30 yas araliginda)
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“A¢tkgast ben 6zel giinlerden nefret ediyorum. Insanlarin neden
bir sey yapmak zorundaymis ya da hediye almak zorundaymis gibi
hissetmelerini anlamiyorum. Hediye almak i¢ten gelen bir seydir. O
an bir sey goriirsiin aklina esin gelir alirsin, giizel bir giin gecirirsin
hediyeyle taglandirmak istersin, esinin morali bozuk olur mutlu etmek
istersin, eee bir seye ihtiyact olur habersiz bir sekilde alip siirpriz
vaparsin anlarim. Ama bu sekilde vazifeymis gibi hediyeyi sevgililer
giinii gibi ozel giinlere baglamaktan hoslanmiyorum. Ben ozellikle de
ozel giinlerde almamayr tercih ediyorum.” (K24, erkek, 18-30 yas
araliginda)

Kadin katilimcilara, “Eginiz size siradan bir giinde pahali bir
hediye aldiginda siiphelenir misiniz yoksa icinden gelerek almis
olabilir mi?” seklinde sorulan soruya karsin erkek katilimcilara
“Esinize siradan bir giinde degerli takilar alma sebebiniz ne olur?”
sorusu yoneltilmistir. Verilen cevaplara bakildiginda ¢ogunlukla
katilimcilarin eslerine/partnerlerine giivendigi tespit edilmistir. “Sevgi
stipheye yer vermez.” tarzinda cevaplar alinmis ve boyle siradan
glinlerde alinan hediyelerin kadinlar tarafindan daha makbul
karsilandig1 anlagilmigtir. Ayrica bazi katilimeilarin gliven problemleri
nedenleriyle siipheye yer verecek olan bu zamansiz hediyelerle ilgili

katilimcilarin ifadeleri su sekildedir;

“Partnerimin siradan giinlerde stirpriz hediyeleri oluyor. Ona
giivendigim icin bu tarz durumlarda ondan siiphelenmem. Icinden
gelerek almis olabilir, bu sekilde siradan giinlerde alinan hediyeler
kadinlart daha cok mutlu eder. Ciinkii aslinda bu “Sen her zaman
aklimdasin.” demenin bir baska yoludur. Siiphe duyan arkadaglarin
iliskilerini tekrar gozden gegirmelerini tavsiye ederim.” (K14, kadin,

18-30 yas araliginda)

“Siradan bir giinde esime taki almam. Kendisi ozel giinlere ¢ok
onem verir, sag olsun hi¢ unutturmaz ve mutlaka hediye bekler. Hatta
almadigimda da sorun yasariz, onu sevmedigimi, bu sebeple
unuttugumu iddia eder. Aslinda gercek bu degildir. Biz erkekler boyle

seyleri pek takip edemiyoruz sevgi bambaska bir seydir o unutulmaz
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ama iste is yogunlugundan, hayat karmasasindan dolay: insan bazen
kendini bile wunutabiliyor. Kisacasi zaten her ozel giinde onun
begendigi bir seyi aldigimiz i¢in siwradan giinlerde ben bir sey
almyorum.” (K20, erkek, 41-50 yas araliginda)

“Tiirkiye sartlarinda ekonomik olarak pahali hediyeleri sik
goremiyoruz. Eger pahali bir sey alinacaksa buna beraber karar
veririz. Esim benden habersiz almigsa da icinden gelmistir boyle bir
sevle karsilasirsam siipheye diismem.” (K9, kadin, 31-40 yas
araliginda)

“Onceligim yatirim yapmis olmak olur bunu inkar edemem.
Alacagim iiriintin asir is¢ilikli ve deger kaybettirme dzelliklerinin
olmamasina dikkat ederim, bu isin maddi boyutu kimse zarar etmek
istemez. Partnerime gelince onu elbette siradan giinlerde de degerli
hissettirmek ve mutlu etmek isterim. Sonuc¢ta kadinlar insandir,

erkekler ise insanoglu.” (K23, erkek, 18-30 yas araliginda)

“Erkeklere karsi gecmisten gelen bir giiven problemim var. Bu
sorunumla bas etmeye c¢alistyorum. Son iliskim koti bitmisti ve
basladigim yeni iliskimde her seyi kontroliim altinda tutmak istiyorum.
Herhangi bir olumsuzluk yagsama ihtimalim olmasin diye her seyin
volunda olmasindan emin olmam gerek. Eger durup dururken ¢ok
pahalt bir hediye alsam acaba bir seylerin iistiinii mii ortmeye
calisiyor diye tedirgin olurum ve durumun ger¢ekligini sorgularim.”

(K15, kadin, 18-30 yas araliginda)

llgili arastirma problemi ile ilgili olarak hem kadin hem de erkek
katilimcilara sorulan sorularin yani sira sadece erkek katilimcilara sorulan
sorularin ilki “Ozel giin ve gecelerde esinize hedive alir misiniz? Hediye alirken
hediyenin hangi ozelliklerine dikkat edersiniz?” seklinde iken ikinci soru
“Esinize pahali bir hediye aldiginiz oldu mu? Neden pahali bir hediye tercih
ettiniz?” tarzinda, {l¢ilincli soru ise “Miicevher alirken biitcenize goére mi
davranmirsiniz yoksa bor¢lanarak mi alirsimiz? Borg¢laniyorsaniz neden bu sekilde
bir risk almaktasinmiz?” seklindedir. Katilimcilardan gelen cevaplarin yarisi

hediye aldigin1 ve bunun agklarini tazeledigi yoniindeyken diger yaris1 da
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almadigini alacagi zaman da ¢ok pahali olmasina dikkat etmedikleri yoniinde idi.
Evli katilimcilar ileriye doniik satin alacaklari miicevherlerde bor¢lanmaktan yana
degildir. Fakat bekar katilimcilarin birkagi evlilik i¢in istenen mehir aligverisinde

borglanmak zorunda kalacagini ifade etmistir. Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Alirim. Eee genelde ikimizin de ortak zevki olacak seyleri
almaya dikkat ederim. Hediyenin her zaman maddi bir tasimasi

gerektigini diistinmiiyorum.” (K18, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Hediye alirim ama bu daha ¢ok yenilebilir tarzda seyler olur.

Cikolata, pasta, erik gibi...” (K20, erkek, 41-50 yas araliginda)

“Evet alirim. Genel olarak ihtiyact olan iiriinleri almay: tercih

ederim.” (K25, erkek, 18-30 yas araliginda)

“Bugtine kadar hicbir o6zel giiniimiizii hediyesiz es gegtigimi
hatirlamiyorum. O anki durumuma gore maddi imkanimin el verdigi
Kadar altin olan ya da olmayan takilar almay tercih ederim.” (K16,

erkek, 31-40 yas araliginda)

“Hediyeleri sadece ozel giinlerle simirlandirmayr degil de
icimden geldigi zaman almay tercih ederim.” (K21, erkek, 60+ yas
grubunda)

“Tabii, esime ara ara pahali hediyeler aliyorum. Ciinkii o her

seye deger.” (K16, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Yeni tamistigimiz igin heniiz ¢ok pahali hediyeler almadim.
Ilerleyen zamanlarda almayi diisiiniiyorum.” (K24, erkek, 18-30 yas
araliginda)

“Pahali hediye alinmasinin iki sebebi vardir. Birincisi, esinizi
mutlu etmis olursunuz. Ikincisi ise o hediye esinize verdiginiz degerin

bir simgesi haline gelir.” (K27, erkek, 18-30 yas araliginda

“Heniiz miicevher alisverisi yapmadim. Ama muhtemelen
borg¢lanarak alacagim. Ciinkii geleneklerimiz ve niganlimin ailesinin
isteklerini  diisiindiigiimde fazlaca bir altin talepleri olacagini

ongorebiliyorum.” (K24, erkek, 18-30 yas araliginda)

80



“Biitceme gore alirim. Bu konuda egim de beni zorlamaz.” (K17,

erkek, 41-50 yas araliginda)

Bahsi gegen arastirma problemi ile ilgili sadece erkek katilimcilara
yoneltilen sorulardan dordiincii ve besinci sorular su sekildedir: “Sizce kadinlar
pahali takilardan hoslanmakta midir? Neden?” , “Sizce kadinlar arasinda pahall
takilar kullanma noktasinda bir rekabet bulunmakta midir? Kadinlar kendi
altinlart ile diger kadinlarin sahip oldugu altinlar: karsilastirmakta midir?”.
Katilimcilarin tamami bu konuda hem fikir olup kadinlarin pahali takilar
kullanmay1 ve siislemeyi sevdigini dile getirmistir. Dahasi her kadinin bir diger
kadini rakibi olarak gordiigii ve bu yarisin her yasta devam ettigi belirtilmektedir.

Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Maalesef evet. Bunun sebebi birbirlerini kiskandiklar: veya
kiskandirmak istedikleri igin olabilir.” (K25, erkek, 18-30 yas
araliginda)

“Kadinlar fitratlar1 geregi pahali takilardan hoslanirlar.
Gergekten bunun i¢lerinde oldugunu diisiiniiyorum. Bugiine kadar
stislenmeyi sevmeyen hi¢cbir kadin gérmedim. Kii¢iik kizim bile buna

onem veriyor.” (K17, erkek, 41-50 yas araliginda)

“Kadinlarin geneli pahali hediye almaktan hoslanir. Bence bu
gosteristen  ve  kendilerini  6zel  hissetmek  istediklerinden

kaynaklaniyor.” (K18, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Kadinlarin her alanda oldugu gibi taki konusunda da
birbirleriyle rekabet halinde oldugu fikrindeyim.” (K22, erkek, 31-40
vas araliginda)

“Evet. Sadece altin degil esarplarint ve telefon modellerini de
kiwyasladiklarint  yakimimdaki evli kadinlardan duymustum.” (K24,
erkek, 18-30 yas araliginda)

“Kadinlarin birbirleriyle aralarinda ciddi bir rekabet ve
kiskan¢hik var. Ekseriyetle isteme, nisan vb. durumlarda kendilerini
vakinlariyla ve yasitlaryla ¢ok fazla karsilastirirlar.” (K23, erkek,
18-30 yas araliginda)
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Son olarak erkek katilimcilara kadinlarin altin taki kullanmasinin sebebine
yonelik sorulan sorular su sekildedir: “Sizce kadinlarin ozel giinlerde, diigiin
merasimlerinde vb. altin taki kullanmalarinin sebebi ne olabilir?” , “Sizce
evlenirken bir kadimin diigiin toreninde esinden, kayinvalidesinden, babasindan
vb. altin taki beklemesinin nedeni ne olabilir?”. Erkek katilimcilar kadinlarin
Ozel giinlerde slislenmelerini ¢ogunlukla gosterise, satafata, iistiinliik belirtmeye,
sikliga, geleneklere ve 1ilgi goérmeye baglamaktadir. Kadinlarin kendi
digiinlerinde taki beklentisi i¢inde olmalar1 ise kadinlarin kendilerine hediye
edilen pahali takilarla onlara verilen degerin karsilastirmasini yapmalariyla

iligkilendirilmistir. Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Sahip olduklar1 deger ve zenginligi toplum iginde sergileme

istediklerini yerine getirirler.” (K25, erkek, 18-30 yas araliginda)

“Kadinlar i¢in bu gibi toplanma mekanlar: gésteris ve siislenme
ortamlart yaratir. Bu yiizden takilarina, giyimlerine hatta eslerinin

giyimlerine 6nem verirler.” (K21, erkek, 60 iizeri yas grubunda)

“Altimin kiiltiiriimiizde ve geleneklerimizde kaliplasmis bir yeri
ve onemi var. Bence kadinlar da her ortamda altinlariyla 6n plana
¢tkacaklarint bildiklerinden bu gosteristen faydalaniyorlar. (K24,
erkek, 60 iizeri yas grubunda)

“Bu gibi yerlerde siislenerek kadinlar birbirlerine hava atmak
amact tagirlar. Egsleriyle oviinme firsati yakalarlar ve takilariyla
aslinda eslerinin onlara ne kadar deger verdigini simgelemeye
calisirlar. Ayrica evliyim, nisanlyyim, bekarim seklinde cevaplar da
verilmis olur. Ciinkii her taki tarzi farkli bir medeni hali

vansitmaktadwr.” (K30, erkek, 18-30 yas araliginda)

“Yatirim ve gelecek kaygisi i¢in olabilir. Sonugta hi¢ bilmedigi
bir aileye giriyor ve kendini maddi anlamda da olsa giivende

hissetmek ister.” (K23, erkek, 18-30 yas araliginda)

“Islamiyet te diigiinlerde kadinlara altin takilmasi mehir olarak
gecer ve erkegin bunu karsilamasi zorunludur. Kadinlarin béyle bir
beklentiye girmesi béyle bir haklart olmasindan kaynaklanabiliyor

olabilir.” (K16, erkek, 31-40 yas araliginda)
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“Orf, adet, gelenek ve géreneklerin bir yansimasidir. Toplumun insanlar
tizerinde boyle bir baskisi vardir. Sadece diigiin sahipleri degil ayni zamanda
davetliler de aile biiyiiklerinin gelin ve damada ne taktiklarini merak eder ve
kendi aralarinda konusur. Toplumumuzda c¢ogunlukla bu durum toren haline
getirilmistir ve diigiiniin son kismui taki toreni i¢in ayrilir.” (K19, erkek, 41-50 yas

araliginda)

F. Kadinlarin Eslerinden/Partnerlerinden Hediye Olarak Altin ve Miicevher
Bekleme Sebeplerinin Altinda Yatan Sosyolojik Etmenler Nelerdir? Arastirma

Problem Ciimlesine iliskin Katihmecilarin Yaklasim

Besinci arastirma probleminde olusturulan sorular yalnizca kadin
katilimcilara sorulmustur. Goriisme yapilan kadin katilimcilara oncelikle “Bir
kadin olarak esinizden o6zel giin ve gecelerde (dogum giinii, evlilik yil doniimii
vb.) hediye bekler misiniz? Ne tarz bir hediye sizi daha ¢ok mutlu eder?” ve
“Esiniz ozel giinlerde size hediye almadiginda nasil hissedersiniz?” sorulari
sorulmustur. Katilimeilarin biiylik ¢ogunlugu hediye bekledigini ve hediye
alinip/alinmama durumunun onlara verilen degerle iligkili oldugunu belirtmigtir.
Verilen cevaplardan yola ¢ikarak beklenilen ve arzulanan hediye ¢esitleri altin
gibi miicevherler, takilar, tatil, ¢icek, pasta, parfiim, esarp seklinde siralanabilir.
Hediye beklemedigini belirten katilimcilar ise “Basta iiziiliirdiim ama simdi
alisim.” ifadelerini kullanarak iligkilerinin baslarinda aslinda hediye alinmasini
bekledigini ama alinmamasi durumuna artik alistiklarimi ve {iziilmediklerini
aktarmiglardir. Siklikla veya ara sira da olsa hediyelesen ¢iftlerin herhangi bir
Ozel gilinii hediyesiz gecirmelerine verdikleri tepkiler ise olumsuz yondedir.
Kendilerini unutulmus, ihmal edilmis ve Onemsenmemis hissettiklerini dile

getirmislerdir. Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Hediye beklerim, esimin ihtiyactm olan veya ilgi duydugum
sevleri almasi hosumu gider. Mesela tatil, konser, ayakkab: gibi seyler
beni mutlu eder. Ama hediyelesmenin ¢ift tarafli olmas: gerektigini
diistiniiyorum. Ben de esim i¢in 6zel giinlerde hediye alirim. Benim
mutlu olmaya ihtiyacim oldugu gibi esimin de ihtiyaci var ve
birbirimizi mutlu etmek ikimizin de gérevi. Bu sekilde evliligimizin

daha sevgi dolu ilerledigine inaniyorum. Hatirlanmak, deger gormek,
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sevilmek giizel duygular oldugu kadar taze tutulmast gereken

duygular.” (K8, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Evet beklerim. Genelde altin beni mutlu eder. Degerli ve
nadide parcalar esim tarafindan sevildigim hissine kaptirir beni.
Sevilen kadinin hayata bakisi ve hayati yasayisi ¢ok baska olur.
Elbette bunu altina baglamak degil niyetim ¢ok abartili seylerden
bahsetmiyorum ama sonu¢ olarak kadinlar boyle seylerden
hoslaniyor. Bence her erkek biitcesine gore parasindan bir miktar
biriktirip yilda bir kere de olsa esini simartmalidir.” (K3, kadin, 31-
40 yas araliginda)

“Evet, beni degerli hissettirecek bir hediye olabilir. Hediye
almayr ¢ok severim. O an ki durumum ne olursa olsun beni daha
ileriye ¢ekiyor. Erkek arkadasim da bu zaafimi bildiginden ona gore
davraniyor. Hediyenin sadece altin veya pirlanta olmast onemli degil.
Benim igin onemli olan onun aklina gelmem, beni 6nemsemesi ve
benim igin bir seyler yapmasi. Benim igin degeri hediyeye katan sey
pahast degil erkek arkadasimin ince diistincesi.” (K7, kadin, 31-40
yvas araliginda)

“Altin gibi durdukca degerlenen hatiralar en mutlu eden
hediyelerdendir. Altinin bilinen bir pahasi vardir ve bu degeri bir
anda elinden ¢ikarip esine hediye eden erkekler aslinda esleri igin
gozden ¢ikarabildikleri parayi ifade eder, deger gérmek de kadinlarin
hosuna gider.” (K1, kadin, 41-50 yas araliginda)

“Evet beklerim. Hediye beni mutlu eder. Zevkime uygun olmasi
benim igin onemlidir. Siradan giinlerde basit hediyelerle de mutlu
olurum ancak o6zel giinlerde ozel hissetmek isterim ve bu duyguyu
esimden almak isterim. Mutlaka miicevher olmasi gerekmez bir
parfiim, tunik, elbise, saat veya esarp da olabilir.” (K14, kadin, 18-30
vas araliginda)

“Hediye aldigimda o6nemsendigimi diigiindiigiim gibi ozel
giinlerimizde hatirlanmadigim zaman da ¢ok iiziiliiriim, degersiz ve

unutulmus hissederim.” (K4, kadin, 31-40 yas araliginda)
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“Beni onemsemedigi hissine kapildigim i¢in degersiz hissederim.
Bana ve dahast bize olan ilgisi ve sevgisinde azalma oldugunu
diistintiriim ¢tinkii ¢ogunlukla béyle giinleri atlamaz, atladigir zaman

bir sebep arayisina girerim.” (K12, kadin, 18-30 yas araliginda)

Calismaya katilan katilimcilara yoneltilen diger bir soru “Egsinizden ya da
etrafinizda sevdiginiz birinden pahalt bir hediye almak sizi mutlu eder mi?
Neden?” seklindedir. Katilimcilar kii¢lik bir kism1 “Maddiyata onem vermem.”
tarzinda yanitlar verse de biiyiik ¢ogunluk mutluluk duyacagini ifade etmistir.

Katilimeilarin kendi ifadeleriyle fikirleri su sekildedir;

“Evet mutlu eder. Ciinkii bu bana kendimi ¢ok degerli hissettir.
Benim i¢in bir tiriine yiiksek degerde bir para harcayabiliyorsa bu o
kisinin beni onemsedigini gosterir. Dolayisiyla onemsendigi yerde

herkes kendini daha iyi hisseder.” (K10, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Alan kisiyi zorlamayacak sekilde olursa elbette mutlu olurum.
Aksi takdirde ben mutlu olayim diye karsimdakinin zorlanmasina
gonliim razi gelmez. Ayrica ¢evremde o kadar tuhaf insanlar var ki
hediyeleriyle oviinenler, her firsatta minnetini yapanlar keske hig
almasaydi dedirtiyor. Bana gore hediyenin bir samimiyeti olmali,
icten gelerek gergekten alinmak istedigi icin alindiginda mutluluk
vericiligi daha yiiksektir.” (K1, kadin, 41-50 yas araliginda)

“Bir hediyenin pahaliligi, hediye alinacak kisi i¢in kolaylikla ve
comert¢e harcama yapilabildigi anlamina gelir. Ayrica her pahali
seyi giizel kabul etmem zevkime ve tarzima uymast da onemlidir.
Benim i¢in birinin sevdigim bir iiriine para harcamasi o kisinin benim
icin yapabileceklerinin gostergesi oldugundan aslhinda beni mutlu
eden hediyeyi alanin bana verdigi kiymettir.” (K14, kadin, 18-30 yas
araliginda)

“Mutlu olurum ama mutlu olmak bir yana derin bir mahcubiyet
hissederim. Ince diisiinmesi bana kendimi ¢ok degerli hissettirir,
kendime olan ozgiivenim artar. Ama diger yandan ekonomik
kosullarin son zamanlarda herkes icin kotiilestigini bildigimden benim

yiiziimden kimsenin zora diismesini istemem. Karsi tarafi borca

85



)

diistirecek bir ise yol agmadigint bildigimde cifte mutluluk yasarim.’
(K8, kadin, 18-30 yas araliginda)

“O kisinin bana deger verdigini gésterdiginden mutlu olurum.
Sevilmek ve deger gérmek giizeldir. Uygun bir zamanda ben de o
kisiye bana aldigi hediyeye denk veya daha degerli bir hediye alarak
aramizdaki bagi gii¢lendiririm.” (K3, kadin, 31-40 yas araliginda)

Ilgili arastirma problemi i¢in olusturulan dordiincii ve besinci sorular su
sekildedir: “Egsiniz ya da bir yakiniz altin, miicevher gibi pahali bir hediye
aldiginizda bu hediyenin resmini ya da kendisi ¢evrenizde, yakinizda bulunan
arkadas, es dost, akrabaya gosterir misiniz? Onlarin begenisine sunar misiniz? ",
“Cevreniz tarafindan begenilmedigi takdirde sizin esyaniza yonelik tutumunuz
degisir mi? Neden?” Kadin katilimcilar genel olarak hediyelerini fotograf olarak
sosyal medyada yayimlamadiklarini ancak sadece yakinlariyla mutluluklar
paylastiklarin1 belirtmistir. Ote yandan katilimcilarin tamam takilarma gelen
olumsuz yorumlara aldirig etmediklerini, Onceliklerinin kendi begenileri ve

zevkleri oldugunu ileri siirmektedir. Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Fotografint ¢ekip paylagsmam. Bu bence ¢ok ayip bir sey.
Herkes herkesin hayatinda sahip olduklarini elde etmis olmayabilir.
Ama bu mutlulugumu ¢ok yakimimdaki kisilerle gériistiigiimde
paylasabilirim. Ciinkii onlarin benim mutlulugumla mutlu olacagini
bilirim. Ama bu kisileri de ozellikle maddi olarak incitmeyecegim

kisilerden secerim.” (K14, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Haywr tabii ki. Bu gsekilde sosyal medyada paylasanlari da
gorgiisiiz olarak tanmimlarim. Eee boyle hediyeleri gosteris icin degil
kendime deger verdigim ve takinca mutlu oldugum igin takarim.” (K7,

kadin, 31-40 yas araliginda)

“Hayir paylasmam. Nazara c¢ok inaniyorum insanlarin nazar
etmesinden korkarim. Ayrica bana gorgiisiizliik gibi geliyor. Kisi i¢in
onemli olan o esyaya sahip olmak mi yoksa pazarlama ve gosteris
liikstine sahip olmak mi kafa karigtirtyor. Benim i¢in dogru olan bana

ozel kalmasidir gerekip toplum iginde taktigimda zaten goriirler.’

(K12, kadin, 18-30 yas araliginda)
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“Cevrem tarafindan nasil bir yorum alacagim beni etkilemez.
Benim icin onemli olan kendi diisiincemdir, ben begendikten sonra

baskasi fikrimi degistiremez.” (K6, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Genelde zevkim c¢evremden farklidir. Olumsuz yorumlar
aldigim ¢ok olur ama bu tutumumu asla degistirmez. Zevkler ve
renkler tartisilmaz. Kendi zevkim ve diisiincelerim benim i¢in daha

onemlidir.” (K8, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Herkes her seyi sevmek zorunda degildir. Ben kendi zevkimi ve
tercihlerimi kendime gore belirlerim, baskalarina gore degil. Olumsuz
yorum yapanlarda da ¢ogu zaman art niyet ararim. Ciinkii herhangi
bir kimsenin baskasinin moralini bozmasina hakki olmadigin
diistintiyorum. Sonucgta o kigi begenmis almis benim yapacagim kotii
yorumun arkadasimi tizmekten baska ne faydasi olabilir. Sahsen ben
bir arkadasimin bir parcasini begenmezsem bile onu bu sekilde

kirmam.” (K9, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Eger yorum yapilan sey sevdigim bir kigi tarafindan bana
hediye edilmis bir parcaysa ben zaten o takima sevdigim kisinin
degerini yiiklemigimdir, ¢ok sevmisimdir. Bu yiizden kimse beni ondan

sogutamaz.” (K1, kadin, 41-50 yas araliginda)

G. Altinin Kadinlarin Yasantisina Olan Kiiltiirel, Sosyal ve Gosteris Etkisi

Nasildir? Arastirma Problem Ciimlesine iliskin Katiimcilarin Yaklagim

Altinct arastirma problemi ile ilgili olarak toplamda 10 soru olusturulmus
ve bu sorular kadin katilimcilara sorulmustur. Altinin kadinin yagamindaki yeri
ve Onemini arastirmaya yonelik ilk ii¢ soru asagidaki gibidir: “Sizce kadinlar
stislenmeyi neden sever? Bir Kadin olarak hayatinizin hangi doénemlerinde ve
anlarinda daha ¢ok siislendiniz. Siislenirken ne tarz taki, miicevher gibi takilar
kullandiniz? >, “Bir kadin olarak kullanmayr en ¢ok sevdiginiz taki tiirii nedir,
altin, giimiis, pirlanta bunlardan hangisi sizi cezbeder? Neden bu materyallerde
(altin, giimiis, ziimriit vs.) olan bir takuy tercih edersiniz?” , “Takilarinizi her
giin mii yoksa ozel giinler de kullanirsiniz? Neden?” seklindedir. Kadin

katilimcilarin verdigi yanitlar degerlendirildiginde, kadinlarin 6ncelikle kendileri
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ve kendilerini iyi hissetmeleri i¢in siislendikleri dikkat ¢ekmistir. Siislenmek ve
giizel goriinmek kadinlar iizerinde pozitif bir etki yaratmakla beraber 6zgiiveni
tazeledigi goriilmektedir. Bu durumun her yasta kendini goOsterdigi hatta
kadinlarin fitratinda oldugunu verilen cevaplar dogrultusunda sdylemek
miimkiindiir. Ikinci soruda hangi tarz takilarin daha ¢ok tercih edildigi sorusuna
yanit aranirken ise altina olan ilgi agiga ¢ikmistir. Kadinlarin ¢ogu altina olan
hassasiyetlerini ve ilgisini dile getirerek hem toplum tarafindan kabul gérmesi
hem de yiiksek degere sahip olmasi bakimindan altina yoneldiklerini belirtmistir.
Ucgiincii soruya gelindiginde farkli cevaplarla karsilasilmis olup taki kullanim
sikliginin degiskenlik gosterdigi tespit edilmistir. “Her giin kullaniyorum.”
“Genelde ozel giinlerde kullaniyorum.” “Degiskenlik gosteriyor.”  seklinde
cevaplar ile karsilasilmistir. Kisinin kendi zevkine bagli olarak aksesuarlarini
0zel giinlere saklayan katilimcilar oldugu gibi giinliikk olarak da kullanan

katilimcilara rastlanmistir Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Kadinlar, toplumda benimsenen baskalari i¢in siislenir
diistincesinin  aksine  kendilerini  daha iyi  hissetmek igin
stislenmektedirler. Siislenme ve bakim durumunda kadinlarin
kendilerini begenme diizeyinin artmasiyla ozgiivenlerini

beslemektedirler.” (K13, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Kadinlar kendilerini ozel hissetmek i¢in siislenmeyi severler.
Ozellikle kendimden bahsedecek olursam ben, eee modum diistiigiinde
kendime iyi gelmesi i¢in siislenmeyi severim. Hani bazi insanlar
kafalarint aligveris yapmakla dagitir ya benim de kendimi toparlama
yontemim bu. Stislii ve bakimli olmak bana iyi geliyor, beni iyi ediyor.
Onun disinda diigiinlerde ve ozel giinlerde de tabii ki altin ve giimiig

tarzi kolyeler, takilar kullanirim.” (K4, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Stislenmek kadinlarin ozgiivenine ve giizellik anlayisina ciddi
katkilar saglamaktadir. Siislii bir kadin bulundugu bir ortamda dikkat
ceker ve bu ilgi ona kendini iyi hissettirir. Ayrica c¢evrelerinde
stislenen kisilerin varligi da kadinlart siislenmeleri i¢in harekete
gecgirir. Ben giinliik olarak da siislenmeyi severim. Taki olarak saat,

bilezik, veya kolye onceligimdir.” (K14, kadin, 18-30 yas araliginda)
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“Biz kadinlar olarak genelde kendimizi daha iyi hissetmek i¢in
stislenmeyi severiz. Hayatimin her doneminde siislenmeyi seviyorum.
Fakat genel olarak bir topluluk éniinde daha ¢ok dikkat ederim, daha
ozenli olurum. Kiipe, bileklik tarzinda takilar kullaniyorum.” (K9,

kadin, 31-40 yas araliginda)

“Bence kadinlar her alanda hemcinslerine gii¢ gosterisi yapmak
icin siislenir. Karsi cinsin ilgisini ¢ekmek ise ikinci amacgtir. Ben genel
olarak abartili olmayacak sekilde siislenirim.” (K8, kadin, 18-30 yas
araliginda)

“Kadinlarin yapisi geregi yaratilistan gelen bir durum oldugunu
diisiiniiyorum. Genelde altin seviyorum ve yasamin her déneminde

takmayi seviyorum.” (K3, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Ben en ¢ok altin takmay: seviyorum. Ciinkii hem bulundugum
ortamda en ¢ok o tercih ediliyor hem de gercekten sik bir goriintiisii

var.” (K10, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Taki kullanmaya agsir1 bir diiskiinliigiim yok ama diigiin gibi
davetlere katilmam gerektiginde ¢cogunlukla altin olmak iizere giimiis

de kullanabilirim.” (K35, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Degeri ve toplumda kabul goriilmesi nedeniyle kesinlikle altin

tercih ederim.” (K2, kadin, 51-60 yas araliginda)

“Beni altin daha ¢ok mutlu ediyor. Kadinlara ¢ok
yakistirtyorum, daha asil gésteriyor. Ornegin sade bir elbisenin
tstiine takilan giizel bir kolye o kadimi ¢ok daha asil ve sik
vapabiliyor.” (K3, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Sadece ozel giinlerde kullaniyorum. Giinliik olarak kullanmak
bana abartili geliyor. Gerek duymuyorum.” (K6, kadin, 31-40 yas
araliginda)

“Ozel giinlerde ya da kalabalik ortamlarda kullanmirim. Giinliik
kullanmak anlamsiz geliyor hem kirleniyor hem de agirlik yapiyor.”

(K12, kadin, 18-30 yas araliginda)
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“Ben giinliik de ozel giinlerde de kullanirim valla. Ama giinliik
kullamimda hafif ve zarif olanlari ozel giinlerde ise beraber
kullandigimda kotii  goriinmeyecek olanlart secerim. Siislenmeyi

seviyorum ve kendimi mutlu etmek icin de siirekli basvuruyorum.’

(K1, kadin, 41-50 yas araliginda)

“Ne her giin ne de sadece ozel giinlerde. Canimin istedigi
giinlerde diyebilirim. Takilart sik sik takarsam sikilirim, sadece ézel
giinlerde takarsam da sadece o giine ozenmis gibi hissedecegim igin
canmimin istedigi durumlarda takarim. Ama siirekli olarak takili olup
hi¢ ¢tkarmadigim bir yiiziigiim vardwr.” (K13, kadin, 18-30 yas
araliginda)

Calismaya katilan kadin katilimeilara “Bir yakininizin ya da arkadasinizin
diigiin, nisan gibi merasimine katildiginizda altin icerikli siis esyalari takar
misiniz? Takarsaniz neden?” , “Diigiin torenleri, nigan merasimleri gibi
ortamlarda diger kadinlarin takilarina ilgi duyar misiniz? Onlarin ne taktigina
bakar misiniz? Neden?” , “Kadinlar arasinda diizenlenen altin giinlerine katilir
misimiz? Katilirsaniz ne siklikla ve ne amagla altin giinlerine katimaktasiniz?”
sorulart1  yoneltilmistir. Verilen cevaplar degerlendirildiginde kadinlarin
diiglinlerde silislenmeyi, dahasi kadinlarin diigiinlerde siislenmeyi daha ¢ok
sevdigi anlasilmaktadir. Tarzlarinin ve kiyafetlerinin bir tamamlayicist olarak
gordiikleri takilarina 6zen gdstermeyi, kendilerine verdikleri degerin bir parcasi
olarak gormektedirler. Diiglin gibi ortamlarda diger kadinlarin takilarina ilgi
duyma noktasinda ise genellikle hayir cevabi gelse de ¢ogunlukla “Baskalarinin
ne taktiklarina bakarim ama ozemmem.” seklinde yamitlarin verildigi tespit
edilmistir. Bu soruya verilen yanitlar degerlendirildiginde kadin katilimeilarin
diger kadinlarin ne giyip ne taktiklarina dikkat ettigi goriilmiistiir. Kadin
katilimcilar arasinda altin giinlerine katilan ve katilmayan bireylerin oldugu tespit
edilmistir. Katilan katilimcilar ise yatirim amacinin yani sira eglence, sohbet ve
giizel vakit gecirme amaglar1 ile bu giinlere katilmakta oldugunu belirtmektedir.

Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Diigiin gibi merasimlerde takip takistirmayr severim. Bu ibi
ortamlar abarti ve satafatin merkezidir. Diigiinlerde herkes kendi

durumuna gore az veya ¢ok siislenmeye onem verir. Bence bunun
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altinda da ozel giinlerde 6zenli ve giizel olma, estetik deger tasima

arzusu yatar.” (K14, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Evet takarim. Elbisemde herhangi bir eksiklik oldugunda
altinlarimin onu tamamlandigint diisiiniiriim. Ya da taki takmadigimda
eksikligini hissederim de diyebilirim. Biz kadinlar i¢in boyle yerlerde
altin takmak diigiine hazirlanmanin bir parcasit olmus vaziyette.
Mesela takilari bankada, kuyumcuda olan yakinlarim diigiinleri
oldugu zaman gider alir, kullanir ve ertesi giin yerine geri koyar.”

(K7, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Burada bana goére onemli olan kimin diigiinii oldugu. Eger
sevdigim birinin ya da yakinmimin diigiiniiyse takarim ama uzaktan
akrabaysa, mecburen bulanmam gereken bir yer ise pek onem

vermem.”’ (K11, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Sade ve sik olmayr savunanlardanim. Altin da bence siklig en
iyi temsil eden iiriin. Bu ézellikle bizim yéremizde boyle. Belki ben de
farkli bir cografyvada biiyiisem farkli zevklerim olabilirdi. Ama su an
icin toplumumuzun da etkisi oldugu diisiinerek altina karsi bir
diiskiinliigiim var, ozel giinlerde de altin bileklikler, kolyeler takarak
stislenirim.” (K15, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Kadinlar birbirlerinin ne giydiklerine ne taktiklarina dikkat
ederler. Ben de bakarim ama oyle goziim kalacak sekilde bakmadim
hi¢bir zaman. Sadece sik bir seyse begendigimi dile getiririm.” (K2,
kadin, 51-60 yas araliginda)

“Farkhiliklar dikkat c¢ekiyor tabii. Simdi sordugunuzda fark
ettim, evet istemsizce de olsa kim ne giymis ne takmis diye ¢ogu kez
bakiyoruz. Bence tiim kadinlar bakiyor.” (K7, kadin, 31-40 yas
araliginda)

“Heves ettigimden degil ama ilgi duyuyorum. Yeni ¢ikan seyler
var mi, bu aralar ne moda, kim ne tercih etmis maksadiyla insanin
gozii kayryor. Kaldi ki altin dikkat ¢eken bir sey kendini mutlaka belli
ediyor.” (K4, kadin, 31-40 yas araliginda)
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“Takilar ilgi ¢eken unsurlardir. Dikkatimi ¢ekerler fakat hepsi
bana hitap etmez. Ciinkii iist iiste takilan takilardan ve zevksiz
secimlerden nefret ederim. Kadinlar arasinda kimin hangi miicevheri
oldugu da ayrica dedikodu konusu olur. Kadinlar esleriyle ve
eslerinin onlara verdigi degerle gurur duymak ic¢in diigiin gibi
verlerde biitiin altinlarimi takmaya meraklidir.” (K14, kadin, 18-30
vas araliginda)

“Ilgi duymam ama ne taktiklarina bakarim. Kendi kendime ya
da ¢ok yakin buldugum kimselerle genel dis goriiniisiine uymus mu,
benim zevkime hitap ediyor mu diye konusurum.” (K8, kadin, 18-30
vas araliginda)

“Hayw, ilgi duymam hatta bakmam bile. Ben insanlari
giyimleriyle degil, davranislar: ve fikirleriyle degerlendiririm. Bence
bu her tiirlii ziynetten daha degerlidir, bulunmas: ender olan bir

ozelliktir.” (K5, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Cok eskiden katildigim oldu. Haftada bir yapardik. Her iki
haftada bir birinin evinde toplanir ¢eyrek alirdik. Tabi o zamanlar
¢eyrek ucuzdu. Biraz para biriktirince alinabiliyordu. Dogrusu

eglenceli gecerdi.” (K4, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Evet katilinim. Ne siklikla planlamirsa planlansin uyarim.
Oncelik amacim sosyallesmek, yalniz kalmay: hi¢c sevmiyorum. Bir
aktivitem olsun, bir yerlere gideyim, giileyim, egleneyim, sohbet
edeyim istiyorum. Altin giinleri gercekten kadinlar icin ila¢ degerinde.
Hayatin biitiin stresini paylasabilecegin, atabilecegin samimi bir
ortam oluyor. Ayrica giizel yemekler de yiyoruz, para da

biriktiriyoruz. Daha ne olsun.” (K8, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Cok sik olmamakla beraber yatirim amaci tasidigi i¢in altin
giinlerine katilmaya ¢alisirim. Sahsen giine gitmesem de o giin haftasi
gelen ev sahibine altimina baska bir arkadasimla iletiyorum. Devir
tasarruf devri, bir yerden ipin ucunu tutmak gerekiyor.” (K9, kadin,

31-40 yas araliginda)
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“Hayir hi¢ katilmadim. Oyle bir cevrem de olmadi acikcasi.
Ilerleyen zamanlarda béyle bir arkadas grubum olursa katilmay
diistintiriim. Kafa dengi insanlarla sosyallesmek i¢in kurulan giizel bir

ortama benziyor.” (K15, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Haywr katilmadim, katilmay: da diigiinmiiyorum. Hi¢ hosuma

gitmiyor.” (K6, kadin, 31-40 yas araliginda)

Calismaya katilan kadin katilimcilara “Evienirken mehir olarak ne
istediniz? EVlilik toreninizde takilan takilariniz sizde mi kaldi?” ve “Su an
evlilik toreninde takilan takilart kullaniyor musunuz? Yoksa yatirim igin
saklamakta musiniz? 7 sorulart sorulmustur. Verilen yanitlar degerlendirildiginde
katilimcilar mehirlerinde diger kiymetli unsurlara karsin (ev, araba, arsa vb.)
sadece altin ve ziynet esyas1 istedigi tespit edilmistir. Genel kabul altin bilezik
yoniindeyken alternatif olarak cumhuriyet altin1 ve altin setlere de ilgi duyuldugu
tespit edilmistir. Katilimcilarin tamami diigiinde takilan takilarin kendilerinde
kaldigini/kalmas1 gerektigini ifade etmistir. Bu durumun diigiin sahipleri olan
ciftin hakki oldugunu ve ailelere vermediklerini/ vermek istemeyecekleri
goriilmektedir. Dligiin torenlerinde takilan takilarin degerlendirilmesi konusunda
ise verilen cevaplarin ¢ok azi takilarimi kullanmay: tercih ettiklerini séylerken
genelde yatirnm amaciyla saklama fikrinin hakim oldugu tespit edilmistir.

Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Benim istememe gerek kalmadan sag olsun kayinpederim ii¢
¢ift Adana burma bilezik koyabiliriz dedi. Ben de kabul ettim.
Altinlarimiz ben ve esime aitti. Kaynanamlarin el koymas: gibi bir
durum olmadi. Evliligimizin ilerleyen yillarinda esimle ¢ocuklarimiz
ve evimiz i¢in bozdurmay tercih ettik ama zamanla yerini doldurmaya

calistik.” (K1, kadin, 41-50 yas araliginda)

“Imam  nikahi  kiyilmadan once bu konu aile icinde
gortisiilmiistii. 6 adet bilezik ve 5 cumhuriyet altini istemistik. Takilan
takilarin ise ciftlere verilmesinden yanayim. Evlenirken zaten epey
borca giriliyor. Kaldi ki zaten gelinle damadin hakki. Zira bizim
diigiiniimiizde de takilar bizde kaldi. Ben hi¢chir zaman mehrim

disindaki takilarin, altinlarin sadece bana ait oldugunu iddia
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etmedim. Hepsinde esimin de hakki var. Evliligimiz boyunca
ihtiyacimiza gére beraber harcadik, beraber yatirim yaptik.” (K10,
kadin, 31-40 yas araliginda)

“Heniiz evli degilim ama evlendigimde iki ¢ift bilezik
isteyebilirim. Takilarin tabii ki bizde kalmasini isterim. Sonugta benle
esime aitler. Bence ailelerin altinlari almasi eslerin hosuna giden bir
sey degil. Bana zorla alikonuluyormus gibi geliyor. Gordiigiim
ailelere gore bu durum istenmeyen gelin/damadin oldugu evliliklerde
sorun ¢ikarmak igin yapilan c¢irkin bir hareket. Her gelinin gozii
altinlarindadir, bu konunun iistii ilk basta kapatilsa da ilerleyen

villarda mutlaka sorun oluyor.” (K12, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Bizde mehir zaten nikah kurallarindan birdir. Takilarin bizde
kalmaswnt tercih ediyordum oyle de oldu.” (K3, kadin, 31-40 yas
araliginda)

“3 ¢ift bilezigim vardi. Takilarimiz evet, bizde kaldi. Eee bir
kismini evimize giren hirsiz yiiziinden kaybettik ama bankada kalan
kismini daha sonra ev satin almak icin esimle anlasarak satmaya

karar verdik.” (K4, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Su an bekarim. Ama evliligim séz konusu oldugunda 3 c¢ift
bilezik veya bir altin set istemeyi planliyyorum. Mehir dinimizin
kadinlara sundugu bir giivence ve haktir. Diigiin alisverigsinde zaten
altin alisverigi yapilir. Bunlarin bir kisminin mehrime yazilmasi beni

icin yeterlidir.” (K14, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Cok siikiir bir borcumuz ve ihtiyacimiz olmadigi igin bir yere
baglamam gerekmiyor. Su an i¢in kullaniyorum. Altin sahibi olmak,
stislenmek bir kadin icin giizel duygular.” (K9, kadin, 31-40 yas

araliginda)

“Takma taraftaryyim. Genciz daha simdi takip hevesimizi
almasak sonraki yillarda zaten hi¢ takmayiz. (K3, kadin, 31-40 yas
araliginda)

“Yatirnm amaci da tasimasi igin is¢iligi diisiik takilar almak

istiyorum. Hem ben iizerimde taki olarak kullanirim hem de satmamiz
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gerektiginde alis fiyatiyla satis fivati arasinda biiyiik bir makas fark
actlmamus olur.” (K14, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Ben altint daha ¢ok yatirim araci olarak goriiyorum ve abarti
taki sevmiyorum. Bu yiizden kullandigim takilar kisith olur ve genelini
zor giinler icin yatirim olarak saklarim.” (K8, kadin, 18-30 yas
araliginda)

Ilgili arastirma problem ciimlesine iliskin sorulan son iki soru “Sizce
kadinlarin ozel giinlerde, diigiin merasimlerinde vb. altin taki kullanmalarinin
sebebi ne olabilir? ve “Sizce evienirken bir kadimin diigiin téreninde esinden,
kayinvalidesinden, babasindan vb. altin taki beklemesinin nedeni ne olabilir?”
seklindedir. Verilen yanitlar degerlendirildiginde katilimcilarin altinin toplumsal
degerine dikkat ¢ektigi tespit edilmistir. Bunun yani1 sira altinin kiymetli bir iiriin
olmas1 gosteris, glizel goriinme, hava atma, mutluluk verme gibi 6zelliklerinin
olmasindan dolayr digiin torenlerinde altin taki takildigi tespit edilmistir. Bir
kadinin diigliniinde ailesinden taki beklemesi ise basta gelenek, gorenek, adet ve
orflerle iliskilendirilir iken ardindan kizlarina verilen degerin bir gostergesi,
hatira niteligi ve kizlarinin gelecegi i¢in bir yatirim amaci tasidigr fikrinin kabul

gordiigii tespit edilmistir. Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Altin kadinlar i¢in bir nevi statii gostergesidir. Buna en ¢ok

merasim giinlerde ihtiya¢ duyulur.” (K1, kadin, 41-50 yas araliginda)

“Altin takilar diger takilara gore toplumumuzda daha agir bir
yere sahip oldugu igin 6zel giinlerde ve diigiinlerde uyum saglamak
adina daha ¢ok tercih ediliyor olabilir.” (K13, kadin, 18-30 yas
araliginda)

“Aksesuar olarak goriinse de herkes tarafindan bilinen bir diger
gergek vardir ki o da gosteris amaci tasidigidir.” (K6, kadin, 31-40
yvas araliginda)

“Kadinlar giizel goriinmeyi, begenilmeyi, ilgi duyulmayi, eee
arkalarindan hayranhikla baktirmay: severler. Bunu elde edebilmek
icin de giizel giyinmeyi ve pahali esyalarla siislenmeyi tercih ederler.
Altin takilar da bu siisiin 6nemli bir parcasidir.” (K15, kadin, 18-30
vas araliginda)
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“Taki takmak kadinlara mutluluk verir. Ortam icinde kendilerini
iyi ve giizel hissetmelerine yardimci olur.” (K3, kadin, 31-40 yas
araliginda)

“Bazen giizel goriinmek ve ozel hissetmek i¢in altin kullanmak
isteriz ama goyle bir ¢evremize bakip inceledigimizde hava atma

amact tasidigini da gorebiliyoruz.” (K7, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Diigiinlerde kadinlara takilan takilar ailelerinin ona verdigi
degeri gosterir. Bu sekilde yabancilara karsi kizlarina verdikleri
degeri kanitlamis olurlar. Kadinlar da gurur duyar.” (K12, kadin, 18-
30 yas araliginda)

“Gelenek ve gorenegin dayattigi bir beklenti olmasinin yani sira
vatirim olarak da degerlendirilebilir.” (K9, kadin, 31-40 yas
araliginda)

“Eee bu beklentinin uzun bir ge¢cmisi vardwr. Taki torenleri
biitiin davetlilerden gelin ve damat i¢in bir miktar hediye gelmesi igin
diizenlenir. Hediyenin biiyiikliigii kisiye verilen degerin ve duyulan
sevginin bir yansimasidir. Bu yiizden kadinlar onlara duyulan sevgi
karsiliginda verilen hediyeye onem verir.” (K14, kadin, 18-30 yas
araliginda)

“Bence tamamen kaliplasmis adetler yiiziinden boyle bir
beklentiye giriliyor. Oysaki giintimiiz sartlarinda bu tarz pahali
hediyeleri almak insanlart zora sokuyor. Baba ag¢isindan bakarsak o
farkli bir konu. Baba kizina, ozellikle ¢calismayan bir bayansa, destek
ve giivence olmasit amaciyla elinden geleni yapar ve yapmalidir.
Hi¢bir sey olmazsa giizel bir hatira olur.” (K8, kadin, 18-30 yas
araliginda)

H. Gosteri Toplumunda Altin ve Miicevher Sahibi Olmanin Sosyolojik

Yansimalari Nelerdir? Arastirma Problem Ciimlesine iliskin Katihmcilarin

Yaklasimi

Calismaya katilan erkek katilimcilara “ Esinizin diigiin, nikah, toren gibi

kalabalik ortamlarda olduk¢a fazla ziynet egyasiyla bulunmasi

size ne
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hissettirir?” , “Esinizin diigiin, nikah, téren gibi kalabalik ortamlarda ¢evrenize
kiyasla daha az ziynet esyasiyla bulunmasi size ne hissettirir?” ve “Bu gibi
giinlerde egsinize kullanmasi i¢in odiing altin veya sahte altin getirir misiniz?
Neden? “sorular1 yoOneltilmistir. Erkek katilimcilar yiliksek oranda, eslerinin
kalabalik ortamlarda dikkat ¢cekecek kadar fazla siislenmelerine karsi olduklarini
belirtmistir. Aksine az miktarda ve sade olmalarini tercih ettiklerini ifade
etmislerdir. Odiing/sahte altin konusu ise biitiin katilimcilar tarafindan kesin
cizgilerle reddedilmistir. Buna gerek olmadigi, herkesin kendi imkani1 diizeyinde
takilar takmasi gerektigi diisincesi yaygin bir kani olarak kabul gOrmiistiir.

Katilimcilarin kendi ifadeleriyle

“Esimin asirt taki takmasi bana kétii hissettirir. Kiskan¢ bir
erkek olarak esimin dikkatleri iistiine ¢ekecek sekilde giyinmesini pek

hos karsilamam.” (K24, erkek, 18-30 yas araliginda)

“Boyle bir durumla daha hi¢ karsilasmadim ama karsilasirsam
muhtemelen hi¢ hosuma gitmez. Ciinkii esimin gosteris meraklisi gibi
bir davranis sergilemesini istemem.” (K26, erkek, 18-30 yas
araliginda)

“Nispet yapar gibi asirt altin takmay: iyi bulmuyorum. Bu artik
stislenme fikrinin digina ¢ikip baskalarim kiskandirmaya gidiyor. Her
zaman sadelikten yanayim.” (K19, erkek, 41-50 yas araliginda)

“Bu sekilde fazla taki tasimasini vasat bulmaktayim. Hi¢ gerek
yok.” (K21, erkek, 60+ yas grubunda)

“Su an bekarim ama oyle oldugunu hayal ettigimde bile rahatsiz
oluyorum. Az sayida takilarla da yetinebilir. Fakat toplumun geneli
boyle anlarda farkli ve kuruntulu bir diigiinceye biiriiniir.” (K23,
erkek, 18-30 yas araliginda)

“Ben esimin olduk¢a giizel takilarla toplum i¢inde

’

bulunmasindan mutluluk duyarim. Sonucta esim beni temsil ediyor.’

(K16, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Az takmasiyla daha ¢ok mutlu olurum. Tevazunun daha ulvi bir

haslet oldugunu diigiiniiyorum.” (K24, erkek, 18-30 yas araliginda)
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“Gayet memnun olurum. Bu sekilde ¢ok abartili takilara onem

veren biri degilim.” (K18, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Esim diigiinlerde az takilar takabilir. Bu gayet normal bir
durum bence. Her zaman herkesle egsit veya herkesten iistte olacagiz

diye bir kaide yok.” (K29, erkek, 41-50 yas araliginda)

“Memnuniyet duyarim. Aksine ¢ok mutlu olurum. Kalabalik
ortamlarin diigiincelerini pek onemsemem.” (K23, erkek, 18-30 yas

araliginda)

“Kesinlikle hayir, odiing altin almaya gerek yok. Boyle seylere
ihtiyacimiz yok. Allah muhta¢ etmesin.” (K27, erkek, 31-40 yas
araliginda)

“Hayir. Imkamim yettigince ona en iyisini ben almaya

calisirim.” (K25, erkek, 18-30 yas araliginda)

“Boyle bir seyi hi¢bir zaman karim benden istemedi. Acik¢asi
ben de teklif etmedim, etsem bile kabul edecegini sanmiyorum. Yeteri
kadar altimi oldugunu diisiiniiyorum.” (K30, erkek, 18-30 yas
araliginda)

“Tabii ki hayir. Gerek de yok. Hem ne demis Meviana: “Ya
oldugun gibi goriin ya da goriindiigiin gibi ol.” Ben bunu bilir bunu
vasarim.” (K19, erkek, 41-50 yas araliginda)

Calismaya katkida bulunan katilimcilara yoneltilen bir diger soru “Alfin ve
toplumsal statii arasinda nasi bir bag kurarsiniz?”dir. Verilen cevaplar
degerlendirildiginde genel olarak “Ben bir bag goremiyorum.” yanit1 verilmistir.
Katilimcilarin genelinin toplumsal statiiyii ahlak, basari, meslek gibi degerlere

bagladigr goriilmektedir. Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Hi¢bir bag kurmuyorum. Ciinkii statiiyii kisinin ahlaki belirler,
altint degil. ” (K28, erkek, 31-40 yas araliginda)

“Toplumda statii sahip olmak bagar: ile olmalidir zenginlikle

degil.” (K12, kadin, 18-30 yas araliginda)
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“Bana gore hi¢bir statii olusturmaz hatta ben toplum oniinde
sergilenen zenginlikleri gorgiisiizliik olarak dile goriiriim.” (K17,

erkek, 41-50 yas araliginda)

“Statiiniin altinla saglanacagin diistinmiiyorum, bu sebeple bir

bag kuramiyorum.” (K30, erkek, 18-30 yas araliginda)

“Statiiyii sayginlik belirler bence. Her seyin asirisi onu gozden
diistiriir bu altin bile olsa. Insanlarin géziine batirircasina takilan ¢ok
altinlar da o kisiyi c¢irkin, gorgiisiiz ve degersiz yapar benim

nezdimde.” (K1, kadin, 41-50 yas araliginda)

“Altin degerli bir madde oldugundan kendisinde bulunana da
toplumda deger katar, degerli gosterir.” (K10, kadin, 31-40 yas
araliginda)

“Toplumda goriilen sey, ne kadar ¢ok altin sahibi olunursa o

kadar zengin oldugudur.” (K4, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Altin insanlara zenginlik ve mal varligi katabilir ama statii
katmast konusuna karsiyim. Ciinkii statii egitimle, ilim, irfanla, saygi
gormek, saygi gostermek ve basariyla kazanilir.” (K14, kadin, 18-30
vas araliginda)

Calismaya katkida bulunan kadin katilimcilara  “Sizce kadinlar

toplumda yaygin bir diisiincedir. Katilimcilarin kendi ifadeleriyle;

“Bence esyayr begendigi icindir. Statii oyle iizerine iki parca
esya takarak kazanilabilecek bir sey degil.” (K10, kadin, 31-40 yas
araliginda)

baskalarinda goriip begendikleri siis esyalarina sahip olma arzusu tasidiginda bu
gercekten o esya ile ilgili midir yoksa karsilarindaki kadinin sahip oldugu statiiyii
mii arzularlar?” sorusu sorulmustur. Verilen cevaplar 1s1ginda katilimcilarin
esyaya daha ¢ok ilgi duydugu anlasilmaktadir. Esyay1 arzulayan kisiler tamamen
esya odakli davranir ve onu arzulamak, ona sahip olmak ister. Esyanin aksine
statliye sahip olmak isteyen katilimcilar ise bu durumu giic ve kiskanglik gibi
hususlarla iliskilendirmektedir. Rol model alinan kisilerinin giiciinii elde etmek

i¢cin onlar gibi davranmak, onlar gibi konusmak, giyinmek ve silislenmek
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“Benim i¢in bu durum tamamen esyayla ilgilidir. Birinin
tizerinde gordiigiim bir seyi begenip alsam da onunla ayni ortamda
kullanmam. Ama statii amact giiden insanlarin varligindan da soz
edilebilir. Onlar bu ugurda siirekli bir sey ister ve bu git gide zamanla

doyumsuzluga doniisiir.” (K14, kadin, 18-30 yas araliginda)

“Kesinlikle statiiyii arzular. Kadinlar bu konuda gercekten ¢ok
kiskang davraniyyor. O kisi gibi yapinca onun gordiigii degeri
gorecegini, onun sahip oldugu giizellige sahip olacagini zanneder.
Ama ayni elbise bile herkeste aymi durmaz. Bence bu diisiinceye

kapilmak ¢ok yanlis.” (K8, kadin, 31-40 yas araliginda)

“Gii¢ ve zenginlik arasinda bir iliski oldugunu diisiiniiyorum.
Bence herkes gii¢lii olmak ister ve bu arzusunu bir bagskasi elde
etmigse de ona ozenir. Zaten altin da giiciin ve zenginligin temel bir
semboliidiir. Baskasi gibi olma isteginin altinda, baskast gibi gii¢lii ve

zengin olma istegi de yatabilir.” (K15, kadin, 18-30 yas araliginda)
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VIl. SONUC VE TARTISMA

Calisma kapsaminda Tiirkiye’de kadinin siis ve ziynet esyalar1 iizerine
diiskiinliigli irdelenmis ve erkek ve kadin katilimcilarin konuya iligskin goriisleri
degerlendirilmistir. Bu minvalde konuyu anlamak adina 15 kadin 15 erkek olmak
tizere toplam 30 katilimci ile miilakat calismasit yapilmistir. Calismanin
sonucunda kadinlarin siis ve ziynet esyalarina olan ilgisinin nedenleri; gosteris,
bakimli gdziikkme, ilgi gorme, slislenme, dikkat cekme, topluma ayak uydurma ve
giizel goziikme faktorlerinden kaynaklandigi tespit edilmistir. Bu genel sonucun

ardindan ¢alismanin alt problemlerine iligskin yanitlar su sekildedir;

Calismanin, “Yatirim aract olarak altinin kullanimi nasildir?” seklinde
olan ilk arastirma problem ciimlesine dair yapilan arastirmada hisse senetleri ve
gayrimenkule yonelen bireylerin varligina rastlansa da c¢alismada elde edilen
bulgular yatirnm araci olarak altin ve muadillerine nispeten ciddi bir ragbetin
oldugu yoniindedir. Cocuklarin gelecegi, hastalik gibi acil durumlar, refah bir
hayat ve evlenme masraflar1 i¢in insanlar yatirim yapmaya 6zen gostermektedir.
Kadinlara nispeten bu yatirimlarin erkekler tarafindan daha sik yapildigi
goriilmiistiir.  Ozellikle erkek yatirimcilar yaptiklar1 yatirimlar  hakkinda
cevreleriyle konusmaktan zevk almakta, konu ile ilgili tavsiyeler vererek
birbirlerine yardimci olmaya ¢alismaktadir. Yatirimda kar etmenin garantisi
olmadig1 gibi zarar etme ihtimali de her zaman bakidir. Bu sebeple tasinan riskten
en az hasarla ¢ikmak herkesin ortak gayesi olmustur. Bu minvalde toplumdaki

giivenirliligini koruyan altin da her zaman tercih edilen bir yatirim araci olmustur.

Calismanin “Altin giiniimiiz insani i¢in hangi anlamlara gelmektedir?”
seklinde olan ikinci arastirma problem ciimlesine iliskin  gorisler
degerlendirildiginde; altinin gliniimiiz toplumunda 6nemli oldugu, siis, ziynet ve
gosteris amaciyla kullanildigr sonucuna ulasilmistir. Katilimeilarin az bir kismi
ozellikle zenginlik belirtisi olarak altinin kullanildigini ve bu sayede deger
drettigini belirtirken katilimcilarin ¢ogunlugu zenginligin toplumsal deger ile

ilgisinin olmadigim belirtigi tespit edilmistir. Altin bir zenginlik gdstergesi olarak

101



kabul goérmektedir ancak her zenginin toplumsal anlamda deger gorecegi fikri

reddedilmistir.

Calismanin “Bir erkegin ve kadimin altin alma amacglart farklhilasir mi?”
seklinde olan tgilincii arastirma problem ciimlesine iliskin verilen yanitlar
degerlendirildiginde kadinlarin altin1 siis ve giizellik maksadiyla kullandig:
erkeklerin ise sadece yatirim amaciyla altim1 tercih ettigi tespit edilmistir.
Erkekleri altinla siislenmeden alikoyan 6zellik ise Islami agidan erkeklerin altin
taki kullaniminin yasak olmasidir. Bu duruma gosterilen gerekge ise erkeklerin
altin takilar1 lizerinde tasimasi ile kadinst hormonlarini aktiflestirmelerine sebep
olacagi diisiincesidir. Ayrica altinin hem erkeklerde hem de kadinlarda sik ve
siirekli tliketilmesinin altinin stokunun azalmasina yol acacagindan dinen uygun
bulunmamistir. Bu yasak ¢ogu erkek tarafindan dikkate alinmakta hatta altin
kullanan erkekler, kullanimmin olmadigi ortamlarda yadirganmaktadir. Bu
baglamda literatiirde yapilan ¢alismalarda da benzer bulgulara rastlanmistir.
Ornegin Tilbe (2016) tarafindan yapilan “Bir Yatirim Aract Olarak Altin ve
Istanbul Altin Borsasimin Finans Sektérii Baglaminda Irdelenmesi” adli yiiksek
lisans tez ¢alismasina gore; insanlik tarihi boyunca biitiin medeniyetler tarafindan
kabul goren altin, ¢agimizda bir mal olarak hizmet vermenin yaninda finansal
varlik olma 6zelligi de tasimaktadir. Boylece kendine ait olan talep sartlarina
olmustur. Geg¢misten gelen ve insanlarin hala gostermekte oldugu biiyiik
hayranlik sayesinde diinyanin pek ¢ok degisik bolgesinde, ¢ok farkli toplum
kesimleri tarafindan yogun bir sekilde talep edilmektedir. Kurumlarin veya
kisilerin farkli nedenlerle yiiksek miktarlarda altin ve altin temelli miicevherleri
sakladiklar1 dahas1 ge¢miste gomdiikleri bilinmektedir. Maddi durumu yiiksek
olan kisiler ziynet esyast olarak ve spekiilatif amacli olarak altina Onem
vermektedir. Fakat diisiik gelirli kisiler ise altin1 miicevher sahibi olma, ya da
glivenlik ve tedbir amaciyla satin alarak muhafaza etmektedir. Aslina
bakildiginda insanlarin sosyolojik nedenlerle gdsteris amaci tasiyarak ziynet
esyast sahibi olmalar1 da bir bakima gomiileme giidiisiidiir. Ayn1 sekilde altinin
psikolojik sebeplerle giiven unsuru olarak ele alinmasi da gémiileme yapmanin

bir diger ¢esididir (Tilbe, 2010: 16).

Calismanin “Erkeklerin hediye olarak altin ve miicevher alma sebepleri

nelerdir?” seklinde olan dordiincii arastirma problem cilimlesine iligkin veriler
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degerlendirildiginde erkek katilimcilarin 6zel giin ve gecelerden hoslanmadigi
tespit edilmistir. Erkek katilimcilar hediyenin i¢lerinden geldigi zaman ya da
maddi olarak uygun olduklarinda alinmasi gerektigi fikrini benimsedikleri
goriilmustiir.  Kadin katilimcilar ise 6zel giinlerde partnerlerinden hediye
beklemektedir. Alinmadigi takdirde kendilerini degersiz, unutulmus ve
onemsenmemis hissetmektedir. Eslerinin siirprizleri karsisinda mutlu olan
kadinlar, 6zel giinler disinda yapilan kutlamalarla ¢cogunlukla mutlu olsa da
iligskilerine dair gliven problemi yasayanlarin bu durum karsisinda zaman zaman

siipheye diistiigii tespit edilmistir.

Calismanin “Kadinlarin es ya da partnerlerinden hediye olarak altin ve
miicevher bekleme sebeplerinin altinda yatan sosyolojik etmenler nelerdir?”
seklinde olan besinci arastirma problem ciimlesine verilen yanitlar
degerlendirildiginde; bu tarz hediyelerin kadinlara verilen degerin bir gostergesi
oldugu diisiincesi hakimdir. Kadinlar i¢in esleri/partnerleri tarafindan sevilme,
onemsenme, deger gorme duygularini hissettiren altin ve miicevher alma
davranislarina olduk¢a onem verildigi goriilmektedir. Bu hediyelerin sosyal
medya kanallarinda paylasilmasi ve gosterise doniismesini kabul etmeyen kadin
katillimcilar sadece anne, kiz kardes, yakin arkadas gibi samimiyetlerine

inandiklar1 kimselere hediyelerini bizzat gosterdikleri tespit edilmistir.

Calismanin “Altinin kadinlarin yasantisina olan kiiltiirel, sosyal ve gosteris
etkisi nasildir?” seklinde olan altinci arastirma problem cilimlesine verilen
yanitlardan c¢ikarilan sonuglar siislenmenin kadinlar i¢in tamamen olumlu
ozellikler tasidigr yoniindedir. Kadinlarin baskalarina karst nasil goziiktiikleri
fikri bir yana, aynaya baktiklarinda kendilerini nasil gordiiklerinin de 6nemli
oldugu kadin katilimcilar tarafindan ifade edilmistir. Bu durumda kadinlar
kendileri i¢in de siislendikleri ve bu silislenme halinin onlarin hayat enerjisine etki
ettigi sonucuna ulasilmaktadir. Bir diger bulguya gore diigiin gibi 6zel gilinlerde
siislenmeye ayrica zaman ayiran kadinlar makyaj ve kiyafetlerinin yani sira taki
kullanimda o6zellikle altin tercih etmeye dikkat etmektedir. Bunun temel sebepleri
gelenekler, digiin adetleri, siislenme ve giizel goziikme, gii¢ gosterisi seklinde
agiklanabilmektedir. Literatiirde bu konuyu destekleyen calismalar mevcuttur.
Yildiz (2011) tarafindan yapilan “Calisan Bayanlarin Siislenmeye Bakis A¢ilar

ve Siislenmede Kullandiklar: Yontemler” adli yliksek lisans tez c¢aligmasinda
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ankete katilan kadin katilimcilarin biiyiikk ¢ogunlugunun siislenir iken hep ¢ok
giizel goriindiikleri fikrine kapildiklar1 goriilmiistiir. Siislenmeyi stirekli kilan ve
tesvik eden bu duygular, kadinlarin ruh haline de pek cok kere etki ettigi herkes
tarafindan kabul edilen bir ger¢ektir. Kadinlar hayatlarinin her aninda takdir
edilmek ve begenilmek isterler. Cevrelerinde bulunan insanlar tarafindan takdir
edilmek icin ise ise Once kendi i¢ muhakemeleriyle baglarlar. Bunun igin
oncelikle onlarin kendilerini takdir etmelerine ihtiyaglar1 vardir. Bu yilizden igten
ice her zaman ¢ok giizel olduklar1 fikrini diri tutarlar (Yildiz, 2011: 44).
Kadinlarm altinlarla olan bir diger iliskisi ise mehir konusudur. Islam dininde
imam nikahi i¢in kadinlara taninan bir hak olan mehirde erkek kadina bir miktar
mal veya miilk vermektedir. Kadinlara verilen bu hak karsinda, kadin
katilimcilarin tamaminin altin tercihinde bulundugu/bulunacag tespit edilmistir.
Bu altin tercihi ise hem siislenme, hem yatirim, hem de taki niteligi tasidigi i¢in

altin bilezige yonelik bir talebin oldugu tespit edilmektedir.

Calismanin  “Gosteri toplumunda altin ve miicevher sahibi olmanin

sosyolojik yansimalari

nelerdir?” seklinde olan yedinci ve son arastirma problem ciimlesine iliskin
verilen yanitlar degerlendirildiginde erkek katilimcilarin eslerinin kalabalik
ortamlarda altinla ¢ok fazla siislenme fikrine genellikle karsi olduklar1 tespit
edilmistir. Bu durumu kiskanglikla bagdastiran erkek katilimcilarla beraber
eslerinin bagkalar1 tarafindan dikkat c¢ekmelerini uygun bulmayan erkek
katilimcilara da rastlanmistir. Yaygin diisiince asir1 siislenmenin altinda
kiskanclik duygusu yaratma fikri oldugunu yoniindedir ve bdyle bir izlenim
yaratmaya karst durulmaktadir. Karsi bir fikir olarak ise eslerini kendilerinin
temsili olarak goren erkekler, eslerinin altinlarla siislenmelerinden 6tiirii mutluluk
duyacagini ifade etmistir. Bu arastirma problem ciimlesine iliskin ikinci bulgu
kadinlarin kendi siislenmelerine 6nem verdikleri gibi bagkalarinin ziynet
esyalarina da ilgi duymalart bulgusudur. Bu ilginin nedeni karsidaki insanin
statiisiine sahip olmakta da m1 yoksa sadece kisinin esyasina olan hayranlikla m1
iligkili oldugu arastirildiginda ¢ogunlukla esya ile ilgili olduguna dair yanitlar
alinmistir. Kadinlarin diger kadinlarin esyalarina dikkat ettikleri, inceledikleri,

begendikleri, yerdikleri, dedikodusunu yaptiklar1 goriilmektedir. Statiiniin
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arzulandig1 anlar yasandiginda ise kiskanglik boyutunun devreye girdigi

arastirmanin verileri tarafindan tespit edilmistir.

Kadinlar giizellikleri ve giizel kabul edilmeleri i¢in pek ¢ok yol denerler. Bu
baglamda Geng (2019) tarafindan yapilan “Kadinlar Arasi Bir Gii¢lenme Alani
Olarak Giizellik: Youtube Giizellik Kanallari Ornegi” adli doktora tezinde
deginildigi gibi; hem estetik felsefe hem tarih boyunca incelendiginde giizellik
unsuru kadin bedeni ¢evresinde islenmektedir. Bu goriisiin olusumunda ise moda
endistrisi, filmler, medya, televizyon, giizellik endiistrisi, reklamlar gibi pek ¢ok
faktor etkilidir ve toplumda ideal bir kadin ve kabul gdren bir giizellik anlayisi
olusturulmustur. Fakat giizelligin kadina ait bir deger olarak goriilmesine sadece
modern kapitalist donemde rastlanmaz aksine ¢ok eski tarihler boyunca kadinlar
giizel olmak, giizelliklerini korumak ve glizellesmek icin careler aramis ve

bulmustur (Geng, 2019: 33).

Veblen’in siklikla tizerinde durdugu gibi giintimiizde aktif olarak kullanilan
sosyal medya mecralar1 sadece iist sinifin degil ek olarak toplumun i¢inden
herhangi birinin de elde ettigi biitiin servetini teshir ederek Oykiinme yoluyla
gosterisci tiiketimin bir parcasi oldugu mecralardir. Diger yandan Veblen’e gore
bireylerin siniflandirma aliskanlig1 ile sahip olduklar “mukayase diirtiisii” ,
bireyleri kendi aralarinda yaris i¢ine alarak daha fazla gostermeye ve daha fazla
sergilemeye itmektedir. Bu dyle bir yoldur ki gerilemesi zor ancak ilerlemesi
devamli miimkiin olan bir tiikketme algis1 icinde sekillenmektedir. Dahasi
gosterisci tilketim farkli alanlara atfedilen sembolik ifadelerin tiiketilmesine ve
bunun agik bir sekilde sunulmasina yonelik ilerlemektedir (Celik, 2019: 103).
Nitekim altinin taki olarak kullanimi da bu gosteris¢i tiiketimde giintimiizde
kendisine yer bulmaktadir. Ozellikle kadinlar arasinda giig, statii ve zenginlik

sembolii olarak gosterise katki sunmaktadir.

Siis ve ziynet esya kullanimin1 gerek az gerekse ¢ok her kadin bir miktar
arzulamaktadir. Bekar ama babasinin maddi durumu yeterli olan kadinlar bu
isteklerini babalarinin maddi durumu vasitasiyla, kendi ekonomik durumu
elverisli, calisan kadinlar kendi paralariyla, evli ve calismayan kadinlar ise
yalnizca eslerinin maddi durumuna bagli olarak siislenme ihtiyaclarini
karsilamaktadir. Kadinlar her ne kadar kendileri i¢in bir seyler yapsa da bagkalari

tarafindan Onemsenmek ve hediyeler alinmasi da onlar1 bir o kadar mutlu
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etmektedir. Bu mutluluk ve mutlu edilmek duygusunu yasamak i¢in de ¢ogu
zaman sevdiklerinden kiicliik ya da biiyiikk beklentiler i¢ine girmektedir. Tarih
boyunca siiregelmis kadinlarin siisii ve giizelligi, onlarin dikkat c¢ekiciligine ve

toplumda 6nde gelenlerden olmalarina katki saglamaktadir.

106



VIII.

ONERILER

Bu caligsma Siirt ilinde kuyumcu diikkanina gelen kadin ve erkek altin
alicist tizerine gergeklestirilmistir. Siirt ili disinda ve kuyumcu diikkani
disinda daha farkli alanlarda bu tarz ¢alismalarin yapilmasi, kadin ve
erkegin altinin kullanma ve tiikketme amaglarinin arastirilmasi

Onerilmektedir.

Siirt ili Glineydogu Anadolu bdlgesinde yer almaktadir ve Giineydogu
Anadolu boélgesinde altin bir gosteris ve zenginlik belirtisi olarak
goriilmektedir. Bat1 bolgelerde yer alan illerde de bu tarz ¢alismalarin

yapilmas literatiire katki sunacaktir.

Calismaya hem bekar hem de evli bireyler katilim saglamistir ancak
sadece bekar kadinlar ve bekar erkekler bireyler lizerine yapilacak

calismalar da konunun daha iyi anlasilmasini saglayacaktir.

Calisma nitel olarak tasarlanmistir. Calisma verilerinden elde edilen
bulgular 15s181nda hazirlanacak bir 6l¢ek ile ayni1 konu nicel olarak da

calisilabilir.

Calismaya katilan yeni evli bireyler katildigi gibi uzun siire evli
olanlarda katilmistir. Nisanli ve evlilik asamasinda olan bireylerle de
bu ve benzeri bir calismanin yapilmasi, bu calisma verileri ile
mukayesenin yapilmasina olanak saglayacaktir. Yeni evli ve nisanli
ciftlerin altin ve taki kullanimina iliskin goriislerinin c¢alisilmasi

arastirmaya yeni bir boyut kazandiracaktir.
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Ek 1. Bilgi Toplama Arac1

TURKIYE’DE KADININ SUS VE ZIiYNET ESYALARI UZERINE
SOSYOLOJIK BiR ARASTIRMA

YUKSEK LIiSANS CALISMASI DERINLEMESINE GORUSME
FORMU

Bu c¢alisma Istanbul Aydin Universitesi Sosyoloji boliimii tezli yiiksek
lisans programi kapsaminda yapilmaktadir. Calismaya katilmak tamamen

goniilliik arz etmektedir. Katkilariniz ve samimi yanitlariniz i¢in tesekkiir ederim.
Zehra KUYUMCU

Tirkiye’de Kadmin Siis ve Ziynet Esyalar1 iizerine gerceklestirilen

caliymaya katilmayi kabul ediyor musunuz?
A. Evet ( ) B. Hayir ( )

KATILIMCILARIN DEMOGRAFIK BILGILERINE {LISKIN SORULAR

KIiSISEL BILGILER
1 | Cinsiyetiniz? Erkek ( | Kadin ()
)

2 | Yasmz? 18-30 31-40 41-50 51-60 60+
__ O 10 0 0 ()

3 | Ogrenim Okur- Ortaokul | Lise Universite | Lisansiistii
Durumunuz? yazar () () () O

degil (
) s
4 | Mesleginiz? Ciftci Memur Ogretmen | Doktor Diger
() () () () TP )

5 | Medeni Bekar (| Evli () Esinden

haliniz? ) Ayrilmig
Q)

6 | Cocuk saymiz? | Yok () [ 1() 2() 3() 4+ ()

7 | Hayatinizin Koy () | Kasaba ( |11( ) Tige () Biiyiiksehir (
cogunu ) )
gecirdiginiz
yer?

8 | Sizinyada Dusiik | Orta Orta tisti | Yuksek Cok Yiiksek
ailenizin aylik | () @) @) @) @)
sahip oldugu
ekonomik
gelir?
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10.

11.

12.

13.

14.

BOLUM: Kadin katilmcilara Sorulacak Miilakat Sorular:

Sizce kadinlar siislenmeyi neden sever? Bir Kadin olarak hayatinizin
hangi donemlerinde ve anlarinda daha ¢ok siislendiniz. Siislenirken ne tarz

taki, miicevher gibi takilar1 kullandiniz?

Bir kadin olarak kullanmay1 en c¢ok sevdiginiz taki tiiri nedir, altin,
giimiis, pirlanta bunlardan hangisi sizi cezbeder? Neden bu materyallerde

(altin, glimiis, ziimrit vs.) olan bir takiy1 tercih edersiniz?
Takilarinizi her giin mii yoksa 6zel giinler de kullanirsiniz? Neden?

Bir yakininizin ya da arkadasinizin diiglin, nisan gibi merasimine

katildiginizda altin icerikli siis esyalar1 takar misiniz? Takarsaniz neden?

Diigiin torenleri, nisan merasimleri gibi ortamlarda diger kadinlarin

takilarina ilgi duyar misiniz? Onlarin ne taktigina bakar misiniz? Neden?

Kadinlar arasinda diizenlenen altin giinlerine katilir misiniz? Katilirsaniz

ne siklikla ve ne amagla altin gilinlerine katilmaktasiniz?

Evlenirken mehir olarak ne istediniz? Evlilik toreninizde takilan

takilariniz sizde mi kaldi?

Su an evlilik téreninde takilan takilar1 kullaniyor musunuz? Yoksa yatirim

i¢in saklamakta misiniz?

Sizce kadinlarin 6zel giinlerde, diigiin merasimlerinde vb. altin taki

kullanmalarinin sebebi ne olabilir?

Sizce evlenirken bir kadinin diigilin téreninde esinden, kayinvalidesinden,

babasindan vb. altin taki beklemesinin nedeni ne olabilir?
Sizce Tiirk Toplumu i¢in altin 6nemli midir? Neden?

Sizce bir kimsenin ¢ok altin ve miicevhere sahip olmasi ona toplumsal

anlamda ne gibi bir deger katar? Neden?

Bir kadin olarak esinizden 6zel giin ve gecelerde (dogum giinii, evlilik yi1l
doniimii vb.) hediye bekler misiniz? Ne tarz bir hediye sizi daha ¢ok mutlu

eder?

Esiniz 6zel giinlerde size hediye almadiginda nasil hissedersiniz?
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15. Esinizden ya da etrafinizda sevdiginiz birinden pahali bir hediye almak

sizi mutlu eder mi? Neden?

16. Esiniz ya da bir yakiniz altin, miicevher gibi pahali bir hediye aldiginizda
bu hediyenin resmini ya da kendisi ¢evrenizde, yakinizda bulunan arkadas,

es dost, akrabaya gosterir misiniz? Onlarin begenisine sunar misiniz?

17. Cevreniz tarafindan begenilmedigi takdirde sizin esyaniza ydnelik

tutumunuz degisir mi? Neden?
18. Gelecege yonelik yatirim yapar misiniz? Neden?

19. Yatirim ya da birikim yapmak istediginizde en ¢ok hangi alanlarda yatirim

yapmaktasiniz? Neden?

20. Bankada bir altin hesabiniz bulunmakta midir? Bulunmakta ise sebebi

nedir?

21. Sizce Tiirk toplumunda altin yatirim araci olarak tercih edilmekte midir?

Sizce bu durumun nedeni ne olabilir?
22. Kadinlar genellikle hangi amagcla altin alir?

23. Kadinlarin altin aligverisini erkeklerden farklilastiran unsur veya

unsurlar nelerdir?

24. Sizce kadinlar baskalarinda goriip begendikleri siis esyalarina sahip
olma arzusu tagidiginda bu gergekten o esya ile ilgili midir yoksa karsilarindaki

kadinin sahip oldugu statiiyli mii arzularlar?
25. Altin ve toplumsal statii arasinda nasil bir bag kurarsiniz?
26. Esiniz veya partneriniz size en son ne zaman miicevher aldi1?
27. Genellikle 6zel giinlerde mi alir?

28. Esiniz size siradan bir giinde pahali bir hediye aldiginda siiphelenir

misiniz yoksa i¢inden gelerek almig olabilir mi?
II.  BOLUM: Erkek katihmcilara Sorulacak Miilakat Sorular:
1. Gelecege yonelik yatirim yapar misiniz? Neden?
2. Yatirim ya da birikim yapmak istediginizde en c¢ok hangi alanlarda

yatirim yapmaktasiniz? Neden?
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3. Bankada bir altin hesabiniz bulunmakta midir? Bulunmakta ise sebebi

nedir?

4. Sizce Tirk toplumunda altin yatirim araci olarak tercih edilmekte midir?

Sizce bu durumun nedeni ne olabilir?

5. Yapmis oldugunuz yatirimlarla ilgili olarak arkadas ortaminda konusur
musunuz? Zarar ettiginiz durumlari da anlatir misiniz yoksa onlar1 da kar

etmis gibi mi dile getirirsiniz? Neden?

6. Ozel giin ve gecelerde esinize hediye alir misimiz? Hediye alirken

hediyenin hangi 6zelliklerine dikkat edersiniz?

7. Esinize pahali bir hediye aldiginiz oldu mu? Neden pahali bir hediye

tercih ettiniz?

8. Miicevher alirken biit¢enize gore mi davranirsiniz yoksa borg¢lanarak mi

alirsiniz? Borglaniyorsaniz neden bu sekilde bir risk almaktasiniz?
9. Sizce kadinlar pahali takilardan hoslanmakta midir? Neden?

10. Sizce kadinlar arasinda pahali takilar kullanma noktasinda bir rekabet
bulunmakta midir? Kadinlar kendi altinlari ile diger kadinlarin sahip oldugu

altinlar1 karsilastirmakta midir?

11. Sizce kadinlarin 6zel giinlerde, diiglin merasimlerinde vb. altin taki

kullanmalarinin sebebi ne olabilir?

12.  Sizce evlenirken bir kadimin diigiin  toreninde esinden,

kayinvalidesinden, babasindan vb. altin taki beklemesinin nedeni ne olabilir?
13. Sizce Tiirk Toplumu i¢in altin 6nemli midir? Neden?

14. Sizce bir kimsenin ¢ok altin ve miicevhere sahip olmasi ona toplumsal

anlamda ne gibi bir deger katar? Neden?
15. Erkekler genellikle hangi amagla altin alir?

16. Erkeklerin altin aligverisini kadinlardan farklilagtiran unsur veya

unsurlar nelerdir?

17. Esinizin diigiin, nikah, téren gibi kalabalik ortamlarda oldukg¢a fazla

ziynet esyastyla bulunmasi size ne hissettirir?
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18. Esinizin diigiin, nikah, toren gibi kalabalik ortamlarda ¢evrenize kiyasla

daha az ziynet esyasiyla bulunmasi size ne hissettirir?

19. Bu gibi giinlerde esinize kullanmas1 i¢in ddiing altin veya sahte altin

getirir misiniz? Neden?
20. Altin ve toplumsal statii arasinda nasil bir bag kurarsiniz?
21. Esiniz veya partnerinize en son ne zaman miicevher aldiniz?
22. Genellikle 6zel giinlerde mi alirsiniz?
23. Esinize siradan bir giinde degerli takilar alma sebebiniz ne olur?

Katkilarimzdan Dolayr Tesekkiir Ederim
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Ek 2. Etik Kurul izni

Evrak Tarih ve Sayisi: 14.07.2023-90439

T.C.
ISTANBUL AYDIN UNIVERSITESI REKTORLUGU
Lisansiistii Egitim Enstitiist Mudiirligu

Sayr :E-88083623-020-90439 14.07.2023
Konu :Etik Onay1 Hk.

Sayin Zehra KUYUMCU

Tez ¢aligmanizda kullanmak {izere yapmayi talep ettiginiz anketiniz Istanbul Aydin Universitesi
Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Komisyonu'nun 06.07.2023 tarihli ve 2023/06 sayili karaniyla uygun
bulunmustur.

Bilgilerinize rica ederim.
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Miidiir Yardimeist
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