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ONSOZ

Sosyal diinyada kurdugumuz iletisimde yasanilan sikintili siiregler ve yapilmasi
gereken islerin gidis yolunu sekteye ugrattigir baz1 donemlerde asil problemin aslinda en
basta saglikl iletisim kurulamamasi oldugunu fark ettigimde, bu problemin her alanda
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daha da 6nemlisi sagligindan ve hatta hayatindan olma durumuyla kars1 karsiya kaldi.
Devlet tarafindan yapilan hazirliklar alinan 6nlemler vardi ama bireysel olarak bu durumu
ne kadar kabul edebiliyorduk veya c¢evreden ne kadar etkileniyorduk? Etrafta bu denli
uyarici varken asil etkilendigimiz ve bizleri saglikli davranislara iten uyaricilar nelerdi?
Tim bunlar ortak bir ¢atida toplanarak bende bir merak konusu haline geldi. Grafik
triinleri saglik iletisiminin bir pargasiydi ve ciddi boyutlara ulagmig Covid-19
salginindaki rolii neydi? Yaptigim is ve i¢inde bulundugum siire¢ arastirma konumun

¢ikis noktasini olusturdu.

Tezin basindan son ana kadar destegini esirgemeyen, her daim motive eden,
ogrencisi i¢in kendinden zaman ayiran, 6zverisini her zaman hissettigim kiymetli hocam
Dr. Ogr. Uyesi Selin SUAR ORAL’a sonsuz tesekkiirler. Tezin saglikli ilerlemesi icin
onerdigi kaynaklar, yaptig1 yorumlarla gelisimime katkida bulundugu icin, akademik
yazim dilini 6grettigi i¢in kendisine minnettarim. Tez danismanlig1 konusunda her zaman

herkese kendisinden bahsedecegim, kulaklariniz siirekli ¢inlatacagim sevgili hocam.

Akademik hayatimda her adimda beni destekleyen asla yalmiz birakmayan Dr.
Sevim AYIK’a sonsuz tesekkiirler. Dert ortagim biricik Program Bagkanim arkadasim
Eda SUZGUN’e kalpten tesekkiirler, oldugum yerde senin ¢ok emegin var. Tezimin
konusundan bahsettigim her an destek veren, kendisinin doktora tezini defalarca analiz

ettigim (o tez bana hep yol gosterdi) Dr. Selin OGEL, desteklerin igin sonsuz tesekkiirler.



Her diistigimde tekrar kalkmam igin bana gii¢ veren canim ailem. Sizin varliginiz
olmasa tiim bunlar asla olmazdi. Iyi ki varsmiz. Annem Fatma KAYMAK’a, babam
Recep KAYMAK, canim abim Burak KAYMAK ve sevgili Sibel KAYMAK

destekleriniz i¢in ¢ok tesekkiir ederim.

Her sey sikistiginda, iist iiste geldiginde olacaklardan kagmaya calisiriz ya, beni
kagmamam igin yiireklendiren, sakinlestiren, isime odaklanmam ig¢in motive eden
karsima ¢ikan her sorunu benimle birlikte kucaklayan, stresli giinleri kolaylikla atlatmami
saglayan canim sevgilim Enis AKAY iyi ki yanimdasin, varligin ve destegin i¢in ¢ok

tesekkiir ederim.

Aralik, 2022 Kiibra KAYMAK

Vi



COVID-19 PANDEMI SURECINDE TOPLU TASIMALARDA
KULLANILAN GRAFIiK TASARIM URUNLERININ HALK
UZERINDEKI ETKIiSi: BURSA iLi ORNEGi

OZET

Covid-19 Cin’in Wuhan kentinde ilk vakanin goriinmesiyle kisa siirede tiim
diinyaya yayilmis Olimciil bir viriistiir. Biiylik salginin ardindan diinya genelinde
onlemler alinmstir. Ulkeler arasi giris ¢ikislar yasaklanmis, her iilke kendi iginde bir dizi
Oonlemler almis ve hatta gilinler siiren eve kapanma kurallar1 getirilmistir. Tim bu
Onlemler virlisiin yayilma hizim1 yavaslatmis ve Tiirkiye i¢in yeni normal denilen bir
doneme girilmistir. Halk gilinliik hayatin1 yasarken daha once yaptigi davranislari daha
bilingli ve daha sik yapar halde olmustur. Bu anlamda dogru davraniglarin ne oldugu ve
nasil yapilmasi gerektigi saglik bakanliginca tiim sehirlerde c¢esitli yayin organlariyla
anlatilmistir. Arastirma Covid-19 6nlemlerinin anlatildig: grafik tirlinlerinin yaymn alani
olarak Bursa ili iizerinden ilerlemektedir. Arastirma Bursa ilinde kullanilan Covid-19
onlem konulu grafik {irtinlerinin hedef kitleye uygunlugunu incelemektedir. Bu agidan
hedef kitlinin demografik 6zellikleri incelenmis ve katilimcilarin egitim seviyelerine gore
okuryazar olma durumlari 6lgiilmiistiir. Illiistrasyon ve tipografinin kullanildig1 grafik
liriinleri arastirmaya dahil edilmistir. Illiistrasyonunu veya tipografinin hedef kitle
tizerindeki etkisiyle tutum ve davranmis degisikligi olusturmalar1 incelenmistir.
Arastirmada deneysel desen kullanilmis veri toplama yontemi igin besli likert tipi 6lgek

kullanilmistir. Veri sonuglar1 Anova analiz yontemi ile analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, Hedef Kitle, illiistrasyon, Tipografi, Grafik Uriinleri
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THE EFFECT OF GRAPHIC DESIGN PRODUCTS USED IN
PUBLIC TRANSPORTATION DURING THE COVID-19 PANDEMIC
PROCESS: THE EXAMPLE OF BURSA PROVINCE

ABSTRACT

Covid-19 is a deadly virus that spread all over the world in a short time, with the
first case appearing in Wuhan, China. After the great epidemic, measures were taken
around the world. Entries and exits between countries have been banned, each country
has taken a series of measures within itself, and even the rules of staying at home, which
lasted for days, have been introduced. All these measures slowed down the spread of the
virus and entered a period called the new normal for Turkey. While living their daily
lives, the people have become more conscious and more frequent in their previous
behaviors. In this sense, what the right behavior is and how it should be done has been
explained by the Ministry of Health in various publications in all cities. The research
progresses through Bursa province as the publication area of graphic products in which
Covid-19 measures are explained. The research examines the suitability of the graphic
products with the theme of Covid-19 precaution used in Bursa for the target audience. In
this respect, the demographic characteristics of the target audience were examined and
the literacy status of the participants was measured according to their education level.
Graphic products using illustration and typography were included in the research. The
effects of illustration or typography on the target audience and their attitudes and
behavior changes were examined. In the research, a five-point Likert type scale was used
for data collection method using experimental design. Data results were analyzed by the

anova analysis method.

Keywords: Covid-19, Target Audience, Illustration, Typography, Graphic Products
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I.  GIRIS

Grafik tasarim drlinleri kitle iletisiminin bir parcast olarak siirekli
karsilastigimiz gorsel elemanlardir. Iletilen mesajin icerigi, mesaj1 alacak olan kitle
ile arasindaki dogru etkilesim, olusabilecek en dogru sonucu bizlere gosterir
(Sarikavak ve Sarikavak, 2022). Etkilesimin yasandigi ortam, alici kitlenin
hazirbulunusluk seviyesi, alici kitleyi olusturanlarin kisisel hayatlar1 i¢cin dikkat
cekici unsurlar tagimasi iletisimin karsilikli olarak gerceklestigini gdstermektedir
(Twemlow, 2008: 36). Bu aciklamalara bagli kalarak, mesajin iletisimde kullanilacak
hale getirilmesinde gegirdigi tasarim siirecinin énem arz ettigi sdylenebilir. Tasarim
iriinii bircok asamasinda hedef kitleyi gz onilinde bulundurarak iletisimin saglikli
sonuglanmasini desteklemelidir. Hedef kitle mesajin igerigini almaya hazir bir ortam
ve gegmis deneyime sahip olmadig: siirece iletisimde kopmalar olacak ve kitle
tarafindan desteklenmeyen ve anlamlandirilamayan iletisim yasanmis olacaktir
(Kaptan ve Sayin, 2020: 807). Bu durumun nihai sonucunda tamamlanmamus iletigim

gozlenebilir.

Kitle iletisiminin bir parcast olan ve iletisim stratejileri kullanilarak
gerceklestirilen saglik iletisimi, kisinin kendi sagligi i¢in gelistirdigi davranigsal
durumu bulundugu siiregten iyi bir hale getirmesine yonelik, kisinin ve dahil oldugu
genis kitlelerin saglhiginin gelistirilmesi hedeflenmektedir. Baslangici 1970’lere dek
uzanan saglik iletisimi basta salgin hastaliklara ve insan sagligini biiyiik 6lctide tehdit
eden HIV, kanser gibi hastaliklara yonelik farkindalik olusturma, 6nlem, korunma,
tedavi gibi siiregleri icermesinin yaninda (Demir, 2011), aile yapisinda planlama
olusturma, as1 takibini yiiritme, saglikli beslenme, ila¢ kullanimi ile koruma
saglama, bireysel saglikta risk olusturacak maddelerle miicadele, temiz su kontrolii,
giivenilir gida tiiketimi, gevre kirliligi gibi hizmetleri vermeyi amaglar (Demirbilek

ve Colak, 2008). Sonug olarak saglik iletisimi, saglik ile ilgili kisi ve/veya gruplarin,



s0z konusu hedef gruplara yonelik gerceklestirmis oldugu iletisim sekli olarak
karsimiza c¢ikmaktadir (Stiar Oral, 2020: 3716). Belirli bir hedef kitleye yonelik
verilmek istenen mesajin basarili bir sekilde diizenlendigi grafik tasarim &geleri,

saglik iletisiminde en 6nemli yontemlerden birini olusturmaktadir.

Grafik-reklam iligkisi iletisim becerilerinin bilingdis1 gelismesinde etkili
yontemlerdendir. Cevresel faktorlerin aktif oldugu durumlar igerisinde duyu
organlarimiz araciligiyla algilarimizi yoneten tasarim tirlinleri bilingli veya bilingsiz
sekilde davraniglarimizin degismesinde etkili olabilir (Wressell vd., 2014: 83).
Glniimiizde olduk¢a fazla uyarana maruz kalmamiz, bu durumun en biiyiik
tetikleyicisi olarak goriilebilir. Iletisimin bir kolu olarak grafik iiriinlerinin davranis
degisikligine yonelten bilgi verme ve uyarict mesajlar igermesi iriinlin estetik
degerlerinin de goz oniinde bulundurarak davranis degisikligine yol agmasinda etkili

olmasi arastirma konusunun belirlenmesinde etkili olmustur.

Iletinin, hedef kitle tarafindan zorlanilmadan anlasilabilir olmasi, yoruma yol
acmayacak nitelikte olmasi, 6zellikle hitap edilecek kitlenin egitimsel ve toplumdaki
yerine ve diger demografik oOzelliklerine uygun bi¢imde igerikler hazirlanmasi
onemlidir (Sabuncuoglu, 1992: 27). Sehirlerde kullanilan ve amaci bir reklam ve
satis pazarlama olmadan biling kazandirmak olan grafik tasarim {iriinleri, estetik
kaygilar ikinci plana atilmadan mesajin gecerli olacag kitleye uygun hale getirilmesi
grafik trlinlerindeki mesajin dogru sekilde aliciya ulasmasinda dogru bir amag
tizerinde ilerlemesiyle gerceklesmektedir. Belediyeler tarafindan ilgili sahsin disinda
kisilerce hazirlanana grafik {iriinlerinde estetik kaygilarin kenara birakildig:
gozlemlenebilir. Grafik irilinlerinin ana islevlerinden biri, iirlin veya hizmetlerin
reklamini yapmak olarak ge¢gmektedir, ancak buna karsilik grafik tarihine yon veren
isimler arasinda reklam ve pazarlama uzmanlar1 degil, grafik tasarimcilart ve
ressamlart gérmek miimkiindiir. Birgok tanitim ve reklam hizmetleri; muhasebe,
pazarlama metin yazar1 konularinda uzmanlik kazanmis profesyonel kisilerce
yuriitilmektedir (Beceri, 2019: 204). Eristi (2020: 49), yaptigi bir g¢alismada
giiniimiiziin grafik tasarimcilarinin, siradan olanin disinda, orijinal bir bakis agisi

gelistirerek ¢oziim aranan probleme estetik ve islevsel ¢oziimler ile hedef kitleye



sunulacak teknolojik kosullar1 yonlendirebilecek yetkinlige sahip olmasi gerektigini
belirtmistir. Bunun nedeni hedef kitlenin tasarim alanindaki yeterlilikleri tizerinden

tasarimi tercih edebilmesi olarak sunulmustur.

21. ylizyillda Sars, Ebola, Kus gribi gibi ¢ok sayida hastalik bir¢ok insani
etkilemis, ancak 1 Aralik 2019 tarihinde Cin’in bir sehri olan Vuhan'da ilk vakanin
goriilmesi ve ardindan diinya geneline yayilan Covid-19, her kitaya yayilarak kitleler
halinde oOliimlere sebep olmasiyla otoriteleri kiiresel alarm durumuna geg¢irmistir
(T.C. Saglik Bakanligi, 2020). Siire¢ igerisinde hastaligin viriisten enfekte olan her
bireyde ayni etkileri gostermedigi veya tasiyici olan bireylerin viriisii tasidiklarindan
haberi dahi olmadig1 i¢in tedbir almadan etrafindaki bireylerle yakin temasta
bulunmasi sonucunda viriisii birgok kisiye yaymasi ya da viriisiin bulastigi bir yiizeye
dokunduktan sonra bireyin agzina, géziine veya burnuna dokundugunda enfekte
olma riskinin oldukg¢a artmasi gibi nedenlerden &tiirii korunma ve kontrol tedbirleri
hakkinda farkindalik yaratmak iizere saglik iletisimine hiz verilmis (Stiar Oral, 2020:
3725); uzman videolarinin, korunma yollarinin, evde tedavi yontemlerinin yer aldig
billboardlar, afisler, kamu spotlar1 ve kisa videolar hazirlanmistir (Volkmer, 2003,
11).

Calismamizin konusu, pandemi siirecinde toplu tasimalarda kullanilan grafik
tasarim iriinlerinin halk tzerindeki etkisini Bursa ili Orneginde arastirmaktir.
Aragtirma ile grafik tasarim {irtinii ve hedef kitle arasinda olusan etki alaninin
bireyde olusturdugu algiya yonelik tutum degisikliginin dl¢iilmesi planlanmaktadir.
Gorsel uyaranlarin baskin oldugu grafik iriinleri etrafinda Koronaviriis konusunun
ele alinmasinda tipografik Ogelerin ve illlistrasyon goriinlimlerinin kullanildigr bir
calisma alanmi belirlenmistir. Grafik Tasarim {riinlerinin sehrin ¢esitli yerlerinde
kullanildig1 goriilmektedir. Grafik iriinlerinin dogru hedef kitle ile iletisime
geemesine karsilik  olusacak etkilesim konunun arastirilmasinin  nedenini
olusturmaktadir. Arastirma hipotezlerinin dogrulanmasi sehir icindeki grafik

tirlinlerinin hedef kitleye uygunluk gostermesi gerektigini destekleyecektir.

Arastirmada saglik iletisimi ¢ergevesinde, hedef kitlenin niteliklerine uygun

olarak hazirlanan gorseller ve bu gorselleri destekleyecek sloganlarin bulunmasi



gerektigi diistiniilerek Bursa’nin dogusunu olusturan metro duraklarinin, kaynak ile
alict arasinda daha uygun bir iletisim ortaminin saglanmasi agisindan mekan olarak
kullanilmasina karar kilinmistir.  Arastirmada metro hatt1 {izerindeki duraklari
kullanan kisilerin Koronaviriis 6nlem afislerinden etkilenip etkilenmedikleri ve/veya
etkilenmeleri durumunda olumlu mu olumsuz mu etkilendikleri ve bunun
nedenlerinin arastirilmasi planlanmaktadir. Demografik olarak okuryazar orani en az
lise mezunu olan kitlenin yogunlukta oldugu (Sekil 1 ve Sekil 2) Bursa’nin batisini
olusturan Niliifer bolgesinde Bursa metro hattinda dogu yoniinii olusturan Kestel
ilgesine kiyasla tipografik unsurlarin 6n planda oldugu grafik trtinlerinin iletisimde
etkili bir ortam sunabilecegi diistiniilmektedir. Yine toplu ulasimda siklikla
kullanilan metronun en yogun oldugu saat araliklarinin ve metroyu hangi saatlerde,
kimlerin daha ¢ok kullandiginin tespit edilmesi hedef kitle ile bulusan gorsellerin,
s6z konusu hedef kitlede goriilmek istenen davranis degisikligini etkileyecek
unsurlar arasinda sayilabilmesi agisindan Onem tasimaktadir. Saglik iletisiminde
diizenlenen mesajlarin hedef kitleye uygunlugu biiyiikk Onem arz ettigi igin
arastirmada, metro duraklarmin bulunduklari semtlere gore dagilim gosteren
bireylerin sosyo-kiiltiirel yapisina uygun olarak tasarlanan gorsel mesajlarin ortaya

cikarilmasi beklenmektedir.

Kestel ilgesi Egitim Diizeyi

M Egitim Duzeyi

Sekil 1 Bursa Kestel Ilgesi Egitim Diizeyi (TUIK 20 Nisan 2022 verilerine gore
diizenlenmistir) (endeksa.com, et: 21.11.2022)



Niliifer ilcesi Egitim Diizeyi
120000
100000
80000
60000
40000
20000 - | Egitim Duiizeyi

Sekil 2 Bursa Niliifer Ilgesi Egitim Diizeyi (TUIK 20 Nisan 2022 verilerine gore
diizenlenmistir) (endeksa.com, et: 21.11.2022)

Pandemi donemi boyunca halki ayn1 olumlu davranisa yonlendirmede grafik
tirtinlerinin etkili bir arag oldugu gézlemlenmektedir. Bu nedenle tasarim tiriinlerinde
kullanilan propaganda ciimlelerinin 6nem kazanmasini yaninda kullanilan gorsellerin
slogant desteklemesi, mesajlarin etki giiciinii artirmaktadir. Hedeflenen kitlenin
Ozelliklerinin yani sira kullanilan sloganin net ve anlasilir olmasi, s6z akisinin gorsel
ile desteklenmesi, kullanilan renklerin dogru secilmesi, estetik goriiniimiin
kaybolmadan tasarlanmasi ve mekanin -sehrin- giincel akisimna uyum saglayan
tasarimlar, istenilen sonuglara ulagsmada biitiinciil bir anlayisi ortaya ¢ikaran unsurlar

arasinda gosterilmektedir (Caliker ve Tokoglu, 2017: 138).

Arastirma da, kuramsal altyapiy1 olusturmak amaciyla kitle iletisimi ve grafik
tasarim iligkisinin; kitle iletisim araci olarak grafik tasarimin ne olduguna yonelik
kavramlarin ortaya konulmasi, grafik tasarimda tipografinin ¢ergevesinin ¢izilmesi,
iletisim eyleminde gorev alan sembollerin  kullanildigi  gorsel —sistemin
elemanlarindan figiir kavrami, grafik tasarim ve kitle iletisiminde propagandanin yeri
ve kitle iletisiminde grafik iiriinlerinin tarihsel siireci etrafinda ele alinarak; Covid-19
salgin1 iizerinden grafik Uriinlerinin hedef kitle tlizerindeki etki alanim1 Olgmeyi

hedeflemektedir.



Aragtirmamizin ikinci bolimiinde grafik tasarimin saglik iletisimi etrafinda
incelenmesi hedeflenmektedir. Bu nedenle saglik iletisimi ve grafik tasarimin genel
kavramsal cercevesinin c¢izilmesinin ardindan grafik tasarimin tarihsel siirecinde
salgin hastaliklarin incelenmesi, saglik iletisiminde salgin hastaliklar konulu grafik
tasarim lriinleri lizerine yapilan arastirmalarin analiz edilmesi, salgin hastalik konulu
grafik tasarim iriinlerinin gorsel algt kuramlarina gore degerlendirilmesi ve
tilkemizde saglik iletisiminde salgin hastaliklar konulu grafik tasarim iriinlerinin

degerlendirilmesi amaclanmaktadir.

Son olarak yukarida belirtilen konular iizerinden ilgili grafik tasarim
tirtinlerinin ele alinmasi ve Covid-19 pandemi siirecinde toplu tasimalarda kullanilan
grafik tasarim {rlinlerinin halk {zerindeki etkisi Bursa ili Orne§i {izerinden
incelenmistir. Covid-19 pandemisinde grafik tasarim {riinlerinin Bursa ili
cergevesinde nasil ele alindigi ve kitle iletisimdeki roliiniin etkisinin ortaya konmasi,
elde edilecek veriler iletisimde illlistrasyonun veya tipografinin baskin etkisini

gostermistir.

Hedef kitlenin, siirekli bir uyarici eleman olarak karsisina ¢ikan grafik iiriinii ve
ilettigi mesaj, hedef kitle lizerinde belli araliklarla yapilacak tekrarlarin, hedef
kitlenin verilen mesaj1 algilamasi ve One siirlilen mesaja uygun istenilen davranisgi
gerceklestirmesinin saglanmasi agisindan gerekli oldugu yapilan arastirmalarda 6ne
stirilmiistiir (Elden, 2003: 15). Saglik igerikli ve amaci bilgi vermek ve/veya
yonlendirmek olan grafik {irlinlerinde halkin anlayacagi agik bir dilin kullanilmasi,
isluba dikkat edilmesi, kullanilacak gorsellerin iyi se¢ilmesi hedef kitle ile kurulacak

iletisimin olumlu sonug vermesi agisindan énem tagimaktadir (Yiksel vd., 2016: 31).



II. KITLE iLETiSIM VE GRAFIK TASARIM ILIiSKIiSi

Kitle iletisimde kullanilan grafik tasarim iriinleri tipografi, illiistrasyon gibi
Ogelerle karsimiza c¢ikarak gilidileme, bilgi aktarma ve anlatilan olay
anlamlandirmada pekistirme islevleri ile onemli bir yer tutar (Yalur, 2021: 481).
Insanlarin, algiladiklar1 durumlar karsisinda davramislarindaki degisimler arasinda bir
iliski oldugu yadsinamaz bir durumdur ve buna bagl olarak birgok olay, durum, renk
ve bigim karsisinda benzer algi durumlariyla karsilagilmistir. Gorme duyumuz
algilamada etkili olan bir eylemin parcasidir. Bu temel anlamlara bagl kalarak kitle
iletisimde grafik tasarimin Oneminin biiylik payr oldugu sonucuna ulagilmistir

(Ozkirisgi, 2020: 263).

A. Kitle Tletisim Araci1 Olarak Grafik Tasarim

Egitici, yon verici ve uyarici giicii ile kalabalik kitleleri ayn1 amaca yoneltecek
giice sahip olan grafik sanati, ¢aglar boyu etkin bir alan olarak kendini stirdiirmiistiir.
Grafik uyaranla birey ve gruplara istendik davramis kazandirma, onlar1 belirli
davranig bigimlerine ydnlendirme olasidir (Kiiniicen, 1988: 47). Iletisim terim olarak
incelendiginde kokeninin ‘commun’, ‘ortaklagsmak’, ‘ortak kilmak’ anlamlarim
tagidigr goriilmektedir. Terim genel sekliyle herhangi bir seyin ya da bilginin
ortaklasa kullanilmasi anlamimi tasimaktadir. Demiray (2008: 7) iletisimi, duygu ve
diisiincelerin, kisiler, kalabalik gruplar, bu gruplar arasinda s6z, viicut hareketleri,
yazili alanlar ve goriintiiler gibi araci olabilecek durumlarin karsilikli alip verme
dengesini saglayan toplumsal etkilesim siireci olarak tanimlamaktadir. Iletisimde
anlasilir olmak ve hedef kitleye uygun igerik {iretmek icin kaynak, iletmek istedigi
mesaj1 belirlemeli ve iletisim kuracag: kitlenin ayni sekilde anlayabilmesi icin bir
kodlama olusturmalidir, aksi durumun yasanmasi iletisimde dogacak Onemli

problemleri gosterir (Isik, 2012: 96).



[letisim siirecinin tamamlanmasi i¢in gegmesi gereken asamalar bulunmaktadar.
Her 0Ogenin kendine tamimlanan rolii yerine getirmesiyle saglikli iletisim

gergeklesecektir.

Gonderici |:> Mesaj :> [letisim Araci :>Ahc1
Geri Bildirim
Sekil 3 Emre Becer’e gore iletisim siireci (Becer, 2002: 14).
Insan yasaminda énemli bir yere sahip olan iletisim, génderici olan kaynaktan

baslayarak, alict olan hedef kitlede son bulan ve diiz yapida olmayan siirec ile

olusmaktadir.

‘Gonderici, algilama, se¢me, diisiinme, yorumlama siireglerinde iirettigi
anlamli iletileri simgeler araciliyla génderen kisi ya da kisilerdir’ (Zillioglu, 2003:
98). Gonderici iletisim araglarindan herhangi birini kullanan bir kisi veya kalabaligt
olusturan insan gruplar1 olabilir. Gonderici iletisim siirecini baslatir ve mesajin dogru
sekilde alictya ulagsmasini hedefler. Bu gonderim asamasinda c¢esitli, kelimeler,
sekiller ve semboller kullanilir. Iletisim sirasinda amag géndericinin mesaji etkili

sekilde sunmasi ve alic1 tarafindan dogru sekilde algilanmasidir (Sekil 3).

Mesaj, gondericinin bir iletisim araciyla aliciya ulastirmak istedigi bilgi, duygu
ve diigiincedir. Mesajlar bir iletisim eyleminin igerigini olusturur ve insanlar mesajlar
araciligiyla iletisim kurar (Becer, 2002: 24). Demiray’a goére (2008: 12) ileti,
kaynaktan aliciya gonderilen bir uyari, diisiince, duygu, kan1 ya da bilginin kaynak
tarafindan kodlanmis halidir. Mesajlar aliciya c¢esitli semboller aracilifiyla yazil,
sOzel veya gorsel olarak: ya da alternatiflerin farkli kombinasyonlar ile iletilebilir.
Mesajlarin anlamli semboller haline gelmesine kodlama denir. Tiirkoglu'na gore
(2003: 17) kodlar, gostergelerin diizenlenme sistemleridir. Iletisimin toplumsal
boyutudur, verili bir toplum ve kiiltiirde 6grenilen ¢cok karmasik birlesim kaliplaridir.
Cevreden duyulan sesler, toplumlarin konustugu diller, dinlenilen miizik, goriilen
resimler tamamen kodlardan olugmaktadir. Duygu ve diislinceler bu alanlarin

degiskenleri igerisinde kodlayip aliciya aktarilir.



Semboller nesneyi, duygu, diisiinceyi veya olmus veya olast durumlari
aktarmak icin kullanilabilir. Sembollerin anlamlar1 farkli kiiltiirler tarafindan
degisiklik gosterebilir. Sembollerde isaret ile nesne arasinda direkt bir bag kurulmaz,
sembolde kullanilan nesnenin gergek goriintiisii ile anlattigi durum farklilik
gosterebilir. Kodlar, simge ve semboller biitlinlidiir. Aralarindaki fark; mesajin isaret
haline doniismesinde kullanilan simgeler ve bunlar arasindaki iligkileri diizenleyen
kurallarin tiimiine kod denilerek agiklanabilir (Yatkin, 2006: 50). Bu baglamda
kodlarin, sembollerin mesaj igerisine yerlestirilmesinde kullanilan kurallar sistemi

oldugu sdylenebilir (Yatkin, 2006: 56).

Iletisim sirasinda izlenen adimlar bir kanal aracilifs ile aliciya aktarilir (Misirls,
2007: 3). lletisim araglarmi yazinsal, gorsel ve isitsel olarak smiflandirmak
miimkiindiir. {letisim araglar1 bu smiflarin herhangi birine ait olabilecegi gibi; sadece
yazi ile aktarilan (kitaplar), sadece gorsel (afisler, fotograflar, resimler), veya isitsel
(radyo), hem yazinsal hem gorsel ya da hem isitsel hem gorsel siniflara da ait
olabilirler. Bu gruplara ek olarak iletisim araglar1 kitle iletisimi ve Kkisiler arasi
iletisim olarak da smiflandirilabilir. Kitle iletisim araglarini televizyon, radyo, afis,
billboard, sinema, dergi, gazete gibi mecralar olusturmaktadir. S6zIlii gorsel veya
yazinsal iletisim kanalin1 kullanarak iletilen mesaj bir alict tarafindan
karsilanmaktadir. “alic1, karsilik bulabilecegi kitle ile girdigi siiregte kendisine
yonlendirilmis mesajlar1 algilayabilen ve bu duruma tepki olusturabilen birey ya da
gruplardir” (Misirli, 2007: 4). Iletisim siirecinin tamamlanmas1 hedeflenen aktarimin
kitle veya birey tarafindan karsilanarak geri bildirim yani doniitii olugturmasiyla
tamamlanmaktadir. “Geri bildirim, hizli tepkimelerle siradan ve o anda gelisebilecegi
gibi, sadece baz1 davramiglart degil, biitiin davranis egilimlerini tiimiiyle
degistirebilecek kadar karmasik ve yiiksek dereceli olabilmektedir.” (Wiener, 1975:
45). Geribildirim, mesaj alictya ulastiginda alicinin verdigi tepkinin gondericiye
ulagsmasidir. Kullanilan iletisim araci geribildirim siirecini etkilemektedir.
Televizyon, radyo, gazete, afis gibi araglar araciligiyla yapilan kitle iletisiminde anlik

geri bildirimden s6z etmek miimkiin degildir.



fletilen mesajin alicida kalict etki birakmasi icin gorsel iletisim tiiriinden
faydalanilmaktadir. Gorsel iletisim ¢esitli seslerin, goriintiilerin, gérsel malzeme ve
bilgisayar teknolojisiyle yapilan iletisim tiiriidiir (Misirli, 2007: 21). Grafik triinleri
kitle iletisiminde gorsele dayanan ve mesajin biiyiik kitleye ulasmasinda ¢ok fazla
kullanilan iletisim aracidir. Nitekim insana sosyal bir varliktir, gazete okumasa,
televizyon izlemese bile kent hayatinin iginde olan imgelerden kagmasi miimkiin
degildir (Williamson, 2001: 11).

Kitle iletisimi, iletilmek istenen mesajin genis kitlelere aktarilmasi olarak
tanimlanabilmektedir. Kitle iletisimde hedef kitle, yalnizca belirli bir grup
olabilecegi gibi; yerel bolgesel, ulusal ve uluslararasi topluluklarda olabilir. Kitle
iletisimde kaynak bir kisi degil, bir kurulustur (Willamson, 2001: 13). Bu baglamda
kitle iletisim araglar1 hedef kitle lizerinde istenilen etkiyi olusturmasi igin birtakim
hususlar1 beraberinde getirmektedir. Bu hususlar pozitif etkinin yaratilabilmesi igin
onemli olarak goriilmektedir. Mesaj, hedef kitlenin dikkatini cekecek sekilde
olusturulmalidir. Dolayisiyla mesajin sunulus sekli, kitleye dogru aktarilmasi
acisindan dnem kazanmaktadir. Iletisim siireci icerisinde birey, kendisine sunulmus
mesajlar arasindan bireysel yasanmis ve gelistirdigi ilgi alanlar1 dogrultusunda
thtiya¢ duydugu gereksinimler ve ilgi alami ile degerlendirerek uygun olam
segmektedir (Elden, 2003: 12). Burada se¢me eylemi mesajin kiside biraktigi etki

dogrultusunda gerceklesmektedir.

Iletisim ¢esitli diizeylerde gergeklestigi gibi kimi zaman kisiler aras1 iletisimde
kimi zaman da kitle iletisimle yayilmaktadir. Kitle iletisim diizeyindeki grafik
iirlinleri, cesitli mecralarda karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sekliyle iletisimde kullanilan
grafik drlnleri hedeflenen konunun yayilmasi ve yorumlanmasi olarak
degerlendirilmektedir. Grafik iirlinleri bu durumda bir kitle iletisim aract gorevi
gormektedir. Bu iletideki mesajlar1 alanlar ise, kisiler, biiyiikk gruplar veya Kitleler
olabilir (Cobaner, 2013: 215).

Kitle iletisim araci olarak grafik tasarim iiriinleri, iletisim i¢in kullanilan diger
araglara oranla hedeflenen mesajdaki sempatizanli1 arttirmaya yonelik durumlar

olusturarak, grafik materyaller disindaki araglarda  verilen = mesajlar
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desteklemektedir. Grafik iriinleri iginde 6nemli bir yere sahip olan afisler, maddi
O0demelerin yapilmasiyla birlikte kiralanan alanlarda ticari amag giidiilerek gosterilen
afigler, ilgili yerin ¢alisanlar1 veya goniillillerce kullanilan militan afisler olarak

tanimlanmaktadir (Uztug, 2004: 343).

fletisim kuramcilarindan bazilari, kitlesel hareket olusturmak icin kullamlan
araclarin bazilarmin verdigi mesajdan daha biiyilik etki alan1 oldugunu ve kullanilan
aracin kendisinin bir mesaj tiirli oldugunu savunmaktadir (McBride, 1993: 17). Buna
karsilik olarak durumun tam tersini one siiren iletisim kuramcilart da bulunmaktadir.
Bu kuramcilara gore asil 6nem sahibi olanin mesajda anlatilmak istenen oldugu ve

kullanilan aracin ikinci 6nem tasidigi kabul edilmektedir (Maksudoglu, 2006: 31).

Kitle iletisim aracglarinda grafik tasarim {rlinlerinin en temel Ozelligi,
belirlenmis giindem konusunda toplumu etkilemek ve yonlendirmek ve buna bagh
olarak giic sahibi olmasini istedigi taraf {lizerinde etki alam1 olusturmaktir
(Maksudoglu, 2006: 31). Boylece gii¢c sahibi olan tarafi belirgin hale getirip karsi
tarafin hamlelerini durdurabilir, kisileri etki alanina alabilir bir inan¢ olusturabilir,
konumunu belli edebilir ve istedigi gruplari olusturabilir (Anik, 2000: 70). Bu
asamada giindem konular1 sunulurken, kullanilan farkli teknikler kisilerin durum ile
ilgilenmesini saglamaktadir (Yildiz, 2002: 96). Kitle iletisimi gii¢lii bir propaganda
silah1 ve beyin yilkama araci olarak tanimlanirken, bireylerin bilgi, tutum ve
davraniglarin1 biiyiik oranda etkilemektedir (Arslan, 2004: 26). Bu anlamda grafik
tirtinleri kitle iletisimde 6nemli yer sahibi olarak goriilmektedir. Grafik iirlinlerinde
secilen gorseller ve kullanilan slogan, grafik iiriiniiniin iletmek istedigi mesaj ve etki

alani iizerinde baskin hale gelmesinde etkilidir.

Grafik tasarim iriinlerinde iletilmek istenen mesaj ile tasarimda kullanilan
gorsel arasinda bir biitiinliik bulunmaktadir. Bu anlamda, bir gorselin se¢imi, o
gorselin iletecegi mesajin niceligi ve niteligi ile dogrudan iliskili olacaktir.
Tasarimda kullanilan gorselin varolus sebebi, tanitma, bildirme ayni zamanda ‘kod’
haline getirilmis olma niteligidir. Gorselin gergekte ne oldugu, tasarimda hangi
mesaji verme amactyla kullanildigi arasinda bir etkilesim kurmakta, bunun

sonucunda da anlamlandirma olusmaktadir (Kaptan ve Sayin, 2020: 807).
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FOR U S ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Sekil 4 Propaganda Afisi

(tr.wikipedia.org, 10 Haziran 2022)

Grafik trtinlerinde kitlesel hareketi olusturma olarak akla gelebilecek ilk
orneklerden biri Amerika Birlesik Devletleri’nin 1. Diinya Savasi’na girerken orduya
asker cagirmak icin kullandigi Sam Amca afisini ele almak miimkiindiir. Afis bir
Kitle iletisim araci olarak incelendiginde, iizerinde ‘I want you for U.S.Army’ yazisi
ile gorseldeki kisinin parmagiyla izleyiciyi gosterdigi goriilmektedir. Burada
kullanilan figiiriin New York eyaletinde yasamis Samuel Wilson isimli bir is insan1
oldugu one siiriilmektedir. Wilson 1812 Savasi’nda orduya gonderdigi yiyecek
varillerinin iizerinde US- United States damgas1 bulunmaktaydi ve bdylelikle iki isim
birbiriyle 6zdeslesmisti. Afiste kullanilan bu 6zdeslesme kitleye verilecek mesajdaki
giicii arttiran bir kod olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Nitekim figiirin baginda bulunan
sapkanin lizerinde Amerikan bayragindaki yildizlarin bulunmasi ve afiste kullanilan
renkler Amerika Birlesik Devletleri’nin ulusal renklerini simgelemektedir. Donemde
kullanilan iletisim araglarindan radyo ve gazetenin yaninda bir grafik iirlinii olan afis

genis kitleleri orduya ¢cagirmakta etkili rol oynamustir (Sekil 4).
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Sekil 5 Propaganda Afisi

collections.vam.ac.uk/ , e.t.: 4 Ekim 2022

Ayn1 gorselin kullanildigit ama bir Onceki mesajin tersini anlatan afis,
Amerika’nin Vietnam Savasi’ndaki basarisizligin1 anlatmaktadir. ABD’nin 1. Diinya
Savasina katilmasi halk tarafindan mecburi bir ihtiya¢ olarak goriilmiistiir. Buna
karsit olarak da Vietnam ve Irak Savaslar {ilke sinirlar1 tehdit etmemekteydi ve halk
tarafindan bir ihtiyag olarak goriilmemisti. Dolayisiyla Vietnam ve Irak Savaslarinin
propaganda siiregleri basarisizlikla sonuglanmistir (Sekil 5) (Tanrikulu, 2009: 69).
Figlir ve renk kullanimlar1 aynmi olsa da kullamilan kelimeler ve figiiriin
goriiniisiindeki degisim iletilen mesajin zithiginm géstermektedir.

Diinya tarihinde farkli alanlarda kullanilan grafik {riinleri siyasi
propagandalarin etki alanini arttirdigi goriilmektedir. Tarihteki olaylara 6rnek
gosterilen afigin iletisim araci olarak kullanilmasini diinya {izerinde etkili olmus

farkli alanlarda gérmek de miimkiin.
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Sekil 6 Obama 2008 Baskanlik Secimlerinde Kullanilan Afis Serisi, Shepard Fairey

thedrum.com/opinion/ , e.t.: 23 Eyliil 2022

2008 yilinda Amerika Birlesik Devletleri Barack Obama’nin sec¢im
kampanyasini yiiriitiilmesi sirasinda, ‘Umut’, ‘Degisim’ ve ‘Ilerleme’ kelimeleri
tizerinden ayni gorsel kullanilarak afis caligmasi yapilmistir. Gorsel Obama’nin
stilize edilmis sablon portresidir. Yapilan afis ¢alismalar1 iizerinden genis ¢apli bir
secim kampanyasi yiiriitiilmistiir. Hedef halkin {izerindeki degisim etkisini arttirarak
kazanilmak istenen bir oylama olarak belirlenmistir. Siyasi alanda kullanilan
kampanyada iletisim kanal1 olarak afis kullanilmasi, afisin caddelere asilarak hedef
kitleyle iletisime ge¢mesi hedef kitle {izerindeki etkiyi arttirmis ve kitlenin istenilen

davraniga yonlendirilmesinde etkili oldugu gortilmiistiir (Sekil 6).

Grafik triinlerinin kitle iletisimde etkili olmasinda énemli gorevlerinden biri
ikna etme olarak karsimiza ¢ikmaktadir. ikna giicii icin grafik {iriiniinde inandiricilik
hedef kitlede istenen sonuca ulagmakta izlenen yol olacaktir. Grafik {iriiniiniin
hedefte tutum degisikligi yaratma gibi bir amaci varsa mesajin etki alanini

giiclendirmesi 6nem kazanir.
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lletisim, bir ayagiyla ikna etmeyi de icinde barmndirdigindan iletisim siireci
icerisinde hedef kitlenin tayini énem kazanmaktadir. Ikna etme, kisi ve Kisilerin
davranig, diigsiince ve tutumlarinmi istenen bi¢cimde etkileme ve degistirme siirecidir
(Geng, 2005: 325). Bu nedenle mesaji olusturan kaynak, hedef Kkitlenin
anlayabilecegi tiirden ortak kodlar kullanmalidir (Teker, 2009: 35). iletide mesajin
anlami bozulmadan, iletisimdeki kaynak ve mesajin gonderildigi kitle ayn1 anlam
degerinde isaretlerle sunulmasi gerekmektedir. Mesaj, hedef kitlenin gereksinimleri
analiz edilerek ve ihtiyaglar1 diisiiniilerek olusturulmalidir. Bu durumlarin goz
oniinde bulundurularak hazirlanan mesaj igerigi iletisiminin basar1 sansini
arttiracaktir. Bu anlamda grafik tasarim riinleri yalnizca askeri veya siyasi alanda
degil ¢esitli saglik kampanyalarinda veya bir firiin pazarlamasinda da etkili

olmaktadir.

Saglik iletisimi toplumun i¢inde var olmus bireyin saglikli bir yasam
edinmesini amaglayan ve saglik hizmetlerinin bilinirligini saglamak, saglikla ilgili
bilgilerin aktarilmasi, bireyin saglikla ilgili tutumunu olumlu yonde degistirilmesine
kadar tim cerceveyi kapsamaktadir (Cinarli, 2008: 45). Saglik iletisimi alaninda
yapilmig afisler, Birinci Dilinya Savasi’ndan beri halk sagligi hizmetinde bir iletisim
aract olarak kullanilmistir. Saglik hizmetlerinde kullanilan afisler, saglik bilincine
ulagsmak i¢in saglik davranisini degistirmenin araclaridir (Tanyildiz1 ve Kaya, 2020:
59).

Afisler yalmzca giinliikk hayatta kullanilan kitle iletisimi olmanin disinda
sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve saglik alanlarinda da kullanilmaktadir. Saglik iletisimi
sosyal afigler baslig1 altinda incelenmektedir. Bu anlamda saglik konulu afisler bir

diisiinceyi ileten 6gretici ve egitici niteliktedir (Ozpolat, 2020: 76).
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Sekil 7 Alaska Covid-19 Afisi
(hainesalaska.gov, e.t.:1 Kasim 2022)

Alaska’da kullanilan bilgilendirici afis, Covid-19 viriisiiniin bulagsma ve
yayilma hizi hakkinda kamuyu tibbi anlamda bilgilendirmeyi amaglamaktadir.
Sosyal mesafeyi anlatan afis, vektorel insan ¢izimleriyle kalabalik alanlarda kisiler

arasi birakilmasi gereken mesafe dl¢iisiinii anlatmaktadir (Sekil 7).
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Sekil 8 ABD Saglik ve Insan Hizmetleri Bakanligi Covid-19 Afisi
(Tanyildiz1 ve Soyal, 2021, 2017)

Amerika Birlesik Devletleri Covid-19 siirecinde sosyal medya hesaplarinda
tedbirlerin alinmamasi halinde karsilasilmast muhtemel durumlart anlatan afisler
yayinladi. Yayinlanan afiste virlis simgesi ‘Covid-19’ metaforunu temsil etmektedir.
Kullanilan renklerle korku duygusu ele alinmistir. Verilmek istenilen mesaj Siyah
serit lizerine yazilarak (“ Certain medical conditions may put you at higher risk
during Covid-19 (Bazi tibbi durumlar Covid-19 sirasinda sizi daha yiiksek risk altina
sokabilir)”, belirli bir rahatsizlig1 olan her yastan yetiskinin Covid-19’a neden olan
viriis sebebiyle ciddi bir hastalik riski altinda oldugunu ifade etmektedir. Afis,
siiregte yasanan genel saglik sorununda 6liim riskinin oldugu mesajini iletmektedir
(Sekil 8).
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Sekil 9 ABD Saglik ve Insan Hizmetleri Bakanligi Covid-19 Afisi
(Tanyildiz1 ve Soyal, 2021, 2018)

Afis hedef kitleyi bir konuya ikna etme iizerine kurgulanmistir. Amerika
Birlesik Devletleri’'nde Kasim 11 itibariyle gilinliik vaka sayilarinda ciddi artig
goriilmiistiir. Mor giiven kalkanimin arkasinda kullanilan biyolojik gorsellerle,
viriisten korunmak igin asiya dogru bir yénelmenin olmasi istenmistir. illiistrasyon
kullanilarak anlatilan saglik afisi hedef Kitledeki hareket eylemine yonlendirerek
iletisimde yonlendirme amaci giitmektedir. iletisim dgesi olarak kullanilan afiste
verilmek istenilen mesaj, yazili bir unsur olarak yansitilmamis olup gorsel undurlar
‘Asilar, giivenli, etkili ve hayat kurtaricidir’ mesajin1 tasimaktadir (Sekil 9)
(Tanyildiz1 ve Soyal, 2021: 218).

Afiste ikna etme ve pazarlama unsuru bir amag olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Gecmisten glinlimiize ¢esitle mecralarda karsilasabilecegimiz pazarlama ve ikna
grafik iriinleri araciligiyla kitlelerle bulusturularak genis etki alanlara
ulagsmaktadir. Amaglarindan biri mesaji kitleye ileterek bir davranisa yonlendirme
olan grafik iriinleri, iletisimin ¢esitli alanlarinda pazarlama ve ikna amaciyla da

kullanilmastir.

18



mutluluga
kapak ac

Sekil 10 Coca cola ‘Ramazan’ Afisi (2011)
(Eristi, 2016: 329)

Sekil 11 11 Coca Cola Christmas (2010)

(https://www.behance.net/ , 4 Ekim 2022)
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Farkli yillarda dini kutlamalar temasiyla ortaya g¢ikan afislerde, kullanilan
grafik diizenlemelerin kiiltiirel anlamda farkliliklar tasidigi goriilmektedir. 2013
yilima ait ilk afiste Coca Cola sisesinin iizerinden ramazan aylarinda sokaklari
siisleyen aydinlatmalarin kullanildig1 goriilmektedir. Afisin geneline adapte edilmis
ramazan atmosferi gilincel konunun pazarlanan iiriin ile bitiinliik olusturmasi
gozlemlenmektedir. Buna karsilik olarak noel afis gorselinde yine merkezde bulunan
bir Coca Cola sisesi bulunmaktadir. Siislenmis ¢am agacina benzetilmis sise noel
zamani, geleneksel ritliellerde bir siisleme aracina karsilik gelmektedir. Farkli
cografyalarin kendi kiiltlirleri baz alinarak hazirlanmis reklam afislerinde {riiniin
daha fazla satilmasi amaclanmisken, tiikketimi hizlandiracak kitlesel bir amacin

edinildigi gdzlemlenmektedir (Sekil 10, Sekil 11).

Grafik irtlinleri siyasi, saglik veya satis pazarlama alaninda kitle iletisim aract
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hepsinde ortak hedef bir iletisim siirecinde iletigim
arac1 gorevini iistlenmektir. Iletisim siireci icerisinde gonderici konumundaki kurum
veya kuruluslar, iletmek istedikleri mesajda iletisim araci olarak grafik iiriinlerinin
tercih edildigi gortilmektedir. Alic1 olan hedef kitle, mesajin kitle {izerindeki etkisine
bagli kalarak tutum ve davramislarindaki degisiklilerle geri bildirim siirecini
tamamlamaktadir. Iletisimde tercih edilen kodlarla, kitle iletisim araci olan grafik
iiriinlerinde anlatim gii¢lendirilmistir. Bu asamalardan gegen iletisimde grafik

tasarim tirtinleri bir kitle iletisim araci olarak kendini gostermektedir.

B. Grafik Tasarimda Tipografi

Tipografi, bilginin, gesitli medya kuruluslariyla is birligi yapilarak ve yazi
karakterlerine gorsel efektler uygulanarak etkili bir sekilde kullanimi olarak
tanimlanmaktadir (Kudo, 1993: 216). Grafik tasarimin 6nemli elemanlarindan biri
olan tipografi, tasarimda ¢izgisel bir karakter olmaktan ¢ikarak tasiyacagi anlam
yiikiiyle birlikte farkli etkilere sahiptir. Yazi karakterleri kullanildiklar1 yere ve
kazandiklar1 dokuya gore tasarim sorunlarina ¢6ziim bulmaktadir. Tipografi kelime
anlami1 yunanca ’typos’ ve ‘graphein’ olmak iizere farkli iki kelimenin birlesiminden
olusmaktadir (Becer, 2019: 105). Typos form sekil anlamina gelmektedir ve bu
anlama kars1 da farkli dillerde ‘typ’ Almanca, Type Ingilizce, Typus olarak da
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Latincede karsilik bulmaktadir. Sézctiklerde ‘tip, iz, damga, model, 6rnek cins olarak
tanimlanirken, Typos ile anlatilmak istenen, tipi bir sekil olan baski yazis1 elemani
(harf sekil)dir. Farkli dillerden gelen tipografi kelimesi Tiirkgede de benzer bir
anlama biirlinerek ‘baski, basili doseyin bi¢imi, gorliiniimi’ olarak kisaca

kullanilmistir (Becer, 2005: 176).

Kitlesel iletisimde, alfabe karakterleri atomlardan ve kelimeler, bir kelimenin
ifade yiikiinden ayr1 olarak konusma ve yazilim iletisim en kii¢iik birimi olan
molekiillerdir. Tasarimi yapan kisi kelimenin nesne olarak goriintiisiinden veya
harflerin alt yapisinin degistirerek lizerinde yapilan degisiklikler ile anlamin daha

gliclii bir hal almasini saglar (Sevim, 1995: 21).

Tipografi, tasarim siirecinde dikkat edilmesi gereken Ve igerisinde birgok ilke
barmndiran 6nemli bir unsurdur. Typeface anatomisi, esas, kerenin, tracking, leasingi,
bosluk tasarimi gibi ilkeler, lirliniin/mesajin gorsel dzelliklerini ve islevini belirleyen
en onemli kistaslar olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar. Bu ilkeler olmadan tamamlanan
tasarimlarda ciddi iletisim sorunlari ortaya ¢ikmaktadir (Akman, 2017: 90).
Ulkemizde bu ilkelere dikkat edilmemesi veya yok sayilmasindan dolay: tasarim

alanlarinda tipografi sorunlarina rastlamak miimkiindiir (Akman,2017: 91).

Grafik iriinlerinde iletisime ge¢me asamasinda tipografi unsurlari; baslik,
metin ve slogan bilesenlerinden olusmaktadir. Iletisim unsuruyla grafik {iriiniin
olusturan kisi, tipografi ve gorsel elemanlarin nerede olacagm belirler. On hazirlik

asamasinda tipografinin yerine, gri lekeler kullanilabilir.

Tipografi unsurlari hedef kitle ile iletisime gececek ilk adim baslik olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kullanilan bashigin kitle iizerindeki etkisi dikkat cekici ve
metni okumaya davet edecek sekilde olmalidir. Bagligi okuyanlarin sayisi, ana metni
okuyanlardan ortalama bes kat daha fazla olmaktadir (Ogilvy, 2008: 124). Belirlenen
baslik ana metni okumaya yonlendirecek sekilde olmalidir. Baslik olusturulmadan
once hedef kitlenin belirlenmesi, olusacak bagligin anlamli olmasin1 saglamaktadir.
Basligin arkasindan gelen tipografi dgelerinin baslik ile uyum iginde olmali, 6ncesi

ve sonrasi ile baglantili olmali ve bir anlam olusturmalidir.
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Tipografi 6gelerinin 6n planda oldugu grafik iriinlerine mesaj; sdzel, gorsel ve
seslidir. Tipografik 6geler, okunma sirasinda izlenmekte, gorsel olarak algilanmakta,
duyulmakta ve isitsel olarak yorumlanabilmektedir. Tipografik mesajin etkili
olabilmesi i¢in mesaj1 ileten metin okunabilir olmalidir. Buna bagh olarak secilecek
yazi karakteri onem tagimaktadir. Ana metin unsurlari iletilmek istenen mesajin etki
alanimn1 belirlemektedir. Mesaj igerigi mesajin ana fikri ile biitiinliik olusturan
karakter se¢imiyle uyum i¢inde olmalidir (Soylemez, 2019: 90).

Insan saghgini tehdit eden ebola, veba, sars gibi salgin hastaliklar toplumlarin
yasantilarini tehdit eden kriz ortaminin olusmasina neden olan durumlardir. Stirecin
icinde kitle ile iletisim kurmak ve bilgi vermek amaciyla grafik iiriinlerden
yararlanilmaktadir. Sunulan bilgi, istenilen davranigs veya pazarlanan {irlinde
kullanilan slogan iletilen mesajin giiciinii pozitif anlamda arttirmaktadir. Slogan
kitleye ulastirilirken tipografik unsurlarin kullanimi hedeflenen sonugtan yiiksek
verimin alinmasini saglamaktadir (Zegerek, 2020: 148). Ornegin 1918 ispanyol gribi
pandemisi siirecinde bazi markalar {iriinlerine satisa sunarken kullandiklari
sloganlarda el yikamanin 6nemi vurgu yapacak kelime gruplari kullandilar. Pandemi
stirecinde el yikamanin 6nemine vurgu yapan sabun markasi Lifebuoy, halki hijyen
konusunda egitmek ve iirlinleri pazarlamak i¢cin Ameri Birlesik Devletleri’nde gazete
reklamlarin1  kullanmistir.  Horlicks Malted siit markas1 ise salgin tedavisini
destekleyen hicbir 6zelligi olmadigi hande, {irlinlerini doktorlar tarafindan tavsiye
edilen ve bilimin destekledigi bir iiriin olarak gosteren reklamlar sundular (Haynes,

2020; 189).
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Sekil 12 Ispanyol Gribi ile iliskilendirilen reklamlar
(theguardian.com; time.com, Erisim tarihi: 27 Kasim 2022).

Markalarin reklamlarinda kullanilan tipografik unsurlar incelendiginde etki
alan1 en genis olacak olan kelime salgin isimleri olarak verilmektedir. Dikkat ¢ekici
biiyiikliikkte kullanilan ‘influenza’ hastaligi reklamlar1 diger reklamlardan ayirarak,
digerlerinden daha Onemli gibi gostermektedir. Bu durumla beraber reklam

alanlarinda tipografik etki biiylik 6nem kazanmaktadir (Sekil 12).
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Sekil 13 Sosyal Medya Afisi, Emercy Medical System, Nkunim, 2020.
(Deveci, 2021: 266)

Bugiin hala etkileri goriilen ve pik noktasin1 yakin ge¢gmisimizde yasadigimiz
Covid-19 pandemisi diinya lizerinde ¢ok sayida gelismemis iilkenin kosullarini
bulunduklar1 durumlardan daha agir hale getirmekteyken; gelismis diinya iilkeleri bu
duruma uzun siire seyirci kalmaktaydi (Deveci, 2021: 266). ‘Unkown Frontline
Heros Aganist Corona’ goniillii saglik ekibinin sosyal medya da yayimladig: afiste
Arapca “Tahrik tarihi, maske bile olmadan Corona ile savasa giden erkekleri
yazacak” climlesi yer aliyor. Afisin geneline hakim arapg¢a harflerin hakim oldugu
goriilmektedir. Gorsel kullanimi az olmakla beraber tipografik ogelerin baskin
oldugu ve mesajin tipografiyle anlatildig: illiistrasyonun ise destek unsurlar olarak

tasarimda kullanildig1 goriilmektedir (Sekil 13).
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Sekil 14 Uluslararasi Ticaret Orgiitii Toplant: Duyurusu, Unctad, 2020.
(Deveci, 2021: 266)

Salgin nedeniyle durma noktasina gelen turizm sektorii ve bu sektor gelirinde
yasanan kayiplar1 anlatan bir rapor hazirlandi. S6z konusu rapor 6ncesi yapilan acil
eylem toplantisinin afiginde yalin imgelerle turizm sektoriindeki ekonomik sorunlar
ifade edilmektedir (Deveci, 2021: 266). Afisteki tipografik dgeler yapilan toplantinin
ana bagligini goriiniir bir sekilde hedef kitleye sunmaktadir.  Tipografi dolayli
yoldan anlatim araci olarak degil direkt sekilde amacin ne oldugunu belirtecek
sekilde kullanilmistir (Sekil 14).

[letisim tasariminda tipografinin kullanilmast iletilmek istenen mesajin sozsel
bigcimden Oteye tasiyarak, mesajin  gorsel bigcimde ortaya konulmasini
amaglamaktadir (Giinel ve Kes, 2021: 766). Kinetik tipografi kullanilan tasarimlarda
iletisimi etkili hale getirmek i¢in, mesajin olusmasinda kullanilan tipografik 6geler
temel yontemi olusturmaktadir. Bu bakimdan tipografi, olusturulmus mesaji iletmek
ve gorsel akist sunmak igin ikili role sahip olarak goriilmektedir. Font ile olusturulan
anlamin kendi i¢lerindeki iletisimi ifade edilmek istenen mesaj bakimindan bir uyum
olusturmalidir. Harfi bir bi¢im olarak ele almak bir harf formunun soyut sunumunun

algilanmasini saglamaktadir (Hostetler, 2006: 114).
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Sekil 15 Covid-19 Afisi, Provokatif Rotay1 Segmek, Bouckaert & Furlan, 2020.
(Deveci, 2021: 266)

Covid-19 ile miicadele de toplumda kuralara uymama durumunun ¢ok fazla
oldugu kanisina varan bir grup tarafindan tasarlanan afis, bir gecede davranig
degisikligi yaratmanin zorlugunun ancak ¢ok daha kigkirtict olmakla basarabilecegini
savunmaktaydr (Deveci, 2021: 266). Insan formuyla bireyi temsil eden imge
kullanilmaktadir. “Yiiz maskesinin garip oldugunu mu disiintiyorsunuz?’ metninin
yer aldig1 insan yiizli formunda gorsel kullanilmistir. Tipografi yiiz formuna uygun
hale getirilerek hareket kazanmistir. Afis igerisinde hareketli goriiniime sahip kinetik
tipografi kullanilmistir (Sekil 15).

Tipografi, grafik triinlerinde etkili bir eleman olmakla beraber giiniimiiz
kitlesel iletisimin 6nemli bir pargasidir. Teknolojinin ilerlemesiyle ve her mecrada
karsilasmamiza karsin, tipografi daha fazla ekran araciligiyla kitle iletisimde yer

almigtir. Sinema ve televizyon sektoriiniin gelismesiyle, hareketli grafik tirtinleri
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daha fazla kullanilmaya baslanmistir. Hareketli grafik iiriinleri, bilgi verme, eglenceli
vakit gecirme gibi giinliik ihtiyaglar1 karsilayacak hal almistir (Atiker, 2009: 1).
Anlatilmak isteneni 6n plana ¢ikaracak nesnelerin tasarima dahil edilmesi
tasarimin  Onemli noktalarindan biridir (Tirkmenoglu ve Akengin, 2016: 895).
Izleyici bugiine kadar duragan tipografik unsurlara maruz kalmistir ancak hareketli
grafik tiriinlerinin hareketi takip edilebilir ve etkileyebilir durumda olmasi izleyicinin
kolay adapte olmasini desteklemistir. Hareketli tipografik tasarimlar etkili bir izlenim
sunar. Hareketli grafik {iriinlerinin izleyicide uyandirdigi heyecan, bireylerin algilari
tizerindeki etkisi tasarimin giiciiyle paralel ilerlemelidir. Aksi durumlarda grafik
tasarimin asil amaci olan mesaj iletme etkisini kaybedebilir (Akgiin, 2013: 7).
Teknolojideki giincellemelerle birlikte, malzeme yelpazesindeki gelismeler
kullanilacak materyal agisindan grafik iirlinlerinde ¢esitliligi arttirmistir. Tasarim
alaninda yasanan degismeler, tasarimcilarin yeni ve 6zgiin ¢alismalar olusturmasinda
destek olmustur. Grafik tasarim, teknolojinin ilerlemesiyle hiz kazanmis, 21.
Yiizyilda tamamen farkli bir gorlinim kazanmais, hareketli goriinlimlerin daha fazla
kullanildigi bir hal almigtir (Tiirkmenoglu ve Akengin, 2016: 898). Bu gelismelerle
birlikte tipografinin ekranda hareket etmesi, farkli noktalara aktarilabilmesi,
ekrandan tamamen yok olmasi, kalin veya italik yazma gibi tipografik se¢imlerin ne
kadar degeri olabilecegini sorgulanmaktadir (Helfand, 2001: 107). Bu anlamda
tipografinin grafik {riinlerinde etkili olan roliinii arttirmasi ve ileriye tasinmasi,

kullanim alanlara gore tasarimin etki alanini genisletecektir.

C. Grafik Tasarimda Figiir (illiistrasyon)

[lliistrasyon Latincede aydinlatmak anlamina gelen ‘Illiistratus’ kelimesinden
gelmektedir (Eczacibasi, 2008: 73). Kelimelerle anlatilan bir durumu anlasilir hale
getirmekte yardimer 6ge oldugu sdylenebilir olarak belirtilebilir. Bu varsayimlarla
illiistrasyonun bir fikir veya mesajin etkili sekilde sunumunda kullanilan gorseller
olarak tanimlayabiliriz.

[lliistrasyon veya resimleme, °... yazili sozlii yada elektronik bir metne eslik
eden ve onu tamamlayan bir ¢izim, fotograf ya da iiretim ya da hazirlama sanat1 veya

stirecidir’ (Fleishman, 2004: 3). Becer (2006: 210)’in yaptigi bir tanima gore;
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illiistrasyon, baslik, slogan ya da metin gibi sdzel unsurlar1 gorsel olarak betimleyen
ya da yorumlayan biitiin unsurlara genel olarak verilen addir.

[lliistrasyon bir resimleme tiirii olarak, fikir ve metinlerin betimlenmesinde
kullanilmaktadir. Tanitim ve reklam medyalarinda gorsel ¢oziimler ilireten dnemli
etmenlerdendir. Insanoglunun var olusundan itibaren gérsel ¢izimler bir iletisim
yontemi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dalley (1980: 10), illiistrasyon icin, M.O.
1900 tarihine dayanan ilk illiistre edilmis el yazmasi olan the Egyptian Books of the
Dead and the Ramessum Papyrusden kitabinda yardimci bir gorsel olarak
kullanildigint belirtmistir. Ortagagdaki el yazmasi resimleme sanatinin daha sonra
illiistrasyon olarak karsimiza g¢ikacagmi belirten Dalley (1980: 10), illiistrasyonun
Cin ve Japonya’da 8. Yizyil’dan beri geleneksel olarak yaziya eslik etmek igin
graviir Olusturularak kullanilmakta oldugunun altin1 ¢izmektedir.

Baski teknolojisinin ilerlemesi ile illiistrasyon alaninda iiretim yapanlar, renk
kullanim1 ve yeni yorum alanlari ile karsilasmislardir. lliistrasyonun altin ¢ag1 olarak
isimlendirilen 1950°1i ve 1960’11 yillarda illistrasyonlar, basili medya ve hareketli
medyada goriilmeye baslanmistir (Twemlow, 2008: 54). 1980’lerde bilgisayar
ortaminda illiistrasyonlar yapilmaya baslanmis ve illiistrasyonun bu tiiriine dijital
illiistrasyon denilmistir.

[lliistrasyon hakkinda yapilmis tanimlar sinirsiz bir havuz sunmaktadir,
[lliistrasyon sanatsal ¢alismalarla birlikte, tasarimlarda yorumlama bicimi olarak da
karsimiza ¢ikmaktadir.

Wigan, illiistrasyonun bazi tasarimcilara gore gorsel iletisimin bir bigimi veya
problem ¢6ziim faaliyeti veya sosyal yorum veya habercilik oldugunu séylemektedir.
Imaj yapimi, belirli bir uzmanlik veya grafik tasarimin melez bir disiplinle
tamamlayicist oldugunu savunur. Sonugta, kimine gore tiim ¢agdas tasariminin
aslinda illiistrasyon oldugunu ifade eder (Wigan, 2006: 14). Illiistrasyon, bircok
alanda carpict imge ve mesajlar yaratabilen, yasamsal, dinamik ¢agdas bir ifade,
yorum ve iletigim aracidir (Wigan, 2012: 9).

Mliistrasyonun islevsel olmasi belirleyici bir 6zellik olarak karsimiza
cikmaktadir. Illiistrasyonun her tiirlii teknigin serbest olmasinin yani sira, islenen

konunun yapisina gore uygulama sekildir.
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Grafik iriinlerinde illiistrasyon kullanimi zengin bir tarihsel siirece ve alana
sahiptir. Grafik irlinlerinin sosyal alanlarda kullanilmasi, saglik, ulasim, sivil
savunma, trafik, cevre gibi konularda egitici ve uyarici nitelikte olduklar1 gibi, politik
bir diisiinceyi ya da siyasi bir partiyi tanitarak da karsimiza ¢ikmaktadir (Becer,
2006: 202). Bilgilendirme, bilinglendirme, duyurma, satis arttirma gibi amaglarla
hazirlanip, daha ¢ok kitlesel iletisim araci olarak degerlendirilen tiriinler ise sanatsal
kaygilarin en yogun oldugu grafik tiriinleridir. Bu tarz tasarimlarda 6gelerinin ve
ilkelerinin etkin bi¢imde diizenlenmesi, mesajin anlasilir bi¢gimde aktarilmasin
olanakli kilar.

[liistrasyonlar kullanim amaglarina gére farkliliklar gdstermektedir. ikna etme
amact barindiran illtistrasyonlar, hedef kitlenin duygularina hitap eden, eylem ve
inanglar1 etkilemeyi hedefleyen iletisim tiirii olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Deliduman& Cakmak, 2017: 314). Ikna edici bir durumu amaglayan illiistrasyonlar,
hedef kitlede bir anlam uyandirmak ve kitleyi harekete gecirmek araciyla,
propaganda, egitim, eglence ve reklam i¢in sembolik simgeler yaratir. Bu tiir
illiistrasyonlar hedef kitlenin duygu ve arzularmi hedef alarak onlar1 cezbetmeye,
sasirtmay1, kontrol etmeyi, eglendirmeyi ve satin almaya ikna etmeyi amaglar

(Wigan, 2012: 124).
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YESILAY w
GENCLIGI

ATATUR
CUMHURIYET HALK PARTISiNN BASLARIDIR
OYLARIMIZI ONLARIN PARTISiNE VERELIM

VE AKiBETi

Sekil 16 ihap Hulusi Gorey - Chp Afisi ~ Sekil 17 Thap Hulusi Gérey - Yesilay Afisi
(Soylemez, 2015: 35) (Soylemez, 2015: 35)

Thap Hulusi Gérey’e ait tasarimlar, sosyal ve siyasal projelere katki agisindan
simniflandirilabilir. Kizilay, Yesilay gibi toplumda yardimlagma ve saglik alaninda
bilgilendirmeye yonelik c¢alismalarla birlikte bir siyasi partiyi isaret eden afisi ve
illiistrasyon ¢aligmalar1 bulunmaktadir (Sekill7) (Dogan, 2017: 45). Siyasi afislerin
baslangi¢ tarihi, daha eski bir ¢alisma veya belge bulunmamasindan kaynakli 1946
olarak gbosterilmektedir (Ozkan, 2003: 21). Bu dénmelerde kurulan siyasi parti
tanitim afisleri grafik tasarim alani ile dogrudan iliskili olarak gériilmektedir. Siyasi
afislerde illiistrasyon teknigi kullanilarak grafik {irtinleri iiretilmeye bagslamistir
(Sekil 16) (T.C. MEB. Tiirk Grafik Sanati Tarihi, 2012: 12). Illiistrasyon teknigi
kullanarak farkli kesimlerden kisilerin ayrim yapilmadan esit oy kullanmasi
resmedilmistir. Bu anlamda afis tasarimi halki bilgilendirmek i¢in kullanilan énemli
kitle iletisim araci olarak kullanilmustir.

Thap Hulusi Gorey’e ait ‘Eroin ve Akibeti’ afisinde kullanilan figiir ve renkler
eroinin zararlarina dikkat cekmistir. Afisin amaci madde bagimliligi konusunda

halkin duyarhiligini arttirmak ve bu konularda bilinglenmelerini saglamaktir (Dogan,
2017: 45).
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Gorsellerde afisin kullanim alan1 sosyal ve saglik alani olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Illiistrasyonun afislerdeki giincel kullanimlarinin ayni alanlarda oldugu
gozlemlenebilir. Bu durma bagli olarak Covid-19 siirecinde diinya genelindeki

bilgilendirme afislerinde de illiistrasyonun kullanildig1 gézlemlenmektedir.

NOVEL C @ RONAVIRUS DISEASE  Helpusto
(COVID-19) w Ip you

Ministry of Health & Family Welfare
Government of India

SHOW DEARNESS FROM A DISTANCE

BADALKAR APNA VYAVAHAR, KAREIN CORONA PAR VAAR

Fot information related to COVID-19
Call the State helpline numbersor Ministry of Health and Family Welfare, Covernment of India‘s 24x7 helpline number

1075 (Yoll Free), Emall at ncov2019@gov.in , ncov2019@gmall.com

@ mottwgovin  § eMaTWinga W eMosw.NOA €D Heinda (o]

Sekil 18 Covid-19 Onlem Afisi
(Tanyildiz1 ve Soyal, 2021, 2017)

Hindistan’da kullanilan Covid-19 afisinde hedef kitleden istenene davranis
illistrasyon kullanilarak anlatilmaktadir. Afigin genel durumuna hakim olan
illiistrasyonu destekleyecek sekilde tipografik dgeler kullanilmistir. Gorselde kadin
ve erkek figiiriin arasinda ‘6 Feet/2 Gaj” mesafe belirtisi yazi bulunmaktadir, iist
kisimda mavi serit lizerine ‘show dearness from a distance’ ibaresi ile sevginizi
uzaktan gosterin yazmaktadir. Gorselde belirtilen durum yazi ile desteklenmektedir

(Sekil 18).
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NOVEL C @& RONAVIRUS DISEASE
(COVID-19)

Ministry of Hoan-h-: Family Welfare
Government of India

Spitting in public places
might leave COVID-19 traces

Sekil 19 Covid-19 Onlem Afisi
(Tanyildiz ve Soyal, 2021: 220)

Hindistan Hiikiimeti Saglik ve Aile Refah1 Bakanlig1 tarafindan yayinlanan
afiste yer alan maskesini indirmis erkegin olmasi, hem kendi sagligin1 hem de ayni
ortamda bulundugu insanlarin sagligini riske attigini ve korunmayi reddettigi
illiistrasyon teknigi ile anlatilmaktadir. Afisin st kisminda “Spitting in public might
leave Covid-19 traces (Halka agik yerlerde tiikiirmek Covid-19 izlerini birakabilir)”
(Sekil 19) ibaresi yer almaktadir. Afis saglik alaninda yapilmis bilgilendirici bir
afistir.

Halka hitap eden saglik alaninda yapilmis illiistrasyon afislerinin yan sira
sanatsal ve estetik kaygilarin daha fazla 6n planda oldugu saglik alaninda

bilinglendirme konulu illiistrasyon afisleri de bulunmaktadir.
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WEAR A FACE MASK

STOP COVID-19

STOP COVID-19

Sekil 20 Stop Covid-19, Chladny, 2020
(Deveci, 2021: 267)

Covid-19 konusunda bilinglenme i¢in tasalanmig illiistrasyonun 6n planda
oldugu, pandemi ile savasmada Onemli davranislarin asilanabilecegi afis Ornegi
Christian Chladny tarafindan tasarlanmigtir. Kullanilan gorsel imgeler genis
cevrelerce kolayca anlasilabilir tasarimlardir. Grafik iriinlerinde goriilen sosyal
sorumluluk baglaminda biling olusturma olarak degerlendirilecek bir afistir (Sekil
20) (Deveci, 2021: 268).

Grafik tasarim irlinleri hemen her mecrada karsimiza cikan gorsel ve
tipografik ogelerin kullanildig1 bir iletisim alanidir. Afisler, billboardlar, hareketli
grafik iriinleri sehrin her alaninda karsilasilabilen grafik triinlerine 6rnektir. Bu
grafik {iriinlerinde renk, bi¢im veya metin gibi uyarict nesneler, grafik {irlinlerinin
sergilendigi sosyal ve ticari alanlarda etkili mesaj iletme aract olarak
kullanilmaktadir. Bu anlamda grafik iirtinleri sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel
olaylarin barometresi giindelik yasamin aynasi gibidir (Barnicoat, 1985: 12).

Ozet olarak illiistrasyon izleyiciye mesaj vermek veya bir metinde
anlatilanlar1 gorsellestirmek amagliyla karsimiza ¢ikmaktadir. Vurgulanmak isteneni
On plana ¢ikartarak iletisimdeki etki alanini giiglendiren illiistrasyon, Kitap, dergi,
afis, logo tasarimlari, hareketli medya ortamlarinda gorsel biitiinliik ve gorsel algiyr

arttiran unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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D. Grafik Tasarim ve Kitle iletisiminde Propaganda

Propaganda insanlik tarihi kadar eski olmasina ragmen, bugiin kullanilan
anlamiyla ilk kez Antik Yunan’da s6z sdyleme sanati g¢ercevesinde kullanilmaya
baslanmistir (Giirgen, 1990: 135). 1622’de Papa XV. Gregory’nin, kiliseyi igine
distiigii karisikliklardan kurtarmak amaciyla savas disi yontemler kullanmasi ve bu
yontemleri gelistirmesi propagandanin tarihsel gelisiminde 6nemli ilerlemeler olarak
kabul edilmektedir (Ozkay, 1980: 255). Bugiin ise propaganda, bireylerin fikir, tutum
ve davranislarinin etkilenmesinde, degistirilmesinde ve yonlendirilmesinde etkili rol
oynayan ikna unsurlari arasinda kullanilmaktadir. Propagandalar kullanildigi
alanlarda alict kitleyi ayrintili diisiinmeye sevk etmeden, duygulara yonlendirilmis

bir s6z dizimi olarak goriilmektedir (Avci, 2017: 76).

Labin (1976:10)’e gore propaganda iki farkli anlamda kullanilmaktadir.
Bunlardan biri herhangi bir alanda bireyde var olan fikirleri daha yiiksek diizeye
getirmektir. Digeri ise heniiz elde edilmemis fikirleri bireyde bir anlam uyandirarak
istenilen yone c¢ekilmesidir. Bu anlamda propaganda cesitli iletisim araglarinin
kullanilmasiyla, belirli ideolojilerin sistemli olarak yayilmasini saglama ve kisileri
belirli diisiince sistemi lizerinde kabule yonlendirme ve sistemin gerektirdigi

durumlar1 yerine getirmeye yonlendirmektedir (Labin, 1976: 15).

Iletisimin gergeklestigi durumlarda kaynak durumunda olan bireyler, alici
konumundaki kisileri ikna etmeye yonelik bir amacla ilettikleri mesajlarla
karsisindakinin tutumlarini, diislincelerini ve davranislarini degistirmeye ¢aba
gostermektedir. Ancak gosterilen bu caba herhangi bir zorlama olmadan, ikna
yoluyla gerceklesmektedir. Propagandalar, bir grubun diisiincelerini, duygularini,
tutumlarini, davraniglarini degistirmek ve onlari etki altinda tutmaya yonelik 6nceden
planlanmis faaliyetler biitiiniidiir (Yilmaz, 2018: 59). Nurcan Yilmaz (2018: 60)’a
gore ikna, bireylere yeni bir inang, yeni bir tutum ya da yeni bir davranig gelistirmeyi
sOyleyen mesajlar kullanirken; propaganda, bireylere, sosyal gruplar tarafindan arzu
edilen tutumlar, inanglar ve davraniglardan bahseden mesajlar kullanmaktadir.
Dolayisiyla propaganda kavrami, bir goriisiin ve belli bir davranisin bireyler

tarafindan benimsenmesi ile sonlanan, hedef kitlenin diisiince ve davranislarini
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etkilemeye yonelik bir siireci icermektedir. Bu agidan bakildiginda belirli bir amag
dogrultusunda tasarlanan grafik tasarim 6gesinin ikna iletisimini her daim igerdigini,
kimi zaman ise propaganda aract olarak kullamldigim1 gérmekteyiz. iletisim
siirecinde kullanilan mekanizmalar, propaganda tarihine bakildiginda daha ¢ok yiiz
yiize ve birincil iliskiler ile yiiriitiiliirken, iletisime teknolojinin katilmasiyla araci
durumda farkli araglar kullanilmistir. Grafik tasarim iriinleri 6nemli propaganda

araglari olarak 6ne ¢ikmaktadir (Koseoglu ve Al, 2013: 110).

Propaganda reklam ve siyaset kavramlariyla iliskilendirilmektedir. I. Ve IL
Diinya Savaslarinda, savaslara katilan devletler sikg¢a kullanmistir. Savaslar
baslamadan 6nce halki motive etmek icin, savas sirasinda askerin vatan sevgisini
arttirmak ve destek toplamak i¢in ayn1 zamanda halkin moralini yiiksek tutmak i¢in
kullanilmistir. Diisman birliklerin motivasyonunu diisiirmek i¢in de propaganda
tekniklerinden yararlanilmistir. II. Diinya Savasinda propagandanin baskin sekilde
kullanilmas1 daha ¢ok diisman devletlerin moralini bozmak, bagl devletlere yonelik
birlik ve beraberlik olusturmak, zafer duygusunu g¢ok kez vurgulamak, tarafsiz
kimliklere karsi, yonlendirici gii¢ duygularini aktarmak icin kullanilmaktaydi

(Akarcali, 2003: 273).

Gorsel isitsel medyanin yeni gelistigi bu donemlerde radyo, sinema, gazete,
dergi, afis ve posterler propaganda ve algi yonetiminde medya tarafindan kullanilmis
cesitli enstriimanlar olarak goriiliiyordu. lkinci Diinya Savasi’nda gorsel yayin
zamanin teknolojik kisitliklari nedeniyle yaygin degildi anca toplumun orta ve {iist
simifinda algi yonetimi i¢in gorsel alanlarin etkisi biiyiiktii. Donemin kosullarina
bagli kalarak, hazirlanan afisler propaganda ve antipropagandanin en yaygin oldugu
alanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu dogrultuda Ikinci Diinya Savasi,
propaganda olusumlar1 ve buna bagli olan alg1 yonetiminde afiglerin kullanildig1 6zel

bir donemi temsil eder (Sahin ve Mercimek, 2020: 823).
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4 This man is yourfRIEND

: Q’“ N)

Chinese

Sekil 21 Amerika Birlesik Devletleri Propaganda Afisi
(Sahin ve Mercimek, 2020: 827)

Amerika Birlesik Devletleri agisindan diigmana yonelik olusturulan algmin
hedefinde Japon askerini kiigiik diisiiriicli ve korkutucu gostererek yapilmis gorseller
goriilmektedir. Japonlara karsi irk¢t bir tutumla resmedilen tasvirler, fiziksel
Ozellikleri 6n planda tutulmus canavarlastirilmis Japon askerleri dogrudan diisman
olarak hedef gosterilmistir. Bu durumun fazla benimsenmesiyle ABD’nin miittefiki
olan Cin Cumhuriyeti’ne yonelik destek afislerinde Cinli askerlerin gorselleri
kullanilirken “Cinli” ibaresi eklenmistir. Zira Amerikan toplumu Cinli ve Japon
arasindaki fiziksel farklar1 heniliz ayirt edememekteydi (Sekil 21) (Sahin ve
Mercimek, 2020: 827).

Savasa dahil olan devletlerde halkin psikolojisini savasa hazirlamak oldukca
onemliydi. Bu anlamda propaganda psikolojik unsurlardan biri olarak kabul edilirse,
halk desteginin énemi de ayni Ol¢lide dogru propagandalarla artacaktir. Psikolojik
savas Oncesi halk, baskin rol oynayan devlet gii¢lerinin propaganda yontemleri ve
kitle iletisim araglarinin yaymlariyla istenilen amaca dogru yonlendirilir.
Propagandanin her asamasi sistemli sekilde planlanmalidir aksi durumda olumsuz
sonuclar kacimilmaz olacaktir. Propaganda hazirlayan kisi veya kurumlar i¢inde

bulunduklar1 s6ze dayali yonlendirme politikasi hata kabul etmez bir yapidadir.
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Propaganda siirecinde hesaplanmamig bir hata, propagandayi hazirlayan tarafin

aleyhine gevirebilmektedirler.

Sekil 22 1939 Keep Calm and Carry On Afisi

(wikipedia.org/wiki/Keep_Calm_and_Carry _On, e.t.: 25 Kasim 2022)
“Keep Calm and Carry On (Sakin Ol ve Devam Et)”, II. Diinya Savasi’na
hazirlik i¢in 1939 yilinda Ingiliz hiikiimetince iiretilen motivasyon afisidir (Sekil 22).
Sehirlere kars1 gergeklesen hava saldirilarindan korkan Ingiliz halkinin moralini

yiikseltmek i¢in {iretilmistir.
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Sekil 23 1. Diinya Savas1 Afisi
Lord Kitchener
tr.wikipedia.org/wiki/Lord Kitchener Wants_You
e.t.: 15 Kasim 2022

I ." i ,‘ 4 | ; u
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Sekil 24 Sam Amca (Uncle Sam) seni istiyor afisi
Britanyalilar Seni Istiyor” “I want
you for the U.S. Army, enlist now”
tr.wikipedia.org/wiki/Propaganda e.t: 15 Kasim 2022
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NOVEL C4® RONAVIRUS DISEASE w Helpusto
(COVID-19)

Ministry of Health & Family Welfare
Government of India

/HEY YOU, YES YOU! |

/ARE YOU WEARING YOUR !
[FACE-COVER/MASK TODAY?/

> s RS G R I M S

Badalkar Apna Vyavahar, Karein Corona Par Vaar

@ mobtwgovin  § eMoliWIndla W MW INDA [ mohiwindia ) @mohtwindia

Sekil 25 Hindistan Hiikiimeti Saglik ve Aile Refah1 Bakanligi Covid-19’dan Korunma Afisi
(Tanyildiz1 ve Soyal, 2021: 219)

Propaganda afislerinde ‘isaret eden el’ gorseli 1. Diinya Savasi’nda
“Britanyalilar Lord Kitchener Sizi Istiyor” (Sekil 23) ve yine 1. Diinya Savasi
ardindan da 2. Diinya Savasi'nda kullamlan “Sam Amca Seni Istiyor” (Sekil24)
afisinde kullanildig1 goriilmektedir. Propagandalarda genis etki alani olusturan bu
afisler hedef kitleden istedikleri davranislar1 olusturduklari gériilmektedir. Isaret
eden el gorseli sert bir iislup olarak goriilmesine karsilik hedef kitlede motive edici
bir etkide bir etkide birakmistir. Askeri alanda yapilmis basarili bu propaganda
caligmalar1 yakin zamanda gorillen Covid-19 pandemisinde saglik alaninda

kullanildig: da goriilmektedir.

2020 yilinda Hindistan Hiikiimeti Saglik ve Aile Refahi tarafindan yayinlanan
afiste “Hey you, yes you! Are you wearing your facecover/mask today? (Hey sen,
evet sen! Bugiin yiiz koruyucunuzu/maskenizi takiyor musunuz?)” yazmaktadir

(Sekil 25). Afiste yer alan elin isaret ederek karsi tarafi gostermesi, afisle karsilasan
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kisilerin soruyu kendilerine sorulmak iizere olusturuldugunu betimlemektedir.
Bireylerin maske takma aligkanligini sorgulayarak, Covid-19 tedbirleri kapsaminda
lizerine diisen sorumluluklari yerine getirmekte israrci olmasi gerektigi mesaji

verilmektedir (Tanyildiz1 ve Soyal, 2021: 219).

Propaganda kullanildigr donemlerde farkli kavramlarla iliskilendirilmekte ayni
zamanda da bu donemlerdeki teknolojik gelismelere paralel farkli ara¢ ve tekniklerle
karsimiza ¢ikmaktadir. Propaganda, afislerde karsimiza ¢ikacagi gibi, radyoda veya
bir sinema filmlerinde de rastlamak miimkiindiir. Propagandanin amaci savas
zamanlarinda kullanildig1 gibi seslendigi kitlenin davranislarinda etkili olabilecek,
sozel, gorsel, isitsel araclarin tiimiinden yararlanabilmektedir. Geg¢misten bugiine
propaganday1; duvar yazilarinda, el ilanlarinda, afislerde, radyo ve televizyonlarda ve
sosyal alanlarda yapilan konusmalarda gorebiliriz. Hemen her déonemde kullanilan
kitle iletisim araglar1 igerisinde bulunan grafik tasarim {iriinleri farkli tutum, istek ve
amaglar1 olan bir kitleyi, ayni istek ve amag¢ dogrultusunda birlestirip, var olan duygu
ve diisiinceleri istenilen istikamette yonlendirme isini basariyla yerine getirmektedir

(Tanrikulu, 2009: 76).

E. Kitle iletisiminde Grafik Uriinlerinin Tarihsel Siireci

Insanoglunun sosyal bir varlik olarak var oldugu giinden bu zamana kadar,
biiyiik etkinliklere ve onemli gereksinimlere, duydugu iletisim ihtiyaciyla karsilik
vermistir. Iletisim ise insanligin var olusuyla paralel bigimde gelisim gdstermistir.
Dogay1 kesfetme, ¢6zmeye calisma bununla birlikte ¢cevresindeki her seyi algilayip
onlara anlamlar yiiklemeye baslamistir. Boylece dogal ¢evrede, insana iligkin yagsama

alanlarinda her sey kendisine yiiklenen anlam ve kodlarla varligimi stirdiirmektedir

(Demir, 2010: 57).

Tarihi sliregte cevresiyle iletisim kurmak isteyen insan cesitli iletisim araclari
kullanmak zorunda kalmistir. Her algilama igin farkli iletisim araglar1 gelismis ve
aracilar yardimiyla iletisim saglamanin; Ozellikle gorsel gostergelerle yapilan
iletisimin ilk 6rnekleri, Paleolitik donemden insanlarin yaptiklar1 resim, isaret ve

cesitli cizimlerle baslamistir (Erkman, 1987:79).
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Sekil 26 Lascaux magarasindaki magara resmi

(worldhistory.org, e.t: 15 Eyliil 2022)

Eski donemler ait magara resimlerini Philip Megg, kullanilan ¢izgi ve
noktalarin {ist Uiste kullanilmasinin gii¢ gostergesi olarak kullanilan sihirli isaretler
olabilecegini ya da tecriibesiz avlanma ile bilgi vermek amaciyla ¢izilmis
olabilecegini soylemistir kesindir (Ugar, 2004: 19). Birgok magarada karsilasilan
hayvan ¢izimleri ile karsilasilmakta ve bunun gerekgesi ne olursa olsun bu resimlerin
hayvanin kendisiyle dogrudan ya da dolayli bir gorsel iliskiye sahip oldugu kesindir
(Ugar, 2004: 19).

Gorsel iletisim ile sozel iletisim farkini bu gorsellerde goérmekteyiz. Sozel
iletisimde bir belge elde etmek zor olurken gorsel iletisim 6rnekleri zamana meydan
okuyarak gelecek donemlerde etkisini siirerek kalici hale gelir. Kalicilig1 saglayan
belge ozelligi gorsel iletisim ve sozel iletisim arasindaki farki 6ne g¢ikarmaktadir
(Twemlow, 2008: 43).

Yazi oOncesi bu donemlerde sembollerin kullanilmas: iletisimin temelini

olusturuyordu. Daha sonra yaziya doniisen bu sembollerin yazi olarak karsimiza
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c¢ikan ilk 6rnekleri Mezopotamya uygarliklarindan olan Stimerlerin kullanmis oldugu
¢ivi yazisidir.
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Sekil 27 Misir Hiyeroglif Yazisi
(tr.wikipedia.org, e.t.: 29 Kasim 2022)

Tarihi resme dayanan yazilar, Cin’de, Misir hiyerogliflerinde ve 0zellikle
tarihin ilk sahnelerinin bulundugu medeniyetlerinde ¢ok¢a kullanilmistir. Bu yazilar
giinliik kullanilan esyalar1 cagristirarak sekilce onlara benzedikleri halleriyle

kullanilmigtir (Pisirici, 2003: 121).

Yaz1 ve grafik tarihi i¢in devrim niteligindeki olgu, Fenikelilerin alfabeyi
olusturmalartydi. Bugiinkii Filistin, Liibnan topraklarinda yasayan ve denizcilikle
ugrasan Fenikeliler, deniz ticareti ile ticari iligkileri gelismis bir toplumdur. Deniz
ticareti sayesinde Akdeniz uygarliklarinda kullanilan yaziya hakim ve ¢ivi yazis1 ve

Hiyeroglifler hakkinda da bilgiye sahiptir (Ugar, 2004: 36).
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Yeni alfabenin gelismesi ile birlikte o zamana kadar yazili iletisimde kullanilan
yazi sistemlerinden daha kolay anlasilan ve 6grenilmesi kolay olan bir sistem
olusmus oldu. Bu durum okuryazar oraninin artmasinda etkili olmustur. Bilgi
yalnizca bir kesimin elinde degildir ve artik genis Kkitlelerin eline ulagmaya

baslamistir (Ugar, 2004: 41).

Grafik tasarida onemli gelisme olarak belirtilen diger biiyiik adim, 1450°de
Alman Johann Gutenberg’in matbaay1 icat etmesi olarak goriilmektedir. Matbaanin
gelismesinde Cinlilerin  gelistirdigi baski sisteminden yararlanilmistir ancak

gelistirilen sistem oncekinden ¢ok daha fazlasi olarak goriilmektedir.

Bilgi, kendi egemenligindeki toplumlarda sinif ayrimini olusturan sinir ¢izgisi
olarak goriiliirken, matbaanin icadiyla daha genis kitlelere ulasmistir. Bilginin
dagilimi diinyadaki bazi degisiklikleri olusturmustur. Ronesans ve reform gibi
modernlesme hareketleri baslamis ve matbaanin gelisimiyle birlikte yeni
diisiincelerin yayilmasinda pay sahibi olmustur. Bu gelisme grafik tasarim agsindan
degerlendirildiginde, aynm1 formun ¢ogaltilabilir olmasi1 biiylik bir avantaj olarak
gorilmektedir. Matbaanin icadiyla birlikte grafik tasarim iiriinleri ¢ogaltilarak bu

tirtinlerin genis halk kitlelerine ulasmasi saglanmistir (Bektas, 1992: 128).

Sanayi devriminin ile birlikte toplum yapisinda degisiklikler meydana
gelmistir. Sehirlerdeki is gilicii karsilamak i¢in kirsaldan sehirlere go¢ olmus ve bu
durum beraberinde sorunlar olusturmustur. Fazla mesailer, c¢alisan haklarindaki
negatif gostergeler ve calisma kosullarinda saglanamayan standart diizen toplum

icinde dengelerin bozulmasina yol agmistir.

Bu donemde buhar giiciiniin etkisi baski alaninda da kendini gostermistir.
Buhar enerjisinin baskida kullanilmas1 matbaa alaninda baski ve grafik iriinlerinin

hizla ¢ogaltilmasinda kullanilmistir (Kinik, 2005: 36).

Sanayi devriminin gelismeleri teknolojik alanlarda da kendini gostermistir.
Grafik alaninda Litografinin, fotografin bulunusu, dizgi makinasinin gelismesi gibi

gelismeler grafik alaninin 6niinii agan gelismeler olmustur (Tepecik, 2002: 53).
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Grafik bakis acisina ¢izgi kavraminin dahil olmasi ilk Almanya’da ortaya
cikmigtir. 1898 yili itibariyle Van de Velde, Tropon’un tamitim afiglerine ve
ambalajlara kadar kamg¢i hareketleri bigiminde dekoratif bir ¢izgi gelistirmistir

(Kinik, 2005: 121).

Litografi 1796 yilinda Senefelder tarafindan bulunmus ve yildan yila ilerleme
gostermistir. Kagidin ucuzlamasiyla gorsel elemanlarin biiyiik boyutlarda {iretilmesi
kolaylasmistir (Weill, 2012: 12). Litografi tasarimcilara genis Ozgiirlilk alanlar
sunmus, tipografik baski tekniginin smirlarina bagli kalmadan gorsel bicimleri

diledikleri sekilde kullanmis ve renklendirmislerdir (Becer, 1999: 98).

19. yiizyllda fotografin icadi grafik alaninda yeni bir gelisme olarak
belirtilmektedir. Fotograftan oOnce gorsel tasarimlart c¢izilerek gelistiriliyordu,
fotograf bu siireci hizlandiran bir olgu olmustur. Cizime gore fotografin en etkili
durumu gergekte var olani tam olarak yansitmasi olarak goriilmektedir. Bu durum

fotografin grafik alanda etkili kullanimina neden olmustur(Mutlu, 1998: 130).

Sanayi devrimiyle birlikte iiretim sekli degismis, toplumlar tizerinde farkliliklar
goriilmeye baglanmistir. Kentlesme ve seri imalat baslamis, is¢i haklar1 ve is¢i
haklar1 gibi bireyi ve is giiclindeki 6zveriyi 6ne ¢ikaran toplum hareketleri giindeme
gelmigstir. Kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi ve giin gectikce gilic kazanmasi,
savaglar ve Kkitlesel hareketler toplumlarda koklii degisiklikler yaratmistir. Giinliik
hayattaki akisin degismesi yasamdan etkilenen sanatcilar i¢in sanata bakis agisi
olarak yeni yaratma siireglerini ortaya ¢ikarmistir. Seri {iretimin pargasi olan sanayi
triinleri sanat konular1 arasina girmis ve sanatsal yapitlarin malzemesi haline

gelmistir (Ipsiroglu ve Ipsiroglu, 1993: 68).

Giincel konularin degismesi, iletisimde aktif rol oynayan grafik iiriinleri, bilgi
akisindaki biliylimenin ilerlemesiyle beraber grafik tasarimi kendinden bagska
sanatlarla etkilesime girmistir. Grafik tasarim ile paralel gelisme gdsteren modern
sanat akimlari, grafik {riinlerinin gelismesine katkida bulunmustur (Pektas, 2004:

96).
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Diinyadaki gelismelerle II. Diinya Savasi’ndan sonra da sanat akimlarini
geligsmeleri goriilmektedir. Daha Once geleneksel yontemlerle yapilan bir¢ok isin

yerini 6zellikle 1980°leren itibaren bilgisayar almaya baglamistir.

1950’1l yillarda Isvigre’de gelisen Uluslararas1 Tipografik stil tasarrmina yon
vermistir. Yazi karakterlerinde tirnaksiz olanlar tercih edilmekte, sayfa diizenlerinde
asimetrik anlayis benimsenmektedir. Yazilar saga ya da sola bloklanmaktadir.
Propaganda afislerinde abartili iislup kullanmak yerine tarafsiz ve bilimsel bir
tasarim anlayist uygulanmaktadir. 1900’lerin ortasinda Amerika’da biiyiik bir gelisim
gosteren grafik tasarimda Amerika’ya 6zgii olma durumu olusmus ve bu durumun
bilinirligi tiim diinyaya yayilmaya baslamustir. Iletisim teknolojilerinin gelismesi, her
hangi bir alanda 6nem sahibi olan fikirler tiim diinyada bilinmeye baslamistir. Bu da
diinyanin farkli yerlerindeki grafik tasarim fikirlerinin birgok kisi tarafindan bilinir

hale gelmesini saglamistir (Tepecik, 2002: 90).

Diinyadaki tiim gelismeler iletisim ve {iretim kollarina yansimis bu durum
beraberinde grafik {irlinlerinin gelismesini tasarimcilarin  6zgiir tasarimlarinin
genislemesini beraberinde getirmistir. Tiim gelismelerden diinya iilkeleri gibi
Tiirkiye’de etkilenmigstir. Grafik tasarim alanindaki gelismeler Tiirkiye’de
Cumbhuriyetin ilk yillarinda baglamistir. Avrupa’ya egitime gonderilip iilkeye donen
Ihap Hulusi Gorey afis calismalariyla one ¢ikmus ve iilkedeki koklii kurumlarin

kurumsal kimliklerini yapmustir.
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Sekil 28 Devlet Hava Yolar1 Afisi
(Soylemez, 2015: 35)

Cumhuriyet doneminin ilk yillarinda ulus bilinci olugsmasinda ve yapilan

uygulamalarin halk tarafindan bilinmesi konusunda afisler kullanilmistir.

Tiirkiye’de Grafik tasarimi egitimi ilk kez 1933 yilinda Giizel sanatlar
akademisi afig atdlyesi ile baslamistir. 1957 yilinda akademiye alternatif olarak

Devlet Tatbiki Glizel Sanatlar Yiiksekokulu agilmistir (Becer, 1999: 99).

1960’1 yillar Tiirkiye’nin disa agildigr yillar olmus ve yurtdisindan gelen
sermaye ile dergi ve gazete reklamlarinda artis olmus ve yayincilik faaliyetleri hiz
kazanmistir. Basim alanindaki alaninda ki teknolojik gelismelerle birlikte grafik
alaninda baski niteligi artmis calismalar goriilmiistiir. Bu gelismelerin yasanmasi
Basin ilan kurumunun kurulmus olmasinin da ve reklam faaliyetlerindeki hiz 6nem

sahibidir.

1970’lerde ise televizyon yaymiyla birlikte grafik tasarim sektorii reklam

alaninda da kendisini gostermistir. Bu alanin ilerlemesi reklam ajanslariin sayilarini
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artmasina ve grafik islerinin ilerlemesinde tek kisiden ¢ikilarak caligma ekiplerinin
kurulmasina evrilmistir. 1980’lerde teknoloji alanindaki gelismeler grafik alaninda
da kendini gostermistir. Bilgisayar ortaminda {iretilen isler, iiretim asamasindaki

isleri hizlandirmistir.

lletisimin 6nemli ayagmi olusturan televizyon ve ekran bazli grafik iiriinleri
tarihsel gelismeyle birlikte bugiin kullanilan genis alana ulasmistir. Bugiin iletisimde
onemli rol oynayan grafik iriinleri kamusal alanda halkla direkt iletisime gegerek

iletilmek istenen mesajlarin giiclinii arttirict faktor olarak goriilmektedir.
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I1l. SAGLIK ILETISiMi VE GRAFIK TASARIMI

Bilisim teknolojilerinin ilerlemesiyle kitle iletisiminde gorselin giicii artmaya
baslamis ve grafik iirlinleri herkesin erisebilecegi bir hale ulagmistir. Zaman
igerisinde grafik iriinlerinde tasarimin 6nemi daha fazla on plana ¢ikmistir. Grafik
tasarimin  bilgi verme, tanimlama, tecriibe etme gibi islevleri olan iletisim
dizgelerinin igerdigi grafik Ogelerin planlamasi, tasarlanmast ve sunumudur
(Karamustafa, 2003: 30). Saglik iletisiminde kullanilan afiglerin hedef kitlenin

davraniglarin diizenlemesi/degistirmesini saglamast amaglanmaktadir.

A Grafik Tasarim Tarihsel Siirecinde Salgin Hastallkk Konularinin
Incelenmesi

Grafik iriinleri biiylik kalabaliklarda biling olusturmak i¢in kullanilan iletisim
araglarinin basinda gelmektedir. Bireysel deger kazandirildigimiz gilinlimiizde her
bireyse ayr1 ayri biling olusturma ve davranissal degisikliklerin olugmasi igin temel
alian bilgini pazarlanmasi, formal olmayan, yiiz yiize iletisimin yollar1 her zaman
arastirllmaktadir. Thtiyaclar ve ihtiyaclarin beraberinde getirdigi sorunlar bu
sorunlarin ¢ozlimiiniin, ihtiyaclarin karsilanmasi ile olabilmesinde en Onemli
kaynaklardan biri sanat ve sanat {rilinleri olarak gosterilebilir. Sorunun
coziimlenmesi anlaminda kullanilacak sanat {iriinii grafik tasarim {irlinleri olarak

karsimiza ¢ikmaktadir (Yasa, 2018: 2433).

Propaganda ve reklam gibi motive etme gorevi yiliklenmis ve bu tekniklerin
uygulandig1 alanlarda karsilasilan sorunlara dogru ¢oziimlerin iiretilebilmesi igin,
kisinin kendinde gelistirdigi davranis ve tutumun Yine kiside hangi ¢6ziimler
tirettigini bilmek, bireysel algi siireclerinin hangi faktorlere bagli oldugunu, bireyin
kendisi i¢in olusturdugu diinyada nasil bir uyum sagladigini arastirmak ve bireyin

etrafinda olusan degisimlere nasil karsilik verdigini, buna nasil dahil oldugunu
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aragtirmak gerekmektedir. Bireyin bir alanda eylemde bulunabilmesi i¢in 6n sart, o
insanin o alanda bir alternatifin varligim1 bilmesi ve bilgiyi anlamlandirmasidir.
Buradan yola ¢ikarak bir iiriinii kullanan kisinin belirlenmis bir goriisiin yanlisi
durumuna getirilmesi ig¢in ilgili konu ile igerik hakkinda verilen bilgiyi
algilayabilmesi gerekir. Bu anlamda iletisim silirecinde etkilenmesi istenen bireyin
alg1 siireci hakkinda 6n fikir edinebilmek, algilamaya bagl olarak harekete gecirilen
tutumlarin degisimi ve savunulmasi sorunlar temel sorunlar1 olusturmaktadir. Dis
diinyadaki soyut veya somut nesnelerle kurulan iliski, iliski kurulanlara birtakim
yargilar gelistirilmesi ve algilamasi ile baslar. Bu asamada alginin, dis miidahalelerle
motive edici hale gelmesi bireyin algilama esiti, algilayama iliskin duyum enerjisi

gibi noktalar 6zellikle iletisimciler i¢in 6nem teskil etmektedir (Yasa, 2018: 2436).

Grafik irlinlerinin bir iletisim aracit olarak karsimiza ¢ikmasi her {ilkede
karsimiza ¢iksa da halk sagligi icin alinan 6nlemler agisindan Sovyetler Birligi’nde
yapilan afisler nicelik ve nitelik agisindan kayda deger bir 6nem tasimaktadir
(Akalin, 2018: 28). Ekim Devrimi’nin hemen ardindan, yogun olarak goriilen
bulasict hastaliklarin Oniine gecebilmek i¢in durumla miicadele edecek komiteler
kurulmus ve toplumu harekete gegirmek igin giiglii gorseller esliginde kullanilan
sloganlar, saglik iletisimine farkli bir bakis sunmustur. Tasarlanan afisler yurdun dort

bir yanina asilirken, salginla ilgili konferanslar verilmistir (Akis, 2019: 131).
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Sekil 29 Sovyet Afisi
evrensel.net/ , e.t: 31 Mayis 2020
Y

Bugiiniin tiretim kosullar1 ve politik hareketlerinde pandemiyle beraber gelen
tedbir amaglariyla kullanilan hijyen iriinlerinde artis olmasina ragmen bu iiriinlere
ulasmak olduk¢a zor olmustur. Ancak bundan 100 yil Once Sovyetler Birligi
Komiinist Partisi 8. Kongresi’nde konusulan konulardan biri, toplum sagligini
koruma esasli, hastaliklarin ilerlemesini Onlemeyi amaglayan saglik ve hijyen
onlemlerini yiiritmek tizerine temellendirilmektedir (Araman, 2022:48). Halk sagligi
cercevesinde hijyen denetgileri ile temizlik egitimleri verilmis, sabun dagitimlar
yapilmis, hamamlar {icretsiz hale getirilmis, sehirlerin temizlendigi 6zel banyo
haftalar1 olmustur (Aksakoglu, 1978; Ozkan, 2003). Déneme ait diizenlenen afiste
sehirde kamusal alanlarin temizlendigi anlar1 gosteren gorseller ile birlikte temiz bir

carsafla sarinan biiyiik insan figiirii gdze ¢carpmaktadir. Afis asgari hijyen i¢in. Asgari
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hijyene dair Halk Komiserleri Kurulu kararindan 1931 yilinda basilmistir. Afisin
genelinde gorseller bulunurken en {istte bulunan tipografik unsurlar slogan gorevi
gorerek alt sol tarafta ise acgiklama metni bulunmaktadir. Afiste sehrin

temizlenmesiyle halka giiven olusturan bir izlenim birakilmistir (Sekil 29).

Sekil 30 Sovyet Afisi (1931)
(evrensel.net/haber/, e.t.: 31 Mayis 2021)

Sovyet kirmizinin baskin oldugu afiste onde belirgin sekilde duran el
illiistrasyonu iginde tabak ve tabaktan yemek alan bir el illiistrasyonu bulunmaktadir.

Afiste yemekten once kirli ellerin yikanmasi vurgulanmastir.

52


https://www.evrensel.net/haber/403335/sovyetlerde-salginla-mucadeleyi-afislerinden-okumak

Sekil 31 Sovyet Hijyen Posteri
(evrensel.net/haber/, e.t.: 31 Mayis 2021)

Sovyet propaganda afisleri Komiinist Parti ¢izgisini destelemek ig¢in
kurgulanmigtir (Caki ve Giilada, 2018: 75). Propaganda, Sovyetler Birligi’nde halkin
tizerinde kontrol uygulamak i¢in gegerli bir yontemdir ve bu sebeple farkli alanlarda
posterler yapilmis ve halkla bulusturulmustur. Gérsel 5’te Ortacag’da goriilen biiytik
veba salgininin sembolii haline gelen ve doktorlarin giymis oldugu ‘Veba Doktoru
Maskesi’” kullanilmigtir. Afiste ‘Acele edip ellerini dikkatlice yitkamadin mi? Dikkat,
yoldag, TB!” yazmaktadir. Avrupa’nin demografik haritasin1 degistiren Kara Veba

kullanilarak tasarlanan afig, mikroskop altinda goriilen viriislerin figiirleriyle
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desteklenmis ve halkta semboller ile korku yaratilmaya, bu sekilde 6nlem alinmaya

calisilmgtir.

Sekil 32 Sovyet Afisi

(evrensel.net/haber , e.t.: 31 Mayis 2021)

Sovyetler Birligi’'nde 1918 yili sonlaria dogru biiyiik bir tifiis salgini ile karsi
karsiya kalinmigtir (Cakir ve Savas, 2020: 170). Bu yillarda iilke yoneticileri
tarafindan siirekli olarak salginla miicadelenin 6nemi anlatilmaktadir. 1920’lerde
saglik sisteminin kilit faktorleri ve kitlesel asilamalar ile vaka sayilar1 binlerle ifade
edilmektedir. Donemin salgin sayist oldukc¢a fazla oldugundan onlem almak igin
siyasi adimlarin yani sira ¢esitli grafik tirtinleri de iilkede yer almigtir. Gorselde koyu
bir mavi rengin iizerine siyah ve beyaz resimlemelerle saglik faaliyetleri anlatilmig
ve salgindan korunmak i¢in olusturulan dispanserler 6n plana ¢ikartilmistir. Salginla
miicadeledeki basari, donemin siyasilerinin basarist olarak algilanacagi géz oniinde
bulundurularak salginla miicadele ekiplerine posterlerde c¢okca yer verildigi
gorilmektedir. Slogan afise ortalanmis sekilde hedef kitleye direkt ulasacak bigimde

yer almaktadir.
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Sekil 33 1918 Ellerini Yika Pandemi Posteri

(worldofwonder.net/ , 31 Mayis 2021)

1800’lerin ortalarinda Amerika Birlesik Devletleri’nde ‘¢ocuk yatagi hummast’
olarak bilinen lohusalik atesinin goriilme sikligi el yikama ile biiyiik Olgiide
azaltilabilecektir. Bu saptamayi yapan Macar doktor Ignaz Semmelweis, hastaligin
bulasici oldugu kanisina varmis ve tibbi aletlerin klor soliisyonunda zorunlu el

yikama ve sterilizasyonu konusunda 1srar eden ilk tip uzmanlarindan biri olmustur
(Ayan, 2020: 111).
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Enfeksiyon bulasma oranini biiyiik 6l¢iide azalttigi kanitlandigi igin, 20.
yiizyilin baslarinda temiz elleri tesvik eden halk sagligi kampanyalar tiim diinyada
ortaya ¢ikmaya baslamistir. Donemin salgini olarak goriilebilecek bir durumdan,
toplumu Kitlesel bir harekete yonlendirme amacgh olusturulan grafik {iriinlerin biri
olan 1918 Ellerini Yika Pandemi Posteri, figiirleri 6n plana ¢gikaran bir kompozisyon

izlenerek gorseli destekleyen tipografik dgelerle desteklenmistir.

WEAR A MASK

AND WASH YOUR HANDS!

You must wash your hands and wear a mask,
not only to protect yourself

but your children and your neighbors.

Sekil 34 1918 Ellerini Y1ka Pandemi Posteri
(worldofwonder.net/, e.t.: 31 Mayis 2021)

Gorsel 8’de sadece kendinizi degil, cocuklarinizi ve komsularinizi da korumak
icin ellerinizi yikamali ve maske takmalisiniz mesaji 1918 Ellerini Yika Pandemi
Posteri’nde verilmektedir. Kizilhag gorselleriyle birlikte saglik ¢alisaninin 6n planda
oldugu uyar1 mesaj1 igeren sdz konusu poster tasarimi 1918 Pandemi Posteri olarak

kullanilmistir. Kullanilan ciimlelerden anlatilmak istenen disinda farkli anlamlar
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¢ikarilmadan dogrudan istenilen sonuca yonlendiren kendinizi degil, cocuklarinizi ve
komgularimizi da korumak icin ellerinizi yikamali ve maske takmalisiniz slogant

kullanilmustir.

PREVENT DISEASE
N

\# ">

R\ 3 N

» \ A J '
D

CARELESS
SPITTING, COUGHING, SNEEZING,
SPREAD INFLUENZA
and TUBERCULOSIS

Sekil 35 Hastalig1 6nlemek
(evrensel.net , e.t.: 31 Mayis 2021)

Amerika Birlesik Devletleri’nden saglik tavsiyesi igeren poster, grip ve
tiiberkiilozun yayilma olasiligin1 artiran davraniglardan uzak durulmasi gerektigini
anlatmaktadir. Anlatim, 6ksiirme aninda agzin1 mendil ile kapatan figiir illiistrasyonu

ile desteklenmektedir.

Salgin hastaliklar1 konu alan poster calismalari ge¢misten giinlimiize kadar
sloganlarda sdylenenleri destekleyecek illiistrasyonlarla karsimiza ¢ikmaktadir.
Salgin hastaliklarin halk {izerindeki etkisini azaltacak Onlemler, toplumun her

kesimine hitap edecek sekilde kisa climleler halinde anlasilir bir dille anlatilmistir.
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Kullanilan illiistrasyon veya renkler ait olduklar1 {lkelere gore farkliliklar
gostermekte ancak ortak noktalari olarak tiim sloganlar yalnizca tek bir anlam

igerecek bicimde kullanilistir.

B. Saghk iletisiminde Salgin Hastaliklar Konulu Grafik Tasarim Uriinleri
Uzerine Yapilan Arastirmalar

Ik Covid-19 vakasimin Tiirkiye’de goriilmesiyle birlikte pandemi alaninda
yapilan aragtirmalar hizlanmig, saglik iletisim i¢in yapilan calismalar tekrar 6nem
kazanmig, tim sehirlerde ulusal ve yerel yaymlar ile ¢esitli grafik {riinleri
araciligiyla halka bilgi akisi saglanmistir. Toplumu derinden etkileyen pandemiyle
birlikte, saglik iletisimi, pazarlama, reklam alanlari, grafik tasarim gibi alanlarin

Oonemi yeniden giindeme gelmistir.

Koronaviriis i¢in yapilan grafik tasarim frlinlerinin halka hitap etmesi
amaglanarak sakin ve detaya yer verilmeyen gorsel elemanlarin agirlikta oldugu
goriilmektedir. Yilmaz ve Ayce’nin 2020’de yaptigi ‘Koronaviriis (Covid-19)
Afislerinde Yer Alan Piktogramlarm Grafik Tasarim Cercevesinde Incelenmesi’
arastirmasinda bu bilingle hareket edilmis, piktogramlarin grafik tasarim
cergevesinde incelenmesi {izerinde durulmustur. Arastirmada Tiirkiye ve farkli
tilkelerin Covid -19 igin tasarlanan uyar1 afisleri adim adim incelenmis ve
piktogramlar aciklanmistir. Arastirmanin sonucunda, kiiresel capta meydana gelmis
olaganiistii krizin ¢oziilmesinde halkla kurulan iletisimde neredeyse ortak bir dil
kullanildigi ~ goriilmiistiir.  Insanligin  tarihinde isaret dili etkin bigimde
kullanilmaktadir. Bugiin iilkelerin farkli diller kullanmasi temelde ayn1 anlama gelen
sekillerin Oniine ge¢gmemis ortak diinya lisan1 olarak kalict olmustur. Afis ve
piktogramlarin birlikte kullanilmasi salgin hakkinda bilgi vermesi ve korunma

yontemlerinin anlatiminda yardimci eleman olarak goériilmektedir.

Grafik tasarim iirlinlerinden afis tasarimlarinda temel ama¢ mesaji dogru
iletilmesi yoniindedir. Buna bagli olarak konuyla iliskili saglik bakanliginca

yaymlanmis Covid-19 konulu afig tasarimlarinda, her yasta ve her egitim diizeyine
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uygun tasarmmlar dikkat cekmektedir. Ozpolat'm 2020°de yaptigi ‘Tc Saglik
Bakanligi Tarafindan Covid-19 Pandemisine Yonelik Yapilan Afis Tasarimlarinin
Incelenmesi’ arastirmasinda, afis degerlendirme kriterleri; (1) ilk bakista
algilanabilen mesajlar, (2) carpici ve uyarici igerik, (3) dikkat ¢ekici unsurlarin
tasarima dahil edilmesi, (4) tipografi ve metin akisinin karmasadan uzak olmasi, (5)
tasarimin ayn1 konuyu ele almis afislerden ayirt edilmesi lizerine kurulu bir inceleme
maddeleri etrafinda degerlendirilmistir. Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi’nca
hazirlanan koronaviriis konulu afiglerin ise belirlenen ozellikleri tasidigi

belirtilmistir.

Saglik alaninda bilisim mecralarinda verilen bilgilerde mesajin dogrulugu
kadar hedef kitle tarafindan dogru anlagilmasi da 6nemlidir. Varsayimlar veya giiven
saglamayan ¢evreden alinmis bilgilerle hareket etmek yerine, dogrulugu kanitlanmas,
konunun uzmanlar tarafindan calisilmis ve elde edilmis verilerin gorsellesmesi
grafik tiriinlerinde yer almalidir. Bu anlamada yapilan bilgilendirme tasarimlari hedef
kitledeki, doneme ait popiiler bilgi gereksinimini karsilamaya yoOnelik, mesajin
analizini, planlamasini, sunulusunu ve anlagilmasini kapsamaktadir. Tasarimin hitap
edecegi kitle ne olursa olsun, tasarim siireci basarili gecmis bilgilendirme tasarima,
estetik, ergonomik, ekonomik olacak sekilde konu kapsamindaki ihtiyaglara cevap
verecek niteliktedir (Pettersson, 2015: 11). Giirsu (2020)’nun yaptig1 bilgilendirme
afisleri konulu arastirmasinda koronaviriis salgim1 ele alinmistir. Arastirma,
bilgilendirme tasarimlarinin gelisim siirecini kapsayan bir igerige sahip olup,
kullanilan iletisim mecralarinda bilgilendirme grafigini pandemi siireci igerigiyle
incelemistir. Tasarim siirecinde grafik unsurlarin alan i¢inde dogru kullanilmasina
dikkat edilmesi tasarlanan grafik tirtiniindeki mesajin agik ve dikkat ¢ekici sunulmasi
hayati kolaylastirmakta, yanlis anlasilmalardan dogabilecek durumlarin Oniine
gectigi belirtilmistir. Pandeminin olusturdugu kriz déneminde bilgi karmasasini
onlemek ve toplumu dogru yonlendirmenin tasarim alanlarinda 6neminin biiyiik

oldugu belirtilmistir.

Deveci (2021: 260)’ yaklasim cesitliligi baglaminda Covid-19 pandemisi i¢in

tasarlanan afisler lizerine yaptig1 arastirmada, saglik iletisimi i¢in kullanilan afislere
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sosyo-kiiltiirel afisler olarak ele almistir. Deveci arastirmasinda Covid-19 afiglerinde
kullanilan gorsellerin tiim diinyada ayni problemin var olmasiyla ayni goriiniimler
elde edildigini belirtmistir. Toplumsal propagandalarin iletisimsel bir ara¢ olarak
sosyal afis tasarimlarinin hedeflerinin, bireydeki ahlaki, etik ve deger yonelimleri
baglaminda, toplumdaki savunmasiz gruplara karsi aktif bir tutum ile karakterize
edildigine deginmistir.

C. Ti.i.rkiye’de Saghk iletisiminde Salgin Hastahklar Konulu Grafik
Tasarim Uriinleri

Grafik trtinleri, tasarlanma siireci icinde amag fark etmeksizin anlasilma stiresi
kisa siirecek sekilde sonuglanmalidir. Bu anlamda grafik iirtinleri, iletisim kavrami
ile i¢ ice olarak ele alinmalidir. Bir grafik tiriinii ile verilen mesaj, ileti iletmektedir;
bu iletiler basili, ¢ogaltilmis veya dijital ortamlarda iletilmektedir. Dolayisiyla,
kullanilan renk, slogan, illiistrasyon, fotograf, tipografi gibi dgelerin biiylik 6nemi

vardir (Glimiistekin, 2013:36).

Grafik triinleri Birinci Diinya Savasi’ndan bugiine kadar halk saglinin tehdit
eden durumlar karsisinda bir iletisim araci olarak kullanilmistir. Bugiin ise saglik
alanindaki egitimlerde, saglik hizmetlerinde saglik bilinci olusturmak ve kitlede fark
yaratarak davranis degisikligini etkileyen iletisim araglar1 olarak goriilmektedir
(Tanyildiz1 ve Soyal, 2021:212). Grafik iriinleri, iletilen mesajlar1 genis kitlelere
duyurma, uyarida bulunma, var olan olumlu durumlarin etkisini arttirma, sorgulatma

ozelliklerine sahiptir (Muller ve Brockmann, 2010: 12).

Pandemi iletisimi, kitle iletisimde onceliklerin belirlenmesi, mevcut durumun
belirgin gostergesi ile ulasilabilecek iletisim kaynaklart ve hedef kitlenin bu
kaynaklar ile olan siiflandirmalari, birlesimi olusturan tiim verilerin, kitle iletisim
unsurlarinin tamamini i¢inde barindiran; empati, gliven ve yetkinlik gerektiren
bilgilendirme amacl iletisim tiirii olarak tanimlanabilir (Ozpmar ve Aydim, 2019:
244). Bu alanda kullanilan baslik ve metin yazilar1 segilirken amacin digina
¢ikmadan kitlenin yorum yapmadan kabul edilecek bicimde olugmasi onemlidir.
Pandemi iletisiminde saglik ¢alisanlar i¢in halk icinde ve ¢alisanlar i¢in calisma

rehberi olabilecek grafik diizenlemeler goriilmektedir. Hedef kitlenin davranisinda
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meydana getirilmek istenen sonug ile iliskili metin icerikleri belirlenmesi amaca
yonelik tasarimlar ile desteklenmesi, saglik iletisiminde onemli goriilebilmektedir

(Citci, 2019: 65).

Davranig degisikligi, bireyin belirli durumlarda ¢evresinde bulunan nesneler ve
diger kisilere karsi i¢inde bulundugu durumu etkileyen, kendi iginde tutarli ve
istikrarli olan diisiince, duygu ve hareketleri etkileyen egilimler olarak tanimlanirken,
yerlesmis davraniglarin olusmasinda biligssel ve duygusal etkilerin rol oynadigini
soylemek miimkiindiir (Ozalp, 1990: 294). Saglik iletisiminde kullanilan iletisim
araglart kiside normallesmis bir davranig olusturma amaci ile kullanilmakta ve hedef

kitlenin algilarina yonelik hareket edilmektedir.

D. Salgin hastallk Konulu Grafik Tasarim Uriinlerinin Gorsel Algl
kuramlarina Gore Degerlendirilmesi

‘Tasarim siirecinde uyaran Ozelliklerinin erisim noktasi olarak hedef kitlenin
g6z onilinde bulundurulmasi, algilamada etkililik agisindan 6nemlidir’ (Eristi, 2020:
140). Gorsel algilamayr etkileyen etkenler arasinda renk, tipografi, hareket, bigimsel
ozellikler ve hareket grafik {irlinlerin hedef kitle ile iliskilenmesi i¢in Onemlidir.
Kisinin gordiigii elemanlar1 farkina varmasiyla gorsel algilama gerceklesir.

Cevredeki gorsel uyaranlar kisi tarafindan yiizeysel bir ilgi ile karsilasabilir.

Biligsel algi kuramina gdre On uyaranlarin genel anlamda kendine bir seyi
saglamas1 gerekmektedir. Kavram yiizeysel olarak algilandiktan sonra hedef kitleye
ulasan uyaranlarin biraktiklar1 ilk izlenimler veya hedef kitlenin bireysel
onceliklerinden kaynakli algisal egilimler ile iliskili olmasi ve yiizeysel baglamlarin
bireyde yorumlanmasi eylemidir. Iletinin yonlendirildigi kitle mesajdaki detaylara
ulagmak istediginde algisal siire¢ tekrar iiretilir, genel yorumlar tekrar edilir, parcalar
birlestirilir, kavramin biitiinline iliskin anlam tekrar detayli bi¢cimde iiretilir. Algilama
siirecinin gidisatindan yola ¢ikilarak, 6n uyaranlarla olusmus genel anlamin temel
dayanaklar1 hedef kitle ile bulusur. Algiyr anlaml kilacak temel dayanaklar genel
anlami tanimlamak i¢in kullanilir. Bu siirecte hedef kitle algilanan kavrami iginde
bulundugu ortamdan ayirt etmeye baglar. Bu duruma gore bilissel algi siirecleri

tasarim ile iliskilendirildiginde 6ne ¢ikan boyutlar su sekilde siralanabilir:
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e Algilama tanimlanmayani tanimlamaya yonelik bir bilgi isleme siirecidir

e Algilanan kavramdan hedef kitleye Oncelikle 6n uyaranlar ulagsmakta, 6n
uyaranlarin derinlik kazanmasi ile asil uyaran agiga c¢ikar ve hedef Kitlede
kalic1 bir etki olusturur.

e Hedef kitleye ulasan 6n uyaranlar 6zeldir ve bu 6n uyaranlarin sentezlenmesi
yolu ile algisal biitiinliige ulagilir.

e On uyaran olarak nitelenen boliinmiis algi alanlarmin her biri hedef kitlenin
biligsel ve duyussal nitelikleri ile islenmektedir. Bu nedenle 6n uyaranlarin
hedef kitlenin beklentilerine dayali olarak sahip oldugu 6zelliklerin gesitliligi
hedef kitlenin beklentilerine daha nitelikli bir bigcimde yanit verir.

e Algilanan kavramin ve hedef kitleye gonderdigi uyaranlarin ne oldugu ve
neden hedef kitleye gonderildigi 6nemlidir.

e Gonderilen uyaranlarin baglamlar1 ve uzantilari ile hedef kitle tarafindan
yorumlanmasi ve agiklanmasi s6z konusudur. Bu nedenle uyaran tek basina
degil baglamlar1 ve uzantilari ile degerlendirilmelidir.

e Uyaranlarin hedef kitleye ulasip ulasmadig: hedef kitle tarafindan uyaranin

amacina uygun bigimde yorumlanip agiklanabilmesi ile iliskilidir.

Cizelge 1 Gorsel algi kuramlari tasarim 6zellikleri iliskisi, (Eristi, 2020: 141)

Tanimlanmig sinirlara/kenarlara sahip
Tasarimin sinirlara sahip olmasi olmak, nesneleri birbirinden ayirmay1 ve Biligimsel Algi Kurami

onlari algilamay1 saglar.

Tasarimin igerigi ile hedef kitle

etkilesimi
Algi cevresel diizen ile yapilanir.

Dogrudan Algi Kurami
Tasarimin ger¢ek yasama

aktarabilirligi
Algilama hedef kitle i¢in 6nemli icerige

Hedef kitle beklentilerine uygun . Norofizyolojik yaklagim
odaklanma ile olusur.

KOMPOZiISYON

olarak 6nemli bilesenlerin 6n plana

¢ikarilmasi

Tasarimda karigikligin engellenmesi Hedef kitleye yonelik motivasyonu

saglamak algiy1 olumlu yonde etkiler Nérofizyolojik yaklagim
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Tasarima iliskin gorsel
diizenlemenin pozitif negatif alan

gozetilerek kurgulanmasi

Basitlik alginin yapilanmasini

kolaylagtirir

Gestalt Algi Kurami

Dikkatin uzun siire devam ettirilmesi
algilanan kavram algilayana ne sekilde

iletildigi ile iligkilidir.

Norofizyolojik yaklasim

Algisal organizasyon algiy1 olumlu yonde

etkiler.

Gestalt Algi Kurami

Tasarimi olusturan unsurlarin
sayfaya dengeli
dagitilmasi(Simetrik, Asimetrik

Denge)

Sekil zemin arasindaki iliskide dengenin

yapilanmasi algiy1 olumlu yonde etkiler.

Gestalt Algi Kurami

Tasarlanan ortamin tasarlanma
amact ile ilintili igerige uygun

olmast

Nesnelerin algilanigini, nesnenin

bulundugu ortama baghdir.

Olasilikli Fonksiyonellik

Tasarimi1 olusturan bilesenlerin
birbiriyle iliskili bir biitiin

olusturmasi

Algisal biitiinliik algiy1 olumlu yonde

etkiler

Gestalt Algi Kurami

Tasarim hedef kitleyi tasarimin
temsil ettigi igerige

yonlendirmesinin desteklenmesi

Algilama siirecinde hedef kitle kendisini

yonlendirir.

Dogrudan Algi Kurami

Tasarim igindeki bilesenlerin hedef
kitle beklentilerine gore

gruplandiriimasi

Goz bigimleri ve formlar1 algilama
stirecinde gruplandirma ve iliskilendirme

ozelligine sahiptir.

Gestalt Algi Kurami

Hedef kitle bilissel hazirbulunusluk

diizeylerinin desteklenmesi

Bilissel haritalarin beslenmesi ile algi

olusur.

Tasarim bilegenlerinin islevlerine
uygun gorsellestirilmesi ve mesaji

dogrudan vermesi

Nesneler sergiledikleri hareketler-
aksiyonlar dogrultusunda dogrudan

algilanir.

Dogrudan Algi Kurami

RENK

Renk iligkilerinin tasarim hedef kitle
tarafindan agik ve net bir bigimde

anlasilmasi tizerine kurgulanmasi

Sekil zemin iligkisinde basit ve sade bir
yaklasim tercih edilmesi algty1 olumlu

yonde etkiler.

Gestalt Algt Kurami

Dikkat ¢ekmek, ilgi uyandirmak ve
gorsel etki yaratma igin renk ve renk
zithiklarmin kullanilmasi (Hedef
kitleye uygun renk segimi,
vurgulanmak istenen kavramin
renklendirilmesi (kirmiz, turuncu)
gibi).

Algilama duygusal etki, ilgi,

motivasyondan etkilenir.

Yapilandirmaci Gorsel Algt
Teorisi

Algilama siirecinde segici dikkat, temel

noktaya odaklanmay1 saglar.

Norofizyolojik Yaklasim

Algilama bireysel 6zellikler iizerine

Yapilandirmaci Gorsel Algt
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temellendirilir. Teorisi

Dikkatin uzun siire devam ettirilmesi
Az ve gbzii yormayan renklerin algilayan bireye iligkin algisal

] Norofizyolojik Yaklasim
kullanimi fonksiyonlarinin karmagikliktan

uzaklagmasi ile saglanir.

Tipografik dgelerin hedef kitleye .
) o Nesnelerin algilanisi, algilayiciya ve .
uygun olmas, islevsel niteligi o Olasilikli Ogreti Kurami
ozelliklerine baghdir.
(okunurluk, algilanirlik, agiklik vb.)

=
g Tasarim siirecinde tipografik
& Ogelerin gorsel slirecin bir pargasi Algilama siirecinde dinamik gorseller
&= . e . o Dogrudan Algi Kurami
haline gelmesine iliskin estetik ve duragan gorsellerden daha etkilidir.
islevsel ozelliklerin dinamikligi
Hereketli goriintli ve animasyonlain
dzdatlafieye vy ol Nesnelerin algilanisi, algilayiciya ve L
o 5 Olasiliklr Ogreti Kurami
Gorsel imajlarin hedef kitleye uygun ozl dle e bl
olmasi
= . —
~ Konuyla ilgili hareketli resimler, . .
=) ) ) Algilama siirecinde dinamik gorseller
< animasyonlar ve videolarn o
d duragan gorsellerden daha etkilidir.
2 oLtz Dogrudan Algi Kurami
Q
&}

Algilama siirecinde etkilesim doniit ile
Gorsel igeriklerin etkilesimli olmasi aktif hale gelir.

ve geribildirim ézelligine sahip

Yapilandirmaci Gorsel Algi
olmast Alici algilama siirecinde aktiftir. P . £
Teorisi

Alg siireci psikoloji diinyasinda farkli iki agidan ele alinmaktadir ancak bu
bakis agilar1 birbirini destekleyecek sekilde de goriinmektedir. Cevreci olarak bilinen
diisiintirler, alginin ¢evrede goriinen her seyin birlikte gergeklestigi savunulurken;
diger bakis a¢isin1 savunan disiiniirler, algilama eyleminin gerceklesmesi igin,
gecmis deneyimler ve gegek etkilerin gergegi yeniden ettigini one siirmektedirler

(Arikan, 2008: 36; Ertan ve Sansarci, 2017: 58).

Insan yiiziiniin uzuvlardan olustugunu bilmem miimkiindiir. Anca igerik
olmadan pargalar1 tanimak zor olacaktir ve bu durumda tanima siireci uzun siirebilir.

bu siiregten Ozetle algi, psikoloji ve bilimsel bilimlerle duyusal bilginin alinmasi,
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yorumlanmasi, se¢ilmesi ve diizenlenmesi anlamia gelmektedir (Ertan ve Sansarci,

2017: 58).

Is1igin goz ile temasi sonucunda kiside olusan duyumsal etkiler veya izler, dis
cevrenin algilanmasi gorme eylemi olarak tanimlanabilir. Gorme, gbz duyu organiyla

gerceklesen bir algilama eylemidir (Ugur, 2019: 117).

Isigin goz ile temasi sonucunda kiside olusan duyumsal etkiler veya izler, dis
cevrenin algilanmasi gérme eylemidir. Gérme duyusu, goz ile gergeklesen algilama
durumudur (Ugur, 2019: 117). Gérme eylemi tiim bireyler tarafindan ayni biyolojik
yol izlenerek gergeklesmektedir. Gorme eylemi sirasindan ¢evreden alinan verilerin
anlamli bir hal almasi yani anlamlandirma her birey i¢in farkli frekanslarda

olusmaktadir. (Ertan ve Sarsanci, 2017: 58).

Ertan (2017:71)’mn yaptig1 ¢alismada kisinin gorsel algilamadaki oOlgiitleri su

sekilde siralanmaktadir:

e Sosyo-kiiltiirel durum,

o Zeka,

e Egitim seviyesi ve bu egitimin niteligi,

e Deneyimler,

e Estetik degerler ve bireyin i¢inde bulundugu toplumun degerleri ile olan
iligkisi.

Algilama ani, farkli zaman ve fakli mekanlarin bir araya gelmesi ile bu siirecin
icinde gergeklesen bir durumdur. Bu nedenle ki algilamaya degerlendirildiginde de
zaman ve mekan olgusu baglaminda yaklasilir. Kisiler genel anlamda g¢evresindeki
diger kisileri ve nesneleri anlamlandirmaya yatkindir. Bireyin bir mekanda
bulunmasiyla c¢evreyi algilama ihtimali yine kisiler ve nesneler iizerinden
gerceklesmektedir. Mekanda var olan 151k ve 1518in olusturdugu golge ile cevrede
olan kati cisimler anlamli hale gelecektir. Bu durum ise nesnelerin fiziki 6zellikleri
ile degil kiside biraktig1 anlam olarak algilanmasini saglamaktadir. Birey nesneleri

algilarken, nesnelerin kendine 6zgii degismezlikleri 6n plandadir (Teker, 2009: 57).
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Gorsel algilama siirecinde, hedef igerikte bulunan donanim ve etkisi {izerinden
bir mesaj sisteminde yer almasi, tasarlanan gorselin niteliginde istenilen sonucu
vermektedir. Bu konuya iliskin olarak tasarim alaninda algilama ve hedef kitle
beklentisi, hedef kitlenin algi durumuna bagli tasarim alternatifleri ile, istenilen
sonug ve geri bildirimleri olumlu gorsel anlayisi olusturmaktadir. Hedef Kitledeki
gorsel algi durumu tasarimin merkezine alindiginda iletideki durum ve igerik
¢Ozlimlenebilir sekilde tasarlanarak, kitlenin efektif kullanabilecegi tasarim

olugsmasini saglayacaktir. (Eristi vd., 2013: 58).

Tasarlanan grafik {iriiniiniin hedef kitle tarafindan kabul gérmesi i¢in 6nemli
durumlar arasinda, mesaj kaynagmin giiven vermesi, hedef kitlenin ilgi alanina
girmesi, mesajda iletilen mesajin anlasilir olmasi1 kabul edilmesini etkilemektedir.
Grafik triiniinde kullanilan renk, ana fikrin islenmesi 6nemli rol oynar. Bu konu ile
ilgili olarak Dogrudan Algi Kurami 1950’lerde James Gibson tarafindan dile
getirilmistir. Bu kurama gore algilama dogrudan gerceklesmektedir. Kisi ve
algiladigi durum arasinda kavramsal olarak dogrudan anlam olusturulmustur.
Dogrudan algi siirecinde kisinin etki altina girdigi her durum alginin sekillenmesinde
etkilidir (Eristi, 2016: 156). Dogrudan algi kuramina gore birey davraniglarin
sekillenmesinde ihtiya¢ duydugu algilama siirecini gézle goriinen seylerle dogrudan
iletisim kurarak gergeklestirir (Eristi, 2020: 156). Kisinin algilana durumda
karsilastig1 uyaranlarla nasil bir geri doniiste bulundugu 6nem tagimaktadir. Algilama
stireci kisinin ¢evresiyle girdigi etkilesimle gerceklestigi i¢in ¢evreden gergeklesen
degisikliklere algilama siirecini farkli bir noktaya tasiyabilmektedir. Algilama

stirecinde anlik degisiklikler bu nedenle 6nemli goriilmektedir.

Gibson (1979: 146), dogrudan algi kuramima goére gegirilen siireglerin
sekillendirilmesinde etkili olan yonelimler, kisinin ¢evresindeki diizenini algilanmig
olmasi, nesnelerin fiziki gorlinlimlerinin algilanmasi, yasanilan durumlarin
algilanmasi, kisinin ¢evresindeki canlilarin algilanmasi ve tiim bu siirecin tasarimda

gorliniir hale gelmesi i¢in onemli noktalar su sekilde siralanmaktadir:

e Bireyin tek duyusu ile degil birden fazla duyusuyla algilama siirecine dahil

olmas1 ve buna bagl olarak algilamanin derin bir yapiya ulagsmas:.
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e Bilissel stiregler dogrudan algilar yolu ile beslenmektedir.

e Algilamada hareketli yapilar, sabit durumlara gére daha cok uyaran ile
etkilesime sahiptir.

e Hedef kitle dahil oldugu siirecte, kendisine iletilen duruma bagli olarak

yonelme egilimindedir.

Grafik tasarim iriinlerinde tasarim etkilili§i icin adim adim ilerleyen bir
tasarimi yapilandirmak gerekmektedir. Tasarim siirecinde ilk adim, grafik {iriiniine
iliskin hedeflerin belirlenmesi yoniinde olmalidir. ilk adimda belirlenen hedefler
dogrultusunda imkanlar ve ortamin uygunlugu degerlendirilerek tasarimin olumlu
sonu¢ vermesine yonelik bir 6n gorii olusturulabilir. Dogru degerlendirilmis
kosullardan elde edilen 6n goriiler, karsilagilmasi ihtimal sorunlar minimize edilerek
siireci yapilandirmaya olanak tanir. Tasarim siirecinin bir sonraki adim1 dogru hedef
kitlenin belirlenmesidir. Hedef kitlenin kim oldugu tasarimin girecegi etkilesimin
olumlu sonu¢ vermesini arttirmak i¢in énemli goriiniir ve hedef kitlenin yas araligi,
deneyimleri, cinsiyeti, ilgileri, egitim diizeyi, kiiltiirel ya da etnik kokenleri ¢ok
yonlii tanimlama siireci tasarim siirecini etkilemektedir (Eristi, 2020: 47). Hedef
kitlenin belirlenmesiyle tasarim siirecinin icerigi genel bakis acisindan torpiilenmis
olacaktir. Dogru icerik ile sunulan tasarimin hedef kitle ile iletisimi tasarimin

basarisini arttirir.
Eristi (2020: 48), tasarim siirecinin asamalarini asagidaki sekilde siralamaktadir:

e Tasarimin amaglarini tanimlamak

e Hedef kitleyi tanimlamak/ analiz etmek

e Bilgi/ icerik tasarimini gergeklestirmek

e Bilgi/ igerik tasarimiyla iligkili yeni medya teknolojilerini ise kogsmak

e Tasarim siirecinin sinirlarini belirlemek ve 6n goriilen tasarim problemlerini
yeniden gozden gegirerek tasarima son halini vermek

e Tasarimi hedef kitleyle bulusturmaya yonelik stratejiler belirlemek

e Tasarimi gilincellemek

e Tasarimin siirdiiriilebilirlik  6zelligine iliskin ~ gelistirme  iyilestirme

caligmalarini yapmak.
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Goriildigi gibi grafik tUriinlerinin tasarim siiregleri, ¢agin estetik ve teknolojik
dinamiklerinin gorsel iletisim tasarimi ortamlarina yansimasiyla birlikte sira dis1 ve
orijinal bir yaklasim ile estetik goriiniim ve islevsel ¢oziimler dogrultusunda hedef
kitlenin bulundugu yeni teknolojik kosullar1 yonlendirebilecek yeterliklere sahip

olmalidir.
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IV. COVID-19 PANDEMIi SURECINDE TOPLU
TASIMALARDA KULLANILAN GRAFIiK TASARIM
URUNLERININ HALK UZERINDEKI ETKISI

A. Arastirmanin Konusu

Bu ¢alismanin konusu 1 Aralik 2019 tarihinde Vuhan'da ortaya ¢ikan ve tiim
diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 Pandemi siirecinde toplu tagimalarda kullanilan
grafik tasarim tirlinlerinin halk {izerindeki etkisini Bursa ili 6rneginde arastirmaktir.
Grafik tasarim iriinleri, gorsel bir dil olusturmasi bakimindan tasarim siireci
tamamlandiktan sonra okuyucusu ile iletisim kurmaktadir. Arastirma ile grafik
tasarim iiriinii ve hedef kitle arasinda olusan etki alaninin bireyde olusturdugu algiya
yonelik tutum degisikligi ol¢iilmektedir. Grafik tasarim iirlinlerinin basim yayin
iletisim aracinin genislemesi ile daha fazla 6n plana ¢iktig1, temiz anlagilir yalin olma
gayesi daha fazla onemsenir hale geldigi sOylenebilir. Hedefin bir tasarim unsuru
olarak goriilmenin yani sira bir iletisim aract olarak kullanilmaya yoneldigi
gozlemlenebilir. Grafik iriinlerinin tlkelerdeki gelisim siirecine bakacak olursak,
cesitli haberler ile halka bilgi vermek amaciyla kullanildigini akabinde bilgi
aktariminin gorsellerle desteklendigini gérmek miimkiindiir. Bilgi aktarimi ve gorsel
diizenin birlesimi, iletisimde karsilikl1 eylem durumunu olusturacak, belirli bir kitleyi
harekete gegirecek ve asil mesajin belirgin halde verilmesini saglayacak olan
climleler birer propaganda niteligi tasiyarak, grafik tirlinlinii gii¢lii bir nesne olarak
sunmaktadir. Grafik {irtinlerine bu ¢erceveden bakacak olursak propaganda amaciyla
kullanildigin1 =~ gorebiliriz. Politik amaglar giidiilerek, iktidarin  ¢ikarlarim
destekleyecek, halki yandas fikir tarafina ¢ekebilecek, karsit durumlarda olumsuz
hareketler olusturmada birer iletisim araci olarak kullanilmaktadir. Grafik iirtinlerini
I. ve II. Diinya Savaglarinda halkin askeri donanmaya katilmas1 ve kadinlarin is
giiciine c¢agrilmasinda birer propaganda araci olarak géormek miimkiindiir. Siyasi

amaglarin yaninda toplumu saglik ve sosyal yonden zedeleyecek olumsuzluklara
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kars1 bilinglendirme, bu anlamda korunma ve 6nlemler i¢in de kullanilmistir. Sosyal
yasami etkileyen hastaliklarin smirlt bir cografyayr hatta tim diinya genelini
kapsamasi gibi pandemi durumlarinda yine grafik {irtinlerinin toplum ile iilke
yonetimi arasinda bir iletisim araci olarak kullanildigin1 gérmekteyiz. Ispanyol gribi
ve Sovyetlerdeki salgin hastaliklarda grafik {iriinleri araciliyla halk bilinglendirilmis,
el yikama ve maske afisleri ile tedbir almalar1 anlatilmis, asiya yonlendirici afisler ile
kalabalik toplumlar1 kolektif harekete gecirmistir. Toplumsal olaylarda grafik
triinlerinin  kolektif hareket olusturmasi giiglii bir faktor olarak goriilmekte ve
devletlerin bu durumda uyguladig: politikalar halki bilinglendirmeye yonelik oldugu
gozlemlenmektedir. Grafik iiriinlerinde algiya yonelik yapilmis tasarim caligmalari
toplumun tutum ve davraniglarinda degisiklikler meydana getirmis ve beraberinde
salginin yayilim hizin1 azaltmistir. Diinyada c¢esitli 6rnekleri olan pandemide grafigin

etkisi, 2019 itibariyle Tiirkiye’de goriilen salgin hastaliklarda da kullanilmistir.

B. Arastirmanin Amaci, Hipotezler ve Arastirmanin Modeli

Bu ¢alismanin amaci, Covid-19 Pandemi siirecinde Bursa ili 6rneginde toplu
tasimalarda kullanilan grafik tasarim tirinlerinin halk iizerindeki etkisini arastirmak
ve Grafik iiriinlerinde vurgulanan pandemi onlemleri kapsaminca grafik iiriinlerinin
icerdigi mesajlarin halk iizerinde etkili olup olmadiginin, olduysa ne derece etkili
oldugunun, grafik triinlerinin seslendigi hedef kitlenin tutum ve davranislarinda
degisiklige ve/veya degisiklik egilimine yol agip agmadiginin, actiysa bunu hangi
grafik tasarim ogeleri ile gergeklestirdiginin, etkili olmadiysa hangi 6gelerin s6z
konusu olumsuz etkiyi yarattifinin, grafik iirlinlerinin hedefledigi kitlede hangi
demografik 6zellikleri tasiyan 6rneklem grubunun daha olumlu etkilendiginin, hangi
demografik ozellikleri tasiyan Orneklem grubunun daha olumsuz etkilendiginin
ve/veya grafik {riinlerinin higbir etkisinin s6z konusu olmadiginin ve bunlarin
nedenlerinin ortaya konulmasi hedeflenmektedir. Bu dogrultuda saglik iletisiminde
de kullanillan grafik tasarim 0&gelerinin toplumsal olaylarda kolektifi harekete
gecirmesi temelinde basariya ulagsma kriterlerinin tespit edilmesi ve bu basarinin
hangi kosullara bagli oldugunun ortaya konmasi arastirmanin Onemini ortaya

koymaktadir.
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Arastirma amaci dahilinde one siiriilen hipotezler agsagidaki gibidir:

Hipotez 1- Saglik iletisiminde kullanilan grafik iiriinlerinin toplu tasima

araglarinda kullanilmas1 hedef kitle {izerinde etkilidir.

Hipotez 2- Bursa metro hatti i¢ kistmlarda kullanilan Covid-19 6nlemleri

anlatilan videolari, halkin 6nlem almasinda etkisi olmustur.

Hipotez 2a- illiistrasyon kullanilan videolar tipografi kullanilan videolara

kiyasla Covid-19 6nlemlerini hedef kitleye iletmede daha etkilidir.

Hipotez 2b- Tipografi kullanilan videolar illiistrasyon kullanilan videolara

kiyasla Covid-19 6nlemlerini hedef kitleye iletmede daha etkilidir.

Hipotez 3- Covid-19 salgin siiresince alinmasi gereken dnlemler yazili bir

anlatim ile sunuldugunda davranig degisikligindeki etkisi daha fazladir.

C. Arastirmanin Yontemi

Aragtirma nicel bir aragtirmadir. Nicel arastirmalar, toplanilan verilerin
istatistiksel hesaplama teknikleri uygulanarak fenomenlerin sistematik bir arastirmasi
olarak tanimlanmaktadir. Nicel arastirmada mevcut ve potansiyel Ornekleme
yontemleri kullanarak anket yontemleriyle sayisal sonuclarla tasvir edilir. Nicel
arastirma yontemlerinden deney metodu, cercevesi iyl tamimlanmis, siiresi belli
arastirma projeleri i¢in uygundur (Christensen vd, 2015: 216) . Ciinkii deney temelde
nedensellikleri belirlemeye odaklanir. Bu yilizden tanimlayici amaglardan ¢ok
aciklayict amaglara uygun bir metottur (Tekindal, 2021: 312). Sosyal bilimler
alaninda klasik deneyler ii¢ bilesenden olusur. Bagimli ve bagimsiz degisken, test
Oncesi ve sonrasi, deney ve kontrol grubu. Arastirmada bagimli degiskenler kisilerin
izledigi videolar iken bagimsiz degiskenler olan illiistrasyonlar ve tipografik dgelerin

sonuglar1 etkileme ya da degistirme olasilig1 olan degiskenler olarak belirlenmistir.

Bu calismada, kitlelerin giinliik hayat i¢inde karsilasmis olduklar1 Covid-19
konulu video akisi olan grafik drilinlerinde, illiistrasyon ve tipografik ogeler
arasindaki etki farkinin incelenmesi icin deneysel arastirma deseni kullanilmustir.

Arastirma ile Covid-19 salgininin pik noktasina ulastigt donemde yayinlanan
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tipografi ve illiistrasyon iizerine kurgulanmis hareketli grafik {iriinlerinin storyboard
goriintlileri gosterilmis ve onlar i¢in etkili olan gorsel akis tlizerinden bir anket
doldurmalar1 istenmistir. Anket formunu sonuglarinda durum iginde genis farkindalik
olusturacaklari, izleyiciyi davranis degisikligine gotiirmede etkili olup olmayacagi
ve/veya ne kadar etki edecegi lizerinden buna bagli ¢cok sayida bagimsiz degiskenin
farkli denekler iizerinde test edilmesinden yararlanilmistir. Nitekim deneysel tasarim
deseni, bir prosesteki girdi faktorleri iizerine, olusmasi istenen degisimlerin sistemli
uygulanmasi, tepkisel ilerleyen degisimlerin gdzlemlenmesi, yorumlanmasi olarak

tanimlanan kalitede pozitif degisikligi yakalama teknigidir (Sarikaya vd., 2016: 170).

Iletisimde iletinin hedefe iletilmesi sirasinda tercih edilen ydntemler, kitlenin
hazirbulunmusluguna bagli olarak degiskenlik gosterebilmektedir. Grafik iriinler
tizerinde yapilacak sosyal arastirmanin amacini, hedef kitleye uygun tasarimlar
tiretmek ve saglik iletisiminde yorumlamaya ac¢ik olmayan bilgiyi direkt verme

olarak tamimlanabilmektedir.

Arastirmanin evrenini Bursa ilinde Covid-19 siiresinCe metro ulasim hattini
kullanan kisiler olusturmaktadir. Covid-19 siiresince vakalarin pik noktasina ulastig
anlarda sabah ve aksam yogunlugunun bulundugu saatler olusturmaktadir.
Uygulanan vyasaklar cergevesinde 18 yas altt ve 65 yas tisti Orneklem dist
birakilmistir. Belirlenen yas aralii belirtilen donem iginde evden ¢ikma yasagina

dahil oldugu icin ¢alismanin siirliliklarini olusturmaktadir.

Deneysel calismanin  gergeklestirilebilmesi i¢in  bir pilot uygulama
gerceklestirilmistir. Katilimcilara sunulan iki farkli storyboard, senaryolar ile
aktarilmistir. Katilimcilar akabinde uyarlanan ankete tabi tutulmuslardir. Pilot
uygulamada tipografik Ogelerin 6nde oldugu video akisi ile illiistrasyonlarin 6n
planda oldugu video akislari katilimeilara sunulmus, iki grafik {irlinii arasinda se¢im
yapmalar1 ve onlar1 hangisinin etkiledigini belirtmeleri istenmistir. Katilimcilarin etki

diizeylerine gore belirledikleri video akis tercihleri ¢izelge 2’de yer almaktadir.
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Cizelge 2 Katilimeilarin Video Akis Tercihi

Toplam Kisi Aciklama yapilmis Aciklama yapilmamis
videoyu segen kisi sayis1 | videoyu segen kisi sayisi
Videolar 20 10 10
Mliistrasyon
kullanilan 10 8 2
video
Tipografi
kullanilan 10 2 8
video
Deney 1.

Deney 1°’de storyboard yaymlandigi hali ile hazirlanmis ve katilimcilara

gosterilmistir.

Anket uygulamasi i¢in olusturulmus senaryolar asagidaki gibidir:
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KORUNMAYA
YONELIK
. TEDBIRLER

KORUNMAYA YONELIK
TEDBIRLER

Sekil 36 Covid-19 onlemlerinin illiistrasyon kullanilarak anlatilmasi

Covid-19 siirecinde pik noktasina ulastigi ve kisitlamalarin st seviyede
uygulandig1 bir zaman geg¢iriyorsunuz. Hafta i¢i bir giin islerinizi tamamlamak i¢in
disart ¢ikiyor ve metroya biniyorsunuz. Metro iginde ekranlarda, Covid-19
doneminde almaniz gereken Onlemler anlatiliyor. Bu anlatimda illiistrasyonlar
(resimlemeler) kullanilmis ve hareket ederek sizlere onlemleri anlatiyorlar. Bu ani

yasadiginiz1 diisiinerek size yoneltilen sorular liitfen cevaplayiniz.
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BURS BURSA BUYUKSEHIR BELEDIYESI
TEDRIRLER pmdemwowdl 9

Sekil 37 Covid-19 6nlemlerinin tipografi kullanilarak anlatilmasi

Covid-19 siirecinde, pik noktasina ulastigi ve kisitlamalarin st seviyede
uygulandigr bir zaman geciriyorsunuz. Hafta i¢i bir giin islerinizi tamamlamak i¢in
metroya biniyorsunuz. Metro i¢inde ekranlarda, Covid-19 doneminde almaniz

gereken onlemler anlatiliyor. Bu anlatimda tipografik dgeler 6n planda. Onlemler
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harfler lizerinden sizlere sunuluyor. Temizlik-Maske-Mesafe terimleri kelimelerin
hareket etmesiyle bir yaym akisi saglaniyor. Bu ani yasadiginizi diislinerek size

yoneltilen sorular liitfen cevaplaymiz.
Deney 2

Deney 2’de deney 1 de kullanilan storyboard {lizerinden her kare i¢in videoda
gerceklesen eylemin agiklamasi yapilmistir. Bu sayede illiistrasyonlarin veya
tipografinin etkili olasindaki farkin izlenenlerin anlamli sekilde izleyiciye ge¢mesi ve

okuryazar olup olmadiklarinin bu 6l¢mede etkili olup olmadigina bakilmustir.
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Sekil 38 Covid-19 6nlemlerinin illiistrasyon kullanilarak anlatilmasi

Covid-19 siirecinde pik noktasma ulastigi ve kisitlamalarin st seviyede
uygulandig1 bir zaman geciriyorsunuz. Hafta i¢i bir giin islerinizi tamamlamak i¢in
disar1 ¢ikiyor ve metroya biniyorsunuz. Metro ic¢inde ekranlarda, Covid-19
doneminde almaniz gereken Onlemler anlatiliyor. Bu anlatimda illiistrasyonlar
(resimlemeler) kullanilmis ve hareket ederek sizlere dnlemleri anlatiyorlar. Bu ami

yasadiginizi diisiinerek size yoneltilen sorulart liitfen cevaplayiniz.
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Sekil 39 Covid-19 6nlemlerinin tipografi kullanilarak anlatilmasi

*Gorsel diizenlemede akis yazi yoniinde ilerlemektedir.

Covid-19 siirecinde, pik noktasina ulastigi ve kisitlamalarin st seviyede
uygulandig1 bir zaman geciriyorsunuz. Hafta ici bir giin islerinizi tamamlamak i¢in

metroya biniyorsunuz. Metro i¢inde ckranlarda, Covid-19 doéneminde almaniz
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gereken Onlemler anlatiliyor. Bu anlatimda tipografik dgeler n planda. Onlemler
harfler lizerinden sizlere sunuluyor. Temizlik-Maske-Mesafe terimleri kelimelerin
hareket etmesiyle bir yayin akisi saglaniyor. Bu ami yasadigimizi diisiinerek size

yoneltilen sorular liitfen cevaplaymiz.

1. Veri Toplama Araclan

Veriler arastirma sorularina cevap bulacak nitelikte, bir uyarlama anket ile
toplanmistir. Anketlerin bir kism1 Google anket iizerinden bir kismi ise yiiz yiize

sahadan toplanmustir.

2. Ornekleme Yontemi

Calismanin ana kiitlesi Bursa ili olarak belirlenmistir. Calisma, Bursa ilinde
yasayan ve Covis-19 salgin déonemi boyunca metro hattini kullanan kisiler tarafindan
toplanan verilerle siirdiiriilmistiir. Calisma Bursa ili niifusu iizerinden 3.186.291 kisi
olarak belirtilmektedir. Salgmnin pik noktasi esas alinacagindan, Tiirkiye’de
uygulanana Covid-19 o6nlemleri geregince 18 yas alti ve 65 yas {listii bireyler
arastirmanin disinda tutulmustur. Belirtilen yas sinir1 géz oniinde bulundurularak
Bursa niifusu 1.964.135 olarak belirlenmistir. Olgek biiyiikliigii hesaplanarak 385
kisi ile anket yapilmis ve veri toplanmistir. Anket cevaplarinin bir kism1 Google

anket tizerinden bir kismi ise yiiz yiize olacak sekilde tamamlanmastir.

3. Analiz Yontemi

Anket uygulamasindan elde edilen veriler SPSS (Statistical Package for the
Social Sciences- Sosyal Bilimler I¢in Istatistik Paketi) programia girilerek ANOVA
analiz yontemi ile veriler analiz edilmistir. Anketin birinci boliimiinde katilimcilara

ait demografik sorular bulunmaktadir.
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4. Bulgular

Deney 1 Sonuclar

Deney 1
N | Kurtosis | Skewness

Onlem 386 | -0,239 -0,552
Ailenin baskisi ile 6nlem 386 0,484 0,972
Sosyal baskilar (Arkadas ve ¢evre) ile onlem 386 2,999 1,132
Yasal zorunluluklar ile dnlem 386 -1,459 -0,276
Uyarici grafik tirlinleri ile 6nlem 386 -1,459 -0,276
Saglik problemleri (risk grubunda olma) i¢in 6nlem | 386 | -0,712 0,656
Tipografi yayinlari 386 | -1,491 0,184
[liistrasyon (resimleme) yayinlari 386 | -0,852 -0,662
Aciklamali Tipografi yayinlari 386 | -1,281 0,49

Aciklamali {lliistrasyon (resimleme) yaymlart 386 | -0,913 -0,581
Covid 19 Temali Kamu Spotlarina Yonelik Tutum | 386 0,066 -0,506
Yas 386 -0,28 0,745

Sekil 40 Deney 1°deki nicel parametrelere ait basiklik ve ¢arpiklik degeri

Nicel verilerin normal dagilima uygunlugu incelendiginde basiklik ve carpiklik
degerleri +3 smirlar icerisinde yer alan verilerin normal dagildigi sdylenebilir
(Biiytikoztiirk, 2008; Cokluk vd., 2012). Nicel parametrelerin normal dagildigi

gorilmiistir.
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Deney Kontrol Toplam Test istatistigi p
Cinsiyet
Kadin 109 (56,5) 90 (46,6) 199 (51,6) 0,05
x%=3,745
Erkek 84 (43,5) 103 (53,4) 187 (48,4) 3
Medeni durum
Evli 123 (63,7) 132 (68,4) 255 (66,1) 0,33
x?=0,936
Bekar 70 (36,3) 61 (31,6) 131 (33,9) 3
Gelir
4000 alt1 51 (26,4)a 95 (49,2)b 146 (37,8)
4001-6000 65 (33,7) 53 (27,5) 118 (30,6) 00
< 1
6001-8000 53 (27,5)a 36 (18,7)b 89 (23,1) x?=24,546 o1
8001 ve
o 24 (12,4)a 9(4,7b 33 (8,5)
uzerl
Egitim
Lise 84 (43,5)a 57 (29,5)b 141 (36,5)
On lisans 47 (24,4)a 81 (42)b 128 (33,2) <0,0
- x?=20,130
Lisans 46 (23,8) 50 (25,9) 96 (24,9) 01
Lisansustii 16 (8,3)a 5(2,6)b 21 (5,4)
Egitim seviyesi
Diisiik 84 (43,5) 57 (29,5) 141 (36,5) 0,00
x%=8,146
Yiiksek 109 (56,5) 136 (70,5) 245 (63,5) 4
Hastalik
Evet 99 (51,3) 108 (56) 207 (53,6) 0,35
x%=0,844
Hayir 94 (48,7) 85 (44) 179 (46,4) 8
0,67
34,95+10,69 | 34,51+10,25 | 34,73+10,46 t=0,418
Yas 6

Sekil 41 Gruplara gore demografik 6zelliklerin karsilastirilmasi

x?: Ki-kare test istatistigi, t: Bagimsiz iki ornek t test istatistigi, frekans (yiizde),

ortalama + s. sapma, a-b: Her bir satir i¢erisinde ayni harfe sahip gruplar arasinda bir

fark yoktur

Deney 1'de gruplara gore cinsiyetin dagilimlar1 arasinda bir fark yoktur
(p=0,053). Gruplara gére medeni durum ve hastalik varliginin dagilimlar1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik elde edilmemistir (p degerleri 0,333, 0,358).
Gruplara gore gelirin dagilimlar arasinda bir fark vardir (p<0,001). Bu farklilik 4000
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alt, 6001-8000 ve 8001 ve {iizeri geliri olanlarin gruplara gore oranlarinin farklilik
gostermesinden kaynaklanmaktadir. Deney grubunun %12'4'iiniin ve kontrol
grubunun %#4,7'sinin geliri 8001 ve lizeri olarak elde edilmistir. Gruplara egitim
durumlarinin dagilimlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur
(p<0,001). Bu farklilik lise, 6n lisans ve lisansiistli mezunlarmin gruplara gore
oranlarinin farklilik géstermesinden kaynaklanmaktadir. Deney grubunun %38,3'i ve
kontrol grubunun %2,6's1 lisansiistii mezunudur. Gruplara gdre egitim seviyesinin
dagilimlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0,004).
Deney grubunun %56,5'1 ve kontrol grubunun %70,5'1 yiliksek egitim seviyesine
sahiptir. Gruplara gore katilmcilarin yas ortalamalar1 arasinda bir fark

bulunmamaistir (p=0,676).

Deney ve kontrol gruplart arasinda egitim durumlarma gore bir fark
olugsmustur. Kontrol grubunda egitim seviyesi yiilksek daha fazla katilimei
bulunmaktadir. Bu durum okuryazarlik temelinde sunulan illiistrasyon veya

tipografik gorsellerin etki alanini etkileyecektir.

Kareler Kareler '
Sd p Kismi eta kare

Toplam1 ortalamast
Grup 1,606 1 1,606 4,452 0,036 0,012
Egitim seviyesi 0,296 1 0,296 0,822 0,365 0,002

Grup * Egitim
o 0,390 0,390 1,080 0,299 0,003
seviyesi 1

Sekil 42 Grup ve egitim diizeyine gore dnem puaninin karsilastirilmasi

Sd: Serbestlik derecesi, F: Varyans analizi test istatistigi, R?=0,013, Diizeltilmis
R®=0,005

Gruplara gore 6nlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark bulunmustur (p=0,036). Deney grubunun ortalamasi 4,17 iken kontrol grubunun
ortalamast 4,06 olarak elde edilmistir. Egitim seviyesine gdre Onlem puan

ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,365).
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Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore Onlem puan ortalamalar1 arasinda

istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,299).

Egitim

seviyesine bagl

olarak Covid-19 Onlemlerinde bir

farklilik

bulunmamuistir. Deney ve kontrol gruplarinda 6nlem alma konusunda benzer sonuglar

elde edilmistir.

Grup
Egitim seviyesi Total
Deney Kontrol
Diisiik 4,17 £ 0,56 3,97 +0,59 4,09 + 0,58
Yiiksek 4,16 + 0,58 4,09 + 0,64 4,12+ 0,62
Total 4,17+ 0,57 4,06 + 0,63 4,11 +£0,60

Sekil 43 Grup ve egitim diizeyine gore dnem puanina ait tanimlayici istatistikler ve
coklu karsilastirma sonucu

Kareler Kareler . Kismi

Puanlar Toplami ortalamasi eta kare

Grup 0,001 1 0,001 0,001 0,977 0,000
Ailenin baskisi

Egitim seviyesi 1,188 1 1,188 0,965 0,327 0,003
ile dnlem®

Grup * Egitim seviyesi 2,904 1 2,904 2,358 0,125 0,006
Sosyal baskilar ~ Grup 2,430 1 2,430 4,134 0,043 0,011
(Arkadas ve Egitim seviyesi 0,067 1 0,067 0,114 0,736 0,000
gevre) ile 6nlem”  Grup * Egitim seviyesi 0,073 1 0,073 0,124 0,725 0,000
Yasal Grup 6,994 1 6,994 3,112 0,079 0,008
zorunluluklar ile  Egitim seviyesi 1,050 1 1,050 0,467 0,495 0,001
dnlem® Grup * Egitim seviyesi 0,244 1 0,244 0,109 0,742 0,000
Uyarici grafik Grup 6,994 1 6,994 3,112 0,079 0,008
rtinleri ile Egitim seviyesi 1,050 1 1,050 0,467 0,495 0,001
onlem? Grup * Egitim seviyesi 0,244 1 0,244 0,109 0,742 0,000
Saglik Grup 1,019 1 1,019 0,735 0,392 0,002
problemleri (risk  Egitim seviyesi 2,820 1 2,820 2,033 0,155 0,005
grubunda olma)
. i o 0,030 0,030 0,022 0,883 0,000
i¢in 6nlem® Grup * Egitim seviyesi 1

Sekil 44 Grup ve egitim diizeyine gore Covid-19 Konusunda Etkili Olabilecek

Faktorlerin puanlarinin karsilastirilmasi
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Sd: Serbestlik derecesi, F: Varyans analizi test istatistigi, 2R*=0,009, *Diizeltilmis
R?=0,001, "R?=0,011, Diizeltilmis R?=0,003, °R?=0,009, °Diizeltilmis R?=0,001,
9R?=0,009, “Diizeltilmis R?=0,001, *R?=0,007, *Diizeltilmis R?=-0,001

Gruplara gore ailenin baskisi ile dnlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,977). Egitim seviyesine gore ailenin
baskisi ile onlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmamistir (p=0,327). Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore ailenin baskisi
ile Onlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmamustir (p=0,125). Gruplara gore Sosyal baskilar (arkadas ve ¢evre) ile 6nlem
puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur
(p=0,043). Deney grubunun ortalamas1 2,16 iken kontrol grubunun ortalamasi 2,31
olarak elde edilmistir. Egitim seviyesine gore Sosyal baskilar (arkadas ve cevre) ile
Onlem puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir
(p=0,736). Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore sosyal baskilar (arkadas ve
cevre) ile Oonlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmamistir (p=0,725). Gruplara gore yasal zorunluluklar ile Onlem puan
ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,079).
Egitim seviyesine gore yasal zorunluluklar ile 6nlem puan ortalamalari arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamaistir (p=0,495). Grup ve egitim seviyesi
etkilesimine gore yasal zorunluluklar ile Onlem puan ortalamalari arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,742). Gruplara gore Uyarici
grafik iriinleri ile dnlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark bulunmamustir (p=0,079). Egitim seviyesine gore Uyarict grafik {irlinleri ile
Oonlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir
(p=0,495). Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore Uyaric1 grafik triinleri ile
Onlem puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir
(p=0,742). Gruplara gore Saglik problemleri (risk grubunda olma) i¢in 6nlem puan
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,392).
Egitim seviyesine gore Saglik problemleri (risk grubunda olma) i¢in Oonlem puan
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,155).

Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore Saglik problemleri (risk grubunda olma)
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icin Onlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark

bulunmamastir (p=0,883).

Sosyal baskilar ile 6nlem alan kisi sayis1 kontrol grubunu olusturan tipografik
Ogelerin 6n planda oldugu grup sorularinda daha fazla 6n plandadir. Bu alanda grafik
{iriinlerin etki alan1 sosyal baskilara kiyasla daha azdir. Istatistik sonuglara gore ise

bu durumun egitim seviyesi ve okuryazar olma durumu ile iliskisi bulunmamaktadir.

Egitim Grup
L Total
seviyesi Deney Kontrol
Diisiik 2,39+0,93 2,58 £ 1,31 2,47+ 1,10
Ailenin baskisi ile 6nlem Yiiksek 2,46 + 1,09 2,28+ 1,13 2,36+ 1,12
Total 2,43 +£1,02 2,37+ 1,19 2,40+ 1,11
Diisiik 2,15+£0,84 2,35+£0,72 2,23 +0,80
Sosyal baskilar (Arkadas ve
] Yiiksek 2,16 £0,84 2,29 £ 0,67 2,23 +0,75
gevre) ile onlem
Total 2,16 £0,84 2,31 +£0,68 2,23 +0,77
Diisiik 3,51+ 1,44 3,18+ 1,59 3,38+ 1,51
Yasal zorunluluklar ile 6nlem Yiksek 3,57+ 1,49 3,34+ 1,50 3,44+ 1,50
Total 3,54+ 1,47 3,29+ 1,52 3,42+ 1,50
Diisiik 351+ 1,44 3,18 £ 1,59 338+ 1,51
Uyarici grafik {irtinleri ile 6nlem  Yiiksek 3,57+1,49 3,34+ 1,50 3,44+ 1,50
Total 3,54+ 1,47 3,29+ 1,52 3,42+ 1,50
Diisiik 2,77+ 1,29 2,68+ 1,05 274+ 120
Saglik problemleri (risk
- Yiiksek 2,97+ 1,25 2,85+ 1,09 2,90+ 1,16
grubunda olma) i¢in dnlem
Total 2,89 +£1,27 2,80 £ 1,08 2,84 +1,18

Sekil 45 Grup ve egitim diizeyine gore Covid-19 Konusunda Etkili Olabilecek
Faktorlerin puanina ait tanimlayici istatistikler ve ¢oklu karsilagtirma sonuglari

Kareler Kareler Kismi eta
Sd F p
Punlar Toplam1 ortalamasi kare
Grup 80,299 1 80,299 44,718 <0,001 0,105
Egitim seviyesi 0037 1 0,037 0,021 0,885 0,000
Tipografi yayinlari®
Grup * Egitim
o 2,072 2,072 1,154 0,283 0,003
seviyesi 1
[lliistrasyon Grup 0,703 1 0,703 0,383 0,537 0,001
(resimleme) Egitim seviyesi 7969 1 7,969 4,339 0,038 0,011
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yayinlar” Grup * Egitim

o 2,316 2,316 1,261 0,262 0,003
seviyesi 1
Grup 41,334 1 41,334 21,643 <0,001 0,054
Aciklamali Tipografi Egitim seviyesi 3,497 1 3,497 1,831 0,177 0,005
aynlart® Grup * Egitim
vy .p ) & 0,012 0,012 0,006 0,936 0,000
seviyesi 1
Aciklamali Grup 26,460 1 26,460 16,241 <0,001 0,041
Hh'istrasyon Egitim seviyesi 0,107 1 0,107 0,066 0,798 0,000
(resimleme) Grup * Egitim
q o 0,649 0,649 0,398 0,528 0,001
yayinlari seviyesi 1

Sekil 46 Grup ve egitim diizeyine goére Covid-19 Temali Kamu Spotlarmin Igerigiyle
Ilgili igerik puanlarinin karsilastirilmasi

Sd: Serbestlik derecesi, F: Varyans analizi test istatistigi, aR2=0,127, Diizeltilmis
R?=0,120, "R?=0,018, Diizeltilmis R?=0,010, °R?=0,058, °Diizeltilmis R?=0,051,
9R?=0,042, “Diizeltilmis R?=0,034

Gruplara gore Tipografi yayinlar1 puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark bulunmustur (p=0). Deney grubunun ortalamasi 2,63 iken kontrol
grubunun ortalamasi 3,63 olarak elde edilmistir. Egitim seviyesine gore tipografi
yayinlar1 puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmamistir (p=0,885). Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore Tipografi
yayinlart puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmamustir (p=0,283). Gruplara gore Illiistrasyon (resimleme) yayinlari puan
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,537).
Egitim seviyesine gore Illiistrasyon (resimleme) yayinlari puan ortalamalar1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0,038). Egitim seviyesi diisiik
olanlarin ortalamas1 3,48 iken yiiksek olanlarin ortalamasi 3,79 olarak elde edilmistir.
Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore Illiistrasyon (resimleme) yayinlari puan
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,262).
Gruplara gore Aciklamali Tipografi yaymlari puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0). Deney grubunun ortalamasi 2,60 iken
kontrol grubunun ortalamasi 3,25 olarak elde edilmistir. Egitim seviyesine gore

Aciklamali Tipografi yayinlari puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlaml
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bir fark bulunmamistir (p=0,177). Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore
Aciklamali Tipografi yayinlari puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlaml
bir fark bulunmamustir (p=0,936). Gruplara gore Ag¢iklamali illiistrasyon (resimleme)
yayinlar1 puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur
(p=0). Deney grubunun ortalamasi 3,99 iken kontrol grubunun ortalamasi 3,47 olarak
elde edilmistir. Egitim seviyesine gore Aciklamali Illiistrasyon (resimleme) yayinlari
puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamustir
(p=0,798). Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore Agiklamali illiistrasyon
(resimleme) yayinlar1 puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark

bulunmamastir (p=0,528).

Egitim Grup
o Total
seviyesi Deney Kontrol

Diisiik 2,70 £ 1,45 3,51+ 1,35 3,03+ 1,46
Tipografi yayinlari Yiiksek 2,57+ 1,28 3,68 +1,31 3,19+ 1,41

Total 2,63 £1,36 3,63+1,32 3,13+1,43
. Diistik 3,51+ 1,57 3,44 £ 1,35 3,48 +1,48
[lliistrasyon (resimleme)

Yiiksek 3,65+1,39 390+ 1,17 3,79+ 1,28
yayinlari

Total 3,59+ 147 3,77+ 1,24 3,68 +1,36

Diisiik 2,70 +£ 1,45 3,40+ 1,36 2,99 £ 1,45
Aciklamal1 Tipografi

Yiiksek 2,51 +£1,26 3,19+ 1,44 2,89 + 1,40
yayinlari

Total 2,60 £ 1,35 3,25+ 1,42 2,92+ 1,42

. Diistik 4,02 +1,34 3,39+ 1,33 3,77+ 1,37

Aciklamali Illiistrasyon

Yiiksek 3,97 +£1,22 3,51+ 1,26 3,71+ 1,26
(resimleme) yayinlari

Total 3,99+ 1,27 347+1,28 3,73 £1,30

Sekil 47 Grup ve egitim diizeyine gére Covid 19 Temali Kamu Spotlarinin Igerigiyle
Ilgili igerik puanlarina ait tanimlayici istatistikler ve ¢oklu karsilastirma sonuglar
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Kareler S Kareler Kismi eta

F
Toplami1 d ortalamasi P kare
37,80 <0,00
3,473 3,473 0,090
Grup 1 5 1
Egitim seviyesi 0,049 1 0,049 0,537 0,464 0,001
Grup * Egitim 11,89
o 1,093 1,093 0,001 0,030
seviyesi 1 7

Sekil 48 Grup ve egitim diizeyine gore Covid 19 Temali Kamu Spotlarina Y 6nelik
Tutum puaninin karsilastirilmast

Sd: Serbestlik derecesi, F: Varyans analizi test istatistigi, R’=0,097, Diizeltilmis
R2:0,090Gruplara gore Covid 19 Temali Kamu Spotlarina Yonelik Tutum puan
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0). Deney
grubunun ortalamast 3,77 iken kontrol grubunun ortalamasi 3,61 olarak elde
edilmistir. Egitim seviyesine gore Covid 19 Temali Kamu Spotlarina Yonelik Tutum
puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir
(p=0,464). Grup ve Egitim seviyesi etkilesimine gore Covid 19 Temali Kamu
Spotlarina Yoénelik Tutum puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark bulunmustur (p=0,001). Deney grubundaki egitim seviyesi diisiik olanlarin
ortalamasit 3,82 ve yliksek olanlarin ortalamasi 3,73 olarak elde edilmisken kontrol
grubundaki egitim seviyesi diisiik olanlarin ortalamasi 3,51 ve yiiksek olanlarin
ortalamasi 3,65 olarak elde edilmistir. Bu farklilik diisiik egitim seviyesine sahip olan
deney grubu ile diisiik ve yiiksek egitim seviyeli kontrol gruplar1 arasinda ve yiliksek
egitimli deney grubu ile diisiik egitimli kontrol grubu arasindaki farkliliktan

kaynaklanmaktadir.
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Grup

Egitim seviyesi Total
Deney Kontrol

Diisiik 3,82 +0,21° 3,51 0,37 3,70 0,33

Yiiksek 3,73 £ 0,28% 3,65 0,34 3,69+ 0,31

Total 3,77+0,25 3,61 £0,35 3,69 £0,32

Sekil 49 Grup ve egitim diizeyine gore Covid 19 Temali Kamu Spotlarina Yonelik
Tutum puanina ait tanimlayici istatistik

a-c: Ayni harfe sahip etkilesim gruplar1 arasinda bir fark yoktur

Deney 1’in analiz sonuglarina gore illlistrasyon ve tipografi arasinda bir fark
bulunmustur. Illistrasyonun dahil oldugu katilimcilarda tek etkinin grafik iiriinleri
olmadig1 cevresel faktorlerinde insan algisinda ve davranis degisikliginde etkili
oldugu sonucuna ulasilmstir. Illiistrasyon ile etkilesime gegen katilimcilarda egitim
seviyeleri diisiik olsa dahi etki oranlarinin yiiksek oldugu goriilmiistiir. Deney sonucu
yalnizca  grafik {riinlerinin  etkisi degil katilimci  farkliliklarindan  da
kaynaklanabilmektedir. Tipografinin baskin oldugu grafik iriinleri deneyin kontrol
grubunu olusturmaktadir ve kontrol grubunun etki alan1 deney grubuna gore daha az
etki diizeyine sahiptir. Bu durumun olusmasinda etkili olan nedenin okuryazarlik

olacag1 6n goriilerek, ikinci bir deney yapilmustir.

Deney 2 Sonuglari

Deney 2
N Kurtosis Skewness
Onlem 386 -0,354 0,089
Ailenin baskisi ile 6nlem 386 5,435 1,921
Sosyal baskilar (Arkadas ve ¢evre) ile onlem 386 1,15 0,902
Yasal zorunluluklar ile 6nlem 386 -1,464 -0,266
Uyarici grafik iirlinleri ile 6nlem 386 -1,269 -0,281
Saglik problemleri (risk grubunda olma) i¢in 6nlem 386 5,435 1,921
Tipografi yayinlar 386 -1,088 0,327
[lliistrasyon (resimleme) yayinlari 386 -1,166 0,273
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Aciklamali Tipografi yayinlari
Aciklamali illiistrasyon (resimleme) yaynlar

Covid 19 Temali Kamu Spotlarina Yonelik Tutum

LNAIilenin baskisi ile onlem

386
386
386
386

LNSaglik problemleri (risk grubunda olma) i¢in 6nlem 386

-0,917 0,536
-1,269  -0,281
0,19 -0,543
-0,279 0,443
-0,279 0,443

Sekil 50 Deney 1°deki nicel parametrelere ait basiklik ve ¢arpiklik degeri

Nicel verilerin normal dagilima uygunlugu incelendiginde basiklik ve ¢arpiklik

degerleri +3 smirlar icerisinde yer alan verilerin normal dagildigi sdylenebilir

(Bliytikoztiirk, 2008; Cokluk vd., 2012). Ailenin baskist ile 6nlem ve Saglik

problemleri (risk grubunda olma) i¢in dnlem puanlari normal dagilimi gostermezken

diger parametreler normal dagilim gostermektedir. Ailenin baskisi ile onlem ve

Saglik problemleri puanlarina LN doniisiimii yapilarak normallik saglanmistir.

Deney Kontrol Toplam Test istatistigi p
Cinsiyet
kadin 104 (53,9) 95 (49,2) 199 (51,6)
x?=0,840 0,359
erkek 89 (46,1) 98 (50,8) 187 (48,4)
Medeni durum
Evli 137 (71) 128 (66,3) 265 (68,7)
x%=0,975 0,323
Bekar 56 (29) 65 (33,7) 121 (31,3)
Gelir
4000 alt1 77 (39,9) 82 (42,5) 159 (41,2)
4001-6000 87 (45,1) 87 (45,1) 174 (45,1)
6001-8000 25 (13) 22 (11,4) 47 (12,2) x%=1,015 0,798
8001 ve
L 4(21) 2(1) 6 (1.,6)
uzerl
Egitim
lise 81 (42,4) 61 (31,6) 142 (37)
On lisans 75 (39,3) 76 (39,4) 151 (39,3)
. x*=8,827 0,032
lisans 30 (15,7) 52 (26,9) 82 (21,4)
lisansiistii 5 (2,6) 4(21) 9(2,3)
Egitim seviyesi
Diisiik 81 (42,4 61 (31,6 142 (37
; (12.4) (318) 37) x%=4,807 0,028
Yiiksek 110 (57,6) 132 (68,4) 242 (63)
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Hastalik

Evet 104 (53,9) 84 (43,5) 188 (48,7)
¥?=4,148 0,042

Hayir 89 (46,1) 109 (56,5) 198 (51,3)
Yas 3509+ 11,31 3445+10,79 34,77+ 11,04 t=0,576 0,565

Sekil 51 Gruplara gére demografik 6zelliklerin karsilastirilmasi

x?%: Ki-kare test istatistigi, t: Bagimsiz iki ornek t test istatistigi, frekans (yiizde),
ortalama =+ s. sapma, a-b: Her bir satir igerisinde ayn1 harfe sahip gruplar arasinda bir

fark yoktur

Deney 2'de gruplara gore cinsiyetin dagilimlari arasinda bir fark yoktur
(p=0,359). Gruplara gore medeni durum ve gelirin dagilimlar1 arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik elde edilmemistir (p degerleri 0,323, 0,798). Gruplara
egitim durumlarinin dagilimlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmustur (p=0,032). Bu farklilik lise ve lisans mezunlarinin gruplara gore
oranlarinin farklilik gostermesinden kaynaklanmaktadir. Deney grubunun %15,7'si
ve kontrol grubunun %26,9'u lisans mezunudur. Gruplara gore egitim seviyesinin
dagilimlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0,028).
Deney grubunun %57,6's1 ve kontrol grubunun %68,4'l yiiksek egitim seviyesine
sahiptir. Gruplara gore hastalik varliginin dagilimlar1 arasinda bir fark vardir
(p=0,042). Deney grubunun %53,9'unda ve kontrol grubunun %43,5'inde hastalik
vardir. Gruplara gore katilimcilarin yas ortalamalar1 arasinda bir fark bulunmamaistir

(p=0,565).
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Kareler S Kareler . Kismi eta
Toplami1 d ortalamasi P kare
1,82 0,17
0,722 0,722 0,005
Grup 1 4 8
2,82 0,09
1,116 1,116 0,007
Egitim seviyesi 1 2 4
Grup * Egitim 0,70 0,40
o 0,278 0,278 0,002
seviyesi 1 2 3

Sekil 52 Grup ve egitim diizeyine gore dnem puaninin karsilastirilmasi

Sd: Serbestlik derecesi, F: Varyans analizi test istatistigi, R?=0,011, Diizeltilmis
R?=0,004

Gruplara gére Onlem puan ortalamalar arasinda istatistiksel olarak anlaml1 bir
fark bulunmamstir (p=0,178). Egitim seviyesine gdre Onlem puan ortalamalari
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamaigstir (p=0,094). Grup ve egitim
seviyesi etkilesimine goére Onlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak

anlaml bir fark bulunmamistir (p=0,403).

Grup
Egitim seviyesi Total
Deney Kontrol
Diisiik 3,45+0,70 3,31+0,57 3,39 +£ 0,65
Yiiksek 3,51 £0,65 3,47+ 0,59 3,49+ 0,62
Total 3,49+ 0,67 3,42+ 0,59 3,45+ 0,63

Sekil 53 Grup ve egitim diizeyine gére 6nem puanina ait tanimlayici istatistikler ve
coklu karsilastirma sonucu
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Kareler Kareler Kismi eta
Sd F

Puanlar Toplami ortalamasi P kare
Grup 1,936 1 1,936 11,415 0,001 0,029
Ailenin baskisi Egitim seviyesi 0,317 1 0,317 1,870 0,172 0,005
ile onlem** Grup * Egitim
o 0,429 0,429 2,533 0,112 0,007
seviyesi 1
Grup 0,004 1 0,004 0,005 0,943 0,000
Sosyal baskilar
Egitim seviyesi 0,021 1 0,021 0,027 0,870 0,000
(Arkadas ve
o , Grup * Egitim
gevre) ile onlem o 0,286 0,286 0,373 0,542 0,001
seviyesi 1
Vasal Grup 9,373 1 9,373 4,249 0,040 0,011
asa
Egitim seviyesi 4,389 1 4,389 1,990 0,159 0,005

zorunluluklar ile
Grup * Egitim

onlem® o 11,579 11,579 5,249 0,023 0,014
seviyesi 1
Grup 153955 1 153,955 178,690 <0,001 0,320
Uyaric1 grafik
Egitim seviyesi 3,681 1 3,681 4,272 0,039 0,011
uriinleri ile
. d Grup * Egitim
onlem o 0,841 0,841 0,976 0,324 0,003
seviyesi 1
Saglik Grup 1,936 1 1,936 11,415 0,001 0,029
problemleri (risk ~ Egitim seviyesi 0317 1 0,317 1,870 0,172 0,005
grubunda olma)  Grup * Egitim
. o 0,429 0,429 2,533 0,112 0,007
i¢in 6nlem** seviyesi 1

Sekil 54 Grup ve egitim diizeyine gore Covid 19 Konusunda Etkili Olabilecek
Faktorlerin puanlariin karsilastirilmasi

Sd: Serbestlik derecesi, F: Varyans analizi test istatistigi, *R?=0,039, *Diizeltilmis
R?=0,031, "R?=0,001, "Diizeltilmis R?=-0,007, °R?=0,027, ‘Diizeltilmis R?=0,019,
9R?=0,346, “Diizeltilmis R?=0,341, °R?=0,039, °Diizeltilmis R?=-0,031,*Normal

dagilim i¢in LN doniistimii yapilmistir

Gruplara gore Ailenin baskisi ile 6nlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0,001). Deney grubunun ortalamas1 0,51 iken
kontrol grubunun ortalamasi 0,37 olarak elde edilmistir. EZitim seviyesine gore
Ailenin baskisi ile dnlem puan ortalamalar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark bulunmamistir (p=0,172). Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore Ailenin
baskisi ile onlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark

bulunmamistir (p=0,112). Gruplara goére Sosyal baskilar (Arkadas ve cevre) ile
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Onlem puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir
(p=0,943). Egitim seviyesine gore Sosyal baskilar (Arkadas ve ¢evre) ile dnlem puan
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,87).
Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore Sosyal baskilar (Arkadas ve cevre) ile
Onlem puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamigtir
(p=0,542). Gruplara gore Yasal zorunluluklar ile 6nlem puan ortalamalar1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0,04). Deney grubunun
ortalamasi 3,29 iken kontrol grubunun ortalamasi 3,54 olarak elde edilmistir. Egitim
seviyesine gore Yasal zorunluluklar ile nlem puan ortalamalari arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,159). Grup ve Egitim seviyesi
etkilesimine gore Yasal zorunluluklar ile Onlem puan ortalamalar1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0,023). Deney grubundaki egitim
seviyesi diisiik olanlarin ortalamasi 2,95 ve yiiksek olanlarin ortalamasi 3,54 olarak
elde edilmisken kontrol grubundaki egitim seviyesi diisiik olanlarin ortalamasit 3,64
ve yiiksek olanlarin ortalamasi 3,50 olarak elde edilmistir. Bu farklilik diisiik egitim
seviyesine sahip olan deney grubu ile diger etkilesim gruplar1 arasindaki farkliliktan
kaynaklanmaktadir. ~ Gruplara gore Uyaric1 grafik iriinleri ile onlem puan
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0). Deney
grubunun ortalamast 3,11 iken kontrol grubunun ortalamasi 4,44 olarak elde
edilmistir. Egitim seviyesine gore Uyaric1 grafik iiriinleri ile nlem puan ortalamalari
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0,039). Egitim seviyesi
diisiik olanlarin ortalamasi 3,81 iken yiiksek olanlarin ortalamasi 3,76 olarak elde
edilmistir. Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore Uyarict grafik iirlinleri ile
Onlem puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir
(p=0,324). Gruplara gore Saglik problemleri (risk grubunda olma) i¢in énlem puan
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0,001).
Deney grubunun ortalamasi 0,51 iken kontrol grubunun ortalamasi 0,37 olarak elde
edilmigstir. Egitim seviyesine gore Saglik problemleri (risk grubunda olma) ig¢in
Onlem puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir

(p=0,172). Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore Saglik problemleri (risk
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grubunda olma) i¢in 6nlem puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir

fark bulunmamistir (p=0,112).

Grup
Egitim seviyesi Total
Deney Kontrol

Diistik 0,59 + 0,44 0,37 +0,38 0,49 +0,43
Ailenin baskisi ile 6nlem Yiksek 0,46 + 0,44 0,38 +£0,39 0,41 +0,41

Total 0,51 +£0,44 0,37 £ 0,38 0,44 £ 0,42

Diisiik 2,30 £ 0,94 2,25+ 0,65 2,27+0,83
Sosyal baskilar (Arkadas ve

Yiiksek 2,25+0,93 2,32+ 0,88 2,29+ 0,90
gevre) ile dnlem

Total 2,27+0,93 2,30+ 0,81 2,28 £ 0,87

Diisiik 2,95+ 1,56° 3,64+ 146" 325+1,55
Yasal zorunluluklar ile 6nlem ~ Yiiksek 3,54+ 1,46 3,50+ 1,47 3,52+ 1,46

Total 3,29+ 1,52 3,54 + 1,47 3,42+ 1,50

Diistik 328+1,18 4,51 +0,74 3,81+1,18
Uyaric grafik tiriinleri ile

Yiksek 2,98 + 0,93 4,40 + 0,83 3,76 £ 1,12
onlem

Total 3,11+1,05 4,44 + 0,30 3,78+ 1,14

Diistik 0,59 £ 0,44 0,37+ 0,38 0,49 +£ 0,43
Saglik problemleri (risk

o Yiksek 0,46 + 0,44 0,38+ 0,39 0,41+0,41

grubunda olma) i¢in énlem

Total 0,51+0,44 0,37+0,38 0,44 +£0,42

Sekil 55 Grup ve egitim diizeyine gore Covid 19 Konusunda Etkili Olabilecek
Faktorlerin puanina ait tanimlayici istatistikler ve ¢oklu karsilastirma sonuglari

a-b: Ayni1 harfe sahip etkilesim gruplar1 arasinda bir fark yoktur
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Kareler Kareler Kismi eta

Sd F p
Punlar Toplamu ortalamasi kare
Grup 55,694 1 55,694 34,215 <0,001 0,083
Tipografi Egitim seviyesi 0,588 1 0,588 0,361 0,548 0,001
aymlan® Grup * Egitim
e -p ) . 1,055 1,055 0,648 0,421 0,002
seviyesi 1
. Grup 194,000 1 194,000 174,658 <0,001 0,315
[lliistrasyon
) Egitim seviyesi 1538 1 1,538 1,384 0,240 0,004
(resimleme)
b Grup * Egitim
yayinlari o 1,125 1,125 1,013 0,315 0,003
seviyesi 1
Grup 7612 1 7,612 4566 0,033 0,012
Aciklamali
) ) Egitim seviyesi 6,521 1 6,521 3,912 0,049 0,010
Tipografi
. Grup * Egitim
yayinlari o 6,846 6,846 4,107 0,043 0,011
seviyesi 1
Agiklamali Grup 153,955 1 153,955 178,690 <0,001 0,320
Mliistrasyon Egitim seviyesi 3,681 1 3,681 4,272 0,039 0,011
(resimleme) Grup * Egitim
q o 0,841 0,841 0,976 0,324 0,003
yayinlari seviyesi 1

Sekil 56 Grup ve egitim diizeyine gore Covid 19 Temali Kamu Spotlarmin igerigiyle
Igili igerik puanlarinin karsilastiriimasi

Sd: Serbestlik derecesi, F: Varyans analizi test istatistigi, aR2:0,099, *Diizeltilmis
R?=0,092, "R?=0,341, "Diizeltilmis R?=0,336, °R®=0,037, ‘Diizeltilmis R?=0,030,
9R?=0,346, “Diizeltilmis R?=0,341

Gruplara gore Tipografi yayinlari puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir fark bulunmustur (p=0). Deney grubunun ortalamasi 3,32 iken kontrol
grubunun ortalamasi 2,49 olarak elde edilmistir. Egitim seviyesine gore Tipografi
yayinlart puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmamistir (p=0,548). Grup ve egitim seviyesi etkilesimine goére Tipografi
yayinlar1 puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmamustir (p=0,421). Gruplara goére Illiistrasyon (resimleme) yayinlar1 puan
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0). Deney
grubunun ortalamasi1 2,34 iken kontrol grubunun ortalamast 3,84 olarak elde

edilmistir. Egitim seviyesine gore Illiistrasyon (resimleme) yaymlar1 puan
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ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,24).
Grup ve egitim seviyesi etkilesimine gore Illiistrasyon (resimleme) yayinlari puan
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,315).
Gruplara gore Aciklamali Tipografi yaymlari puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0,033). Deney grubunun ortalamasi 3,02 iken
kontrol grubunun ortalamasi 2,68 olarak elde edilmistir. Egitim seviyesine gore
Acgiklamali Tipografi yayinlar1 puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir fark bulunmustur (p=0,049). Egitim seviyesi diisiik olanlarin ortalamasi 2,70 iken
yiiksek olanlarin ortalamasi 2,94 olarak elde edilmistir. Grup ve Egitim seviyesi
etkilesimine gore Agiklamali Tipografi yayinlari puan ortalamalar1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0,043). Deney grubundaki egitim
seviyesi diisiik olanlarin ortalamasi 2,70 ve yiiksek olanlarin ortalamasi 3,25 olarak
elde edilmisken kontrol grubundaki egitim seviyesi diisiik olanlarin ortalamasi 2,69
ve yiiksek olanlarin ortalamasi 2,68 olarak elde edilmistir. Bu farklilik deney
grubunun yiiksek egitim seviyelileri ile kontrol grubunun diisiik ve yiiksek egitim
sevileri arasindaki farkliliktan kaynaklanmaktadir. Gruplara gore Aciklamali
[liistrasyon (resimleme) yaymlari puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark bulunmustur (p=0). Deney grubunun ortalamas: 3,11 iken kontrol
grubunun ortalamasi 4,44 olarak elde edilmistir. Egitim seviyesine gore Agiklamali
[lliistrasyon (resimleme) yaymlar1 puan ortalamalari arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir fark bulunmustur (p=0,039). Egitim seviyesi diisiik olanlarin ortalamasi
3,81 iken yiiksek olanlarin ortalamasi 3,76 olarak elde edilmistir. Grup ve egitim
seviyesi etkilesimine gére Agiklamali Illiistrasyon (resimleme) yayinlari puan

ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (p=0,324).

97



Grup

Egitim seviyesi Total
Deney Kontrol
Diistik 3,31+ 1,21 2,62 + 1,47 3,01 +1,37
Tipografi yayinlari Yiiksek 3,34+£1,25 2,43+ 1,24 2,84+ 1,32
Total 3,32+ 1,23 2,49+ 1,32 2,91+ 1,34
) Diistik 2,48 + 0,98 3,85+ 1,19 3,07+ 1,27
Iliistrasyon (resimleme)
Yiiksek 2,24+ 0,85 3,83+1,18 3,11+1.31
yayinlart
Total 2,34+ 0,91 3,84+1,18 3,09+ 1,29
Diisiik 2,70 + 1,38 2,69+ 1,10° 270+ 127
Aciklamali Tipografi b
Yiiksek 3,25+ 1,47° 2,68 1,15 2,94+ 1,33
yayinlart
Total 3,02+ 1,45 2,68 +1,13 2,85+1,31
. Diistik 3,28+1,18 4,51 +£0,74 3,81+1,18
Aciklamali Illiistrasyon
) Yiiksek 2,98 +£0,93 4,40 £ 0,83 3,76 £ 1,12
(resimleme) yayinlari
Total 3,11+1,05 4,44 £ 0,80 3,78+ 1,14

Sekil 57 Grup ve egitim diizeyine gore Covid-19 Temali Kamu Spotlarmin Igerigiyle
Ilgili igerik puanlarina ait tanimlayici istatistikler ve ¢oklu karsilagtirma sonuglar

a-b: Ayni1 harfe sahip etkilesim gruplar1 arasinda bir fark yoktur

Kismi eta
Kareler Toplam1 Sd Kareler ortalamasi F p
kare
Grup 1,345 1 1,345 10,037 0,002 0,026
Egitim seviyesi 0,223 1 0,223 1,666 0,198 0,004
Grup * Egitim seviyesi 0,587 1 0,587 4,380 0,037 0,011

Sekil 58 Grup ve egitim dilizeyine gore Covid 19 Temali Kamu Spotlarina Y6nelik
Tutum puaninin karsilastirilmasi

Sd: Serbestlik derecesi, F: Varyans analizi test istatistigi, R?=0,037, Diizeltilmis

R?=0,030

Gruplara gore Covid 19 Temali Kamu Spotlarmma Yonelik Tutum puan

ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmustur (p=0,002).

Deney grubunun ortalamasi 3,87 iken kontrol grubunun ortalamasi 3,98 olarak elde

edilmigtir. Egitim seviyesine gore Covid-19 Temali Kamu Spotlarina Yoénelik Tutum

puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir

(p=0,198). Grup ve Egitim seviyesi etkilesimine gore Covid-19 Temali Kamu



Spotlarma Yonelik Tutum puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark bulunmustur (p=0,037). Deney grubundaki egitim seviyesi diisiik olanlarin
ortalamas1 3,79 ve yiiksek olanlarin ortalamasi 3,93 olarak elde edilmisken kontrol
grubundaki egitim seviyesi diisiik olanlarin ortalamasi 4,00 ve yiiksek olanlarin
ortalamas1 3,97 olarak elde edilmistir. Bu farklilik deney grubundaki diisiik egitim

seviyesi ile diger etkilesim gruplar1 arasindaki farkliliktan kaynaklanmaktadir.

. o Grup
Egitim seviyesi Total
Deney Kontrol
Diisiik 3,79 + 0,40° 4,00 +0,35" 3,88 £ 0,39
Yiiksek 3,93 +0,34° 3,97 £0,37° 3,95+ 0,36
Total 3,87+ 0,37 3,98 + 0,36 3,92+ 0,37

Sekil 59 Grup ve egitim diizeyine gére Covid-19 Temali Kamu Spotlarina Y 6nelik
Tutum puanina ait tanimlayici istatistik

a-b: Ayni1 harfe sahip etkilesim gruplar1 arasinda bir fark yoktur
[statistiksel Yontem

Veriler IBM SPSS v23 ile analiz edildi. Normal dagilima uygunluk basiklik ve
carpiklik degerlerine gore incelendi. Gruplara gore kategorik degiskenlerin
karsilastirilmasinda  Ki-kare testi  kullamldi. 1Ikili gruplara gdre yasin
karsilastirilmasinda Bagimsiz iki 6rnek t testi kullanildi. Grup ve egitim seviyesi ana
etkilerinin ve etkilesimlerinin dlgek puanlari iizerindeki etkisinin incelenmesinde Iki
yonlii varyans analizi kullanildi ve ¢oklu karsilastirmalar Tamhane’s T2 ve Duncan
testleri ile incelendi. Analiz sonuglari nicel veriler i¢in ortalama + s. sapma kategorik

veriler ise frekans (yiizde) olarak sunuldu. Onem diizeyi p<0,050 olarak alindi.

[lk deneyde ortaya ¢ikan sonuca bagh olarak ikinci deneye ihtiyag
duyulmustur. Arastirma da ilk deneyin farkina nedensellik olarak okuryazarlik
verilmistir. Okuryazar olan kitle ile okuryazarlik orani diisiik olan kitle arasinda bir
fark olusmustur. illiistrasyonun etkili oldugu grafik iiriinii anket sorularin1 ¢dzen
kisilerin egitim seviyelerinin disiik oldugu buna bagli olarak okuryazar olma

durumlarinin da diisiik oldugu sonucuna varilmistir. Bu baglamda elde edilen
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sonuglar okuryazar olma durumunun azlig1 ¢ergevesinde illiistrasyonun etkili olacag:
sonucuna varilmigtir. Ancak etki diizeyinin artmasi i¢in illiistrasyona ek, anlatilmak

istenen mesajin aciklayici bir metne sahip olmasi gerekliligi ortaya konmustur.

[liistrasyon ve tipografik dgelerin islendigi ney ve kontrol gruplarmin egitim
diizeyi dagilimlari farklilik gostermektedir.  Illiistrasyonun etkin oldugu grafik
tirtinlerinde okuryazar olma durumunun diisiikk olmasiyla beraber Covid-19 salgimnina
yakalanan birey sayisi da fazladir. Salgina yonelik onlemlerin alinmasinda aile
baskisinin fazla oldugu goézlemlenmistir ancak bu durum egitim diizeyi ile
iligkilendirilmemistir. Genel anlamda alinin O6nlemlerde egitim diizeyinin yiiksek
olmasi dogru orantida goriinmektedir. Onlem alma konusunda kisilerin risk
gruplarinda bulunma durmalar1 5nem tagimaktadir. Illiistrasyon ile etkilesime gecen

grubun egitim seviyesi dnlem almadaki oranlari etkilemektedir.

Sonu¢ olarak, illiistrasyon kullanilan grafik iriinleri halk ile etkilesime
gectiginde hedef kitleye mesajin dogru sekilde aktarilmasi i¢in destekleyici
metinlerin bulundurulmasi dogru algilanma ve davranisa doniistiirmede etkili olacagi
diisiiniilmektedir. Hedef kitlenin her yas grubu , cinsiyet, gelir grubu ve egitim
seviyesinden olusacag diisliniiliirse iletilmek istenen mesajin dogru algilanmasi ve
dogru davranisa doniismesi i¢in gorsel diizen ve onu destekleyici agiklayict metinler

saglikli iletisimi olusturacaktir.
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V. SONUC VE ONERILER

Iletisim bireyin cevresindeki nesne ve kisilerle etkilesime gecerek, bu durumu
anlamli bir hal ile sonu¢lanmasidir. iletisimde tekil ilerlemenin yan1 sira kalabalik
gruplart etki altinda birakmak ve haber, bilgi verme gibi gorevleri listelenen kitle
iletigsim araglar1 gegmisten bugiine etkilesimin bir pargasidir. Kitle iletisim tarihsel
stire¢ icerisinde farkli araglar ile giinlilk hayatin bir parcasi olmusken teknolojinin
ilerlemesi ve haberlesmenin hizli bir hal almasiyla beraber farkli araglarla giinliik
hayata adapte olmustur. iletisim siirecinde iletilen mesajin bir kaynaktan ¢ikmast,
iletisim aract mesaj ve alict seklinde devam etmektedir. Mesajin aliciya
aktarilmasinda belli kodlar kullanilmaktadir. Kodlar mesajin alicida kazanacagi
anlamlarin kalib1 olarak goriilmektedir. Mesajin kodlar yardimiyla alictya ulagsmasi
ve ardindan alicinin séylem veya davranis degisikligi ile karsilik vermesi doniitii
olusturmaktadir. Bu baglamda kitle iletisim araglarinda iletisimin kullanim alanlar
cesitlilik gostermektedir. Kitle iletisimin tarihine baktigimizda radyo, televizyon gibi
gorsel ve isitsel alanda calisan iletisim araglari, gazete dergi ve diger grafik

tirlinleriyle yalniz gorsele dayali alanda da goriilmektedir.

Sanat tarihine bagl olarak ilk ¢ag magara duvarlarinda iletisimin ilk ornekleri
goriilmektedir. Birka¢ cizgi kullanarak cizilen resimlerin bir haber araci oldugu
diisiiniilmektedir. Gorselin iletisimdeki yerinin dayandigi ilk caglar grafik sanatinin
gelismesiyle farkli alanlarda da kendini gostermistir. Yazi dilinin bulunmasi ardindan

matbaanin icadi, bilgi aktarmada basili mecranin yayilmasini saglamistir.

Grafik tasarim iriinleri kendi tarihsel siirecinde kitle iletisim araci olarak
incelendiginde, gorsellerin ve metinlerin bulundugu c¢esitli diizenlemeler ile
tasarimsal bir siire¢ gegiren haber ve bilgi verme amaciyla kullanilan materyaller
olarak goriilmektedir. Tarihte toplumsal olaylarda halki bilinglendirme, bir davranisa

yonlendirme amagclar giidiilerek kullanilmaktadir. Nitekim diinya savagslarinda halki
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askeri birliklere ¢agirmak i¢in, toplumu diisman devletlere kars1 kiskirtmak i¢in veya
yandas devletlere yonelik sevgi ortami olusturmak icin grafik tasarim iiriinleri

kullanilmustir.

lletisimde hedef kitleye bir haber vermek, bilgi aktarmak, onlar1 harekete
gecirmek icin kullanilan grafik {irlinlerinde illiistrasyon ve tipografi kullanimiyla
siireg ilerlemektedir. Illiistrasyonlarda halk igin oncii kabul edilen kisiler
kullanilirken tipografide, kitleye dolaysiz ve direkt aktarilan bilgi veya duygu
durumlart yer almaktadir. Alan yazinda illiistrasyonlarin grafik {irlinlerde
kullanilmast toplumun iginde bulundugu durumu figiirlerin kullanilmasiyla
anlatildig1 goriilmiistiir. Illiistrasyonlarda kullanilan renklerin o millete atfedilmis
renkler oldugu goriilmektedir. Illiistrasyonda resmedilen figiirler toplumun genelinde
goriilen fiziksel ozellikleri barindirmaktadir. Amerikali bir figlirtin yerel kiyafetler
giymesi, diisman Cin’in korkutucu goriindiigii halde ¢ekik gozle ¢izilmesi bu duruma
ornek olarak gosterilebilir. Buna karsilik savas donemleri grafik iiriinlerinde
tipografik Ogelerin propaganda olusturacak metnin olusmasi i¢in kullanildig

gorilmektedir.

Savas zamanlarinda kullanilan grafik triinleri gibi siyasi alanda kullanilan
grafik {rtinleri bulunmaktadir. Kullanim amaci benzer olan grafik iriinlerinde
illiistrasyon temelli tasarimlar kullanildig1 goriilmiistiir. Tipografik anlamda yarattig:
algi, direkt climle kurarak degil tek kelime ile toplumu hayal etmeye yonelten ve etki
altina alan kelimeler kullanilmistir. Ele aliman grafik {irlinlinde illiistrasyonda
duragan bir figiir bulunmakta, tipografik unsurlar illiistrasyonu desteklemeyerek vaat
edilen yasam tarzinin gorseldeki sahsin sunacag iizerinden gidilerek iletisimde kod

kullanilmistir. Halkin fikrini etkileyecek etki alani kullanilmistir.

Toplumsal olaylardaki ©onemli etkisi, kitlesel hareketlerdeki anlamli
sonuclartyla gbzlemlenen grafik iriinleri, tiim diinyay1 etkisi altina alan ve hayati
Onem tastyan saglik alaninda da ¢esitli sekillerde kullanilmaktadir. Bu alanda afis, el
broslirii gibi basili alanda oldugu gibi hareketli grafik {rlinleri olarak da
yayinlanmistir. Saglik iletisiminde kullanilan grafik iirlinlerinde toplumu saglikli

tutma ve hastaliklardan korumaya yonelik konular ele alinmistir. Saglik alaninda
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kullanilan grafik iirlinlerin tarihinde salgin hastaliklarin siddetini gosteren ogeler
daha ¢ok gdzlemlenmektedir. Tarihteki bilyiik salgmlardan Ispanyol viriisii, veba,
tifiis gibi hastaliklarda temel korunma kurallarin1 gorsel ve metinlerle hedef kitleye
aktartilmistir. Hedef kitleden aktarilan davraniglara uymalar1t beklenirken el
yikamanin 6n planda oldugu temel hijyen kurallar1 halk iizerinde yaygin hale

getirilmeye ¢aligilmistir.

Tim bu durumlara bagl olarak saglik iletisiminin etkili kullanildig: literatiir
aragtirmasi siireci ve saglik alanindaki grafik iiriinlerinin kitle iletisimdeki rolii geregi
icinde bulundugumuz Covid-19 siirecine yonelik grafik iirlinlerinin etki alanlarimi
arastirma geregi duyulmustur. iletisimde hedef kitleye uygun icerigin verildigi grafik
iriinlerin tarihine bakildiginda bugiin karsilastigimiz ve ilk vakanin 17 Kasim 2019
da Cin’in Vuhan kentinde ortaya ¢ikan salginla bir¢ok benzer durum oldugu
goriilmektedir. Bununla beraber Covid-19 onlemleri icin halktan yapilmasi istenen
davranislar yine tarihteki davranis sekilleriyle aynidir. Maske kullanim zorunlulugu,
el yikama siklig1 ve kalabalik ortamlardan kaginma en az 1.5 metre mesafe kurali

salgin hastaliklara yonelik grafik iirtinlerinde goriilmektedir.

Bu baglamda yiiriitiilen calismada hedef kitle ile yapilan gorsel algi
stireglerinin g6z onilinde bulundurulmasi, kitlenin hazirbulunusluk diizeyi ve ile
iletisim  kurduklar1 grafik tasarim {riinlerinden etkilenme ve etkilerinin
davraniglarina yansimasi arastirilmistir. S6z konusu durum, grafik iirlinlerinin bir
iletisim eleman1 olarak kullanilmasiyla davranis degisikliklerinin gozlenebildigi bir
yapiytr ortaya koymaktadir. Davranisin  degerlendirildigi, tipografinin ve
illiistrasyonun kullanildig: grafik iirlinleri arasindaki farklar1 ortaya koyabilmek icin
yayin akisinda agiklayici alt metnin yer aldig1 ve aciklayici alt metnin bulunmadig
yayin akislarini iceren deney ve kontrol gruplari belirlenmistir. Bu kapsamda iki
deney tasarimi olusturulmustur. Bu deneylere ait veriler tutum ve davranis dlgen bir

anket formu ile elde edilmistir.

Ik deneyde Bursa metro hattindaki ekranlarda Covid-19 siiresince siirekli
olarak donen, illiistrasyonun kullanildig1 ve tipografinin kullanildig: iki farkli yaymn

akis1 storyboard’u hazirlanarak rastgele atama yontemiyle gruplara ait katilimcilar
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belirlenmistir. Storyboardl’arda yayin akisi anlatilarak, gruplara iliskin senaryolarda
secimlerin, yapmalarina yonelik bilgilendirmeler yer almistir. Katilimeilar storyboard
gorsellerini takip ederek senaryoyu okuduktan sonra arastirmaya yonelik sorulara

yonlendirilmiglerdir.

Siire¢ i¢inde 6n goriilen hipotezlerin karsilig arastirilmistir. Toplanan verilerde
ve yapilan analizler sonucunda; birinci hipotez olan, saglik iletisiminde kullanilana
grafik triinlerinin toplu tasima araglarinda kullanilmasimin hedef kitle iizerindeki
etkili olmas1 anlamli bir sonu¢ vermistir. Ancak analiz sonuglarina gore dnlem alma
konusunda grafik driinleri disinda sosyal cevre ve aile baskisi maddeleri ile

arasindaki iliskide de anlaml1 bir fark olugsmustur.

Birinci hipoteze bagli olarak grafik {irtinleri toplu tagimalarin kullanildig: siire
zarfinda birey ile iletisime ge¢mistir. Grafik {irlinlerinin amact olan mesaj verme
igeriginde bir ileti barindirma durumu, Covid-19 onlemlerini anlatmas1 anlaminda

gerceklesmistir. Hedef kitle de olarak Bursa halki belirlenmistir.

Hipotez 2 ve 3 i¢in okuryazarlik bir bagimli degisken olarak ele alinmustir.
Tipografik unsurlarin 6n planda oldugu grafik tasarim iiriinlerinde hedef kitlenin
kullanilan ~ Ggeleri okuyabilmesi ve algilayabilmesi akabinde davranissal
degisiklilerde bulunabilmesi agisinda, hedef kitlede eleyici bir sisteme sahip oldugu
sOylenebilir. Nitekim tipografik Ogeler mesaji kelimelerle karsi tarafa aktarmay:
hedeflemektedir. Buradan ¢ikan anlamla beraber, tipografik ogelerin bulundugu
grafik tasarim iriinleri i¢in hedef kitlenin okuryazar olmasi ve iletilen mesajt

algilamasi1 beklenmektedir.

Okuryazarlik, okuma yazma bilme durumundan farklilhik gostermektedir.
Okuma-yazma belirli bir harf sistemini ¢6zmeye yarayan statik bir davranigken,
okuryazarlik iletisim araci olarak kullanilan aragta, iletilen her seyi anlamlandirmay1
hedefleyen ve gelistirilebilen bir beceridir (Kurudayioglu ve Tiizel, 2010: 286).
Buradan hareketle tipografinin kullanildigr grafik dirlinlerinde kullanilan harf
sisteminin ¢6ziilmesi okuma-yazma davranigina isaret ederken; ¢oziilen kodlarin
anlamlandirilmasi daha {ist diizey bir beceri oldugu diisiiniilen okuryazarlhia isaret

etmektedir (Kurudayioglu ve Tiizel, 2010: 286).

104



Aragtirmada kullanilan grafik tasarim materyallerinde Covid-19 pandemisinden
korunmak icin toplum olarak uyulmasi gereken temel kurallar belirtilmektedir.
Hareketli grafik triinlerinde kullanilan anlatim yollarindan biri illiistrasyon teknigi
olarak tercih edilirken bir digeri tipografik olarak kullanilmistir. Bu baglamda
tipografik oOgelerin kullanildigr iriiniin anlamlandirabilmesi igin hedef kitleden
okuryazarlik becerisi beklenmektedir. Saglik alaninda verilen bilginin tipografide
kullanilmasi temel okuryazarligi beraberinde getirmektedir ve bu diizeyde kisiler
saglik riskleri ve saglik hizmetlerinin kullanimi konularindaki materyalleri

algilayabilmektedir (Aslantekin ve Yumrutas, 2014: 330).

Bireyde okuryazar olma durumunun kisisel anlamda yaptigi okuryazarligi
gelistiren hareketlerle artmast miimkiindiir. Bicer ve Malatyal1 (2018:14) nin yaptig1
“Saghik Okuryazarlik Diizeyinin Belirlenmesi: Sivas Cumhuriyet Universitesi
Ornegi” arastirmasinda bireyin yasi ilerledikge saglik okuryazarlik seviyesinin arttig
goriilmistiir. Yasin ilerleme siirecinde bireyin aldigi egitimler ve genel hayat

deneyimleri kisideki bu gelisimsel siirece alan hazirlamaktadir.

Saglik alaninda okuryazar olmak i¢in kisinin okuma yeterliligine ve sozciik
dagarcigina iliskin Olgilinlerin yapilmasi gerekmektedir. Saglik hizmeti sistemleri
yilksek okuma diizeyi ve karsilikli iletisim becerisi gerektiriyorsa, o kisinin
karsilasabilecegi sagliga iligkin materyalleri anlama ve kullanma yeterliligini tam
olarak karsilayacaktir (Aslantekin ve Yumrutas, 2014: 331). Bu duruma bagli olarak
Durmaz, Siiriicii ve Ozvurmazin “Mermer Fabrikasi Is¢ilerinde Saglik Okuryazarlig,
Saghk Algis1 Diizeyleri ve Iligkili Faktorlerin Belirlenmesi” arastirmasinda,
hastaliklardan korunma ve sagligin gelistirilmesi, saglikli olma durumu ile lise ve
izeri egitime sahip olmanin arasinda anlamli bir iliski saptanmistir (Durmaz, Siiriicii
ve Ozvurmaz, 2020: 85). Bu baglamda tiim agiklamalarla beraber arastirma verileri
analiz edilirken lise egitim diizeyindeki katilimcilar diigiik okuryazar, lise iistii egitim

durumundaki katilimcilar yiiksek okuryazar olarak kabul edilmistir.

Birinci deneyde deney ve kontrol gruplari arasinda anlamli farkin olugmasi
sonucu bu farka sebep olarak sunulmak {izere ikinci bir deneyi dogurmustur. Ik

deneyde illiistrasyon ve tipografinin kullanildig1 grafik iiriinlerinin etkisi arasindaki
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farki okuryazarliga baglamanin miimkiin oldugu goriilmiistiir. Nitekim tipografik
Ogelerde kullanilan kelimelerin anlamlandirilarak bir davranisa doniismesi gerektigi
distiniilmektedir. 2. Deneyde bu farki belirgin olarak gorebilmek adina grafik
tirinlinden olusturulmus storyboard karelerine, kurguda anlatilan durumun metin
aciklamas1 yazilmigtir. Hipotezlere gore anlatimin yazim ile sunulmasi davranis
degisikliginin olumlu gerceklesmesinde etkili olaraktir. Arastirma sonuglart bu

hipotezi dogrulamaktadir.

Alan yazina bakildiginda toplumda biiyiik etki olusturmus olaylarin
illiistrasyon kullanimiyla birlikte illiistrasyonu destekleyecek anlatilarin bulunmasi
etki oranin1 arttirdig1 goriilmiistiir. Diinya savaglarinda askeri birliklere destek, salgin

zamanlarinda uyarict gorsellerin sunulmasi bu sonuca 6rnek olarak gosterilmektedir.

Hedef kitlenin, verilecek mesaja karsit hazirbulunusluk durumu hazirlanacak
grafik {irlinli i¢in 6nem arz etmektedir. Grafik tirlindeki konu bir {irlin pazarlamasi ise
yas cinsiyet gibi demografik unsurlar goz 6niinde bulundurulabilir ancak hedef kitle
halkin tiimii ise ve bu kitleden istenen davranis degisikligi hayati 6nem tasiyor ise
burada kullanilan illiistrasyon veya tipografik ogeler bircok algi diizeyine hitap
edecek sekilde planlanmalidir. Bu anlamda tasarimin olugsmasi durumunda etki alani
Ol¢iilmesi ve pilot ¢alisma yapilmasi verimin artmasi agisindan fayda saglayacagi
diistiniilmektedir. Nitekim aragtirmada tipografi dgelerinin anlagilmasi ve Covid-19
onlemlerinin hedef kitle tarafindan algilanmasi etki alaninda fark oldugu
gbzlemlenmistir. Arastirma hedef kitlenin iletisimde gecirdigi siire¢ zarfinda mesajin
etkisi dahilinde tutum ve davranis degisikligi olgerek, 1. hipotez i¢in tek bir unsurun

olmadigina 2. ve 3. hipotezin ise dogrulanmasiyla sonuglanmastir.

Elde edilen sonuglara bakildiginda tasarlanacak olan grafik iiriiniiniin hedef
kitlenin algist ile dogru orantili olarak ilerlemesi beklenmektedir. Bunun
gerceklesebilmesi icinse saglik iletisimi gibi halkin temel ihtiyaclarina hizmet eden
grafik {Urlinleri tasariminda, (a)ilgili tasarim departmanlart meslek ile alakali
kisilerce yiiriitiilerek tasarimin dilinin halk ile ayn1 seviyede kullanilmasi; (b) saglik
iletisiminde kullanilan 6gelerin hedef kitleye uygun tasarlanabilmesi i¢in sistematik

bir yol haritasi esliginde ilerlenmesi; (C) tasarimlarin etki alaninda biiyiik bir farklilik
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yarattig1 icin hedef kitlenin egitim seviyesi, gelir durumu gibi demografik sonuglarin
g6z Onilinde bulundurularak uygun tasarim siireglerinin planlanmasi; () hedef
Kitlenin okuryazarlik  durumu  her bilgi alam1  i¢in  incelenerek, grafik
triinlerinin uygun gorseller ve metinler ile tasarlanarak hedef kitleye sunulmasi

Onerilmektedir.
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EK-1: Anket Formu

SENARYOLAR

Covid-19 onlemlerinin illiistrasyon kullanilarak anlatilmasu.

KORUNMAYA
YONELIK
. TEDBIRLER

KORUNMAYA YONELIK
TEDBIRLER

*Gorsel diizenlemede akis yazi1 yoniinde ilerlemektedir.

Covid-19 siirecinde pik noktasina ulastig1 ve kisitlamalarin {ist seviyede uygulandig
bir zaman geciriyorsunuz. Hafta i¢i bir giin islerinizi tamamlamak i¢in disar1 ¢ikiyor
ve metroya biniyorsunuz. Metro i¢inde ekranlarda, Covid-19 doneminde almaniz
gereken 6nlemler anlatiliyor. Bu anlatimda illiistrasyonlar (resimlemeler) kullanilmis
ve hareket ederek sizlere 6nlemleri anlatiyorlar. Bu an1 yasadiginiz1 diisiinerek size
yoneltilen sorular1 litfen cevaplayimniz.
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Covid-19 onlemlerinin tipografi kullanilarak anlatilmasu.

’m RLER

[ Jiociiced

TEDS/RLER

TEMIZLIK

[

MASKE MESAFE

BURSA il SAGUK MUDURLIGD BURSA IL SAGUIK MUDURLDGD
BURS BURSA BUYUKSEHIR BELEDIYESI

pandemicovid19

*QGorsel diizenlemede akis yazi yoniinde ilerlemektedir.

Covid-19 siirecinde, pik noktasina ulagtigi ve kisitlamalarin st seviyede uygulandigi
bir zaman geg¢iriyorsunuz. Hafta i¢i bir giin islerinizi tamamlamak i¢in metroya
biniyorsunuz. Metro iginde ekranlarda, Covid-19 doneminde almaniz gereken
onlemler anlatiliyor. Bu anlatimda tipografik 6geler 6n planda. Onlemler harfler
tizerinden sizlere sunuluyor. Temizlik-Maske-Mesafe terimleri kelimelerin hareket
etmesiyle bir yaym akis1 saglaniyor. Bu an1 yasadigimizi diistinerek size yoneltilen
sorulari liitfen cevaplayiniz.
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KORUNMAYA
YONELIK
" TEDBIRLER

Covid-19 dan korunmak icin maske kullanin

Maskenizi ainz ve burnunuzu tam kaﬁtacak Ekllde takin

KORUNMAYA YONELIK
TEDBIRLER

Kalabalk alanlarda Coi-1 riski artacaktir

==8 ==

*Gorsel diizenlemede akis yazi yoniinde ilerlemektedir.

Covid-19 siirecinde pik noktasina ulastigi ve kisitlamalarin iist seviyede uygulandigi
bir zaman geciriyorsunuz. Hafta i¢i bir giin islerinizi tamamlamak i¢in disar1 ¢ikiyor
ve metroya biniyorsunuz. Metro i¢inde ekranlarda, Covid-19 déneminde almaniz
gereken 6nlemler anlatiliyor. Bu anlatimda illiistrasyonlar (resimlemeler) kullanilmig
ve hareket ederek sizlere dnlemleri anlatiyorlar. Bu an1 yasadigimiz1 diigiinerek size
yoneltilen sorular liitfen cevaplaymiz.
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Covid-19 dénlemleri icin TAMAM

=
b
W

Temizlik icin ellerinizi yikayin
K " y

TEMIZLIK

=
ol
-
N
£
-

MASKE MESAFE
Covid-19 6nlemleri icin MESAFE

BURSA L SAGUX MUDURLDGA
BURSA BUYUKCSENIR BELEDIYESI

pandemicovid19

TEMizLix

MASKE MESAFE

Mesafe ile TAMAM Mesafe ile TAMAM

*QGorsel diizenlemede akis yazi yoniinde ilerlemektedir.

Covid-19 siirecinde, pik noktasina ulastig1 ve kisitlamalarin iist seviyede uygulandigi
bir zaman gegciriyorsunuz. Hafta i¢i bir giin islerinizi tamamlamak i¢in metroya
biniyorsunuz. Metro iginde ekranlarda, Covid-19 doneminde almaniz gereken
onlemler anlatiliyor. Bu anlatimda tipografik dgeler 6n planda. Onlemler harfler
tizerinden sizlere sunuluyor. Temizlik-Maske-Mesafe terimleri kelimelerin hareket
etmesiyle bir yaym akis1 saglaniyor. Bu an1 yasadiginiz1 diistinerek size yoneltilen
sorulari liitfen cevaplayiniz.
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ANKET FORMU

Sayimn Katilime1

Bu anket Istanbul Aydin Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Grafik Tasarim
Sanat Programi Dr. Ogr. Uyesi Selin SUAR ORAL damismanliginda yiiriitiilen
‘Covid-19 Pandemi Siirecinde Toplu Tasimalarda Kullanilan Grafik Tasarim
Uriinlerinin Halk Uzerindeki Etkisi’ adli yiiksek lisans tez calismasi icin
kullanilacaktir. Arastirmada elde edilen veriler, arastirmanin amaci olan bilimsel
calisma disinda kullanilmayacagir gibi, herhangi bir kisi veya kurulusa da
verilmeyecektir. Anketi doldurmakta gdstereceginiz 6zen ve akademik c¢alismaya
yapacaginiz katkilardan dolay1 igtenlikle tesekkiir ederim.

Kiibra KAYMAK
Istanbul Aydin Universitesi

Lisansiistii Egitim Enstitiisii

1-Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet: Egitim Diizeyi:
Kadin () Erkek () Lise ()
On Lisans ()
Yas: ( ) Lisans ()
Medeni Durumu: Lisanstistii ()
Evii () Bekar ()
Gelir Diizeyi: Covid-19 hastahigy gecirdiniz mi ?
4000 tl ve alt1 () Evet ()
4001 tl- 6000 tl () Hayir ()
6001 tI- 8000 tl ()
8001 tl ve tlizeri ()
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2-Asagidaki ifadelere katilm derecenizi belirtiniz.

Kesinlikle
Katilmiyorm

Katilmiyorum

Kararsizim

Katihyorum

Kesinlikle
Katiliyorum

1.0Onlem almadigim i¢in
Covid-19 salginina
yakalandim.

2.Gerekli 6nlemleri
aldim ve Covid-19
salginina yakalanmadim.

3.Risk grubunda
bulunuyordum ve Covid-
19 salgmina yakalandim.

3-Covid-19 onlemlerinde etkili olabilecek faktorler ile ilgili diisiincelerinizi

belirtiniz.

Cok Etkili

Etkili

Ne Etkili Ne
Etkisiz

Etkili Degil

Hig Etkili
Degil

1.Ailenin baskisi ile
Onlem aldim.

2.Sosyal baskilar
(Arkadas ve gevre) ile
onlem aldim.

3.Yasal zorunluluklar ile
onlem aldim.

4.Uyarici grafik tirtinleri
ile 6nlem aldim.

5.Saglik problemleri (risk
grubunda olma) igin
onlem aldim.
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4-Covid-19 salgin hastahik temah grafik iiriinlerinin icerigi (illiistrasyon-

tipografi) ile ilgili ifadeler katilma dereceniz.

Kesinlikle

Katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

Kesinlikle

Katiliyorum

1.Igerigi Covid-19 6nlemleri olan yayinlarin tipografi kullanilarak
anlatilmasint daha etkili buluyorum.

2.Igerigi Covid-19 dnlemleri olan yayinlarin anlatilmasinda illiistrasyon
(resimleme) kullanilan yayinlar oldukea etkileyici niteliktedir.

3.Icerigi Covid-19 6nlemleri olan yayinlarin tipografi ile anlatilmasi
onlemleri uygulamamda yonlendirici oluyor.

4. . Igerigi Covid-19 &nlemleri olan yaymlarm illiistrasyon (resimleme)
ile anlatilmast dnlemleri uygulamamda yonlendirici oluyor.

5-Covid-19 onlemlerini anlatan grafik iiriinlerine yonelik ifadelere katilma

dereceniz.

Kesinlikle

Katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

Kesinlikle

Katiliyorum

1.Covid-19 6nlemlerini aktaran yaymn akislar1 degerli ve 6nemli
bilgiler veriyor.

2.Covid-19 6nlemlerini aktaran yayin akislari, saglikli yasam bilinci
olusturmasi agisindan ¢ok yararlidir.

3.Covid-19 6nlemleri video akiglari; toplumun refahinin arttirilmasi ve
toplum sagliginin gelistirilmesine 6nemli katkida bulunur.

4.Covid-19 6nlemleri videolarinda kullanilan tipografik 6geler, figiir
hareketleriyle agiklanarak, toplumu bilinglendiren ifadeler kullanilmasi
Covid-196nlemleri ile ilgili toplumsal farkindalik olusturuyor.

5.Covid-19 6nlemleri videolarin ana tema ve igerigi toplumsal
hayattan 6rneklerden olusmaktadir.

6.Covid-19 6nlemleri videolar1, tedbirleri anlatmada olduk¢a dnemli
bir kaynaktir.

7.Covid-19 6nlemleri videolarini oldukga gercekei bulurum.

8.Metro i¢i yayin akisi igerisinde Covid-19 6nlemleri videolar: akilda
kalicidir.

9.Covid-19 video akislar insan sagligini koruma agisindan ¢ok
onemlidir.
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10.Covid-19 6nlemleri videolarini oldukga inandirici buluyorum.

11.Covid-19 6nlemleri videolar: insan saghgini diigiindiiriict igeriklere
yer veriyor.

12.Covid-19 6nlemleri videolar1 ¢ok sikict bir iislupla sunuluyor.

13.Covid-19 onlemleri insanlar tizerinde asir1 korku ve kaygi
olusturmaktadir.

14.Covid-19 6nlemleri videolarinda iglenen konulara yapilan vurgular
agir1 abartiliyor.

15.Covid-19 6nlemleri videolarini gériince rahatsiz oluyorum.

16.Covid-19 6nlemleri videolarini yaratict bulurum

17.Covid-19 onlemleri videolarinda sunulan yanlis ve yaniltici, iddia
ve vaatler kafa karistirici niteliktedir.

18.Covid-19 6nlemleri videolari, daha dnce Covid atlatmig bireyleri
inciten/iizen/agagilayan mesajlar vermektedir.

19.Covid-19 6nlemleri videolar1, daha dnce Covid atlatmig bireyleri
toplumda aciz, gii¢siiz ve sagliksiz bireyler olarak gostermektedir.

20.Covid-19 onlemleri videolar1, insanlar1 onlem almaya yonlendirmek
yerine saglik durumlariyla ilgili ¢ok ciddi kaygilar yasatmaktadir.

21.Covid-19 6nlem videolarini izleyenler Covid-19 6nlemlerini
uygulayabilir.

22.Covid-19 6nlem videolarini izleyen insanlarda 6nlem alma niyeti
olusur.
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EK-2: Anket Formu Etik Kurul Onay:

Evrak Tarih ve Sayisi: 21.06.2022-54068

T.C.
ISTANBUL AYDIN UNIVERSITESI REKTORLUGU
Lisansiistli Egitim Enstitiisii Midiirligi

Say1 :E-88083623-020-54068
21.06.2022
Konu :Etik Onay1 Hk.

Sayin KUBRA KAYMAK

Tez calismanizda kullanmak iizere yapmayi talep ettiginiz anketiniz
Istanbul Aydin Universitesi Etik Komisyonu'nun 09.06.2022 tarihli ve
2022/10 sayil1 karartyla uygun bulunmustur.

Bilgilerinize rica ederim.

Dr.Ogr.Uyesi Alper FIDAN
Miidir Yardimcist

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmustir.

Belge Dogrulama Kodu : BS94BV8T73 Pin Kodu : 08052 Belge Takip Adresi : https://www.turkiye.gov.tr/istanbul-aydin-

UTVETSitesi-ehys?

Adres : Besyol Mah. Inénii Cad. No:38 Sefakdy , 34295 Kiiciikgekmece / ISTANBUL Bilgi i¢in : Hicran DEMIR
Telefon : 444 1 428 Unvani : Yazi Isleri Uzmani
Web : http://www.aydin.edu.tr/

Kep Adresi : iau.yaziisleri@iau.hs03.kep.tr
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OZGECMIS

Ad Soyad: Kiibra KAYMAK
OGRENIM DURUMU

Lisans : Bursa Uludag Universitesi Egitim Fakiiltesi Giizel Sanatlar

Egitimi Resim-is Anabilim Dali

Yiiksek Lisans : Istanbul Aydin Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Grafik

Tasarim Ana Sanat Dali1, Grafik Tasarim Boliimii
TEZDEN TURETILEN YAYINLAR, SUNUMLAR VE PATENTLER

KAYMAK K. (2022). Saghik Bakanligi Tarafindan Covid-19 Pandemisine Yonelik
Yapilan Afis Tasarimlarinin Dogrudan Algi Kuramina Gore Incelenmesi, Jshrs Dergisi,

(Makale Ornegi)
MESLEKi DENEYiIM

2017 Mart- Istanbul Saglik ve Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu (Faruk Sarag
Tasarim Meslek Yiiksek Okulu) Grafik Tasarimi Progranm Ogretim Gorevlisi

2015 — 2017 Ozel Balat Ozgiin Anadolu Lisesi (Ozgiin Koleji) Gorsel Sanatlar
Ogretmeni
KATILDIGI SERGILER

Hali¢ Universitesi Uluslararasi Davetli Karma Sergi — Ekinoks (2022)
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