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CHANEL VE YSL MARKALARI UZERINDEN KADINLARIN
OTEKILESTIRILMESINE MODA iLE BASKALDIRIS

OZET

Bu tez calismasinin se¢ilme nedeni Diinya’da ve Tiirkiye’de zaman iginde kitle
iletisim araglar1 da dahil olmak iizere g¢esitli etkenlerle toplumda kadinlarin yerinin
nasil degistini ve bir iletisim bi¢cimi olarak modanin bu konuyla ne kadar i¢ ice
oldugunu incelemektir. Ayni zamanda c¢alismanin amaci ge¢misteki bilgileri
irdeleyerek giiniimiize kadar olan siirecte atilan adimlarda nelerin eksik oldugunu
tespit etmek ve giyinmenin toplumsal cinsiyet ve ayrimcilik kavramiyla ne kadar
baglantili oldugunu gostermektir. Kadinin toplumdaki yeri problemi, cinsiyet ayrimina
bagl olarak ortaya ¢ikan kadinlarin ezilmesi ve ikincillestirilmesi sorunudur. Moda
ise “giyinme olgusu” anlaminda dordiincii bedensel fonksiyonumuz olarak tanimlanir.
Giyinmek; nefes alma, beslenme ve uyumanin ardindan insan bedeninin gereksinimi
olan en temel eylemlerden biridir. Bu yiizden de bu iki olgunun yani 6tekilestirme ve
modanin ayni konu i¢inde yer almast hig te tesadiifi degildir. Bagvurulan kaynaklardan
elde edilen arastirma bulgular1 sonucunda kadinlarin belli dénemlerde attigi somut
adimlarin ¢ogunun toplum tarafindan iyi karsilanmamasi ve devlet seviyesinde
desteklenmemesi sebebiyle pek te etkili olamadigi kanisina varildi. Bir taraftan da
modanin bir iletisim araci olarak kendini ifade etme bigimi oldugu sonucuna varildi.
Bu arastirmada igerik analizi yontemi, birincil ve ikincil veri kaynaklar kullanilmistir.

Anahtar kelimeler: kadin, cinsiyet, moda, diskriminasyon, toplum.
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UPRISING BY FASHION TO MARGINALIZATION OF WOMEN
THROUGH CHANEL AND YSL BRANDS

ABSTRACT

The reason for choosing this thesis topic is to examine how the place of women in
society has changed in the World and in Turkey with various factors including the
mass media and how much fashion is interwoven with this topic as a form of
communication. At the same time, the aim of studying is to identify what is missing in
the steps which were taken till today by scrutinizing old informations and to make
more effective steps also to show how clothing is related to the concept of gender and
discrimination. The problem of woman's place in society is the problem of oppression
and subordination of women according to gender discrimination. Fashion as a case of
"dressing up” is defined as the fourth bodily function. Dressing up is one of the most
basic needs of action in the human body after breathing, eating and sleeping. This is
why these two cases are in the same subject. According to the result due to the sources:
“the most of concrete steps made by women in the certain periods of time were not
successful because they were not met good in society and not supported by the State
level. On the other hand, it was concluded that fashion is the way of expressing itself
as a means of communication. In this study was used the content analysis method and
the primary and secondary data sources.

Keywords: woman, gender, fashion, discrimination, society.
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1. GIRIS

Toplumsal cinsiyet kavrami hayatimiza son zamanlarda girmesine ragmen cinsiyet
anlayisin1 tamamen degistirerek onun sadece biyolojik bir 6zellik degil de hem de
toplumsal bir olgu oldugunu gosterdi. Biyolojik cinsiyet insanlara dogarken, toplumsal
cinsiyet ise zamanla verilir. Toplumsal cinsiyet biyolojik cinsiyetten tamamen farkli
olup insanlarin zaman gegtikce, kendini kavradikga elde ettigi bir cinsiyettir. Tabii ki,
bazi insanlar toplumun baskisina maruz kalarak kendini ait hissetmedigi toplumda
bulabilir ve o, topluma girmeden artik onun hangi pozisyonda konumlandirilacag: belli

edilir.

Toplumsal cinsiyet konusu tartisilmaya basladiktan sonra kadin erkek ayirimi ve
kadinlarin toplumdaki yeri konusu 6n plana cikti. Artik insanlar daha fazla kendinin
farkinda olmaya ve cinsiyetlerinin getirileri ve gotiiriileri konusunu konusmaya
basladi. Kadinlarin toplumdaki yeri her zaman tartisma konusu olmustur ama eskiden

bu genelde kii¢iik gruplarda konusulurken artik toplumda konusulur oldu.

Varolus tarihine bakarken kadinin erkekten sonra yaratilmasi her seyin temeliymis gibi
gorilebilir. Clinkii bu temele dayanarak kadin ikincil varlik ve topluma sonradan
gelme gibi goriiliir. Ik zamanlarda kadinlarin toplumlarda hi¢ s6z haklar1 ve diisiinme
ozgiirliikleri bile yoktu. Toplumsal cinsiyette bu denli diskriminasyonun olmasinin
sebeplerinden biri de halk deyimlerinde bile bu ayirimin olmasiydi. Toplumsal cinsiyet
kaliplar1 insanlara geng yaslardan itibaren “Kiz anadan gérmeyince 6giit almaz, ogul

atadan gormeyince sofra ¢cekmez” gibi degimlerle iletilmektedir (Ergin 2008: 16).

Diskriminasyon kavrami ise bir¢ok insana uzak gelse de aslinda hayatin tam i¢inden
bir kelimedir. Zaten yasadigimiz toplum bir diskriminasyon yani ayirimcilik
toplumudur. Bu yiizden de Diskriminasyon hayatimizin her alaninda vardir.
Diskriminasyon Latinceden “discriminatio”- farklilik soziinden gelerek daha genis
anlamda toplumun her alaninda azinlikta birakilma, haklarindan kismen ya da
tamamen mahrum edilme anlamindadir. insanlarin kendileri ve haklari ile ilgili
farkindalig1 arttigindan diskriminasyon ortaya c¢iktigir giinden bugiline cok biiyiik

degisime ugramistir.



Insanlarin diskriminasyona ugramasinin esas sebebi toplumda bireylerin kendi
kimliklerinin benimseyemeyip cinsiyet kimligini olusturamamasidir. Cinsiyet kimligi,
insanlarin kendilerini maskulen mi yoksa feminen mi olduklarini anlamalar1 ve bunu
kavrayip kabullenmeleridir. Cinsiyet kimligine hem bireylerin psikolojik kimlikleri
hem de varolussal kimlikleri dahildir. Cogu psikologlar cinsiyet derken biyolojik
cinsiyetten daha ¢ok psikolojik cinsiyeti kabul etmektedirler. Ciinkii insanlarin
biyolojik  cinsiyetten bagimsiz olarak degiskenlikler  gosterebileceklerine

inanmaktadirlar.

Cinsiyet kimligi ile ilgili ¢esitli diislincelerin olmasi beraberinde farkli farkli teorilerin
olusmasini da getirdi. Bunlardan biri Bem'in 1974 yilinda yaptig1 Cinsiyet Kimligi
Sema Teorisi (Gender Schema Theory)'dir. Bem'in bu teorisine gore kisiler kendi
kabul ettikleri cinsiyetlerine gore kimliklerini olusturur ve ona gore hayat sartlarini
belirler. Diger bir teori Spence tarafindan 1993 yilinda gelistirilen Cok Faktorlii
Cinsiyet Kimligi Teorisi (Multifactorial Gender Identity Theory) dir. Spence’e gore
ise cinsiyet kimligi sadece dogustan gelen biyolojik cinsiyet degil, bir¢ok faktorlerin
birleserek ortaya ¢ikardig bir kimliktir. Bem'den farkli olarak Spence sadece biyolojik
cinsiyeti degil ayn1 zamanda birgok karakteristik 6zellikleri de eklemistir. Bir bagka
teori de 1989 yilinda Joan Meyers Levy ve meslektaslar tarafindan ortaya atilan
Segicilik Hipotezi (Selectivity Hypothesis) "dir. Bu teoriye gore insanlarin kimlikleri
zaman i¢inde olusur ve onlara gonderilen mesajlarin algilama kapasitesinin bunda

etkisi ¢oktur.

Teoriler iginde herkes tarafindan bilinen ve en meshur teori olan Feminizm teorisi
herkes tarafindan bilindigi lizere kadinlarin erkeklerden iistiin olduklarini ya da sadece
erkekleri kotiileyen bir teori degildir. Bu teori kadinlarin da erkeklerle ayni haklara
sahip olduklarin1 savunan ve esitligi getirmeyi amaglayan bir diislincedir.
Yaranmasindan bugiine kadar feminizm de diger teoriler gibi oldugu doneme ayak
uydurarak degisimler gosterirdi. Zaman zaman fikir ayriliklarindan dolay1 feminizm
de c¢esitli gruplara ayrilarak kiiltiirel, liberal, radikal, varolus¢u ve ikinci kusak
feministler gibi farkli gruplari olusturdu. Cinsiyet kimligi ve cinsel segimle ilgili en
aykir1 teorilerden biri Queer teoridir. Queer teori aslinda sadece cinsellikle ilgili bir
teori olmayip hem de politik bir teoridir. Queer teorinin asil tasidigi anlam ve
savundugu sey argo anlaminda kullanilan homoseksiiellik kelimesini kapsamaktadir.

Queer teori cinsel kimliklerin sayisiz ve sinirsiz oldugunu, dogdugun cinsiyette olmak



zorunda olmadigini, cinsel kimligini segme 6zgiirliiglinlin olmasi gerektigini savunan

bir teoridir.

Kadin ve erkek arasindaki farklilik anlayisi kendini is diinyasinda da gosterirdi. Zaman
gectikce daha fazla meslekler olusmaya baslamis ve kadin meslekleri diye kavramlar
yaranmisti. Bunlar tabii ki ev kadinliginin ve anneligin getirdigi becerileri kendinde
barmdiran bebek bakicisi, hemsirelik, 6gretmenlik, glindelik¢iler, temizlik gorevlileri
gibi mesleklerdi. Boyle zahmetsiz gibi goriilen islerinin kadinlara uygun goriilmesinin
sebebi onlarin is diinyasina ¢ok sonradan girmeleriydi. Bu sebep onlara is begenme
sans1 ya da herhangi bir segme hakki vermezdi. Savaglar sirasinda erkekler savasta
oldugu i¢in kadinlara ihtiya¢ duyulsa bile yine de onlar ucuz isci ya da yedek is¢i

olarak goriilmiistiir.

Kadinlarin genel olarak gerek giinliik yasamda gerek is hayatinda 6n plana ¢ikmasi 20.
Yiizyildan baglamistir. Peki, bunun modayla ne ilgisi vardir? Moda kadinlarin
otekilestirilmesinde ne gibi etkileri vardir? O zamanin baskici tavirlart modacilarin
tasarimlarina da etki ederek kadinlarin durumunu kiyafetleri ile ifade ederlerdi. O
yiizden genis a¢idan baktigimizda moda ve kadin iliskisi her zaman aktiiel ve birbirileri

ile baglantili olmustur.

Kadinlarin ¢aligma hayatlarindaki sorunlarin temelinde aslinda onlarin toplumdaki
konumu sorunu yatar. Diinyanin her bir evresinde siniflara ayrilma, cinsiyet
ayrimciligi, diskriminasyon olmustur ve hala devam etmektedir. Tabii ki bundan
sadece kadinlar zarar gormese de kadin problemi denince akla bir siirii sey gelir ve bu
¢ok yonlii bir sorundur. Kadinin erkekten farkli oldugu diisiincesi zaman i¢inde tim
toplumlara yayilarak cinsiyet ayrimciligint olusturmustur. Kadinin toplumdaki yeriyle
ilgili cesitli diisiinceler vardir. Bunlara g6z attigimizda “kadinlarin dogasinin biyolojik
olarak m1 belirlendigi yoksa sosyal olarak m1 insa edildigi?” sorusu 6niimiize ¢ikiyor.
Bunu soran Vincent sdyle de bir cevap vermisti “bu soruya verilen alisilmis karsilik,
cinsiyetin sosyal olarak insa edildigidir.” (Vincent, 2006). Buradan aldigimiz sonug
kadinlarin  ugradigi ayrimciligin - sebebinin  kadin dogasiyla hicbir ilgisinin
olmamasidir. Kadinlarin sonradan yarandig: diisiincesi insanlarin beynine oyle bir
islemis ki kadinlarin toplumdaki yeri onlara sorulmaksizin 6nceden belirlenmistir

(Vincent, 2006).



Zaman i¢inde bazi kadinlar ikon olarak adlandirilmislardir. Onlar hayata karsi
duruslari, kilik kiyafetleri ve yaptig1 islerle her zaman 6n planda olmustur. Zamaninin
Otesinde kadinlar olduklari i¢in onlar ikon olarak goriilmiistiir. Bunlardan bazilari:
Gabrielle de Coco, Greta Garbo, Marlen Dietrich, Simone de Beauvoir, Natalie Wood
ve bagkalaridir. Gabrielle Coco, yarattifi kiyafetlere kadinlara ozgiirlik hakk:
tanimistir. Greta Garbo, yaptig1 filmlerle kadinlarin yasadigi zorluklar tiim topluma
gosterir ve boylece kadinlarin géziinde bir ikona gevrilir. Marlen Dietrich, maskiilen
giyim tarzinin Onciilerindendi. O, kadinlara maskiilen giyinip te ¢ekici olabilmegi
ogreterek kendine giiven ve esitlik duygularini agilamistir. Simone de Beauvoir,
aslinda ataerkil toplumu kabul edip normal bir kadin olarak hayatina devam ederken
Sartre ile tanismasindan sonra hayati degismis ve kadinlara bir umut 15181 olmustur.
Natalie Wood, aile ve toplum baskist, ifade 6zgiirliigii ve kendi kararlarini1 verme gibi

durumlarla ilgili oynadig1 filmlerle kadinlara umut 15181 olmustur.

Kadinlar kiyafetlerle ve modayla iligkisinin ne kadar gii¢lii oldugu reddedilemez bir
gercektir. Modanin kadinlar lizerinde kendine giiven hissini asilayacak kadar biiyiik
etkisi vardir. 1900’11 yillarin basinda kadinlara tasarimlariyla kendini tanima, tabular
yikma, kendini 6zgiirce ifade etme sans1 veren modacilardan biri olan Coco Chanel'in
moda tarihinde yeri ¢ok biiyiiktiir. Gabrielle erkek egemen donemde biitiin erkeklere
karsi ¢ikarak kendi diisiinceleri lizerinde durarak tek basina bir kadin olarak endiistride
basarili olmug bir modacidir. Coco Chanel kadinlara maskiilen olmay1 6gretmis ve
kendi de hi¢bir zaman donemin en gozde pargasi olan korseli elbiseleri giymemistir.
Coco giizel olmaktan daha ¢ok akilli ve toplumda bir birey olmaya énem verirdi. O,
ilk kez kadinlar i¢in pantolon tasarlamis ve maskiilen giizelligi ortaya ¢ikarmistir.
Kadmlarin diskriminasyona maruz kaldigi diinyada bir tasarimci olarak Coco
kadinlara kendi tasarimlariyla bir az da olsa yardim etmeye ugrasmisti. Peki, Coco
Chanel'in bu ¢abalart oldugu donemin zorlugunu da g6z 6niinde bulundurursak onun

cabalariin kadin diskriminasyonuna bir faydasi oldu mu?

Chanel gibi o donemde 6n plana ¢ikan ve erkek olmasina ragmen her zaman kadinlari
savunan ve onlarin 6zgiirliikleri i¢in ¢abalayan bir modaci da Yves Saint Laurent dir.
Yves Saint Laurent her zaman marjinal se¢imleri, hayat tarzi ve tasarimlariyla dikkat
merkezinde olmustur. Onun asil amacit her zaman kadinlara o6zgiirliiklerini ve
kiyafetleri ile kendilerini ifade etme sans1 vermektir. Coco Chanel kadinlar igin erkek

kiyafeti olan pantolonu tasarlasa da kadinlara pantolon giydiren Yves Saint



Laurent'tir. Yves ilk kez kadinlara smokin tasarlamis, erkek takimi giyseler de seksi
ve ¢ekici olabileceklerini gostermisti. O tasarladigi smokini daha kadin viicuduna gore
uyarlamisti. Yves higbir zaman kadinlar1 kiyafet tasarlamak ve onlari sunmak ig¢in
kullanmamustir. O, kiyafetlerini kadinlarin kendilerini ifade etmeleri i¢in tasarlamistir.
Yves her zaman kadinlara hizmet ettigini agik yiireklilikle sdylemistir. Peki, bir erkek
olarak Yves bunlar1 yaparken yasadigi toplumun erkeklerin diisiincelerini degisebilmis

miydi? Kadinlarin o dénemdeki durumlarina yardimi dokunmus muydu?

Moda'nin anlamia bakildiginda onun sinirlandirilamayan ya da olusamayan smir
anlaminda olmasi hig¢ te tesadif degildir. Ciinkii moda tam da kelime olarak tasidigi
anlami ifade eder. Aslinda baktigimizda moda sadece giyim kusamla ilgili bir kavram
olmayip en yaygin anlamiyla degisimi, yeniligi ifade etmektedir. Yani moda donemine
uygun olarak degisen ve insanlara kendilerini dig gériintisleri ile ifade etme sansi1 verir.
Moda sadece bir kumas parcasi degil, bir ifade seklidir. Moda doneme uygun degistigi
ve doneminin biiylik olaylar1 sebebiyle her zaman farlilik gdsterir. Modadaki biiyiik
degisimler kendini 19. Yiizyilda gostermeye basladi. Clinkii bu donemlerde devrimler
olmus, diinya degismis, ozellikle Bati'da hem sosyal hem de iktisadi yonde biiyiik
yenilikler olmustur. 19. Yiizyilin giinlimiizden en biiyiik farki o donemde satafatli
kiyafetler gosterisin degil de sinifsal farkliligin gostergesi olarak kabul edildiginden
cogu kesim tarafindan kabul gérmezdi. Ama 20. Yiizyilin basinda satafatl kiyafetler
cok tercih edilse de 1920-30 yillardan sonra kiyafetlerde ¢cok sadelesme gitti. 20.

Yiizyilin ortalarmin belki de en biiylik devrimi 6zel dikimden seri tiretime

gecilmesiydi. Bu devrim moda diinyasina ¢ok biiylik degisiklikler getirdi.

Modanin degisiminde 6zellikle diinya savaslarinin ¢ok biiyiik etkisi vardi. Birinci
Diinya savasindan sonra kumasa ihtiyactan dolayr kisa eteklerin kullanilmasiyla
modern kadin kiyafetinin ortaya ¢ikmasi, Ikinci Diinya savasindan sonra calisan
kadinlarin yaranmasiyla daha kullanigh ve pratik kiyafetlere ihtiya¢ duyulmasi gibi

degisimler olmustu.

Kitle iletisim araclarinin 6zellikle televizyonlarin hayatimizdaki 6nemi reddedilemez
boyuttadir. Televizyonlarda insanlar iizerinde alg1 yaratmak ve onlar1 etkilemek igin
kullanilan esas yontem reklamdir. Kadinlar1 her zaman reklamlarda dikkat cekmek i¢in
kullanmislardir. Reklamin hedef Kitlesi erkeklerse cezbetmek i¢in, hedef kitle kadin
ise inandirici olmasi i¢in, hedef kitle cocuklar ise anne faktorii olarak kadin kullanilir.

Peki, reklamlarda neden her zaman kadinlar kullanilir? Ciinkii kadin ya hedef kitledir
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ya da bagkalarini etkiler, ikna eder ve tiiketici yapar. Reklamlarda gosterilen kadinlari
dort grup olarak giizel, ¢ekici ve geng kadin; evli ve anne olarak kadin; yash kadin ve
dordiinciisii ¢alisan kadin gibi gosterilir. “Erkekler ve kadinlar, hangi davranisin
erkege hangisinin kadina 6zgii oldugunu ¢ogu kez filmlerden, ¢izgi romanlardan ya da
reklamlardan 6grenmektedirler” (Yilmaz ve Uluyagc1 2007:147). Peki, bu neden
boyledir? Reklamlar neden hayatimizda 6nem tasimaktadir? Neden reklamlarda hedef

kitle olsa da olmasa da kadin kullanilmaktadir?

Tirkiye'de kadinlarin egitim diizeyinin diisiik olmasi, baz1 toplumlarda kadinlarin
egitim almamalar1 i¢in ilkokuldan sonra okuldan alinmalari veya hi¢c okula
gondermemeleri biiyiidiik¢e onlarin toplumda birey olmalarini zorlastirirdi. Kadinlarin
toplumdaki durumlarindan bahsederken onlarin ¢aligma hayatlarindan bahsetmemizin
sebebi bireyin calismasinin onun sosyallesmesine ve topluma adapte olmasina etki
eden en Onemli unsur olmasidir. Geleneksel toplum yapisi denildiginde genelde
ataerkil toplum vurgulanir. Ataerkil geleneksel yapida kadinlar ¢aligmaktan men edilir
ya da galigmak istememenin kadinin kendi se¢imi oldugu fikrini empoze etmeye
calisilir. Peki, Tiirk toplumunda modernlesmeye gidilmesinin geleneksellesmeden
uzak kalinmanm kadinlarin toplumdaki durumlarina bir faydasi olmus mudur?
Hukuksal agidan da ¢esitli kanunlarin kabul edilmesi kadinlarin ¢alisma hayatinda

olumlu etkiler vermis midir?

Tiirkiye moda sektoriin her zaman Bati'nin etkisinde kalmistir. Bunu tercih edilen ve
tasarlanan kiyafetlerde agik ve net sekilde gormek miimkiindiir. Tiirkiye'de her zaman
gelenekselden uzaklagmamaya calisip modernlesme ilkesi esas alinmistir. Reklamlara
bakildiginda burada da kadinlarin bir nesne olarak kullanildig: goriiliir. Aslinda Bat1
diinyasindaki moda ve medya sektoriiyle Tiirkiye'deki sektor cok ta farkli degildir.

Reklamlar yapilirken toplumun deger yargilarina ve doneme gore yapilir.

Kadinlarin karsilastig1 zorluklar hayatin her alaninda goriilebilir. Ama bakildiginda
bunun kategorilestirilmemesi lazim, ¢iinkii kadin genel olarak toplumlarda

otekilestirilir.



2. CINSIYET VE TOPLUMSAL CINSIYET

2.1. Toplumsal Cinsiyet Nedir?

Cinsiyet insanlar1 biyolojik olarak ayiran bir kavramdir. Cinsiyet toplumdaki tiim
insanlar1 kadin ve erkek olarak ikiye ayirir. Peki, toplumsal cinsiyet nedir? Toplumsal
cinsiyet diinya var oldugundan beri belirlenmis olan biyolojik cinsiyete gore boliinme
kavramini, toplumsal ve kiiltiirel agidan belirlenmis cinsiyetten ayirmak i¢in kullanilan
bir kavram olup; kadin ve erkeklere verilen 6zelliklerinin dogarken verilen 6zellikler
degil de toplumsallagma ve kiiltiir siirecinden gegerek elde edilen 6zellikler oldugunu
gosterir. Ayrica kadin ve erkegin oOzelliklerinin sosyal olarak da belirlendigini
tanimlar, son olarak da bireylerin toplum icindeki davranislarini ve yerlerini belirler.
Yani toplumsal cinsiyet dogarken olan degil de tarihsel-toplumsal siirecten gecerek
olusan cinsiyettir (Ertiirk, 1996). Zaman i¢inde varillan kaniya goére toplumsal
cinsiyetin kadin ve erkek icin belirledigi karakteristik Ozellikler, onlarin statiileri
toplumsal cinsiyet bazinda tanimlanmasina ragmen, bunun hala biyolojik cinsiyet
bazinda tanimlandig1 diistiniiliir. Toplumsal cinsiyet kadinin erkekten her alanda daha
asagl bir konumda oldugunu gosteren bir kavram olarak tanimlanir. Buna sosyal,
politik, ekonomik ve kiiltiirel alanlar gibi birgok alanlar dahildir (Sakalli-Ugurlu,
2002). Hatta bazi toplumlarda kadmin erkekten ayri1 bir diinyada yasamasi gerektigi
fikri de tartisilir hale gelmistir.

Toplum bir grup insanin yasadigi bir ortamdir. Toplum ¢ogul bir anlayis oldugu i¢in
toplumsal cinsiyet te ¢ogul bir kavram olarak algilanir. Ama her ne kadar toplum ¢ogul
bir kavram olsa da onun iginde yasayanlar her biri tek bagimna bir bireydir. Insanlar ya
kendilerini rahat hissettikleri topluma ait olur ya da baskiyla bir topluma ait olur. Ama
bu her zaman orada kalacagi anlamina gelmez. Bazen de insanlar kendilerine
tanittiklart goriiniimde olmaya bilirler yani bazilar1 kendilerini zengin ya da fakir,
Miisliman ya da Hristiyan olduklarini sdyleyebilirler. Bunun sebebi bulunduklari

topluma ayak uydurmaktir. Insan1 bélerek ikiye ayiran en biiyiik kategori “kadin ve



erkek™tir. Buna da terim olarak cinsiyet ismi verilmistir. Toplumsal cinsiyet de bu
kategorinin toplum agisindan gosterilen halidir. Toplumsal cinsiyet cinsiyetin
temelinde olusmasina ragmen hicbir sekilde insanlar1 cinsiyetin boldigii gibi
bolmiiyor. Her bir birey de toplum igindeki olaylara kayitsiz kalamadiklar1 i¢in toplum

olgusunun i¢ine girerek toplumsal cinsiyetin olugsmasinda istirak ederler.

Cinsiyet ile toplumsal cinsiyet arasindaki fark birinin biyolojik bir kurgu olmasi,
digerinin ise cinsel kimligin toplum i¢inde, toplumsal agidan kurgulaniyor olmasidir.
Cinsiyet dogustan gelmedir, yani biyolojik olarak var olandir. Toplumsal cinsiyet ise
biyolojiye bagl degildir, ¢linkii insan hangi cinsiyette dogarsa dogsun oldugu topluma

gore, is yasantisina gore cinsiyet kimligi degisebilir (Ostergaard, 1992).

Ama toplumsal cinsiyete dayali olan is boliimii kesin is boliimii olarak algilanmaz.
Genelde erkekleri daha iist, kadinlar1 ise daha asagi pozisyona yerlestirmekle
kadinlarin erkeklere nazaran daha az maas verilen islerde calismalarina olanak
saglamistir (Molyneux, 1992:119). Bu yiizden de kadinlar isteseler de istemeseler de
erkeklere maddi agidan bagl olurlar. Islerde kadin calisanlara daha az maas vermekle
onlarin erkeklere olan bagimlilig1 pekistirtirilerek kadinlara meslek olarak es bulmay1

se¢mesi Onerilirdi (Hartmann, 2006).

Toplumsal cinsiyetin kadinla erkegin rollerinin genel olarak farkli olmasi gerektigini
savunan bir bilin¢ oldugu diisiiniiliir. Buna gore de toplumsal cinsiyet erkekle kadinin
biyolojik farkliliklarina degil de erkeklik ve kadinlik hakkindaki toplumsal agidan
olusturulmus 6zelliklere gonderme yapar. (Atauz, Kardam, Saktanber, Yalin, 1999;
Giddens, 2000; Ozvaris, 2008). Bu kavram insanlar1 biyolojik farkliliktan dolay1 degil
de toplum agisindan nasil goriindiikleri, nasil algilandiklari, nasil davrandiklar1 ve
nasil diislindiiklerini anlatan bir kavramdir. Peki, toplum cinsiyetin olusmasinda nasil
etki eder? Insan hangi toplumda yasarsa ona ayak uydurmasi gerekir, bu yiizden de
insan bazi karakteristik 6zellikler istemeden de olsa benimser. Toplum bir kadinin ve
erkegin nasil davranmasi gerektigini, onun nasil biri olmasi1 gerektigini, diisiince
seklini sekillendiren bir ortamdir. Toplumsal cinsiyet insanlar1 sosyal olarak
yapilandiran 6zellikleri kendinde barindirmaktadir (Akin ve Demirel, 2003:74; Uner,
2008:6; Powell ve Greenhause, 2010:1012). Bagka bir yonden anlatirsak insanlar
cinsiyet olarak disi ya da erkek cinsiyeti olarak diinyaya gelir ama biiylidiikce var
oldugu topluma gore degiskenlik gosterebilir, ayn1 zamanda toplumun cinsiyetlere

gore kabullendigi rollere gore degisir ve biiylir (Terzioglu ve Taskin, 2008: 63).
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Cocuklar biiylirken cinsiyetlerine uygun kisilik 6zellikleri almakta ve zaman gegtikce
de oldugu topluma gore toplumsal cinsiyet kimligini belirlemektedir. Genel kani
olarak kadinlar i¢in ev islerini halletme ve ¢cocuk bakimi gibi isler uygun goriiliirken,

erkekler icinse is hayat1 daha 6nemli hale gelmistir (Powell ve Greenhause, 1012).

Toplumsal cinsiyetin en 6nemli noktalarindan biri tiretimdir. Burada isi ii¢ kisma
ayrilir: liretken is, yeniden iiretim isi ve son olarak ta topluluk isleri (Ecevit, 2003).
Yapilan aragtirmalara gore kadinlar bu belirlenen is rollerinin her iigiine de ait olabilir.
Bu yiizden de onlarmn rolii “Uglii rol” olarak adlandirilir (Bora ve Ustiin, 2005).
Toplumsal cinsiyet aslinda sadece bir sosyolojik terim degildir, ayn1 zamanda bir
politik terimdir. Soyle ki, toplumsal iligkilere birer iktidar iliskisi olarak ta bakabiliriz.
Bu iliskiler kendi sistemi olan kurulu bir diizendir. Sadece bir kisi tiim toplumun
degerlerini degisemeyecegi i¢in ayak uydurur ve kisginin toplumsal cinsiyeti oldugu
topluma gore sekillenir. Biitiin bunlar da sadece bireyleri degil tiim toplumu etkiledigi

icin iktidar iliskilerini de etkiler (Atauz ve dig. 1999).

Toplumsal cinsiyet aslinda bir sosyallesme olarak ta gériilebilir. Ama diger taraftan da
bu karmasik iliskiler toplulugu, erillik ve disilik kavramlarini benimseterek insanlara
belirli roller bigen bir ortam, toplumsal diizeyde bir cinsiyet rejimidir (Bora ve Ustiin,
2005). Toplumun iginde insanlara roller bigilir. Peki, bu rol nedir? Rol kelimesinin
esanlamlis1 olarak norm kelimesi Onlimiize c¢ikiyor. Toplumda insanlara nasil
davranmas1 gerektigini belirten normlara rol denir. Bu normlar zaman gegtikge kisilik
olusturarak toplumsal cinsiyeti yaratir. Mesela cinsiyet rolii nedir? Cinsiyet roli
kisinin kendi kimligini kadin veya erkek olarak algilayip, sectigi ya da oldugu
cinsiyete gore davranmas1 anlamina gelir. Toplumsal cinsiyet ise cinsiyetin grup hali
yani toplumsal halidir. Yani sadece bir kisinin cinsiyetinin belirlenmesi ve ona gore

davraniglar big¢ilmesi degil de bir grup insanin kimliginin olusturuldugu bir ortamdir.

Bazi arastirmacilara gore kadinin ve erkegin basindan beri benimsedigi ve ona ¢izilen
temel rolleri vardir ve onlar gegilemez bir ¢izgiyle ayrilir (D6kmen, 2006). Erkeklerin
daha tistiin yetkilere, statiiye sahip oldugu, karar verme hakkinin daha ¢ok onda oldugu
diistintilerek daha fazla gelir getiren merci olarak goriiliir. Kadinlarin gelir getirme
olanaklarinin oldugu isler ise genelde ofis isleri, hizmet endiistrisi ve hemsirelik gibi
alanlar kabul edilir (Akin, 2007). Toplum iginde bazi kaliplar belirlenir ve bireylerin
de bu kaliplara uymalar1 beklenir. Ciinkii artik toplum bu diisiincelere gore olusmustur

ve yeni gelen bireyin de tiim toplumsal diisiinceyi degistirmek yerine ona uymasi
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istenilir. Belirlenmis o6zelliklere gore erkekler higbir sekilde toplumda kadinsi
ozelliklere uygun davranislar géstermemeli, kadinlar da ayni1 zamanda biitiin kadins1

Ozellikleri tagimali ve toplum icinde erkeksi davranislar yapmamalidir (Aydin ve

Kavuncu, 1991).

Toplumsal cinsiyetten bahsettigimizde 6zellikle kadinlarla ilgili bir esitsizlik anlatilir.
Ama sunu vurgulamak lazim ki toplumsal cinsiyet sadece kadinlar i¢in degil erkeklerin
durumuyla da iligkilidir. Toplumsal cinsiyet, cinsiyete dayali is bolimii ve biyolojik
cinsiyet arasindaki toplumsal pozisyonlari icerir (Savci, 1999). Toplumsal cinsiyet
genelde is ortaminda olusur. Buna en biiyiik etken de isboliimiiniin nasil olmasidir.
Peki, cinsiyete dayali is boliimii nedir? Cinsiyete dayali is boliimii kadin ve erkek
arasindaki igboliimiintin hem toplumsal hem de kiiltiirel agidan ve ayn1 zamanda isin
icine cinsiyeti de katarak yapilan bir isbdliimiidiir (Taborga ve Leach, 2000). Bu is
boliimiine gore kadin ev ortaminda, erkekse dig ortamlarda ¢aligmalidir. Erkek evin

gecimini saglayan taraf, kadinsa evi gecindiren biri olarak ayrilir.

Cinsiyet anlayis1 insan yaradilisindan beri olusugu i¢in bu kadar uzun siirecte bir kalip
yaranmistir. Kiiglik kiz ve erkek ¢ocuklar1 bile bu kaliplar dogrultusunda
yetistirildigine gore cinsiyet kaliplar1 anlayisinin olmasi hi¢ de tesadiif degildir. Bu
kaliplart olusturan en temel unsur ise toplumsallagma siirecidir. Toplumsallasma
stirecinde bireyler belirli bir ortama girerek diger insanlarla etkilesimde bulunup
oldugu topluma ait sosyal, ahlaki, kiiltiirel diisiince yapilar1 kaliplarini gelistirir
(Fichter,1994; Yogev, 2006). Bireylerin girdigi ortamlar aslinda smiflandirmanin
iiriinleridir (Mackie, Hamilton, Susskind, Rosselli, 1996). Insanlar smiflandirma
yoluyla toplumu birka¢ gruba béler ve insanlar kendilerine en uygun oldugu grubu
secer ve o ortamda kendini gelistirir. Bununla da kalip yargi kavrami olusur. Kalip
yargl erkeklere ve kadinlara nasil davranilmasi gerektigini gOsterir ve ogretir
(Kagitcibasi, 1999). Insanlarm olusturdugu kalip yargilar esitsizlik, smif ve
ayrimciligin gostergeleridir. Bu kaliplara gore erkek korkusuz, sert, gii¢lii, maddi
agidan avantajli, bagimsiz olarak goriilir. Kadinlarin ise tam aksi 6zelliklere sahip

oldugu kabul edilir (Sakalli-Ugurlu, 2003).

Kadinlar ve erkekler her alanda farkli goriiliir. Kiiltiirel yargilar insanlar1 diinyaya
geldiklerinde kiz ve erkek c¢ocuklari olarak ayirir. Genelde kizlara daha negatif
ozellikler verilir. Hatta diinyaya erkek ¢ocuk getirmek bir gurur, kiz gocugu

getirmekse bir utang gibi goriiliir. Kiiltiirel agidan erkeklere ait goriilen belirtilerle
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erkeklerin kadinlardan daha avantajli oldugunu kabul eder ve erkeklere atfedilen
ozellikleri kiiltiirel agidan daha ¢ok deger verilen 6zellikler olarak gosterir. Kadinlara
atfedilen oOzellikler ise kiiltiirel a¢idan en az deger verilen roller olarak goriiliir.
Toplumsal cinsiyetin kalip yargilar1 bazi beklentiler dogurur ve bu bir filtre islemi
gorerek insanlara karst bakis acimizi, nasil davranmamiz gerektigini belirler. Mesela
kadinin her giin sorgusuz sualsiz yemek yapmasi genel bir davranis olarak kabul edilip
kaliplara uygun bir davranis olarak goriiliir, erkeklerin arada bir yemek yapmasi ise
bir yetenek olarak goriiliir ve ayn1 zamanda da kaliplara uygun olmayan davranis gibi
goriiliir. Boylece siirekli ayni diislinceyle yasayan ve bu diisiinceleri yeni nesillere de
asilayan kaliplar olusur (Zanna ve Pack, 1975; Basow, 1992). Kiiltlirlimiiziin en 6nemli
Ogelerinden olan atas6zleri aslinda bir kiiltiiriin nasil gelistigini gdsteren bir kavramdir.
“Oglan doguran Oviinsiin, kiz doguran doviinsiin”, “Kadin erkegin seytanidir”,
“Kadinin sa¢1 uzun, akli kisadir” gibi 6rnekler toplumun diislince tarzini gosterir ve
kaliplara gii¢ katar. Bu gibi atasozleri kadinin dogasi geregi suglu oldugunu gosterir

(Tekeli,1988).

Kadin ve erkeklerin toplumdaki yerleri toplumsal cinsiyet yargilarina gore belirlenir.
Kadinlarin haklari, statiileri, sorumluluklari gibi unsurlar buna dahildir (Altan, 2001).
Kadinlar ve erkekler toplumsal cinsiyete gore karakteristik 6zellikleri benimsedikten
sonra, calisma olanaklar1 gibi erkekler i¢cin kamusal alan, kadinlar i¢inse 6zel alan daha
uygun bulunur. Ciinkii kamusal alan daha zor, daha rekabet¢i bir ortamdir ve
kadinlarin buna giigleri yetmez diye gosterilir. Ozel alan olarak ise erkegin bir sonraki
giin i¢in hazirlandig1 bir ortam gibi goriiliir ve kadinin bu hazirlanma siirecinde esas
gorevi erkegi rahatlatmak, dinlenmesine yardimci olmak, diger gline hazirlamaktir.
Yani 6zel alanda ¢alismaya kadinlar uygun goriilebilir ama o 6zel alanin efendileri de
yine erkeklerdir. Kadinlar ise bu alanlarin hizmetgileridir (Kammeyer — Ritzer,1997;
Tekin, 2006). Yani anlatmaya calisilan 6zel alan ev ortamidir. Zaten toplumda kabul
olmus kaniya gore erkekler evin reisi, kadinlar ise evde hizmet edendir. Ev erkege
aittir, eve para getirmek mesuliyeti erkektedir, evi korumak ta erkegin gorevidir. Ayni
ortamda kadinin gorevi erkegin bunu yapmasinda erkege yardimci olmasi, hayatim
kolaylastirmasidir. Cogu toplumlarda da erkek daha fazla iktidara ve s6z hakkina
sahiptir. Biitiin bu sartlarla aile i¢inde ya da toplumda egemenlik iligkileri olusur.
Toplumlar da genelde eril toplumlar oldugu i¢in egemenlik iliskilerinde de iistiin taraf

erkekler olur. Toplumsal anlamda erkekler daha rahat, istedikleri gibi yasayabilen,
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idare edilen degil de idare eden taraf olur. Kadin ise erkege bagimli, hayati yonetilen,
0z iradesiyle karar veremeyen bir birey olarak goriiliir. Yani toplumda kadinin

Ozgiirliigii erkegin izin verdigi yere kadardir.

Kadimin aile disindaki alani sinirlandiriliyor, bu yiizden de onlar rahat rahat kamusal
alana giris yapamiyorlar. Genelde 6zel alanda durduklari i¢in bu onlarin hayatina bir
anti-sosyallik katiyor. Bu anti-sosyallik te gittikge hayatin her alaninda kendini
gostererek bir aliskanlik haline gelir. Evet, biyolojik farkliliklar vardir ama bunlar
kiltiirel boyuta getirip toplumsal cinsiyetin olusmasinda etken olarak kullanmak ve
toplumun diisiincelerini yonlendirmek hi¢ de dogru degildir. Boylece toplumda
bireylerden kimin hangi haklara sahip olacaklarina, nasil davranis sergilemesi
gerektigine, ne kadar giice sahip olacaklarina iliskin onlara sorulmaksizin kararlar
verilir. Genelde kadinlar ikincil cinsiyet goriildiigii icin daha negatif taraflar kadinlar
icin uygulanir. Tabii ki yazilanlar biitiin toplumlar i¢in gegerli degildir. Bu toplumdan
topluma, hatta toplumun i¢indeki bir gruptan diger grup arasinda da fark olabilir. Ama

varilan genel kani toplumlarin genelde eril diisiinceli olmas1 yoniindedir.

Birgok uluslararasi organizasyonlarda bu durumla ilgili kararlar verilse de toplumlar
bunu benimsemezse bir sonuca varilamaz. Ornegin Avrupa Birligi kadin ve erkek
esitsizligi ile ilgili bir kararname vermisti. “Tiim insanlarin kendi kisisel yeteneklerini
gelistirmekte ve belirlenmis kati toplumsal cinsiyet rolleriyle sinirlanmaksizin
secimlerini yapmakta 6zgiir olduklar1 baglamindan hareketle; kadinlarin ve erkeklerin
farkli davranis, istek ve ihtiyaclar1 esit sekilde dikkate alinir, degerlendirilir ve
kayrilir” gibi bir karar almistir (European Commission, 1998). Tiim toplumlarda en
biiyiilk sorunlardan biri toplumsal cinsiyet ayrimciligidir (Dokmen, 2006). Bu
esitsizligin ortadan kaldirilmasinin tek ¢oziimii gergek anlamda demokratik, modern
bir toplumun varolmasidir. Ama bu da pek miimkiin olmadig1 i¢in bu sorun hala devam
etmektedir (Akhun, 2000). Bu demokratik toplumun olusmast i¢in her bireyin bu

kurulusu kabul etmesi, kavramasi ve buna uygun yasamasi gerekmektedir.

Biitiin bunlarin sonucunda da yani kadinlarin daha ¢ok sanayinin belli boliimlerinde
calismasi, maaslarinin daha az olmasi, kadinlarin istedigi iste degil de erkeklerin
sectigi islerde olmasi, daha diisiik statiilerde olmasi sonucuna getirir (Mackintosh,
1981). Her ne kadar kadinlar erkekler gibi ticretli islerde ¢aligsalar da ev yiikii her

zaman onlarin omuzlarindadir. Bu 1900111 yillarda da, glinlimiizde de hala aynidir.
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Toplumsal cinsiyeti incelerken mutlaka 6niimiize ataerkillik kavrami ¢ikar. Soyle ki,
diinya toplumlarinin ¢ogu eril toplumlara sahip olduklari i¢in genel anlamda toplumsal
cinsiyeti anlamak i¢in ataerkillik kavramini da anlamamiz lazim. Hartman'a gore
ataerkilligin aciklamasi soyledir: “ataerkillik erkek erkege dayanigsmasi olan, kadinlar
tizerinde hakimiyet kuran, hiyerarsik iligkileri kendi i¢cinde barindiran bir sistemdir”
(Hartmann, 2006). Bu sistemde genel olarak kadinlar alt ¢alisan, erkekler ise idare
heyetinde olur. Kadinlar hem ev, hem de is hayatlarinda hep erkeklerin himayesinde
bulunur. Bu sistem bir daha kadinlarin ikincil varliklar oldugu diistincesini kanitlar.
Cilinkii bu sistem sadece erkekleri {istiin goriir ve kadinlar1 alt tabaka olarak kabul eder.
Toplum i¢inde de erkekleri sosyal iliskilerde daha iistiin tutarak, toplumsal cinsiyetin
olugmasinda bir yol gosterir ve toplumsal cinsiyet anlaminda kadin daha bastirilmis

cinsiyet tarafinda olur (Walby, 1990; Harttman, 2006).

Folbre'ye gore toplumsal cinsiyet bir hiyerarsik analitik kategoridir. Ataerkillik ise bu
hiyerarsik analitik kategorinin ortaya c¢ikmasina sebep olan sosyal iliskilerin
toplamudir (Folbre, 1994). Is hayatina baktigimizda aymi ataerkil sistemi yine
gorebiliriz. Kadinlar i¢in en birinci dislanma egitimde baslar. Egitimsiz olduklari i¢in
de daha asagi seviyeli ya da giiniibirlik islerde calisirlar. Onlara daha diisiik maas
verilir, yagamlar1 boyunca kendilerini gelistirme istekleri hep bastirilir, ¢alistiklar
yerin egitimlerinden bile yararlanamaz, yiiksek makamlara kadinlarin ¢ikmasina izin
verilmez, eger is yerinde kadin daha iyi ¢alistyorsa ve yiikselme sans1 varsa o bir
sekilde bastirilir. Eger sirkette kriz varsa bu sirada basta evli kadinlar olmak tizere ilk
once kadinlar daha sonra erkek isciler ¢ikarilir ve baska bu gibi sebepler kadinin
finansal a¢idan kendilerini temin edememesine ve bir sekilde erkekten bagimli duruma

diismesine sebep olur (Mackintosh, 1981; Thomsen, 2008).

2.2. Cinsiyet Ve Diskriminasyon Kavramlari

Insanlarin temel anlamda béliindiigii en biiyiik kavram cinsiyettir. Cinsiyet kavramina
gore insanlar iki kisma boliiniir: kadin ve erkek. Genel anlamda kullandigimiz cinsiyet
kavrami insanlar1 biyolojik cinsiyetine gore ayirir. Ama John Money 1955'te

insanlarin cinsiyete gore boliinmesinin sadece biyolojik agidan olusmadigini ayni

* John Money 8 Temmuz 1921 yilinda Ingilterede diinyaya gelmistir. Unlii psikolog ve seksologdur.
Gender ve Sex kavramlarinin anlam olarak birbirinden ayrilmasinda biiyiik etkisi vardir. 2006 yilinda
vefat etmistir.
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zamanda toplumsal bir etkenin de var oldugunu gosterir. Bununla da feministlerin
diisiincelerini destekler. Money'e gore cinsiyet dogal bir olaydir, herkes diinyaya
kadin ya da erkek olarak gelir. Ama herkes dogdugu cinsiyeti segmek zorunda degildir.
Biyolojik cinsiyet “Sex” sozciiglinden gelmedir. Biyolojik anlamda iki cinsiyet vardir:
erkek ve kadin. Kimin erkek, kimin kadin oldugunu belirleyen ise bireylerin lireme

organlaridir (Social Science Dictionary).

Cinsiyet kavramina baktigimizda aslinda cinsiyeti gosteren bir¢ok ulusal kelimelerin
oldugunu gorebiliriz. En yaygin olan iki kelime ise “Gender” ve “Sex”dir. “Gender”
kelimesi Ingilizce olup sozliiklerde “cinsiyet” olarak gevrilse de tam anlamina
baktigimizda “nesil” olarak geger (Ann-Maree Nobelius, 2004). “Sex” de Ingilizce
olup “cinsiyet” olarak gevrilir. Bu kelime kendini Ask oyunu- Ars Amandi de (The
Art of Love) (Ovidius) ifade ettikleri gibi, kendilerine belirledikleri taraf- roldiir (Ann-
Maree Nobelius, 2004). Daha sonralar ise cinsiyet anlamini daha iyi anlamak igin bu
iki kavrami birbirinden ayirarak sex’in biyolojik cinsiyeti, gender’in ise medeni

toplumsal cinsiyeti ifade ettigini vurgulamstir.

Sozliiklere baktigimizda cinsiyet soziinii ifade eden birkag bagka kelimeler de vardir.
Bunlar “kadins1” veya “erkeksi”, “eril” veya “disil”dir. “Kadins1” veya “erkeksi”
biyolojik bir olaydir. Yani insanin biyolojik cinsiyetini ifade eder ve “sex” kelimesinin
anlamiyla yakin anlam tasir. “Eril” veya “disil” ise toplumsal bir kavramdir. Yani
insanlar dogustan gelen cinsiyetlerine bagimli olmayarak kendi eril ya da disil
cinsiyetlerini segebilirler. Kadinlar kendilerini eril, erkeklerse kendilerini disil
topluma ait hissedebilirler. Bu kelimeler de daha ¢ok gender kelimesiyle 6zdeslesir

(World Health Organization).

Her toplumda kadinlar ve erkeklerin davraniglari goz onilinde bulundurulur. Nasil
davranir? Ne tiir aligkanliklar1 vardir? Hangi tarz giyimleri tercih eder? Bu gibi
sorulardan dogan sonuglara gore de insanlar kendi meraklarina, bakis agilarina uygun
ortamlarda bulunmak isterler. Yani kiiltiirel agidan kendine denk birini ister ve cinsiyet
kiiltiirii anlayis1 ortaya ¢ikar. Bu sorulan sorularin cevaplarinda farkliliklar olabildigi
icin farkli diislince yapilari, farkli toplumlar da olusabilir. Toplumda olusan kiiltiirel
yapilar da bu gibi farkliliklar veya benzerlikler sonucunda olusur (Mukhopadhyay,
2002). Cinsiyet davranisi cinsiyet kiiltlirii baglaminda olusarak gelisir (Humphrey,
1969). Cinsiyet kiiltiirii dendiginde bir¢ok seyi i¢ine dahil edilmesi lazim: o toplumda

erkege nasil davraniliyor, cinsiyet kimlikleri, cinslerin birbirileriyle iligkileri, aile
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tipleri, giyim- kusam- giizellik ve b. (Tiirkone, 1995). Cinsiyet kiiltiirii cinsiyet,

cinsiyet rolleri ve toplumsal cinsiyet kavramlarini kendinde barindirir.

Cinsiyet kavramini arastirirken en biiyiik zorluklardan biri siirekli bu kavramin cins,
toplumsal cinsiyetle karistirilmasidir. Hepsinin anlam farkliliklar1 vardir, fakat koken
olarak hepsi ayn1 yere baghdir. Tiirkone “gender” ve “sex” kelimelerini degil de daha
rahat anlatabilmesi i¢in Tiirkge “cinsiyet” ve “cins” kelimelerini kullanmistir. Ona
gore cins direkt biyolojik anlam igererek disilik ve erkekligi temsil eder. Cinsiyet ise
biyolojik anlam kokenlerini tasiyip ek olarak ta sosyal ve kiiltiirel 6zellikler katar
(Tiirkone, 1995). Ama bagska bir Tiirk arastirmact Dokmen ise ayni batili modelleri ele
alarak cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kelimelerini kullanmistir. Cinsiyetin biyolojiye
dayali demografik bir kavram oldugun, toplumsal cinsiyetin ise cinsiyetin kokeninde
toplumun yiikledigi misyonlar, davranis sekilleri, kiiltiirel anlamlarin da eklendigi bir
kavram oldugunu savunur. Peki, cinsiyet farkliligi neden vardir? Doékmen bunu
bilimsel a¢idan da anlatmistir. Bunun sebeplerinin temel fiziksel farkliliklar oldugunu
soyler. Insanlarm kromozom yapilari, hormonlari, iireme fonksiyonlarindaki
farkliliklar ve genel anlamda kadin ve erkek viicudu olarak farkliliklar1 6rnek
gostermistir (Dokmen, 2004). Toplumsal cinsiyet ise farkliliklar1 dogustan degil
yasayarak, sosyalleserek bircok baska ozellikler ekleyerek bir cinsiyet kavrami
olusturur. O yiizden her ne kadar toplumsal cinsiyet koken olarak cinsiyete dayali olsa
da birinin bedensel bir kavram, digerinin ise toplumsal bir kavram oldugunu

unutmamak lazim.

Cinsiyet kelimesinin batili versiyonu yani “sex” kelimesinin toplumlarda farkli
anlamlarda kullanilmasi belki de konunun anlasilmasina zorluk yaratabilir. Ciinkii bu
kelime daha ¢ok cinsellik, cinsel iliski anlamlarinda kullanildig1 igin gergek anlamda
sadece bir biyolojik farklilik kavrami oldugu bilinmiyor olabilir. Batililar da bu kelime
bir kategori olarak bilirken, toplumumuzda bu kavrama yiiklenmis ekstra anlamlar
kelimeyi kendi gercek anlami olarak kullanilmasina yetmez. Karistirilmasinin bir
diger sebebi de cinsiyetin bir kavram olarak sadece biyolojik farklilik degil de hem de

sosyal igerikler de tagimasidir.

Peki, cinsiyeti insan kendi i¢inde nasil konumlandirabilir? Ilk &nce hangi cinsiyette
dogdugunu anlamak, sonra kendini bu cinsiyette mutlu hissedip etmedigini kavramak,
daha sonra ise kavradig1 cinsiyete uygun olarak bir kisilik belirleyip topluma dahil

olmak lazim. Buna psikolojik agidan baktigimizda zaten her kesin dogdugu cinsiyete
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ait olmadig1 kabullenilmistir. Cinsiyetini sorgulamak yanlis bir sey degildir. Cinsiyeti
belirleme kendini daha mutlu hissetmesine ve toplumda kendini daha rahat ifade
etmesine yardimei olabilir (Haig David, 2004). Peki, insan cinsiyetine gore neden
diskriminasyona ugrar? Bunun sebebi nedir? Bu sorular1 cevaplamak i¢in ilk 6nce
diskriminasyon'un kelime anlaminin ne olduguna bakmak lazim. Diskriminasyon
latinceden “discriminatio”- farklilik soziinden gelmistir. Daha genis anlam olarak
diskriminasyon toplumun her alaninda azinlikta birakilma, haklarindan kismen ya da
tamamen mahrum edilmedir. Bu siyasette, sosyal ¢evrede, iste, ailede hatta igsel
durumlarda bile olabilir. Diskriminasyon genelde insanlarin cinsiyetine gore
bastirilmasi, azinlikta birakilmasi ve dtekilestirilmesidir. Bu diskriminasyona genelde

kadinlar maruz kalir ve kadinin toplumda statiisiinii asag1 ¢eker.

Kadinlarin diskriminasyondan en ¢ok zarar gérmiis taraf olmasinin sebebi de onlarin
ikinci cinsiyet olduklarinin diigiiniilmesi ve bunun tiim toplumlarca kabullenilmesidir.
Tabii diskriminasyona sadece kadmlar maruz kalmamistir. Oregin kolelik
donemlerine baktigimizda hep erkeklerin kole edildigini goriiriiz ve genelde onlarin
hayatlarini, zorluklarim1 anlatan filmler izlemisizdir. Ama su noktaya da dikkat
etmemiz lazim ki, o donemlerde kadinlar kole olmak igin bile gereksiz olarak
goriilmiislerdir. Kadinlarin diskriminasyonu ile ilgili ortaya ¢ikan materyaller ¢cok
sagirticidir. Durum o kadar vahim ki, antik [1] donemde siyasetgiler “kadinlar da insan
mi1? kadimnlarin ruhu var m1?” sorularini tartismiglardir. Kadinin tam bir varlik olarak

kabullenilmemesi antik donemde toplumun her alanina yansimamustir.

Antik donemin dahilerinden Sokratesin soyle bir lafi vardir: “3 seyi mutluluk olarak
algilaya bilirsin. Birincisi vahsi hayvan degilsin, ikincisi yunansin barbar [2] degilsin,
ticiinciisi erkeksin kadin degilsin”. Sokratesin sdylediklerinin {izerinden 2500 yil
gectigini gdz Onilinde bulundurarak, simdiki doneme baktigimizda yine aym

durumlarla karsilasabiliriz.

Kadinlarin sosyal diskriminasyonu sorusu 1900°lii yillarda da aktiieldi. Ama tabi ki bu
soruna kars1 tepki her doneme gore farkliydi. Sosyal agidan kadinlarin erkeklerle ayni
haklara sahip olmamasi durumu, seviye olarak ta aym olmadigi diisiincesini
yaratabilir. Amerikali sosyolog Smelzer “her insanin maddi durumunun iyi olmadig,
her insanin ayn1 hiikkme sahip olmadig1 gibi bu cinsiyet farkliligina da normal bakmak

lazim” demisti.
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Kadinlarin diskriminasyonu durumunun hallolmasi i¢in sadece birka¢ kadinin
miicadele etmesi yetmez. Toplumun bunu anlamasi ve devletin de bu ise destek olmasi
lazim. Eskiden devletin kadinlarin hayata zaten yenik geldigini diistintip higbir hak
tanimamasi ve ne se¢me ne de secilme haklarmi vermemesi durumu daha da
zorlagtirmigtir.  Toplumda kadinin yerine dair iki diislince vardi: kadinin olmasi

gerektigi yer ve kadinin yerinin miimkiin olabilecegi yer.

Diskriminasyon sadece devletin politikasi degildir, bu hem de insanlarin yaklagimidir.
Ve cinsiyet lizerinden degil de irk, milliyet, dini bakis agisi, cinsiyet se¢imi, yas,
engellilik, saglik ve calistigin is ile alakali da olabilir. Peki, diskriminasyondan kacis
mimkiin miidiir? Maalesef bu gibi duygular hayatimizin her alaninda karsimizda

cikarak artik kagcinilmaz hale gelmistir.

Kadin diskriminasyonu tarihine baktigimizda “Ruskiy Kostyum i bit 18-19 Vekov”
(Rus kiyafeti ve 18-19.yy. da olmak) kitabinin yazari R.M. Kirsanov kitabinda “moda
ile kadin” iligkilendirerek kadinlarin giyinme tarzini bir konu olarak ele almis ve onun
da bir anlam ifade ettigini savunmustur. S6yle ki eger moda dergilerindeki kadinlar
gibi giyinmek isterlerse o zaman mutlaka birine ihtiyag duyarlar. Ornegin o dénemde
herkesin korse giydigini g6z oniinde bulundurarak, eger bir kadin korse giyerse o
korseyi baglamak i¢in, ¢ok genis klos etekler giyindiklerinde onu giyinmek ve gesitli
yerlerden gegmek i¢in birine ihtiyag duyarlar. Biitiin bu detaylari, korseleri, klos
etekleri kadin giigsiizliigiinii gésteren simgeler olarak vurgular. Bunlarin bilingalti
olarak kadin beyninde “zaten bir sey yapmak icin birisine ihtiyacim var” diislincesini
yarattigini1 savunur. Ayni zamanda erkeklerin beyninde de “kadinlar mutlaka birilerine
ithtiya¢ duyar ve bana da ihtiya¢ duyacak” diislincesi yerlesir ve zaman gectik¢e bu

diistinceye sahip toplumlar yetisir.

Hic tesadif degil ki, kadin haklar i¢in savasanlar ilk once kiyafetlerin degismesi
yoniinde ¢alisma yapmislardi. Kadinlarin bu denli kars1 ¢ikislar1 en ufak 6rnek olarak;
kadinlarin kiyafetlerini degistirme istekleri bir baskaldirig gibi goriilmiis sade
kiyafetler, daha sade etekler giyme istekleri topluma karsi1 bir sug olarak goriilmiistir.
19. YY. da kadmnlarin kendi kiyafetlerini segebilme 6zgiirligii yoktu ve bunu elde etme
durumu da tartisma konusu idi. Bu donemde sadece kiyafet degil egitim alabilme
durumu da buna dahildi. Kadinin kendini 6zgiir kilabilmesi i¢in ilk 6nce finansal
Ozgiirligline sahip olmasi gerekirdi ama 1900’1l yillara baktigimizda kadinlarin

caligma olanaklar1 ¢cok az oldugu i¢in bu 6zgiirliiklerini saglayamalar1 imkansizdi.
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Kadin, 6nce babasinin baskisi altinda, evlendikten sonra esinin baskisinin altinda
olurdu. Kadin babasindan ya da esinden izin almadan asla disar1 ¢gitkamazdi. Durum
boyle oldugunda kadinin egitim alabilmesi ya da calisabilmesi olanaklart miimkiin
degildi.

Bu donemde korseler uzun ve ¢ok genis klos etekler, zor toplanan uzun saglar kadinin
Ozgiir olmamasinin gostergelerindendir. Ama bazi kadinlar bunu kabul etmeyip buna
kars1 ciktiklarinda bu diisiince onlarin dis goriiniisiine yansirdi. Kisalmis saglar,
sadelesmis ve koyu renkli kisa elbiseler, etekler, yelpazeler yerine kullanilan mavi
gozliikler bu degisimin gostergeleriydi. Ciinkii kadin ruhen ve zihnen degistiginde bu

onlarin kiyafetlerine de yansir.

Kadn ile ilgili gesitli agiklamalar yapilmistir. Bunlardan en dikkat ¢ekici olan1 daha
oncede bahsettigimiz Sokrates’in yaptig1 agiklamaydi. Uzerinden bin yillar gegmesine
ragmen aym diisiinceyi tasiyan toplumlar, zihinler halen vardir. Ornegin V.V.
Jirinovski’nin “Kadin at ve kdpekten sonra en iyi dosttur” s6zii onun kadini insan
yerine koymadigini gosterir. O, kadin1 hayvanlarla bir tutup, onlar1 sadece erkeklerin

yasadig1 hayata bir destek ya da arkadas olarak gordiigiinii belirtmisti.

Ingusetiya cumhuriyetinin cumhurbaskan: kadinlarin toplumdaki durumu ile ilgili
sOyle bir agiklama yapmist1 “bizde sdyle derler; eger evde iki tane karin varsa o zaman
kopege ihtiyacin yoktur”. Burada da yine kadinin insan yerine konulmadigi ve
kadinlarin haklarmin olmadigi durumu vurgulanir. Ornegin dominant bir baba kabul

ettigi takdirde kadin bir erkege ikinci es olarak gitmek zorundaydi.

Gazeteci Aleksandr Nikonov’un yazdigi bir makalede kadinlar1 sdyle anlatmisti; “Rus
koylerinde bazi kadinlar vardir. Onlara kadin denmez, nezaketen kar1 denir. Onlar fil’i
dortnala durdurur ve gévdesini koparirlar.” Burada kadinin ne kadar kaba ve vahsi

oldugunu vurgulayarak yine ona insan degilmis gibi davranilmstir.

2.3. Cinsiyet Kimligi Ve Teorileri

Insanlarin cinsiyetine gére ayrilmasindan daha dogal bir sey yoktur. Ciinkii insan
dogaya kadin ve erkek olarak gelir. Ama zaman gectik¢e cinsiyet anlamini sadece
biyolojik degil de psikolojik olarak da ayirmaya baslamislardir. Ciinkii baz1 insanlar
dogduklar1 viicutta mutlu olmayarak kendilerini baska bir bedene ait hissetmislerdir.

Bu yiizden cinsiyet kavrami ikiye boliindii: biyolojik cinsiyet ve psikolojik cinsiyet
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(Aiken, 1963; Fry, 1971). Peki, cinsiyet kimligi nedir? Ve insan zaten dogdugu
kimlikte degil midir?

Cinsiyet kimligi, insanlarin kendilerini maskulen yoksa feminen olduklarini
anlamalar1 ve bunu kavrayip kabullenmeliridir. Cinsiyet kimligine hem bireylerin
psikolojik kimlikleri hem de varolussal kimlikleri dahildir (Bem, 1981). Cogu
psikologlar cinsiyet derken biyolojik cinsiyetten daha ¢ok psikolojik cinsiyeti kabul
etmektedirler. Ciinkii insanlarin biyolojik cinsiyetten bagimsiz olarak degiskenlikler
gosterebileceklerine inanmaktadirlar (Palan, Charles ve Kiecker, 1999:364).
Psikologlar maskiilenlik ve feminenligi ayr1 ayri ele almis ve onlar1 birbiri ile
kiyaslayarak 6zellikler vermislerdir. Maskiilenliyin karakteristik 6zellikleri duygusal
olmama, daha mantikli olma, narin olmama, kriz anlarim1 iyi yonetebilme, kolay
etkilenmeme olarak belirtilmistir. Maskiilenlik ne kadar disadéniik ve rasyonel
ozellikler tagiyorsa feminenlik de onun tam tersi 6zellikler tagir. Feminenlik 6zellikleri
konuskan olma, duygusal olma, duygularini agik¢a ifade edebilmeme ve bir¢ok baska
duygusal ozellikleri kendinde barindirir (Pira ve Elgiin, 2004:529). Insanlar sadece
maskiilen ya da sadece feminen 6zellikler tasimaz. Bem'in Cinsiyet Rolii Envanteri
uygulamasi sonuglarina gore maskiilen ve feminen ozellikleri ayn1 derecede yiiksek
olan kisiler “androjen”, feminen ve maskiilen karakterleri ayni1 derecede diisiik olanlar

ise “kayitsiz” olarak tanimlanmaktadir (Ozkan ve Lajunen, 2005).

Cinsiyet kimligine yonelik iki farkli teori vardir. Birincisi Bem'in 1974 yilinda yaptig
Cinsiyet Kimligi Sema Teorisi (Gender Schema Theory)'dir. Ikincisi ise Spence
tarafindan 1993 yilinda gelistirilen Cok Faktorlii Cinsiyet Kimligi Teorisi
(Multifactorial Gender Identity Theory) " dir.

Bem'in Cinsiyet Kimligi Sema Teorisi’ne gore kisiler kendi cinsiyet kimliklerine
uygun davraniglar gosterirler. Bireylerin kendileri i¢in kabul ettikleri cinsiyet
kimligine gore onlarin yasamlar1 kurulur ve bu onlarin bilgi isleme siireglerine de etki
eder. Bem’e (1974) gore “maskiilen erkekler ve feminen kadinlar, feminen erkekler ve
maskiilen kadinlara gore cinsiyet bilgi isleme siirecini daha yogun yasarlar”
(Bem,1974). Bu bulus tiiketicilerin her seye ayni tepki vermemesini ve farkli

uyaricilara farkl sekilde tepki vermelerini agiklar. (Palan, 2001).

Spence tarafindan gelistirilen Cok Faktorli Cinsiyet Kimligi Teorisi’ne (Multifactorial

Gender Identity Theory) gore ise cinsiyet kimligi sadece dogustan gelen biyolojik
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cinsiyet degil, bir¢ok faktorlerin birleserek ortaya ¢ikardigi bir kimliktir (Palan, 2001).
Ciinkii Cinsiyet Kimligi Sema Teorisi'nde cinsiyet kimligi belirlenirken sadece
feminen ve maskiilen Ozellikler kullaniliyorsa, Cok Faktorlii Cinsiyet Kimligi
Teorisi'nde ise kisisel Ozellikler, cinsiyet rolii davranislari, cinsiyet tutumlar1 gibi

birden ¢ok faktor kullanilmistir (Spence,1993).

Sosyal alanda ise en bilindik teori 1987 yilinda Eagly tarafindan gelistirilen Sosyal Rol
Teorisi (Social Role Theory) * dir. Eagly'ye gore insanin kisiliginin pekismesinde en
onemli faktér onun ¢alistigi istir. Calistig1 yerin, is bolimiiniin bireylerin sosyal
davraniglarinda ve kisiliklerinde cinsiyet kimliginin olusmasinda etkisi vardir. Bu
teoriye gore erkekler ve kadinlar arasinda is boliimii olmast, bazi durumlarda “erkekler
bu isi yapamaz” ya da “kadmlar bu iste ¢alisamaz” denmesi ve bunun ta eski
dénemlerden olup giintimiize kadar gelmesi bosuna degil. Ciinkii erkekler ve kadinlar
mesleklerine uygun nitelikler tasirlar. Erkekler geg¢misten gelen oOzellikleri hala
tagimakta ve disariya doniik, agir ve saldirgan islerde ¢alismakta, kadinlar ise daha

kapali ortamda, daha hafif islerde ¢alisabilecek 6zellikler tasimaktadir (Eagly, 1987).

Bir bagka sosyal teori de 1989 yilinda Joan Meyers Levy ve meslektaglar tarafindan
ortaya atilan Secicilik Hipotezi (Selectivity Hypothesis) ‘dir. Bu hipoteze gore
erkekler ve kadinlar arasindaki fark, erkeklerin onlara gonderilen iletilerin tamamini
algilamas1 yani iletilere genel olarak bakmalari, kadinlarin ise onlara gonderilen
iletilerde detaylara dikkat etmesi, feminenlik ve maskiilenligin bilgi islemesi
stirecindeki farkliliklarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu yiizden de erkekler
herhangi bir karar verme asamasinda eger onlara genis kapsamli bir ileti verilmisse o
zaman o iletinin en dikkat ¢ekici kii¢lik bir unsuruna gére de kararim belirleyebilir.
Kadm ise bu iletide her ince ayrintiy1 dikkate alarak yargiya varmadan Once tiim
detaylar1 inceler (Putrevu,2001; Hupfer, 2002). Buradan da goériiyoruz ki, erkekler
onlara verilen iletilerin daha kesin, daha somut ve anlasilir olmasini isterken, kadin
daha kapsamli, ¢ok detayli ve diistindiiriicii olmasin1 ister (Hogg ve Garrow, 2003;
163).

Reklamlara ve herhangi aragla iletilen mesajlarda erkeklere hitap eden mesajlar daha
cok gorseli olan, sozslizken, kadina iletilen ise sozlii, karisik stiregleri kendinde
barindiran iletilerdir (Edena ve Mccormick, 2000). Bu hipotezi savunanlara gore
kadinlara yonelik reklamlar daha detayli olup hem gorsellik bakimindan hem de s6z

bakimindan zengin reklamlardir. Erkekler reklamlarin genel anlamindan etkilenirken,
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kadinlarin etkilenmesi i¢in ise reklami detaylica anlamasi gerekmektedir (Putrevu,

2004).

Prakash'a gore erkekler daha baskin ve saldirgan karakterli olduklarina gore baskinlig
ve liderligi 6n plana ¢ikaran reklamlari tercih eder, kadinlar ise daha duygusal varliklar

olduklar1 i¢in kendilerini olduklar1 kadar etraftakileri de dnemseyen reklamlar tercih
eder (Prakash, 1992).

2.3.1. Bir Teori Olarak Feminizm

Bu alanda 6ne ¢ikan teorilerin basinda gelen Feminizm’e [3] iki agidan bakabiliriz.
Birincisi, feminizm genis tarih olan bir teoridir. ikincisi feminizm ayn1 zamanda bir
politik harekettir. Feminizmin iginde 6ne ¢ikan bir akim da sufrajizm[*dir. Sufrajizm
Ingilizceden “suffrage” kelimesinden gelmistir ve oy hakki demektir. Zaten sufrazim'i
savunanlar higbir bagska durumlar1 katmadan kadinlarin erkekler gibi se¢gme secilme
haklarinin olmasi gerektigini savunurlar. Sufrajizm’e farkli sozliiklerde baktigimizda

onun hukuksal bir terim oldugunu da goriiriiz.

Feminizmin kokenine indigimizde 18. yiizyila giderek yillarda Fransiz ihtilali
doneminde Jan Jak Russo'nun yazdig1 “Insan ve vatandas haklari deklarasyonuna
bakmak lazim. J.J. Russo ayni zamanda her bir insanin segme ve seg¢ilme hakkinin

oldugunu da savunurdu.

Feminizm kadmlarin sosyal-felsefi, psikolojik, medeniyet teorileri agisindan
durumunu analiz eden bir teoridir. Feminizmin 6nde gelen isimlerinden Simon De
Bouvour, B. Fridan, U. Kristeva ve baskalari medeniyet agisindan tiim diisiincelerin
patriarkal goriiste oldugunu ve her seyin erkeklestigini diisiinmiislerdi. Onlara gore
kadin geleneksel medeniyette sadece dogurgan bir obje olarak goriiliir. Onun ruhen en
miitkemmel yapabilecegi sey sefkat ve yakinlarina duyabilecegi sevgidir. Bagka bir

alan i¢in yararli degildir.

Felsefi geleneklerden baktigimizda kadin 6zel alanin bir simgesi olarak, erkekse
kamusal alan simgesi olarak goriildiigii i¢in kadinlarin kamusal, toplumsal alanlara
cikmas1 garip karsilanirdi. Feministlerin de bu denli saskinlikla karsilanmast,
kadinlarin diistintiyor olabilmesi, diisiinerek vardiklari sonuglarla harekete gegip onlart

gerceklestirme istekleri toplum tarafindan bir sokla karsilandi.
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Feminizm teorisi herkes tarafindan bilindigi {izere kadinlarin erkeklerden {istiin
olduklarini ya da sadece erkekleri kdtiileyen bir teori degildir. Bu teori kadinlarin da
erkeklerle ayn1 haklara sahip olduklarini savunan ve esitligi getirmeyi amaglayan bir
diisiincedir. Feminizmin kokenine baktigimizda Aydinlanma c¢agi [5] olarak bilinen
1800°lii yillara giderek bu donemde oOne ¢ikan disiiniirlerden biri olan Jan Jak
Russo’nun “Emile” [6] adli eserine bakmak lazim. Bu eserde J.J. Russo kadinlarla
ilgili olan bazi sdylemlerini yazarken yenilik¢i olmasina ragmen eski eril egemen
toplum diislincesini benimseyen sdylemler yazdiginin belki de farkinda bile degildi.
Ornegin “Biz onlarsiz yasayabiliriz, onlarsa bunu yapamazlar” yazmistir. Bu sdylem

tamamen eril toplum taraftar1 bir diistincedir.

Yaranmasindan bugiine kadar feminizm de diger teoriler gibi oldugu déneme ayak
uydurarak degisimler gostermistir. Zaman zaman fikir ayriliklarindan dolay1 feminizm
de ¢esitli gruplara ayrilmistir. Ornegin kiiltiirel feministler, liberal feministler, radikal
feministler ve bagkalar1 gibi gruplar vardir (Donovan, 2013). Femizm ilk kez Mary
Wollstonecraft isimli bir Ingiliz ciftci ailesinin kizinm fikirleri ile olusmaya
baslamistir. M. Wollstonecraft liberal feminizme dahil olan feministlerdendir. Liberal
feminizm de daha ¢ok kamusal alanlardaki olaylarla ilgilenen ve ¢éziimlenmesi igin
ugrasan bir gruptur. Onlarin kamusal alanla ilgili diislinceleri ¢ok ¢agdas olmalarina
ragmen neredeyse sadece kamusal alanla ilgili olduklar1 icin tiim problemleri
¢oziimleme de faydali degildir. Clinkii kadinlarin yasadigi problemler sadece kamusal
alanlarda degil, 6zel alanlarda yasamislardir. Kadinlarin ¢aligma hayatina girmeleri
zaten zorken, listiine de aymi isleri yapmalarina ragmen daha asagi iicret almalar
onlarin hayatini daha da zorlagtirmigtir. Bu yiizden de liberal feministler M.
Wollstonecraft basta olmakla oy kullanma hakki ve esit iicret alma hakkina
yogunlastiklarindan, ev hayati ve aile kurumu {izerine ¢ok c¢aligmalar
yapmadiklarindan 6zel alanda yetersizlerdi. Onlarin ettikleri talepler genelde is ve
siyaset alaninda olup 06zel hayat ve aile icin problemlerde pek te talepte

bulunmamaislardi.

Bir baska dal olan kiiltiirel feministlerse ilk once kadinlarin erkeklerden farkli
olduklarini toplumun olumlu kabul etmelerini isteyip, ruhsal ve fizyolojik yap1 olarak
farkli olsalar da hak ve ¢alisma sartlar1 anlaminda esit olduklarin1 savunarak hatta
“kadin olmanin ayricaliklar1 ve farkliliklar1” diisiincesinin de toplum tarafindan kabul

edilmesi i¢in ugrasmislardir.
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Feminizm teorisinde dnemli olan isimlerden ikisi olan Karl Marx ve Friedrich Engels
feminizmin ikinci donemine denk gelmistir. O yiizden de bu donemki feminizm “ikinci
kusak™ olarak adlandirilir (Donovan, 2013). Kadin sadece evde calisan, ¢ocuklara
bakan, annelik rolu {istlenmis, yaptig1 isler gii¢sliz olarak goriildiigii i¢in ¢ok ta bir
degeri olmayan, para konularinin pek i¢inde goriinmeyen ama para kazanilmasi igin
bir obje olarak kullanilan bir varlik olmamalidir. “Ikinci kusak feministler” bir seyleri
anlatarak bir yere varilmayacagimi diisiindiikleri i¢in devrim yoluyla toplumsal
degisiklikler yapabileceklerine inanirlardi. Marksist feminizm savunanlardan
Chodorow, Harding ve Zaretsky kadinlarin meta olarak kullanilmasinin onlarin

gittikge daha da ezilmesini ve muhtagliklarini arttirdigini savunurlardi.

Bir diger grup olan varoluscu feministlerden Simone de Beauvoir ve onun birlikte
yasadigr tnlii diistiniir Sartre [8] yaptigi calismalarla ve kendine 6zgii gelistirdigi
goriigleriyle once varolusgu Marksizmi daha sonra da varolusgu feminizmi yaratti.
Onlarin diisiincesine goére modern kiiltiirde “kadinlar erkeklere gore tanimlanir ve
yanindaki veya oldugu toplumdaki erkege gore yasamalidir diisiincesi topluma
hakimdir. Aynt zamanda ¢ogu toplumlar erkegin esas, kadinin sonradan yaranma
oldugunu, erkegin 6zne yani belirleyen taraf, kadininsa 6teki oldugunu diisiiniirler”
(Donovan, 2013). Donovan'a gore biitiin bu sebeplerden dolay1 toplumda bu fikirlerin
insanlarin beyninden silinmesi ve bu diisiincelerin degismesi kadinlarin tek kurtulus

yoludur.

Feminizm akimlarindan belki de en keskini adindan da goriindiigii lizere Radikal
feminizmdir. Radikal feminizmi savunanlar ask, evlilik, cocuk dogurma ve sonradan
bakma gibi durumlarla ilgili her zaman kadinin daha cefakar, daha 1liml1 ve daha fazla
ac1 ¢ektigini diisiinerek aslinda bu iliskilerde kadinlarin daha {istiin olduklarini ve
kadinlarin bu istiinliiklerinden dolay1 erkekler tarafindan ezildiklerini savunurlar.
“Erkeklerin baskin taraf olma isteklerinin de buradan geldigi, daha asag1 olmalarina
ragmen iste ¢ikma cabasi i¢inde olduklar’” goriisiindedirler. Ama ne yazik ki,
toplumlarin gelisim yonlerinden dolayr kadinlarin daha iistiin oldugu diisiincesi hi¢
aciga cikmamistir. Radikal feministlerin belki de en ‘radikal’ goriisleri dogumla
ilgilidir. Onlara gore dogum bile artik erkeklerin isi olmalidir, cilinkii kadinlarin
izerine atilan bu yiik aslinda onlar1 ezmenin bir aracidir. Dogum kadinin ac1 ve eziyet

¢cekmesinin normal bir sey oldugunu gostermenin bir yoludur. Radikal feministlerin
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bu gibi sert diisiinceleri toplum tarafindan absiirt olarak karsilanmis olabilir ama bu

gibi diisiinceleri savunan bir¢ok insan da olmustur.

1850 lerden bu yana modern feminizm aslinda Aydinlanma doneminin etkileri ile
gelismis ve aydinlanmanin idealleri olan demokrasi ve esitlik diisiincesini kendinde
barindirmistir ve bu fikirlerden beslenmistir. (Luepnitz, 1988). Zaman ig¢inde
feminizmin giderek gelismesinin bir sebebi de onlarin 6ne siirdiikleri diisiincelerin
inkar edilemeyecek kadar net ve dogru olmasiydi (Carter, 1992; Gladding,1995).
Feminizm kadinlarin toplum i¢inde yeterli saygiy1 gormedikleri ve sosyal adaletsizlige
maruz kaldiklar1 diisiincesinden yola ¢ikan bir akimdir. Feminizmin esas amaci
toplumlarda esitligi saglamaktir. Kadinlarin kisisel, aile, politik, kamusal ve ekonomik

alanda giice sahip olmalar1 gerektigini savunurlardi.

Kadininin genel fonksiyonlarinin da ¢ogunlukla ev ve aile i¢inde oldugunu goz 6niinde
bulundurursak, o zaman aile kadinin sosyal adaletsizlige maruz kaldig1 baslica alan
olarak goriliir. Baz1 geleneksel ailelere baktigimizda genellikle 6n planda baba ve
erkek cocugu olup bu tip ailelerde “Aile reisi” daha ¢ok erkek cocuk isteyerek kiz
cocuklarini gok 6nemsemezler. Buradan yola ¢ikarak ta feministler bu gibi durumlarin
kadinlarin aile iginde her anlamda bastirilmasi sonucu ortaya ¢iktigini savunurlar

(Pilalis ve Anderton, 1986).
2.3.2. Queer Teori

Queer [9] teori aslinda sadece cinsellikle ilgili bir teori 0lmayip ayn1 zamanda politik
bir teoridir. “Queer teori” Tirkceye “Kagiklik kurami” olarak girse de kelime
anlaminda kaciklik kelimesiyle alakali benzerlikler yoktur. Queer'in kelime anlamina
baktigimizda acayip, garip, tuhaf kelimeleri olup asil tagidigi anlam ve savundugu sey
argo anlaminda kullanilan homoseksiiellik [10] kelimesini kapsamaktadir.
Homosekstiellik ve onun benzeri kelimelerinin tanimlarini tekrar yapan, toplumun
disindaki bu gibi cinsiyet se¢imlerinin sadece cinsel bir olusum olmadigini, cinsel
oldugu kadar politik, sosyolojik, entelektiiel ve kiiltiirel bir yapilanma oldugunu
savunan, bunlar1 detaylica anlatan ve topluma da bu gibi sira dig1 segimlerin
normalligini ispatlamaya ¢alisan bir teoridir (N.S. Kilig, 2010). Queer kelimesi normal
kelimesinin zitt1 olarak anlasilir, ¢iinkii bu kelime her zaman topluma uygun olmayan,

ona kars1 ¢ikan anlamlarini ifade etmistir.
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Queer teori cinsel kimliklerin sayisiz ve sinirsiz oldugunu, dogdugun cinsiyette olmak
zorunda olmadigini, cinsel kimligini se¢gme 6zglirliiglinlin olmas1 gerektigini savunan
bir teoridir. Bu teori baslangicint Michel Foucault “Cinselligin Tarihi” kitabindan
aldigi dogrudur. Soyle ki, Foucault'un kitabinda cinsiyetin, cinsiyet se¢iminin
hayatimizdaki 6nemi ve onu se¢me 6zgiirliigiiniin verilmesi gerektigini vurgulamasi
tam da teorinin temelini olusturmustur. Ayni zamanda Foucault iktidar iliskilerinin de
cinselligin {izerine yasaklayici, kisitlayici ve diizenleyici yaptirnmlar getirdigini ve

bununla beraber iiretici oldugunu da savunmustur (Foucault, 1976, s.20).

Queer teorini kendilerine esas edinmig gruplar 1970°1li yillardan yaranmaya baslamas,
daha dogrusu ve kendilerini gey ya da lezbiyen adlandirarak ortalikta gériinmeye
cekinmemisler. ilk ortaya ¢iktilarinda amaclari toplumu déniistiirmek olsa da ama
70lerin sonlarina dogru artik escinsellerin toplumun diger bireyleri gibi normal
kargilanmalar1 gerektiklerini savunmaya baslarlar. Onlarin cinsel se¢imleri yiiziinden
yargilanmalarinin dogru olmadigini, haklarinin olmasi gerektigini ve onlara da
toleransli davranmalar1 gerektigini savunurlar. 70°li yillara gore giiniimiizde
escinsellikle ilgili degisimler ve daha fazla hosgorii olsa da bu gibi gruplar1 temsil
edenlerin bazilarinin davraniglarinin  toplum tarafindan higbir sekilde kabul
edilememesidir. Ornegin su anda escinsellikle ilgili en biiyiik grup olan LGBT nin
[11] yaptig1 baz1 etkinlikler, yiiriiyiisler Queer teorinin amacini asan durumlar olup
belki de toplumun bu gibi gruplara kars1 6n yargi beslemesine yol agmistir. Foucault’a
gore ise direnis i¢in ana madde olarak cinsiyeti segcmek yanlis ve tam anlamiyla basarili

olamamanin da sebebidir.

Bu teori hem de Derrida'nin “Yapisokiimii”nden ve Judith Butler'in “Performatif”
etkilenmis ve “Bodies that matter”, “Gender trouble” kitaplar1 teorinin yolunu

belirlemesine yardime1 olmustur.
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3. KADINLARIN TOPLUMDAKI YERI

3.1. Kadinlarin Is Diinyasindaki Yeri

Tarih boyu var olan ve devam edecek olan kadin ve erkek arasindaki farki her ne kadar
kabullenemesek de en azindan biyolojik olarak farkliligimiz oldugunu ve bunun da
karakterimize ve yasam tarzimiza ¢ok yansidigini kabullenmeliyiz. Eskiden kadinlarin
hi¢ ¢alismadiklarin1 ve tek islerinin evi idare etmek, cocuk biiyiitmek oldugunu

diisiiniirlerdi, ¢iinkii hayat sartlar1 boyleydi.

Gittikge meslekler boliinerek, kadin meslekleri diye kavramlar yarandi. Bunlar ev
kadmligmin ve anneligin getirdigi becerileri kendinde barindiran mesleklerdi. Ornegin
bebek bakicisi, hemsirelik, 6gretmenlik, giindelik¢iler, temizlik gérevlileri ve bunlar
gibi ¢ok zahmetli ama kadin yaptig1 icin ¢abasiz goriinen mesleklere yeterince deger

verilmeyerek daha az iicret verilirdi (Richard Anker ve Catherine Hein, 1986).

Kadinlarin toplumdaki yeri tarih boyunca her zaman degisiklik gostermistir ve kadin
bu degisik hayat sartlarina ayak uydurmaya ¢alismistir. Kadimnlar en iyi tiiketiciler
olarak gosterilse de her zaman {iiretimin bir pargasi olmustur. Eskiden kadin sadece
aile igi isleri idare eden, iyi bir es ve anne olmaya calisirken, sonradan sadece
erkeklerin degil de kadinlarin da aile biitcesine bir katki saglamalar1 gerektigini
savunmuslardir. Boylece “kadin is giicli” diye bir kavram ortaya ¢ikmistir. Artik kadin
1§ giicii tercih edilir olmaya bagladi, ¢linkii kadin emegi daha ucuz goriilerek kadinlara
daha diisiikk maas verilirdi. Kadin isgilerin daha kolay kontrol edilmesi, onlar i¢in isin
sikict olmast veya is kosullarinin iyi olmamasinin ¢ok ta problem olmamasi, yari
zamanl veya esnek saatli islere daha ¢ok kadinlarin alinmasi kadinlari is diinyasinin

yedek ¢alisanlari olarak gostermistir (Bugra, 2012), (Toks6z ve Makal, 2012).

Bununla da “bu is kadin i¢indir”, “bu erkek isi kadin yapamaz” diye kavramlar ortaya
¢ikmistir. Mesela is daha esnek saatli ya da giiniibirlik ise o zaman bu is kadmn isi
goriiliir. Ama kadinin zaten iglerin en agirini1 ev islerini, ¢ocuk terbiyesini, evi ¢ekip

cevirmeyi ekstra bir becerisiz ve yorumsuz yapmalari sanki bu isin hi¢ zor olmadigini,
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cabasiz oldugunu gosterir. Bu ylizden de bu ev isi kategorisi karsiliksiz is olarak
algilanir ve higbir karsilik verilmez. Kadinin ev igi islerinin karsiliksiz emek olmast,
bu isleri dmiirleri boyunca hep yapmis olmalar1 neye yansir? Kadimin o kadar ¢ok isi
beklentisiz yapmasi onun igerde yaptig1 ise kiyasta ev dis1 isleri daha hafif goriiniir, bu

nedenle buna denk bir maas 6denir (DISK, 2003).

Kadinlarin is diinyasinda oOniine ¢ikan zorluklardan biri de onlarin islerinde
yiikselememesi durumudur. Bunun en biiyiik sebebi ise onlarin cinsiyetlerine gore
kadin olmalaridir. Kadinin zaten isteki zorluklar1 daha ise baslamadan 6nce baslar.
Kadinin cinsiyetinden dolayi is goriismelerindeki karsilagtiklart zorluklar, erkeklerle
ayni niteliklere sahip olmalarina ragmen ilk erkegin tercih edilmesi, is bolimiinde hep
en alttan baglamalari, ¢caligsalar bile ev isleri devam ettigi i¢in hem ev i¢i hem de ev
dis1 isleri birbirine gore ayarlamak zorunda olmalari, sosyal haklarindan faydalanmak

istediklerinde ayrimcilikla karsilasmalar1 bu zorluklardan bazilaridir.

Kadinlarin is diinyasina ¢ok sonradan girmeleri onlara is begenme sansi ya da herhangi
bir se¢gme hakki vermedi. Kadinlar yedek isci gibi ¢aligsa bile ev isi yiikiimliilikleri de
silinmeyerek onlarin rutin bir isiymis gibi davranildi (Toksoz, 2012, Dedeoglu, 2011).

Kadinlar gerek giinliilk yasamda gerek is hayatinda 6n plana ¢ikmast 20. Yiizyildan
baslamistir. Peki, bunun modayla ne ilgisi vardir? O zamanda modacilar kadinlari
kiyafetlerle ifade etmislerdir. Kadinlar iizerinde olan baskici tavirlar, calismalari i¢in
hi¢ is ortamlarinin yaratilmamasi, cazibe odagi olarak kullanilmalari toplumun bazi

kesimlerinin artik sessiz kalmamasi ile sonuglandi.

1919 yilinda Birinci Diinya savasinin baglamasi bircok olay1 degistirerek kadinlarin
hayatinda koklii degisiklikler yapti. Hatta modern kadin anlayisi, 6zellikle modern
kadin kiyafeti anlayisi neredeyse Savasg'in Uriiniidiir (Kavrakoglu, 2013). Ciinkii
Birinci Diinya Savasi swrasinda kiyafetler daha pratik hale gelmis, his korse
kullanilmamuis, ¢ok degisik bir nokta olsa da etek boylarinin kisalmasinin nedeni de
kumasa olan ihtiyactan dogmus ve kumas sikintis1 yiiziinden mini etekler ortaya

cikmistir (Kavrakoglu, 2013).

Birinci diinya savasindan sonra kadimnlar artik 6zgiirliigiine kavusmus, sosyal hayata
katilmaya, bir iste ¢alismaya, kendi islerini yonetmeye, otomobil kullanmaya, pilot

olmaya, igki ve sigara icmeye, flort etmeye baslamiglardir. Sonralar erkek giysilerinin
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pargalart olan cepler, diigmeler, kemerler, cift dikisler kadin giysilerinde de

kullanilarak kadin giysilerinde erkeksi tavirlar yaranmasiyla sonuclandi.

1900°li yillarda kadinlar calisma alanlarina giris yaparak is¢i kadin smifinm
olusturmay1 amaglamiglardir. “Seattle Union Record- weekly edition” gazetesinin
1919 Mart 1'indeki sayisinda boyle bir baglik vardi: “Women asked to join labor
organizations (Kadinlar is organizasyonlarmma girmeye tesebbiis ettiler). Beleive
Mothers" duty is to look out for their children (Inanin, Annelerin gorevi ¢ocuklart igin
disartya da bakmaktir)”. Bu gazetede makale yayinlanmasinin ve bunun biiyiik bir
olaya cevrilmesinin sebebi kadinlarin, 6zellikle anne olan kadimnlarin is diinyasina
atilmak istemeleri ve bunun i¢in de bir kadina miiracaat etmis olmalar1 idi. Bu yazida
2 taraf vardi. Biri Emegin Devlet Federasyonu'nun diizenleyicisi Ida T. Levi, digeri
ise Merkezi Emek Konsoloslugunun diizenleyicisi Bianch Johnson'du. Bu iki kadinin
cabalariyla kadinlar1 is diinyasina yonelte bilmisler. Onlar “Kadinlarin gérevi sanayiye
girmek, kendilerini hazir hissettiklerinde ¢ocuklarinin hayat sartlarinin iyilestirilmesi

icin her seyi yapmis olmaktir” diye yazmislardi.

(http://depts.washington.edu/ufw?2/yearbook/1919jan-june/SUR1919 0301p4.jpq).

Gazetede yayimlanan yazida mektuplasma vardi. Mektupta sdyle yaziyordu: “Sen
kendi aldigin maasla kendini idare edebiliyor musun? Sen bagkalarindan destek aliyor
musun: ebeveynlerden, erkek ya da kiz kardeslerinden ya da kocandan? Eger destek
aliyorsan sunu anlamiyor musun belki de sana destek olan kiz kardesinin ya da ablanin
calisip kazandig1 maasi zaten onun yasamina zar zor yetiyor. Onun da vermesi gereken
kirasi, almas1 gereken yemek ve kiyafetleri vardir. Kardesinin ya da ablanin bir hafta
hasta oldugunu diisiinsene o zaman o yabancilarin insafina kalmis oluyor ve sadece
kendi ailesi degil senin ailen de tehlikeye girmis oluyor. Bu ig¢i maaslariyla geginen
ayn1 zamanda yeme-igme-giyinme ihtiyaglarini da bu gelirle karsilayan o kadar ¢cok
kadin var ki. Ama yine de hala dogru beslenemeyen hatta hi¢ beslenemeyen ¢ocuklar

da vardir”

(http://depts.washington.edu/ufw?2/yearbook/1919jan-june/SUR1919 0301p4.jpq).

Diger mektuplarda da ayni konu iizerinden farkli sekillerde miiracaatlar edilmistir.
Ikinci mektubunda “Ben senden bir kadin olarak rica ediyorum” diye baslayarak bir
kadinin olarak bu konuya daha duyarli olmasi gerektigini hatirlamay1 amaglamistir.

Daha sonra bdyle miiracaatlar artt1 ve artik kadinlarin is sendikalarina ve calisma
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hayatina girilmesi saglandi. 190014 yillarda 6zellikle 1920-30'larda kadinlarin is

diinyasinda ayni zamanda sosyal hayatlarinda miithis degisikler oldu.

Sekil 3.1:
http://depts.washington.edu/labhist/encyclopedia/yearbook1919.shtml

1900'1i yillarda “Who’s Who in Labor” dergisinin yayinladigi haftalik sayilarda
kadinlar ve erkeklerin is diinyasindaki farklarini sendikalardaki ¢aligma oranlarindan
bakabiliriz. Sendikalar isbirliksel birlesmenin bir drnegidir. Yakin bir tarihe kadar
emek, daha ¢ok erkeksi bir kavram olarak algilandigi igin oranlar da buna uygun
olusurdu. Mesela, 1959°daki ¢elik iscilerinin yiizde doksan sekizi erkekti, ancak az da
olsa kadin is¢iler de vardi. Onlar belirli kiralik isler i¢in ¢alisirlardi. 1900 lerde sendika
tiyeleri olan erkeklerin sayisi neredeyse kadinlarin ii¢ katiydi. 1920 lerde kadinlar
Uluslararas1 Bayan Elbise Iscileri Birligi’nin %85’ini ve kendi liderliklerinin yaklasik
5%’ini olustururdu (Hinshaw, 2002). Who’s Who in Labor dergisinin 1925'teki
baskisinda liderlik pozisyonunda kadinlar sadece 5%'lik bir kisim tutarken, sonralar
yiizde olarak ¢ok biiyiik artis olmasa da 1976 da liderlik konumunda kadinlar takriben
10% luk kisim tuttu ve bu yila kadar kadinlar, sendika iiyeliginin yaklasik tigte biriydi
(Roediger, 1999; Russo & Linkon, 2005). ilk zamanlar sendikacilar emekgi olarak
kadinlarin c¢aligmasini istemeyerek onlari is ortamindan uzak tutup ev ortamina
sokmak istemislerdir, ¢iinkii cinsiyet meseleleri is diinyasinda ¢ok dnemli bir yere
sahipti. 19. Yiizyildaki birgok sendikalarin kadinlarin iiyeligini yasakladiklari goz
ontinde bulundurarak degerlendirildiginde de hem kadin hem de erkek isgilerin yanlis

bir farkindalik ortaya koyduklari kanaatine varilabilir (Stansell, 1987).
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Kadinlarin liderlik pozisyonunda ilerleyememesinin sebeplerinden bazirlari aile yapisi
ve ¢ocuk sahibi olmaktir. Erkek liderler i¢in bu daha kolaydir, ¢iinkii onlarin
cocuklarini biraktigi esleri vardir. Kadinsa lider olma yolunda gittiginde aslinda
¢ocugunu da ihmal etmis oldugu i¢in liderlerde bu daha zordur. Bu da genellikle kadin

liderin neden ¢ocuksuz oldugu agiklar.

Zaman gectikce yeni kesifler oldukga kadin is giicli i¢in yeni is olanaklar1 ortaya ¢ikti.
Yeni meslekler yarandik¢a kadinlar daha fazla ¢aligsa da onlarin emeklerine eskisi gibi
pek te deger verilmedi. Erkegin evi ve ailesi i¢in para kazanmasi zorunlu oldugundan
onun emegi daha degerli, kadinin ise ¢aligmasinin sebebi ev ekonomisine destek
oldugu i¢in ona verilen degeri asagi ¢ekti. Kadinin emegi her ne kadar erkekle ayni

olsa da ucuz isgiicii olarak goriiliirdii.

1930°1u yillarda bircok degisiklikler olmustur. Soyle ki oOzellikle Amerika ve
Avrupa'y: sarsan ama geri kalan iilkeleri de etkileyen 1929. yil Diinya Ekonomik
Bunalimi [12] baz1 yenilikler getirmistir. Mesela artik kadinlar yedek calisan olarak
goriilmemeye baglamis, kriz nedeniyle yiiksek maash erkek calisanlara karsilik
verilemediginden ucuz ¢alisan olan kadinlara ihtiyag artmistir. Kadinlara ekstra ticret
verilemese de en azindan artik yedek is giicli olarak degil de esas is giicli olarak
goriilebildi (King ve Sweetman, 2009). Krizler toplumun biitiin bireylerine direkt ya
da dolay1r yolla etki ettigi icin, artik kadinlarin yaptigi isler c¢alismak zorunda
birakildig isler gibi goriilmedi (Raaber, 2010).

1950’ lerdeyse kadinlar daha ¢ok aile yapisinda gosterilen, galistirilmak istenmeyen
sadece kocasi i¢in siislenip hazir olan, ev islerini yapan, cocuklarina bakan kadinlard.
Bu yillarda kadinlar bazi alanlarda erkeklerden iyi olsalar da bunu anlatmayip
toplumsal baskidan dolay: sessiz kalirlardi. Fakat bu donemde bir kesim kadinlari
digerlerinden farkli kilan birgok 6zellikleri olan “Beat kusagi kadinlar1” diye bir grup
vardi. Bu kesim daha ¢ok kendi haklarini talep eden, erkeklere karsi ¢ikan, daha bohem
stili giyinen, kadinlarin hanim-hanimcik kiyafetlerini tercih etmeyen gruplardi.
“Beatler, basar1 duygusu yerine basarisizligi; diizen yerine kaosu; gri takim elbise
yerine sandaletleri, sakallar ve uzun sag1; antisepsi yerine kirli bedenler ve kegelesmis
sac1; evlilik ve aile kurumu yerine rastgele iliskileri, evlilik dis1 cocuk sahibi olmayi;
sehir yasantisinin yerine kamusal yasami koydular” (Karl; Frederick). Ancak
1950’lerde herkes bunu yapamadigindan, bu hayat1 da secip te biitiin her seyden

vazgecemedigi icin aslinda yiizde doksan kadinlar i¢in evlenip evinin kadini ve anne
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olmak gibi bir segenek kalirdi. Ciinkii ailenin egemenliginden kurtulmak i¢in kocanin
egemenligine girmek gerekirdi. Bu secenekler dogrultusunda bir kadin i¢in Beat olmak

mutfaga zincirlenmis bir hayat stirmekten ¢ok ¢cok daha cazipti (Karl; Frederick).

1950°ler Avrupa'sinda durumlarin karigikligini anlatan bir kitap yayinlanmisti.
Alexander Barrantay'in yazdigi "Lieben aber wie? (Ama Ask)” (Barrantay, 1957)
kitab1 aslinda bir agk kitabidir ve kadinlar1 anlatir. Kitapta anlatilan yagam big¢imi o
zaman Avrupasinda inanilmaz bir ataerkil rejimin oldugunu gostererek, simdilerde
asirt muhafazakar toplumun oldugu ilkelerden daha fazla bir baskinin oldugu
vurgulamistir (Alexander Barrantay, 1957). Kitaptaki kadina bakis a¢is1 insanlari gok

etkileyerek o zaman i¢in insanlar iizerinde biiyiik etki gostermistir.

3.2. Kadinin Bir Cinsiyet Olarak Toplumda Yeri

Diinyanin her bir evresinde siniflara ayrilma, cinsiyet ayrimciligl, diskriminasyon
olmustur. Bundan sadece kadinlar zarar gérmese de bu da bir gergektir ki, en agir
durumlarla kadinlar kars1 karsiya kalmistir. Kadin problemi denince akla bir siirii sey

gelir ve bu ¢ok yonlii bir sorundur.

Eski inanislara gore kadin erkekten sonra yaranmistir. Hatta Tanr1 nin kadini erkegin
kaburga kemiginden yarattigina inanilir. Bu yiizden de erkekler eslerine anne ve
babasindan daha ¢ok bagli olurlar. Peki, kadin ve erkek arasindaki olan farklardan
dolay1 neden kadinlar bu kadar diskriminasyona maruz kalir? Aslinda bunun ilk
bakista ¢ok sade ve bilindik cevabi kadin ve erkek arasindaki temel fark olan biyolojik

ve fizyolojik farklaridir.

Kadmin erkekten farkli oldugu diisiincesi zaman i¢inde tiim toplumlara yayilarak
cinsiyet ayrimeciligini olusturdu. Cinsiyet ayrimeciliginin nereden geldigine bakmak
i¢in ilk insanlarin yarandigi doneme kadar gitmek lazim. Cinsiyet ayrimcilig1 zaman
icinde yayildi ve artik dyle bir hal almaya baslad1 ki, kadinlar toplum tarafindan

asagilanmaya ve zuliim gormeye basladi.

Zaman gectikce kadinlar kendi haklarin1 savunmaya, onlarin da erkekler gibi aym
haklara sahip olduklarini, onlarin da sosyal statiilerinin hi¢ de erkeklerden asagi
olmadigin1 kavramaya ve bunu dile getirmeye basladilar. Bunu isleyen teori ise
Feminist Cinsiyet Ayirimciligi Teorisidir. Onlarin bu yola ¢ikmasinin nedenleri

kadinlarin ikincil varliklar olduklari, kadin olduklari i¢in daha dezavantajli olduklar
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ve kadinlarin kullanildiklar1 yoniindeki diisiincelere karsit ¢ikmakti (Cakir, 2010).
Feministlere gore kadinlarin her alanda hem ev isleri, hem de is ortamlarinda
diskriminasyona maruz kalmalarinin sebebi patriarkal bir sistemde olmamizdir. Erkek
egemen toplumlarda yasadigimiz i¢in kadinlar her agidan ikincil bireyler olarak
gosterildiginden hem ekonomik hem de sosyal agidan cinsiyet ayirimi gittikge artti

(Margaret Power, 1975).

Bu periyotta birgok diisliniir kadinlarin somiiriilmesine kars1 ideolojiler 6ne atmustir.
Bunlardan Karl Marx “herhangi bir toplumda kadinlarin durumu o toplumdaki
uygarlasmanin ya da insanilesmenin Olgiisii olarak almabilir” demistir (Mitchell,
1998). Juliett Mitchell erkeklerle kadinlarin bir insanin iki yaris1 olduklarini aslinda

onlarin birbirinden ayrilmamasi gerektigini savunur (Mitchell, 1998).

Kadinin toplumdaki yeriyle ilgili ¢esitli diislinceler vardir. Bunlara goz attiimizda
“kadinlarin dogasinin biyolojik olarak mi belirlendigi yoksa sosyal olarak m1 insa
edildigi?” sorusu onlimiize ¢ikar. Bunu soran Vincent “bu soruya verilen alisilmisg
karsilik, cinsiyetin sosyal olarak insa edildigidir” diye bir cevap vermisti (Vincent,
2006). Buradan aldigimiz sonug¢ kadinlarin ugradigi ayrimciligin sebebinin kadin
dogasiyla hicbir ilgisinin olmadigidir. Kadinlarin sonradan yarandigi diisiincesi
insanlarin beyninde dyle bir yer edinmis ki, kadinlarin toplumdaki yeri sorulmaksizin

onceden belirlenmistir (Vincent, 2006).

Bagka bir bakis acis1 da bir¢ok kadiin toplumda erkek tarafindan esir edildigini ve
zuliim edildigini savunur (Wollstonecraft, 2012). Mary W. kadinin ilk olarak seksiiel
bir varlik ve cazibe objesi degil de insan oldugunun hatirlanmas1 gerektigine vurgu
yapar (Vincent, 2006). Insan1 insan eden ve onu diger varliklardan ayiran dzelligi
akildir. Wollstonecraft'a gore bir toplumun durumu, onun nasil oldugu bireylerin akil
derecesine gore hesaplanmalidir. O yiizden de kadin akil yiiriitmede c¢ok basarili
olmalidir (Vincent, 2006). Buna uygun olarak ta kadinin toplumdaki yeri onun
biyolojik o6zelligine gore degil de aklina gore belirlenmelidir. Beauvoir'a gore
kadinlarla erkekler tabiatlarina gére ayni olsa da kadinlar biyolojik varliklar: nedeniyle
erkeklerden asagi goriiniirler. Ayn1 zamanda Beauvoir “beden, kadinlarin hakiki
dogasin1 belirlemez, ancak, kadinlarin tarihi konusunda ¢ok sey soyler” demistir
(Vincent, 2006). Birgok toplumlarda kadinlarin egitim almasi, onlarin yeteneklerini
ilerletmelerinin onii kesilmistir. Kadinin toplumdaki yeri erkegi memnun etmek,

¢ocuklara anne olmak, evi diizenli idare etmek olarak bi¢imlendirilmistir. Kadinlarin
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toplumdaki ugradig1 en biiyiik haksizlik belki de onlarin kendilerini gelistirmesinin

Ontlinlin alinmasidir (Vincent, 2006).

Kadinlarin haksizliga ugratilarak kolelestirilmesiyle ilgili Angelina Grimke “Kole
haklarini arastirmam benim kendimi daha iyi anlamama yol agmustir” demistir (Zoelle,
2000: 9). Ciinkii kole dedigimiz insanlar, bizden farkli bir duyguya ya da diisiince
yapisina sahip olan insanlar degillerdir. Erkek ya da kadinin bagimli hale getirilmesi
ve kolelestirilmesi tiim insanlarin onurunu zedeleyen bir durumdur. Gelecegi daha iyi
olusturmak i¢in ge¢misin yanliglarindan vazgegmemek gerekir. “Kadinlarin
kurtulusunun, yalnizca erkeklerin kadinlar iistiindeki egemenligiyle degil bagka iktidar
bicimleriyle de miicadeleyi” gerektirir (Ramazanoglu, 1998: 234).

3.3. Kadin ikonlar

Siiregelen siirecte ikonlara bakildiginda ¢ok az kadin ikona rastlanir. Peki, ikon nedir?
Neden insanlar ikonlastirilir? Tkon eski ¢aglarda Ortodokslarda dini kisiliklerin tahta
tizerinde mumlu ve yumurtali boyalarla yapilmis dinsel resimlerinin adidir (Tarih
terimleri s6zItigl, 1974). Ayn1 zamanda herhangi akimi, devrimi, diislinceyi tek basina
simgeleyen bir kisi veya onu anlatan sekil ve semboldiir (Giincel Tiirkge sozliik).
Omegin, Che Guera bir devrimei oldugundan onun resmi bir simge oldugu icin ona
ikon denilebilir. Peki, bu 6zelliklere bakildiginda kadin ikonlar hi¢ olmamis ya da
olamamis diyebilir miyiz? Soyle ki ilkel ¢aglarda bir siire anaerkil [13] donem
gectikten sonra, diinya giiniimiize kadar ataerkil [14] toplumla var olmustur. Hem de
yaradilisa gore kadinlarin erkeklerden sonra yarandigina inanildigi i¢in kadinlar ikincil
varliklar olarak goriiliir ve yaptiklar1 seyler dnemsenmezdi. Tabi ki, tarih boyu
devrimlere Onciiliik yapmis birgok lider kadin olmustur. Ama nedeni bilinmez o

kadinlar erkek ikonlar gibi siikse yapmamustir (Queen of the Neighbourhood, 2010).

Secilen ikonlar modaya olan bakis acis1 toplum igindeki durusu ve hayatlarin1 bu
diisiinceler i¢in adayan kadinlardir. Bunlar: Gabrielle de Coco, Greta Garbo, Marlen

Dietrich, Simone de Beauvoir, Natalie Wood’dur.
Greta Garbo

Garbo 'nun ikon olarak goériilmesinin sebebi hem onun sanatin i¢inden olmasi hem de
onun gergek bir simge olmasidir. 1905 yilinda Isve¢'te dogan Greta Garbo film

diinyasinda ikonlasan bir aktris olmasina ragmen aniden tam da zirvedeyken sinema
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diinyasini birakir. Garbo, 1922 yilinda Hollywood a gelir ve filmlerle hasir nesir olur.
Onu 06zel yapan hem onun ¢ok iyi bir aktris olmasi hem de ¢ok gizemli olmasidir.
Evinin adresini bagli oldugu ajans bile bilmezdi (Jolander, Ture, 1971). Greta Garbo
cok sert bir aileden gelir ve hislerini tam sekilde disar1 vuramaz. Ama sonradan onun
adina Isvec'te Posta Miizesinde bir sergi acilir ve onun yazdig1 mektuplar ortaya ¢ikar.
Bu mektuplar ask mektuplariydi ama onun ortaya ¢ikarilmamasinin sebebi onlarin bir
ask mektubu olmasi degil de bu mektuplarin bir kadina yazilmasiydi (Ware, Susan;
Braukman, Stacy Lorraine, 2004). Giiniimiizde bazi toplumlarda ¢ok normal
karsilansa da o donemde lezbiyenlik hi¢ normal karsilanmayacagi i¢in Greta hislerini
gizlemek zorunda kalmisti. Doneminde bir efsane olan Greta Garbo oynadigi filmler
kadar hayat tarz1 da dikkat ¢ekerdi. Diinyaca {inlii olmasina ragmen neredeyse hig
kimsenin onun hakkinda bir sey bilmemesi, yalniz kalmaktan korkarken kalabaliktan
hoslanmadig1 i¢in kendini yalnizlagtirmasi, bir kadina taparcasina asik olmasi ama o
kadinin olumlu cevap vermeyip baska biriyle evlenince Greta’nin inzivaya ¢ekilmesi
gibi karisik durumlar vardi. Ona ¢ok evlenme teklifi edilse de hep yalniz kalmayi tercih
etmistir. O artik erkeklerin oldugu kadar kadinlarin da ideali olmustur. Erkekler onu
bir erkek olarak arzularken, kadinlar da onun gibi 6zgiir ruhlu olmay isterlerdi.
1930°Iu yillarda Hollywood diinyaya G. Garbo gibi modern batili kadinin simgesi
haline gelen yeni bir kadin tipi sunmustur. Oglansi kadin siluetinden ¢ok farkli, sarisin,
yiiksek elmacik kemikli, uzun boylu, gizemli ifadeli bir kadin tipidir bu. Kadin
siluetinde gogiis cikintisi, bel girintisi ve kalga genisligiyle ancak dogal bir incelikle

disi goriintii yine geri gelmistir (Pektas, 2006).
Marlene Dietrich

1901 yilinda Almaniyada dogan Marlene Dietrich yasadigi donemde bir ikon haline
gelmistir. M. Dietrich kariyerine dnce bir kabare [15] sarkicist olarak baslayip daha
sonra Hollywood a gelerek film diinyasiyla tanisir. O, Amerikan Film Enstitiisii'niin
listesine gore gelmis gecmis en dnemli 9. kadin oyuncudur. Marlene Dietrich Ikinci
Diinya savasinda askerlere moral olsun diye cephede sarki sdylemistir. O, liiteran bir
ailede biiyiise de savas sirasinda gordiiklerinden sonra Allaha olan inancin yitirmisti

(Steven, Bach, 2011).

Maskiilen giyimin onciilerinden olan belki de Marlene diinyanin en iyl oyuncusu
degildi ama siiphesiz en popiilerlerinden biriydi. Marlene film diinyasinda oldugu gibi

moda ve kadmn diinyasina da biiyiik etki etmistir. Maskiilen giyinmesine ragmen bu
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kadar ¢ekici ve seksi goriinmesi de onun yeteneklerindendi. (Hanesxxnuu H. 5, 2011).
Marlene kadinlara maskiilenligin de yakistigini, kadinlarin sadece korseler ya da balo

elbiseleri giymemeleri gerektigini gosteren bir kadin ikondu.
Simone de Beauvoir

1908 yilinda Fransa'da dogan Simone de Beauvoir hayatinin ilk yillarinda ataerkil
topluma aligsarak bdyle bir toplumun normal oldugunu diisinmistii. Ama Sartre ile
tanistiktan sonra hayat1 degismistir. Aralarindaki iliski bir bagimlilik haline gelmistir,
¢linkii ikisinin de birbirilerinden ayri iligkileri olmasina ragmen asla birbirilerinden
vazgecememislerdi (Axel, Madsen, 1977). Beauvoir biseksiiel [16] oldugunu higbir
zaman gizlemeyerek kendini toplum baskisindan ifade edemeyen kadinlara ilham
kaynagi olmugstur (Roberts, Mary Louise, 2008). Simon'un en ¢ok ses getiren kitab1
hayatiyla ilgili gogu gergegi yarattig1 hayali bir karakter tizerinden anlattigi 1949 da
yazdig1 “Ikinci Cins (The Second Sex)” kitabidir. Burada O egitim hayatina da gok
O6nem vermis ve okudugu yillar boyunca ¢ok basar1 kazanmistir. Higbir zaman kadin
oldugu icin toplum baskisina ugramaktan korkmayarak kendini gelistirmeye devam
etmisti. 1968 lerin post-feminizmin kurucusu olarak ta kadin haklarmin koruyucusu,

kadinlarin 6zgiirliigii icin ¢aba gosteren bir ikon haline gelmistir.
Natalie Wood

1938 yilinda San Fransisko'da dogan Natalie Wood aslinda Rus gé¢meni bir ailenin
kiztyd: ve gercek adi Natalia Nikolaevna Zakharenko’dir. Unii ¢ok kiiciik yaslardan
baglayan Natalie’nin hayatinin idaresi genelde annesinin elinde olmasina ragmen
Natalie ¢ok ta baski altinda bir hayat stirmemistir. Ama onun yasadigr dénemde
kadinlarin 6zgiir hayatlar1 olmadg gibi istedikleri gibi yasayamayarak aile baskisindan
cikip es baskisiyla karsilagirlardi. Biitiin bu sebeplerinden dolay: Natalie hep kadinlar
icin bir sey yapmak istediginden genelde oynadigi filmler kadin 6zgiirliigliniin
kisitlanmasuyla ilgili olurdu. Natalie 6zgiir bir hayat yasayarak hem film aktrisi, hem
de is kadmi olarak bircok kadmma umut olmustur. Natalie Wood'un oynadig1 ve
insanlar1 en ¢ok etkileyen filmi 1958 yilinda ¢ekilen “Marjorie Morningstar” di.
Marjorie Morningstar filmi. Bu 1950°ler Batisindaki durumu anlatan kadin viicudunun
ne kadar kisitlandigin1 ve bakireligin bir kadin i¢in hayati 6nemi oldugunu gdsteren
bir filmdi. Bakirelik bir kadinin hayatinda en 6nemli sey olarak goriilityordu. Asirt

baskicit bir Yahudi ailesinden gelen Marjorie’ nin aktris olmak icin bir maceraya
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atilmasi filmin asil konusunu igerir. Morjeri bir yazara asik olur ama bu yazar bohem
hayat yasayan, dinleri ve onun sartlarini kabul etmeyen biri oldugundan evlenmeye
kars biriydi. Ama Morjerinin ailesinin tutumuna gore evlenmeden asla bakirelik
yitirilemez. Filmde anlatilan bir kadinin bedeni, ailesi ve aski arasindaki durumdur.
Kadinin viicudunun metalastirildigi ve sanki bir nesneymis gibi bakildig1 ortaya
konulmustur. Film 1950'lerde ¢ekilse de sanki giiniimiiz diinyasini anlatir bicimde
olup hala birgok tilkede var olan kadinin 6zgiir olamamasi ve 6zglirce davranamamasi

durumunu gozler 6niine sermistir.
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4. MODANIN KADININ TOPLUMDAKI YERINE ETKIiSi VE SUNUMU

4.1. Modanin Yillar Icinde Degisimi Ve Bunlarin Kadinin Toplumdaki Yerine
Etkisi

"Hi¢ kimse, bir Hi¢ Kimse olarak goriilmek istemez ya da pek az kimse isteyebilir

bunu;

Ama kiyafetten yararlanarak birisinin Birisi oldugu izlenimini yaratmak da ne ilk

bakista goriindiigii kadar kolayduwr ne de o kadar acik" (Davis, 1997).

Moda'nin kelime anlamina baktigimizda onun sinirlandirilamayan ya da olusamayan
sinir anlaminda olmasi hi¢ te tesadiif degildir. Ciinkii moda tam da kelime olarak
tagidig1 anlami ifade ediyor. Aslinda baktigimizda moda sadece giyim kusamla ilgili
bir kavram olmayip en yaygin anlamiyla degisimi, yeniligi ifade etmektedir. Daha
genis agidan bakildiginda moda oldugu doneme uygun olarak hem diisiince hem de
yasam tarzlarina gore estetik degerleri ve olgulari yaratan, sonradan da eski fikirlerden
vazgecerek ya doneme uygun ya da doneminin Otesinde yeni Oneriler sunan bir
dongiidiir. Bu agidan bakildiginda moda i¢inde hem sosyokiiltiirel hem de ekonomik
durumlar1 barindirir. Bu degisimlerin temelini olusturan ana etkenlerse donemin
sanatsal yonleri, diisiince yapisi, inanglar, ihtiyaglar ve isteklerdir. Insan hayat:
gelistikce moda kavrami bu gelisime ayak uydurarak hem de kiyafet tasarimi kavram

olarak ta algilanmistir (Ozay, 2000: 127).

Moda bir sanattir. Peki, sanat nedir? Sanatin ve modanin anlatimlarina baktigimizda
ne kadar ¢ok ortak yanlar1 oldugu goriiliir. Ornegin, hayal giicii, estetik, yetenek,
yaraticilik, diislince ve baska bu gibi 6zellikler her iki kavramin da birbirileriyle ne
kadar benzer oldugunu gosterir. Ama sanatin ve modanin birbirinden farkli tutanlar da
vardir. Sanat ilk ¢aglarda ilk insanlar tarafindan duvarlara yapilan resimler kadar eski
ve kokliidiir. Moda 'nin sanat olup olmadigi konusu tartisilirken onun tiikketime yonelik
bir olgu oldugunu savunanlar “eger moda sanat olsaydi o zaman onun meta degeri

olmazd1” diye distiniirlerdi. Ama su da bir gercek ki, ¢ogu sanat eseri de satisa
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sunularak kiyafetlerden daha fazla miktarlara satilmistir. Ayni zamanda simdi
miizelerde olan sanat eseri olarak goriilen bazi esyalarin zamaninda giinliik tiiketimin

bir pargasi olmasi sanatin da bir meta degerinin oldugu goriisiinii ispatlar niteliktedir.

Ozellikle Rénesans déneminde sanat ve modanmn i¢ ice oldugu goriiliir. Ornegin
Leonardo da Vinci’nin Vatikan muhafizlarinin kiyafetlerini, Belli'ninin kumas
desenleri ¢izmesi ve bagka bunun gibi 6rnekler her zaman moda ve sanatin i¢ ice
oldugunu gosterir. Ama sanat ayirimlari yapildigi icin, 17. Yiizyilda sanat birincil ve
ikincil olarak smiflandirildigindan bazi sanat dallarinin daha 6ncelik kazanmasina
neden olmustur. Bununla da moda diger sanat dallarina gore ikinci plana atilsa da tarih
boyunca dénemin sanat akimlari moday: direkt etkilemistir. Ornegin Romanesk
Donem' de [17] Haglilarin zirhlari, zincirleri ve tunik kiyafetleri o ddnemdeki modaya
da yon vermis ve kiyafetlerde tunikler ve bol aksesuarlarin kullanildig1 bir periyot
olmustur. Romanesk donem ayni zamanda Gotik [18] dénem oldugundan bu donem
kendini daha ¢ok keskin ve belirgin hatlar olan kiyafetlerde hem daha ¢ok mimari
yapilarda gostermistir (Dereboy, 2004, 25-50). Daha sonra gelen Ronesans
dénemindeyse hem moda hem de genel olarak sanat anlayisinda koklii degisiklikler ve
farkliliklar olmustur. Insanlar daha fazla sanatla ilgilenmeye baslamis, yaraticilik
hisleri 6n plana ¢ikmis ve bu da modayi etkilemistir. Daha sonra gelen Barok [19]
donemse (1580-1750) daha gosterisli, parlak-altin tonlarinin kullanildigi, asir1 abarti
kullanilan kiyafetlerin tasarlandigi bir donem olmustur. Barok donemde daha net
detayli, parlak, goz alici, asiriya kagan kiyafetler daha ©on plana ¢ikmisti.
18.ylizy1ldaysa Rokoko [20] donemi baglamis ve toplumsal hareketler ¢ok oldugu igin

bu giyim tarzina etki etmis ve radikal degisikliklere yol agmusti.

Her zaman insanlarin dikkat merkezinde olan modadaki biiyiik degisimler kendini 19.
yiizyilda gostermeye baslamistir. Ciinkii bu donemlerde devrimler oldugu i¢in diinya
degismis, Ozellikle Bati'da hem sosyal hem de iktisadi yonde biiyiik yenilikler
olmustur. En ¢ok sanayi alaninda Avrupa'daki degisiklikler burjuvalarin [21] kendine
yeni bir yagam yolu se¢mesine, maddi anlamda gii¢clenmesine, diinyaya bakis acilarini
degismesine yol agcmistir. Yasam tarzlari, hayat sartlar1 degistik¢e bu ister istemez
modaya da etki etmistir. Artik insan emeginin yetmedigi duruma gelindiginden ayni
zamanda sanayilesme donemine girildigi i¢in makineler daha g¢ok kullanilmaya
basglanilmisti. 19. Yiizyil Feodalizm [22] donemi olsa da artik Feodaller ¢okmeye

baslamis, hayat hizlanmig ve yeni yapilar ortaya ¢ikmis, feodalizm yavas yavas yerini
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Kapitalizme [23] birakmisti (Tanilli, 1994). Feodalizm doneminde toplumlar daha
kapali, meslekler arasinda kalin duvarlar o6riilii, insanlarin se¢im hakki neredeyse yok
gibiydi. Ama gittikge toplumlar daha gelismeye agik, meslekler daha ig ige, insanlarin

da kendi hayatlar ile ilgili kararlar alma olanaklar1 genislenmisti.

Feodalizm aslinda kapitalizmin daha ilkel sekli olup ana farklari Gzellestirme ve
merkezi hakimiyet olmayan bir sistem olmasiydi. Kapitalizm de tamamen c¢ikar
iliskileri ve rekabet iizerine kurulmus bir sistemdir. Artik talep arttig1 i¢in moda
tireticileri birbirileri ile rekabete girmeye baglamisti, kimileri kazanip zenginlesmis,
kimileri ise kaybetmisti (Buzuev, 1987). Ciinkii kentte yasam hizli ve is bulma
olanaklar1 daha fazla oldugundan gittik¢e insanlar koylerden kentlere goc etmisti.
Insanlarin kilik kiyafete ihtiyaci gittikce arttgindan artik sadece terzilerde 6zel dikim
degil de seri liretim de yapilmasi gerektigi i¢in Kentlerde fabrikalarda siirekli tiretim
vardi (Turani, 1998). Clinkii insanlar ¢alisma hayatina atildigindan balo tipli elbiseler
bu ortama uygun degildi. O yiizden de kapitalizme gecisle yalnizca sosyal, siyasal,
ekonomik agidan degil de moda ve giyim aliskanliklari agisindan da g¢ok biiyiik
degisiklikler olmustur.

Monarsi [24] donemdeki giyim tarzlart ve moda anlayisi giiniimiizdekinden ¢ok
farkliydi. Sanayi doneminden Once insanlarin statiisii belirlenerek giinliik rutin
hayatlar1 belirlendigi i¢in de yeni kiyafetlere, degisik giyimlere ihtiyag ta olmazdi. Bu
donemden Once lretimler sadece ihtiyaca gore yapilip gereksinimler karsilandiktan
sonra iretim durdurulsa da kapitalizme gegtikten sonra her sey degiserek yeni
ithtiyaglar yarattigindan artik fabrikalar kuruldugu ve makine emegi kullanilabildigi
icin tretim seri bir sekilde yapilmaya baslandi. Kapitalizmin yaranmas: ile moda
kavrami degiserek modada degisiklikler yapilabilir, yenilik getirilebilir, 6zgiin
diisiinceler uygulanabilir oldu ve modadaki bu yenilikler de insanlar tarafindan ¢ok
ilgiyle karsiland1 (Kroker, 1998). Moda artik kadin modas1 anlamini tagimaya bagladi
(Davis, 1997).

Rekabet ortami herkesi etkilediginden bazilarinin durumu diizelirken, bazilarinin daha
kotilye gitmisti. Ama zengin kesim arttikca modada yeni akimlar yaranmaya
baglamisti. Bunlardan biri de sadece zengin kesime hitap eden Haute Couture dir [25]
(Davis, 1997). Modadaki yenilikler genelde iist kesimden olan kadinlara hitap
ettiginden yenilikleri kabul eden ya da etmeyen, onlara yon veren de yine onlardi

(Davis, 1997).
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Bu dénemde siislii, daha satafathi giyinmek modadan ne kadar anladigin1 ya da moday1
ne kadar takip ettigini degil de ayrilig1 gosterirdi. insanlar giyimleri sadece drtiinmek
icin degil de hem de digerlerine kim olduklarini, hangi sinifa mensup olduklarini
gostermek icin kullanirlardi (Modleski, 1998). Yavas yavas stiller belirlenmeye ve
ortamina gore kiyafetler secilmeye baslanmisti. Ornegin is veya tatil, giindiiz
kiyafetleri veya gece giyimleri, mevsimlik stiller ortaya c¢ikmistt (Davis, 1997).
Insanlar moday1 kullanarak kilik kiyafetlerle digerlerinden farklilasma ve dikkat
¢ekme istegini tatmin etmislerdi (Bocock, 1997). 20. Yiizyilda insanlar her tiirlii duygu
degisiklerini,  acilarm1  veya  mutluluklarin1  kiyafetlerinde  yansitarak
sOyleyemediklerinin bir haykiris, bagkaldiris bi¢imi olarak modayr kullanimiglardi

(Laraque, 1969).

Moda daha ¢ok kadina hitap etse de erkek giyimine de kendi etkisini gostermisti.
Calisma olanaklar1 arttigindan dolayr erkekler daha ¢ok ise gitmeye basladigindan
artik eskisi gibi siislii, satafatli ve agir kiyafetleri kullanmak elverisli olmamaya
basladig1 i¢cin sadelesme Once erkek giyimlerine gelmisti. Bu sadelesme aslinda
istekten daha cok bir ihtiyacti. Erkekler artik eskisi gibi peruklar, siislii kiyafetler
yerine takim elbise ve dogal sa¢ kullanmaya baslasa da kadinlar ¢aligsmadiklari igin 20.
Yiizyilin baginda pek te sadelesmemisti. Ama 1920-1930"1u yillarda yeni modacilarin
ortaya ¢ikmasiyla kadin kiyafetlerinde miithis sadelesme olmustu. Quentin Bell’ e [26]
gore bos zaman ve sah sahali kiyafetlerle insanlar kendi zenginliklerini géstermeye
calisirlardi. Erkeklerin kadinlara bakis acilar1 degiserek kadinlara bir giizellik objesi
olarak bakmaya basladigindan zengin kocalari istedikleri i¢in de kadinlar kiyafetlerini
bu yonde degistirmislerdi (Modleski, 1998).

Teknolojinin ilerlemesiyle modada bir siirii degisiklik olarak demokratiklesme
baslamis ve seri liretime geg¢ilmisti. 1920'lerde 6zel dikimden daha ¢ok herkesin
ulasabilecegi seri iiretim kiyafetler tercih edildiginden Haute Couture giiniimiize kadar
aktiielligini korusa da 20. Yiizyilin baglangicindaki hakimiyeti yoktu. Artik durumu
normal olan biri de gece disar1 ¢ikarken ¢ok sik ve bir aristokrat hanim kadar zengin
goriinebilirdi. Clinkii orijinali olmasa da neredeyse ayni goriiniimlii taklit iriinler
piyasaya siiriilerek her siniftan olan insan buna ulasabildi. Modacilar bir seyler iiretip
tanitimin1 yaptiktan birka¢ zaman sonra artik eskisi gibi gizli tutamaz oldular. Biitiin

bunlar sadece zengin kesime hitap eden markalarin olmasinin yetersiz oldugunu artik
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daha alt smiflara hitap eden markalarin da yaranmasinin gerektiginin gostergeleriydi

(Davis, 1997).

Giyim kusam bir hayat tarzi ve insanlarin kendi farliliklarini disar1 vurduklar1 bir
iletisim aracidir. Artik kisiye gore degil, kitleye gore tiretim devrine gegildiginden
kiyafetlerin {iretilmesi siireci hizlanmisti. Insanlarin yasam sartlarina ve bulunduklart
ortamlara gore yeni tarzlar olusturularak yeni kiyafetler tiretilmeye baglanmisti. Bazi
diisiiniirlere gore birey kendi tarzini bulundugu ortama ve topluma gore sectiginden
tarz bireysel degildir, toplumsaldir. Bazilarina gore ise yaratilan stiller ve tarzlar bir
ruh hali ya da toplumsal etken degil de bir tiiketim aracidir. Yani kapitalizm hig
akillarda yokken yapay ihtiyaclar yaratarak insanlarin yasam tarzlarini bunlara gore
yonlendirmesine yol agmistir. Kapitalizm tiiketim toplumlarindan olustugu igin sahte
ihtiyaglar tretip insanlara bunun gerekli olduguna inandirarak modanin da yardimiyla

tiikketicilerini cogaltmist1 (Kroker, 1998).

Birinci Diinya savasinin sona ermesiyle diinya yeni bir doneme girmisti. 20'li yillarin
sonlarindan diinya tam da kendini toparlamaya baslamisken 1929 New York
borsasinin ¢okiisii, tiim diinyay: etkisi altina almis ve ayn1 zamanda insanlarin kilik
kiyafete ayirdiklari biitgeyi kisitlatmisti. Ancak Amerika'da bu sirada yeni bir endiistri
olan Hollwood film endiistrisi yaranmisti. Bu endiistride krizden dolay1 her ne kadar
miimkiinsiiz goriilse de Fransiz modacilariyla ayni degerde tasarimlar yapilmasi
istenmisti. Amerikalilar da kendi tarzlarinda ama kalite olarak Fransiz modasina yakin
tasarimlar yapmaya baslamis ve bu beraberinde yeni kadin tipini getirmisti. Ornegin
Greta Garbo yeni kadin tipinin simgesi olup kadinsiligr geri gelmisti. Kadinin dogal
hatlar1, ¢ok abartili olmadan gogiis cikintisi, bel girintisi ve kalca genisligiyle disi
goriintii yine modaydi. Bu disi goriiniim 1940’11 yillara da damgasini vurmustur. Kadin
siliietini On plana ¢ikaran ipek elbiseler Madeleine Vionnet'in [27] tasarimlariyla daha
da ilgi odagi olmustur. Onun tasarimlarinda yumusak bir verev kesimle
bi¢cimlendirilen Yunan heykellerindeki gibi drapeli elbiseler on plandaydi (Pektas,
2006: 127).

Yirminci yiizyilin baslarindaki modacilar daha halkin i¢inden ¢ikan modacilardi.
Soyle ki Chanel seyyar bir tiiccarin kizi, Vionnet ise gecis ticreti toplayan bir memurun
kiztyd1. Ikinci Diinya Savasi“ndan sonra ise durumlar degiserek moda tasarimcisi
olanlar aileleri tarafindan ¢ogunlukla avukatlik, doktorluk, mimarlik gibi kariyerlere

yonlendirilen nispeten zengin ailelerin bireyleri oldugu goriilmektedir. 1940°11 yillarda
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modacilarin kazandi§1 saygmhigm temeli Ikinci Diinya savasindan oncesine
dayanmaktadir. 1945 ten sonra, birgok basarili couture ve liikks moda tasarimcist, iist
sinif olarak goriilmeye balanmis ve onlarin begenileri iist sinif olarak nitelendirilmistir
(Crane, 2003: 197). Yirminci ylizyilin 6ne ¢ikan tasarimcilarindan biri olan Coco ¢ok
fakir bir aileden hatta bir manastirdan geldigi i¢in tasarimlariyla etkilemegi amacladig:
zenginlerle ve iinlii sanat¢ilarla iletisim kurmak ve bu iligkileri korumak i¢in ¢ok
zaman harcadigindan onun tasarimlarindaki birkag detay bu tamisikliklarindan
gelmektedir. Onun hayatinda doniim noktasi olan Westminster Diikii ile tanismasindan
sonra diik'lin ona gonderdigi ¢igeklerden birini yakasina dikmesiyle Chanel simgesi
olan kamelya yaka ortaya ¢ikmis ve ayn1 zamanda o donemde Ingiliz esintisi tasiyan
tasarimlar yapmasina da sebep olmustur. Kaliteli ingiliz tiividi kullanarak tasarladig
kostlimleri, denizci stili bereleri, yelekleri, incilerle bezeli miicevherleri doneme
damgasini vurmustur. 1925-1929 yillar1 arasinda onun yarattig1 “Garson Look™ ¢izgisi
o yillarin en 6nemli trendi olmustur. Chanel zarif ve diiz kadin siluetinin ve ayak

bileginde veya diz altinda biten etek boylarinin yaraticisi olarak tanimlanir (Dereboy,

2008: 47).

1920°1i yillarin ortalari bir¢oklarina gore asirtya kagilmis gibi olsa da tam mini etek
yilt olmus ve bu akim Amerika ve Avrupa‘da ters tepki gormistiir. 1927 yilinda ise
eteklerin kisalig1 en u¢ noktaya ulagsa da bu trend ¢ok kinandigi i¢in uzun siirmemis
ve 1930'lu yillarda eski boy etekler ve bel hatti normale dénmiistiir. 1930'lu
yillardaysa ayaklardan verilen dekolte bele dogru gitmis ve sirt dekoltesi moda olmaya
baslandigindan bu donemde tasarlanan kiyafetlerin ¢ogu bel dekoltesi goriinsiin diye
tasarlanmist1 (Laver, 2002: 232). Yirminci yiizyi1lda kadinlarin spora meraki artmaya
ve boylelikle de golf kiyafeti tarzinda kiyafetler moda olmaya baslamisti. Dizin altinda
bir bant ile toplanan bol kesimli golf pantolonlar, listen pilili cepleri, arkada kemeri
olan ti¢ diigmeli spor ceketler ve bu giysiyi basa giyilen kasket ve ekoseli ¢oraplarla
tamamlayan tarz 6n plana ¢ikmisti. 1926'da ¢ok énemli bir yarisi kazanmasiyla tinlii
olan kadin yiiziicii Gertrude Ederk’in iki parcali mayosu ¢ok dikkat ¢ekerek deniz
giysilerinde de biiyiik degisiklikleryapilmasina sebep olmus ve modacilar1 da bu
akima yonlendirmisti. 1900°li yillarin bagindan 1930 1u yillara kadar donemde ¢esitli
moda akimlar1 olmus ve beraberinde biiylik degisiklikler getirmisti. Bu yillarda
Valansia gibi donemin gozde melodileri, negro (zenci) reviileri [28], Charlie Chaplin

gibi sessiz sinemanin 6nemli isimleri, Kamelyali Kadin filmi gibi sinema klasikleri,
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Misir ve Kiibik tarzi sanat akimlar1 moday1 derinden etkilemistir. 192511 yillarda ise
geometrik desenler, asimetrik kesimler 6n plana ¢ikmis ve yaka ve eteklerde ¢ok

kullanilmistir (Komsuoglu ve digerleri, 1986: 19).

1925 yilinda ortaya ¢ikan ve giiniimiize kadar yerini koruyan moda akimlarindan biri
de Carliston tarzidir. Carliston modas1 askeri iiniformalara ve kiyafetlerde erkeksi
hatlara tepki olarak yaranmistir. Diinya savasindan ¢ikmis bazi iilkelerde savasa inat
olarak eglenceler yapilmaya baslanmis ve cazin hizli ritimleri, daha enerjik danslar,
renkli kiyafetler tercih edilmisti. Carliston dansinin popiilaritesi o kadar yayilmsti ki,
beraberinde Carliston moda akiminit yaratmisti. Carliston dansini pistte rahat
yapabilmek ve ayni zamanda ¢ok dikkat cekmek icin korsesiz ve piiskiillii kiyafetler
tercih edilmisti. 1930°Iu yillarda krep ve jarse kumasglar moda olurken, geometrik
desenler degil de cicekli desenler tercih edilmis ve 1934 te ilk kez strec lateks ortaya
¢tkmis ve modada degisikler getirmisti. 1939'da Ikinci Diinya savasinin baslamasi
yine de ekonomiyi etkileyerek moda endiistrisine etkisini gostermisti. Yapay kumaslar
icat edilip, sentetik ipek kumasglar kullanilmaya baslanmisti. Savas nedeniyle kumas
sikintist olmdugundan daha kullanish kiyafetler iiretilmis, askeri iiniforma stilini
andiran tarzda kiyafetler giinlik giyimde kullanilmaya baslanmisti (Dereboy, 2004:
128).

Savaglarin olmasi ekonomiyi kotli yonden etkilediginden Yirminci yiizyilin basinda
savaglar modanin da gelismesini engellemistir. Savas sonrasi en biiylik devrim preta-
porter yani hazir giyim endiistrisinin yaranmasiydi. Hazir-giyim, haute couture
koleksiyonlarinin kopya edilip, herkesin alabilecegi bir fiyata ¢ok sayida iiretilmesi
oldugundan hazir giyim endiistrisi hizla yiikseldi ve ucuz malzemelere talep artt1. Artik
haute couture degil de spor sikligi talep edilir oldu (Demirci, 2002: 2-18). Savas
sonras1 yillar Fransa'nin moda endiistrisinde tekrar itibar kazandig: yillardi (Onur,
2004: 54). ikinci Diinya savas1 sonras1 ddnemin moda devrimini Christian Dior Moda
Evi yapmis ve 1947°de ortaya c¢ikardigi “The New Look” (Yeni Goriiniim) olarak
adlandirilan bu yeni akima kadinlar hemen adapte olmuslardir. Eteklerin daha kabarik
oldugu, belin inceliginin ortaya ¢ikarildigi, genis omuzun kullanilmadig, daha kadins1
hatlarin 6n plana ¢ikarildig bir tarzdi. Birinci Diinya savasindan sonra mini eteklerin
ortaya cikarak kadin viicudunun 6n plana ¢ikmasi ve aymi zamanda Ikinci Diinya
savagindan sonra kadins1 viicut hatlar1 ve kiyafetlerdeki seksilik her savastan sonra bu

tarz degisikliklerin olmasinin gostergeleriydi (Uzun, 2012: 22).
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4.2. Reklamlarda Ve Modada Kadin Viicudunun Bir Obje Olarak Kullanilmasi

Tiirk Dil Kurumu imgeyi “zihinde tasarlanan ve gerceklesmesi 6zlenen sey, diis, hayal,
hiilya; genel goriiniis, izlenim, imaj, duyu organlarinin distan algiladigi bir nesnenin
bilince benzeyen benzeri hayal” olarak tanimlamaktadir (Kocabas ve Elden, 2006).
Fotograflarda, videolarda biitiin gorlintiiler imge icerir. Gorsel bir belirtkedir, baska
bir nesneyi Ornekseyerek ya da orneksemeyerek gorsel bir bicimde yansitir ve ¢ok
sayida ozellik tagimaktadir (Giliz, R. Kiigiikerdogan, Sar1, B. Kiiciikerdogan, Zeybek,
2002).

Reklamlarda direkt ya da dolayli yolla her zaman kadin imgeleri kullanilmistir. Zaman
icinde kadinlarin donemdeki toplumsal statiisiine, yeri ve durumuna gore kullanim
bigimlerinde degisiklikler olmustur. Kadin viicudu her zaman bir cazibe nesnesi olarak
reklamlarda kullanilmistir. Reklamin hedef kitlesi erkekler olursa cezbetmek, hedef
kitle kadin ise inandirict olmasi i¢in, hedef kitle ¢ocuklar ise o zaman anne faktorii
olarak kadin kullanilir. Peki, reklamlarda kadinlar neden her zaman kullanilir? Ciinkii
kadin ya hedef kitledir ya da baskalarini etkileyen, ikna eden ve tiiketici yapan bir
aragtir. Reklamlarda kullanilan kadin faktorlerine genel olarak bakarsak onu dort
gruba ayirabiliriz. Birincisi giizel, ¢ekici ve geng kadin, ikincisi evli ve anne kadin,

liciinciisii yasli kadin ve dordiinciisii calisan kadin. (Imanger, 2002).

1900°li yillarin basinda ve ortasinda kadin iyi anne ve iyi es olarak aksettiriliyordu.
Ciinkii o yillarda kadinlar ¢calismiyordu ve is sendikalarina alinmiyorlardi o yiizden

hedef kitle olan kadinlarin giinliik yasantisina vurgu yapiliyordu.

You mean a woman can open it ?

Sekil 4.1.http://laestrella.com.pa/estilo/cultura/roma-contra-publicidad-
machista/23855693
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Bu reklamda kadin o kadar zayif bir varlik olarak gosterilmis ki, kadinin ketcap
kavanozunun kapagini acabiliyor olmast o zaman i¢in degisik bir olaymis gibi aks
ettirilmistir. Bununla da kadinin higbir iste ¢alisamayacagini sadece iyi bir es ya da
anne olabilecegini, bir ket¢ap kapagini agmak i¢in bile bir erkege ihtiyaci oldugunu
gostermeye c¢alismislardi. Bu ket¢ap markasi da “artik kadinlar kendi ketcap
kavanozlariin kapagini agabilir” mesajini vererek kadinlar igin “kolaylik” saglamak
istediklerini gostermislerdi. Bu donemlerde reklamlarda nadiren genglere 6rnek olan
yasli kadin imgeleri de kullanilsa da ¢ogunlukla kadinlar ¢ocuklariyla ilgilenen iyi bir
anne, evde is yapan ve kocasini diisiinen bir es olarak sunulurken, higbir is kadini imaj1

yoktu. 1900°1ii yillarin sonunda artik is kadini profili yaranmaya basladi.

Eger reklamlarin hedef Kitlesi erkek olursa o zaman kadinin ¢ekici yanlari 6n plana
cikarilarak geng, giizel, pliriizsiiz viicutlu kadin kullanilir. “Reklam erkekleri
hedefliyorsa, kadin teni, erkegin icini kipirdatmak, cinsel, ilgi uyandirmak ve bu
tepkileri marka ile 6zdeslestirmek igin gosterilir” (Reichert, 2004: 116). Kadin erkegi
etkilemek ve nesneyi hedef kitleye aldirmak igin cazibe amaciyla kullanildigindan

hem izlenen bir nesneye hem de zihinde iiriin ile alinip satilan bir imgeye donisiir.

Kadinlar en iyi tiiketiciler oldugundan hedef kitle olarak ele alirsak onlari etkilemek
daha kolay olur. Ciinkii kadinlar hem kendileri hem erkege cazip goriinmek amaciyla
hem de diger kadinlarla rekabette olduklari i¢in birka¢ yonden kadimi etkilemek
miimkiindiir (Rutherford P, 1994). Ciinkii kadinin en biiyiik rakibi yine kadindir.
Erkekleri cezbetmek i¢in her zaman kadin teni degil de aym1 zamanda kadinlarin
saglari, dudaklari, gdzlerinin de 6n plana ¢iktig1 reklamlar yapilmistir. Bu reklamlarda
esas hedef kitle erkekler olsa da reklami izleyen kadinlar da reklamdaki biitiin erkekleri
etkileyen kadin imgesinin yerinde olmaya calisirlar (Kiiclikerdogan, 2009: 128).
Ornegin Mavi Jeans reklaminda Serenay Sarikaya pantolonunu giyerken viicudu ve
dudaklar1 yakin detaya alinir. Sonunda erkek onu goriirken kendini kaybederek ismini
bile yanlis soyler. Burada kadin bedeninin detaylar1 gosterilerek erkegi cezbetmek
amaclanmistir. Ama hedef kitle olarak hem kadinlar hem erkekler ele alinmustir.
Kadinlar da Serenay Sarikaya gibi olursa, onun gibi giyinirse o zaman onlar da
erkeklerin dikkatini ¢ekebilir diye bir alt mesaj da verilir. Kadin bedeni siislenmeye
hazir bir meta olarak goriildiigii icin bu strateji 6zellikle giizellik {irtinlerinde ¢ok ise

yarar (Rutherford P, 1994).
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Reklamlarin sunumlari yapilirken onun insanlari cezbedecegi 6ne atilan ilk unsurdur.
Ama reklamlarda amag hedef kitleyi etkilemek olsa da {irliniin satin alinacagina bir
s0z verilmez. Reklamlarla tiriinlerin daha fazla ilgi gérecegi, insanlar tarafindan taninir

olacagi kaginilmazdir.

Cogu zaman reklamlarda geleneksel imgeler kullanilir. Yeni bir iirlin tanitilsa bile
bulundugu toplumun durumuna gore diirtiiler kullanilir ki insanlar {iriinii ilk kez gorse
bile sanki hep hayatlarindaymis gibi hissetsinler. Mesela erkekler i¢in iyi aile babasi
rolii, kadinlar i¢in esi ve ¢ocuklari i¢in fedakarlik yapan iyi bir anne rolii neredeyse

tiim toplumlarda gegerli rollerdir.

Giizellik tirtinlerinden parfiim reklamlarina dikkat edersek neredeyse biitlin parfiim
reklamlarinda ¢iplak kadin teni ve onun etrafinda pervane olan erkekleri gorebiliriz.
Parfiimiin ¢ekiciligi ve cinsel diirtiileri tesvik etmesi bilinen bir faktordiir. O yiizden
hedef kitle kim olursa olsun ¢ogu zaman parfiim reklamlarinda kadin tenini goriiriiz
(Reichert, 2004: 27). Ornegin Dior un Jadore parfiimiiniin reklaminda Charliz Theron
reklam boyunca kiyafetlerini ¢ikarir ve en sonunda ¢iplak kalinca Jadore parfiimii
gosterilir. Bununla da kadin viicudunun piiriizsiizligii ve ¢ekiciligi kullanilarak erkek
tahrik edilirken kadin da bu parfiimii kullanirsa reklamdaki kahraman gibi cezbedici

olabilir diisiincesi asilanir.

1900'Lii yillarda birgok yeni iriin arka arkaya piyasaya ¢iktgindan yeni ¢ikan iiriine bir
farkli 6zellik vermek ve reklamlarla insanlara duyurmak en 6nemli unsurlardandi.
Bigilendirici ve igerigi ¢ok olan reklamlar kullanilmaya baslanilmisti. Artik amag
sadece satmak degil hem de marka degeri ve marka sadakati yaratmakti (Dagtas,
2003). Bu donemlerde sabun markalarindan, i¢ ¢amasiri, yemek iirlinlerine kadar her
markada kadinlar kullanildigindan kadinlar yine de reklamlarin bas kahramanlartydi.
Artik kadin bedeni kullanilirken iiriiniin giizelliginden ¢ok kadin cinselliginin 6n plana
c¢ikarilmasi daha fazla 6n plandaydi. Eger hedef kitle erkekse o zaman kadin bedeni
erkekleri cezbetmek ve bu yolla marka sadakati yaratmak i¢in kullanilir (Reichert,

2004)
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1900°li yillarin bazi reklamlarrindan 6rnek vermek gerekirse asagidakiler 6rnek
gosterilebilir. Burada yalnizca kadimin viicudu degil de onun iyi bir ev hanimi olmasi

ozelligi kullanilmistir.

Ortallgl toza bogma...
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Jle tozu Jle tozu
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Yoket. l | Yoket.

Sekil 4.2.

Buatun Tuhafiye ve Elbise
Magazalarindan israrla isteyiniz

Sekil 4.3.  http://www.sendefikibokde.com/blog/yaraticilikta-sinir-tanimayan-turk-

reklamlari/

Bu reklamda hedef kitle erkek olsa da yine kadin viicudu onlar1 cezbetmek igin
kullanilmigtir. Kadinin gogiis dekoltesi vermesi, belinin inceliginin gdsterilmesi,

bacagini kaldirip dekolte vererek erkekleri cezbetmesi bu detaylardandir.

Sadece reklamlarda degil gazete yayimnlarinda da kadinlara iliskin yazilar yayimlanirdi.
Ornegin 1931 yilinda yayimlanan bu gazetede makyaj iiriinlerinin kadin1 ne kadar
degistirdigi hakkinda yazi yazilarak bir tarafta 16 yasindaki hi¢ makyajsiz bir kizin
solgun hali, diger tarafta 40 yasinda ama makyaj tiriinleri ve kiyafetlerin ¢ekiciligi ile
ne kadar geng, cazibeli ve en 6nemlisi mutlu goriinen kadinla giizellesmenin 6nemi
vurgulanmak istemistir. Modanin kadinlar arasinda bu kadar hizla yayilmasinin sebebi

bdylece acik ve net diye belirtilmis.
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Sekil 4.5. http://www.zamantika.com/1930lar/bayanlar-spor-yapin-1935/

Sekil 4.6. http://www.zamantika.com/1930lar/bayanlar-spor-yapin-1935/2/

1935 yilinda yayimlanan bir gazete yayininda spor yapmanin énemi vurgulansa da
ama ayni zamanda kadin viicudunun da ¢iplak olmasmin kotii bir sey olmadigi da

yazilmis.

4.3. Chanel Ve Yves Saint Laurent Markalarinin Hikayeleri Ve Onlarin Kadin
Hayatina Etkisi

Yves Saint Laurent'nin hayat hikayesi belki de bir¢ok insana ilham olmustur. 1936
yilinda Cezayir'de dogan Yves Saint Laurent 14 yasindayken kagit bebeklerini
manken yapip, kendi markasini yarattigin1 hayal edip oynarmis. Hayat1 boyunca ¢ok
utangac ve her zaman kendine gliven duymama sorunu yasayan Yves 18 yasindayken

kendisinin yarattig1 bir koleksiyonla bir yarismaya katilarak o yarismayi kazandiktan
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sonra Christian Dior'un dikkatini ¢ekerek Dior’ da ise baslamistir. Bir giin Dior onu
yanina ¢agirarak “bu elbiseyi ¢izmigsin ama bunun beli diiz hi¢ kivraklik yok”
demistir. Yves de ondan hi¢ beklenmeyen bir sekilde kumasi alip keserek elbisenin
beline dolayip lizerine de bir kurdele yaparak tam da Dior'un istedigi seyi yapmisti.
1958 de Dior 6ldiikten sonra vasiyetnamesinde bag tasarimci olarak onu yazarak Yves
Saint  Laurent’in  macerali  hayatina  baslamasina  vesile  olmustur

(http://www.thequardian.com/lifeandstyle/2008/jun/02/fashion.francel).

Ilk yarattig1 koleksiyonla sohreti yakalayan Laurent her zaman yeni koleksiyon
tirettiginde ¢ok stresli olup acilar ¢ekerek kendini sorguladigindan hastanelik olmus ve
Yves'in Diordak: isine son verilmisti. Bununla da onun hayatinda yeni bir donem
baslar. Hayat arkadas1 Pierre Berge ile birlikte kendi markasini olusturarak 1962
yilinda kendi ismiyle ayni olan markasini yaratir ve basar1 {istline basar1 kazanir.
Onceleri Haute Couture kiyafetler iireten marka daha sonra o dénem igin ¢ok biiyiik
yenilik olan seri iiretim yapar ve bu o donem i¢in biiyiik bir olay olur. Daha sonra
marjinal tasarimlar yaparak doneminin sartlariin disina ¢ikip kadinlar i¢cin smokinler
tasarlamig, gece elbiselerinde daha renkli kumaslar kullanmis, transparanlar
kiyafetlere eklemis, kiyafetleri daha rahat daha giyilebilir tasarlamig, defilelerinde ilk
defa siyahi modelleri kullanmistir. Biitiin bunlar o dénem i¢in devrim niteliginde ¢ok

biiylik  yeniliklerdi (http://bestfilma.com/1005-up-iv-sen-loran-yves-saint-laurent-

2013-hd-720.html ). Coco Chanel kadinlar igin pantolon giyilmesi akimini yaratsa da

kadinlara pantolonu giydiren ve smokinleri daha cekici hale getiren Yves Saint
Laurent olmustur. Son doneme yaklastikca artik ¢aga ayak uyduramayacagini anlayan
Yves 2002"de moda diinyasina veda etmisti. Yves Saint Laurent 2008 de ise hayatini

kaybetti.

Moda diinyasinda devrim niteliginde yenilikler getiren Coco Chanel gergek ismiyle
Gabrielle Bonheur Chanel 19 Agustos 1883 yilinda Bati Fransa-Saumur’da
dogmustur. Dogduktan kisa bir siire sonra annesi vefat ettiginden o, kardesiyle birlikte
bir manastira yerlestirilir. Ama manastirin o siki disiplinli ve monoton gegen hayati
Chanel’e gore olmadig1 i¢in 18 yasma geldiginde manastirdan ¢ikip Katolik kizlarin
kaldigi Fransa’nmin Aubazine sehrinde bulunan bir evde kalmaya baglamistir.
Aubazine’de kaldigr 6 yil boyunca dikis dikmeyi 6grenerek terzi olmay1 kafasina
koyar. Burada galistig1 siirede Fransiz subaylarina kiyafet diker ve ilk aski Fransiz

subay1 Etienne ile burada tanigir. Bir giin subay onu Cafe Chantant adli eglence

49


http://www.theguardian.com/lifeandstyle/2008/jun/02/fashion.france1
http://bestfilma.com/1005-up-iv-sen-loran-yves-saint-laurent-2013-hd-720.html
http://bestfilma.com/1005-up-iv-sen-loran-yves-saint-laurent-2013-hd-720.html

mekanina ¢agirarak burada Gabrielleden sarki sdylemesini rica eder. Sarki da Coco
kelimesi ¢ok kullanildigindan Etienne “artik sen Coco’sun, ben sana artik Coco
diyecegim” der. Boylece de markanin ismi olusur. Hayatina birkag¢ kisi girmesine
ragmen en ciddi iliskisi Westminister diikii ile olsa da hi¢ evlenmez. Bir giin ona
“Neden Westminister diikii ile evlenmediniz?” diye sormuslardi. Coco da “Bugiine
kadar birka¢ tane Westminster Diisesi olmustur ancak diinyada yalnizca bir tane

Chanel vardir” diye cevap vermistir ( https://my-hit.org/film/5134/). Coco hep sira dis1

bir kadin oldugundan her kes biriyle evlenmek isterken Coco “hi¢bir zaman birine ait
olmayacagimi biliyordum” demisti. Bu yiizden de onlarca kez evlenme teklifi

almasina ragmen higbirini kabul etmemistir.

Ise dnce sapka dikerek baslayan Coco diktigi sapkalar1 eve gelen misafir kadinlar
tarafindan ¢ok sevilir. Coco sapkalarini tasarladiktan sonra onun yasadigi eve gelen
misafirlerden biri onun tasarladig1 sapkay1 goriir ve Coco o bayanin denemesini ister.
Sapka c¢ok sade, hi¢bir siisii olmayan, biraz da erkek sapkalarini animsatan oldugundan
kadin denedikten sonra aynaya baktiginda sapkanin ¢ok ciliz kaldigini diisiiniir ve
“Tiiyler ve siisler i¢in param olmadiginm diistinecekler” der. Coco da “bu kadar agur,
cok biiyiik seylerle siislii sapkalar taktiginizda diistinmeniz ¢ok zor olur” diye cevap
verir. Kadin sasirir ve “diisiinmek?”” diye cevap verir. O zaman i¢in kadinlarin bir sey
diisiinemeyecegi toplum tarafindan gérmemis ve sadece erkekler degil de kadinlar da
diistinemeyeceklerini kabullenmigler. Tiyatro i¢in kiyafetler tasarlamaya baslayan
Coco bir aktris i¢in siyah uzun kollu, hi¢bir yerden dekoltesi olmayan bir kiyafet
tasarlar. Coco kadin aktris iizerinde son dokunuslar1 yaparken kadin daralarak elbiseyi
stirekli cekistirir. Sonra dayanamayip “hicbir yerden dekoltesi yok, biraz agiklik ver
bir yerden” der. Coco da “goriinmeyerek kadin viicudunu hayal etmek daha seksidir”

diye cevap verir (https://my-hit.org/film/5134/). Chanel'in tasarladigi kiyafetler

genelde korsesiz ve daha rahat kiyafetlerdi.

Coco rutin hayatindan sikilarak Paris’e gitmek istedigine karar verir ve hala iiniinii
kaybetmeyen, modaya yon veren Coco Chanel markasi olusur. Paris’e geldikten sonra
gittik¢e linii artan Coco kendine bir diikkan acarak isleri oradan yiiriitiir. 1909 yilinda
kendi markasimi olusturarak 1 yil sonra 21 sapka diikkanina sahip olmustur. 1925
yilinda o, Avrupa’da ki elit kesime hitap eden ve tasarimlar1 herkesin begenisi toplayan

bir modactydi.

( http://science.usue.ru/attachments/336_Thesis11.pdf#page=227).
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Ikinci diinya savasi basladiginda o, biitiin diikkanlarin1 kapatarak sadece evinde Haute
Couture kiyafetler dikmis ve dénemi boyle gegirip, 1954 te Isvicre'den Paris’e gelerek
moda diinyasia geri donmiistii. 1971 yilinin basinda 87 yasindayken Coco, yaslilik
yiiziinden yorgun ve hasta diismesine ragmen bahar koleksiyonunu hazirlamisti. 1983

yilinda 10 Ocak'ta vefat etti (Tunca; Ece, 2014).

Ayn1 zamanda bazi referanslara gére Coco Alman bir ajanla sevgili olmus ve bu siire
icinde kendisi de Almaniya i¢in ajanlik yapmis. Ama bu kesin bir kaynaga

dayanmadig1 i¢in net bir bilgi olarak kabul edilmez.

Kadmlarin bir 6zne olarak anlatildigi makalede o6zellikle bu iki modacinin
secilmesinin bir degil onlarca sebepleri vardir. Bu iki modaci da o zaman i¢in ¢i8ir
acmis sanat¢ilardir. Neden sanatci deniyor, ¢iinkii sanatin yillar sonra da hatirlanmasi
kendi ¢izgisini korumasi, anlatilmak istenenin sadece kendi zamaninda degil de
zamani agarak her doneme uymasi, zamani 6telemesi gerekir. Bu iki modaci da bunlari
yapmistir. Onlarin kiyafetlerle yaratmak istedigi sadece kadinlarin giymesi igin

tasarlanmig kumas parcalar1 degil de birer sanat eseri olarak yaratilmisti.

Yves Saint Laurent hi¢ siiphesiz devrim yaratan bir modaciydi. Bugiin de bdyle
anlatilmasinin nedeni donemine uymayan tasarimlar yapmasi, kadinlar1 sadece bir siis
gibi degil de gergekten insan olarak gdstermeye calismast ve s. gibi sebeplerdi.
Kadmlar i¢in ilk pantolon tasarimini Coco Chanel yapsa da kadinlara pantolonu
giydiren Yves Saint Laurent olmustur. Chanel'in tasarladig1 pantolonlar o zaman ¢ok
da kabullenilmemisti, ancak Yves pantolonlarin formlarini degistirerek onlara disilik
katt1. Yves erkek takimi olan smokinleri kadinlar i¢in tasarlayip onlar1 daha seksi yapti.
50 y1l 6nce ¢izilen modellerin glinlimiizde dahi modern olmas1 onun eserlerinin zamani
asarak gelecek toplumlari bile kavradigini anlatir. Yves'in kadinlara ¢ok biiyiik bir
hayranligr vardi. Yves Saint Laurent “Ben kadinlar1 kullanmadim, onlara hizmet
ettim” diyerek kadinlara ne kadar saygi duydugunu gostermisti(http://fashion-
history.lovetoknow.com/fashion-clothing-industry/fashion-designers/yves-saint-

laurent). Onun yapmak istediklerini anlatan en giizel cimleyse hayat arkadasi Pierre
Berge’ nin dedigi su sozlerdi: “Coco Chanel kadinlara 6zgiirliikk, Yves Saint Laurent
ise kadinlara gii¢c verdi”. Bu ger¢ekten de boyleydi. Ciinkii o, kadinlar i¢in tasarladig
kiyafetlerle hep onlarin kendilerine olan giivenini artirmalarin1 istemisti. Yves
kadinlarin erkeklere isyan eder gibi pantolon giymelerini istememisti, pantolonu

smokini disi yapmistt. Yves ilk defa defilesinde siyahi mankenlere yer vererek onlari
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kesfetmis ve bunda da azinlikta kalan diger insanlar tarafindan ezilmis toplum olan
zencileri 6n plana ¢ikarmisti. Gece elbiselerinde genelde asil renkler kullanilirdi ama
Yves ilk olarak turuncu gibi parlak renkleri ve transparani gece elbiselerinde
kullanarak kadinlarin 6n plana ¢ikmaktan korkmamalari i¢in bu tarz kiyafetler tasarlar.
Yves “devrimin gelisimindeki oynadigim roliin farkindayim ve bu konuda miitevazi
olamayacagim, ¢ilinkii hayatimi1 adadigim tek amag¢ budur” demisti (http://fashion-

history.lovetoknow.com/fashion-clothing-industry/fashion-designers/yves-saint-

laurent), (Yves Saint Laurent; Jalil Lesper; 2014).

Coco Chanel erkek diinyasinda basarili olarak kendi ayaklari izerinde duran, erkeklere
kars1 ¢ikan nadir kadinlardandir. Gabrielle, ¢agimiza damga vuran bir tasarimet, hicbir
zaman kendi dogrularindan vazgegmeyen bir ikon, bir¢ok kadin i¢in 6zgiirliik timsali
biri olarak giiniimiize kadar aktiielligini korumustur. Coco kendi ayaklar1 tizerinde
durmaya ¢ok erken yastan basladigindan déneminin diger kadinlar1 gibi erkeklere
bagimli degildi. Ilk zamanlar tarziyla ¢ok alay konusu olan Coco hicbir zaman
tarzindan 6diin vermeyerek “Ben zevksizlikten anlarim” diyecek kadar da kendine
giiveni olan bir kadindi. Baglarda kendi yeteneginin farkinda olmayan Coco sonralar
arkadasinin 1srariyla sapka yapmaya baslar ve evlerine gelen kadinlar sapkalar1 goriip
etkilenerek davetlerde onun sapkalariyla boy gostermeye baslarlar. Bundan sonra o

tasarimci olarak hayatini devam ettirir.

Her donemin kendine 6zgii yasam bigimleri, hayat sartlart vardi. 1920-1930"larda
beyaz olmak bir soyluluk gostergesiyken, buna karsi ¢ikarak ilk kez yanik tenli olan
da yine Coco'ydu. 1914 yilinda onun yarattig1 tarz, donemin kadinlarinin sah sahali
giyimlerinden cok farkliydi. Kisacik saclari, erkek gomlekleri ve pantolonlari,
sapkalar onun stilinin esas pargalariydi. Bu doneme aykiri olsa da diinyada biiyiik
yanki uyandirmig ve bu akimi g¢oktan uygulamaya baslamiglardi. O donemde
kadinlarin saglar1 hep uzun oldugundan Coco saglarini kisacik kestirdiginde ¢ok biiyiik
saskinlikla karsilanmisti. Donem i¢in sa¢ kesmek o kadar garipti ki “eger kadin sagini
keserse 0 zaman hayatinda ve disiincelerinde degisim yapmak istiyor” diye

disiiniirlermis  (http://fashionhistory.lovetoknow.com/clothing-around-world/paris-

fashion).

Chanel yatili okuldan ve fakirlikten diinyanin sayili modacilari arasina kadar
yiikselmesinin ardinda kendine duydugu sonsuz inang, kadinlar konusundaki vizyonu

ve moda konusundaki dogaiistii yetenekleri ve onu farkli yapan inang ve tutkular
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vardi. Chanel modasinin asla gegmeyen kusursuz sikliginin temelinde sadelik yatar.
Gliniimiiz modern kadiinin tigort, spor ayakkab1 ve kottan olusan tarzi higbir zaman

Coco Chanel zarafeti ile boy Olglisemez.

“Kliigiik siyah elbise” kreasyonu ile diinyada tinlenen Chanel “Liiksiin rahat olmasi
gerekir, aksi takdirde liikks degildir” demisti. O tasarimlarini1 yaparken kadinlarin rahat
olmasmiistediginden al¢ak topuklu ayakkabilar, ceket altina giyilen kolsuz bluzlar,
uzun kayigh cantalar tasarimlamustir. “Pantolon, kadinlar1 ozgiirlestirir” diyerek
pantolon tasarimlarina baslamistir. “Miikemmel bir takim hem feminen hem maskiilen
unsurlart birlestirmelidir” diyen Chanel pantolon tasarlarken onu sik zarif bir bluzla
hayal ederek ayni1 zamanda kadinlarin disiligini de korumustu (Coco before Chanel;
Ann Fonten; 2009). “Her kadin hak ettigi yastadir”, “Bir kadinin en ¢iplak hali, en iyi

giyindigi halidir” onun diger meshur s6zleridir (Tunca, Ece; 2014).

53



5. TURKIYE'DE KADINLARIN BiR CINSIYET OLARAK VAROLUSU

5.1. Tiirkiye'de Kadinlarin Bir Cinsiyet Olarak Toplumdaki Durumu

Baz1 diinya toplumlarinda oldugu gibi Tiirkiye'de de bazi toplumlarda kadinlarin
dislandig1 ve onlarin sosyallesmesine, topluma entegre olmasina yardimei olan sosyal,
politik, ekonomik ve kiiltiirel alanlardan tamamen ya da kismen mahrum edildigi
goriiliir (Walker ve Walker, 1997: 8). Sosyal dislanma terimi ilk olarak 1960larda
Fransa'da kullanilip toplumda dezavantajli kismu anlatilir (Yepez Del Castillo, 1994:
164). Kadinlar yasamlar1 boyunca bir¢ok ac¢idan sosyal dislanmaya maruz kalirlar.
Gerek caligma ve egitim hayatlarinda gerekse de normal yasamlarinda cinsiyet
aymrmciligi veya toplumsal cinsiyet gibi nedenlerden dolay: dislanirlar. Tiirkiye'de
kadinlarin egitim diizeyinin diisiik olmasi, bazi toplumlarda kadinlarin egitim
almamalart i¢in ilkokuldan sonra okuldan alinmalari veya hi¢ okula génderilmemeleri
biiylidiikge onlarin toplumda birey olmalarint zorlagtirir. Bu gibi durumlarin
sonucunda da kadnlar kiigiikliikten bu cinsiyette doguldugu igin diglanir, daha sonra
egitim almasinda engellenir, sonra egitimsiz, evli ve gocuklu oldugu igin ise alimda ve

calismada zorlanir.

Kadinlarin tek baglarina bir yerlere ulagmasi, bagimsizliklarin1 kazanmasi ve rahatca
hareket etmeleri gittikce zorlandig: i¢in bu durum onlarin toplumda birey olmasini
engelliyordu (Adaman ve Keyder, 2006:6). Bireylerin de kendilerini ekonomik agidan
saglama almalar1 onlarin toplumda var olabilmesinin en 6nemli faktorlerinden biridir.
Bu yiizden kadinlarin ¢alisabilmesi ve bu temel sart1 yerine getirebilme olanaklarinin
olmasi ¢ok onemlidir. Tiirk toplumunda baz1 kesimlerde kadinlarin tek basina disar
cikmasi icin bile erkek bir bireyden (baba, agabey veya koca) izin almasi gerekirken,
okula gitmelerine bile izin verilmezken, ¢ocuk yasta gelin edilirken onlarin
biiyilidiiklerinde kendilerini birey olarak toplumda var edebilmeleri olanaksiz gibi
gorliniir. Geleneksel yaklasimlara gore kadimin birincil gorevi es ve anne olmak,

gelecek nesilleri yetistirmek oldugu i¢in, kariyer yapmis bir kadina pek te olumlu
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bakilmaz. Kadinlar dyle ya da bdyle is hayatindan uzak kaldiklar igin gittikce
toplumda kendilerini ifade edememeye ve bir siire sonra da kendilerini topumdan
soyutlamaya baglarlar. Ayn1 zamanda aile i¢inde de herhangi bir karar alma siirecine
katilmaktan mahrum edildikleri i¢in toplum i¢inde kendi fikirlerini sdylemeye
cekinirler (Adaman ve Keyder, 2006:6). Kadimnlar1 ev dig1 yasamin her alanindan
soyutlayan aileler olsa da biitiin Tiirk toplumu boyle degildir.

Belki de Tiirkiye'de kadinlarin en biiyiik yasadigi sorun onlarin siddet gérmesidir.
Hem fiziksel ve cinsel siddet hem de normal ve is hayatinda karsilastiklar mobbing!?®!,
kadinlarin ugrasmak zorunda olduklar1 toplumsal baskinin gesitleridir (Tinaz, 2006:
14). Kadinlarin sadece toplumda degil aile icinde de siddete ugramasi ve bu siddetin
yalnizca mental degil fiziksel de olabilmesi ise bu durumun en ¢irkin boyutudur.
Maalesef ensest [30] iliski Tiirk toplumunda yaygin olsa da kadinlar bu durumu
toplumun tepkisinden ¢ekindigi ve utandig icin anlatamaz. Isin ilging tarafi ensest
iligkinin sadece toplumun egitimsiz ve kirsal tarafinda degil de daha yiiksek kiiltiire
sahip bolgelerde de olmasidir. Oranlar ayn1 olmasa da kiiltiirlii toplumda bdyle bir

seyin olmasi durumun ne kadar vahim oldugunun bir gostergesidir.

Tiirkiye'de kadinlarin karsilastigi sorunlardan biri de egitimde. Egitim konusundaki
problem genelde dogu bolgelerinde, daha geleneksel diisiince yapisina sahip
toplumlarda goriilen kiigiik kizlarin okumasina izin verilmeyerek onlarin okullardan
alinmasidir. Tiirkiye'ye genelinde baktigimizda ise okuyan erkek ¢cocuklarin sayist her
zaman okuyan kiz ¢ocuklarinin sayisindan fazla olmustur (Giimiisoglu, s. 80-99).
Bunun sebebiyse daha kiiltiirlii ve akli baginda kadin bireylerin toplumda goriilmesinin
istenmeyerek erkeklerin her agidan kadinlardan istiin oldugunun toplum tarafindan
kabul edilmesidir. Okuma yazma bilmenin bile kabul goriilemedigi bazi kirsal
toplumlarda durum daha i¢ kararticidir. Ama kanunlara bakildiginda 8 yillik zorunlu
egitim diye bir kanun olsa da bazi aileler bu kanuna kars1 ¢gikmak pahasina olsa bile
kiz ¢ocuklarini okula gondermeyerek ilkokul bittikten sonra okuldan alirlar. Bu
sorunun fazla olmasinin sebebi ne hukuksal agidan yetersizlik ne de fiziksel baskidan
dolayr degil de toplumsal diisiincedir. Toplumun bazi1 kesimlerinden hala orta ¢ag
diisiince yapisinda olmasi ve dinsel agidan da ¢ogu seyi kadinlara yasak gormesi
modern diinyaya ayak uyduramayan bilingsiz bir toplumun olmasiyla sonuglanir.

Kiiltiirel acidan baktigimizdaysa olaymn ge¢misten gelen bir kiiltiire baghiliktan
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dogdugunu da gorebiliriz. Soyle ki, kadinlarin hukuklarinin olmadigi ve halka acgik
yerlerde goriilmesinin hos karsilanmadigi, herhangi kiiltiirel aktivitelerde kadinlarin
katitliminin kabul goriilmedigi bir donemden gecip modern c¢aga gelindigini
varsayarsak, bazi toplumlarin kiiltiirlerine bagli kalmak istemesi sebebiyle kadinlarin

hayat sartlar1 zorlasir.

Tiirkiye'de kadinlara medeni haklar taninali ¢ok uzun siire olmasina ragmen kadinlar
hala toplum baskisi yiiziinden bu haklarindan yararlanamazlar. Giliniimiizde hala
sadece dini nikahi yeterli goren, kadinin hakki olan resmi nikahi yapmayarak onun
hakkini yemesi durumlari ¢okga tespit edilmistir (Giilcihan Agaoglu). Bu gibi
durumlarda sadece kadin degil dogacak ¢ocuk i¢in de zorluklar ¢ikaracagindan resmi
nikahin ne kadar gerekli oldugu toplum tarafindan kabul gérmelidir. Ancak yine de
dine bagllik ad1 altinda, ge¢misten gelen geleneklere sadik kalmak adina bu kanunlar
kabul edilmez. Ornegin 1945 yilinda niifus sayiminda evli kadinlarin sayisinm evli
erkeklerin sayisindan 97 bin fazla ¢ikmasi poligaminin [31] hala ne kadar yaygin
oldugunu gosterir (TUIK). Anadolu'da 6zellikle de kirsal kesimlerde ¢ok eslilik hala

yaygindir ve bu, toplum tarafindan normal karsilanmaktadir.

Biitiin bunlarin temelinde yatan sebepse cinsiyet ayrimciligidir. Tiirk toplumunda
cinsiyet ayrimciligi fikri o kadar kabul gérmiis ki, bunun degistirilmesi i¢in bazi
adimlar atilsa da ¢ok ta olumlu sonu¢ alinamaz. Gegmisten gelen bu diisiinceyi
degistirmek c¢ok ta kolay olmadigindan cinsiyet ayrimciliginin kadinlarin durumunu
gittikce zorlastirmamas1 ve kadina karsi olan her tiirlii siddetin artmamasi icin

gerekirse radikal kararlar alinmalidir.

Kadinlarin toplumdaki durumlarindan bahsederken onlarin ¢alisma hayatlarinin ele
alinmasinin sebebi bireyin calismasinin onun sosyallesmesine ve topluma adapte
olmasina etki eden en 6nemli unsur olmasidir. Geleneksel toplum yapisi denildiginde
genelde ataerkil toplum vurgulanir. Ataerkil geleneksel yapida kadinlar ¢calismaktan
men edilir ya da ¢galigmak istememenin kadinin kendi se¢imi oldugu fikri empoze edilir
(Ecevit, 1995: 120). Boyle toplumlarda nadiren de olsa ¢alisan kadin olursa erkeklerle
ayni isi yapmasina ragmen daha diisiik licret alir, ise alimlar1 erkeklere kiyasla daha
zor olur, sigortasiz gilinliik islerde ¢alismak zorunda kalirlar (ILO, 2008:1). Biitiin bu
sebepler kadinlar1 daha giivensiz, hayati risk tasiyan islere girmesine sebep olur.
Ornegin Tiirkiye'de her yil takriben yarim milyon kisi isgiicii olmaktan ¢ikip issiz

kategorisine girmektedir. Bunlarin %731 kadin, %27’ si ise erkektir. Bu da basta
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belirtilen birgok fikirlerin ispati olarak kabul edilebilir. Ama kriz donemlerinde
kadinlarin ¢aligma sayisinda, 6zellikle ev kadinlarinin ¢aligma sayisinda artig goriiliir
(Turkan, 2005: 30-31). Ciinkii kriz donemlerinde yiiksel maash erkek galisan isten
atilir, yerine ayni1 isi yaparak daha diisiik maas alan kadin is¢i alinir. Bu dongii sadece

Tiirkiye'de degil genelde diinyada boyle devam eder.

Kirdan kente gog bir taraftan yeni is olanaklari, aha iyi bir sosyal ¢evre, hayat sartlar
getirse de ayn1 zamanda daha fazla talep ve zorlu yasami da beraberinde getirir. Clinkii
kirda daha ¢ok egitimsiz ve deneyimsiz olan kesim kente geldikten sonra belli bir siire
adapte olmaya ihtiyaglar1 olduklarindan bu siire zarfinda issiz kalirlar. Sonra kisa bir
stire alistiktan sonra da ¢alismaya baslasalar da bu degeri diisiik ve az maasl igler
olurdu. Kentlerde yar1 zamanli isler de oldugu i¢in kadinlar genelde bu gibi islerde
calisirlar. Kadinlarin giintibirlik ya da yar1 zamanh isleri tercih etmelerinin sebebi
onlarin “asil isleri” olarak degerlendirilen ev isleri ve ¢ocuk bakimina da vakit
ayirabilme ihtiyacindan dogar (Lordoglu, 2006: 49). Kadinlarin is arayip bulamayip
timitsizlige diismesi, maaslarin az olmasi nedeniyle ev islerini tercih etmeleri, illegal
ise alim ¢ok oldugu icin sigortasiz ¢aligmaktan ¢ekinmeleri kdyden sehre geldigi i¢in
kadinlarin isgiiciinden uzaklastirilmasi ve toplumdan otekilestirilmesi, kadinlarin
genelinin egitim diizeyinin diisiik olmasi onlarin isgiici olmaktan ¢ikmalarinin

sebeplerindendir (Tiirkan, 2005: 10).

Cocuklar ilk ailede sosyallesmeye baslasa da topluma dahil olmalar1 okulda baslar.
Durum boyleyken belki de bir insanin birey olarak topluma kazandirilmasiin en
bliylik destegi olan okul hayatindan alikonulmasi onun gelecek hayatina ¢ok biiyiik
etki edecekti. Bir insanin, kadin ya da erkek fark etmez, toplum iginde birey olmalari
i¢in egitim almalar1 bir sarttir. Egitim almanin cografi (sehir, kdy, bolgesel ayirim),
ekonomik (ailenin ekonomik durumu), sosyal (din ve dil ayrimi, ataerkil aile yapist)
farkliliklar1 vardir (Dogan, 2000: 250-252). Sonugta da egitimsiz kalan toplumun

kadin bireylerinin toplumsal yagsamdan 6tekilestirilmelerinin en biiylik nedeni budur.

Tiirkiye'de birinin ise alinmasi i¢in egitim diizeyi ve is tecriibesinin olmasi ilk sarttir.
Bu yiizden de kadinlar ne kadar egitimli olursa, onlarin istihdam edilmeleri de o kadar
artar. Ama ayni sey erkekler i¢in gegerli degildir. Yani kadinlarin istihdam edilmeleri
icin egitim diizeylerinin yiiksek olmasi gerekirken, erkeklerin istthdam edilmesinde
bdyle bir sart yoktur (Kaya, 2006: 3). Kadinlarin toplumdan uzaklagmasinin ve isgiicii

olmasinin 6niinde duran etkenlerinden biri de evli ve 0-6 yas arast ¢ocuk sahibi

57



olmalanidir. Clinkii isveren kadmin evde kiigiik ¢cocugu oldugu i¢in isine yeterince
konsantre olamayacagini diisiinerek isi her an birakabilme ihtimalinin oldugunu g6z

oniinde bulundurur (Kiren, 2007).

Tiirkiye'de toplumsal a¢idan diisiince yapis1 ataerkil ve gelenekseldir. Bu gibi diisiince
yapist kadinlarin toplumdaki yerine ve ayni zamanda istihdamina etki eder. Ciinkii
kadmin evlendikten veya ¢ocuk sahibi olduktan sonra isi birakma ya da akli evde
oldugu i¢in tam anlamiyla kendini ise vermeme ihtimali her zaman g6z Oniinde
bulundurulur (Palaz, 2003: 94). Kadinlar daha ise alinmadan ayirimcilikla yiizlesirler.
Evlilik kadinin hayatina bir statii degisikligi ve sorumluluk yiikler, ¢ilinkii toplumsal
diisiinceye gore “yuvay1 disi kus yapar”. Evlendikleri i¢in erkekler islerine daha fazla
astlirken, kadinlar ise isten ayrilir ve bu durum o6nemli bir gerekce olarak sunulur

(Eyiiboglu ve digerleri, 1998: 213).

Kadinlarin yaptig1 i¢in erkeklerin yaptig1 isten daha zahmetsiz goriilmesi sebebiyle
calisan kadinlarin aldigi ticret genelde erkeklerden daha diisiik olup erkeklerin yaptigi
isin aynisin1 kadin yapsa bile ayni iicret verilmez. Ucretlendirmede esitsizlik ve
ayirimcilik birgok Avrupa tlilkesinde ve ayn1 zamanda Tiirkiyede de vardir (Eurofound,
2006). Kentlerde ¢alisma hayatina girme imkanlar1 daha fazla olsa da egitimsizlik,
deneyimsizlik ve sosyal ortamlarda nasil davranacagimi bilememe gibi sebeplerden

dolay1 kadinlar galigsalar bile daha diisiik maasl ve giivencesiz iste caligirlar.

1950 lerden sonra kirsal bolgelerden kentsel bolgelere gogler basladigr icin yavas
yavas kadinlar da isgiicii gibi goriilmeye basladigindan Tirkiye'de kadinlarin gergcek
anlamda is hayatina atilmalari bu zamanlardan baglar. Kirsal alanlardan kentsel
alanlara go¢ etme hayat sartlarinin tamamen degismesi, kent hayatina alisma hem aile
ici hem de is alanlarindaki degisiklikler kadinlarin toplumdaki durumunu ve is
hayatlarini etkilemistir (Koray ve digerleri, 1999:16 17). Aslinda bakarsak Tiirkiye'de
kadinlarin ilk olarak ¢alismaya baslamasi savasa giden erkeklerin yerini gegici olarak
doldurmaktan ibaretti. Ger¢cek anlamda 1950°lerden baslasa da hukuken hak
verilmesine ragmen fiilen yerine getirilmedigi i¢in kadinlarin da esas iggiicii olarak

goriilmesi zordu.

Kadinlarin ¢alisma hayatlarina katilmas: herhangi bir istek ya da ekonomik
gelismelerden dolayi degil de tam tersi mecburiyetten ve kotii hadiseler sonucunda

olmustur. Once 1915 yilinda Balkan savasinin olmasi, sonra ayni yiizy1l i¢inde Birinci
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Diinya Savasi, Istiklal ve ikinci Diinya Savasi’nin olmas: ve bu nedenle erkeklerin
savasa katilmasi, savas bittikten sonra da cogunun geri donememesi ¢alisan kadinlarin
sayisini arttirmustir. Ciinkii erkeklerin sayist ¢ok az oldugu i¢in ¢alisabilen birilerine
ihtiya¢ oldugundan kadinlar bu sirada ihtiya¢ duyulan is giicii olmaya basladilar
(Mardin, 2000:14). Kadinlar erkeklerin yaptig: isleri yapsalar da genel olarak daha

hafif ve siirekliligi olmayan islerde ¢alistilar.

Bir iilkenin istihdam durumu o iilkenin kalkinmislik seviyesinin ne kadar olduguna
dair bir veridir. Gelismekte olan iilkelerde ve bolgelerde ¢alisan kadinlarin sayisi tarim
sektoriinde artarken, gelismis tilkeler ve bolgelerde ise ¢alisan kadinlarin ¢ogu hizmet
sektoriindeydi. Bununla beraber gelismis tilkelerde kadinlarin daha fazla calistigi
hizmet sektdriinde aile is¢iliginin yerini licretli calisan kadin emegi almaktaydi. Zaman
icinde hem sektorel anlamda hem de kadinlarin istihdam edilmesi ile ilgili degisim ve

farkliliklar kendini gostermeye basladi.

Toplumsal yapilar degistikce dogal olarak toplumda yasayan bireylerde de degisimler
oldugundan artik kadinlar da egitim almaya, kim oldugunu kavramaya, haklarim
tanimaya, hizmet sektorii ve bu gibi baska sektorlerde ¢caligmaya baglamiglardi. Ama
ne kadar gelismeler olsa da ¢ogu zaman toplumda geleneksel diisiinceler 6n planda
oldugu i¢in kadmin ev hayatindan disar1 ¢ikmasi ve ¢aligmasi pek hos goriilmezdi
(Kocacik ve Gokkaya, 2005:196). Aslinda bakildiginda Tiirkiye kadinlara en genis
haklar1 veren ilk iilkelerden olsa da ve yasal olarak kadinlara ¢ok hak tanisa da reel
anlamda neredeyse higbir hak gergeklestirilmemisti. Bunun en biiyiikk sebebi ise
toplumun kadinlarin ¢calismasina yonelik diisiincelerinin olumsuz olmasiydi (Colak ve

Kilig, 2001:7).

Peki, Tiirkiye'de hukuksal olarak kadinlarin ¢alismasi i¢in haklar taninmasina ragmen
neden kadinlarin ¢alisma oranlarinda artis olmadi? Geng niifusun egitim siiresi uzadigi
i¢in is hayatina ge¢ atilmalari, kente gociin artmasi gibi ¢esitli faktorler kadinlarin is
hayatlarina atilmalarini zorlastiran sebeplerindedi. Eskiden 5 sene olan zorunlu egitim
stiresinin 8 seneye ¢ikmasi, kente gocle birlikte kadinlarin egitimsiz ve deneyimsiz
olmalari, yeni hayat sartlarina ayak uyduramamalart onlarm is glici piyasasina
girmelerini geciktirir (Tansel, 2002:5). Hamile olmak, kiigiik ¢ocuk bakimi, kadinin
egitim diizeyinin diisiik olmasi, her iste calismaya kadinlara olanak saglanmamasi,
hukuksal ac¢idan eksikliklerin olmasi ve en 6nemlisi de toplumsal bakis aginin kadinin

caligmasinin aleyhine olmasi genel anlamda yalnizca Tirkiye'de degil de biitiin
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diinyada kadinlarin is hayatlarma girmesini veya girdikten sonra yiikselmesini ve

kariyer yapmasini engelleyen baslica temel sebeplerdendi. (Kiigiikkalay, 1998:40).

Tim bunlara ragmen verilere bakildiginda her gecen sene kadinlarin ¢calisma oranlari
az da olsa artmaktadir. Ama bu artis genelde bekar kadinlarin sayisinda olup 15-19 yas
aras1 gruplarda en yiiksek orana ¢cikmistir (TUIK, 2006). TUIK” tanimlamalaria gére
bu gibi aragtirmalar yapildiginda issiz niifus da dikkate alinmalidir. Ciinkii evlenene
kadar kadinlarin ¢ogu ¢alissa da evlendikten sonra ¢ocuk bakimi, evi ¢ekip ¢evirme
gibi belli zorluklar ¢iktig1 igin ¢alisan kadinlar artik is hayatin1 birakmak zorunda
kalarak issiz niifuza dahil olurlar (Kilig, 2000:2).

Aslinda Kadinlarin durumunu arastirirken, bunu cumhuriyetten 6nce ve cumhuriyetten
sonra olarak ayirmak lazim. $oyle ki, Cumhuriyetten dnce kadinin hi¢bir hukuku
olmadig1 gibi ayni1 zamanda egitim alamazdi ve giyim tarzlarinda da kisitlamalar vardi.
Ama Atatiirk 'iin gelisiyle ilk olarak Medeni Kanun [32] kabul edilmis ve artik kadinlar
da toplumun bir bireyi olarak haklara sahip olmustu. Ozellikle 19. Yiizyilda toplumun
kadina bakis acisi, onun sadece ev kadini veya anne olmasi yoniinde olup calisan,
egitimli, siyaset¢i kadin kavramlari hi¢ olmadigi gibi kadinlara dair yazili belgeler de
yok denecek kadar azdi (Farooghi 2002: 115). Cumhuriyetten sonra kadinlar igin
pozitif yonlii degisimler sadece sosyal hayatta degil de hem de egitim ve hukuk
alaninda da olmustur. Hatta Medeni Kanun'un kabul edilmesi Avrupa'ya 6rnek olmus
ve kadinlar sosyal, kiiltiirel, siyasal hayata dahil olarak toplumda bir bireyi gibi kendi
fikirlerini soylemeye, toplumu degistirmek igin ¢aba gostermeye baslamisti
(Gokgimen, 2008: 5).

Sosyal hayati diizeltmek amagl yapilan ¢aligmalar ilk 6nce toplumun en kiigiik
kurumu olan ailenin onarilmasiyla baslamistir. Aile i¢inde kadina bakis agisini
degistirmeyi amaglayan c¢alismalarla kadinin 6nemi vurgulanarak ve kadinin egitici
rolii esas alinarak, toplumda herhangi karar verme asamasinda kadinin da fikrinden
yararlanmak gerektigi gosterilmistir. Eskiden toplumdan uzaklastirilan, fikirleri bile
sorulmayan kadinlar artik fikirleri 6nemli hale gelen bireyler olmuslardi. En kiiciik
temelden baslanmasinin sebebi de genel anlamda toplumun diisiincesinin
degistirilmesinin zor olmasi ve yavas yavas da olsa saglam temel insa ederek bu

diislinceleri empoze etmenin daha dogru olmasiydi. Ama bunu toplumun her kesimine

*Tirkiye Istatistik Kurumu
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yaymak miimkiin degildi. Ozellikle Dogu ve Anadolu tarafinda geleneklerine sadik

kalip yeni diisiinceleri kabul edemeyen aileler cogunluk gostermekteydi.

Bu donemde kadinlara en biiyiikk destegi Mustafa Kemal Atatiirck Cumbhuriyeti
kurduktan bir y1l sonra Medeni kanunu kabul etmisti. M.K. Atatiirk, diisiincelerini su
sozlerle ifade etmistir: “Bir toplum, bir millet, erkek ve kadin denilen iki cins insandan
meydana gelir. Miimkiin miidiir ki, bir kiitlenin bir pargasin ilerletelim, digerini
miisamaha edelim de kiitlenin hepsi yilikselme serefine erisebilsin? Miimkiin miidiir ki
bir toplulugun yaris1 topraklara zincirlerle baglh kaldik¢a diger kismi goklere
yiikselebilsin? Siiphe yok yiikselme adimlari, dedigim gibi iki cins tarafindan beraber,
arkadagca atilmak ve ilerleme ve yenilik alaninda birlikte yol alinmak gerekir. Boyle
olursa inkilap muvaffak olur. Memnuniyetle gormekteyiz ki bugiinkii gidisimiz gercek
ihtiyaglara yaklasmaktadir. Herhalde daha cesur olmak liizumu aciktir” (Atatiirk’iin

Soylev ve Demegcleri, 1981, s. 216, 217).

Birinci Diinya Savasi birgok tilkeleri etkiledigi gibi Tiirkiye'yi de etkileyerek savastan
sonra Tirkiye'de koklii degisimler olmasina sebep olmus ve bu kendini her alanda
gostermistir. Cilinkii Birinci Diinya Savasindan sonra Tiirkiye'nin bagimsizligini
kazanmasi igin Kurtulus Savasi da olmustur (Altindal, 1995). Ozellikle bu savaslardan
sonra kadinlarin yagamlarinda biiyiik yenilikler olmus, savasa giden erkeklerin yerine

calismaya baslamus ve is giicii olarak toplumda yerlerini almislardir (Inan, 1982).

Nihayet 29 Ekim 1923°te Cumhuriyetin kurulmasiyla Tirkiye i¢in yeni bir donem
baglamis ve Ozellikle bazi kanunlarin kabul edilmesi sonucunda giyim tarzlarinda
tepeden tirnaga yenilikler olmustur. Bu tarihlerde 6zellikle Anadolu bolgesindeki
insanlar ¢ok degisik tarz kiyafetleri bir arada kullanirlardi. Yeni Tiirkiye ig¢in giyim
kusamin nasil olacagini Atatiirk biiyiik titizlikle diislinmiis ve sonunda daha Avrupa
yonlii, geleneksellesmeden uzak kiyafetlerin olmasi gerektigine kanaat kilmustir.
Bununla ilgili 1925 te ¢cikardig1 kanunla bunu resmi hale getirmis, pece, ¢arsaf, kalpak
ve fes kullanimini yasaklamis ve bati yonlii modaya istiinlilk vermistir. Tirk
kadinlarinin takip ettigi dergiler genelde Bati dergileri oldugu i¢in Tiirkiye 'nin yeni
doneminden giiniimiize kadar modadaki degisiklikler diinyadaki degisimlerle beraber
gelismistir. Bu yillarda kadmnlar ¢ogunlukla geometrik desen ve kesimli kiyafetler
giyinirlerdi.
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192011 yillarda bluz goriintimlii korseler, inci takilar, biiylik klos sapkalar ve japone
kollar [33] modaydi. Eskiden giyilen uzun etekler raflardan kalkmis ve artik mini, midi
boylu etekler moda olmustur. Ayn1 zamanda kadinlarin saglari Avrupa'daki gibi
kisalmaya baslamis ve sapkalarin altina degisik sekillerde yapilmis saglar
kullanilmigtir. Kumaslardan jarseye [34] tstiinliik verilmis ve sadece terzilerde dikilen
zor kiyafetler degil de daha hizli ve rahat, hem de erkeksi giyimlere iistiinliik
verilmistir. Avrupa'da bu yillarda Chanel riizgar1 eserken, onun yaptig1 klos, kocaman

ama sade sapkalar moda oldugu i¢in Tiirkiye'de de bu akim biiyiik ragbet gérmiistiir.

1930’lara dogru diinyada olan krizden dolay1 kiyafetlerdeki abartidan uzaklasildig:
icin daha sade, az kumas kullanilan kiyafetler moda olmaya basladi. Aslinda
baktigimizda moda dedigimiz doneminin sartlarina gore olusan bir kavramdir. Soyle
ki, Birinci Diinya Savasindan sonra modern kadin kiyafeti denilen kavramin olugmasi
calisan kadin olgusunun yaranmasi sonucunda daha hizli ve rahat, krizlerden sonra ise
abartidan uzaklagsmis sade kiyafetlerin tercih edilmesi bu tezi dogruluyor. Bu yillarda
Yine bir Chanel imzasi tasiyan iki renkli ayakkabi modasi Tirkiye'de de hizla
yayilarak kahverengi, gri ve karisik renkli ayakkabilar giyilmeye baslanildi. Gece
ayakkabilar1 ise daha c¢ok kiyafetlere uygun sekilde tercih edilirdi (Kadin
Ansiklopedisi, 1961).

1930°1u yillarda Tiirkiye'de kadinlarin sadece giyimlerinde degil, hukuksal agidan
haklarinda da koklii degisimler yaganmigtir. Eskiden fikrini sdyleme hakki olmayan
kadin, 1934 yilinda TBMM’nin (Tiirkiye Biiyik Millet Meclisi) aldigi bir kararla
kadinlara oy kullanma hakki verildi. Bu da kadinlara oy kullanma hakki ile birlikte
ozgiirliik de getirdigi i¢in diisiince ve giyim tarzlarinda degisimler oldu. Artik kadinlar
secme Ve se¢ilme hakki olan hem toplumda hem de siyasette serbest birey olma hakki
kazanan bir vatandasti. Bu gibi olumlu degisimler diinya genelinde Tiirkiye yle ilgili
olumlu diisiinceler olugsmasina sebebiyet vermisti. Tiirkiye'yle ilgili haberler yurt
disina yayillmaya ve Tiirkiye giyim modasi her yerde duyulmaya baslamisti. ilk
magazin dergisi Sehbal, daha sonra Yedigiin ve sonra da Hayat dergisi ¢ikmistir

(Cumhuriyet Donemi Tiirk Ansiklopedisi, 1992).

Bu donemlerde balolar yapilmaya baglamis ve kadinlar bu balolara katilmak i¢in 6zel
kiyafetler diktirtiginden modayr ¢ok yakindan takip edip bunu ilgi alanina
cevirmiglerdi. Ama krizler nedeniyle eskinin sasali giinleri bir siire geri plana atilsa da

moda da hi¢ mi takip edilmistir. Bu donemde Chanel in kiigiik siya elbiseler kreasyonu
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biiyiik ses getirerek diinyada trend [35] haline geldigi i¢in Tirkiye’de de bu akim
giindiiz kiyafetlerinde siyah elbiselerin 6n plana ¢ikmasiyla kendini gostermisti. Bu
siyah elbiselerde beyaz kol kapaklari ve beyaz yakalar kullanilirdi. One ¢ikan
detaylardan biri de gece elbiselerinde sifon atkilar, kiirk kenarl1 kepler ve eldivenlerin
tercih edilmesiydi. insanlar artik sadece tasarim elbiseler alamadig igin tasarimcilar
sadece Haute Couture degil de hem de hizli iiretim yapmaya ihtiya¢ duymuslardi. Daha
sonra sade ve siissliz olan kumaslardan pratik, kullanisli, rahat kiyafetler iiretilmeye
baslamis ve Birinci Diinya Savasindan sonra kumas 1srafi yapmamak adina kisalan
etekleri uzatmak i¢in kadmlar kiirkleri veya bantlar1 kullanmis, bu da o donemin

modasi haline gelmis.

1930'1u yillarda daha ¢ok gogsii ve kiiciik beli 6n plana ¢ikaran kiyafet detaylar ve
omuzlarda vatkalar popiilerdi. 1941 yilinda baslayan ikinci Diinya Savas1 yine moda
tizerinde etkisini gostererek askeri renklere yonelme olmus ve ¢cogu kiyafette askeri
detaylar kullanilmistir. Bu donemde oOne ¢ikan detaylardan biri de sadece gece
elbiselerinde degil hem de giinliik elbiselerde de sirt detayinin olmasiydi (Sekil 2).
Ayn1 zamanda daha askeri yesil renkler ve askeri tiniformalardan esinlenerek apolet,
genis vatka kullanilan kiyafetler 6n plana ¢ikti. Daha fazla ekonomi yapma adina az
para verilerek alinabilen kiyafetler tercih edildigi i¢in tasarimcilar da bu tercih ve

ihtiyaclara gore sekillenen elbiseler iiretmeye basladilar. (Sekil 3).

Ikinci Diinya Savasmnin tekstil ve moda alaninda getirdigi en biiyiik yenilik modanin
daha 6zgiir olmasina yol agmasi1 ve kiyafetlerde siniflandirma olaylarini ortadan
kaldirmasiydi. Ama savas bitip yeniden maddi durum ve iilkelerin durumlar
lyilesmeye baglayinca yeniden satafatli hayata donme istekleri ¢ogaldigr i¢in siislii
elbiseler kullanilmaya basland1 (Karadiilger, 1994). Tirkiye her zaman Avrupa
modasina ayak uydurmak istedigi i¢in Fransa, Paris te baglayan “New Look” kavrami
burada da popiiler oldu. Etek boylari yeniden uzayarak bol pililer kullaniimis ve

kadinst ¢izgiler 6n plana ¢ikmist1 (Ondogan, 1993; Vural ve Agag, 1994, 94).

5.2. Tiirkiye'de Moda Ve Reklamlarin Kadimin Toplumda Diskriminasyonuna
Etkisi

Kitle iletisim araglari kullanilmaya basladiktan sonra kadinlarin nasil olmasi gerektigi,
toplumdaki yeri, kadina bakis agis1 televizyon dizileri, filmler, reklamlar, vasitasiyla

sunulurdu. ik yapilan reklamlarda genelde sadece kadin evin iginde olan ve ev-aile
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iligkisi disinda baska bir vasfi olmayan biri olarak gosterilirken Son zamanlarda ¢aligan

kadinlar da gosterilmeye baglandi.

Medyada ev kadini, is kadini, cinsiyet cagisimi yapan kadin figiirleri gibi gesitli kadin
figiirleri anlatilir. Bu reklamlar1 yapan iist diizeyde calisan insanlar genelde erkek
oldugu ve Tiirkiye'nin genel sistemi ataerkil bir sistem oldugu i¢in kadin bedeninin
reklamda kullanilmasi normaldi. 1980 lerde ¢alisan kadinlarin sayis1 bayagi artmasina
ragmen medya sektoriinde calisanlarin sadece beste biri kadin oldugundan bu gibi

faktorler kadinlarin reklamlarda kullanilan olmasina yol agmustir.

Daha 6nce de belirtildigi iizere yapilan reklamlar genelde bulundugu déneme uygun
yapilir. Kadinlarin ¢aligma hayatina tam anlamiyla atilmadig: 20. Yiizyilin baslarinda
yapilan reklamlarda erkeklerin &n planda oldugu bariz goriiniirdii. ilk ¢aglardan gelen
erkegin avcr ve yiyecek temin eden, kadinsa hep ev islerinde olan birey olarak
sunulurdu. Temel ihtiyag olan yemegi erkek temin ettigi i¢in daha 6nemli hale gelip,
kadinlar tizerinde ustiinliik kurduklarindan erkegin yaptigi isler daha esas olup,
kadinlarin yaptig1 isler goz ardi edilir. Zamanla da kadinlarin ev i¢inde yaptigi islerin
bir zorunluluk gibi goriildiigi i¢in isten sayilmayip karsiliginda bir para almadigindan
erkegin para anlaminda istiinliigli Onilinde ezilirdi (Tekin, 2006:74). Kadinlarin
kendini ekonomik agidan temin edememesi her zaman erkege ihtiya¢ duymasina sebep

olmustur.

Reklamlar yapilirken toplumun deger yargilarmma gore yapildigr i¢in ilk yapilan
otomobil, sigara, alkol reklamlarinda erkekler daha 6n planda olup kadinlar
oynatilmazken toplumsal deger yargilarina gore erkekler aglamadig: i¢in duygusal

reklamlarda kadinlar oynatirlird1 (Tekin, 2006).

Yukarida da bahsedildigi gibi kadinlar kitle iletisim araclarinda 6zellikle reklamlarda
cesitli rollerde gosterilirdi. Toplumda olan ataerkil diigiince yapisi temel anlamda
kadinlarin iyi bir es ve anne roliiyle sunulmasini kabul gérmiistii. Bu gibi reklamlarda
temizlik ve yemek yapan kadin gosterilir ve bu kadinlar cogunlukla mutfakta veya
banyoda olup iistleri her zaman temiz ve saglart ¢ogu zaman bakimlidir. Bu tip
reklamlardaki kadinlar eslerini ve ¢ocuklarini memnun edebildikleri i¢in giin i¢inde
yaptig1 islerden memnun ve huzurludurlar. Buradan ¢ikan anlama gore kadinin esas
gorevi esine hizmet etmek, ¢ocuklara bakmak, temizlik ve yemek yapmaktir. Ayni

zamanda biitlin bu isleri yaptiklart zaman mutlu olmalidirlar, ¢iinkii kocalarini
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memnun edebilmislerdir. Kadinlar her giin aymi isi yapmalarina, o kadar is yiikii
olmasina ragmen bu sanki ¢ok normalmis gibi gosterilir ve milkemmel kadin da bu
sekilde olur imaj1 verilerek insanlarda boyle algi yaratilir. Eger boyle davranilirsa ve
uistelik reklamdaki bakim {irtinlerini kullanip gilizel ve temiz olunursa o zaman kadin

milkemmel bir kadin olur.

Mesela Alo markasinin reklaminda” cinsiyet ayirimimnin iist diizey oldugu bir durum
s0z konusudur. Bu reklama gore kadin ¢camagirlar1 beyaz yapmak zorundadir yoksa ne
es edinebilir ne de kendine vakit ayirabilir. Bu kadina bindirilmis bir mesuliyet olarak
gosterilerek kadinin ¢camasirlari beyaz yapmadan evden ¢ikamayacagina vurgu yapar.
Bu zor durumda Alo deterjan1 imdadina yetisir ve ¢amasirlar bembeyaz oldugu i¢in
kadin da azat olur. Burada ilgi ¢eken olay reklamin sarkisinin hareketli bir sarki olmasi
ve sozlerinin i¢inde “evde kaldim” kelimesini kullanarak sanki bunun kadinlarin bir
derdi oldugunun gosterilmesidir. Hem de kadinlarin en biiyiik derdi olan taciz edilme
konusunu isleyen bu reklamda g¢amasirlarini beyazlastirmakla ugrasan kadin bir
taraftan da ona hayran olan erkeklerin tacizine maruz kalir. Reklamin sonu mutlu bir
sekilde kurtaric1 erkegin deterjanla gelmesi, kadini bu dertten kurtarmasiyla birlikte

giderken diger erkeklerin arkalarindan kosmasiyla biter.

Buna benzer reklamlarin kotii yonlerinden biri de ev islerinde biitiin isleri yapan kadini
reklamda yoOneten, neyi nasil yapmasi gerektigini sdyleyen dis ses te erkek sesidir.
Burada da kadinlarin ev islerinde ¢ok iyi olmasina ragmen, onlardan daha iyi olan ve
yonetenin erkek olmasi algisi olusturulur. Erkek daha {istiin, yonetilen degil yoneten
olup kadinlarin en iyi olduklar iste bile erkeklere ihtiya¢ duymasi gibi fikirler de

verilmek istenen diger alt mesajlardir.

Gida tirtinleri reklamlarindaysa kadinlar genelde mutfakta olup yemek yaparak aileyi
bir araya getirir. Kadinin bir diger gérevi de aileyi bir arada tutmak oldugundan bu
gibi reklamlarda kadinlara kocalarini mutlu etmek istiyorlarsa o zaman ev islerinde ve
yemek yapmada ¢ok 1yi olmalar1 gerektigi mesaj1 verilir. Sanki kadinin gorevi sadece
evi ¢ekip cevirmekmis gibi lanse edilerek onun kendi kimligi pek goz Oniinde
bulundurulmaz. Bazi reklamlarda erkekler kadinlara yardim eder, ama boyle
reklamlarin sonunda mutlaka bu isi yapmas1 gerekenin kadin oldugu vurgulanarak

“Her isi ustasina birakin” gibi ctimleler de kullanilir. Reklamda erkek gazete okur ve

* https://www.youtube.com/watch?v=RAMGrAU9jyQ
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bu sirada kadin perde takmaya ¢aligsa da basarili olamaz ve koltukta oturup gazete
okuyan esinden yardim ister. Esi perdeleri taktiktan sonra yorgun diisdiigii i¢in bu
durumdan memnun olmaz. Tam bu sirada erkek dis Ses perde takma aletini tanitarak
artik ev islerinin gergek sahibi kadinin perdeleri takma probleminin ¢oziildiigline isaret
eder. Bu gibi reklamlarda kadinlarin ev isinde iyi olmalarina ragmen mutlaka erkek
yardimina ihtiyaglari oldugu gosterilerek evde boyle bir problem oldugunda bu isi
erkegin ¢oOzebilecegi vurgusu yapilir. Ev isleri kadinin oldugu igin perde takma
makinesinin reklaminda hedef kitle kadindir ve bu is i¢in gelistirilen aletler de

kadinlara gore tiretilir.

1990"1arda yapilan bir¢cok reklamda kadinlarin basrol aldigi ama onlart yoneten dis
erkek sesin oldugu goriilebilir. Mesela 1990 larda yapilan Singer buzdolabi reklamini™
buna 6rnek gosterilebilir. Bu reklamda bir kadin Singer buzdolabinin adin1 vermeden,
bulmaca sorar gibi buzdolabinin 6zelliklerini sayar ve biitiin 6zellikler sayildiktan
sonra bulmacay1r ¢ozen tabii ki, erkek olur. Bulmacanin cevabini yani “Singer”
kelimesini erkek dis ses sdyler. Bu durum reklamda bir kez daha tekrarlanir ve yine
cevabi erkek dis ses verir, reklam biter. Burada gdsterilmek istenen kadin bir isi ne

kadar iyi bilse de mutlaka ondan daha iyi bir erkegin oldugudur.

Sananin bu reklaminda “Isini bilen ev kadmi” baslhig: kullanmilmistir. Burada kadinm
yemek yaparak kocasini ve cocuklarini memnun etmesi onun bir isiymis gibi
gosterilmistir. Ev kadiniysaniz aslinda igsizsinizdir. Ama sanki ev kadini olmak ta bir
ismis gibi gosterilerek kadinin buna daha fazla 6zen gostermesi amaglanir. Boylelikle
de kadinlarin ev isinden bagska bir iste calismamasi gerektigi sunularak kadinin zaten
calistig1 isi oldugu diistincesi vurgulanir. Aslinda bununla birlikte her kes kadinin asil
gorevinin ev isi oldugu diislincesini benimser ve bu diisiince dogrultusunda hayatini
idame ettirir. Bu reklamda da kadn isini iyi yaptigi i¢in esi ve ¢ocuklari ondan

memnundur ve kadin giinliik 1sini layikiyla yerine getirmistir.

* https://www.youtube.com/watch?v=KYjAVkZdcgY
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Bu reklam Ulusal Ekonomi ve Arttirma Kurumunun bir afisi olup toplumun kadinlar
tizerinde kurdugu baskinin bir 6rnegi olarak goriiliir. Burada “Ev kadini- recel ve surup
hazirla” ctimlesini kullanarak kadinlar {izerinde baski kurmuslardir. Kadinsa halinden
son derece halinden memnun ve mutlu bir sekilde bunu kabullenir. Kiyafeti cogu
reklamlarda oldugu gibi beyaz, saglar1 da bakimlidir. Yani kadin ne kadar ev isi yapip

yorulsa da mutlaka bakimli olmalidir.
Kadinlarin kullanildigr reklamlarin basinda onlarin cinsel nesne olarak kullanilmasi

gelir. Soyle ki, bu gibi reklamlarda kullanan ve kullanilan yani tiiketen, tiiketilen yine

kadindir. Hedef kitle olarak kadinlarin se¢ilmesinin sebebi aligveris isinde kadinlarin
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daha ilgili olmas1 ve ¢ogunlukla kadinlar tarafindan yapilmasidir. Toplumsal olarak
varilan kaniya gore kadinlar calisan degil de ev islerini ¢ekip geviren oldugu igin
genelde reklamlar 6zellikle temizlik tirtinleri ile ilgili olanlar kadinlara yonelik yapilir.
Sampuan reklaminda ¢ogunlukla 6n planda kadinin saglar1 degil de onun viicududur.
Boyle reklamlarda kadinlar saglarini yikarken onlarin ¢iplak viicutlarinin belli
kisimlar1 gosterilerek erkeklerin dikkatini ¢eker. Erkeklerin dikkatini c¢ektigi igin,
kadin da reklamdaki kadin gibi olmay1 arzulayarak tanitilan {iriinii satin alir. Béylece
reklami yapanlar hedeflerine ulagsmis olurlar. Bu reklam tiirlerine 6rnek olarak genelde

bakim {tiriinleri 6rnek gosterilebilir.

Seytam Bastan Cikaran Parfim

e

Sekil 5.3. http://3.bp.blogspot.com/-
71iXnaNERfM/T41CKDy8KNI/AAAAAAAABgw/vafvoa2tx94/s1600/parf%eC3%B

6m.jpg
Kadinlarin kullandig1 en 6nemli bakim iirtinlerinden biri de parfiimdiir. Ciinkii kisisel

temizlik ve bakimli goriiniimiin ilk beklentilerinden biri de giizel kokmak ve giizel
kokularsa her zaman erkekleri cezp etmistir. O yilizden parfiim reklamlarina
baktigimizda genelde kadin seksapalitesi kullanilarak erkegi cezp etme gibi konseptler
kullanilir. Bu fotografta “Ma Griffe” parfiimiiniin reklam afisidir ve bu kokuyla bir
erkegi bastan ¢ikarmak konsepti kullanilmistir. Parfiimii anlatirken kullanilan
climlelerse soyledir: “Hicbir erkegin hayir diyemeyecegi bir kadin olabilmek icin
parfiim Ma Griffe kullanmalisiniz”. Afisteki kadin saglar1 bakimli, makyaj1 diizgiin ve

verdigi poz ise oldukga ¢ekici olup boynuna parfiimii sikarak erkegin aklin1 bagindan
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alir. Dikkat ¢eken noktalardan biri de kullanilan “Seytani bastan ¢ikaran parfiim”
sloganidir. Havva'nin seytana uyarak Adem'i bastan ¢ikarip Cennetten kovdurmasi
diisiincesini gorebiliriz. Afiste erkek kadimin giizelligi ve parflimiin kokusuyla mest
olmus bakislarla goériilmektedir. Parfiim kadin parfiimii olsa da dikkati ¢ekilmek
istenen erkek olup her iki taraf ta hedef kitle olarak ele alinir. Ciinkii eger erkekler
onlarin kadinlarinin bdyle ¢ekici olmalarini isterlerse o zaman bu parfiimii almalari
kadinlarsa erkeklerinin afisteki erkek gibi mest olmasini isterlerse o zaman bu parfimii
kullanmalar1 lazimdir. Boylece reklami yapanlar her iki hedef kitlenin dikkatini

cekerek amaclarina ulagsmislardir.

Bir ay evveline kadar
evde kalmis bir kizdim.
Bitin arkadasiarim
coktan evienmisti, fa-
kat beni begenen tek
bir erkek yoktu.

$imdi cok mes’-
udum bana tapan
bir esim vé se-
vimii bir Yyuvam
var. Hayalimi bu
gun hakikat ya-
.Ran ALTINBAS
KREMI yarin si-
Zinde bir kurtar;-
€z olacaktr.

CREME TETE DOR

1 Arringas B

Sekil 5.4.
http://www.buzlu.org/images/2014/01/196020090204040119923713324930.jpg

Kadinlarin tek amaglariin erkegi elde etmek oldugu gibi gosterilen reklamlardan biri
de Altinbas kreminin reklamidir. Bu afiste bir kadinin iki hali gosterilerek kadinin
diisiinceleri bulut gibi bir ¢ercevenin icine alarak sunulur. Ik halinin diisiincesine
gore kadinin evlenememesi ¢ok biiyiik bir dert olup “evde kalmis” kelimesinin alt1
cizilerek donem icin ne kadar dnemli bir mesele oldugu gosterilir. Kadin dertlidir,
¢linkii biitlin arkadaglar1 evlenmis, ama o evde kalmistir. Hicbir erkegin begenmemesi
onun i¢in ¢ok biiyiik bir problem olup acilen bir sey yaparak erkeklerin dikkatini
¢ekmelidir. Kadimnin ilk halinin fotografinda hizmetgi gibi giyinerek dirsegini bir yere
dayayarak kara kara diisiinmektedir. Onliigii, sade toplanmis sac1, makyajsiz olmasi
gosterilerek eger boyle olursaniz erkekler sizi begenmez diigiincesi empoze edilip daha

faza bakim friinlerini kullanarak giizel ve bakimli goriinmeleri gerekir. O zaman
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erkekler sizi begenecek ve evde kalma derdi bitecektir. Kadin boyle kara kara
diisiiniirken afisi yapilan iiriin krem Altinbas imdadina yetisir. Tkinci kisimda kadmin
kremi kullandiktan sonraki hali gosterilerek en biiyiik derdi olan evde kalmadan krem
Altinbas sayesinde kurtuldugu ve bir erkegin dikkatini ¢ekerek evlendigi hatta krem
sayesinde erkegin kadina taptigi sunulmustur. Evlenip mutlu olan kadinin sonraki
diistincesi “Hayalimi bugilin hakikat yapan Altinbas kremi yarin sizin de bir
kurtariciniz olacaktir” diye gosterilir. Kadinlarin tek baslarina ayakta duramayacagi
kanist oldugundan hayatlarinin her asamasinda mutlaka bir erkege ihtiyaglar1 vardir.
Ataerkil toplumun bu diisiincesi reklamin afisine de yansir. Burada “evde kalmis”
kelimesini kullanarak hedef Kitlelerini daraltsalar da ana hedef kitle kadinlardir. Peki,
neden biitiin kadinlar hedef kitledir? Ciinkii sadece evlenemeyenler degil hem de evli
olanlar erkeklerini elde tutmak i¢in bakimli olmalidirlar. Yani kadin 6nce erkegi elde
etmek daha sonra da erkegi elinden kagirmamak ig¢in bakimli ve giizel olmak

zorundadir.

e g Y
BERIL kol diigmeleri biiyiile-
yici bir giizellige sahiptir.

BERIL: LUX
BERIL, STANDARD
MODELLERINI
MUTLAKA GORUNUZ.

REKLAM PRODUKSIYON: 310-324

Sekil 5.5.
http://www.buzlu.org/images/2014/01/457920090204034036586934299314.ipg

Bu reklamda erkek egemen diinya tamamen agik ve net bir sekilde goziikmektedir.
Reklam “Beril” kol diigmeleri ile ilgili olsa da asil dikkat ¢ekilmesi istenen kadinin
erkege olan ihtiyaci ve ona boyun esmesidir. Bu afiste erkek takim elbisesine Beril kol
diigmelerini taktigi ve kadinin da bunu gorerek biiyiilenerek erkege asik ve teslim
olmas1 gosterilir. Kadin erkegin oniinde diz ¢oker ve ona teslimiyetini gosterir. Bu

afisle kadinlarin bilingaltina erkege tabi olma diigiincesi yiiriitiilerek erkek egemen
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diinyanin ana diislincesi olan “erkek birinci, kadin sonraki ya da ikincildir” diisiincesi

kullanilir.

Toplumun genel diisiincesine gore kadin “ikincil” cinsiyet oldugu i¢in erkekler daha
secicidir ve segendir. Bakimli ve gilizel olmak kotii bir sey olmayip aksine kadinlarin
bakimli olmasi toplumun i¢inde kendileri i¢in bir artidir. Ama eger bunu bir mesuliyet
ve zorunluluk olarak yapma durumu olursa o zaman bu degisik bir olgu haline gelir.
Giizellik ve bakim iirtinleri reklamlarinda daha ¢ok kadinlarin bir cazibe objesi olarak
kullanilmasi artik normal bir hal alir. Bunu yadirgamak yerine, ¢ok ses getirdiginden

boyle reklamlarda oynamak i¢in ¢aba gosteren kadinlar da olusur.

Tiirkiye'de kadinlarin sadece toplum i¢inde degil, ev icinde de siddete maruz kaldiklar
daha once de belirtilmistir. Peki, bu medyaya ve kitle iletisim araglarina nasil
yansimistir? Siddetle ilgili haber yapildiginda, eger siddet géren kadinsa o zaman
onlarin kim olduguna ya da is hayatlar ile ilgili degil de anne, geng¢ ya da yagsh, giizel
olmasi gibi toplumun kadina ytikledigi 6zellikler 6n plana atilir. Yani siddet gorse bile
toplumsal kaniya gére yorumlanir. Siddet olaylarinin belki de en aci tarafi bazi
durumlarda bu olaya hak verilmesidir. Yani bulundugu toplumun belirledigi normlara
uymayarak siddet gérmiisse bazen buna toplumun belli bir kesimi tarafindan hak

verilir.

Medya i¢inde bazen siddet olaylarini aile i¢i bir durum gibi gostererek bunu toplumsal
anlamda tartismanin manasi olmadigini bildirirler. Haberlerde goérdiigiimiiz olaylar
gercek hayattan olsa da bu olaylar dizilere ve filmlere de konu olmustur. Filmlerde aile
ad1 altinda otoriter bir e ve baba; esine bagli, soziinden ¢ikmayan, ¢alismayan es ve
anne rolleri kullanilir. Yesilgam™ filmlerinde erkeklerin attig1 tokatlar o kadar meshur
oldu ki, bu olay kadina siddet olsa da olay normallestirilerek bununla ilgili komik
videolar yapilip, alay edilir. Filmlerde erkek kadina bir tokat atar, kadin da tokadin
siddetiyle birka¢ kez etrafinda doner ve diiser. Bununla erkegin ne kadar gii¢li,
kadininsa zayif ve erkek oniinde aciz oldugu lanse edilir. Filmler ve diziler yapilirken
filmin veya dizinin i¢inde gegen olaylar bulundugu déneme goére uygulanir. Toplumsal

kaniya gore kadinlar onlara yliklenmis mesuliyetleri ve gorevlerini yerine getirmezse,

" Yerli sinema, Tiirk sinemasi anlamina gelmektedir. Aslinda Istanbul’un Beyoglu semtinde sinemayla

ugrasan isyerlerinin topluca bulundugu Yesilcam Sokagi’nin adindan gelmistir.
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o zaman onlara uygulanan siddet bir ceza anlaminda kullanilir ve bu cezay1 da hak
ettigini savunulur. Bazen filmlerde kadinlar kendi diistincelerini s6yler ve bu sebepten
dolay1 erkegi kiskirttiklar1 diisiiniilerek erkek (baba veya koca) tarafindan siddet
goriirler. Boylece yayimlanan programlarda siddet goren, aglayan, 6ldiiriilen kadinlar

izletilerek kadinlarin bu durumda olmasi toplumun bilingaltina sokulur.

Yayimlanan gazete ve dergi yayinlarina bakildigindaysa burada daha ¢ok siddetin en
keskin hali olan 6liim haberleri yazilir. Toplumda da git gide kadinin siddet gérmesinin
normal bir hal aldig1 diisiiniilerek artik dikkat cekmediginden ¢ok yazilmaz. Oliim
haberleri ise her zaman dikkat gektigi i¢in yazili ve gorsel basinda daha ¢ok goriiriiz.
Ama bunun sebebi 6liim haberlerinin, diger siddet olaylarindan fazla oldugu degil de

siddet gbrme ve tacize ugramanin olagan bir hal almasidir.
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6. SONUC

Yapilan incelemeler sonucunda modanin genel anlamda bir iletisim araci olarak
goriilmedigi aksine en bilindik anlamiyla sadece giyim kusamdan, trendlerden
olustugu diisiincesinin tstiinliik teskil ettigi kanisina varildi. Modanin kendini ifade
etme big¢imi gibi derin bir anlami oldugundan aslinda bir kitle iletisim araci1 gibi
goriilebilir. Clinkii gercekten de tasarimlar modacilar tarafindan hep doneme uygun
yapilmistir. Her donem degiskenlik gdstermesinin sebebi de o donemde olan
olaylardir. Yani moda tepkisel bir reaksiyon olarak gosterilebilir. Bulundugu doneme
uygun olarak insanlar siifsal ayrimlari simgeleyen satafatli kiyafetler de giyerdi, bu

ayirimi kismen de olsa ortadan kaldiran sade kiyafetler de tercih ederlerdi.

Kitle iletisim araglart Ozellikle reklamlar kadinlarin toplumdaki yerlerini ve
durumlarini insanlara sunan hem de buna yon veren araglardi. Ciinkii reklamlar insan
diistinceleriyle ilgili algi olusturabilir ve nasil diigiinmeleri gerektigiyle ilgili yon
verebilir. Insanlarin televizyondan reklamlari veya filmleri izlerken izledikleri seyin
siddet veya otekilestirme igerdiginin farkinda olunmadigi gézlemlendi. Bir parfiim
reklaminda kullanilan ¢iplak kadin viicudu kadinin bir meta olarak kullanilmasi
oldugu halde izleyenlerin bunun farkinda olmamasi da durumun daha da kotiye

gitmesine sebepti.

Zaman iginde varilan kaniya gore toplumsal cinsiyetin kadin ve erkek i¢in belirledigi
karakteristik 6zellikler, onlarin statiileri toplumsal cinsiyet bazinda tanimlanmasina
ragmen, bunun hala biyolojik cinsiyet bazinda tanimlandiginin diisiiniilmesi bdliinme
olgusunun degistirilememesinin sebeplerindendi. Cinsiyet daha once de vurgulandigi
gibi insanlar1 biyolojik olarak ayiran bir kavram oldugundan toplumdaki tiim insanlar1
kadin ve erkek olarak ikiye ayirir. Toplum bir grup insanin yasadigi bir ortam olup
cogul bir anlayis oldugu i¢in toplumsal cinsiyet te ¢ogul bir kavram olarak algilanir.
Toplumsal cinsiyet sonradan alinan bir cinsiyet anlayisi olup insanlarin toplumun
icindeki konumuna goére belirlenen bir cinsiyet anlayisidir. Biyolojik cinsiyet ise

dogustan gelen bir cinsiyet oldugu i¢in tartismaya kapalidir.
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Toplumda kadinlarin kendini ifade etmeleri i¢in onlarin ekonomik agidan kendilerini
temin etmeleri ilk sartlardan biridir. Ama istihdam siiresinde kadinlarin yasadigi
zorluklar ve onlarin her zaman erkeklerden az sayida olmasi bunu daha da zorlastirirdi.
Kadmlarin ¢alisma yasamindan dislanmalar1 temelde egitim ve meslek edinmedeki
firsat esitsizligi ile baglamakta, iicret ve kazanglar, ise alma, isten ¢ikarma gibi diger
uygulamalarda karsilagtiklar1 ayrimci uygulamalar ile siirmektedir. Kadinlarin, gerek
egitim ve meslek edinmedeki firsat esitsizligi kaynakli insan sermayesi farkliliklari,
gerekse ayrimci uygulamalar nedeniyle calisma yasaminda erkeklerin gerisinde
olmasi, yasamin diger alanlarinda aktif bir bigimde yer almalarin1 da engelleyen

kosullar yaratmaktadir.

Diinya var oldugu miiddette her zaman siniflandirmalar, toplumda farkli davranislar,
bazi insanlarin bazi toplumlardan 6tekilestirilip diskriminasyona maruz kalmalar1 gibi
durumlar olmustur. Devletler demokrasiye gecerek cinsiyet ayirimi ile ilgili bazi
kanunlar kabul etse de maalesef cogu toplumda bu etkisini gosterememistir.
Diskriminasyon kelimesi ¢ok duyulmasa da hayatimizin ta merkezinde olan bir
olgudur. Ik zamanlar yazilan kanunlarin kadmlar anlayamayacag icin onlara uygun
olmadig1 disiincesinin var oldugunu goz oniinde bulundurursak simdiki durumla

arasinda fark ¢oktur.

Bati1 diinyasina baktigimizda demokrasinin kdkeni, en bagimsiz yasam tarzi, en rahat
hayat sartlarinin oldugu goriilse de orada da ¢ok zor durumda olan, toplumdan diglanan
kadinlar vardir. Ornegin 19. YY. da kadinlarin kendi kiyafetlerini secebilme dzgiirliigii
olmadig1 gibi bunu elde etme durumu da tartigilirdi. Sade kiyafetleri daha sade etekler
giyme istekleri topluma kars1 bir su¢ olarak goriilityordu. Hig tesadiif degil ki, kadin
haklar1 i¢in savaganlar ilk 6nce kiyafetlerin degismesi yoniinde ¢alisma yapmislardi.
Kadinlarin bu denli kars1 ¢ikislart 6rnegin kadinlarin kiyafetlerini degistirme istekleri

bir baskaldiris gibi goriliirdi.

Toplumsal acidan farkl diistinceler farkli farkl teorilerin olusmasina sebep olmustu.
Aslinda tez konusu ve secgilen orneklendirmelerle en ¢ok baglantili olan teoriler
Feminizm ve Querr teoridir. Chanel’in kadinlarin 6zgiir olmalari i¢in tasarim yapmasi,

Yves’in aykir1 hayat tarzi ve se¢imleri en baslica 6rnekler olabilir.

Feminizm denildiginde akla ilk gelen kadinlar1 erkeklerden iistiin goren bir teori

olmasidir. Ama bu dogru bir yaklasim degildir. Ciinkli feminizm teorisinin asil amaci
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her iki cinsiyetin esit oldugunu gostermektir. Hicbir sekilde bir cinsiyeti diger
cinsiyetten iistiin tutmaz. Sadece ¢ogu toplumda ezilen taraf genelde kadinlar oldugu
icin onu savunur. Bu teori kadmlarin da erkeklerle ayni haklara sahip olduklarini
savunan ve esitligi getirmeyi amaclayan bir teoridir. Feministlerin bugiine kadar
yapmaya calistiklar1 eylemler genel anlamda bir¢ok toplumda destek gérmedigi icin
¢ok ta yarari olmamistir. Ama birgok tilkede etkisi olup kadinlarin haklari ile ilgili

degisiklikler yapilmistir.

Bu teoriler i¢inde belki de en aykiris1 Querr teoridir. Querr teoriyi baz alarak olusan
LGBT bu teoriye karsi diislinceleri degistirmistir. Ciinkii yaptiklar1 bazi eylemler
teorinin amacin1 agmis ve aykiriliga dogru gitmistir. Bu teorinin asil amaci insanlarin
benimsedikleri ve kendilerini daha iyi hissettikleri cinsiyetleri kabul ettikten sonra hor

goriilmemesi ve toplumdan dislanmamasidir.

Eskiden kadinlarin hi¢ ¢alismadiklari ve tek islerinin evi idare etmek, gocuk biiylitmek
oldugu diisiiniiliirdii. Ama zaman gectikce ozellikle Birinci ve Ikinci Diinya
Savaglarinda erkekler savasa gittikleri i¢in kadin ¢alisanlara ihtiya¢ duyulmasi
sonucunda kadin is giicii ortaya ¢ikarak kadinlarin ¢alisabilecegi ortamlar saglanmisti.
Bir ihtiyag sonucu ortaya ¢ikan kadin is giicii 1950'1i yillardan normal hal almaya
basladi. Kadinlarin is diinyasindaki karsilagtigi zorluklardan biri kadinin evli veya
¢ocugunun olmasinin onun i hayatina etki edecegi diisiiniildiigiinden onlarin kariyer
cizgilerini ¢ok yiikseltememelerine sebep olur. Bunun erkekler i¢in de gegerli olmasi
gerekirken sadece kadinlara ait edilmesi is hayatindaki diskriminasyonu gosterir.
Giiniimiizde de bir kadina is goriismesinde sorulan ilk sorulardan biri “evli misiniz?”
ya “ne zaman evleneceksiniz?” gibidir. Sonug¢ olarak kadmlarin is hayatindan
otekilestirilmesi daha ise girmeden baslar ve ayn1 performansi gostermelerine ragmen
ilk tercih olarak erkek ¢alisan secilir. Isverenler kadinin evli ve ¢ocuklu olmasini onun
mesuliyeti olarak goriip kendini yeterince ise verememe durumunu g6z Oniinde

bulundurur.

Varilan sonuca gore kadimnlar giiniimiize kadar neredeyse tiim toplumlarda ikincil
cinsiyet olarak goriilmistiir. Tabii ki, ilk zamanlardaki ve simdiki diisiince arasinda
fark olsa da toplumlarda kadinlarin Gtekilestirilmesi artik normal bir hal almis ve
siiregelen siiregte belli ¢abalar gosterilse de bu diislinceyi kirmak miimkiin olmamaistir.
Bu zamana kadar toplum erkekleri 6nde gordiigii i¢in kadinlara bu konuda destek olan

gruplart bulmak ¢ok zor oldugundan diskriminasyon ve oOtekilestirme her zaman
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olmustur. Eskiden kabul edilen yasalarda erkeklere verilen haklar normlar olarak
goriiliip olaganiistii bir durum gibi algilanmazken son zamanlarda kadinlara belirli
haklarin verilmesi modernlik ve demokratiklik gibi goriiniirdii. Kadinlarin toplumdaki
yerinin 6nemi konusunu en iyi Karl Marx bir lilkenin durumun nasil oldugunu anlamak
icin o tlilkede toplumlarda kadinlarin durumunun nasil olduguna bakilmasi gerektigini
savunarak anlatmigti. Toplumlarda kadinlarin durumunu kendi yontemleriyle
diizeltmeye calisan ve destek olan bazi kadin ikonlar vardir. Onlar zamaninin 6tesinde
yasam tarzlar1 ve hayatlariyla diger kadinlara 6rnek ve lider olan kadinlardir. Bu
kadinlar sadece kendileri i¢in degil tii kadinlarin yasam alanlarinda 6zgiirce hareket

edebilmeleri ve kendilerini rahatga ifade edebilmeleri igin gaba gostermislerdi.

Stiphesiz bu tez konusunun se¢ilmesinde en 6nemli etken olan iki modaci Yves Saint
Laurent ve Coco Chanel di. Onlarin yaptiklar1 kadar hayat hikayeleri de birgok kadina
umut 15181 olmustur. Chanel erkek egemen toplumda bir kadin olarak hicbir erkege
bagimli olmadan basgarili olabilmis bir kadin modaci1ydi. Yves ise bir erkek olarak her
zaman kadinlar1 savunan, onlara tasarimlariyla kendilerini daha iyi ifade etme sans1
veren ve onlara hizmet eden bir modaciydi. Chanel'in yaptiklarinin déneminde ve
Otesinde biiylik etkileri olmustur. Korseler tamamen kalkmasa da Chanel tasarimlari
ragbet gordiigi i¢in ¢ok tercih edilmemeye, kadinlarin kullandigi agir ve asirt siisli
sapkalar artik kullanilmamaya baslamisti. Chanel kadinlar i¢in pantolon tasarlayarak
onlara bir nevi hareket 6zgiirliigii verdiginden kadinlar biraz da olsa kendilerini rahatca
ifade etmeye baslamisti. Biitiin bunlar kadinlarin toplumdaki yerini ¢ok etkilerken ayni
seyler Yves Saint i¢in de gecerliydi. O da erkek olmasina ragmen hayatin1 kadinlara
adamig ve biitiin tasarimlarini onlar i¢in yapmuisti. Yves hayat tarzina gore de marjinal
bir insan oldugundan bu onun tasarimlarina yansimigsti. Biitiin defileleri, reklamlari
hep degisik tarzda olmus ve dikkat ¢ekmistir. Yves'in erkek olarak kadinlar1 bu denli
anlamasi diger erkeklere pek yansimasa da genel anlamda toplumun diisiincelerinde
belli degisiklikler yapabilmisti. Soyle ki, Yves podyumda ilk kez siyahi model
kullanmis ve bu sekilde bagka bir diskriminasyon ornegi olan irk¢iliga da karsi
cikmigtir. Bu gibi Ornekler toplumun diisiincesini belli bir oranda degistirmeye

yaramistir.

Modacilarin yaptig1 tasarimlar her zaman doneme ve kosullara uygun olarak
yapilmistir. O donem neye ihtiyag ve talep varsa o da firetilirdi. Yani moda donem

trendlerini belirlese de moday1 belirleyen de donemdir. Diinyada olan biyiik
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degisimler, kesifler, yenilikler modaya da etkisini gosterirdi. Ozellikle paradoks igerse
de Birinci ve Ikinci Diinya savaslarinin modada biiyiik etkisi vardir. Birinci Diinya
savasiin modern kadin kiyafetinin olusmasinda, Ikinci Diinya savasinin ise rahat ve
kullanigh giyimin olusmasinda etkisi goktur. Savas sonrasi en biiyiik devrim ise preta-

porter yani hazir giyim enddistrisinin yaranmastydi.

Tiirkiye'deki duruma baktigimizda da yine geleneksel ataerkil diisiincesinin oldugu
gorilmektedir. Binlerce yillik olan ataerkil diisiince yapisinin karsiliginda kadinlarin
toplumda erkeklerle esit yer almasina dair somut ¢alismalarin yapilmasinin ise yiiz
yillik gegcmisi vardir. Daha higbir sey yapilmadi gibi goriilse de aslinda siireye gore
normaldir. Tiim diinya toplumlarinda oldugu gibi Tiirk toplumunun da gelismesinin
ve modernlesmesinin Oniindeki en biiylik engelin kadina yonelik olumsuz cinsiyet
ayrimciligi oldugu gercegi vardir. Bu gercegin fark edilmesiyle birlikte, ¢alismalar
yapilmis ve kadinlara belirli haklar verilmistir. Burada da 6zellikle savaglar doneminde
kadinlarin yagamsal rolleri ve en 6nemlisi Kurtulus Savasi’nin kazanilmasinda yaptigi
onemli katkilar, o donemde Atatiirk'lin daha cesur davranmasina ve kadinlara esit
haklar verilmesiyle ilgili ¢alismalar yapmasina yonlendirmistir. Bu donemde cinsel
ayrimciligin son bulmasinda ve kadinin, insan olmanin gerektirdigi tiim haklarin
kullanilmasinda erkeklerle esit olmasi gerektigi noktasinda belirli calismalar
yapilmigtir. Ornegin, kadinin medeni ve siyasi haklarini elde etmesini saglayan yasal
diizenlemeler 1920’li ve 1930’lu yillarda yapilsa da tiim toplumun diisiincesini
degistirmek miimkiin olmadigi i¢in 1950 lerde yine diisiince yapisinda geri gitmeler
oldugundan arzu edilen hedeflere ulasilamamistir. 21. yiizy1l Tiirkiye’sinde yasayan
kadin i¢in “esitlik” hala bir 6zlem, hatta uzak bir diistiir. Bunun sebebi de toplumun

daha “insan” merkezli degil de kadin-erkek merkezli olmasidir.

Sonug olarak John Stuart Mill The Subjection of Women (Kadinlarin Kolelestirilmesi)
kitabinda “bir cinsin diger bir cinse hakimiyeti yanlis ve insanoglunun gelismesinin

oniindeki en biiyiik engellerden biridir” diislincesi ¢cok seyi aciklar.
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ACIKLAMALAR:

[1] Antik dénem insanlik tarihinin baslangicindan erken donem Orta Cag'a kadarki
zaman diliminde belirgin kiiltiirel ve siyasi olaylar1 konu alir. Antik Avrupa tarihinin
sonu olarak ise Batt Roma Imparatorlugu'nin 476'daki ¢okiisiinii tanimlarlar.

[2] Yunanca barbaros sézciigiinden gelen bu kavramu ilk kullananlar Eski Yunanlardi.
Zamanla bu toplumlara yiikledikleri yikici, vahsi tutumlar nedeniyle barbar kavrami
olumsuz bir anlam alarak pek ¢ok dile yerlesmistir. Bugiin kullanildig: sekliyle barbar
topluluklar, ¢ogunlukla gbo¢ebe ve siiriicii topluluklardir. Kabile diizeninin hakim
oldugu, toplumsal tabakalasmanin, siniflarin olmadig: toplumlardir.

[3] Feminizm kelimesinin kokeni Fransizcadan gelmedir. Teori olarak feminizm ilk
olarak 18. yiizyilin sonlar1 ve 19. ylizyilin baslarina denk gelen zaman araliginda temel
haklar kategorisinde diinya sahnesine cikmistir. ilk kez 1793 yilinda Fransa
da Olympe de Gouges bu durumu protesto etmistir ve diinya sahnesine boyle girmistir.
[4] 19. yy. m ikinci yarisinda Ingiltere de dogan ve kadimlarin kapitalist toplumdaki
konumlarina hi¢ deginmeden yalnizca se¢me ve secilme hakkini elde etmek i¢in savas
veren burjuva kadin hareketi.

[5] Aydinlanma felsefesinin 18. yiizyilda dogup benimsenmeye basladigi donemdir.
Bat1 toplumunda 17. ve 18. yiizyillarda gelisen, akilc1 dislinceyi eski, geleneksel,
degismez kabul edilen varsayimlardan, on yargilardan
ve ideolojilerden 6zgiirlestirmeyi  ve yeni bilgiye yonelik  kabulii  gelistirmeyi
amaglayan diigiinsel gelisimi kapsayan donemi tanimlar.

[6] Egitimin dogas1 ve insanin dogasi {izerine bir risaledir. Rousseau tarafinca, "Biitiin
yazilarimin en iyisi ve en dnemlisi," sayilmaktadir. Fransiz ihtilali sirasinda 'Emile’
yeni ulusal egitim sistemine ilham gorevinde bulunmustur.

[7] Meta "toplumun en temel hiicresi" olarak goriiliir. Kapitalizm bir meta iretimi
sistemidir, bu yapis1 geregi her seyi metalastirir, her sey para araciliiyla kullanim
degerinin 6tesinde degisim degeri dolayisiyla da tiretilir.

[8] Jean-Paul Sartre {inlii Fransiz yazar ve disiiniir. Felsefi igerikli romanlarinin yani
sira her yoniiyle kendine 6zgii olarak gelistirdigi Varoluscu felsefesiyle de yer etmis;
bunlarin  yaninda varolusgu Marksizm varolusgu Marksizm sekillendirmesi  ve
siyasetteki etkinlikleriyle 20. yiizyil'a damgasini vuran diisiiniirlerden biri olmustur.
[9] Tiirkceye “Kagiklik kurami” olarak girmistir. Escinselligi savunur ve LGBT
orgiitiiniin esas ideolojisidir.

[10] Ayni cins ve ya cinsiyetteki insanlar arasindaki romantik cinsel ¢gekim ya da cinsel
davranigtir. Homosekstiellik, heteroseksiiellik ve biseksiiellike birlikte {i¢ ana cinsel
yonelimden biridir.

[11] 1900'larda ortaya ¢ikan LGBT lezbiyen, gey, biseksiiel ve transgender
sozctklerinin bas harflerinden olusan bir kisaltmadir. Aslinda LGBT, escinsel haklari
miicadelesinde kullanilan ¢at1 kelimedir. Yurtdisindaki bazi orgiitler bu ¢at1 kelimeye
daha sonradan interseksiielleri temsilen I ya da queeri temsilen Q harflerini
eklemislerdir.

[12] 1929 Diinya Ekonomik Bunalimi veya Biiyiilk Buhran, 1929'da baslayan ve
1930'u yillar boyunca devam eden ekonomik buhrana verilen isimdir. Buhran, Kuzey
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Amerika ve Avrupa'yt merkez almasina ragmen, diinyanin geri kalaninda da yikict
etkiler yaratmistir.

[13] Bati dillerinde anaerkillik manasinda kullanilan matriarka kelimesi
ise Latince mater (anne) ve Yunanca achein (hiikkmetmek) kelimelerinden tiiremistir.
Anaerkillik, toplumda kadinin, 6zellikle "ana"nin etkin olma halidir (Oxford
Dictionaries).

[14] Bati dillerinde Ataerkillik manasinda kullanilan patriarka s6ézciigii
ise Latince patria (baba) ve Yunanca achein (hiikkmetmek) kelimelerinden
tiremistir. Ataerkillik, erkek otoritesine dayanan bir tiir toplumsal 6rgiitlenme diizeni
(Oxford Dictionaries).

[15] Kabare kelimesi, Fransizca meyhane anlamina gelen cabaretden tiiretilmistir.
Kabare, her tiirlii giincel sorunu ince bir alayla, igneleyici bir tutumla ele alip toplum
elestirisine yonelen tiyatro tiirii.

[16] Bisekstiellik, hem eril hem disilere yo6nelik romantik ¢ekim, cinsel
¢ekim veya cinsel davranistir.

[17] Romanesk sanat, 1066 yilinda Normanlar'in Ingiltere'yi fethetmesiyle baslayan
sanat akimidir.  Ingilterede Norman islubu, Avrupa'da ise Roman
iislubu- Romanesk olarak adlandirilir. Roman tislubunun 6nemli eserlerinden birkagi:
durham katedrali, tournai katedrali, murbach benediktin kilisesi ve Saint trophime
Kilisesidir.

[18] Gotik sanat1 12. Yiizyilin 2. yarisinda Romanesk sanatinin degismesiyle, Latin
sanatina bir tepki olarak ortaya c¢ikmustir. Orta Cagi kapatan, Ronesansi baglatan
akimdir. Gotik tarzi, yalniz mimarlikta etkili olmayip; heykelcilik, resim, yazi, siis ve
hatta giindelik esyada da etkili olmustur.

[19] Barok, Avrupa'da yayginlasan sanatta bir anlatim bi¢imidir. Barok kelimesi,
Italyanca diizensiz inci anlamina gelen “barroco” sdzciigiinden tiiremistir. Abartili
hareket duygusu ve net goziiken detaylart yogun bir etki birakan bir donem olarak
gecmektedir. 1699' daltalya’ da kilise etkisinde dogmus ve tiim Avrupa' ya
yayilmuistir.

[20] Rokoko, Barok stilinden ~ sonrasanat  akimlarina verilen addir. 18.
yilizyilin ortalarina dogru Barok stilinde kullanilan dogru cizgilerden meydana
getirilen slislemeye karsi1 tepki olarak dogmus olan barok stilin hatlar1 gibi egri biigrii
¢izgili motiflerden ibaret olup Baroktan daha ince ve sekillerin kivrimlar1 daha zarif
bir stildir.

[21] Burjuva kelimesinin kokeni Latince “burgus” kelimesinden gelip "sehirde
yasayan" anlamina gelir. Burjuva sozciigi Tirkceye 19.
yiizyilda Fransizcadan ge¢mistir. Tiirk Dil Kurumu burjuvaya karsilik olarak
“kentsoylu” s0zcliglinii Onermistir.

[22] Feodalizm kelimesi, Latince “feodum” kelimesinden gelip “timar” yani
tasinabilir degerli mal anlamima gelen Latin kokenli bir kelimeden tiiretilmistir.
Feodalizm ya da derebeylik, basta Ortagag Avrupasi olmak {izere tarihin birgok
evresinde rastlanan toplumsal, siyasal ve ekonomik orgiitlenis bigimidir.

[23] Kapitalizm, bir ekonomik sistemin ifadesidir. Kapitalizm ekonomik sisteminde
tiretim mallar1 6zel kisilerin miilkiyetindedir ve bu sistemde {iretim maksimum kar
saglayabilmek adina yapilir. Farkli bir degisle; 6zel miilkiyet, insan ve doga tarafindan
yaratilan sermayenin Ozel kar i¢in kullanilmasiyla belirlenen ekonomik sisteme
kapitalizm deniyor.

[24] “Monarsi” sozciigii dilimize Fransizca “Monarchie” kelimesinden gelip,
otoritenin bir kralin veya bir imparatorun elinde oldugu yonetim tiiriidiir. Monarsiyi
diger yonetim bicimlerinden ayiran en 6nemli 6zellik, devlet baskaniin bu yetkiyi
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yasami boyunca elinde bulundurmasidir. Hiikiimdar 6ldiikten sonra onun soyundan
biri gelir.

[25] Haute couture kisinin 6zel begenisine gore tasarlanmis, 6zel tasarim elbise
anlamina gelen ve Fransizca'dan gelen bir moda terimidir. Tam karsilig1 ise
"ismarlama"dir. Her 6zgilin ya da kisiye 6zel yapilan tasarim Haute Couture olarak
smiflandirilamaz. Genellikle {ist gelir seviyesinde elit miisterilerin begenisine gore
hazirlanan giyim tiridir.

[26] Quentin Claudian Stephen Bell 1910 yilinda Londrada dogdu ve Virginia
Woolf'un yegeniydi. Bell bir yazardi ve yasami boyuncada hep sanatla i¢ i¢e olmustu.
Onun en meshur eseri “Virginia Woolf: Biyografi” adli eseriydi. O, 1996 yilinda
Sussex de vefat etti.

[27] 1876 senesinde Fransa’da dogmustur. Kendisi gegmis yiizyilin en énemli moda
tasarimcilarindandir. 1912 senesinde kendi moda evini Paris’te kurmus. Zamanina
gore hep birka¢ adim 6tede bulunan Madeleine, bir yandan feminist tavriyla bilinirdi.
Moda evinde calisan kadinlara birgok kolaylik sagliyormus. Biitiin arsivini yakin
arkadasi olan Francois Boucher’ye vermis, o da 1952 senesinde moda miizesini agmis.
Biye ve drape’yi icat eden Madeleine, essiz teknigi sayesinde 20.ylizyilin en etkileyici
ve yenilik¢i modacilarindan olmustur.

[28] Revii giincel espriler, skegler, ve monologlara yer veren hafif ve eglendirici sahne
gosterisidir. Kokeni ortacag Fransiz sokak gosterilerine dayanmakla birlikte bugilinkii
halini 19. yiizyilda almistir. Paris'te bir¢ok yildizin sahne aldigi Folies Bergeére'de
geligsmistir.

[29] Latince psikolojik siddet, bask1, kusatma, taciz, rahatsiz etme veya sikint1 vermek
anlamlarina gelir. Bir veya bir grup insanin, bir kimseye veya bagka bir gruba sosyal
kabadayilik yapmasi demektir. En iyi ifade eden anlamiyla yildirma veya is yerinde
psikolojik terér anlamlaridir.

[30] Evlenmeleri torece ve yasaca yasaklamis olan, yakin kan bagi olanlar arasindaki
goniillii ya da géniilsiiz cinsel iliskidir. Iliski 6zellikle taraflardan birinin rizasina
ragmen, zorla ve baskiyla ya da o0dil ve kandirmayla ortaya c¢iktiginda
bir istismar konusu olarak gériilmektedir.

[31] Tiirkgeye Fransizca polygamie kelimesinden gecen kavramin
kokeni Yunanca polus (¢ok) ve gamos (evlilik) sozciikleridir. Cok eslilik, bir
kimsenin ayni esnada birden fazla kisiyle evli olmasidir. Terim ¢ok karililik (polijini),
cok kocalilik (poliandri) kapsamaktadir ama yaygin olmasi nedeniyle- genellikle
polijini ile esanlaml1 olarak kullanilir.

[32] 17 Subat 1926'da kabul edilen Medeni Kanun, Tiirkiye'de laik bir 6zel hukuk
sisteminin baglangicini teskil etmistir. Bu kanun ile toplumsal alanda kadin erkek
esitligi saglanmig, kadinlara istedigi meslegi se¢gme hakki verilmis, resmi nikah
mecburi hale getirilmis, tek esle evlilik sistemi benimsenmis, kadinlara miras
konusunda esitlik ilkesi getirilmis, bosanmalarda kadin giivence altina alinmistir.

[33] Koltuk altindan yani kol evinden sifirlanan, omuzlari 6rten kola japone kol denir.
Ya da omuz kesimi olmayan, bol ve genis kollu kimono gibi kollara japone kollu denir.
[34] Jarse, esnek dokunmus ipekli ya da yiinlii bir kumas ya da bu kumastan yapilmig
ya da esnek oOriilmiis giyecek. Adini Fransa'nin Jersey Adasi'ndan alir. Fransa'da
16601 yillardan beri bilinir.

[35] Cok eski Ingilizce dilindeki ‘trendan’ kelimesinden gelip anlami “yuvarlamak;
dondiirmek; etrafinda ¢evirmek™ demektir. Giinliik hayatimizda en yaygin hali ile bu
kavram toplumun biiylik bir ¢ogunlugunun yoneldigi akimi, yapilan bir davranisi,
uygulanan bir hareketi, bir durumu tanimlamakta kullaniliyor.
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