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ETNIK PAZARLAMANIN SIYASAL ILETiSIMDE KULLANIMI: 2015
GENEL SECIMLERINDE AK PARTI VE HDP KAMPANYALARININ
KARSILASTIRILMASI

OZET

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra diinya niifusunun hizli bir sekilde artmasi ile birlikte
etnik gruplarin niifus oranlarinda da artis meydana gelmistir. Teknolojinin de hizl
gelisimiyle iletisim, haberlesme, ulasim, egitim gibi hayatin bir¢ok alaninda
meydana gelen degisimler ile birlikte insanlarin ihtiyaglar1 ¢esitlenmis ve pazarlama
kavrami da 6nemini artirmistir. Pazarlama anlayisi gelistikge farkli stratejiler ortaya
cikmistir. Siyasal pazarlama ve buna bagl olarak etnik pazarlama kavrami kendisini
gostermeye baslamistir. ilk olarak ticari manada ortaya cikan etnik pazarlama,
siyasal pazarlama ile birlikte se¢im kampanyalarinda kullanilmaya baslanmistir.
Ozellikle, etnik gruplarin yogun oldugu toplumlarda etnik pazarlama da yogun bir
sekilde kullanilmaya baglanmistir. Tirkiye’de iktidar partisi olan AK Parti ve
Kiirtleri temsil ettigini iddia eden HDP, 2015 genel secimlerinde yogun bir sekilde
Kiirt segmene karsi etnik pazarlama stratejileri kullanarak, se¢im sonuglarinda
basariya ulagsmaya ¢alismislardir.

Bu calisma, siyasal iletisim baglaminda se¢im kampanyalarmin igerisinde etnik
pazarlama kullanimim1 gdstermek amaciyla hazirlanmistir. Bu kapsamda, etnik
pazarlamanin siyasette kullanilmasiyla birlikte segmenlerin “oy verme” davranislari
tizerinde nasil bir etki yarattigina dikkat ¢ekilmistir.

Anahtar Kelimeler: Etnik pazarlama, Siyasal pazarlama, AK Parti, HDP, Se¢im
kampanyasi



PRACTICES OF ETHNICAL MARKETING IN POLITICAL
COMMUNICATION: COMPARING 2015 GENERAL ELECTION
CAMPAIGNS OF AK PARTY AND HDP

ABSTRACT

After the World War 11, the dramatic growth of human population resulted in that
ethnic and minority populations in countries around the globe have increased. With
the rapid development of technology, the needs of people have diversified with the
changes that have taken place in many fields of life such as interaction,
communication, transportation and education, which highlighted the importance of
marketing. In time, concepts of marketing have changed and developed because
people saw the effectiveness of marketing. Subsequently, political and ethnic
marketing have aroused. Although ethnic marketing was used for only commercial
purposes at the beginning, it is usually used for political interests nowadays, mainly
in election campaigns. Countries that comprised from different ethnic groups are
more favorable and vulnerable to ethnic marketing and many studies have shown that
ethnic marketing have densely used in such countries. For instance, both the ruling
party; AK Party and HDP, which describes itself a representative of Kurds, targeted
Kurds which is the highest crowded ethnic group, to get more votes from them in
2015.

This thesis is designed to elaborate and highlight the use of ethnic marketing in
election campaigns in terms of political communication. In this context, the
following concepts have been examined: how voters have influenced by ethnic
marketing and how their voting behaviors have changed.

Keywords: Ethnic marketing, Political marketing, AK Party, HDP, Election
campaigns.
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1. GIRIS

Diinya niifusunun hizla artmasi ve teknolojinin her gegen giin gelismesi; kisilerin
iletisim seklini, yasayis tarzlarini, tiiketim anlayislarin1 ve kisisel ihtiyaclarim
etkilemistir. Bu gelismeler; ayni kiiltiirden kisilerin daha hizl1 baglanti kurmalarini ve
kendi kiiltiirlerini yaymalarini kolaylastirmistir. Fakat daha kiiciik isletmelerin de
kendisini duyurmasina olanak saglayarak, rekabet ortamini yogunlastirmistir.
Agirlasan rekabet sartlarinda basar1 elde edebilmek icin yeni stratejiler ve bakis
acilar1 gelistirmek zorunlu hale gelmistir ve etnik pazarlama kavrami dogmustur.
Etnik unsurlarin yayilmasi, etnik gruplarin niifus olarak artmasi ve bu gruplarin
ekonomik olarak giiclenip, alim giiclerinin artmasi sonucunda bazi aragtirmalar da
yapilamaya baglanmistir. {lk olarak 1900°lii yillarda Amerika’da baslayan azinliklara
yonelik arastirmalarin sonucunda etnik pazarlama kavrami gelismis hem ticaret hem

de siyaset diinyasinda bu kavram kullanilmaya baslanmistir.

Il. Diinya Savasi’nin sona ermesinin ardindan, 1950’lerden sonra niifus artis1 hiz
kazanmustir. Etnik kimlige sahip kisilerin de sayisinin artmasi isletmelerin dikkatini
cekmis ve isletmeler pazarlama anlayis1 igerisineé etnik unsurlar1 yerlestirmeye
baslamustir. Ozellikle Amerika’da yasayan siyahiler veya Avrupa’da yasayan Tiirk
ve Misliiman kokenli insanlar igin gelistirilen kampanyalar etnik pazarlama
anlayisinin boyutunu gostermektedir. Kiiresellesen diinyada; ticaret disinda siyaset
sahnesinde de etkili olan etnik pazarlama stratejisi, adaylarin ve partilerin basariya

ulagmalarinda kilit bir rol oynamaktadir.

Tiirkiye, etnik gruplar baglaminda gesitlilik gostermektedir. Bu yilizden adaylar ve
siyasi partiler, ilkede cogunlugu olusturan etnik gruplara yonelik stratejiler
izlemektedir. Tiirkiye’de en fazla niifusa sahip etnik grubu, yaklasik 12 milyon
civarinda segmen sayisiyla Kiirtler olusturmaktadir. Bu kadar yogun se¢menin
bulundugu etnik grup siyasiler i¢in Onemlidir. Kiirtlerin yogun olarak yasadigi
cografyada teroriin faaliyet gostermesi, iktidarlarin ¢6zmesi gereken sorunlarin

basinda yer almistir. Osmanli doneminden baslayan bu sorun Cumhuriyet’in ilani ile



birlikte siddetlenmis ve Kiirt milliyet¢iligini ortaya ¢ikarmistir. Kiirt milliyetciliginin

ortaya ¢ikmasiyla birlikte Kiirtler, siyasette yer almaya baglamstir.

Adnan Menderes doneminde Kiirtlere yonelik stratejiler gelistirilmeye baslamustir,
bu Tiirkiye’de segimlere yonelik hazirlanan kampanyalarda etnik pazarlama
unsurlarmin kullaniminin ilk &rneklerindendir. 80°li yillarda Kiirdistan Is¢i Partisi
(PKK) adiyla kurulan teror oOrgiitiinin kanli eylemlerine baglamasi, donemin
Cumbhurbaskan1 Turgut Ozal’1n terér sorununu bitirmeye ydnelik hamlelerini yetersiz
birakmustir. Turgut Ozal anneannesinin de Kiirt oldugunu belirterek, etnik pazarlama
stratejisi gelistirmistir. 2000’11 yillara gelindikge etnik pazarlama daha ¢ok gelismis
ve yayginlagmigtir, 1995 yilinda Necmettin Erbakan, Kiirtlere yonelik etnik
pazarlama stratejisini din {izerinden gelistirerek partisini basariya gotlirmiistiir.
Erbakan’in gelistirdigi stratejiler, Dogu ve Giineydogu Anadolu bdlgelerinde ¢ok
yiiksek oylar almasina katki saglamistir. 2002 yilinda kurulan Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin (AK Parti) profesyonel reklam ajanslariyla calisarak siyasal iletisim
baglaminda etnik pazarlama unsurlarini basaril bir sekilde izlemesi; partiyi basariya
gotiiren ve Tiirkiye genelinde partinin her secimde oylarini arttirmasini saglayan
onemli etkenlerden biri olmustur. Ozellikle, AK Parti hiikiimeti déneminde Tiirkiye
Radyo ve Televizyon Kurumu’nun (TRT) yeni bir kanal agarak, Kiirtge yayin
yapmasi; hiikiimetin Dogu bdlgelerine yatirnmlar yapmast ve bu yatirimlar
duyurmast; partinin Dogu illerinde ki se¢im kampanyalarinda Kiirt¢eyi kullanmasi ve
her daim birlik, baris mesajlar1 vermesi; AK Parti’nin etnik unsurlari1 basarili sekilde

kullanmasinin 6rneklerindendir.

Kiirtler, kurduklar1 siyasi partiler ile basariya ulasamamis ve partilerinin hepsi
Anayasa Mahkemesi tarafindan kapatilmistir. Son olarak, 2012 yilinda kurulan
Halklarin Demokratik Partisi (HDP) ile se¢imlere giren Kiirtler, %10’luk se¢im
barajin1 agmis ve Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’ne (TBMM) girebilmislerdir. HDP,
Kiirt vatandaslarin1 temsil etmenin yaninda, secim kampanyalarinda birlik mesaji
vererek; Tiirkiye’nin partisi oldugunu vurgulamistir. Kiirtce se¢im kampanyalart ile
Kiirtlere yonelik etnik pazarlama stratejisi izleyen HDP, aym1 zamanda Tiirkce
reklamlar da yaparak, Kiirt secmen disinda da oy alabilmek igin stratejiler
gelistirmistir. HDP’nin reklam filmlerinde Karadeniz’e 6zgii miizikleri, her yastan,
cinsiyetten, irktan ve dinden kisileri kullanmasi, bazi afislerinde Lezbiyen, Gey,

Biseksiiel, Transsekstiel (LGBT) toplulugunun renklerine yer vermesi ve siirekli


https://tr.wikipedia.org/wiki/Transseks%C3%BCel

baris ve birlik olma mesajin1 vermesi; etnik unsurlari basarili bir gsekilde

kullanmasinin orneklerindendir.

7 Haziran 2015 tarihinde ger¢eklesen genel sec¢imlerin sonucunda hiikiimetin
kurulamamasi iizerine, 1 Kasim’da se¢imler tekrarlanmistir. AK Parti; alt1 ay iginde
oylarini arttirtp, 1 Kasim se¢imlerinde %50’ye yakin oy almistir. Bu artista; 6zellikle
Dogu bolgelerde PKK teror oOrgiitiiniin eylemlerinin artmasi ve kampanyalarda

HDP’nin Kiirtleri temsil etmedigine vurgu yapilmasi etkili olmustur.

Calismada, se¢im kampanyalarinda Dogu ve Glineydogu Anadolu’da yasayan Kiirt
kokenli vatandaslara yonelik uygulanan mesaj stratejileri ve bu stratejilerin se¢im
sonucuna etkisi olup olmadigi sorusuna yanit aranmaktadir. Caligmadaki amag,
Tiirkiye’de yasayan Kiirtlere yonelik wuygulanan etnik unsurlarin, sec¢im
kampanyalarinda kullanilarak se¢im sonuclarina etkisinin olup olmadigin1 ortaya
koymaktir. Ayrica bu c¢alisma; Haziran ve Kasim 2015 genel segimleri igin

hazirlanan se¢im kampanyalari ile sinirlidir.

Calismanin birinci  boliimiinde; siyasal pazarlama kavramma ve karmasina

deginilerek, etnik pazarlama kavrami kapsamli bir sekilde agiklanmaistir.

Calismanin ikinci boliimiinde; Cumhuriyet donemiyle birlikte ¢ok partili hayata
gecilmesi, bu donemde kurulan siyasi partiler ve bu partilerin Kiirtlere yonelik

calismalari, stratejileri ve politikalari ele alinarak, etnik unsurlar incelenmistir.

Calismanin {iglincii bolimiinde; 2000’li yillardan itibaren AK Parti’nin kurmus
oldugu hiikiimetlerin Kiirtlere yonelik tutumu, HDP’nin Kiirt politikas1 ve her iki
partinin se¢cim kampanyalarinda Kiirtlere yonelik etnik unsurlar kullanmasmin 7

Haziran ve 1 Kasim 2015 genel se¢imlerinin sonuglarina etkisi ortaya konulmustur.

Calismada basarili bir sonug almak icin gdstergebilim® yontemi ve literatiir taramasi

kullanilmistir.

1 Gostergebilim: Gostergeleri izleyen bilimdir. Gostergeler (signs); sozciik, jest, mimik, sagduyu,
cisim, renk kisaca her sey olabilir.



2. SIYASAL PAZARLAMA VE ETNIK PAZARLAMA

2.1. Siyasal Pazarlama Kavrami

Diinya c¢ok hizli gelismektedir ve her giin hayatta yeni degisimler meydana
gelmektedir. Niifus hizla artmakta ve teknoloji de ayni hizla gelisimini
siirdiirmektedir. Artan niifusun ihtiyaclarim1 karsilayabilmek i¢in gelisen sanayi ile
birlikte liretim hizlanmaktadir. Biitiin bu gelismeler insanlarin iletisim, yasayis ve
tiketim aligkanliklarini etkilemekte, beklentileri ve ihtiyaglar1 degismekte ve
cesitlenmektedir. Bu durum pazarlama anlayisint da gelistirmesini  zorunlu
kilmaktadir. Pazarlama anlayis1 yillar gectikge farkli yontemler ile karsimiza

¢ikmaktadir.

1950 yillara kadar pazarlama anlayist icerisinde sadece iiretici/satici odakli bir
anlayis hakim olurken, miisterinin istekleri yok sayilmistir. Miisterilere yonelik her
ne kadar faaliyet olmussa da bunlar sadece baskici satis yontemleri ile miisterileri
satin almaya yoneltmeye yonelik olmustur. Modern pazarlama anlayisi ile birlikte,
isletme odakli iiretimden uzaklasilmaya baslanmis ve tiiketici istek ve ihtiyaglarina
yonelik anlayislar gelistirilmeye baslanmistir. Boylelikle pazarlama anlayisi giderek
gelismis ve pazarlama tiirleri ortaya ¢ikmistir. Siyasal pazarlama ve etnik pazarlama
kavramlari da modern pazarlama anlayisinin gelismesiyle ortaya ¢ikmistir (Solmaz,

2012: 23).

Siyasi partiler veya adaylar, yeni segmenler kazanabilmek ya da var olan se¢men
kitlesini koruyabilmek icin stratejiler gelistirmektedir. Strateji olusturamayan
siyasetgiler, siyaset meydaninda basarili bir sonug elde edemeyebilirler (Divanoglu,
2008). Kitle iletisim araglarinin hizla gelismesi; siyasilere biiyiik firsatlar dogurmus
ve her kesimden se¢mene kolayca ulasabilme imkani sunmustur. Stratejisini
belirleyen partiler veya adaylar; secim kampanyalarini belirleyerek, segmene yonelik

pazarlama anlayis1 igerisinde se¢im maratonuna girmektedir.

Niifusun her gegen giin artmasi, se¢gmen sayisinin da artmasi anlamina gelmektedir.
Bu artiglar, siyasilerin hangi se¢cmen profiline hitap edecegini arastirmasini

gerektirmeye baslamistir. Se¢menlerin istekleri ve beklentileri farkli oldugu igin,



siyasiler tek hedef dogrultusunda politika izlememekte ve basariya ulagabilmek igin
secmenlerin; egitim, yas, kiiltlir ve gelir diizeyine yonelik stratejiler gelistirmektedir.

Bu da siyasal pazarlama anlayisini ortaya ¢ikarmaktadir.

Pazarlama kelimesi tek basina kullanildigi zaman, ilk basta ticaret ile ilgili oldugu
algisin1 uyandirir ve sonucunda gelir elde edilip edilmeyecegini diisiindiirmektedir.
Ancak; siyasi partiler, devlet kurumlari, tiniversite vb. alanda faaliyet gosteren
kuruluslar, ticari manada kar giitmemelerine ragmen degisik pazarlama yontemlerini
kullanmaktadir (Giirbiiz & Inal, 2004: 50). Ticari pazarlama ve siyasal pazarlama
ayrimini belirten Kotler, birbirine benzeyen iki farkli pazarlama tiirtini Sekil 2.1°de

goriildiigii gibi karsilagtirmistir (Kotler, 1975).
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Sekil 2.1: Kotler’in ticari ve siyasal pazarlama karsilastirmasi.

Kotler'in siyasal ve ticari pazarlama karsilastirmasina benzer bir ayrim yapan Ozkan
ticari pazarlamanin ve satisin gerceklestirilmesi i¢in satig stratejisi olusturulmasi
gerektigini, siyasal pazarlamada ise tiriiniin siyasal partiler veya adaylar oldugunu ve
siyasilerin projeleri, fikirleri ve imajlarinin biitlinlin bu iriinii olusturdugunu

belirtmektedir (2004: 151).

Siyasal pazarlamanin tanimin1 yapan Tan, adayin veya partinin belirledigi stratejiyi
hedef kitleye yonelik hazirlamasinin, bu hedef kitleyi tanimaya galismasinin ve
rakiplerden farkli ozelliklerini ortaya koymasinin, secimde sistemli bir sekilde

basarili olma ve yiiksek oy alabilme yontemi oldugunu belirtmistir (2002: 8).



Baines; siyasal pazarlamayi, adaylara gelistirdikleri projeler ve vaatleri karsiliginda
verilen oylar olarak tanimlamistir. Siyasal pazarlamada yapilan en biiylik
yanliglardan birinin oy kullanma islemi bittikten sonra pazarlama ile ilgili isleri
durdurmak oldugunu fakat basariya ulasmak i¢in devamlilifinin saglanmasi
gerektigini belirtmistir. Baines, segmen ile siirekli iletisim halinde olan, se¢gmenler
hakkinda daha ayrintili bilgi toplayan ve ihtiyaglarini fark edip ¢6ziim yollar1 bulan
adaylarin, bir sonraki se¢im i¢in, taninmishginin ve giivenilirliginin artacaginin ve
islerinin ¢ok daha kolaylasacaginin istiinde durmustur. Baines’e gore aday ve
secmenler arasinda ki iletisim cesitli yollar ile saglanabilir, Sekil 2.2.’de Baines’in
se¢men ve aday arasinda kurdugu iletisimde ki degisimlerin semasi yer almaktadir

(Tunca ve Koldas, 2013: 52).
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Sekil 2.2: Baines’in siyasal pazarlama da iletisim sekli.

O'Shaughnessy, siyasal pazarlama ve ticari pazarlamayr Kkarsilastirmis ve

birbirlerinden ¢ok da kopuk olmadigin1 belirtmistir. O'Shaughnessy’e gore;

ePolitika ve ticaret arasinda giliglii baglar wvardir, politikacilar satig

yontemlerinden haberdarlardir ve yogun olarak ticari bir ¢cevrede yasarlar.

eReklam ajanslart ve ticari medya ile c¢alisilir ve {inli aktorlerin
kampanyalarda kullanilmas: ile birlikte ticari reklamlar ile benzerlik

gosterir.

e Cografi ve sosyal olarak degisken toplumlar “deger vakumu” olusturur ve

siyasi bolge hali hazirda var olan sadakatle agiktir (1990: 24).

Politikacinin, ekonomik manada giiclii olmasi onu diger politikacilardan bir adim 6ne
gecirmektedir ve siyaset hayatinda giiglii bir konuma gelmesini kolaylastirmaktadir.

Ciinkii ekonomik olarak giiglii bir politikaci, reklam ve promosyona yiiksek



meblaglarda yatirnm yapabilecek demektir ve bu da beraberinde topluma istenilen
sekilde ve hizlica tanmitilmasini saglamaktadir. Reklam ajanslarinin  siyasal
pazarlamada etkili ve basarili roller iistlenmesiyle birlikte, segmene yonelik bilingli
ve planli propagandalar gelistirilmektedir. Ayn1 zamanda medya kanallariin giicii

yogun olarak kullanilmaktadir.

2.1.1. Siyasal pazarlama karmasi

Geleneksel pazarlamanin dort 6gesi olarak tanimlanan ve 4P olarak bilinen karma
sistem 1960’da Jerome McCarthy tarafindan gelistirilmis, Philip Kotler ile de
taninmaya baslamistir. Karma sistemde yer alan 4P; {iriin (Product), fiyat (Price),
dagiim (Place) ve tutundurmayi (Promotion) kelimelerinin bas harflerinden
olugmaktadir. Pazarlama karmasi; istenilen pazarda, tiiketicinin ihtiyaglarim
karsilamak i¢in alinmasi gereken kararlarin temelini olusturmaktadir ve merkezde
tiiketici bulunmaktadir.
Genel anlamda ticari yonden bakilan bu pazarlama karmasi siyasete de
uyarlanabilmektedir. Pazarlama karmasmin elemanlari, siyasal pazarlamada su
sekilde gosterilebilir:

e Lider, Parti Programi, Adaylar - Uriin

e Oy Kullanma, Uye Aidatlari, Bagislar -> Fiyat

eKitle iletisim Araclari, Partinin il ve ilge Teskilatlari, Goniillii ve Gorevli

Calisanlar, Sosyal Etkinlikler, Toplantilar -> Dagitim
e Reklam, Halkla iliskiler, Tanitim, Kisisel Propaganda, Oy Arttiric1 Biitiin

Calismalar - Tutundurma

Geleneksel pazarlamanin temelinde bulunan tiiketicinin yerini, siyasal pazarlamada
segmen almaktadir. Biitiin elemanlar segmene yonelik faaliyetler icerir ve birinden

olumlu geri doniis oldugunda digerleri de etkilenebilir.

2.1.1.1. Siyasal iiriin

Pazarlama karmas: igerisinde yer alan {iriin ticari olarak ele alinmasina karsi, siyasal
pazarlama igerisinde Siyasal parti, parti liderini veya adaylari, siyasal partilerin veya
adaylarin ideolojik mesajlarin1 ve se¢im maratonunda se¢menlere yonelik yapilan

mitingleri icermektedir.



Siyasal pazarlamada lider, segmen tarafindan taninmis kisidir (Bayraktaroglu, 2002:
68). Liderlik; vizyon sahibi olma, karizmatik durus ve hitap yetenegi bulunma, kendi
gorisiinii ya da partinin ideolojisini dogru yansitabilme, ¢evresini kolayca etki altina
alabilme ve yonetebilme ve aldig1 kararlarin arkasinda durabilme gibi 6zelliklere

sahip olmay1 gerektirmektedir.

Adaylar; hangi vaatlerde bulunacagina karar verirken, oncelikle segmen Kkitlesinin
Ozelliklerini ve ihtiyaglarin1 iyi analiz etmektedir daha sonra bu analizleri
degerlendirerek se¢men kitlesini tatmin edecek hizmetleri ortaya koyabilmek icin
arastirmalar yapmaktadir. Yapti@i arastirmalar neticesinde, belirledigi se¢gmen
kitlesine vaatlerini agiklayarak, onlar1 kendisini desteklemeye “ikna” etmeye

calismaktadir.

Siyasal bir adayin veya liderin ¢ekiciligi secmenin begenebilecegi ve cevap verecegi
durumlara gore sekillenmektedir (McQuail ve Windahl, 2010: 245). Adayin bir
bolgede bulundugu vaat, baska bir bolge i¢in bir anlam ifade etmeyebilir bu yiizden
secimlerde de se¢menin beklentilerine yonelik farkli vaatlerde bulunularak, siyasal

pazarlama gerceklestirilmektedir.

Bayraktaroglu’'na gore pazarlamada iirlin eger prestij) kazandirmiyorsa, bu iirlin,
pazarlama karmasi icerisinde yer alamaz. Siyasal pazarlamada, partiler tlke
sorunlarinin ¢dziimiinden sorumlu olduklarindan dolay1, siyasal iiriiniin prestijinin
olup olmadigina bakmazlar. Partiler ayn1 pazarda, ayni sorunlari ele alabilir.
Sorunlar ele alirken farkli yontemler ile ¢dziim yoluna gitmeleri gereklidir. Uriin,
eger ilgi gormemeye baslamis ve diisiise geecmis ise pazara farkli bir {iriin

getirilmelidir (2002: 70).

Adaylar ya da partiler se¢im maratonunda; stratejilerini uygulamak ve yaptigi
arastirmalar sonucu belirledikleri ve toplumun beklentilerini karsilayacak vaatlerini;
belli bir program ¢ergevesinde, kitle iletisim araglariyla ya da farkl iletisim kanallari
ile topluma aktarmaktadirlar. Bunu yaparken de gerceklikten uzaklasmadan,
belirlenmis olan toplum beklentilerinin ve sorunlariin dnceligine gore, ¢oziimlerin

siralanmasi gerekmektedir (Islamoglu, 2002: 123).



Kitle iletisim araclar1 ve siyasal iletisim yontemleri gelismis olsa da se¢im
maratonunda “aday”? kavrami se¢men tarafindan &nemini korumaktadir ciinkii
se¢menler en ¢ok yiiz yiize iletisimden etkilenmektedir (Divanoglu, 2008: 110). Parti
tarafindan segilen lider de adaylar da ayni magazada Ki vitrinde duran {iriin gibi
¢ekici ve segmen tarafindan kabul edilecek kisi olarak belirlenmektedir (Demirbas,
2004: 40).

Tirkiye’de segcmene hangi partiye oy verecegi soruldugunda, genel olarak parti
yerine parti liderinin ismini soylendigi goriilmektedir. Aymi sekilde Fransa’da
basgkanlik se¢imlerinde de lider 6nemlidir, bunun nedeni liderin; giiglii ve sorunlar ile
basa cikabilen kisi olarak goriilmesidir (islamoglu, 2002: 116-117). Ozellikle
Tiirkiye’de son yillarda, AK Parti se¢meninin partiden ¢ok, lider olarak Recep

Tayyip Erdogan’a bagliligi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilmektedir.

2.1.1.2. Siyasal fiyat

Fiyat, bir iiriin ya da malin parasal karsiligi olarak tanimlanmaktadir. Geleneksel
pazarlama igerisinde fiyat sadece triiniin maliyeti degildir. Siyasal pazarlama
karmasi igerisinde ise fiyat, adaymm ya da partinin se¢im maratonunda ¢aba
gostermesi karsiliginda segmen tarafindan oy verilmesi olarak tanimlanabilir (Giiler
ve Ulker, 2010: 96). Fikirler, politikalar, adaylar ve partiler siirekli olarak
pazarlanmaktadir. Se¢men tarafindan deger goriiliirse burada satin alma olayz1; oy ile

karsilik bulmaktadir (Bayraktaroglu, 2002: 71).

Psikolojik fiyatlandirma olarak sayilabilecek oy vermenin yaninda, partilerin tiyelik
aidatlar, bagislar, parti veya adaylar icin sunulacak cesitli hizmetlerde siyasal fiyat

olarak degerlendirilebilir (Giiler ve Ulker, 2010).

2.1.1.3. Siyasal dagitim

Partilerin veya adaylarin, segmene yonelik ileri siirdiigii vaatleri belirledigi hedef

kitleye ulastirmas1 gerekmektedir. Hizla gelisen teknoloji ile birlikte, ozellikle

2 Siyasal pazarlamada, adaylarin karizmatik olmas, hitap yetenegi ve zellikle segmeni ikna etme
potansiyeli biiyiilk 6nem tasimaktadir. Halkin benimsedigi adaylara 6rnek olarak Cumhurbagkani
Recep Tayyip Erdogan verilebilir. Erdogan’in 2002’den bu yana segmeni etkilemesi, secmenin AK
Parti denilince aklina Erdogan’in gelmesi ve Erdogan’s; “reis”, “uzun adam” gibi samimi ifadelerle
biitiinlestirmesi, bu sekilde hitap etmesi; segmen tarafindan 6nemli goriilen aday kavramini
yansitmaktadir.



televizyonun yayginlasmast ve hemen hemen her evde bulunmasi, yayinlanan
reklamlarin tiim se¢menlere iletilmesini saglamaktadir. Ayni zamanda siyaset
programlarina katilan adaylarin, bu programlarda se¢gmen tarafindan sorulan sorulari
aninda cevaplamasi, dagitimm en onemli kisimlarindan birisini olusturmaktadir.
Bunun yaninda partilerin genglik kollari, kadin kollari, il ve ilge Orgiitlerinin
calismalart dagitimm bir diger kismim olusturmaktadir. Ornek olarak, se¢im
donemlerine yakin zamanlarda AK Parti genclik kollar1 ve kadin kollarinin esnaf
ziyaretlerinde bulunmasi, evleri gezerek se¢menlerin bilgilendirilmesi ve
organizasyonlar yapilarak se¢menlere parti politikalarinin anlatilmasi, bu siirecteki
siyasal dagitimi1 gostermektedir. Ayrica liderlerin miting alanlarinda segmene hitap
ederek yiliz yiize iletisime geg¢meleri ile birlikte halkla iliskiler caligmalar
yiirlitmeleri ve sosyal medyanin kullanilmasi, {iriiniin dagitim kanalinin diger

kisimlarii temsil etmektedir.

2.1.1.4. Siyasal tutundurma

Bir siyasi diisiincenin hedef kitleye ulasmasindan sonra aktarilan mesajin/iiriiniin
secmen/tiikketici  tarafindan  kabul gdrmesi tutundurma faaliyeti olarak
tanimlanmaktadir. Tutundurmanin amaglari; siyasal iirliniin satisint kolaylastirmak,
daha ¢ok satin alinmay1 yani parti veya adaya atilan oylari arttirarak, siyasal partiye

ya da lidere baglilik olusturmak ve hatirlanmay1 saglamaktir.

Tutundurmanin baslica uygulama ¢esitleri bulunmaktadir. Tutundurmanin; Kisisel
propaganda, reklam, tanitim, halkla iliskiler, segmenlere promosyon dagitimi, 6zel
giin ve bayramlarda yapilan kutlamalar gibi faaliyetleri icerdigi belirtilmistir
(Ayyildiz, 2009: 1257).

Siyasal tutundurma teknikleri

Siyasi partiye ya da adaya baglilig1 artirmak i¢in uygulanan tutundurma faaliyetinde
satig gelistirme tek basina basari getirmemektedir. Basariya ulasabilmek igin satis

gelistirme; reklam ve halkla iliskiler ile desteklenmelidir.
Satis gelistirmede dikkat edilmesi gerekenler;

e Hedef kitle/segmenler ve stratejiler arasinda biitlinliik saglanmasi,
¢ Tiim etkinliklerin dikkatli bir sekilde degerlendirilmesi,

e Yaratici fikirlerin iiretilmesi,
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o Zayif satis gelistirme kampanyalari {izerinde durulmamasidir (Emgin ve

Stingti, 2004).

Tirkiye’de, ozellikle AK Parti’nin seg¢imlerden oOnce teskilatlart ve destekleyici
kollar1 vasitasiyla evlere, diikkanlara dergiler, brosiirler dagittigi goriilmektedir. Bu
dergilerde; genel olarak hiikiimetin {ilke i¢in gerceklestirdikleri basarili icraatlardan
bahsedilmektedir. Ayrica, dergide yeni se¢im donemi vaatleri de sunularak,
planlanan hizmetlerin tanitim1 yapilmakta ve se¢gmenlerden oy talep edilmektedir. Bu

tanitim caligmalari, satig gelismeye giizel bir 6rnek olusturmaktadir.

Tiirkiye’nin geng bir niifusa sahip olmasi sebebiyle her se¢cim donemi yeni geng
se¢cmenler oy kullanmaya baslamaktadir. Yeni segmenler; se¢ime katilan partiler i¢in
onem arz etmektedir. Bu nedenle partiler, satis gelistirmede genglerin gelecegine
yonelik egitim ve is vaatlerini belirterek, yeni gen¢ se¢menleri etkileme yoluna

gitmektedir.
Siyasal reklam

Reklam, hizla gelisen teknolojiyle birlikte farkli boyutlar kazanmaktadir. Reklam bir
iriini tiiketiciye Satmayr hedeflemekte, tirtiniin genis hedef kitlelere ulagsmasini ve
tanitilmasini saglamaktadir. Siyaset sahnesinde de kullanilmaya baslayan reklamcilik
karsimiza siyasal kampanyalar olarak ¢ikmaktadir ve siyasi partilerin veya adaylarin
vermek istedikleri mesajlari  segmene aktarma yollarin1 gelistirmekte ve

cesitlendirmektedir.

Uztug’a gore siyasal reklam; partinin veya adayin medya kanallarindan faydalanarak,
belirlenen hedef kitlenin kararlarini etkileyecek mesaj igeriklerini, belli plan
dogrultusunda hazirlamas1 ve bunlarin yayinlanma siirecini kapsayan iletisim

faaliyetleridir (1999: 122).

Siyasal kampanyalar, karsimiza kitle iletisim araclariyla ¢ikmaktadir. 1950-60
doneminde Basbakan olan Adnan Menderes’in radyoyu kullanmasiyla bagslayan
stireg, Ozellikle 6zel televizyon kanallarimin acilmasiyla birlikte yayginlasmis ve
hizlanmustir. Kitle iletisim araglarindan dogru ve daha etkili bir sekilde faydalanmak
ve basarili kampanyalar yiiriitebilmek i¢in; partiler veya adaylar, profesyonel reklam
sirketleri ile anlasmakta ve bu reklam calismalar1 i¢in yiiksek meblaglarda biitceler

ayirmaktadir.
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Politika ile ilgili konularin televizyonda yer almasi kararsiz segmenler tizerinde etkili
olabilmektedir. Ornegin, Cem Uzan’in Star TV ve Kanal 6 gibi medya kuruluslarimni
elinde bulundurmasi 2002 Genel Secimlerinde Geng Parti’nin %7,2 oy almasina
katki saglamistir (Bayraktaroglu, 2002: 4). Bir baska ornek ise 1960 yilinda,
Amerika Birlesik Devletleri (ABD) baskanlik segimleri yariginda Kennedy ve rakibi
Nixon’un bir televizyon programinda karsi karsiya gelmesidir. Kennedy; bu iilkeyi
ilerletmemiz gerekli ve bir liderlik sunmaliyiz diyerek se¢meni etkilemistir. Programi
radyodan dinleyenler Nixon’a sans tanisalar da televizyondan izleyenler, Kennedy’yi
bir adim 6nde gormiistiir ve secimi Kennedy az farkla kazanmistir. Burada se¢gmeni
etkileyen en onemli nokta, Kennedy'nin televizyonda kendinden emin durusu ve
sOylemlerine karsilik, Nixon'un gri takim elbisesi ile ekranda siirekli terlemesi ve
endiseli goziikmesidir. Bu ornekten de anlasilacagi iizere; siyasal reklamin 6zellikle
televizyon kanallarinin se¢im sonuglarinda biiyiik etkisinin ve 6neminin oldugu

goriilmektedir.
Siyasal halkla iliskiler

Medya, siyaset ve halkla iligkiler giderek 6nem kazanmakta ve birbiriyle baglantilar
kuvvetlenmektedir. Siyasi partilerin veya adaylarin segmene tanitilmasi ve segmene
karst olumlu bir hava yansitilarak basarili olmasini saglayan kuvvet; halkla
iliskilerdir.

Halkla iliskiler uzmanlarmm siyasal iletisim ile ilgili 6nemli gorevleri

bulunmaktadir. Bunlar gérevlerden en 6nemlileri asagida verilmektedir.

¢ Giinlimiizde secim kampanyalarinin Oneminin artmasi ile birlikte; kitle
iletisim araglari, internet, afisler, mitingler ve yiiz yiize iletisim ile
segmenlere mesaj igerikleri verilmektedir (Kalender, 2003: 32) Mesaj

icerikleri aktarilirken halkla iligkiler uzmanlarindan faydalanilmaktadir.
e Medya ile olumlu iligkiler gelistirilmesinde destek saglamaktadir.

e Siyaset¢ilerin giindemi belirlemesinde ve siyasetcilerin yonlendirilmesinde

etkilidir.

e Halkla iliskiler kapsamina giren etkinliklerin, medya kuruluslarinda siyasal

partinin veya adaylarin lehine yer almasimi saglayacak bigimde
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haberlestirilmesi ve kitle iletisim araclar1 ile kamuoyunun ilgisini ¢cekecek

bi¢imde sunulmasina katk1 saglamaktadir (Uztug, 1999: 118).

Siyasal halkla iligkiler uzmanlari, se¢gim kampanyalariin gelisiminde se¢gmene karsi
da ¢cok 6nemli rol oynamaktadir. Siireg igerisinde ki halkla iligkilerin rolii; segmenleri
ve siyasileri aydinlatmak, ikisi arasinda bir koprii vazifesi gormektir. Segcmenlerin
beklentilerini siyasilere aktarmaktadir. Daha sonra; bu beklentileri karsilayacak
sekilde projeler gelistirilmesine ve bu gelistirilen projelerin yani se¢im vaatlerinin
belli plan dogrultusunda, dogru kelimelerle ve uygun ortamda se¢gmenlere
aktarilmasin1 saglamaktadir. Tiim siire¢ sonucunda, Segmenin siyasi partiye destek

vermesi beklenmektedir.
Siyasal Kisisel satis

Kisisel satig; Uriin tanitimlari, satis sunumlari, tesvik programlari, Ornek {iriin,
promosyon dagitimlart gibi satin almaya tesvik edici programlardan olugmaktadir.
Siyasal kisisel satista; se¢im doneminde uygulanan planlar dogrulusunda adaylarin
veya partilerin tanitilmasi, bunun yaninda partilerin teskilatlar1 ve kollarinin partiye

liye kazandirmasi ¢abalarini kapsamaktadir.

Secim maratonu boyunca se¢im kampanyalar1 yaninda segmene yonelik promosyon
uriinler olan; bayrak, kalem, defter, sapka, tigort vb. iriinler dagitilmaktadir. Sekil

2.3’te partilerin dagittig1 sapka promosyonlarindan 6rnekler verilmistir.

mCHp

Sekil 2.3: Partilerin dagittig1 promosyon sapkalarindan 6rnekler.

Secim kampanyalarinda halkla iliskiler ve reklam faaliyetleri; partiler veya adaylar
icin maliyeti yiiksek ¢alismalardan olusmaktadir. Bu faaliyetlerin yaninda daha az
maliyetli olan sapka, cakmak, kalem veya anahtarlik tarzi promosyon iiriinler

dagitmakta ki amag; se¢gmenlere parti ya da adayin reklamini yaptirmaktadir.
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Miting alanlarinda se¢men kitlenin katilimi, kisisel satis i¢in 6nemlidir. Mitingler ile
katilacak binlerce segmene ayni anda ulasabilme imkani dogmaktadir. Mitinge
katilim saglayan se¢mene; burada verilen bayraklar ve sapkalar partinin kisisel

satisin1 basarili kilmaktadir.

Siyasi partilerin, genglik kollari, kadin kollar1 ya da teskilatlar1 daha ¢ok segmene
ulagabilmek adina, kalabalik meydanlarda stantlar kurarak partiye iiye kazandirma
caligmasi yiiriitmekte ve iliye olan ya da olmayan her segmene brosiir, kalem, defter

ve sapka gibi tirlinler dagitarak, daha genis segmen kitlesine ulasmaya ¢alismaktadir.

2.1.2. Siyasal pazarlamada pazar béliimlendirme

Pazar boliimlendirmesinde, her siyasal segmene ayni anda hizmet edilemeyecegi i¢in
dikkatli bir sekilde, adayin ya da partinin en ideal se¢cmen kitlesini hedef almasi
gerekmektedir. Bolimlendirme stratejisi tek bagma yeterli olmadigi igin, belirlenen
hedef se¢menin bulundugu cografi konum, demografik ve psikografik faktorler

dikkate alinarak ¢aligma yapilmaktadir.

Karafakioglu, pazar boliimlendirmesini, birbirinden bagimsiz  pazarlarin
gereksinimlerinin benzerlik gdstermesi ve pazarlama faaliyetlerine benzer cevaplar

veren bir alt grup olarak tanimlamaktadir (2006: 25).

2.1.2.1. Cografik boliimlendirme

Tiirkiye, yedi bolgeden olusmaktadir ve her bolge ayri stratejik dneme sahiptir.
Ozellikle Giineydogu ve Dogu Anadolu bdlgelerinin Ortadogu’ya smir olmasi ve
bolgede ¢ogunluk olarak Kiirt vatandaglarin yasamasi, siyasi parti ve adaylarinin, bu

bolge igin yeni stratejiler olusturmasini gerektirmektedir.

Pazar boliimlendirilmesinde, ticari olarak satisa sunulan bir riin igin belirlenen
cografi konuma, niifusun yogunluguna, iklime ve pazarin yogunluguna gore hareket
ederken; siyasal siiregte adaylar bdlgenin se¢gmen yogunluguna gore hareket
etmektedir. Siyasiler bunu yaparken bolgenin kiiltiiriinii ve vatandasin beklentilerini

Onceden arastirmaktadir.
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2014 yerel secimlerinde AK Parti secim kampanyasinda; Kiirtlere yonelik gelistirdigi
secim stratejisinde® “Dogudaki vilayetlerde onceden Kiirtce konusmanin yasak
oldugu fakat bu yasagin AK Parti iktidar1 ile son buldugunu, TRT 6 (Ses) kanalinda
Kiirtlere yonelik yaymlar yapildigi, cocuklarin artik terére kurban gitmedigini”
vurgulamistir. 2014 secimlerinde AK Parti, pazar bolimlendirmesini Kiirtlere
yonelik yapmis; cografi konum ve Kiirt toplumunun kiiltiiriinii kullanarak

gerceklestirmistir.

2.1.2.2. Demografik boliimlendirme

Toplam niifusun 6zellikleri arastirilirken, toplumda yasayan insanlarin; cinsiyet, yas,
egitim seviyesi, meslek ve gelir diizeylerine bakilmaktadir. Ayrica, demografik
Ozellikler satin alma davranigi lizerinde de etkili olabilmektedir. Bu yiizden ticari
iiriin satan firma ya da siyasi parti veya aday bu 6zellikleri kullanmaktadir.

2015 genel segimlerinde “Ilk oyum ilk heyecan™*

sloganiyla yola ¢ikan AK Parti, ilk
defa oy kullanacak genglere yonelik bir se¢im stratejisi gelistirmistir. Reklam
filminde genglere; “Gencim ben heyecanliyim, giiciimiin farkindayim, bugiiniim
yarinim i¢in Haziran’da sandiktayim.” sozleriyle gen¢ se¢men kitlesinden oy

istemistir.

Kampanyada, gencler hep birlikte, sarki sdyleyerek ve giilerek, yesil alanlarin ¢ok
oldugu bir alana dogru gitmektedir veya arkadaslariyla teknolojik bir iiriin
incelemektedirler. Tiirkiye’nin geng niifusu fazla oldugu i¢in, bu reklam ile genglere

yonelik strateji gelistirilmis ve demografik pazar boliimlendirmesi yapilmistir.

2.1.2.3. Psikografik boliimlendirme

Bu pazar boliimlendirmesinde tiiketicinin ya da se¢gmenin hayat tarzlari yani sosyal
ve ekonomik statiisii degerlendirilmektedir. Ozellikle, tutum ve davramslarin

etkilenmesinde toplumun sosyoekonomik statiisii etkili olabilmektedir.

3 Segim kampanyasinin video igeriginin tamamu: https://www.youtube.com/watch?v=kARGFKhCIBg,
Erigim Tarihi: 06.01.2017
4 Segim kampanyasinin video igeriginin tamamu: https://www.youtube.com/watch?v=kARGFKhCIBg,
Erigim Tarihi: 06.01.2017
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Emanuel Demby; psikografikleri, tiiketicilerin belli tirinler hakkinda karar vermeleri
icin pazar igerisinde olusan davraniglari, yasam bicgimlerini ve buna bagli olarak
diisiinceleri belirlemek i¢in sosyolojik, psikolojik ve antropolojik faktorlerden
yararlanilarak, pazarin boélimlendirilmesi seklinde tanimlamistir (Weistein 1994,

aktaran: Ugurlu, 2011: 119).

2015 Genel Secimlerinde, HDP es baskani Selahattin Demirtas, toplumdaki aile
yapisina dikkat ¢ekmek isteyerek, se¢im maratonuna baslamadan Once anne ve
babasmnin elini dperek, dua istemistir®. Tiirkiye’de yasayan insanlar, biiyiik oranda
aile yapisina bagl bir bireyler olarak yetistirir ve olmas1 gerektigi gibi kiigiiklerin
biiyiiklerine saygi gostermesi toplumun ¢ogunlugu tarafindan benimsenmis davranis
bicimidir. Demirtas, toplumun ozellikle Kiirt se¢meninin hayat tarzi olarak
benimsedigi aile yapist ve dinine baghiligini segmene gostermek adina, aile
biiyiiklerini ziyaret ederek se¢im maratonuna baslamayi tercih etmistir. Demirtas, bu

strateji ile psikografik boliimlendirme ornegi sergilemistir.

2.2. Kiiltiirel Pazarlama

Kiiltiir, bulundugumuz diinya igerisinde yasamlarini siirdiiren insanoglunun maddi ve
manevi olarak {iretebildigi ve bunun yaninda gelenekleri, gorenekleri, dini, dili vb.
unsurlarin biitiiniinii kapsamaktadir. Kiiltiir ve icerisinde yer alan maddi ve manevi

tiim unsurlar; toplumun temel yapisin1 olusturmaktadir.

Gelisen ve biiyliyen diinyada niifus hizla artarken, bir¢ok kiiltiir de diinyanin ¢esitli
yerlerine yayilmaktadir. Bu kiiltiir yayilmasini fark eden tretici firmalar ve siyasiler,

bu durumu yeni bir pazar olarak degerlendirmeye baslamislardir.

Kiiltiirel pazarlamaya ticaret alanindan Ornek olarak Almanya’da, orada yasayan
Miisliimanlara yonelik gelistirilen pazarlama stratejileri verilebilir. islam dininde
domuz etinin haram olmasi tizerine iireticiler; et iiriinlerinde helal kesim kavramini
kullanarak, donercilerde, restoranlarda ya da marketlerde Miisliimanlara 6zel

pazarlama stratejisi yiiriitmektedirler.

5 Se¢im kampanyasinim video igeriginin tamamu: https://www.youtube.com/watch?v=0y5i_GNWns8,
Erigim Tarihi: 10.01.2017
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Siyasiler ise kiiltlirel pazarlamay1 kullanirken se¢gmen sayisini 6n planda tutarak
strateji gelistirmektedir. Se¢im sonucuna etki edecek segmenin kiiltiir yapisi siyasiler

i¢in biiylik 6nem arz etmektedir.

Tirkiye’de, se¢im kampanyalar1 genel olarak Tiirk¢e yapilirken son yillarda Dogu ve
Gilineydogu Anadolu bolgelerinde Kiirtce se¢im kampanyalari da yiiriitiilmeye
baslanmigtir. HDP’nin Tiirkiye genelinde Kiirtce propagandalar yiiriitmesi disinda
AK Parti’de, Kiirtlerin yogun olarak yasadigi Dogu illerinde Kiirtce propaganda
yaparak Kiirt segmenden oy beklemektedir. Sekil 2.4’te AK Parti’nin Diyarbakir

mitinginin afisi yer almaktadr.

': lj BERDEWAMKIRINA MEZINBUNEYE 3

|

31 Culan 2015 Saet:17:00
Qada istasyoné

e

Sekil 2.4: AK Parti’nin kiiltiirel pazarlama 6rnegi.
Kaynak: (http://www.3b-liberal.com/index.php?sid=yazi&id=109679 Erisim Tarihi: 25.01.2017)
AK Parti, Kiirtce reklaminda “Diyarbakir'm karari, biiylimenin devanmi” diyerek Kiirt
vatandaglar1 miting alanina davet etmistir. Ayrica reklamda; tiim mesajlar ve bilgiler

Kiirtce olarak verilmistir.

Bir toplumun temel tasini olusturan kiiltiiriin, en 6nemli 6gesi dildir. AK Parti ve
HDP son yillarda &zellikle Kiirtlere yonelik “kiiltiirel boliimlendirme™ stratejileri

gelistirerek ve bu stratejileri basarili bir sekilde yiirtiterek birbirleri ile yarigmaktadir.

2.3. Etnik Kimlik Kavram

Etnik kimlik; toplum iginde var olan yaygimn kiiltiir disinda, dogal olan ve belli
gruplar tarafindan yasatilan kiiltiir olarak tanimlanmaktadir. Etnik gruplar kendilerine

Ozgii kiiltiir, adet, gelenek, gorenek ve dini inanislara sahiptirler.
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Bir etnik kimligi diger kimliklerden ayiran en onemli 6zellik; ayni etnik kimligi
paylasan kisilerin yasadigi toplum iginde var olan diger kiiltiirlerden farkli olarak,

kendilerine 6zgii dil, koken Ve tarihi paylasmalaridir.

Bir toplumda etnik kimlikten s6z edilebilmesi i¢in, toplum i¢inde birbirine dil, din,
ik ve Kkiiltiirel degerleri bakimimdan bagli bir grubun olmasi gerekmektedir.
Kendisine 6zgii dil ve ortak kiiltiirel degerler, etnik kimligin olugsmasinin en énemli

unsurlaridir.

Bireyin dogdugu ve biiyiidiigii topraklarda farkli kiiltiirlerin ve kimliklerin olmasi,
kiiltiirel erozyona sebep olabilmektedir ancak; birey, yasamakta oldugu topluma ait
kiiltiirti benimsemis olsa bile bu durum onun etnik kimligini degistirmemektedir.
Etnik kimlik, bireyin yasadigi toplumsal ve sosyal c¢evrede ¢ocukluktan itibaren
sekillenen dogal bir olgudur, degismesi ¢ok zor bir grup bilincidir (Yilmaz, 2010:
14).

Bireyin yasamakta oldugu toplumun baskin kiiltiiriine karst bagimliliginin
zayiflamasi, bu kisinin yeni bir kimlik arayigina girmesine sebep olabilmektedir.
Yasadigi toplumun genel ve baskin grubundan farkli ozellikler tasimakta olan
bireyler, kendileriyle dil, din, kiiltiir gibi 6zellikler bakimindan ayn1 olan bireyler ile
birleserek diger gruplardan tamamen farkli ve orijinal etnik gruplar olusturmaktadir.
Benzer kiiltiirleri paylasan kisilerin birlesmesiyle olusan bu etnik gruplar, kendi
kiiltiirel kimliklerine bagli kalarak, diger gruplardan farkl bir sekilde, kendilerine ait
gelenek ve goreneklerini yagsatmakta ve bu farkli degerleri benimseyerek, kendilerine

ait kimligi ortaya ¢ikartmaktadirlar (Tirkdogan, 2003: 2).

Insanlar gegmisten giiniimiize, daha iyi sartlarda yasamak ve daha iyi bir gelecek igin
tilkelerinden, topraklarindan gogmeyi tercih edebilmektedir. Gittikleri yerlerde
farklilasan yasam bigimlerine ragmen kendi kiiltlirlerini korumakta ve sonraki
kusaklara aktarmaktadirlar. Kullandiklari dil, mensup olduklar1 din ve yasam tarzlari,

bu insanlarin etnik kimliklerini olusturur (Sentiirk, 2008: 421).

Etniklik, sadece dil ile degil ayn1 zamanda kiiltiir unsurlarinin biitiinii olmasina
ragmen dil ve etniklik kavrami genellikle birbiri ile 6zdeslesmektedir. Etnik
pazarlamada en sik ve en kolay gelistirilen stratejiler etnik gruplarin dillerini

kullanarak gelistirilir (Erkal, 2010: 179). Bunun en giizel 6rnegi ise se¢im zamaninda
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siyasi partilerin Dogu ve Giineydogu Anadolu bolgelerinde gelistirdikleri segim

stratejilerinde Kiirt¢eyi kullanmalaridir.

2.3.1. Etnik kimligi olusturan égeler

Kiiltiir, insanin toplumda sahip oldugu ve siirekli gelistirdigi kurallar, kurumlar,
davraniglar biitiiniidiir. Glinliik hayatta sik¢a kullandigimiz kilttir kelimesi; “saygili,
egitimli, bilgili, ¢aligkan” anlaminda kullanilirken, kavram olarak kiiltiir, ucu agik
anlama sahiptir. Karl Marx “Kiiltiir, doganin yarattiklarina karsilik, insanoglunun

yarattig1 her seydir.” seklinde tanimlamistir (Atatiirk Universitesi, 2017).

Diinya iizerinde yiizlerce hatta binlerce farkli kiiltiire sahip insan yasamaktadir, bu
kisiler yasadiklar1 zamandan ve toplumdan etkilense bile kendi kiiltiirlerini ve etnik
kimliklerini korumakta ve gelecek kusaklara aktarilmasini saglamaktadir. Toplumda
farkl kiiltiirlerin olmas1 ve bu kiiltiirii paylasan insanlarin toplanmasiyla farkli etnik
gruplar olusmaktadir. Bu gruplarin da ortak bir etnik kimligi ortaya ¢ikmaktadir.
Ortaya ¢ikan etnik kimligi de olusturan bazi 6geler bulunmaktadir. Bu 6gelere 6rnek;

dil, din, irk, yasam tarzi, ekonomi, cografya ve milliyet¢ilik verilebilir.

2.3.1.1. Dil

Dil, toplumlar1 birbirinden ayiran en 6nemli 6gelerden biridir. Dil; toplumu bir arada
tutabilen, kiiltiirlerin gelecek nesillere aktarilabilmesini saglayan bir iletisim aracidir.
Bradley, dili bir ayna olarak gormektedir. Dilin yalnizca ses ve sozciiklerden
olusmadigini, aslinda insan davranigi oldugunu savunmaktadir. Bir kiiltiire sahip
bireyin ya da grubun davranislarini ve degerlerini en iyi sekilde yansitan unsurun

konusma dili oldugunu savunmaktadir (2002: 97).

Etnik kimlige sahip gruplara yonelik yapilan arastirma neticesinde etnik gruplar
ayirt etmede dilin 6nemli bir faktdr oldugu belirtilmistir (Hui, Laroche, & Kim,
1998: 2). Tiirkiye’de, farkli etnik kimlige sahip vatandaslarin bulunmasi, dilin
Tirkiye igerisinde gesitlilik géstermesini saglamistir. Tiirkiye’de ana dil olan Tiirk¢e
disinda yogun olarak kullanilan Kiirtge, Lazca, Arapga, Azerice dilleri
bulunmaktadir. Bu diller arasinda en yogun kullanilan dilin Kiirtge olmasi, etnik

pazarlama agisindan Kiirtleri daha 6nemli kilmaktadir.
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2.3.1.2. Din

Din, kiiltiir ve etnik unsurlar iizerinde biiyiik etkiye sahiptir. Dinin, milletler tizerinde
etkisi, ge¢misten gilinimiize kadar devam etmektedir. Din, kiiltiir tizerindeki
degismeden, ilk giin ki etkisini hala gostermektedir. Bunun en agik 6rnekleri ise, dini

bayramlarin ve torenlerin hala giinlimiizde etkisini korumakta olmasidir.

Tiirkiye’nin Misliiman bir iilke olmasi, dini bayramlar ve torenlerde farkli etnik
kimlikleri ve gruplar bir araya getirebilmektedir, kiiltiir-kimlik ve din kavramlarinin

birbiriyle ayrilamaz bir biitiin oldugunu gostermektedir.

Avrupa’da yasam siiren Bati Trakya Tiirkleri iizerine yapilan bir arastirmada,
%66’s1mn1in kendilerini Miisliiman olarak benimsedikleri saptanmistir. Bunun yaninda,
kendisini dindar olarak gdrenlerin orani ise %70 olarak saptanmistir. Calismada,

etnik kimlik ile dinin i¢ ige gegtigi gosterilmistir (Sentiirk, 2008: 419-434).

2.3.1.3. Yasam tarzi

Yasam tarzi, insanin nasil yasadigina dair bir gdstergedir. Bunun yaninda hayata
karst bir durus olarak goriilmektedir. Amerika’da bulunan Pennsylvania ve Ohio
eyaletlerinde yasam siiren “Amishler” isimli etnik grubun tarim triinleri yetistirirken
herhangi bir makine kullanmamasi, motorlu ara¢ yerine ilkel yontem olarak ata
binmeleri, etnik kimlik ¢atis1 altinda yasam tarzini ortaya koymaktadir (Cezairlioglu
ve Tiirkan, 2007: 6).

Kiiresellesmenin ortaya g¢ikarmis oldugu popiiler kiiltiir disinda kalmak isteyen
gruplarin artmas1 ile birlikte, etnik kimlige sahip gruplarin kendi kiiltiirlerine
baghiligini daha ¢ok artmaktadir. Bu durum, yeni bir pazar olusumunu

desteklemektedir.

2.3.14. Milliyetgilik

Bir devletin toprak biitiinliigii icerisinde yasam siiren halklar arasindaki etnik
cesitlilik, fetihler yapilarak etnik gruplarin toprak biitlinliigiine dahil edilmesi ya da
bu gruplarin becerilerinden faydalanmak i¢in farkli yerlerden getirilen insanlarin
belirlenen herhangi bir bdolgeye yerlestirilmesinden kaynaklanmaktadir. Bunun
yaninda, ekonomik nedenler, siyasi ya da dini baskilar neticesinde goclerin artmasi

etnik cesitliligi etkilemektedir.

20



Sanayilesmenin artmasi neticesinde goglerin de ¢ogalmasi, etnik cesitliligi artirmis
ve degisen diinya sisteminde milliyetcilik kavramini tekrardan dogurmustur. Etnik
gruplarin  birlik igerisinde olmast bu milliyet¢ilik kavramimi giliclendirmistir.
Almanya’ya ckonomik sebeplerden go¢ eden Tiirklerin, belli eyaletlerde Tiirk
Mahallesi adi altinda yasamalar1 bunun bir drnegidir. Tiirkiye’de yogun niifusa sahip
Kirtlerin de Kiirt milliyetgiligi ile siyasete girmeleri bir diger 6rnek olarak

gosterilebilir.

2.4. Etnik Pazarlama

Etnik pazarlama, bir iiriiniin, toplumdaki bir etnik gruba yonelik pazarlanmasi olarak
tanimlanmaktadir. Etnik pazarlama, sadece ticari olarak degil ayn1 zamanda siyaset
sahnesinde de etkili olabilmektedir. Se¢cmen Kkitlesinin kiiltiirel o6zelligine gore
belirlenen politikalar dogrultusunda, onlarin aklina ve kalbine hitap ederek,

secimlerde basariya ulasilmaya ¢aligilmaktadir.

Nurtanis Velioglu; etnik pazarlamanin, etnik gruplari anlayan, bu etnik gruplarin
dilleri gibi konusan ve onlara farkli sekilde hitap edilmesi ile onlarin begenisini

kazanmaya yonelik olan pazarlama anlayisi oldugunu belirtmektedir (2005: 101).

Doka (1996: 67); bir iilkede din, dil ve kiiltiiriin gesitlilik gdstermesinin, etnik
pazarlama i¢in bir firsat olusturdugunu belirtmektedir. Avrupa’da gesitli millet ve
dine sahip kisilerin bir arada bulunmasi, etnik pazarlama i¢in firsat dogurur ve bu
durum Doka’nin belirtmis oldugu firsati desteklemektedir. Ayrica tilkemizde farkli

etnik unsurlarin bulunmasi da bu firsata ornek olarak verilebilir.

Guilherme ve John Stanton, etnik pazarlamanin ihtiyaglar1 daha iyi karsilayabilecek
ve etnik azmliklarin tercihlerine cevap verecek bir deger yargist olusturarak
tilkketicilerin/segmenlerin ~ giivenini  kazanabilmek icin bir yol olabilecegini
belirtmistir. Ayrica etnik pazarlamanin uygulanabilirligi iizerine i¢ temel soruyu

ortaya atmistirlar;

1) Bir (azinlik) etnik grubunun tiiketim ihtiyaglar1 ve tercihleri, diger etnik

gruplarin veya genel tiiketicilerin ihtiyag ve tercihlerinden farkli midir?
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2) Bir (azinlik) etnik grubun kullandigr bilgi kaynaklari ve iletisim kanallari
diger azinlik etnisitelerden® veya genel tiiketicilerden farkli midir?
3) Eger ilk iki sorunun cevabi evet ise, bu farkliliklarin isletmelerin degerini

arttiracak sekilde hedef alinmasi miimkiin miidiir? (2005: 3-6).

Cui (1997), etnik market stratejilerinin sadece; genel tiiketiciler igin firetilen
tirtinlerin, etnik gruplarin kendine has ihtiyaclarmi karsilamadigi zaman ve bu
irlinlere klasik yontemlerle ulasilmanin imkansiz oldugu durumlarda kullanilmasi

gerektigini savunmaktadir (Guilherme ve John Stanton, 2005: 6).

2.4.1. Etnik pazarlamay gerekli kilan etmenler

Pazarlama kavramimin geligsmesiyle birlikte etnik pazarlama kavramina yonelimde
bir artis meydana gelmistir. Bu artist destekleyen bazi etmenler bulunmaktadir.

Bunlar;

e Sanayilesme ile birlikte goclerin yasanmasi ve etnik ¢esitliligin ¢ogalmasi,

e Etnik gruplarin yogun olmasi, bu yogunluk neticesinde biiyiik bir pazarin
ortaya ¢ikmasi,

¢ Etnik gruplarin, kiiltiirel ve dini ihtiyaglarini yerine getirme istegi,

e Etnik gruplarin satin almada segici davranmalari gibi unsurlardir.

2.4.2. Diinya’daki etnik pazarlama érnekleri

Etnik pazarlama tlizerine 1932 ve 1997 yillar1 arasinda bir¢ok arastirma yapilmistir.
Ozellikle 80’lerden sonra azinlik niifuslarinda ki yiiksek artis orani, Latinlerde ve
Latin toplumunun orta siniflarinda goriilmiistiir. Bu da pazarlamacilarin dikkatini
cekmistir. Amerika’daki etnik ¢esitliligin ¢oklugu 1s1ginda ozellikle 1983- 1996

yillar1 arasinda ¢aligmalar giderek artmistir.

1990 yilimdaki niifus saymmi gostermektedir ki Amerika’daki azinlik niifusu
2050’den itibaren Birlesik Devletler niifusunun yarisini olusturacaktir. Bu da etnik
tilketici ¢alismalarinda muazzam bir artis saglayacaktir (Cui, 2001: 24-25). Cui,
Amerika’da azmliklar hakkinda yapilan arastirmalarin, azinliklarin niifusunun

artigiyla birlikle dogru orantida arttigin1 Sekil 1.5’te verilen grafikle gostermektedir.

¢ Etnisite (Etnik grup): Etnik kékeni olan sosyal gruplarin milli kimligidir.
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Sekil 2.5’te yillara gore Amerika’da ki etnik pazarlama aragtirmalarinin grafigi

verilmigtir.
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Sekil 2.5: 1992 — 1997 yillar1 arasinda; etnik pazarlama ile ilgili yayin sayilar1 ve
etnik gruplara dikkat ¢eken olaylar.

Diinya’nin etnik pazarlamanin ilk Ornegi olarak gosterilebilecek olayr ABD’de
yasanmistir. 1900’14 yillarda siyahi bir estetik uzmani kadin, pazarlamanin ne
oldugunu bilmedigi halde saglarin1 beyaz kadmnlar gibi diizlestirmek isteyen siyahi
kadinlara, kendi irettigi bir iriinin, toplumun gelir diizeyi dogrultusunda fiyat

belirleyerek satisin1 gergeklestirmistir (Guichard ve Ciccone, 2008: 18).

1995 yilinda ABD’nin niifusu 263 milyon olarak tespit edilmis ve 2050 yilinda
niifusun yaklasik olarak 400 milyon olacag: belirtilmistir. Niifusun yogun oldugu
ABD’de su an da etnik gruplar niifusun %26’sin1 olustururken, 2050 yilinda etnik
gruplarin orani niifusun %47’sini olusturmas: beklenmektedir. Bu etnik gruplarin
yarisini Ispanyollar diger yarisin1 da Afrikalilar ve Asyalilarin olusturacagi tahmin
edilmektedir. Etnik gruplarin ¢oklugu ekonomik anlamda onemlidir. Ciinkii 1988
yilinda etnik gruplarin satin alma giicii 365 milyar dolarken, 1998 yilinda 750 milyar
dolara yiikselmistir. 2050 yilinda ise tahminler dogru ¢ikarsa bu rakam dort trilyon
dolar olarak tahmin edilmistir. Bu durum, Amerika’da isletmelerin etnik pazarlama

ve etnik reklamciliga yatirim yapmasini etkilemektedir (Borga, 2002).
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Ingiltere’de etnik gruplar iizerine kiiltiirel bir arastirma yapilmistir. Bu arastirmada;
kiiltiirel unsurlarin bir pazar olarak ele alinip alimamayacagi ve bunun satin alma
davranig1 lizerinde etkisi olup olmadigi arastirtlmistir. 2100 kisi {izerinden anket
yapilarak kiiltiirel unsurlarin satin alma davranisi iizerinde etkisi oldugu kanisina
varilmustir. Ozellikle kiiltiirel sembollerin etkisinin biiyiik oldugu belirlenmistir

(Lindridge ve Dibb, 2003: 269).

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda 6zellikle Almanya’da is giicii ihtiyact artmistir. Bu
nedenle Almanya, disaridan gog alarak iilkesinde farkli milliyetlerden, farkli dinlere
mensup insanlar barindirmaya baglamigtir. Farkli etnik kimlige sahip insanlarin

niifusu arttik¢a, Almanya’da etnik pazarlama hiz ve 6nem kazanmistir.

Almanya’da etnik pazarlama Italyan gd¢menlere yonelik gelistirilen pazarlama
anlayis1 ile baslamistir. Ilk olarak radyodan baslayan “yabancilar igin yayinlar”,
yogun bir sekilde gerceklestirilmemistir. ilerleyen yaymn akislarinda, gd¢menlerin
eglence anlayislarina odaklanilmistir. Yunanca, Ispanyolca, Tiirkge, Sirpca ve
Hirvatga yayinlar yapilmis ve ana dilde eglenceye ilgi baglamistir. Ana dilde yapilan
yabancilar i¢in programlari, yabanci ¢alisanlar ve gégmenlerin %50’den fazlas: takip
etmistir. Ayrica, programlarin editorleri aylik olarak yabanci go¢menlerden
mektuplar alarak geri bildirim almislardir. Bu programlar ile, Almanya’da etnik

pazarlamanin temelleri atilmigtir (Szillat ve Betov, 2015: 86-87).

Avrupa Birligi iilkelerinde etnik pazarlama orneklerine bakildiginda; Almanya’da
bulunan Tiirk ailelerinin kahvalti aligkanliklarini inceleyerek ve degerlendirerek,
Ispanya gd¢meni bir kisinin Gazi markas1 ¢atis1 altinda siit ve peynir iiriinlerinin
satigin1 yapmasi veya Fransa’da Miisliimanlar igin “helal” triinler sunulmas: ve bu

tirtinlerin tutundurulmasi 6rnek olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Kurt, 2009).

Almanya’da, li¢ milyona yakin Tiirk vatandasinin bulunmasi1 ve burada kendi yagsam
bigcimlerini, kiiltiirlerini devam ettirmeleri, kendi alt kiiltiirlerini yaratmalar1 ve
yemek sektoriinde biliylimeleri Almanya’da etnik pazarlama ¢alismalarini

arttirmaktadir (Erdem ve Schmidt, 2008: 212-220).

Kanada’da yapilan bir arastirmada, etnik gruplarin birbirleriyle olan dayanigmalarini
kuvvetlendirmek i¢in yapmis olduklar1 festivaller incelenmistir. Arastirma

sonucunda ise yapilan festivallerin kiiltiir ve degerlerinin korunmasina ve etnik grup
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bilincinin giliclenmesine etkisi ortaya koymustur. Ayrica bu giiciin politikada da

giiclii olabilecegi kanaatine ulagilmistir (McClinhcey, 2008: 264).

2.4.3. Tiirkiye’de etnik pazarlama

Tirkiye’de bir¢cok etnik grup bulunmaktadir fakat 1965 yilindan gilintimiize kadar
niifus sayimlarinda etnik unsurlara yonelik herhangi bir calisma s6z konusu
olmamistir. Akil Insanlar heyetinin Ege bolgesi baskani Tarhan Erdem, Tiirkiye’de
yaklasik 15 milyon Kiirt vatandasin bulundugunu ve bunlar arasinda dokuz milyon
Kiirt segcmenin bulundugunu belirtmistir. Ayrica, Tiirkiye’nin yaklasik %18’in

Kiirtlerin olusturdugunu aktarmaktadir (Cihan Haber Ajansi, 2013).

Cizelge 2.1°de bagimsiz bir arastirma grubu olan Joshjua Project’in acikladigi,
Tiirkiye’de yasayan etnik gruplarin resmi olmayan, tahmini niifus yogunluklari

verilmistir.

Cizelge 2.1: Tiirkiye’de etnik gruplarin niifus dagilimu.

ETNIK GRUP NUFUS
Tiirk 54.800.000
Kiirt 14.424.000
Zaza 1.651.000
Azeri 560.000
Arap 1.192.000

Kaynak: (https://joshuaproject.net/countries/TU Erisim Tarihi: 28.03.2017)

Arastirmaya gore; bircok etnik grubun var oldugu Tiirkiye’de ¢ogunlugu 54 milyon
niifusla Tirkler olusturmaktadir. Kiirtler, Zazalar ile birlikte toplam 16 milyon
civarinda niifusu olusturmakta ve etnik pazarlamanin 6nemini ortaya koymaktadir.
Ayrica verilerin bulundugu kaynak igerisinde Tiirkiye’de sekiz milyondan fazla Kiirt
vatandasin hem Tiirk¢e hem de Kiirtge bildigi belirtilmektedir. Bu da, yapilacak etnik

reklamcilikta Kiirt¢e dilinin kullanilmasina ayri bir 6nem kazandirmaktadir.

Konda arastirma sirketinin 2011 yilinda yapmis oldugu “Biz Kimiz” arastirmasi
sonucunda, Tirkiye’nin %78’si Tiirk, %18’1 Kiirt ve Zazalardan olustugu
belirtilmistir. Niifus sayis1 olarak Tirklerin niifusu 53 milyon 377 bin, Kiirtlerin ve

Zazalarin  ise niifusu 13 milyon 261 bin olarak tespit edilmistir
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(https://millicumhuriyet.com/2011/06/06/turkiyenin-etnik-yapisi-x-turk Erisim
Tarihi: 07.06.2017).

2013 yilinda yaklasik dokuz milyon Kiirt segmenin oldugu Tirkiye’de, etnik
pazarlama boliimlendirmesi yapilmasi partiler i¢in bir strateji savasina
dontismektedir. Dokuz milyon se¢menin oy potansiyeli bir partiyi iktidara gotiirme
imkan1 saglarken herhangi bir partiye de %10 secim barajin1 gegme sansini
verebilmektedir. Bu yiizden Dogu bolgelerde AK Parti ve HDP etnik pazarlama

yontemiyle Kiirt segmenden oy talep etmektedir.

Tiirkiye’de etnik pazarlama stratejisi izlenecek ise mutlaka Kiirtler akla gelecek ilk
grup olacaktir, ¢linkii yasadiklar1 bolge ve niifusun yogunlugu goéz Oniine alininca

hem ticari hem siyasi firsat kaginilmaz olacaktir (Arzu, 2009).

Tiirkiye’de Ozellikle secim maratonunda yapilan etnik pazarlama yoOntemlerine
bakildig1r zaman, kiiltiir ve dil unsurlar1 yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Baysal,
tilkketici ya da se¢cmen ile duygusal bagin kiiltiir ve dil ile gerceklestirilecegini

soyleyerek etnik pazarlamanin tanimin1 yapmustir (2011: 29).

Tiirkiye’de evde konusulan diller {izerine yapilan bir arastirmada Kiirtcenin %65
oraninda oldugu goriilmiistiir. Arastirma, Giineydogu Anadolu bdlgesinde Kiirtgenin
yogun konusuldugu bolge disinda Adana, Mersin ve Antalya gibi sehirleri de
kapsamaktadir. Ayrica ev disinda konusulan dillere yonelik bir farkli aragtirmada ise,
Kiirtcenin %21 oraninda oldugu tespit edilmistir (Ergil, 2009: 40-43). Ozellikle
1980’11 yillarda terériin artmasiyla birlikte Kiirt vatandaslarinin Bati bolgelere gog
etmesi ve Tiirkiye geneli diisiinlildiigli zaman yapilan arastirmada ¢ikacak oranlar
daha yiiksek olabilecektir. Bu durum, etnik pazarlamada kullanilacak dilin ve

kiiltiirtin dnemini ortaya koyacaktir.

Guion ve Kent, etnik pazarlamanin basarili olabilmesi i¢in bazi kurallardan

bahsetmistir. Bu kurallar asagida verilmistir.

e Belirlenen grubun kiiltiirel unsurlar1 basarili bir sekilde ele alinarak
Ogrenilmeli,

¢ Dini inanislar, semboller degerlendirilmeli,

e Hedef olarak secilen etnik grubun dili belirlenmeli ve ona gore strateji

izlenerek reklam yapilmali,

26


https://millicumhuriyet.com/2011/06/06/turkiyenin-etnik-yapisi-x-turk

eEtnik grup tarafindan lider olarak goriilen ya da grup tarafindan sevilen

kisilerle iletisimde olunmalidir (2005: 12).

Etnik kimlige sahip gruplarin, kiiltiirleri 6grenilerek onlarin yasam standartlar
taninmalidir. Siyasetciler, grubun kiiltiiriinii tamamen kavradiklar1 zaman onlarin
beklentilerini dgrenebilirler. Ulkemizde Miisliiman dininin ¢ogunlukla bulunmas1 ve
ozellikle Dogu ve Giineydogu Anadolu bélgelerinde siyasetgilerin’ bunu kullanmasi
etnik pazarlama anlayisinin 6rnegidir. Ayrica, daha etkili etnik pazarlama i¢in etnik
grubun kullandigi dilin kullanilmasi, se¢im zamani oy verme davranigi iizerinde

etkili olmalidir.

Niifusun hizla artmasi, milliyet¢ilik anlayisinin diinya genelinde tekrar yogunlagsmasi
ve etnik gruplarinda bu baglamda artmasi, etnik pazarlama anlayisin1 daha ileri
seviyelere tagimaktadir. Bu baglamda etnik gruplar politika agisindan bir gii¢ olarak

goriilmeye devam edecektir.

Etnik pazarlama diger pazarlama tiirleri disinda ii¢ farkli strateji izlemektedir.
Bunlar, kahramansal pazarlama, etnik ikon ve kiiltiirleraras: iletisim stratejisidir.
Kahramansal pazarlama, belli bir etnik kimlige sahip taninmis kisilerin pazarlamada
kullanilmasidir. Tiirk Hava Yollari’nin reklamlarinda diinyaca bilinen iinlii siyahi
vatandaslarin oynatmasi bu pazarlama tiiriine bir ornektir. Etnik ikon, etnik kimligin
marka {lizerinde bir otantiklik yaratmasi i¢in kullanilmaktadir. Kiiltlirlerarasi
iletisimde ise tek bir etnik unsur yerine bir¢ok etnik unsuru kullanilip genel mesajlar
kullanilmaktadir. Benetton reklamlarinda bunu gérmek miimkiindiir (academon.fr

2017, aktaran: Kara ve Oztiirk, 2009: 32).

2.5. Etnik Reklamcihik

Diinya’nin globallesmesiyle birlikte iletisimin gelismesi, reklam faaliyetlerinin
Onemini artirmistir. Mal ve hizmetlerin satigin1 artirmak ya da bunlar1 tanitmak olan

reklam, farkli boyutlara ulagmistir.

Reklamin ortaya ¢ikisiyla birlikte, pazarlama anlayisi dar kesimden genis kitlelere

uzanmistir. Kitle iletisim araglarinin her gecen giin 6nemi artirmasiyla birlikte

7 {kinci boliimde 42 ve 43. sayfalarda bu konu detayl bir sekilde ele alinmaktadur.
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isletmeler ve siyasi partiler belirledikleri hedef kitleye istedikleri ticari iirlinii ya da

siyasal iirlinii reklamcilik sayesinde pazarlama imkani bulmuslardir.

Etnik reklamcilik, pazar payi igerisinde bulunan etnik gruplara yonelik yapilan
reklam olarak tanimlanmaktadir. Diinya’da etnik reklamcilik 6rneklerine bakildig
zaman 1909 yilinda Nestle’nin Osmanlt kaligrafisini kullanip “Nestle Siitlii
Cikolatalarin En lyisidir” reklam1 6rnek verilebilir (Kara ve Oztiirk, 2009: 39).
Tirkiye’de, farkli dillerde yapilan yayinlarin yasak ilan edilmesi, etnik reklamcilik
anlayisinin Tiirkiye’de ge¢ ortaya ¢ikmasina neden olmustur. AK Parti’nin iktidara
gelmesiyle birlikte, farkli dillerde yaymn yapilmasma izin verilmesi etnik
pazarlamanin éniinii agmistir. Ornegin, Cumhurbaskani1 Recep Tayyip Erdogan’in, 2
Mayis 2015 tarihinde Batman mitinginde Kiirt vatandaslar i¢in diyanetin bastirmis
oldugu Kiirtce Kur’an mealini tanitmasi, Kiirtlere kars1 yapilan etnik pazarlamayi
gostermektedir. Ayrica, TRT 6, TRT Avaz, TRT Arapca gibi kanallarin agilmasi

etnik pazarlamanin ve etnik reklamciligin Tiirkiye’de gelismesini saglamistir.

McDonalds ve CocaCola gibi biiyiik firmalar 1960 yilinda Amerika’da yasam siiren
Ispanyollara yénelik etnik reklam uygulamasi gerceklestirmistir. Bu reklamlarda,
azinlik durumunda olan Ispanyol kokenli vatandaslarin ilgisini gekmek isteyen

McDonalds, reklam brosiirlerinde Ispanyolca kullanmayi tercih etmistir.

Amerika’da diinyaca ilgi goren basketbol ligi NBA, kis aylarinda seyirci sayisinin
azlig1 sorununu etnik reklamcilik ile ¢ozmiistiir mesela Los Angeles Clippers -
Phoenix Suns maginda Tiirk gecesi gergeklestirilmistir. Bu gecede, Tiirk yemekleri,
Anadolu  kiiltiirinii  gosteren folklor gosterileri  yapilmistir.  Organizasyonu
gerceklestirenler ise Tiirklerdir. Organizasyonu gergeklestiren Salih Eroglu, bu tip
uygulamalarin kesinlikle satis1 artirdiini belirterek, etnik pazarlama ve reklamciligin

etkisini belirtmistir (Safak, 2011).

Youn-Kyung Kim ve Jikyeong Kang, “Satin Alma Kararinda Uriin ve Etnik Kdkenin
Etkileri” adli ¢alismalarinda etnik tiiketicilerin degisik satin alma kararlarindaki
farkliliklarini incelemistir. Calismada, farkli hedef gruplarina yonelik olarak Birlesik
Devletlerde ki etnik farkliliklarin ve reklamcilik stratejisinin gelistirilmesinin kritik

bir konuma geldigi agiklanmaktadir.
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Bu calismada, Amerika'daki ti¢ farkli etnik tiiketici grubun (Siyahlar, Hispanikler-
Latinler, Beyazlar) deger ifade etmekte olan sosyal kiyafetler iizerinden karar verme

ve satin alma sekilleri incelenmistir.

Bu etnik tiiketici gruplari, iki farkli iiriin tipinde degiskenlik gosteren sablonlar
olmak iizere, medya referans grubu ve magaza niteliginin 6nemi bakimindan belirgin
sablonlar gostermektedir. Sonuglar gosteriyor ki, reklamcilar etnik gruplar1 hedef
alirken reklam stratejilerini  degisik ve spesifik {iriin gruplart nezdinde

yapilandirmalidirlar (Srinivasan, Srivastava ve Bhanot, 2014).
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3. SIYASAL ILETIiSiM VE COK PARTILi DONEME GECIiS SONRASI
SECIM STRATEJILERINDE ETNIiK PAZARLAMA

3.1. Siyasal Tletisim

Iletisimin gelismesi ile birlikte siyaset, iletisim ile i¢ ice gegerek siyasal iletisim
kavramini ortaya ¢ikarmustir. Siyasal iletisim, bir “ikna” stirecidir. Siyasi aktorler,
secmene vermek istedikleri mesajlar1 siyasal iletisim yoluyla aktarmaktadir. Bu

iletigim tiirii genis kapsamlidir ve birgok tanimi yapilmistir.

Aysel Aziz, siyasal iletisimi kavramsal olarak ele almis; ideolojik amaglari, toplum
icinde var olan grup ve kitlelere ya da baska iilkelere benimseterek bunlar1 hayata
gegirmek lizere siyaset diinyasindaki kisiler tarafinda kullanilan iletisim olarak

tanimlamistir (2003: 3).

Siyasal aktorlerin se¢meni etkilemek ve gilivenini kazanmak i¢in kullandig siyasal
iletisimi Uslu, partilerin iktidara gelebilmeleri i¢in, halkla iligkilerin, reklamin ve
propagandanin etkili kullanildig1 tek ya da c¢ift yonlii iletisim olarak belirmistir
(1996: 790).

Siyasal iletisim ile birlikte kitle iletisim araglarinin da hizla gelismesi neticesinde
adaylar ve partiler, vermek istedikleri mesajlar1, yapmak istedikleri propagandalari
secmene hizla aktarabilme imkani bulmuslardir. Ozellikle 1950 segimlerinde
Demokrat Parti’nin radyoyu kullanmasiyla baslayan bu siireg, Tiirkiye’de her se¢im

kampanyasi ve propagandasiyla ileri seviyeye tasimmustir.

Siyasal iletisimin temelinde {i¢ farkli aktér bulunmaktadir. Bunlar; medya, siyasal
aktorler ve secmenlerdir. Bu ili¢ aktoriin herhangi birinde degisiklik olursa diger
faktorlerde etkilenmektedir (Gibson, 2008: 476). Bu nedenle, siyasal iletisimde hedef

kitleye kars1 belirlenen planlarin diizgiin yapilmas1 gerekmektedir.

Siyasal iletisimde adayin ya da partinin Oncelikle kendisini tanimasi gereklidir.
Kendisini taniyan aday daha sonra hedef kitlenin yasam kosullarini, sosyal ve

ekonomik durumlarini tanimalidir.
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Ornegin, bir parti secim maratonunda sosyal ve ekonomik duruma gore hedef kitle
belirleyecekse, toplumun tutum ve davranislarini bilmeli, dogru zamanda ve dogru
kanal ile onlara ulasmalidir. Bunu uygulayan aday ya da parti, basar1 oranini
artiracaktir (Aziz, 2011: 114-115).

Birinci Diinya Savasi’nda, radyonun kullanilarak halkin destegi alinmisken, Ikinci
Diinya Savasi ile birlikte, radyonun, afislerin yaninda televizyonun ortaya ¢ikmasiyla
birlikte propaganda yapilmis ve siyasal iletisim kendisini gostermistir. ilerleyen
zamanlarda kitle iletisim araglarmin gelismesiyle birlikte siyasal iletisim gelisim
gostermistir. Ozellikle reklam ajanslarmin ortaya cikmasi ve halkla iliskiler

uzmanlarinin da siyaset ve iletisim ile i¢ ige olmasi siyasal iletisimi gelistirmistir.

Halkla iliskiler; medya ve siyaset arasindaki iliskiden faydalanmaktadir. Siyasal
danigmanligin yani sira, partilerin ya da adaylarin siyasal iletisim siirecinde

propaganda ve reklam igeriklerini de hazirlamaktadir (Tokgoz, 2008: 234).

Siyasal iletisimin gelismesiyle birlikte, siyasal propaganda ve siyasal reklamcilik
kavramlar1 dikkat cekmektedir. Bu iki kavram siyasal iletisim ile bir biitiin haline

gelmistir.

3.1.1. Siyasal propaganda

Propaganda kisaca, planli bir iletisim tiiridiir, onceden planlanan mesajlarin
hedeflenen kitleye aktarilmasidir. Halkla iligkiler ve propaganda birbiri ile
karigtirilmaktadir. Propaganda “ikna” yolunu kullanarak hedef kitleyi etkileme
yoluna giderken, halkla iligkiler agiklama yoluyla dogrular1 séylemeye caligir. Bir
diger fark ise; propaganda tek yonlii bir iletisim tiirii, halkla iligkiler ise ¢ift yonlii
(geri bildirim) iletisimdir (http://www.prakdeniz.com/halkla-iliskiler-ve-propaganda/
Erisim Tarihi: 11.07.2017).

Oktay’a gore propaganda; propagandacinin amaglarinin gergeklesmesi niyetiyle,
hedef kitlenin algilarinin sekillendirilmesi davraniglarinin yonetilmesi {izerine

sistematik ¢abalardir (2002: 91).

Propagandanin en Onemli 6zelligi insanin nasil diisiinmesi gerektigini degil ne
diistinmesi gerektigini asilamaktir. Ayrica, aktarilan mesajin tartisilmasi beklenmez;
mesajin verildigi gibi kabul gérmesini ve bu baglamda tutum ve davraniglara etki

etmeye c¢alismaktadir, bu siiregte mesajin dogru ya da yanlis olduguna
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bakilmamaktadir. Ozellikle kitle iletisim araclarinin kullanilmaya baslamasiyla
birlikte hedef kitleye rahat ulasilmakta ve planlanan mesaj igerikleri
ulastirilmaktadir. Bunun ilk Ornekleri, 1950 se¢imlerinde Demokrat Parti’nin
mitinglerde kullandig1 propaganda disinda radyodan da hedef kitleye ulagmasiyla

baslamis ve gelismistir.

Chomsky’ye gore, siyasal erkin tek bir elde toplandigi devlet yonetiminde, toplum
tizerinde mutlak hakimiyet kurulur ve aykir1 ses ¢ikaranlar egemen giicilin baskisiyla
susturulur. Ancak toplum demokratiklesmisse, bu gii¢ ortadan kalkar. Bu durum
propaganda tekniklerini 6n plana ¢ikarir. Propaganda, artik demokratik toplumlarin

modern ve kabul edilebilir siyasal yontemi olmustur (Chomsky, 2013: 7).

Ikinci Diinya Savasi’nda, Hitler tarafindan propagandamin yogun bir sekilde
kullanilmas: ve hatta Propaganda Bakanligi kurdugu bilinmektedir. Propaganda,
etkili kullanildigi zaman verilen mesajlar hedef kitle tarafindan kabul goriir ve
propaganda basariya ulasir. Ozellikle propaganda giiciinii dilden almaktadir. Bu

yiizden propaganda hazirlanirken uzmanlardan yararlanilmaktadir.

Propagandayi ii¢ gruba ayirarak incelemek gereklidir. Kisa vadeli propaganda se¢im
kampanyalarin1 igermektedir. Bu durum se¢im maratonu siiresince devam
etmektedir. Orta ve uzun vadeli propaganda da ise uzun yillar siiren ve etkisi biiyiik
olan propagandalardir. Ornegin, 2. Diinya Savasi’nda Hitlerin yaklagik 10 yil
boyunca Nazi propagandasi yapmasi, ayn1 dénemde italya’da Mussolini’nin fasizm

propagandasi orta ve uzun vadeli propagandalarin en acik 6rnekleridir.

3.1.2. Siyasal reklam

Siyasal reklam, propaganda ile sik sik karistirilmaktadir. Propaganda, tek yonlii bir
iletisim tiirii iken siyasal reklam cift yonli iletisime girmektedir. Ayrica siyasal
reklamda kaynak agikca bellidir ve kitle iletisim araglarindan iicret karsiliginda yayin

yapilirken propaganda iicret 6denmeden yapilabilir.

Siyasal reklam, kitle iletisim araglarinin kullanilarak siyasal aktorlerin ya da i¢inde

bulundugu partinin se¢menlere yonelik kullandiklart bir reklam tiiriidir (Mutlu,
2004: 139).

Siyasal reklamlarda, se¢menlerin kisa bir siire icerisinde etki altina alinmasi

beklenmektedir. Bu yiizden, se¢im kampanyalarinda kitle iletisim araglar
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kullanilarak segmenlere siirekli olarak mesajlar reklam yoluyla aktarilmaktadir. 1977
Genel Secimlerinde ilk defa profesyonel olarak ajanslar kullanilmaya baslanarak

segmenlere yonelik yapilan siyasal reklamlar etkili olmaya baglamistir.

Siyasal reklamciligin Tiirkiye’de ilk 6rneklerine bakildiginda 1991 yilinda Anavatan
Partisi (ANAP) lideri Mesut Yilmaz’in Ginlii Fransiz reklamci Jacques Seguela ile
calismas1 karsimiza cikmaktadir. Ozellikle Seguela’nin Mesut Yilmaz igin
hazirlattigi afislerde Yilmaz’in karizmatik bir lider havasi yansitmasi Siyasal

reklamciligin etkisini gostermektedir (Caglar ve Ozkir, 2015: 16).

2000’1i yillara gelindiginde ozel televizyon kanallarmin gelismesi ve ¢ogalmasi,
bunun yaninda reklam ajanslarinin parti ve adaylar ile ¢alismasi, sec¢im
kampanyalarinda kullanilan reklamlarin boyutunu degistirmistir. Cumhuriyet sonrasi
Tiirkiye’de se¢cim kampanyalarinda genel olarak toprak, c¢iftci ve ekmek gibi
kavramlar kullanilirken giintimiizde, refah, istikrar, yatirimlar, saglik, teknoloji gibi

konular kullanilmaktadir.

3.2. Tiirkiye’de 1923-1950 Yillar1 Arasinda Cok Partili Doneme Gegis Siireci

Osmanli Doénemi’nin tamamen sona ermesiyle birlikte Tirkiye Cumhuriyeti
kurulmustur. Cumhuriyet’in kurulmasimin ardindan Tiirkiye’nin ilk siyasi partisi olan
CHP de iktidar partisi olmustur. 1950 yilina kadar iktidarli1 elinde bulunduran CHP
doneminde, demokrasinin geregi olan ¢ok partili sisteme gecis denemeleri
gerceklestirilmistir. Fakat bu denemeler basarisiz olmustur. Basarisizligin nedenleri
ise genel olarak laiklige kars1 goriislerin tek parti c¢atis1 altinda toplanmasi ve

Cumbhuriyete kars1 bir tehdit olusturma durumudur.

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda Diinya siyasetinin sekillenmesi ve Tiirkiye nin
demokrasi geregini yerine getirmesi amaciyla 1946 yilinda cok partili hayata
gecilmistir. 1946 yilinda yapilan segimlere CHP disinda, Demokrat Parti (DP), Ciftci
ve Koylii Partisi, Tiirkiye Sosyal Demokrat Partisi ve Tiirkiye Sosyalist Partisi
katilmistir. Se¢imler “acik oy gizli sayim” ilkesine gore yapilmistir. CHP 395, DP 66
ve Bagimsizlar dort milletvekili ¢ikartmistir. 1946-1950 yillart arasinda TBMM’de
CHP iktidar DP ise muhalefet olarak yer almistirlar.
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3.3. Cok Partili Hayata Gegis Ile Birlikte DP’nin Secim Stratejileri

Demokrasinin olmazsa olmazlarindan birisi olan ¢ok partili sistemde, Cumhuriyet
Halk Partisi (CHP) yaninda Demokrat Parti (DP) kurulmustur. Bu dénemde
Cumhuriyet tarihinde ilk defa hiikiimet degismis ve Basbakan Adnan Menderes

olmustur.

CHP’ye kars1t muhalefet partisi olarak kurulan DP, 1950 se¢imlerinde basarili olmus,
Tiirk siyaset hayatinin degisim noktas1 olmustur. “Yeter S6z Milletindir” sloganiyla
yola ¢ikan DP, tek partili donemi elestirir nitelikte bir kampanya yiiriitmiistiir.
Sloganin afislerde yer almasi; gorsel olarak bir elin kullanilmasi, bu elin milleti
temsil etmesi, gorselde milleti temsil eden elin bileginde Tiirk bayrag:i simgeli bir
kurdelenin bulunmasi milletin tamamen s6z sahibi olacagini temsil eder gibidir.
Gelisen Tirk siyasetinde ilerleyen yillarda “millet” kavrami karsimiza birgok kez

cikacaktir.

Cok partili hayata gecis ile birlikte 1950 yilindan itibaren etnik pazarlama unsuru
sadece ticari hayatta degil siyaset hayatinda da kullanilmaya baglanmistir. Ozellikle
tilkemizde farkli etnik unsurlarin bulunmasi ve ¢ogunlugu Kiirtlerin olusturmasi

doguya yonelik ayr1 bir siyasi stratejinin izlenmesine yol agmustir.

Cumhuriyet déneminin ilk 15 yilinda Ismet Inénii’niin Kiirt politikalari, 1950
secimlerinde DP’nin izledigi stratejileri kuvvetlendirmistir. Bu baglamda Kutlay,
Kiirt muhalefetinin “Dogu” sorununu konusmaya basladigin1 ve 14 Mayis 1950
milletvekili se¢imlerinde Kiirtlerin, o giinlerin muhalefet partisi olan Demokrat

Parti'yi destekleyecegini bekleyenlerin ihtiyatli oldugunu belirtmistir (2012: 28-29).

Gelisen kitle iletisim araglar1 sayesinde 6zellikle bu déonemde mitingler disinda, ilk
defa radyoyu kullanan muhalefet partisi olarak goriilen DP, biiyiik kitlelere ulagsmis
ve mitinglerle birlikte de yliz yiize iletisim ger¢eklestirerek basarili bir halkla iliskiler
caligmasi yiriitmistiir. Se¢imlerde, DP %53,5 oy alarak TBMM’ye 416 milletvekili
sokarken; CHP, %39,9 oy alarak 69 milletvekilini meclise sokabilmistir. Boylece
Cumhuriyet doneminde ilk defa farkli bir parti iktidar koltuguna sahip olmustur

(http://www.yenisafak.com/secim-1950/secim-sonuclari Erigsim Tarihi: 11.07.2017).

1950 secimlerinde, dogunun en biiyiik sehirlerinden birisi olan Diyarbakir’da DP,
yedi milletvekili ¢ikarirken CHP hi¢ milletvekili ¢ikaramamistir. 1950’1 yillardan
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giinimiize bakildigi zaman CHP’nin doguda ¢ok az sayida milletvekilini meclise

soktugu goriilmektedir.

DP, doguyu 1iyi inceleyip analiz etmistir. Bunun karsiligimi da almistir. David
McDowall (2004: 526), Seyhlerin ne kadar oya katki saglayacagimi iyi bilen
Demokratlarin, dini ozgiirliikleri acikca savundugunu soylemistir. Said Nursi®
1950°de, kendi cevresinin Demokratlar1 desteklemesini saglamistir. Nursi, bu
davraniginda tek basina degildi. Bitlis ve Hizan civarinda bulunanda Mevlana Halid
Naksibendi hareketi de Demokratlara destek vermistir. Demokratlar, tiim Anadolu’da
bir gii¢ olusturmaya baslamis, bu giiclin en iyi oldugu yerde Dogu olmustur. Ayrica
DP, kampanyalarinda Kiirtlere yonelik yapilan baskilart azaltma vaatlerinde
bulunmus ve bunlarin bir kismimi ortadan kaldirma ve jandarmanin kirsal
kesimlerdeki baskici uygulamalarini azaltma sézii de vermistir (Erogul, 1990: 49).
Bu baskilardan en &nemli olam1 CHP’nin Iskdn Kanunu® ile getirdigi yasaklari
kaldirarak bolgedeki yasaklanan yerlesim alanlarina tekrardan yerlesime izin
vermesi, slirgiindeki Kiirt vatandaslarinin topraklarina dénmelerine izin verilmesi

DP’yi basariya gotiiren anahtar olmustur.

Adnan Menderes’in liberal goriiste olmasi ekonomiye katki yapmistir. Ozellikle
tarima yonelik politikalar kirsal kesimdeki halki sevindirmistir. Bundan Onceki
dénemde CHP’nin Ikinci Diinya Savasi sirasinda tarimla ugrasan koyliiyii sikintiya
sokacak politikalar izlemesi, (koyliiniin zorla mallarinin sattirilmasi, kara borsa vb.)
DP’nin stratejilerini gliglendirmistir; 6zellikle Kiirtlerin yasadigi bolgelerde “aga” ve
“seyh” yonetimindeki toprak yapilarinin bulundugu kesimlere traktér, mazot gibi
yardimlarin yapilmas: Kiirt vatandaglarini mutlu etmistir. CHP’nin Kiirtlere karsi

yapamadigi destegi Adnan Menderes ve partisi vermistir (Gezici, 2013: 163).

Makineli tarimin baslamasi her ne kadar Kiirtleri mutlu etmis olsa da makinenin
gelmesi is giliciine ihtiyact azaltmig, Kiirtler sehirlere go¢ etmek zorunda kalmstir.

Gogiin olumsuz goriilmesine karsin McDowall, yillar gectikce gdgmen sayisinin

8 Said Nursi, son dénem Osmanli alimi ve Nurculuk hareketinin kurucusudur.

® Ege, Akdeniz, Trakya ve Marmara bolgesindeki vilayetlere Kiirt kdylerinin dagitilmasim igeren bu
kanunda madde 11-A’da acikga belirtilmektedir.

Madde 11- A: “Ana dili Tiirk¢e olmayanlardan toplu olmak tizere yeniden kéy ve mahalle, is¢i ve
sanatci kiimesi kurulmasi veya bu gibi kimselerin bir koyii, bir mahalleyi, bir isi veya bir sanat1 kendi
soydaslarina insihar ettirmeleri yasaktir” (Resmi Gazete, 1934: 4004).
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biiyiik dl¢iide arttigini ve gé¢menlerin birbirlerine yakin yerlerde yasama egilimleri
Kirt kimligini Cumhuriyet’in her yerinde kalici olarak yerlesmesini sagladigini
belirtmistir. Ayrica CHP’nin Dogu bélgelerini ordu birlikleriyle doldurmasina karsi,
DP bolgede okullar agarak egitime Onem vermis; okuma yazma oranlarini
yiikseltmeye caligmis, Kiirtlerin ileride sozciileri olusmaya baslamis ve McDowall’in
demis oldugu gibi Kiirt kimliginin kalict olarak yerlesmesine zemin hazirlanmigtir

(2004: 531).

1954 sec¢imlerine gelindiginde, DP’nin iktidara gelmesiyle birlikte asimilasyonun
Oniline gegmeye calismasi, Kiirtlere karsi ilimli politika izlemesi, agalar ve seyhlere
yakin durmasi doguda se¢im sonucuna biiylik etki etmistir. 1957 se¢imlerine
gidilirken Menderes, Kiirt agiretleri ile bagimi giiclendirmek adina asiretlerden
milletvekili adayi ¢ikartip meclise sokmustur. Asiretlerden en dikkat ¢ekeni ise, Seyh
Said’in torununu yast kiiclik olmasina ragmen milletvekili olarak segilmistir.
Mahkeme karariyla yedi yas biiyiikk gosterilmis ve meclise girmistir. Bununla
yetinmeyen Menderes, bu donemde Said Nursi ile temasa ge¢mistir. Kiirtler bu

durumda DP’ye tamamen ydnelmeye baslamislardir (Isbecer, 2009).

Radyoyu etkili kullanan DP, elindeki giiciin farkindadir ve bunu olabildigince faydali
ve etkili bir sekilde kullanmak istiyordur. 1957 se¢imleriyle birlikte “Vatan Cephesi”
uygulamasiyla muhalefete ve basina karsi kendini savunma yoluna gitmistir. Vatan
Cephesi, iktidarin kendisini savunmasi, basinin ve muhalefetin hiikkiimeti yikmaya
yonelik calismalarimi karsi hiikiimetin ayakta durdugunu gostermek ve vatandasin

hiikiimete giivendigini gostermek icin yapilan radyo yayini olarak baslatilmistir.

Bu programlar ile Demokrat Parti’ye iiye olanlarin isimleri siirekli olarak radyoda
okunmaktaydi. Ayrica, vefat etmis insanlarin isimleriyle birlikte, yas1 resit olmayan

cocuklarin dahi isimleri gegmekteydi.

Adnan Menderes’in tutuklanmasinin ardindan Kiirt sorununa yonelik yaptigi
aciklamada su ifadeleri kullanmistir; “Bizim ¢6ziimiimiiz demokrasiydi. Halka
verecegimiz serbestlikle bu ige bir ¢6ziim gelecegi kanaatindeydik. O yonde hareket
ettik. BOylece; halki yonetime ve iilkeye baglama yolunu segtik." (Muradoglu, 2011).
Adnan Menderes bu agiklamasiyla Kiirt sorununa baskici olarak degil, kalici

coziimler sunarak ve 1liml bir politika izleyerek yaklastigini gostermektedir.
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3.3.1. Tiirkiye’nin ilk askeri darbesi: 1960 Darbesi

Tek partili donem sonrast DP’nin 10 yillik iktidar1 27 Mayis 1960 yilinda
Cumhuriyet tarihinin ilk askeri darbesi gerceklestirilerek sonra ermistir. Darbenin en

ilging tarafi ise emir komuta zinciri igerisinde yapilmamasidir.

1960 darbesini gergeklestiren cuntacilar, Milli Birlik Komitesi (MBK) kurmusturlar.
38 iiyeden olusan bu komisyon yasama gorevini elinde tutarken yliriitme gorevini
kendi kurduklar1 Bakanlar Kurulu ile gergeklestirmistir. 1924 Anayasasinin
hiikiimlerinde degisiklikler yaparak gecici bir anayasa diizeni olusturmuslardir.

Etnik pazarlama stratejisinin ilk Onciilerinden olan DP doneminde Kiirtler bir
nebzede olsa rahata kavusmusken, MBK’nin politikas1 farkli olmustur. Kiirt
ailelerini, Kiirtliikk politikas1 yapan kisileri Sivas’ta toplama kampina
gondermislerdir. Ayrica askeri cunta, eski Sark Islahat Plani*® ve Dersim Tenkiline
benzer bir plan1 uygulamaya c¢alismistir. MBK icraatlarim1 ve darbeyi mesru
kilabilmek i¢in iktidardan uzaklastirdiklart Demokrat Parti’yi “Kiirt¢iiliikk yapmakla”
suclamistir (Iba, 2015).

Tiirk siyaset hayatinda etnik pazarlama ile birlikte toplum igerisinde bulunan etnik
kimlige sahip gruplarin 6nemi artmustir. Ozellikle Adnan Menderes dénemiyle
birlikte toplum igerisinde etnik kimlik baglaminda cogunlugu olusturan Kiirtler
lizerine izlenen etnik pazarlama stratejileri gelismeye baslamigtir. Tiirkiye nin ilk

askeri darbesiyle birlikte DP’nin Kiirtlere yapmis oldugu stratejiler zarar gérmiistiir.

3.4. 1961, 1965, 1969 Genel Secimleri

Yassiada’da kurulan mahkemece 16-17 Eyliil 1961 yilinda Adnan Menderes idam
edilmigtir. 15 Ekim 1961°de ise Tiirkiye yeni bir se¢cime gitmistir. Se¢ime, CHP,
Cumhuriyet¢i Koylii Millet Partisi (CKMP), Yeni Tirkiye Partisi (YTP), Adalet
Partisi (AP) katilmistir. Milli Birlik Komitesi iki meclisi bir sistem olusturmustur. Bu

yapiya gore Cumhuriyet Senatosu ve meclis olacaktir.

101925°de belirlenen Sark Islahat Plani’nin 41. Maddesinde sdyle deniliyor: “ Malatya, Elazig,
Diyarbakir, Bitlis, Van, Mus, Urfa, Ergani, Hozat, Ercis, Adilcevaz, Ahlat, Palu, Carsancak,
Cemisgezek, Ovacik, Hismimansur (Adiyaman), Besni, Arga Hekimhan, Birecik, Cermik vilayet ve
kaza merkezlerinde hiikiimet ve belediye dairelerinde ve diger kuruluslarda, okullarda, carsi1 ve
pazarlarda Tiirk¢eden baska dil kullananlar, hiikiimet ve belediyenin emirlerine aykir1 davranmakla
suclanacak ve cezalandirilacaktir ( Hatipoglu, 1992: 37-38).
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1961 se¢imlerinde CHP, “Devlet Gemisine Tecriibeli Kaptan- CHP”, “Diigmanlik
Yok Kardeslik Var” sloganlarini kullanmistir. CHP, koklii bir parti oldugunu, halka

kars1 demokratik olacagini vurgulamistir.

YTP, “Milletin Yiiziinii Giildiirmek Istiyoruz” sloganiyla secimlere katilmistir. DP

ile birlikte dile getirilen “millet” kavrami YTP ile devam etmistir.

Demokrat Partiye destek veren se¢menler, 11 Subat 1961°de DP’nin devami
niteliginde kurulan Adalet Partisi’ne destek vermeye baglamislardir (Bektas A. ,
1993, s. 35). Aym1 zamanda, 6zel sektoriin iilkenin az gelismis yerlerinde tesvik

edilecegi politikasini izleyen Adalet Partisi, segimlerde basarili olmustur.

AP, YTP ve Cumhuriyet¢i Koylii Millet Partisi, Demokrat Parti’nin devami
niteligindedir. 1961 sec¢imlerinde ii¢ parti toplamda 277 vekil ¢ikartmistir. CHP ise
173 vekille mecliste yerini almistir. Se¢im sonuglarma gére Cumhuriyet tarihinin ilk

koalisyon hiikiimeti CHP ve AP ile birlikte kurulmustur.

10 Ekim 1965 yilinda yapilan genel se¢imlerde, ilk defa Milli Bakiye Sistemine
gecildi. Milli Bakiye Sistemi; se¢im sonrasinda partilerden kalan artik oylar
boliinerek adaletli sekilde dagitilmasidir. Bu sistem ile ilk defa sosyalist bir parti olan
Tiirkiye Isci Partisi (TIP) meclise girmis oldu. AP, Tiirkiye genelinde %52,8 oy
alarak 240 milletvekili ¢ikartmis ve tek basina iktidara gelmistir. Bu donemde 15
vekil cikartan TIP, Cumhuriyet tarihinde ilk defa segim propagandasinda miizigi

kullanmustir.

Tiirkiye Isci Partisi, sadece isci partisi degildi. Diizen igerisinde sikinti ¢eken,
diisiince Ozgiirliigiinden mahrum birakilan, baski altinda bulunan ve ezilen biitiin

halkin ve biitiin siniflarin destekledigi bir partiydi (Ekinci, 2004: 267).

TIP, Kiirtlerin parti igerisinde faaliyet siirmelerine imkan vermis, dogu bolgesinin
geri kaldigimi belirtmis ve bunun i¢in ¢aligmalar yapilmasini vurgulamistir. 1965
secimlerinde Diyarbakir’dan Tarik Ziya Ekinci, Kars’tan ise Adil Kurtel milletvekili

olmus ve Kiirtleri temsil etmistir.

12 Ekim 1969 yilinda 14. Milletvekili se¢imleri yapilmistir. Bu se¢cimde Siileyman
Demirel onderliginde yine AP iktidar olmustur. Se¢imlere Cumbhuriyet¢i Koyli
Millet Partisi’nin ismini degistiren Alparslan Tiirkes, Milliyet¢ci Hareket Partisi
(MHP) olarak meclise girmistir.
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1960’1 yillarda yapilan secimlere bakildiginda Kiirtlere yonelik dikkat g¢ekici
herhangi bir calisma séz konusu degildir. Bu donemde Kiirtlere yonelik politika
izleyen tek parti TIP olmustur. Cumhuriyet déneminde meydana gelen isyanlar
disinda ilk defa Kiirtleri bir araya getiren parti TIP’tir. Diyarbakir, Tunceli, Agr,
Batman gibi sehirlerde mitingler yapmistir ve Kiirtler kendilerini sosyalist hareket
icinde bulmustur. Adnan Menderes doneminden sonra Kiirtlere yonelik en belirgin

etnik pazarlama stratejisini TIP yiiriitmiistiir.

3.5. 1969 — 1991 Yillar1 Arasinda Kiirtlerin Siyasal Orgiitlenmeleri

Kiirtler, kendi ideolojilerini ve goriislerini farkli partilerin ¢atis1 altinda
sirdiirmiiglerdir. Adnan Menderes’in Ozellikle etnik pazarlama stratejisini
kullanmasi, Kiirtlere DP catis1 altinda milletvekilligi firsati vermesi Kiirtlerin siyasal

acidan partilesmesine 6n ayak olmustur.

Etnik pazarlama anlayiginin etkisiyle Kiirtler, 6n plana ¢ikmaya baslamis ve kendi
ideolojilerini, kendi kuracaklari siyasal partiler ve dernekler ile siirdiirmek icin

harekete gegmistirler.

Siyasi partilesme siirecine giren Kiirtler, Kiirtlerin haklarin1 korumak, onlarin siyasal
anlamda sesi olmak ve bir Tirkiye partisi olma hedeflerinden sapmistirlar. Bu sapma
sonucunda terdr oOrgiitii PKK’nin kurulma siireci baglamistir. Bu sapma, Kiirtleri
temsil ettigini iddia eden siyasilerin, Kiirtleri aslinda diyalog ve siyasetle degil de

silah ve terdrlerle temsil etme yoluna gitmistirler.

1960’11 yillarla birlikte Kiirtler, asir1 sol oOrgiitler icerisinde hareket etmistirler.
Burada istediklerini elde edemedikleri i¢in (Kiirtleri tam olarak siyasal anlamda
temsil edememe) 1970 yilindan itibaren yeni bir orgiitlenmeye gitmistirler. Devrimci
Dogu Kiiltiir Ocaklar1 kurulmustur. Kiirtleri temsil etmek amaciyla kurulan bu ocak,
12 Mart 1971 Muhtirasiyla kapatilmistir. 1974 yilinda Marksist — Leninist goriisiine
sahip kisiler Kiirtgiiliikk faaliyetlerine devam etmis ve PKK teror Orgiitii ortaya

cikmistir (Yilmaz & Akagiindiiz, 2011: 104-105).

1970 yilinda Devrimei Dogu Kiiltiir Ocaklarinda siyasete giren Abdullah Ocalan
Marksist goriislii Devrimci Halk Kurtulus Partisi-Cephesi (THKP-C) ile siyasetine
devam etmistir. Ocalan bulundugu dernek ve &rgiitlerden yola ¢ikarak PKK terdr

Orgiitiinii kurmustur.
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Fuller ve Barkey, PKK’nin siddet yanlis1 radikal sol goriislii Tiirk grubunun ortaya
ciktigt 1970’lerin anarsi ve kargasa ortami igerisinde dogdugunu ifade etmistir

(2015: 46).

1978 wyilinda yapilan toplantida, Kiirdistan Is¢i Partisi adim1 PKK olarak
degistirmistir. Amacini ise bagimsiz bir Kiirdistan kurmak oldugunu belirtmistir.
1979 yilinda Abdullah Ocalan Suriye’ye gecmis ve kirmizi biilten ile aranmaya

baslanmuistir.

PKK’nin ilk faaliyetleri, MHP’yi diisman parti olarak ilan etmek olmustur.
Bolgedeki Kiirt ve Tiirk gruplar ile silahli miicadelelere girerek bodlgeye korku
salarak dikkatleri gekmeye ¢alismis ve asiretlere saldirarak bolgede 243 kisinin can
vermesine neden olmustur. PKK, 1982 yilinda bagimsiz Kiirdistan devletini kurmak
icin dogu vilayetlerini Tiirkiye’den ayirmak i¢in silahli miicadele baglatmistir. 82
yilindan itibaren PKK saldirilarini artirmig ve eylemler gerceklestirmistir. Bektas,
PKK’nin siddeti acimasizca kullandigini ve devletten sonra bolgenin en etkin silahli

giicii oldugunu iddia etmektedir (2012: 261).

PKK’nin, silahli miicadeleye baslamasiyla birlikte iilkenin dort bir yanina acilar
yasanmaya baslamistir. 1991 se¢imleriyle birlikte siyasiler dogu vilayetlerine yonelik

¢Ozlim arayislarina girmeye baslamiglardir.

3.6. 1991, 1995, 1999 Secimleri

Sovyetler Birligi’nin dagilmasiyla birlikte “milliyetcilik” kavrami etkili olmaya
baslamis ve Kiirt kimligi kavrami 6ne ¢ikmistir. Korfez Savasi’nin sona ermesiyle
birlikte PKK’nin Kuzey Irak bolgesinde daha ¢ok giiclenmesi, 1990’11 yillarda
teroriin bliylimesine sebebiyet vermistir. PKK’nin 6zellikle karakollara ve askerlere

silahl1 saldirilar yapmasi Tiirkiye’nin izleyecegi politikay: etkilemistir.

1989 yilinda Paris’te “Kiirt Ulusal Kimligi ve insan Haklar1” konferansina katilan
Sosyal Demokrat Halk Partisi (SHP) milletvekilleri partiden ihra¢ edilmislerdir. 1990
yilinda ihra¢ edilen milletvekilleri Halkin Emek Partisi’ni (HEP) kurmustur. 1991
secimlerinde %10 baraj sistemine takilacagini anlayan HEPliler SHP saflarinda
kendilerine yer edinmistir. Kiirtler boylece SHP ile siyasi miicadelesini

stirdiirmiistiir.
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1990’1 yillarin baglarinda HEP’in Diyarbakir sorumlusu Vedat Aydin Ankara’da
diizenlenen Insan Haklar1 Dernegi toplantisinda Kiirtge konusmay1 tercih etmistir.
Tiirkgeden Baska Dillerle yapilacak Yayinlar Hakkinda Kanunun 2. Maddesi (EK-1)
geregi gozaltina alinmistir. Daha sonra bu kanunun kaldirilmasiyla birlikte Aydin

serbest birakilmistir.

6 Kasim 1991 yilinda mecliste yapilan yemin tdreninde Leyla Zana’nin Kiirtge
yemin etmesi biiylik bir krize sebebiyet vermistir. Daha sonra 15 Aralik 1991°de
HEP Genel Kongresinde kirmizi biilten ile aranan Ocalan’mn annesinin onur konugu
olarak kongrede yer almasi, PKK terdr orgiitii sloganlarinin atilmasi, Kiirt
bayraklarmin agilmasi ve Istiklal Marsi’nin okunmamasi tepkiye neden olmustur.
Anayasa Mahkemesi bu durumu devletin ve milletin diizeninin bozmaya yonelik

oldugunu belirterek HEP’i kapatmistir (Al Jazeera, 2013).

Sosyal Demokrat Halk¢1 Parti 90’11 yillarin basinda dogu vilayetlerine yonelik rapor
hazirlatmistir. Raporda ekonomik manada dogu ve giineydogu bdlgesinde igsizligin
yogun olduguna, egitim ve saglik hizmetlerinin yetersiz olduguna dikkat ¢ekilmistir.
Ayrica, bolgede yasanan silahli miicadelelerin sonucunda insanlarin kimlik
bunalimina girdigine dikkat cekilmistir (Sosyaldemokrat Halk¢i Parti Merkez
Yiritme Kurulu, 1990: 6-7).

1991 segimlerinde Dogru Yol Partisi (DYP) %27 oy alarak birinci parti, Anavatan
Partisi %24 oraninda oy alarak ikinci parti olmustur. SHP’nin Kiirtlere ydnelik
politikalar1 her ne kadar dogu bdlgesinde oy oranlarini yiikseltse de diger bolgelerde
oy kaybi yasamistir. 1987 secimlerinde %24 oy oramiyla ikinci parti olarak
TBMM’de yer alan SHP, 1991 se¢imlerinde %20 oy oraniyla {igiincii parti durumuna
diigmiistiir. Kongar, SHP’nin dogu bdlgelerinde giicii bilinen HEP’in eski
mensuplarint aday gostermesi Karadeniz ve Ege bolgelerinde 6nemli oranda oy

kaybettigini belirtmistir (2011: 227).

3.6.1. Turgut Ozal ve etnik pazarlama

Osmanlidan gilinlimiize kadar olan kisimda Kiirtlere yonelik yasaklarin konulmasi
baskilarin olmasi “Kiirt sorunu” sdylemini yaratmistir. Cumhuriyet doneminde siddet
ve baski ile ¢oziilmeye c¢alisilan bu sorun, Menderes ile birlikte siddet olmadan
demokratik unsurlar yoluyla sorunun c¢oéziilmesi stratejisi izlenmistir. Dénemin

(1991) Cumhurbagkan1 Turgut Ozal, PKK siddetinin artmas1 sebebiyle sorunu siddet
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kullanmadan ¢dzmeye caba harcamustir. Ozal, etnik unsur stratejisini kullanmis,
“Benim anneannem de Kiirt'ti” diyerek, Kiirt vatandaglara bir mesaj vermistir

(Sabah, 2009).

ik agiim¥» S
Ozal zamaninda

Sekil 3.1: Ozal’in etnik pazarlama Srnegi.

Ozal, Kiirt varhgmin taninmasindan yanaydi. Kiirtgenin serbest konusulmasii
desteklemekteydi. Ozal, Kuzey Irak bolgesinde bulunan Kiirt liderler Barzani ve
Talabani ile temaslara baglamistir. SHP ile parlamentoya giren Kiirt asilli Demokrasi
Partisi (DEP) milletvekilleriyle ¢dziim arayislarina baslamistir. Ozal’m bilgisi
dahilinde PKK terdr orgiitii ele basi Ocalan ile yapilan goriisme tarihte yerini
almistir. Ozal déneminde Kiirtce ile ilgili ilk a¢ilim yapilmustir. Kiirtge kasetlerin
yasag1 kaldirilarak serbest hale getirilmistir. Bununla birlikte Kiirtge egitim ve

Kiirtce televizyon fikrinin sahibi de Ozal’dir (Sabah, 2009).

3.6.2. Necmettin Erbakan ve etnik pazarlama

Dogu ve Giineydogu bdlgelerinde islami hayatin daha yogun yasanmasi Erbakan igin
bir avantaj dogurmustur. Erbakan’mn anlattiklarini Kiirtler islami teblig olarak gordii
ve dogu bolgelerinde Milli Gorlis hareketi benimsendi. 1940 yilinda Konya’ya
mecburi iskan ettirilen Kiirt ailelerinin diigiiniine katilan Erbakan, Kiirtlerin Islam
dinine yaptiklar1 hizmetleri anlatarak Kuran’dan ve hadislerden verdigi 6rnekler ile
herkesi etkilemistir (Calmuk, 2001: 11). Erbakan, 1995 sec¢imlerine katilacagi Refah
Partisi’nin temellerini olusturmaya baslamig, dini unsurlar1 kullanarak Kiirt
secmenini de Milli Goriis tabanina oturtmustur. Etnik pazarlama stratejisi Erbakan ile
daha farkli bir boyut kazanmistir, Kiirt kimligi disinda dinin de stratejiye dahil

oldugu goriilmektedir. Adnan Menderes ile baslayan etnik unsurlar Erbakan ile
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birlikte gelismis ve Tiirk siyaset tarihinde secim stratejilerinde anahtar unsur

olmustur.

1991 yilinda RP’nin Istanbul il baskani olan Recep Tayyip Erdogan, dénemin
Adiyaman Milletvekili Mehmet Metiner’e bir Kiirt raporu hazirlatarak Erbakan’a

sunmustur. Raporda gecen maddelerden bazilari verilmistir (Internet Haber, 2012):

¢ Giineydogu sorunu aslinda Kiirt sorunudur.

o Kiirtge miistakil bir dildir.

e Giineydogu, geri kalmiglik ile miicadele ederken ayni zamanda OHAL
bolgesi olmasit nedeniyle genis yetkilere sahip bir wvali tarafindan
yonetilmelidir.

¢ Bolgede insanlar iskence altinda yasamlarini siirmektedir.

e Ulkemizde Kiirt kimligi taninmali, Kiirt kiiltiirinii engelleyici yasalarin
kaldirilmast ve dileyen herkesin kendi ana dilinde egitim almasi

saglanmalidir.

24 Aralik 1995 yilinda yapilan genel secimlerinde Tiirkiye’nin gelecekteki siyasi
iktidarinin da temelini olusturmustur. RP’nin se¢im sonucunda en dikkat ¢eken
ayrinti ise en ¢ok oy aldigi sehrin Bingdl olmasidir. Ikinci dikkat ¢eken ayrinti ise
Erbakan’in Konya’da aldigt %43’lik oy oramidir. Milli Goriigiin - temelleri
olusturulurken Kiirtlerin oy c¢ogunlugu g6z Oniinde tutulmustur. SHP’nin 91
Secimlerinde Tiirkiye genelinde oy kaybetmesi durumuna diigmemis, Tiirkiye

genelinde %21 oy alarak birinci parti olmustur.

Necmettin Erbakan 24 Aralik 1995 se¢im sonuclarini degerlendirmek {izere bir basin
toplantis1 gergeklestirmistir. Bu toplantida Tiirkiye nin en 6nemli bolgesinin OHAL
bolgesi (Dogu ve Giineydogu) oldugunu ifade etmis; Bing6l, Diyarbakir, Bitlis,
Elazig, Hakkari, Tunceli, Mardin, Mus, Siirt ve Sirnak illerinden toplamda %23’liik
oy oranityla 24 milletvekili ile bolgenin temsil edilecegini dile getirmistir. Dogu
bolgelerinde yapilan baskilara ragmen Refah Partisi’nin almis oldugu oylar ile
Tiirkiye’de terdr meselesini ancak RP’nin ¢ozecegini iddia etmistir. Ayrica Adana ve
Samsun’un dogusunda kalan ¢ogu sehirde DYP ve ANAP’tan iki kat daha giiglii
olduklarini aktarmigtir (Refah Partisi, 1996: 21-24).
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Cizelge 3.1: 24 Aralik 1995 seciminde Adana — Samsun hattinin dogusunda bulunan
illerin 1995 se¢imi sonuglari.

TOPLAM
. MV. RP MV. DYP MV. ANA MV. DSP MV. CHP MV.
LLER SYS. % SYS. % SYS. P% SYS. % SYS. % SYS.
Adiyaman 5 3272 2 1864 1 1475 1 287 0 1095 1
Agn 5 306 3 1354 1 1842 1 162 0 369 0
Artvin 3 1444 0 2266 1 2823 1 931 0 1547 1
Bingl 3 5163 3 1277 0 1438 0 101 0 518 0
Bitlis 4 2883 2 1524 1 2317 1 281 0 246 0
Diyarbakir 10 1874 5 1078 2 1379 3 259 0 1,99 0
Elizig 5 41,91 3 2405 2 1197 0 18 0 789 0
Erzincan 4 3237 2 992 0 1038 0 1,79 0 2676 2
Erzurum 8 3871 5 1556 2 1523 1 291 0 454 0
Gaziantep 9 238 3 137 1 17 2 1618 2 1045 1
Girealh 5 21,19 1 1406 1 3767 3 917 0 929 0
Giimiishan 2 3203 1 1529 0 258 1 272 0 73 0
Hakkari 2 576 0 1945 1 1189 1 197 0 266 O
Hatay 10 1841 2 1915 2 1454 2 772 1 2193 3
Kars 4 2042 1 1843 1 1234 1 1635 1 939 0
Kayseri 9 3307 4 1456 2 143 2 1055 1 674 O
Malatya 7 3719 4 814 0 229 2 39 0 1395 1
K. Maras 8 %8 4 1656 1 1983 2 268 0 926 1
Mardin 6 1998 2 1973 2 2227 2 174 0 453 0
Mus 4 296 2 11,16 1 1646 1 294 0 43 0
Ordu 8 1784 2 1285 1 2994 3 2123 2 761 O
Rize 4 2308 1 1091 O 5446 3 347 0 338 0
Siirt 3 2786 2 1004 O 1423 1 206 0O 855 O
Sivas 7 392 3 1059 1 2342 2 38 0 1421 1
Tokat 7 3070 3 1554 1 1589 1 509 0 1588 2
Trabzon 8 2631 3 1275 1 3338 3 11,09 1 649 O
Tunceli 2 256 0 1677 1 913 0 376 0 2338 1
Sanliurfa 9 2608 4 2503 3 1708 2 193 0 225 O
van 6 238 3 993 1 1659 2 203 0 233 0
Yozgat 6 3594 3 1098 1 21,97 2 379 0 1038 O
Bayburt 2 3851 1 1452 0 2822 1 137 0 329 O
Batman 4 2569 2 1433 1 1545 1 146 0 1,74 0
Sirnak 3 826 0 2942 2 1396 1 278 0 88 0
Ardahan 2 1312 0 2688 1 98 0 1525 0 17,35 1
Igdir 2 932 0 1979 1 543 0 1423 1 697 0
TOPLAM 186 26,19 76 1583 37 1926 49 56 9 889 15
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1995 secimlerinde Kiirtleri temsil eden parti Halkin Demokrasi Partisi %10’luk baraj
sisteminin altina kalarak TBMM’ye girememistir. Dogu bdlgelerinde RP’nin ezici
istlinliigi Halkin Demokrasi Partisi’nin (HADEP) se¢imden maglup olmasina neden

olmustur. Kiirtler, kendilerini farkli partilerde temsil etmeye devam etmistir.

Gelisen kitle iletisim araglariyla birlikte siyasal iletisim kavrami da bu donemde
farkli boyutlara ulagmistir. “Karalama” siyaseti bu donemde siddetini arttirmistir.
DYP secim donemi gazeteden yayinladigi ilanda, “maskelerini diisiiriin” sloganini
kullanarak Erbakan ve Mesut Yilmaz’i hedef gdstermistir. ilanda Refah Partisi
boliicti olarak gosterilmistir (EK-2). ANAP ise DYP’nin iiniversite sinavlarimni
kaldiracagi vaadinde bulunmasini “yalandan wusandik”, RP’nin ise faizleri
kaldiracagini ifade edip faizi kaldirmayacaklarini segmene aktarmasiyla siiren se¢im
kampanyasi siireci yasanmistir (EK-3). Her ne kadar karalama siyaseti yasansa da RP
ve DYP arasinda Refahyol hiikiimeti kurulmustur. Ancak, hiikkiimet heniiz bir yilini

doldurmadan askeri darbe ile kars1 karsiya kalmistir.

Erbakan’in basortiisii yasagini ortadan kaldirmaya c¢alismasi, Taksim’e cami
yapilmas1 soylemleri, ilk dig ziyaretini Bati’nin diisman goziiyle baktigi iran’a
yapmasi, Kaddafi ile goriismesindeki olumsuz goriismeler ve Susurluk olayinin giin

yiiziine ¢ikarak “mafyalagsma” silireci Refahyol hiikiimetini tehlikeye sokmustur.

27 Agustos 1996 tarihinde Milli Giivenlik Kurulu’nun (MGK) giindeminde irtica
olmamasina ragmen Deniz Kuvvetleri Komutan1 Oramiral Giiven Erkaya PKK’dan
bahsederken sozii birden irticaya getirmistir. “Bagimsiz bir Kiirt devleti kurmak
isteyen PKK gibi asir1 dinciler de Tiirkiye i¢in biiyiik bir tehlike yaratmaktadir.”
sOylemi darbenin sinyallerini ortaya g¢ikarmigtir. Oramiral Erkaya, ocak ayinda
yapilan MGK’da PKK tehdidinin ikinci plana diistiiglinii, asir1 dinci akimlarin daha
tehlikeli oldugunu belirterek tehlike boyutunu ii¢ baslikta toplamistir (Calmuk, 2001:
183-189);

1. Laik Cumbhuriyete yonelik tehlike,
2. Cogulcu demokrasiye yonelik tehlike,
3. Sosyal hukuk diizenine yonelik tehlike.

28 Subat 1997 giinii MGK tekrar toplanmistir. Cumhurbaskani Siileyman Demirel ilk
s0z hakkimi komutanlara vermistir. Askeri kanat, askerin dinsizmis gibi

gosterilmesinden ve hiikiimetin yaptig1 islerden rahatsiz oldugunu dile getirmistirler.
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Genel Kurmay Baskam Ismail Hakki Karaday: ise dinin siyasete karistirilmamasi

gerektigini dile getirmis, laikligin tehlikede olduguna deginmistir.

Dokuz bucuk saat siiren MGK’da bazi kararlar alinmustir. Bu kararlar Ozetle;
laikligin korunmasi, tarikatlarla baglantili 6zel, yurt, vakif ve okullarin denetim altina
alinmas1 ve Milli Egitim Bakanligi’na (MEB) devrinin saglanmasi; sekiz yillik
egitimin tim yurtta uygulanmasi, Kuran kurslarinin denetimini MEB’in yapmasi;
asir1 dinci kisilerin devlet dairelerine ve tiniversitelere sizmasinin 6nlenmesi gibi
kararlardir (Kilig, 2012). Erbakan, 28 Subat bildirisi hakkinda yillar sonra Habertiirk
0zel programinda bildiriyi imzalamadigini, bunun Anayasa’ya uymadigin

sOylemistir.

28 Subat Bildirisi sonrasi siyasi parti liderleri agiklamalar yapmistir. CHP lideri
Deniz Baykal, “Bu bildiriden sonra, hiikiimetin Anayasa’nin 6ngérdiigii bir hiikiimet
olarak varligini siirdirme olanagi kalmamistir.” demistir. Demokratik Sol Parti
(DSP) lideri Biilent Ecevit “Refah-Yol hiikiimeti laiklik konusunda gereken
duyarlilig1 gostermezse, en etkili ve demokratik yaptirim meclis i¢inden o duyarlilig
gosterecek bir hiikiimet ¢ikarilmasi olacaktir.” demistir. DYP lideri Tansu Ciller
“Tiirkiye hem laik hem demokrat kalacaktir.” diyerek agiklamada bulunmustur. MHP
lideri Alparslan Tiirkes ise “Hukukun istiinliigiiniin gelecegimiz i¢in onemlidir.”
aciklamasini yapmistir. Basbakan Erbakan, medyanin iki ay boyunca siirekli olarak
Susurluk kazasi tizerinde durdugunu, iilkede bir huzursuzluk oldugu yalanlariyla

ilgili haberler yaparak medyanin gorevini yapmadigina dair agiklamalar yapmustir.

Erbakan, 18 Haziran 1997 yilinda bagbakanlik gorevinden istifa ederek gorevi Tansu
Ciller’e devretmek istemistir. Donemin Cumhurbagkan1 Siilleyman Demirel,
Hiikiimeti kurma gorevini ANAP lideri Mesut Yilmaz’a vermis ve ANASOL-D

hiikiimeti kurulmustur.

3.7. AK Parti ve Etnik Pazarlama Stratejileri

1998 yilinda Refah Partisi’nin kapatilmasiyla birlikte Fazilet Partisi kurulmustur.
Icerisinde Abdullah Giil ve Recep Tayyip Erdogan’mn bulundugu yenilikgiler, parti
igerisinde bulunan gelenekgiler ile siyaset yapilamayacagi kanaatine varip AK

Parti’yi kurmuslardir.
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14 Agustos 2001 yilinda kurulan AK Parti, 3 Kasim 2002 yilinda yapilan genel
secimlerden zaferle ¢ikarak 58. Hiikiimeti kurmustur. Se¢imi kazanan AK Parti genel
bagkan1 Abdullah Giil Basbakan olmustur. 1997 yilinda okudugu siir nedeniyle
cezaevine giren Erdogan’in siyaset hayatina konulan yasaklar nedeniyle segilme
hakki elinden alinmisti. 8 Mart 2003 yilinda CHP’nin destegiyle birlikte anayasada
degisiklige gidilmis ve Erdogan, Siirt’te yenilenen se¢imde milletvekili olarak
secilmigtir. 11 Mart 2003 yilinda Abdullah Giil ve kabinesi istifa etmistir ve 59.
Hiikiimeti kurma gorevi donemin Cumhurbaskant Ahmet Necdet Sezer tarafindan

Erdogan’a verilmistir.

26 Mart 1999 yilinda cezaevine giren Erdogan i¢in Ahmet Kaya konser vermistir.
Kiirtlerin sevdigi ve destekledigi Kaya, Erdogan’in yaninda durarak destek vermistir.
Kaya, “Cezaevindeki biitiin tutuklular ve cezaevine girecek biitlin yiirekli insanlar

"

igin..." sozlerine baslamis ve Safak Tirkiisiinii sOylemistir. Konserde destek goren
Erdogan, ayn1 zamanda cezaevinin kapisina kadar binlerce kisi tarafindan getirilmis,

10 ay yattig1 cezaevine her giin ziyaret¢i akinlari olmustur.

Dogunun kalbi olarak goriilen Diyarbakir’da 2005 yilinda ilk defa Basbakan Erdogan
Kiirt sorununu dile getirmis ve bu sorunun varligini kabul etmistir. Bu durum Kiirtler
icin biiylik 6nem tagimaktadir. Ciinkii Tiirkiye tarihinde ilk defa bir Bagbakan Kiirt
sorununu kabul etmis oluyordu. Ayrica Diyarbakir’da Erdogan, biiyiik devletlerin
kendi i¢ sorunlar ile yiizlesebilen devletler oldugunu belirtmis ve bu sorun i¢in

¢Ozilimler lireteceginin sinyallerini vermistir.

1997 yilinda Tarik Ziya Ekinci’nin Vatandaslik A¢isindan Kiirt Sorunu ve Bir Coziim
Onerisi adli kitabinda Kiirtlerin beklentilerini dile getirmistir. Bu beklentiler; Siyasi
Partiler Kanunu, gosteri hakki, terdrle miicadele kanunu, egitime yonelik kanunlar,
televizyon ve radyo kanunu, Kiirt dili ve Edebiyatina yonelik lisans bdliimlerinin
acilmasina yonelik kanunlar, Kiirtce radyo ve televizyonlarin acilmasina yonelik
kanunlar ¢ikarilmasi gerektigini aktarmistir. Beklentilere ve yapilan diizenlemelere
bakildiginda aslinda gilinlimiize kadar gelen tiim hiikiimetlerin yapamadig: isleri AK
Parti doneminde hayata gectigini gormekteyiz (Kurt, 2014). Ekinci’nin kaleme aldigi

beklentilerin tamami giinlimiizde uygulanmaktadir.

Erdogan, Kiirtlerin yasam siirdiigli dogu bdlgelerinde OHAL’1 (siki yoOnetim)

kaldirarak bolgedeki insanlarin rahata kavusmasini saglamistir. Kiirtlerin destegini
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kazanmaya baslayan FErdogan, Kiirtlerin beklentilerini karsilamis ve se¢im

kampanyalarinda bunun karsiligini net bir seklide gormiistir.

2002 sec¢imlerinde Tiirkiye genelinde %34 oy alan AK Parti, dogu vilayetlerden oy
almis olsa da bolgede Demokratik Halk Partisi iki milyon oy alarak AK Parti’ye
nazaran daha basarili olmustur. Fakat %10 baraj sistemine takilan parti meclise

girememistir.

AK Parti, 2002 yilinda oturduklar1 iktidar koltugunda Kiirtlere yonelik 1liml1 politika
izlemis ve 2002 se¢imlerine nazaran 2007 se¢imlerinde doguda gozle goriliir bir
sekilde oylar1 artmigtir ve 2007 se¢imlerinde doguda birgok vilayette birinci parti
olarak se¢imden zaferle ¢ikmistir. 2002°de Demokratik Halk Partisi se¢im barajina
takildig1 i¢in bu dénem Kiirtler bagimsiz aday olarak segime katilmiglar ve AK Parti

ile birlikte yaris i¢ine girmistir.

AK Parti’nin, doguda yaptigi hizmetler ve Kirtlerin diger vatandasalar gibi
yasamalart i¢in c¢alismalar yapmis ve 2009 yilinda Kiirtge televizyon kanali
acilmistir. Ayrica, dogu bolgelerinde yillardir devam eden PKK terdr orgiitiiniin hain
saldirilarina karst devlet askeri miidahalelerini artirip iilkeye huzur getirmeyi

amaclamistir.

2011 genel se¢imlerinde AK Parti birinci parti olarak se¢imi kazanmigtir. 2002 ve
2007 segimlerinden farkli olarak dogu da Kiirt bagimsiz adaylarin ¢alismast AK Parti
ile rekabet icinde olmalarina neden olmustur. Dogu’da bir¢ok sehirde birinci parti
cikmasina ragmen AK Parti ikinci parti durumuna dismiistir. Ancak dogu
bolgelerinden yine de istedigi cogunlukta milletvekili ¢ikartabilmistir. Dogu’da,
Bing6l, Bitlis, Siirt, Agri, Sanlurfa ve Adiyaman gibi sehirlerde AK Parti birinci
parti olarak ¢cikmustir.

Kiirtlerin, bagimsiz aday olarak AK Parti’ye rakip olmalar1 dogu da farkli se¢im
kampanyalar1 ve farkli politikalar izlenmesine neden olmustur. Bu siirecte, askeri
yontemler birakilacak bunun karsiliginda PKK terdr orgiitii eylemlerine son

verecekti. Coziim; diyalog ile saglanabilecektir.

2012 baslayan stirecte, PKK Kuzey Irak bdlgesine ¢ekilecegini agiklamistir. Ayrica,
PKK terdr orgiitiiniin lideri olarak gériilen Ocalan’in Kiirtlere yazdigi mektup
Diyarbakir’da hem Kiirtce hem de Tiirk¢e olarak okunmustur. Etnik pazarlama

anlayisinin bu donemde agir bastig1 goriilmektedir. Kiirtlerin ana dilinde mitingler
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yapildigi, bildiriler yapildig1 goriilmektedir (http://www.aljazeera.com.tr/haber/pkk-
turkiyeden-cekiliyor Erigim Tarihi: 12.07.2017).

AK Parti hiikiimeti, teror sorununu bitirmek igin toplum tarafindan taninan Kisilerin
icinde bulundugu Akil Insanlar Heyetini olusturmus ve diyaloglar1 baslatmistir. Bu
donemde, silahlar susmus ve bariga giden yolda iilke olarak herkes umutlanmistir.

Ancak bu siireg kisa stirmiis ve PKK terdr orgiitli tekrardan saldirilarina baglamistir.

2014 yilinda Cumhurbagkanlig1 se¢iminin yapilmasindan sonra adaylar arasinda yer
alan HDP Es Genel Baskani1 Selahattin Demirtas’in %9,76 oraninda oy almasi 2015
secimleri oncesi HDP icin bir firsat dogurmustur
(http://www.sabah.com.tr/secim/2014-cumhurbaskanligi-secimleri/  Erisim Tarihi:
12.07.2017). %10 se¢im barajinin gegilebilecegi manasina gelen bu sonug 7 Haziran
2015 Genel Se¢iminde HDP’nin parti olarak se¢ime girmesini desteklemistir. 2015
secimlerine girilirken 6zellikle AK Parti ve HDP kiyasiya miicadele vermis ve bu
baglamda etnik pazarlama ve etnik reklamciligi 6ne ¢ikararak se¢im kampanyalari

gerceklestirmislerdir.
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4. ETNIiK PAZARLAMA CERCEVESINDE 2015 GENEL SECIMLERINDE
AK PARTI VE HDP SECIM KAMPANYALARININ INCELENMESI

4.1. Problem Cimlesi

Siyasal Iletisim kapsaminda siyasi partilerin kullandig1 etnik pazarlama stratejilerinin
tilkemizdeki kullanim sekli ve bunun se¢im sonuglarina etkisi konusu arastirmanin

temel problem ciimlesidir.

Arastirma kapsaminda Tiirkiye’deki se¢im yariglarinda aktif siyasal iletisim
calismalar1 yapan biitiin siyasi partiler incelenmis, sadece AK Parti ve HDP’ nin etnik
pazarlama stratejileri kullandigi goriilmiistiir. Ozellikle Dogu ve Giineydogu
bolgelerinde Kiirt kokenli segmenlere yonelik faaliyetlerde bulunan ve rekabet iginde
olan bu iki parti, bu bdlgelerden aldig1 se¢cim basarisini etnik pazarlama stratejilerine
bor¢ludur. 7 Haziran se¢imlerinde Tiim Tiirkiye’ye yonelik mesajlar veren AK Parti,
secim sonuglarinda istedigi basariy1 yakalayamayinca, 1 Kasim 2017 sec¢imlerinde
strateji  degistirerek Kiirt kokenli vatandaslara yonelik Pazar bdliimlendirmesi
yaparak etnik pazarlama stratejileri kullanmistir. Bu strateji degisikligi s6z konusu

se¢imde basarisini arttirmistir.

4.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Siyaset ve iletisimin i¢ ice ge¢mesi neticesinde; siyasal iletisimin ortaya c¢ikmasi
liderleri farkli stratejilere yoOneltmistir. Etnik gruplarin c¢ogalmasit ve ozellikle
tilkemizde bulunan etnik gruplara bakildig1 zaman Kiirt segmen sayisinin 10 milyona
yaklagmasi, adaylarin ve partilerin secim stratejilerinde izleyecegi yollar

etkilemektedir.

Her partinin ya da adaymn farkli stratejileri bulunmakta ve farkli yontemleri
uygulamaktadir. Bu da siyasal iletisimin siyasal aktorlere sundugu bir firsattir.
Teknolojinin gelismesi, iletisim araglarini ¢esitlendirmistir ve adaylar segmenlere
radyo, televizyon veya internet araciligiyla ulasmaya baslamistir. Ayrica 2000’11
yillara kadar, partilerin ve adaylarin gelistirdikleri stratejilerde ¢esitlilik bulunmadig

icin, genel sorunlara ¢ozlim arayisi igine girilerek, geleneksel yontemlerle segmenden
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oy istenmistir. Farkli stratejiler izleyen siyasal aktorler ise secimlerden genel olarak
basarili ¢ikmislardir. Ornegin Menderes’in Kiirtlere yakinlasmasi ya da Erbakan’in
dini ve Kiirtleri se¢im stratejilerinin temeline oturtarak etnik pazarlama 6gelerini

kullanmasi, se¢imlerde onlar1 zafere gotiirmiistiir.

Profesyonel reklam ajanslarindan faydalanilmaya baslanmasi ve televizyon
reklamlar ile daha ¢ok se¢mene ulasabilme imkani; televizyon reklamlarinda farkli
stratejilerin uygulanmasina neden olmustur. Bolgesel anlamda Dogu ve Giineydogu
Anadolu bolgelerinde Kiirt vatandaslarinin yogun olarak yagsamasi, bu bdélgeler ve
Kiirt se¢menler i¢cin Ozel stratejiler gelistirilmesine sebep olmustur. Ciinkl Kiirt
niifusu bir partiyi iktidara gotiiren yolda etkileyebilecek, partiyi %10’luk se¢im
barajinin iistiine tasiyabilecek sayiya ulagmistir. Kiirtlerin se¢ime biiyiik oranda etki
etmesi, etnik pazarlamanin Onemini ortaya koymaktadir. Bu baglamda etnik
pazarlama anlayisi igerisinde partilerin hazirlamig olduklar1 reklamlar; etnik unsurlar

ile siislenmekte ve hedef kitleye aktarilmaktadir.

Kiirt niifusunun bu etkisinin farkinda olan AK Parti ve HDP, Kiirtlere yonelik
gelistirdikleri stratejilerle rekabet etmeye baslamiglardir. Her iki partide etnik
unsurlar1 se¢im kampanyalarina dahil ederek, etnik pazarlama anlayisi igerisinde

se¢im maratonu yagamiglardir.

Bu caligma, Kiirtlere yonelik gelistirilen etnik pazarlama kampanyalarinin segim

sonucuna etkisini ortaya koyabilmek i¢in hazirlanmistir.

4.3. Hipotezler
Arastirma i¢in belirlenen hipotezler;

H1: Siyasi partilerin se¢im doénemlerinde siyasal iletisim araglarinda farkli etnik

gruplara yonelik etnik unsurlar1 yogun bir sekilde kullanmasi ilgili segmenleri etkiler.

H2: Siyasal iletisim kampanyalarinda, gelisen etnik pazarlama anlayisi iilkemizde

yogun olarak kullanilmaktadir.

Yukaridaki hipotezler ¢alismanin sonug kisminda ele alinip yorumlanmustir.

4.4. Arastirmanin Simmirhhiklar:

Aragtirma; 7 Haziran 2015 ve 1 Kasim 2015 se¢im doneminin de AK Parti ve

HDP’nin se¢cim kampanyalari ile sinirlidir. 7 Haziran se¢imleri sonrast Hiikiimetin
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kurulamamasi {izerine 1 Kasim 2017 secimleri yapilmistir. Altt ay arayla
gerceklestirilen iki se¢im donemi ¢alismanin sinirliligini olusturacaktir. Arastirma
kapsaminda Tiirkiye’deki se¢cim yarislarinda aktif siyasal iletisim ¢alismalar1 yapan
biitiin siyasi partiler incelenmis, sadece AK Parti ve HDP’nin etnik pazarlama
stratejileri kullandig1 goriilmiistiir. Bu sebeple bu iki partinin faaliyetleri incelenmek

lizere secilmistir.

4.5. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada, ilk olarak arastirmanin amacina uygun olmasi i¢in kaynak taramasi
yapilmistir. Kitaplarin, makalelerin, internet kaynaklarinin ve se¢im sonuglarinin

incelenmesiyle genis bir sekilde literatiir taramas1 gerceklestirilmistir.

Calismada ikinci yontem olarak nitel aragtirma yontemlerinden gostergebilim teknigi
kullanilmistir. Calisma igerisinde yer alan reklamlar, gostergebilim yontemi ile
incelenecektir. Diinya gostergelerden olusmaktadir. Baz1 gostergeler agik ve goriiniir
sekildeyken bazilar1 ise kapali ve gizlidir. Kisi farkinda olsun ya da olmasin

gostergeler ile i¢ ice yasamaktadir.

Gostergebilim, bir iirline bakildiginda ortada olan anlamini degil, arkasinda yatan
anlam ortaya ¢ikartmaktir. Uriiniin reklamini yapan reklamcilar, belirledikleri hedef

kitle igin {iriine o hedef kitleyi temsil eden ve 6zgii seyler katarlar (Bati, 2010: 257).

Gostergebilimin ti¢ temel 6gesi bulunmaktadir. Bunlar; gosterge, gosteren ve
gosterilendir. Gostergeler; kendisi disinda farkli bir seyir gosterip onun yerini
tutabilen ve onu diisiindiiren belirtilerdir. Gosterilen, gosterenin bundan anladig

belirtidir (Bat1, 2007: 11-12).

Bir gosterge, herhangi bir seyin yerini tutan bir seydir. Bir kisiye ya da hedef kitleye
yoneliktir. Bu kisi ya da hedef kitlenin zihninde gosterge yaratilir. Bu gdsterge
nesnenin yerini tutar. Peirce gostergeleri; birinci, ikinci ve {glincii tiglik diye
ayirmistir. Bu ayrima gore birinci {glik; nitel, tekil ve kural gostergeyi
olusturmaktadir. Nitel gosterge bir sesin tonu olabilir, tekil gosterge gercekten olan
bir sey olabilir, kural gdsterge ise bir yasa olabilmektedir. Ikinci {i¢liik; goriintiisel
gosterge, simge ve belirtiyi kapsamaktadir. Goriintiisel gosterge, bir resim, bir
fotograf olabilir, Simge; terazinin adaleti temsil etmesi olabilir, Belirti; varlik ve

nesne arasinda iliskiyi ortaya koyabilmektedir. Ugiincii iicliik ise sdzcebirim, dnerme
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ve kanit1 olusturmaktadir. S6zcebirim ne dogru ne yanlis olan tiim gostergelerdir.

Onerme; bilgi iletendir. Kanit; kural gdstergesidir (Rosalind, 1985: 121).

Calisma icerisinde yer alan gorsel Ogeler Saussure’nin gostergebilim yontemi ile
¢Ozlimlenmistir. Saussure’ye gore; gostergenin, gosteren ve gosterilen kismi
ayrilmaz bir biitiindiir. Gosteren, bir kelimenin ya da sozciigiin sessel bigimini ifade
etmektedir. Gosterilen ise igerigi olusturur ve anlamsal kismi olusturur (Dinger,

2006: 34).

Calisma igerisinde yer alan AK Parti ve HDP’nin reklam filmleri Christian Metz’in
gostergebilimsel ¢oziimleme teknigi ile incelenmistir. Metz, ¢oziimlemelerin
hareketli goriintii, fonetik ses, grafik malzemeler ve miizige gore c¢oziimlenmesi
gerektigini belirtmektedir. Bu nedenle reklam filmlerinde kiiltiirel ve 6zgiil kodlar
acilimlar1 yapilmistir. Metz, kiiltiirel kodlar1 izleyicilerin higbir egitim almadan ve
onceden O0grenmesine gerek duymadan, sadece bulundugu toplum igerisinde dogup
biiyiimenin yeterli oldugunu belirtmistir (Biirker, 2011: 42). Ozgiil kodlar1 ise
kiiltiirel kodlardan farkli bir sekilde oldugu ve 6grenilmesi gerektigini sOylemistir.
Ozgiil kodlarin, kameranim hareketli olmasi, 1s1klandirmalar, zincirleme karartma ve

cesitli kurgular ile yapildigini belirtmistir (Dogan, 2011: 175-180).

Calisma icerisinde kullanilan olan gostergebilim teknigi ile AK Parti’nin ve HDP’nin
2015 sec¢imlerinde yaymlamis oldugu televizyon reklamlari, billboardlar ve afiglerde

kullanilan igerikler kapsamli sekilde incelenmistir.

4.6. AK Parti’nin 7 Haziran 2015 Se¢cim Kampanyalari
Bu boélimde AK Parti’nin Dogu ve Giineydogu Bolgelerine yonelik hazirladig
reklam faaliyetleri incelenmistir.

3.6.1. Afisler

3.6.1.1. “OHAL Kkalkti. Baskilar bitti. Kéyiimde 6zgiirce yastyorum.” afisi

AK Parti, 7 Haziran segimlerine giderken geg¢miste yasanan OHAL donemini

hatirlatarak, bunlar1 secim kampanyasi i¢in hazirladig: afislerde kullanmstir.

Sekil 4.1°de ornegi verilen reklamda yer alan OHAL mesaji mavi renkle belirtilmistir
(Sozcii, 2015). Mavi, huzuru temsil etmektedir. Bunun yaninda “Onlar Konusur AK

Parti Yapar” mesajiyla, Kiirt secmene; diger partiler sizin i¢in bir sey yapamaz biz
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yapariz mesaji verilmistir. Aynm1 zamanda bu mesaj verilirken kirmizi renk
kullanilmigtir.  Kirmizi, bir isi sonuna kadar gotliiren dinamikligi ve azmi

simgelemektedir.

OHAL KALKTI.
BASKILAR BiTTi.
KOYUMDE OZGURCE
YASIYORUM ﬁ

ONLAR

KONUSUR @
AK PARTi ‘ 222

Sekil 4.1: AK Parti’nin “OHAL kalkti. Baskilar bitti. Kdyiimde 6zgiirce yasiyorum.”
afisi.

.....

Kaynak: (http://lwww.sozcu.com.tr/2015/gundem/onlar-konustu-ama-akp-yapamadi-915618/ Erisim
Tarihi: 06.04.2017)

Gecmiste; Dogu ve Glineydogu Anadolu bolgelerinde OHAL’in uzun siire
uygulanmasi ve insanlarin huzurunu kagirmistir. AK Parti’de bu reklam afiginde
mutlu bir vatandas fotografi kullanarak, AK Parti’nin iktidara gelerek huzuru
getirdigini simgeler. Mutlu vatandas fotografina bakildig1 zaman, fotograftaki kisi
klasik bir siiveter altina gomlek giyerek mutlu bir vatandas gibi gosterilmek istenmis
ve Kiirt segmenden oy istenmistir. Afiste son olarak, sag alt kosede, oy pusulasinda
AK Parti’nin altina basilmis “EVET” miihrii gosterilerek, se¢menin biling altina
miihriin basmasi istenilen yer yerlestirilmeye calisilmistir. Afisin; Saussure’iin

gosterge, gosteren, gosterilen ayrimiyla analizi Cizelge 4.1°de gosterilmistir.
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Cizelge 4.1: AK Parti’nin “OHAL kalkt1. Baskilar bitti. Kdylimde 6zgiirce
yastyorum.” afisi incelemesi.

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
GORSEL . OHAL Do6neminin bittigi
OGE Erkek Mutlu Bir Erkek simgelemektedir.
Beyaz renk {istiine Kirmizi renkle birlikte
BAasLIK | OnfarKonusur AK- 0 enkte biiyik  dinamikliai ifade
Parti Yapar. . .
punto ile yazilmustir. etmektedir.
OHAL kalkt1 Gorsel 6genin OHAL Ddéneminin
METIN baskilar bitti. yaninda, yukari bittigi, kdylere huzurun
Koylimde 6zgiirce  kisimda mavi renk ile geldigi mavi renk ile
yastyorum yazilmstir. simgelenmistir.
Sag alt kosede secim Sadelik ile birlikte
LOGO AK Parti Logosu pusulasi iizerinde oylarin AK Parti’ye
gosterilmektedir. verildigi aktarilmaktadir.
ARKA Gorsel ve mesaj on plana
FON Yok jprie Vel ¢ikarilmak istenmistir.

3.6.1.2. “Coziim Siireci Basladi, Analarin Gozyasi Dindi” afisi

AK Parti’nin hem Kiirtleri hem de tim Tiirkiye’yi kapsayacak sekilde yaptigi bir

diger reklam afisi de “Coziim Siireci Basladi, Analarin Gézyas1 Dindi” mesajindan

olugmaktadir (Siyasi Haber, 2015). Tiirkiye’nin PKK ter6r orgiitityle uzun yillar

sliren catigmas1t sonucunda; binlerce askerimiz, polisimiz, vatandasimiz schit

olmustur. Sehitlerimizin basta aileleri olmak {izere biitiin iilke bu duruma c¢ok

tiziilmektedir. Bu kapsamda, AK Parti hiikiimeti “¢cozliim siireci” baslatarak terdrii

bitirmeyi hedeflemistir. Bu siirecte Dogu bolgelerde c¢atismalar son bulmustur.

Siyasal iletisim baglaminda Tirkiye’de teror bitmis gibi gosterilerek kampanya

hazirlanmistir.
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COZUM SUREC
BASLADI,
ANALARIN GOZYASI

ONLAR .. 7%

KONUSUR ¢, P
AKPARTi =%
YAPAR )

Sekil 4.2: AK Parti’nin “Coziim Siireci basladi, analarin gézyas1 dindi” afisi.

Kaynak: (http://siyasihaber3.org/akpnin-bir-yalanin-daha-sonuna-geldik-cozum-sureci-basladi-
analarin-gozyasi-dindi Erigim Tarihi: 07.04.2017)

Coziim siireci reklam afisinde yiizii giilen, mutlu olan bir anne profili yansitilmistir.
Dikkat edildigi lizere basortiilii bir anne profili yansitilarak tilkede PKK terdrii bitmis
gibi lanse edilmistir. Ayrica, Dogu bolgelerde PKK’nin Kiirt ¢ocuklar1 kagirarak
veya kandirarak, daglara ¢ikarmasi aileleri tizmektedir ve bu biiyiik bir sorun haline
gelmistir. Bu siiregle Dogu’da ¢ocuklarin daga ¢ikartilmasi da engellendigi gibi PKK
kamplarindan kendi rnizast ile donen terdristlere de izin verilmistir. Afisin,
Saussure’iin gosterge, gosteren, gosterilen ayrimiyla analizi Cizelge 4.2°de

gosterilmistir.
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Cizelge 4.2: AK Parti’nin “Cozlim Siireci Bagladi, Analarin G6zyas1 Dindi” afisi
incelemesi.

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
N v e e 1eel e Sehit haberleri
GORSEL Kadin Bagortild, gozluklg, almayacagina inanan

OGE giiliimseyen bir kadin mutlu bir anne

Beyaz renk {istline

Onlar Konusur AK Kirmiz1 renkte bilviik Kirmizi renk azmi
BASLIK Parti Yapar. . yu simgelemektedir.
punto ile yazilmistir.
Céziim Siireci Gorsel 6genin Teroriin sonuna gelindigi
. BasladL. Analarin yaninda, yukari icin artik sehit haberleri
METIN Gsé')z ; \ Dindi kistmda mavi renk ile gelmeyecek ve tiim
yas yazilmustir. anneler huzurlu olacak.
Sag alt kdsede segim Sadelik ile birlikte
LOGO AK Parti Logosu pusulasi iizerinde oylarin AK Parti’ye
gosterilmektedir. verildigi aktarilmaktadir.
ARKA Yok Sade ve beyaz Gorsel ve mesaj on plana
FON ¢ikarilmak istenmistir.

7 Haziran 2015 genel se¢imlerinde AK Parti, afislerinde tiim Tirkiye’yi kapsayacak

sekilde mesajlar vermistir.

3.6.2. Televizyon reklamlari

Bu ¢alismada, Kiirt kokenli vatandaslarin yogun olarak yasadigi Giineydogu ve Dogu
Anadolu bolgesindeki kiiltiiriin ve yasamin reklam filmlerinde nasil aktarildigi ele

alinmustir.

3.6.2.1. “Millet Geliyor” reklam filmi

“Millet Geliyor” sloganiyla g¢ekilen reklam filminde; halkin ¢ok ¢esitli kiiltiirler ve
yasam tarzlarima sahip oldugu ve ayrim gozetilmeden milli birlik ve beraberlik
saglanmas1 gerekliligi lizerinde durulmustur. Kiiltiir ve yasam tarzi cesitliligi;
Tiirkiye’nin yedi bolgesinde cekilen, her yastan insanin yer aldigi goriintiiler ile
gosterilmis, birlik ve beraberlikte, dis ses tarafindan vurgulamistir. Sekil 4.3’te

reklam filminden goriintiilerin oldugu resim verilmistir.
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Sekil 4.3: Ak Parti’nin “Millet Geliyor” reklam filminden baz1 sahneler.

Kaynak: (https://www.youtube.com/watch?v=3H4ireOy2Ms&Ilist=PLNaqgGD7VeXWHMNECFfSA4I
OU5 V0deDOOYy Erigim Tarihi: 08.04.2017)

Gilineydogu Anadolu bolgesi, “Irk ve renk ayrimi yapmadan biitiin mazlumlara evini
acan milletimiz, birlik ve beraberligimize gii¢ katmak icin Gilineydogu Anadolu’dan

geliyor” sloganiyla tanitilmistir.

Dogu Anadolu i¢in ise; “Bayragimizi bes kitada gururla dalgalandiran milletimiz,

2023’1in lider iilkesi olmak i¢in Dogu Anadolu’dan geliyor” slogani kullanilmistir.
Christian Metz’in gostergebilimsel ¢oziimleme teknigi ile reklam filmi incelenmistir.
Kiiltiirel kodlar

Gosteren:

e Yoresel kiyafetler icinde tek basina yiiriiyen, yiiziine vuran giinese giilerek
karsilik veren yasl bir teyze,

e Bugday tarlasinda ¢alisan ¢iftciler,

¢ El isi sedir yapan erkek,

o Giilerek 6zgiirce kosan ¢ocuklar,

e Davul ve zurna calan, halay ¢eken kisiler,
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eYoresel giyimli kadin ve erkeklerin hep birlikte gokyiiziine gilivercin
salmalari,

e Demir doven erkek,

e Yoresel dans eden gengler,

e Atl1 cirit oynayan gengler,

¢ Glineydogu Anadolu bolgesinden; Adiyaman Mardin, Urfa ve Batman’dan,
Dogu Anadolu bolgesinden Kars, Igdir, Agri, Erzurum ve Van’dan tarihi ve

turistik yerler.
Géosterilen:

e insanlarin mutluluk icerisinde yasamasi ve yarinlara umutla bakmast,

¢ Bereket, ¢aligkanlik, ciftciligin bolgede ge¢im kaynagi oldugu,

o El ustaligi, sabir, geleneklere baglilik,

e Umut, mutluluk, bars,

e Eglenme, yoresellik, gelenekler,

elyi niyetler, bdlgede yasayan halkin hep birlikte baris1 desteklemesi ve
yayilmasini istemeleri,

o Giig, caligkanlik, iiretkenlik,

¢ Geleneksellik, ata sporu, giic,

e Dogu ve Gilineydogu Anadolu’nun giizellikleri
Ozgiil kodlar
Gosteren: Kameranin hareketli olmasi, yakin plan ¢ekimler

Gosterilen: izleyiciler hareketli kamera sayesinde simiilasyondaymis gibi olay ile
Ozdeslesip kendisini, oradaymis gibi hissetmektedir. Yakin ¢ekimlerde karakterlere
bakildiginda onlarin duygular aktarilmaya c¢alisilmis ve mutluluk ifadeleri

yansitilmistir.
Fonetik ses

Gosteren: “Irk ve renk ayrimi yapmadan biitiin mazlumlara evini acan milletimiz

birlik ve beraberligimize gii¢ katmak i¢in Glineydogu Anadolu’dan geliyor”

“Bayragimizi bes kitada gururla dalgalandiran milletimiz, 2023’iin lider tilkesi olmak

icin Dogu Anadolu’dan geliyor.”
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Gosterilen: Fonetik ses, AK Parti adina konusan coskulu ve heyecanli, tok bir erkek
sesidir. Konusma pozitif bir mesajlar igermektedir. Kiirtlerinde AK Parti catisi
altinda oldugu, birlikte daha gii¢lii olunacagir ve ayrimciligin olmadig1 bir parti

olundugu aktarilmaktadir.

Miizik

Yavas baglayan miizik, bir anda hizlanarak reklama cosku katmaktadir. Reklam
filminde ilk olarak ney ¢alinmis, daha sonra ana melodi, goriintiilerin gosterdigi

yorelere ait miizik enstriimanlar1 ile desteklenmistir. Dis ses miizikten daha 6n

planda mesajlarin1 aktarmaktadir.

3.6.2.2. “Dogu’nun Bogaz Kopriisii”!! reklam filmi

AK Parti, 7 Haziran se¢imine Once yaptigi hizmetleri Kiirt segmene aktarabilmek
icin Dogu’nun Bogaz Kopriisiinii reklam filmi yaparak, Tiirkiye’de sadece Batiya
degil Doguya da yollarin kopriilerin hizmetlerin getirildigi mesaji verilmektedir.
Reklam filmi Nissibi Kopriisii’'ne karsi c¢ekilmistir. Dort vatandasin oynadigir bu
filmde, Mahmut yeni traktorle piknik yapilan yere gelerck AK Parti’nin yaptigi
hizmetleri diger vatandaslara aktarmakta ve onlar1 ikna etmeye caligmaktadir.
Konusmalar, Dogu sivesiyle gerceklesmistir. Reklam filminin sonunda Mahmut,
Kemal’i ikna ederek traktdre bindirir ve Nissibi Kopriisi'nde gecerek mutlu

olduklarin1 yansitirlar.
Kiiltiirel kodlar

Gosteren: Karakterlerin  Gilineydogu sivesiyle konusmasi, yoresel kiyafetler,

Bolgenin cografi yapisi

Gosterilen: Karakterlerin Giineydogu sivesiyle konusmasi, gercekgi olmast izleyiciyi
etkilemekte ve izleyici kendisini bu karakterlerle 6zdeslestirmektedir. Ayrica, beden
dillinin stirekli kullanilmasi1 reklama dogallik katmistir. Reklam filminde yeni bir
traktoriin kullanilmasi da bolgenin tarimla ge¢im sagladigini gostermekte ve yasam

bi¢cimlerini aktarmaktadir.

1Video igeriginin tamamui: https://www.youtube.com/watch?v=00ggPNvs9uw Erisim Tarihi:
11.04.2017
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Ozgiil kodlar

Hareketli kamera ve yakin ¢ekim kullanilmistir. Ik reklam 6rneginde 6zgiil kodlar

basligi altinda acgiklama yapilmistir.

Fonetik ses

I¢ ses:

Gosteren:

MAHMUT: Kemal emmi, géziimiiz aydin olsun. Nissibi Kopriisii aciliyor.
KEMAL: Elin oglu yapmistir. Sen ne seviniyorsun?

MAHMUT: Elin oglu olur mu? Tamamini bizim miihendisler yapmistir.

Gilineydogu’nun Bogaz Kopriisii olacak.
KEMAL: O kadar koprii bosuna masraftir.

MAHMUT: Sen ezbere konusuyorsun! Adamlar dogu, batt demeden her yere hizmet
gotiiriiyorlar. Ulagim rahatlayacak, turizm canlanacak, Diyarbakir — Adiyaman yolu
110 km kisalacak... Hem sen demiyor muydun Adiyaman ¢ikmaz sokak diye? Artik

Adiyaman’in yolu her yere ¢ikacak.

KEMAL: Biz bir yere ¢ikmak istemiyoruz.

MAHMUT: Kusura bakma amma bu iste cahil kaldin? Ak Parti yapt1 diye zoruna mi1
gitti?

KEMAL: Yok! Amma ben istiyorum ki, digerleri de bir seyler yapsimlar. Sadece
konusmasinlar.

MAHMUT: Hee... Ne diyorlar? Onlar konusur Ak Parti yapar!

Gosterilen: Birinci kahraman olan Mahmut, AK Parti icraatlarin1 6vmekte ve gerekli
aciklamalar yaparak ikinci kahramani ikna etmeye ¢aligmaktadir. Birinci kahraman
Dogu’nun bogaz kopriisii benzetmesiyle iktidarin sadece batiya kopriiler yollar
yapmadigimi bizim giineydogu ic¢inde ¢aligmalar yaptifini sikintilar1 ortadan

kaldirdigin1 dogal bir sekilde aktarmakta ve gercekei kilmaktadir.
Dis Ses:

Gosteren: “Onlar Konusur, AK Parti Yapar. AK Parti...”
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Gosterilen: Dis ses her siyasal reklamda oldugu gibi etkili ve coskulu bir sestir.
Konugsmada diger partilerin sadece konustugunu icraata gelince yapamadiklarini

aktarmaktadir. AK Parti iktidarinin ise icraatlar1 yaptigini belirtmektedir.
Miizik
Reklam filminde arka planda klarnet kullanilmistir. Kahraman sesleri arkasinda

miizik geri planda kalmistir.

4.7. HDP’nin 7 Haziran 2015 Secim Kampanyalari

4.7.1. Afisler

4.7.1.1. “Biz’ler Meclise” afisi

HDP, 7 Haziran 2015 sec¢imlerine giderken kullandig1 afislerden ilki “Biz’ler
Meclise” slogantyla hazirlanmistir (HDP, 2015).

Sekil 4.4: HDP’nin “Biz’ler Meclise” afisi.

“Biz’ler” slogani afis icerisinde Kiirtleri temsil etmektedir. Kiirtlerin TBMM’ye parti
olarak gidecegi mesaj1 verilmistir. Afiste kullanilan sar1 renk, 15181 ve canlilif1 temsil
eder. Sarinin olumsuz 6zelligi ise gegiciligi temsil etmektedir. Bu nedenle sar1 rengin
kullanilmast afis i¢in olumsuz olarak goriilmektedir. Mor rengin kullanimi, ihtisamu,
zenginligi ve asaleti simgelemektedir. Sar1 renkte oldugu gibi bu renginde olumsuz
yonleri mevcuttur. Bu yonlerden birisi, insanin bilingaltin1 etkileyerek korku
yaratmaktadir. Beyaz renk ise saflig1 temizligi ve iyi niyeti temsil etmektedir. Sar1
renk ile belirtilen ¢izgide iki tane c¢icek yapragi bulunmaktadir. Bunlardan birisi

doguya yonelik dururken digeri batiya dogru doniiktiir. Bu nedenle Biz’ler meclise
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sloganiyla iilkenin dogusundan batisina herkese mesaj verilmeye calisilmistir. Afigin
alt kisminda partinin logosuna yer verilmistir. Logoda iki tane elin gége dogru
acilmas1 ve bunun bir aga¢ gévdesi gibi oldugu aktarilmaktadir. Buradaki el Tiirk ve
Kiirt vatandasi temsil etmektedir. Tiirk ve Kiirt’iin birlikte oldugu, birlikte giicli

oldugu mesaj1 verilmektedir.

4.7.1.2. “Biiyiik insanhga Evet de” afisi

HDP 7 Haziran 2015 genel se¢imlerinde Kiirt se¢gmene yonelik Kiirtce dilini
kullanmigtir. Sekil 4.5’te verilen afiste "Merdimiya Pile Re Vaje Ya" (Biiyik
Insanliga Evet De) slogani kullanilmistir. Ayrica, "Ma Ver Bi Meclisi" (Bizler
Meclise) slogani kullanilmistir (HDP, 2015).

MERDIMIYA

\‘:
o !.'.. HALKLARIN
Sats T DEMOKRATIK
*ﬂ’ PARTISI

DORA@ ¥y beres

Sekil 4.5: HDP’nin “Biiyiik insanliga Evet de” afisi.

Afisin, Saussure’iin gosterge, gosteren, gosterilen ayrimiyla analizi Cizelge 4.3’te
gosterilmistir.
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Cizelge 4.3: HDP’nin “Biiyiik insanhga Evet de” afisi incelemesi.

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
, HDP catis1 altinda mutlu
ggESEL HDP Es Baskanlar1  Mutlu Es Baskanlar olunacagi
gosterilmektedir.
Merdimiya Pile Re Kiirtee dilivle HDP’nin insan haklarin
BASLIK Vaje Ya (Biiyiik alzlllrg;n mgsa' temsil ettigi mesaji
Insanliga Evet De) y ¥ J verilmektedir.
Gorselin ortasinda Dogu ve Bati ayrimi
METIN Ma Ver Bi Meclisi iki yesil yaprak olmadan HDP’nin
(Bizler Meclise)  arasinda mor renk ile TBMM’de olacagi
yazilmis mesaj aktarilmaktadir.
Logoda iki tane elin
gdge dogru acilmasi ve
bunun bir aga¢ govdesi
oldugu aktarilmaktadir.
Iki el iizerinde Buradaki el Tiirk ve
LOGO HDP Logosu biiyiliyen bir agac Kiirt vatandas1 temsil
etmektedir. Tiirk ve
Kiirt’iin birlikte oldugu,
birlikte giiclii oldugu
mesaj1 verilmektedir.
HDP’nin renkl bir parti
. oldugu, her kesimden
ARKA . : Mor renk ve renkli .
Diiz zemin vatandasi temsil
FON yapraklar .
edecegini
simgelemektedir.
4.7.1.3. “Biz’ler Aleviyiz. Bilyiik insanh@in goniil teliyiz” afisi

Biz’ler Aleviyiz, sloganiyla hazirlanan afiste HDP, biiyiik insanligin goniil teliyiz
mesaj1 vermistir (HDP, 2015).
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BIZ’LER
ALEVIYiz

Sekil 4.6: HDP’nin “Biz’ler Aleviyiz” afisi.

Biz’ler Aleviyiz, sloganiyla hazirlanan afiste HDP, 6zellikle Tunceli Bolgesinde
yagsayan Kiirt Alevilerini hedef olarak belirlemistir. Kiirt Alevilerine yonelik
hazirlanan afiste biiyiik insanligin goniil teliyiz mesaji vermistir. Afiste yash bir
insanin kullanilmasi, alevi kesiminde “dede” ile tabir edilen din adamini temsil eden
bir kanaat 6nderinin kullanilmas1 dikkat ¢ekmistir. Afiste, kirmizi, sar1 ve beyaz renk
kullanilarak Alevileri temsil eden renkler tercih edilmistir. Ayrica afisle birlikte
bildiri yaymlayan HDP “Insanlik Kazansm Biz’ler Cogalsin” diyerek ayrimcilik
yapmayacaklarin1 insanligr koruyacaklarini belirtmislerdir. Saussure’iin gosterge,

gosteren — gosterilen ayrimiyla analizi Cizelge 4.4°te gosterilmistir.
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Cizelge 4.4: HDP’nin"Biz’ler Aleviyiz” afisi incelemesi.
GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
, . Alevilerin inancina gore
GORSEL Erkek Sakal(lelr,szh bir kanaat onderi ve din
OGE adami olan Alevi Dedesi
Ust kisimda, biiyiik Alevilerin, genel olarak
BiZ’LER harflerle sar1 ve kullandiklart sembol
BASLIK ALEViYiZ kirmiz renkler ile edindikleri renk
ifade edilmistir. benimsenmistir.
e - Biiyiik harfler ve
. Biiyiik Insanligin o o s
METIN Goniil Teliyiz beyaz rgnk |I§ ifade Alevilerin saz kiiltiirt
edilmistir.
Logoda iki tane elin goge
dogru agilmasi ve bunun
bir aga¢ govdesi oldugu
aktarilmaktadir. Buradaki
HDP Logosu Iki el {izerinde el Tiirk ve Kiirt vatandas1
LOGO g biiyliyen bir agac temsil etmektedir. Tiirk
ve Kiirt’iin birlikte
oldugu, birlikte giiclii
oldugu mesaji
verilmektedir.
Haci1 Bektas Veli Bugulu bir sekilde "
ARKA Anadolu Kiiltiir arka planda Dede Oril flﬁﬁi ‘ilil;arﬂmak
FON Vakfi logosu verilmistir. STENMISHT-
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4.7.2. Televizyon reklamlari

4.7.2.1. “Qylar HDP’ye, Biz’ler Meclise” reklam filmi

HDP Secim Halay1 “Oylar HDP'ye, Biz'ler Meclise” televizyon reklaminda HDP,
birlik kardeslik mesaji vermistir. Reklam filminden bazi sahneler Sekil 4.7°de

goriilmektedir.

Sekil 4.7: HDP’nin “Oylar HDP'ye Bizler meclise” reklam filminden bazi sahneler.
Kaynak: (https://www.youtube.com/watch?v=vQWIpwFpI5E Erisimi Tarihi:26.04.2017)

Kiiltiirel kodlar

Gosteren: Halay oyununun oynanmasi, davulun ¢alinmasi, Kiirtcenin kullanilmasi,
Karadeniz’e 6zgili tulumun kullanilmasi, yaslh basortiilii kadinlarin gengler ile birlikte

halay ¢ekmesi,

Gosterilen: Reklam filminde kardesiz mesaji verilmektedir. Hem Tiirkge hem de
Kiirt¢enin kullanildig1 filmde, herkes mutlu, el ele halay ¢ekmektedir. Filmde HDP
Es Bagkanlar1 Selahattin Demirtas ve Figen Yiiksekdag’in da halkla birlikte halay
¢ekmesi, halkla i¢ ige olunacagi mesaji verilmektedir. Sadece Kiirtlerin degil ayni
zamanda tiim Tiirkiye’nin partisi olacagmim sinyalleri verilmistir. Ozellikle
Karadeniz’e 6zgii miizigin kullanilmasi bunun en biiyiik kanitidir. Ayrica gengler ile

yaslilarinda birlikte el ele verdigi toplumca biitlin olundugu aktarilmaktadir.
Ozgiil kodlar

Hareketli kamera ve yakin ¢ekim kullanilmistir. AK Parti reklam 6rneginde 6zgiil

kodlar baslig1 altinda agiklama yapilmustir.
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Fonetik ses
Dis Ses:
Gosteren:

1. “Bizler tiirkiiyiliz, sarkiy1z, ezgiyiz, Bizler kadiniz, genciz, emekgiyiz, Bizler
sevgiyiz, esitiz, kardesiz, Bizler kirmizi, sar1i, mor, yesiliz. Bizler HDP,
Bizler meclise, Bizler HDP, Bizler meclise”

2. “Oylar HDP’ye, Bizler Meclise”

Gosterilen: Birinci dis seste sarkiy1 seslendiren biri kadin biri erkek olmak tizere iki
kahraman bulunmaktadir. Bu iki kahraman, HDP adina reklama enerji katmak ve
farklilik katmak icin birlikte sarkiyr seslendirmislerdir. Sarkinin yaris1 Kiirtge yarisi
Tiirkce olarak sdylenmistir. Ikinci dis ses ise parti adina oy isteyen heyecanli bir sesi

temsi etmektedir. Iki dis seste pozitif igerige sahiptir.
Miizik
Film, davul sesiyle yavas yavas baslamaktadir. Daha sonra halay oyununun

hizlanmas1 ve izleyiciyi daha c¢ok etkileyebilmek adina davulla birlikte klavyenin ve

tulumunda filme dahil edilerek filmin sinerjisi artirilmistir.

4.7.2.2. HDP biiyiik insanhk reklamlar

“Biz’ler HDP, Bizler Meclise”'? sloganiyla cekilen reklam filminde toplumun her

kesiminden vatandaslar secilmistir.
Kiiltiirel kodlar
Gosteren: Genglerin, basortiilii kadinin, basi agik kadinin bulunmasi,

Gosterilen: Toplum igerisinde ayrimin yapilmadan birlik igerisinde HDP catisi
altinda toplanilmasina yonelik mesaj icermektedir. Reklam kahramanlarinin mutlu
olduklar1 gosterilmektedir. Ayni zamanda toplum igerisinde bagortiilii ve bast acik

insanlarin ayrimi olmadan her kesime agik bir parti olduklart imaj1 verilmistir.

12 V/ideo igeriginin tamami: https://www.youtube.com/watch?v=deFCaOCOpcY Erisim Tarihi:
16.04.2017
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Ozgiil kodlar

Yakin ¢ekimlerin kullanilmasi, AK Parti reklam 6rneginde agiklanmustir.
Fonetik ses

Dis Ses:

Gosteren: Birinci dig ses: “Biz’ler HDP, Bizler Meclise”, ikinci dig ses, “Oyum

HDP’ye”

Gosterilen: Birinci dis seste, neseli ve hizli bir sekilde kadin kahraman tarafindan
seslendirme yapilmigtir. Mutluluk yansitmak icin kahraman hizli ve anlasilir sekilde
slogan1 seslendirmistir. ikinci dis seste ise, reklam filminde rol alan iki kahraman
mutluluk gorlintiisinden sonra oyum HDP’ye diyerek HDP c¢atis1 altinda

toplandiklarin1 vurgulamaktadir. Dis sesler pozitif igerige sahiptir.
Miizik
Arka fonda miizik olarak saz tercih edilmistir. Reklam filminin akisina gore saz,

enerjik bir sekilde calinarak izleyiciye nese katmakta ve kahramanlarin yansittigi

mutluluga uyum saglamaktadir.

4.8. AK Parti’nin 1 Kasim 2015 Secim Kampanyalari
4.8.1. Baskih araclar
Brosiir:

AK Parti 7 Haziran se¢imlerinde oy kaybetmesi sonucunda 1 Kasim se¢imleri i¢in

strateji degistirerek etnik unsurlar1 kullanmaya baslamistir (AK Parti, 2015).
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AKPARTI )
Sekil 4.8: AK Parti’nin demokratiklesme ve siyasi reformlar brosiiri.

1 Kasim 2015 segimleri igin AK Parti’nin hazirlamis oldugu se¢im brosiiriinde
“Demokratiklesme ve siyasi reformlar” bashgi altinda aleviler ve Kiirtler ele

alinmastir.

“DEMOKRATIKLESME VE SiYASI REFORMLAR” bashg altinda yapilan
aciklamalarda etnik unsurlara dair mesajlar aktariimaktadir (AK Parti, 2015). Bunlar;

# Siired bozan ve sabofe eden, ferdr eylemleriyle kan akitan,
kardesligimizi zehirleyen drgite rogmen, G2grlik-giveniik dengesini
koruyarak hedeflerimize vimsocotimizo inanamiz famdir. Deviefin siyasi,
idari, yorgesal ve ekonomik dizenini, inson onurunu ve temel haklan
merkeze alacok sekilde tosorloyocagjiz. Kamu dizeni fesk edilinceye kodar
terdrle mrodelemize; hukuk ve kardeslik fom anlomiyln fesis edilinceye
kodor da (5z0m Sired onloysimm korumaya devom edecefjiz.

» Geleneksel irfon merkezleri ve cemevlerine hukuki stafd fonryocaijiz
Aym sekilde, geleneksel irfan merkezlerinin ve cemevlerinin ibfiyoconmin
kaorsilanmas: icin kanunlorda gerekli deijisikdikleri yopocogz.

» Tiirkiye Cumhuriyeti vatandasi olan azinliklarin herhangi bir
aynmahigo maruz birakidmaksizin onurlu bir hayat siirdiirebilmeleri icin
gereken biitiin hukuki ve fiili tedbirleri almaya devam edeceiz.

Sekil 4.9: AK Parti’nin demokratiklesme ve siyasi reformlar brosiiriiniin i¢ kismiu.

Oncelikle 7 Haziran 2015 secimleri sonrasi barig siirecinin bozulmasi ve bu
baglamda teroriin tekrar ortaya ¢ikmast AK Parti politikalarina yansimistir. Teroriin

tekrar tiiremesi baglaminda AK Parti, “kardesligimiz” kavramini ele alarak teror
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Orgiitiiniin  Kiirt ve Turk i kiistliremeyecegini ve bunun icgin ¢alisacaklarini
aktarmiglardir. Alevilere yonelik etnik strateji izleyen AK Parti, Cem evlerine hukuki
statii kazandirilarak resmi ibadet alan1 sayilmasini yasalar ile gergeklestirecegini
vurgulayarak alevi kesimin oyuna talip olmustur. Diger bir etnik kavram ise iilke
genelinde bulunan azinliklarin tamaminin haklarin1 hukuki olarak koruyacaklarinin

vaatlerini vermistir. Saussure’lin gosterge, gosteren — gosterilen ayrimiyla analizi

Cizelge 4.5’te gosterilmistir.

Cizelge 4.5: AK Parti’nin demokratiklesme ve siyasi reformlar brosiirii incelemesi.

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Barisin, kardesligin ve
GORSEL Giivercin Bar.{s (Sembol buﬁhgln AK Ijar_tl
OGE Gostergesi) sayesinde olacag ifade
edilmektedir.
PEMOKRATIK. Byt puoe B0 ekl ke
LE- VE budppeharfgf yVe anlasilir ekilsde
BASLIK SIYASI kullanilarak beyaz a 11asca“1§i fade
REFORMLAR renkte verilmistir. yapracagl 1
edilmistir.
_ ) d Bll)l ii]u'kkplglrtf(l)e\r/e AK Parti’nin kuruldugu
ILK GUNKU yu o1 yillardaki parti anlayisini
. kullanilarak italik N
METIN ASKLA HEP korudugu ve ayni sevkle
i yazi standartinda <
BIRLIKTE calistig1 vurgusu
beyaz renkte ot mustr
verilmistir. yaprmis
Sol alt kdsede beyaz Arka fonda ku llapﬂan
. . beyaz renk iizerinde
LOGO AK Parti Logosu fon iizerinde 7 5 1dia
verilmistir partinin 1s181n1n yayildigi
’ aktarilmaktadir.
ARKA Diiz zemin Krem rengi Gorsql one glkgrllmak
FON kullanilmistir. 1stenmistir.
Billboard:

1 Kasim 2017 se¢im doneminde etnik unsurlari kullanmaya baglayan AK Parti,
Tirkce reklam afisi yerine Kiirtce reklam afisi kullanarak Kiirtlere hitap etmistir.
Mitinge halki davet eden Bagbakan Davutoglu, halki Kiirtce mesaj ile meydanlara
cagirma yoluna gitmistir. Sekil 4.10’da bu afislerden bir 6rnek verilmistir (Timeturk,
2015).
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Sekil 4.10: AK Parti’nin etnik pazarlama afisi.
Kaynak: (http://www.timeturk.com/dusunduren-secim-afisi/haber-82557 Erigim Tarihi:14.04.2017)

Kiirtce reklam afisinde aktarilan mesaj, 29 Ekim 2015 Persembe giinii saat 14:30’da
Diyarbakir Istasyon Meydaninda hepimizin Bagbakan1 Ahmet Davutoglu geliyor.
Herkesi bekliyoruz denilmektedir.

Kiirtlere reklam afisinde Tirkce yerine Kiirtce ile seslenen Davutoglu etnik
pazarlama anlayisin afiglere yansitmistir. Reklamin, Saussure’iin gosterge, gosteren,

gosterilen ayrimiyla analizi Cizelge 4.6.’da gosterilmistir.
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Cizelge 4.6: AK Parti’nin etnik pazarlama afisi incelemesi.

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Blr'ez'Seroke Siyasi Partinin yerel
: Gistiye me haikin kullandi1 dile
GORSEL  Serokwezir. Ahmet Kiirtge diliyle duvdusu savervi ve
OGE Davutoglu Te yazilmis mesaj Uycugu saygiyl v
. benimsendigini ifade
Amed'e. Hemu . .
: edilmektedir.
Geleme Dawetine
Birez Seroke . :
A Mavi rengin huzur
Gistiye me . .. : .
. Mavi fon {izerine vermesi bunun tizerine
Serokwezir. Ahmet biiylik harfler ile siyah rengin kullanilarak
BASLIK Davutoglu Te yu ) y gin Kutlanii
Amed'e siyah renk ile huzurla birlikte giicli ve
S yazilmstir. Ozgliveni
(Hepimizin simgelemektedir
Basbakani Ahmet g '
Davutoglu geliyor)
Burada siyahin kullanimi
Hemu Geleme Mavi fon iizerine herkes ile tabir edilen
METIN Dawetine (Herkesi siyah renk ile HDP se¢meni de dahil
bekliyoruz). yazilmisgtir. edilerek “denge”
kavramini yaratmaktir.
Sol alt kosede beyaz -
LOGO AK Parti Logosu fon lizerinde _ Aydnlg
o simgelemektedir.
verilmistir.
ARKA Diiz zemin Sade ve agik mavi Mesaj 6n plana
FON © rengin kullanimi cikarilmak istenmistir.
Afis:

“Davamiz kardeslik ile Kiirt ve Tirklerin ittifakidir” (Dozame; Birati u ittifaka

Kurdii Tiirkane) reklaminda AK Parti Kiirt¢e ifadeler kullanmistir (En Son Haber,

2015).
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DOZAME; BIRATI U
iTTiFAKA KORDU TURKAN £

Sekil 4.11: AK Parti’nin “Davamiz kardeslik ile Kiirt ve Tiirklerin ittifakidir” afisi.

Kaynak: (http://www.ensonhaber.com/diyarbakirda-davutoglu-icin-kurtce-afisler-asildi-2015-10-
28.html Erigim Tarihi: 20.04.2017)

Saussure’iin  gosterge, goOsteren, gosterilen ayrimiyla analizi Cizelge 4.7°de
gosterilmistir.

Cizelge 4.7: HDP’nin “Davamiz kardeslik ile Kiirt ve Tiirklerin ittifakidir” afisi
incelemesi.

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
. Kiirt¢cenin iktidar
GORSEL Kiirtge Davutoglu tarafindan benimsendigi
OGE ifade edilmektedir.
BASLIK Yok Yok Yok

Davamiz kardeslik Beyaz renk adaleti,

e Kiirt ve Kirmizi renk iizerine temizligi temsil
METIN , . beyaz renk ile etmektedir. Kirmiz1 ise,
Tirklerin yazilmistir egemenligi temsil
ittifakadir etmektedir.
Sag alt kosede
. kirmiz1 ve beyaz Aydmhg
LOGO AK Parti Logosu renk iizerine simgelemektedir.
konulmustur.
ARKA Yok Kirmizi ve beyaz Mesaj 6n plana
FON renk kullanilmustir. ¢ikarilmak istenmistir.
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4.8.2. Televizyon reklamlari

4.8.2.1. “Oyuna Gelme Kardesim” reklam filmi

Oyuna Gelme Kardesim sloganiyla AK Parti, reklam filminde Kiirt vatandaslara
yonelik etnik unsurlar1 biitiintiyle kullanmistir, Sekil 4.12°de reklam filminden bazi

sahneler goriilmektedir.

Sekil 4.12: HDP’nin “Oyuna gelme kardesim” reklam filminden bazi sahneler.
Kaynak: (https://www.youtube.com/watch?v=SLzL0g5MKCo Erisim Tarihi: 14.04.2017)

Kiiltiirel kodlar

Gosteren: Kiirtgenin konusulmasi, Tiirk askeri, sehit cenazesi, analarin gézyaslari,

mezarlik, selanin okunmasi,

Gosterilen: PKK terdr orgiitiiniin sadece Tiirklere ve Tirk askerine karst eylem
yapmadigi, Kiirt vatandasina da terér saldirist yaptigr aktarilmistir. PKK’nin,

Kiirtlerin hakkin1 higbir sekilde savunmadigi, Kiirtleri tamamen kullandig
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gosterilmektedir. Kiirtcenin kullanildigi reklam filminde terdrist roliinde olan kisi
emir aldig1 kisiye askerin Kiirt oldugunu aktarmasi, buna karsilik olarak emir veren
kisi o askerin diigman oldugunu belirtmesi Kiirtlerin PKK tarafindan kullanildigi
gercegini izleyiciye gostermistir. Emir alan kisi, PKK’nin dis giiglere ¢alistigini ve
neye hizmet ettigini anlayarak vicdan azab1 yasamistir. Askeri vurdugunu hayal eden
terdrist sonrasinda yasanacak olan ana gozyaslarini gézlinlin oniine getirerek silahini
yere birakmistir. Hayal esnasinda, etnik unsurlar yogun bir sekilde kullanilarak sela
ve sehit tabutu izleyiciye aktarilmistir. Daha sonra terorist silahini birakarak askerin
yanindan ge¢ip askere Kiirtce “hayirli nobetler asker” diyerek selam vermis, asker
ise Kiirtge “eyvallah kardesim” diyerek kardeslik birlik mesaj1 verilmistir. “Oyuna
gelme kardesim” reklam filminde teroristin oyuna gelmedigi aktarilmis, Kiirt

secmeninde 1 Kasim se¢iminde oyuna gelmemesi mesaji verilmistir.
Ozgiil kodlar

Gosteren: Hareketli kamera, yakin c¢ekim, siyah beyaza yakin flashbackler

kullanilmustir.

Gosterilen: Hareketli kamera ve yakin g¢ekim ilk reklam orneginde 6zgiil kodlar
baslig1 altinda agiklanmigtir. Siyah beyaza yakin flashbacklerin kullanimi ise, olay
orglsii igerisinde 15181n degisimi kahramani kotli bir durumdan iyi bir duruma

gecisini gostermistir.

Fonetik ses

I¢ Ses:

Gosteren:

Emri Alan: Ararat... Hezir...
Emri Veren: Dinliyorum...

Emri Alan: Yerimi aldim hedefi goriiyorum
Emri Veren: Atis serbest!

Emri Alan: Hedef kayboldu

Emri Veren: Yaklas!

Emri Alan: Yaklastim. Hedef net!

Emri Veren: Hadi... Neyi bekliyorsun?
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Asker: Kiirtge sarka...

Emri Alan: Ararat... Hezir...

Emri Veren: Ha... Ne var?

Emri Alan: Asker Kiirt¢e sarki soyliiyor

Emri Veren: Ee... Ne olmus? Oldiirsene!

Emri Alan: Sana asker Kiirt dedim.

Emri Veren: Olsun, o senin diismanin.

Emri Alan: Asker Kiirt diyorum.

Emri Veren: Oldiir dedim! Oldiir dedim sana! Anlasildi m1 Hezil?
Emri Alan: Sen kime hizmet ediyorsun? Kimin adamisin?

Sanlwrfa Milletvekili Adayr Faruk Celik: Mesele memleket meselesi... Oyunuza

dikkat edin, oyuna gelmeyin.
Emri Alan: Hayirli nobetler asker.
Asker: Eyvallah kardesim.

Gosterilen:  PKK terdr orgiitlintin Kiirtleri temsil etmedigi, onlar1 diigman gordiigii
ve dis mihraklara hizmet ettigi gosterilmektedir. Ayrica, 1 Kasim se¢imlerinde
se¢cmenin, reklam filmindeki olay Orgilisiinii dikkate alarak oyuna gelmemesi

gerektigi vurgusu yapilmaktadir.

Dus Ses:
Gosteren: Kiirtge agit, sela, AK Parti

Gosterilen: Teroristin askeri vurdugu ani hayal etmesi neticesi sonrasi askerin sehit
diistiikten sonra analarin aglamasi Kiirtge agit yakmasi akla gelmistir. Ayn1 zamanda
dini agidan selanin okunmasi da filme ayr bir duygu katmistir. AK Parti Milletvekili
Faruk Celik’in konusmasi sonrasinda farkl: bir ses ortaya ¢ikarak AK Parti demistir.
Burada AK Parti’nin bu oyunu Kiirt segmen ile birlikte birlik igerisinde ¢6zecegi

akla gelmektedir.
Miizik
Gerilim hissi yaratan miizik ile filme baslanarak izleyici etki altina alinmistir. Daha

sonra, askerin Kiirtge sarki sOylemesi ile birlikte gerilim azalmistir. Gerilimin
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azalmasiyla birlikte, agit sesleri ve selanin bir anda verilmesi gerilimi ve duyguyu
yiikseltmistir. Teroristin silahin1 birakmasiyla birlikte gerilim yerini sakinligi andiran

miizik ile reklam filmi sona ermistir.

4.8.2.2. “Korkma Allah Bizimle” reklam filmi

Korkma Allah bizimle®® sloganiyla sosyal medyada yer alan reklam filminde Istiklal

Marsi, Tiirkge, Kiirtce, Zazaca ve Arapga seslendirilmistir.
Kiiltiirel kodlar

Gosteren: Kiirtce, Zazaca, Arapga, Giineydogu’'nun tarihi yerleri, tarim isg¢ileri, sehit

annesi

Gosterilen: Silahtan c¢ikan kursun, Gilineydogu'nun bir¢cok sehir ve ilgesinden
dolasarak bir askerin gogsiine dogru yol almaktadir. Kursun ilge ilce gezerken,
bolgede yer alan etnik kimliklere sahip kisilerin kafalarinin tistiinden hareket
etmektedir. Kursun askere isabet edecekken, kursunun bir anda beyaz giivercin
haline doniiserek gokyliziine ugmasi barigin bolgede hakim olacagi, kanin
dokiilmeyecegi ve terdriin bitirilecegi mesaji1 verilmistir. Kiirt¢e, Zazaca ve Arapga
ile seslendirilen Istiklal Marsimizda bdlgede yasayan etnik unsurlarmn kendi dilleriyle
okunmasi birligin oldugu ayrimciligin olmadan herkesin kendi dilinde 6zgiir oldugu

aktarilmaktadir.
Ozgiil kodlar

Hareketli kamera ve yakin ¢ekim kullanilmustir. {1k reklam &rneginde 6zgiil kodlar

basligi altinda agiklama yapilmistir.
Fonetik ses
Dis Ses:

Gosteren: Tiirkce, Kiirtce, Zazaca ve Arapga Istiklal Marsi’nin okunmasi, Korkma

Allah Bizimle

Gosterilen: Dort farkli kahramanin seslendirdigi Istiklal Marsinda her kahraman

kendi dilini kendi lehgesini kullanarak akici ve anlasilir bir sekilde okumustur.

13 Video igeriginin tamami: https://www.youtube.com/watch?v=fG8JKdbpVVs Erisim Tarihi:
23.04.2017
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Izleyiciye duygu katacak sekilde hitap edilerek onlarin etki altina alinmasi
amaglanmistir. Ayrica Allah bizimle denilerek dini unsur kullanilmig, bolgede

insanlarin terérden korkmamasi gerektigi aktarilmak istenmistir.
Miizik
Istiklal Marsin1 6n planda tutulmasina engel teskil etmeyecek sekilde arka fonda

agita benzer hafif sesler kullamlmistir. Filme ve Istiklal Marsina uygun klavyede

kullanilarak se¢gmenin reklam filmine odaklanmasi saglanmistir.

4.9. HDP’nin 1 Kasim 2015 Secim Kampanyalari

49.1. Afisler

1 Kasim 2015 segimleri dncesi terdriin tekrar harekete gegmesi neticesinde AK Parti
Kiirt secmene karsi etnik pazarlama stratejisinin gergeklestirirken, HDP buna cevap

olarak inadina baris sloganini kullanarak se¢im stratejisi uygulamistir.

Sekil 4.13: HDP’nin “Inadina Baris, Inadina HDP” afisi.

Kaynak: (http://www.haberturk.com/video/muzik/izle/hdp-kasim-secim-sarkisi-inadina-baris-
inadina/150954 Erisim Tarihi: 25.04.2017)

Saussure’iin  gosterge, goOsteren, gosterilen ayrimiyla analizi Cizelge 4.8°de

gosterilmistir.
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Cizelge 4.8: HDP’nin “Inadina Baris, Inadina HDP” afisi incelemesi.

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
HDP’nin barisgil bir
GORSEL L Slogan- Mesaj- Iki el _ parti oldugu
OGE 090 ortasonda agag simgelenmektedir.
Parti rengi ile es renk
M K ve biiviik kullanilarak asaletin ve
i or renk ve byl istokrasinin si
Inadina Bari aristokrasinin simge
BASHIE S punto kullanilmigtir rengi kullanilmistir.
Yesil, doga ve baharin
rengidir. Beyaz ise
Yesil fon iizerine _ temizligi ayd_mhgl
METIN inadina HDP beyaz renk ile simgelemektedir. HDP
yazilmustir. ile baharin gelecegi
aktarilmaktadir.
Beyaz fonun aydinligi
Baslik ve metinin simgelemesi HDP’nir.l
HDP Logosu altinda beyaz fon de ayghnh‘k }’Ol}lf}da bir
LOGO lizerinde _ imaj cizdigi _
kullanilmustir. simgelenmektedir.
ARKA Kirmizi Kirmizi Can}lllgl ve dmanyzml
FON simgelemektedir.

4.9.2. Televizyon reklamlari

49.2.1.

Inadina reklam filmiyle 1 Kasim segimine giden HDP, reklam filminde toplum her

“fnadina” reklam filmi

kesimini kullanmistir. Sekil 4.14’te bu reklama ait bazi sahneler gosterilmistir.
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Sekil 4.14: HDP’nin “Inadma” reklam filminden baz1 sahneler.
Kaynak: (https://www.youtube.com/watch?v=61VRUimoMjl Erisim Tarihi: 26.04.2017)

Kiiltiirel kodlar

Gosteren: Gengler, horon, halay, Kiirtce (asiti/baris), Karadeniz yodresel kiyafeti,
Gilineydogu yoresel kiyafeti

Gosterilen: Esitlik, baris, huzur ve umut kavramlarini etnik unsurla ile kullanmistir.
Gengler 6n plana ¢ikarilarak geng bir parti imaji1 yaratilmigtir. Horon ve Karadeniz
yoresel unsurlarin kullanilmasiyla birlikte “Tirkiye partisi” imaj1 yaratilmak
istenmistir. Yaslh bir teyzenin bolgesine has kiyafeti giymesi ve eline yazdig: Kiirtce
“Asiti” barig kelimesiyle sanki Tiirkge bilmiyormus imaji verilerek Tiirkceyi
bilmesem de kardesiz, dostuz ve birligiz mesaji vermektedir.

Ozgiil kodlar

AK Parti reklam 6rneginde 6zgiil kodlar basligi altinda agiklama yapilmistir.

Fonetik ses

Dis Ses:
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Gosteren: “Inadina umut inadina, Inadma sevda inadina, kadin erkek inadina, Inadina
esit yan yana, Konusanla inadina, inadina kardes inadina, inadina baris inadma,
Horon, halay, saz inadina, inadina dere inadina, Inadina aga¢ inadina, inadina hayat
inadina, Inadina insan inadina, Hem c¢ok renkli inadina, Hem cok dilli inadma,
Inadma zilgit inadina, Inadma kahkaha inadina, Inadina is as inadina, inadina anadil

inadina, Inadna esit inadina, Inadina beraber inadina inadina HDP inadina”

Gosterilen: Etkili bir ses ile birlikte Tiirkiye’de birlik olunacagi mesaji verilerek, 7
Haziran’da basarili sonu¢ almalart sonucunda AK Parti’nin reklamlarina karsi

“onlara” inat tekrar HDP’ ye oy verilmesi ¢agrisi yapilmaktadir.
Miizik
Klavye kullanilarak reklam filmine uyum saglanmistir. Ayrica, saz kullanilarak

reklam filmine duygu katilmistir.
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5. SONUC VE DEGERLENDIRME

Siyasal iletisimin her gecen giin gelismesi, siyasi partiler i¢cin her se¢im doneminde
yeni stratejiler olusturmayr gerekli kilmaktadir. Siyasal iletisim igerisinde siyasal
pazarlamay1 uygulayan partiler ya da adaylar yeni stratejiler olusturarak segim

kampanyalarinda etnik pazarlama kavramini kullanmaya baglamistir.

Etnik pazarlama kavrami ¢ok partili hayata gecis ile birlikte kullanilmaya baslanmis,
ozellikle Erbakan doneminde yogun olarak kullanilarak secim sonuglara etkisi
goriilmustiir. 21. yiizyil ile birlikte se¢cim kampanyalarinin farkliliklar gostermesi,
partilerin farkli stratejiler izlemesi ve reklam filmlerinin yogun olarak kullanilmaya

baslanmasi partileri farkli stratejilere yoneltmistir.

Tiirkiye etnik kimlik baglaminda cesitlilik gdstermektedir. Etnik kimlik olarak
Kiirtler, bu cesitlilik igerisinde en fazla niifusa sahip olan gruptur. Niifusun fazla
olmasi siyasi partiler i¢in biliylik 6nem tagimaktadir. Bu nedenle, etnik pazarlamayi,
cografyalara yonelik stratejileri, etnik gruplara yonelik dili, dini ve kiiltiirii kullanan
partiler, oy verme davranisi ilizerinde biiylik etki yaratmaktadir. Bu baglamda,
calisma igerisinde incelenmis olan 7 Haziran ve 1 Kasim 2015 segimlerinde AK Parti
ve HDP’nin kullanmis olduklar1 etnik pazarlama stratejisi se¢im sonuglarim

etkilemistir.

7 Haziran 2015 genel segiminde AK Parti, etnik unsurlari kullanmadan Kiirtlere karsi
gecmisteki OHAL Donemini hatirlatmis, PKK terdriiniin bittigi belirtilmis ve millet
kavrami kullanilarak ayrimciligin olmadigi birlik ve beraberlik mesaji verilmistir.
HDP ise Kiirtlere ve Kiirt Alevilerine karsi strateji izlemis, bunun yaninda birlik

kavramina deginerek Tiirkiye’nin partisi oldugu algisini yaratmak istemistir.

7 Haziran 2015 se¢iminde partilerin izledigi stratejisi sonucunda Tiirkiye dagiliminda

aldiklar1 oy haritas1 Sekil 5.1°de verilmistir (Milliyet, 2015).
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Mcse HMwvee BHDP W AKP

Sekil 5.1: Tiirkiye’nin 7 Haziran 2015 genel se¢im sonug haritasi.

7 Haziran 2015 se¢im sonuglarinda haritaya yiizeysel olarak bakildigi takdirde
HDP’nin dogu boélgelerinde birinci parti olarak ¢iktigi goriilmektedir. Ayrintili bir
sekilde incelemek gerekirse, Diyarbakir’da HDP 9%79,79 alarak 10 milletvekili
cikarirken AK Parti 13.89 oraniyla sadece bir vekil ¢ikartabilmistir. Van’da HDP
%78,43 oy alarak yedi milletvekili ¢ikartirken AK Parti %16,86 oraninda oy alarak
bir wvekil ¢ikartabilmistir. Ardahan’da HDP %31,48 oraninda oy alarak bir
milletvekili ¢ikartirken AK Parti %25,80 oraninda oy alarak bir vekil ¢ikartmustir.
Kars’ta HDP %44,64 oraninda oy alarak iki milletvekili ¢ikartirken AK Parti %26,66

oraninda oy alarak bir vekil ¢ikartabilmistir.

Yukarida yer alan dogu boélgelerinde alinan oy oranlar1 ve milletvekili sayisina gore
HDP boélgede birinci parti olurken AK Parti ikinci parti olarak se¢imi tamamlamistir.
Diger partiler ise kayda deger bir basar1 elde edememistir. Secim sonuglari

sonucunda Hiikiimetin kurulamamasi sonrasi 1 Kasim 2015 segimlerine gidilmistir.

7 Haziran ve 1 Kasim 2015 se¢cim donemleri arasinda baris siirecinin bozulmasi ve
terér olaylarinin tekrar baslamasi sonucuyla birlikte AK Parti etnik pazarlama
stratejisi izleyerek se¢im kampanyalarinda Kiirt¢eyi yogun bir sekilde kullanmaya

baglamasi 1 Kasim se¢im sonuglarina gozle goriiliir bir sekilde yansimastir.

1 Kasim 2015 se¢iminde partilerin izledigi stratejisi sonucunda Tiirkiye dagiliminda

aldiklar1 oy haritas1 Sekil 5.2°de verilmistir (Milliyet, 2015).
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Sekil 5.2: Tiirkiye’nin 1 Kasim 2015 genel se¢im sonug haritast.

7 Haziran 2015 se¢im sonuglariyla 1 Kasim secim sonuglaria yiizeysel anlamda
bakildigr takdirde, Ardahan ve Kars’ta AK Parti’nin birinci parti oldugu
goriilmektedir. 7 Haziran segiminde AK Parti, Ardahan ve Kars illerinde ikinci parti

olarak se¢imi tamamlamistir.

Secim sonucunu ayrintili sekilde incelemek gerekirse, Diyarbakir’da HDP: %71,26
oraninda oy alarak dokuz milletvekili ¢ikartirken, AK Parti: %22,30 oraninda oy
alarak iki milletvekili ¢ikartarak bu secimde bir vekil fazladan alarak HDP’nin 10
olan milletvekili sayisin1 dokuz milletvekiline indirmistir. Van’da HDP: %64,24
oraninda oy alarak alti milletvekili ¢ikartirken, AK Parti: %30,73 alarak iKki
milletvekili ¢ikartmistir. AK Parti Van’da milletvekili sayisini artirirken HDP,
Diyarbakir sonuglarinda oldugu gibi bir milletvekili eksilmistir. Ardahan’da HDP:
%22,08 oraninda oy alarak sifir milletvekili ¢ikartirken, AK Parti: %36,97 oraninda
oy alarak bir milletvekili ¢ikartmistir. AK Parti Ardahan’da oyunu artirip birinci parti
olurken, HDP bir dnceki se¢imde birinci olmasina ragmen bu se¢imde milletvekili
cikartamamistir. Kars’ta HDP: %34,02 oraninda oy alarak bir milletvekili
cikartirken, AK Parti: %36,19 oraninda oy alarak iki milletvekili ¢ikartmistir. Bir
onceki segime gore birinci olan HDP ikinci parti durumuna diiserek bir milletvekili

eksilmis, AK Parti ise birinci parti olarak bir milletvekili daha kazanmistir.

7 Haziran ve 1 Kasim secimleri oncesi kullanilan etnik pazarlama stratejisi iki se¢im

arasinda farklar ile ortaya konulmustur. Terdriin zararlarinin se¢im kampanyalarinda
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kullanilmasi, etnik unsurlar igerisinde 6nemli bir faktor olan Kiirt¢e dilinin yogun

olarak kullanimi1 se¢im sonuglarina etki etmistir.

Etnik pazarlamay1 kullanan AK Parti ve HDP, belirledikleri hedef Kitlelerin oy
verme davranislar1 lizerinde etki uyandirmakta, etnik pazarlama stratejisi
belirlemeyen ya da kiiltiirel 6geleri ve cografya gibi faktorleri tam anlamiyla

stratejisine yansitamayan diger siyasi partiler ise basarili olamamaktadir.

Diinya genelinde hizla gelisen pazarlama stratejileri, yeni pazarlar dogurmaktadir.
Ozellikle etnik kimliklerin 6neminin artmasi ile etnik pazarlama Diinya genelinde
gelisim gostermektedir. Isletmeler ve siyasal partiler bu yeni dogan pazar1 en faydal
sekilde kullanilirken, Tiirkiye’de yeni yeni gelisme gosteren etnik pazarlamayi

siyasal agidan sadece AK Parti ve HDP kullanmaktadir.

Tiirkiye’de niifusun artmasi ve bununla birlikte etnik kimlige sahip gruplarinda
artmastyla etnik pazarlama anlayis1 giderek Onem kazanmaktadir. Diinya’da
isletmeler ve siyasi partilerin 6nem vermis olduklari bu pazarlama anlayisina
Tiirkiye’nin de gereken onemi fazlasiyla vermesi gerekmektedir. AK Parti, sadece
Dogu ve Giineydogu Bolgelerine yonelik degil, aym zamanda Tiirkiye’nin yedi
bolgesine etnik pazarlama stratejisi izlemis ve bu dogrultuda mesajlarin
olusturmustur. Ayni sekilde HDP, Kiirtleri temsil eden bir siyasal parti gibi
goriinmesine ragmen “Tlrkiye Partisi” algis1 yaratmis ve tiim Tiirkiye’ye yonelik de
reklam filmi tasarlamigtir. CHP ve MHP ise sadece kendi tabanlarma yonelik
caligmalar yapmakla kalmistir. Bu nedenle Dogu ve Gilineydogu bolgelerinde
basarisiz olmuslardir. Bu durum calismanin ikinci hipotezi olan siyasal iletisim
kampanyalarinda, gelisen etnik pazarlama anlayisinin iilkemizde yogun olarak
kullanilmasimi gegersiz kilmaktadir. Etnik pazarlamanin Tiirkiye’de gelisebilmesi
icin oncelikle AK Parti ve HDP disindaki diger siyasi partilerinde bu pazarlama
tirtine ©Onem vermeleri gerekmektedir. Tiirkiye’de siyasal partilerin se¢im
donemlerinde se¢cmen konusunda detayli arastirmalar yaparak, buna gore Pazar
bolimlendirmesi yapmasi ve etnik pazarlama stratejisi gibi diger alanlara yonelip,

buna gore iletisim stratejisi kampanyalar1 uygulamalar1 gerekmektedir.
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EKLER

EK-1 : Tiirkceden Baska Dillerle yapilacak Yaymlar Hakkinda Kanunun 2.
Maddesi

— 914 —

Tiirkceden Baska Dillerle yapilacak Yaymnlar Hakkinda Kanun

Resmi Gazete ile yagpme : 22.10.1983 Saiyr : 18199
Y

Kanun No. Kabul Tarihi :
2932 19 . 10 . 1983

Amag ve kapram

MADDE 1. — Bu Kanun; Devletin iilkesi ve milletivle billiinmez biitiinlifiiniin, milli egemenlifin, Cum-
huriyetin, milli giivenlifin, kamu diizeninin korunmas: amacoyla disdineelerin - agklanmasi ve yaylmasinda
vasaklanan dillere iliskin esas ve wsulleri diizenler,

Diigiincelerin agiklanmast ve yayidmasinda kullandancayacak diller

MADDE 2. — Tiirk Devleti tarafindan tanmmms bulunan devletlerin birinci resmi dilleri disindaki herhangi
bir dille diisiincelerin apklanmas, yayilmasi ve yaymnlanmas yasaktir.

Thrkiye Dvevletinin taraf oldugu milletlerarass andlasma hiikiimleriyle egitim, @Zretim, bilimsel arastrma
ve kamu kwrum ve kuruluslarnmn yaymianna iliskin mevzoat hiikiimleri sakldar.
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EK-2 : Maskelerini Diisiiriin
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EK-3 : Yalandan Usandik
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